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پايدار/عسل/ابتيرقمزيت بازار سهم .شاخص

چكيده
پتانسيل تشخيص عدم درهاهمواره كشـور يك بالقوه توان و

محصـولات، بـراي مناسب هدف بازارهاي درك عدم و صادرات
مــي را صــادركنندگان از زيــادي شناســاييفرصــت پــس گيــرد،

ونسبيمزيتدارايكالاهاي است فراوان اهميت داراي كشور در
افزايشتواندمي و دستيابي درمزيـتباعث محصـولات رقـابتي

شاخص پژوهش اين در شود. جهاني ونسـبيمزيـتهـايسطح
عسلمزيت سـالرقابتي در ايـران 1387-1391هـايطبيعي

شـاخص منظـور ايـن بـراي است. شده وتـوانمحاسبه رقـابتي
شده محاسبه پايدار بازار سهم شـاخصشاخص اسـاس بـر است.

رقابت هـم،يتوان است، برخوردار رقابتي توان از بـرچنـينايران
پايدار،سهمشاخصاساس طبيعـيعسـلرقـابتيعملكـردبازار
ايـن.استشدهبرآوردمنفيمعمولا،هدفبازارهايدرايران بـه

ايرانرقابتيمزيتترتيب، طبيعي بررسـيمـورددورةطيعسل

كشور.نيستپايدارومشخصروندداراي بپس بايد دنبالهايران
خـود كشـورها آن كـه باشـد خـود هـدف بازار براي كشورهايي

افـزودهمصرف ارزش خـودش ايـران كشور و باشند نهايي كننده
كند. كسب را خود توليدي كالاي

مقدمه
از توسـعهكارراهبهترينيكي كشـور، اقتصـادي توسـعه هاي

كش يك صادرات افزايش براي كه است. غيرنفتي بايدصادرات ور
صـادراتي بازارهاي و شوند مشخص دار مزيت صادراتي كالاهاي

شوند. شناسايي نيز خاص محصول تشخيصهر عدم آنجاييكه از
دركهاپتانسيل عـدم و صـادرات در كشـور يـك بـالقوه توان و

محصولات هدف بازارهاي فرصت،بهترين زيـهمواره راهاي ادي
است گرفته صادركنندگان و،از محصولاتشناسايي بازار بررسي

ومي دهـد افـزايش را محصـول يـك ارزآوري و سودآوري تواند
مزيت بازارهـايهايشناسايي در رقابـت افزايش در محصولات،

گذاشت. خواهد اثر خداونـدكـهاسـتغـذاييتنهاعسلجهاني
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«فرمايدميآنمورددركريمقرآندرمتعال .»للنـاسشفاءفيه:
ازيكـيمتفـاوتهواييوآبوجغرافياييشرايطداشتنباايران

مـاكشورشودميمحسوبجهاندرمرغوبعسلتوليدكنندگان
هشتمجايگاهدر1392سالدرعسلتن577وهزار47توليدبا

جهـانچهـارمرتبهدركندوتعدادلحاظبهايران.داردقرارجهان
زنبوردارنفر535وهزار73تعداد92سالدرهمچنين.داردقرار
داريرزنبـوتعاوني206آنهاكناردركهشدندآمارگيريكشوردر
300حـدودكههستند،فعالنيزاستانيزنبوردارياتحاديه20و

عسـلزنبـورپـرورش.اسـتكـردهايجـادشـغليفرصـتهزار
بـاوداشـتهوجـودايـراندرگذشتهسالهزارازسنتيصورتبه

تـاثيرسـلامتيدروبـودهداروعنـوانبـهعسـلاينكهبهتوجه
بـهكشاورزيبخشتوليداتدرصد33همچنينوداردسزاييبه

ازبيشعسلتوليدصنعتتوسعهواستزنبورافشانيهگرددليل
وكشـاورزينفعبهبيشتربرابر90باشد،توليدكنندهنفعبهكهآن

سازمان]1[استكشوراقتصاد آمار طبق درخوار. ايران جهاني، بار
سال در طبيعي عسل سال2009توليد در و نهم رتبـه2011رتبه

نفتــي درآمــدهاي بــه اتكــا دارد. جهــان در را توانــدنمــيهشــتم
باشد درصدعسلبرايبالاييتوليدپتانسيلايراندر.هميشگي

درداردوجـودصـادراتيخالصصد ايـران عسـل آنجاييكـه از و
دارد،جهان زيادي متفرعـاتوعسلصادراتمحلازطرفداران

تـوانمـيعسـلزنبـورزهـرورويـالژلگـل،گردهچونآن،
و كرد فراهم كشور براي خوبي كالايكعنوانبهآنازارزآوري

ايـن.كنيماستفادهخودنفتيغيرصادراتسبددر از بايد ما پس
را آن راحـت و كنيم را استفاده نهايت داريم اختيار در كه فرصتي
عسـل رقـابتي مزيـت بررسـي تحقيق اين هدف ندهيم. دست از

اي زمانيطبيعي بازه در مقالـهاست2008-2011ران ايـن در و
شـاخص از اسـتفاده بـا ايـران طبيعـي عسل رقابتي هـايمزيت

رقگيرياندازه اسـت.مزيت شـده بررسـي ادبيـاتابتي بـه ابتـدا
معرفـي بـه سـپس اسـت، شـده پرداختـه زمينـه اين در موضوع

شـاخصگيرياندازههايشاخص محاسـبه و رقـابتي وهـامزيت
شاخص پيشنهاداتهايتحليل و نتايج نهايت در و شده، محاسبه

است. شده آورده زمينه اين در

موضوع1 ادبيات .
رقـمزيت مزيـت و مهـمهـايازشـاخصيكـيابتينسـبي

مطالعاتآنمورددركهاستكشاورزيبخشدريگذارسياست
چنـد.استشدهانجامايرانازخارجوداخلدربسياري بـه كـه

اشاره اينجا در مطالعات اين از كنيم:ميمورد
پذيريرقابتونسبيمزيتبررسيبه)1382(حسينيوهومن

شاخصمحاسبهباشرقيآذربايجاناستانكشاورزيمحصولات
دركـهرسـيدندنتيجـهاينبههاآن.پرداختندداخليمنابعهزينه
گندممحصول،هشتبررسي،موردزراعيمحصولچهاردهميان
خيـارديـم،هندوانـهآبـي،گردانآفتابآبي،نخودآبي،جوآبي،

نســبيمزيــتازآبــيفرنگــيگوجـهوآبــيزمينــيســيبآبـي،
ديمعدسديم،نخود،ديمگندممحصولچهاردرو.برخوردارند

ديمجومحصولدوو.داريمرانسبيمزيتعدمآبيچيتيلوبياو
.دارندقرارمنافعوهزينهسريهسربنقطهدرآبيپيازو

وتوليـددرايهزينهرقابتونسبيمزيت)1390(فرداكبري
بـاايشـان.كردنـدبررسـيراكرمـانبـافدسـتفرشصادرات
هـايشـاخصمحاسـبهوسياسـتيتحليـلمـاتريسازاستفاده
ونسـبيمزيتهايشاخصحمايتي،ضرايبگروهسهدرمختلف
فـرشكـهدادنـدنشـاناي،هزينـهرقابـتتـوانهـايشاخص

دارايآنتوليـدوباشـدمـينسـبيمزيتدارايكرمانبافدست
دارايجهـانيبازارفعليشرايطدروباشدمياجتماعيسودآوري

.استهمرقابتيتوان
ونســبيمزيــتبررســيبــه)1388(همكــارانوآزادمتفكــر

چـرموپوسـتصـنايعصـادراتهـدفبازارهـايبنـدياولويت
بهمتقارنآشكارنسبيمزيتشاخصازاستفادهباهاآن.پرداختند

بررســـيمـــورددورهدرايـــرانكـــهرســـيدندنتيجـــهايـــن
آنرونـداما.استبرخوردارچرمنسبيمزيتاز)2006-2002(

دهد.مينشانراايرانچرمنسبيمزيتشاخصبودننزوليسير
بـهدستيابيبهينهالگويبررسيبه)1388(مراديوچهقره
.پرداختندكشوردمپاييوكفشصنعتصادراتدررقابتيمزيت

بـاراصـنعتايندررقابتيمزيتبهدستيابيمناسبشيوةهاآن
اينبهودادندقراربررسيموردپورتررقابتيراهبردهايبهتوجه
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صـنعتبازارهايدررقابتيمزيتكسبجهتكهرسيدندنتيجه
راهبردهـايپـورتر،رقـابتيراهبردهـايميانازدمپايي،وكفش

دارد.بيشتريتأثيرتمايزوهزينهكاهش
پتروشـيميصنعتدررقابتيمزيت)1386(ذبيحيوراسخي

نسـبيمزيتهايشاخصازاستفادهباو.اندكردهبررسيراايران
بهپلانوبازارسهم،شدهآشكار كـهرسـيدندنتيجهاينتجاري
صـادراتيكالاهايتربيشدرايراننسبيمزيتوجودرغمعلي

هـاگـروهاكثـرشـدهآشـكارمزيتشاخصرشدنرخپتروشيمي،
ازهيچرقابتيونسبيمزيت.استنوسانداراي درهـاگروهكدام
پايـدارومشخصروندداراي)1381-1385(بررسيمورددوره

.نيست
رابطـهبررسـيبهايمقالهدر)2008(]2[شينوسونگچو،
تجــاريوپــذيريرقابــت،هــاكارخانــهنــوآوريميــان عملكــرد

نشـانمطالعـهايـننتـايج.انـدپرداختهكرهصنعتيهايكارخانه
هزينه،كيفيت،ازعبارتندپذيريرقابتبرموثرعواملكهدهدمي

مـديريتوخـارجيرقبـايبـازارتوانـاييكـار،نيـرويبهروري
.باشـدمـوثربنگاهپذيريدررقابتتواندميهمنوآوريومشتري
الكترونيـكواتومبيـلماشـيني،قـارچصنايعدرنوآوريمعرفي

نـوآوريمسـتقيمارائـهبـرايايزمينههيچولي.نداردضرورتي
ندارد.وجودكرهدرايكارخانههايبنگاهبههاكارخانه
ــهدر)2012(]3[يانــگوهونــگوي، ــهايمقال بررســيب

چـينعسـلصـادراتبـرآنتـأثيروعسلايمنياستانداردهاي
توليـدسريعرشدخلافبركهرسيدندنتيجهاينبهواندپرداخته

كـاهش2000ازقبلهايسالدرعسلصادراتچين،درعسل
نبـودنصـادرات،كـاهشاصـليدليـل.اسـتداشـتهمعناداري

كننـدهواردكشـورهايتوسـطغـذاييقويايمنيدهايراستاندا
عسـلكنندهواردبزرگكشور16هاآن.استبودهچينازعسل

ايـنبهوگرفتندنظردر1996-2009زمانيبازهدرراچيناز
باعـثغـذاهابـودنسـالماستانداردهايوجودكهرسيدندنتيجه

شود.ميجهاندركشاورزيكالاهايتجارتافزايش
«FAO(جهـانيبارخوارسازمان طـرحيـكدر]4[»2001)

محصـولاتپـذيريرقابـتونسـبيمزيـت«عنوانبهتحقيقاتي
زراعـيمحصـولاتنسـبيمزيتمحاسبهبه»مصرزراعيعمده

داخلـيشاخصطريقازمصر منـابع ايـنبـهوپرداختنـدهزينه
زمينيسيبنيشكر،پنبه،گندم،محصولاتدركهرسيدندنتيجه

ذرتتوليـددروداردنسبيمزيتزمستانهفرنگيگوجهوتابستانه
.نداردنسبيمزيتبرنجوايعلوفهذرتاي،دانه

روش2 شناسي.
مزيتدر محاسبه براي مقاله شـاخصاين تـوانهـايرقابتي

هزينه محاسبهايرقابت پايدار بازار است.وسهم شده
شايدهزينهرقابتتوان زمينـهدرفـردتـرينشدهشناختهاي:

كتابدروي.باشدپورترمايكلرقابتيهايمزيتورقابتيتوان
رويمزيـتايـنبررسيبرايهاملترقابتيمزيتعنوانباخود

توانبررسيبرايكهاستمعتقدوشدهمتمركزصنايعوهابنگاه
اسـتفادهرقـابتيمزيـتازنسبيمزيتجايبهاستبهتررقابتي
تنـوعمثـلرقابـتديگـرهـايجنبـهرقـابتيمزيـتزيرا،كنيم

ومقيـاسبـهنسـبتبـازدهيمختلف،هايوريافنمحصولات،
اين.گيردمينظردرراغيره برابرفرمول هزينـهبااستشاخص
ارزشتقسيم،)TC(كل اسـاسبـركـه،)VO(محصـولكلبر

از:ميمحاسبهمختلفهايقيمت است عبارت و شود
)1(�� =  �!" =  �#. $ ≤ 1

جايامروزه محصول،بهتوليدكلهزينهتقسيمبه بـهتعداد
ــيمحصــولارزش ــيتقســيمP.Qيعن ارزشاينجــادر.شــودم

هـايقيمـت،]5[كارخانـهدربهـايقيمـتباتواندميمحصول
بـهتوجهبا.شودارزيابي]7[ايسايههايقيمتدريا]6[جهاني

واحـدنسـبتدرتوانميكهقيمتينوعسهاين اسـتفادههزينـه
المللـيبـينياصادراتيرقابتيتواننوعسهبهرقابتيتوانكرد،

شود.ميتقسيم]10[نسبيمزيتو]9[داخليرقابتتوان،]8[
دادهنشـانزيـرصورتبهيالمللبينياصادراتيرقابتتوان

:شودمي
)2(��& =  �'!"( =  �'$)( ≤ 1

وداخلـيهـايقيمـتدرتوليـدكـلهزينـهTCdاينجادر
VOwقيمت در محصول معيـارايـن.اسـتجهـانيهايارزش
يـكازتـربـزرگبنگـاهيـكواحدهزينهاگركهدهدمينشان
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معنـيايـنبـهنيست،يالمللبينبازارهايدررقابتبهباشد،قادر
شـاخصايـناگـرووصـادركندراخـودمحصـولتواندنميكه

يالمللـبـيندربازارهايرقابتتوانباشد،يكمساويياكوچكتر
يكازكوچكترميزانبهنيزآنرقابتيتواندرجهواست،دارارا

بستگياينبودن .داردشاخص

توان3 داخليرقابت.
بـاوفعلـيشـرايطدربنگاهآياكهكندميبيانشاخصاين

توليديومحصولقيمتدرانحرافاتوجود درتوانـدمـيعوامل
ياياكندرقابتداخليبازارهاي بنگـاهآيـاديگر،عبارتبهخير؟

وارداتدرتواندمي عوارضيوتعرفهبهتوجهباالبته(كالاهابرابر
رقابترقبايمحصولاتو،)شودميگرفتهآنهاازكه كندداخلي
ارزشبـاداخلـيتوليـدهزينهمقايسهباشاخص،اينكهخير؟يا

براي.شودميارزيابيمحصول دراسـتكـافيآنارزيـابييعني
ايـنبهكهشوداستفادهداخليهايقيمتازPجايبه)1(رابطه
:باشودميبرابرداخليرقابتتوانشاخصترتيب

)3(��' =  �'!"' =  �'$. #' ≤ 1
بـرايدهـد.مـينشانرامحصولداخليقيمت'#اينجادر
]11[واحـدهزينـهنسـبتازبنگـاهيكرقابتتوانگيرياندازه

ترتيببه.ميشوداستفاده تواندارايصنعتيابنگاهيككهاين
ياواحدشهايهزينهاگراست،رقابتي رقبـايمسـاويكوچكتر
.باشداشخارجيوداخلي

سهم4 شاخص ]12[بازارپايدار.
تيزنسـكي توسـط بار اولين شاخص شـد.]13[اين اسـتفاده

موفقيـت با صورتي در كشور يك صادرات شاخص، اين براساس
ميـزان به حداقل بتواند كه است رشـدكند.همراه جهـاني واردات

رشد گيرد:مياين صورت زير دليل سه از يكي به تمركز1تواند (
آن مصرف كه كالاهايي افـزايشهاروي بـه رو جهـان سطح در

كـالايي)است كـه2.]14[(اثر هـدفي بازارهـاي روي تمركـز (
آن افـزايشسريعهامصرف جهـاني متوسط از (اثـرمـيتر يابـد

ع3.]15[كشوري) موجـب) كـه كننـده صادر كشور داخلي وامل

هدف بازارهاي در سهم و نفوذ (اثررقابتمنـدي)ميافزايش گـردد
]16[.

كالاي صادرات واقعي رشد تفاوت از پايدار بازار سهم شاخص
كشور بـاتوسط چنانچـه وي) كالا(توسـط همان صادرات رشد با

گسترش جهاني واردات اشـود.مييافت،محاسبهميرشد نيـبـه
داشت: خواهيم اثرات اين تخمين براي ترتيب

)4(*+,- = /0,- − 30,-
آن در وXijكه كشور صادرات جهانيrكل واردات رشد نرخ

كـالايDXijو صادرات واقعي كشـورiتغيير دوjتوسـط طـي
زماني نظرميدوره در را زير رابطه گيريم:ميباشد.

)5(/0,- = 45/0,-5 = 45*,-5 0,-5
آن در تفاضــل،Dكــه كشــورSKمعــرف ســهم ،kمعكــوس كالاي5-,0 كشورiصادرات كشورjتوسط بازار رشد5-,*وkبه
كالاي كشورiصادرات بـازارjبه رابطـهkبه ايـن در Skاسـت.

هـدف)مي بازار يك وجود صورت (در يك بين مقاديري تـاتواند
نمايد.بي اختيار بازارها) زياد (تعداد نهايت

جبري عمليات مذكور)ميبا عبارت چپ (سمت كل اثر توان
رقابت و كشوري كالايي، اثرات به نمود:پذيريرا تفكيك

نظرمي در را زير رابطه گيريم:ميباشد.
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آن در كـالاي,3و3,5كه واردات رشـد ترتيـب بـازارiبه در
كالايوjهدف جهاني واردات سـمتمـيiرشد جمـلات باشـد.

به تساوي كـالايي،راست اثـرات نشانگر راست به چپ از ترتيب
رقابت و نشانميپذيريكشوري كالايي اثر چهميباشد. كه دهد

جهـاني واردات سـريع رشـد از ناشـي صادرات، در تغيير از ميزان
كالاهاiكالاي ساير با مقايسه چنانچـهكهباشدميدر آن ميزان

نشان باشد، درمثبت صـادرات از بخشـي كـه اسـت ايـن دهنـده
اثـر اسـت. كـالا اين رشد روبه تقاضاي دليل به نظر مورد كالاي

نشان ازميكشوري ناشـي صـادرات تغييـر از ميزان چه كه دهد
مقصـد كشـور در تقاضـا چمـيرشد باشـد،مثبـتنانچـهباشـد.

انتخابدليلبهصادراترشدازبخشيكهاستايندهندهنشان
بيشـترجهانتقاضايرشدازبازاراينتقاضايرشد(مناسببازار
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نشانبوده)استبوده شدن، منفي صورت در اسـتو ايـن دهنده
صـورت بازارهـايي بـه كشور توسط موردنظر كالاي صادرات كه

رشد كه است آنگرفته كمتـرهاتقاضاي جهـاني متوسـط حد از
است رقابتمنديبوده اثر است). نشده انتخاب مناسب هدف (بازار

كـالاي يـك از كشـور يـك صادرات واقعي رشد نرخ بين تفاوت
واردات رشد و مشخص بازار يك به كـالايخاص از هـدف بازار

نشان را بررسي كالايودهدميمورد يك صادرات رشد چنانچه
سريعخاص مشخص بازار يك خاصبه كالاي واردات رشد از تر

گفته صورت اين در باشد، مشخص بازار قـدرتميدر كـه شـود
بـازار بـه خـاص كـالاي يـك صادرات در كشور يك رقابتمندي

سهم ديگر عبارت به يا است. افزايش حال در درمشخص كشور
است. افزايش حال در ديگر كشور بازار

و5 مدل برآورد تحليل. و تجزيه
شاخص به مربط سازمانهااطلاعات از شده محاسبه فـائوي

)FAOSTAT(،واردات نرخ به مربوط و،آمار كـل واردات ميزان
و وصـنايع بازرگـاني اتـاق و...)، كشـورها عسل محصول واردات

تهرانامع كشاورزي و سالدن اين طي صادرات بانـك)،هـا(آمار
ارز)مركزي عسل)كشاورزيجهادو(نرخ قيمت آوريجمع(آمار

.اندشده
واحـدنسبتدرتوانميكهقيمتينوعسهبهتوجهبا هزينه

نظـراستفاده در را عسـل صـادراتي قيمت ما جا اين در كه كرد.
ايم.گرفته

رقابت)1(جدول راالمللبينتوان ايران در طبيعي عسل توليد ي
دورهمينشان طي در ايران كشور جدول اين اساس بر چهـاردهد.

بررسي مورد رقابتساله توان است.المللبيناز برخوردار خوبي ي

1جدول
رقابتي رقابتي88توان رقابتي89توان رقابتي90توان 91توان


يافته تحقيقهايماخذ:

شاخص محاسبه رقابتيهايبا نتيجهمزيت اين رسـيمميبه
هزينـهكه رقابت توان شاخص براي شده محاسبه اعداد ايطبق

سالالمللبين طي در حـال1388-1391هايي در ايران كشور
هرچـه شاخص اين برطبق است. خود رقابتي توان دادن دست از

اسـتدستبهعدد بيشـتر رقابتي توان باشد كوچكتر يك از آمده
طو در اينجا در محكه عدد بررسي مورد دوره ازل شـده 2/0اسبه

است5/0به نشانورسيده رقـابتيدهندهاين تـوان نزولـي سـير
مـا بررسـي مـورد سـال چهار طي در شاخص اين تغييرات است.

نهاده روي بر تورم كه اثري گذاشتههايبدليل عسل واثريتوليد
بـود گذاشـته، عسـل صـادراتي قيمت روي ارز نرخ نوسانات هكه

اين و كسـرهااست. حاصـل شـدن بزرگ و مزيت كاهش باعث
.اندشده

توان6 داخليرقابت.
داخلـيهـايقيمتازPجايبهاستكافيآنارزيابيبراي
مقالـهاستفاده ايـن در كـه توسـطازشـود. شـده اعـلام قيمـت

است. شده استفاده جهادكشاورزي كارشناسان
رقابت)2(جدول توليدتوان نشانداخلي را بر.دهدميعسل

دوره طـي در ايـران كشـور جدول اين مـوردچهـاراساس سـاله
است. برخوردار داخلي رقابت توان از مطالعه اين بررسي

2جدول
رقابت توان

88داخلي
رقابت توان

89داخلي
رقابت توان

90داخلي
رقابت توان

91داخلي


يافته تحقيقهايماخذ:

هزينه رقابت توان شاخص براي شده محاسبه داخلـياياعداد
سال طي نشان1388-1391هايدر ايران كشور كـمبراي دهنده

از عـدد ايـن اسـت. طبيعـي عسل داخلي رقابت توان در2/0شدن
سال8/0به1388سال است.1391در نيـزرسيده شاخص اين در

هبـبـودهعسـلتوليدبرايلازمهايهزينهشاملكهكسرصورت
قيمـتشـاملكهكسرمخرجواستكردهپيداافزايشتورمدليل

كردهتغييرعسلتوليديمقدارهاسالايندراستمقداردرضرب
ميكنـدمنتشـرسـالهـركـهكشـاورزيجهادهايآمارنامهازكه

دررابـازاريقيمتميانگينكههمعسلقيمتوايمكردهاستفاده
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عسـلتوليـدنيـازمـوردهاينهادهرويبرتورماثر.ايمگرفتهنظر
شـاخص.استبودههاسالاينطيعسلقيمتازبيشتر ايـن كـه

نشان مزيـتميهم طبيعـي عسـل توليـد در ايران كشور كه دهد
حفظ براي بايد كه است آن دادن دست از حال در ولي دارد رقابتي

ارتقا برنامهيو جهان در ايران بگيرد.ريزيجايگاه صورت

پايدار.7 بازار سهم شاخص
جهانرقابتبيشتربررسيبراي در ايران طبيعي عسل پذيري
بازارهايدررامحصولاينوضعيت از مورد مـوردهـدفهشت
دادهبررسي تاقرار درمحصـولايـنآيـاكـهگـرددمشخصايم

بررسيهدفبازارهاي خيـر؟يـابـودهرقـابتيمزيتدارايمورد
از كار اين استفادهبراي پايدار بازار سهم ايـنمـيشاخص كنـيم

كالايي، اثر سه داراي است.شاخص رقابتمندي و كشوري
نشان كالايي دراثر تغييـر از ميـزان چـه كه است اين دهنده

جهاني واردات سريع رشد از ناشي كالا، يك كالايصادرات يك
مثبـتدرخاص چنانچه آن ميزان كه كالاهاست ساير با مقايسه

نشان مورددهندهباشد، كالاي در صادرات از بخشي كه است اين
است كالا اين رشد روبه تقاضاي دليل به .نظر

سال-3جدول براي كالايي 2011-2008هاياثر
كالايي 2008200920102011اثر

تركيه

عراق

سعودي عربستان

افغانستان

مالزي

كويت

عربي متحده امارات

بحرين

يافته تحقيقهايماخذ:

سال در محاسبات اساس بـراي2009و2008بر كالايي اثر
نشـان ايـن كه است. شده مثبت ما بررسي مورد كشورهاي همه

درمي عسل واردات سال اين در كه كالاهـادهد سـاير با مقايسه
سريع سـالتريرشد در است. كـالايي2011و2010داشته اثـر

برر مورد كشورهاي تمام ايـنبراي كـه اسـت شـده منفـي سـي
ازنشان عسـل واردات رشـد سـال دو اين در كه است اين دهنده

ايـران اسـت. شـده كنـدتر جهـان در كالاها ساير واردات ازرشد
سـال در كالايي اثر بهتـري2009و2008هـايلحاظ وضـعيت

سال به كم2011و2010هاينسبت دليل به شايد است. داشته
صـادراتي، محصول اين توليد به توجهات شدن كـاهشرنگ يـا

يــاهــايبســته و محصــول ايــن توليدكننــدگان بــراي حمــايتي
آب شرايط و باشد.وخشكسالي افتاده اتفاق اين نامطلوب هوايي

سال در يارانه2008اما هدفمندي طرح اجراي دليل بـروزهابه و
صـادراتي بـازار كشـور، ارز بازار در نوسانات و جامعه در بالا تورم

سال در آن اثرات كه شد تغييراتي دچار راهـايكشور خـود بعـد
كشـورهامينشان رتبـه اسـاس بر كـالاييدهد. اثـر كـهبـراي
نظرنشان مورد كالاي در صادرات افزايش تقاضايدهنده دليل به

كشـورها رتبـه اساس بر است كالا اين رشد سـالروبه 2008در
سال در عراق، سـال2009كشور در تركيه، 2011و2010كشور

تقاضا بيشترين مالزي داشتهبرايكشور را .اندعسل

سال-4جدول براي كشوري 2011-2008هاياثر
كشوري 2008200920102011اثر

تركيه

عراق

عربستان

افغانستان

مالزي

كويت

عربي متحده امارات

بحرين

يافته تحقيقهايماخذ:

نشان كشوري دردهندهاثر تغييـر از ميـزان چـه كه است اين
مقصد كشورهاي در تقاضا رشد از ناشي چنانچهميصادرات باشد

نشان باشد، بـهدهندهمثبت صادرات رشد از بخشي كه است اين
(رشد مناسب بازار انتخاب رشـدبيشتردليل از بـازار اين تقاضاي

جهان است.تقاضاي بوده (
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نشان موردميمحاسبات هدف بازار كشورهاي بين در كه دهد
هدف بازارهاي همه براي ما منفـي،بررسي شاخص دسـتبـهاين

نشان كه است كهدهندهآمده است بـيناين در عسـل براي تقاضا
از محصـول ايـن هـدف بـازار عنوان به ما بررسي مورد كشورهاي

بـ بايـد مـا و اسـت بـوده كمتر عسل براي جهاني دنبـالهتقاضاي
آن تقاضاي كه باشيم هدفي تقاضـايهـابازارهاي از عسـل بـراي

سـال در باشـد. بيشتر عسل براي بازارهـاي2008جهاني بـين در
بررسي مورد وماهدف عراق سالكشور و2009در بحرين كشور

سال سال2010در در و تركيه متحـده2011كشور امـارات كشور
هستند.عربي، ايران طبيعي عسل براي هدف بازارهاي بهترين

كشور يك صادرات واقعي رشد نرخ بين تفاوت رقابتمندي اثر
واردات رشـد و مشـخص بازار يك به خاص كالاي يك بـازاراز

نشـان را بررسي مورد كالاي از رشـدمـيهدف وچنانچـه دهـد.
سريع مشخص بازار يك به خاص كالاي يك رشـدصادرات از تر

گفتـه صورت اين در باشد، مشخص بازار در خاص كالاي واردات
كـالايمي يك صادرات در كشور يك رقابتمندي قدرت كه شود

عبا به يا است. افزايش حال در مشخص بازار به ديگـرخاص رت
است.سهم افزايش حال در ديگر كشور بازار در كشور

رقابت-5جدول سالاثر براي 2008-2011هايمندي
رقابتمندي اثر

تركيه

عراق

عربستان

افغانستان

مالزي

كويت

عربي متحده امارات

بحرين

يافته تحقيقهايماخذ:

نشان رقابتمندي اثر براي كشـورميمحاسبات براي كه دهد
سال در در2010و2008هايتركيه يعني است. بوده مثبت عدد

كـه اسـت بـوده ايـران از تركيه عسل واردات عمده سال دو اين
عسـل بـراي ترانزيـت عنـوان به تركيه بازار كه بدانيم بايد البته

عمل ايران توليد عكندميطبيعي عمدهيعني طور به را ايران سل
بستهميوارد از بعد و قيمـتبنديكند بـا اروپـايي بازارهـاي بـه

به كشـورميفروشبالاتر بـراي را بالايي افزوده ارززش و رساند
كشورميدستبهخود درهايآورد. هم بحرين و عربستان عراق،

ــال داده2010س نشــان ــود ازخ را ــي مثبت ــدي رقابتمن ــر ــداث .ان
ومالزي،افغانستان، متحدهكويت سالامارات در نيز هـايعربي

نشان2010و2009 را مثبتي رقابتمندي ايـنمـياثر بـه دهنـد.
از بزرگـي قسـمت توانسـته سال دو اين در ايران كشور كه معني

در بگيـرد. اختيار در را كشورها اين عسل بازارهـايبـينواردات
كشـور2008سـالدرمنديترقابنظرازمابررسيموردهدف

سـالدرافغانسـتان،كشـور2009سالدرعربي،متحدهامارات
رارتبهبحرين،بالاترينكشور2011سالدروتركيهكشور2010
كشورهابازاردركشورايرانسهمديگرعبارتبهيا.اندداشته اين

كامـل.استافزايشحالدر طـور بـه نيزخـود كشورها اين البته
رامصرف آن بلكـه نيسـتند ايـران طبيعـي عسـل نهـايي كننده

بازابسته روانه و اروپاييربندي كنند.ميهاي

ملاحظاتجمع و بندي
شاخص محاسبه نتيجههايبا اين به رقابتي رسـيمميمزيت

هزينه رقابت توان شاخص براي شده محاسبه اعداد برطبق ايكه
سالالمللبين طي در حـال1388-1391هايي در ايران كشور

اسـت خـود رقـابتي توان دادن دست رقابـتاز تـوان شـاخص و
نشانايهزينه نيز داخلـيدهندهداخلي رقابـت تـوان شـدن كـم

توليـد در ايـران كشور شاخص اين اساس بر است. طبيعي عسل
آن دادن دسـت از حـال در ولـي دارد رقابتي مزيت طبيعي عسل

ارتقـا و حفـظ بـراي بايـد كـه جهـانياست در ايـران جايگـاه
بگيرد.ريزيبرنامه صورت

پايدار بازار سهم شاخص ايـران،براساس اثـركشـور لحـاظ از
سال در بـه2009و2008هـايكالايي نسـبت بهتـري وضـعيت

نشان2011و2010هايسال كشوري، واثر است. دهـدميداشته
همـه بـراي مـا بررسـي مـورد هـدف بـازار كشورهاي بين در كه

منفــي شــاخص ايــن هــدف كــهدســتبــهبازارهــاي اســت آمــده
مورددهندهنشان كشورهاي بين در عسل براي تقاضا كه است اين
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جهـاني تقاضـاي از محصـول ايـن هدف بازار عنوان به ما بررسي
بايد ما و است بوده كمتر عسل باشيمدنبالبهبراي هدفي بازارهاي

آن تقاضاي تهاكه از عسل جهبراي بيشـترقاضاي عسل براي اني
نشانباشد رقابتمندي اثر بازارهايميو بين در مجموع در كه دهد

عسهدف، باثباتصادرات تركيه كشور ايران طبيعي استل بوده تر
مصرف خود تركيه كشور وولي نيست ما طبيعي عسل نهايي كننده

بسته از بعد را ما اروپـاييبنديكالاي بازارهـاي روانـه برندسازي و
قيمتكند،مي با راهايالبته خـوبي افـزوده ارزش كه بالاتر، خيلي
بايدميدستبههم ايران كشور پس برايدنبالبهآورد. كشورهايي

مصـرف خـود كشورها آن كه بگردد خود هدف نهـاييبازار كننـده
را خـود توليـدي كـالاي افزوده ارزش خودش ايران كشور و باشند

كند. كسب
تحليل كـههايشاخصدرمورد كنـيم بيـان بايد شده محاسبه

شاخص بيانهااين عدد اساس بر آنميفقط تحليل و نيـزهاشوند
عدد اساس بر كه است صورت اين تفسيردستبهبه شوندميآمده

مزيت باشد بزرگتر عدد چه هر پايينو عدد چه هر و است تربيشتر
ع باشد منفي دليـلو و ميدهد نشان را مزيت تفـاوتبـيدم ثبـاتي

بازارهاينرخ سهم شاخص محاسبه در شده يعنـيمياستفاده باشد
از ديگـر كشورهاي براي را محصول اين واردات نرخ مثلا ما اينكه

فائو سايت آوردهبهطريق آمارهـايدست از ايـران بـراي ولـي ايـم
ت مورد كردهداخلي استفاده بازرگاني اتاق عسلايماييد واردات يعني

سالاي طي در ايران كشور واردات كل يا مـاهايران بررسـي مورد
سايت نشدههايدر محاسبه مياندجهاني خود اين دليلـيكه تواند

شاخص ثباتي بي بهايبر شده دلااشدمحاسبه بـرايو ديگـر يـل
بي و نوسان و شـاخصتغيير شـدههـايثبـاتي تغييـرات،محاسـبه

ارز نرخ زياد و رونوساني تـورم(تـاثير نـرخ و صـادراتي) قيمـت ي
نهاده روي كشـورها(تاثير قرارنگـرفتن و عسـل) داخلـي قيمـت و

شده تثبيت و واقعي جايگاه در كننـدهايايران توليد كشور زمينه در
ايـن كارشناسان عقيده به امر اين كه جهان در عسل كننده صادر و

بــ صــادراتهزمينــه خــوددليــل كــه كشــورهايي بــه عســل خــام
عسلصادر وواندكننده ايـران كشـور بـراي شده شناخته برند نبود

ديگـر كشـورهاي از محصـول ايـن افزايش به رو صـورتواردات
شاملگيرد.مي ديگر بستهدلايل صنعت بـازاربندينبود و مناسـب

اندازه در و اهايپسند نبود و كشـورهاييكوچك به صادرات مكان
مصرف ميكه هستند، نهايي ايـنكننده ثبـاتي بـي دلايـل از تواند

فله.باشدهاشاخص صورت به عسل ديگر كشورهاي به ما ايمثلا
بسته را ما كشور عسل كشورها اين و ميكنيم وميبنديصادر كنند
مـي صادر ديگر كشورهاي به خودشان كشور نام جايگـاهبا و كننـد

پيـداصادراتي جهان در ما به نسبت تري يقـا(دقكننـدمـيمناسب
ايراني). زعفران شبيه

دوره طـي در را خـود رقابتي مزيت نتوانسته ايران مجموع در
نظر به كند. حفظ بررسي مورد بهرهميزماني كنار در گيـريرسد

ــت مزي ــاياز ــوه موج ــبي ــدهنس ايجادكنن ــل عوام ــت تقوي و د
محصـولاتمزيت بايـد غيرنفتـي، صـادراتي كالاهـاي در رقابتي

از را خود بسـتهصادراتي كالاهاي به خام وبنـديكالاهاي شـده
نهايي كننده مصرف كه هدفي بازارهاي براي دار تغييـرانـدبرند ،

افـزودهدهد ارزش بتوانـد ازايتا ديگـر كشـورهاي كـه بـالايي
برندبنديبسته كسبگذارو ما صادراتي كالاهاي رامـيي كننـد

سازد. خود نصيب
درعسـلتوليدبدليلانايرعسلرقابتيمزيتبودننوساني

بلكهباشدنميكشور طبيعيعسلماندنناشناختهدليلهببيشتر،
بـرايبايـدزمينـهايـندرولانمسـئوباشـدميجهاندرايران

بـدونومقاومتياقتصاددرتاكنندفكريمحصولاينصادرات
آورارزمجصـوليـكعنـوانبـهمحصـولايـنازبتوانيمنفت

وزنبوردارانبهبيشترتوجهولازمتدابيراجرايباوكنيماستفاده
،ايـرانازمسـتقيمصـادراتگـرفتنقـوتضمن،توليدكنندگان

تـاشـود،قطـعبايدخارجيكشورهايازنامرغوبعسلواردات
وگيـردقوتپيشازبيشهاتوليدكنندهبازاررفتهدستازقدرت
.بماندايراني،ايرانيعسل

تحقيقپيشنهادهاي محاسبات با متناسب
يافته به توجه اسـتفادههايبا بـراي زير پيشنهادهاي تحقيق
فرصت اين از مـانسبيمزيتبهتر كشـور اختيـار در كه رقابتي و

ارائه است گرفته شود:ميقرار
ارزش افزايش وبراي خـارجي و داخلـي بازارهـاي در افزوده

صـنعت ايجـاد عسـل، صادرات شرايط شدن وبنـديبسـتهبهتر
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اقـدامي كشور در عسل براي كيفي استاندارد تعيين و برندگذاري
ارتقا و حفظ براي جهـانييلازم بازارهاي در ايران رقابتي مزيت

بـهباشدمي ايـران توليـد طبيعي عسل افزوده ارزش راه اين از و
ايرانيان ايرانميجيب همسايه كشورهاي نصيب نه .رود

يادلايلازديگريكي و عسـلرقـابتيمزيـتنبـودكاهش
ايران، توليـدعـدمحقيقـتدروبـازارنيازهـاينشناختنطبيعي

كشورنيازبامتناسب از خارج و داخلي عوامل.استمشتريان اين
ايرانرقابتيمزيتكسبعدمدر طبيعي تـأثيرعسل نبـودهبـي

به.است و بيشتر معرفي و صادراتي جديد بازارهاي يافتن تربراي
در شـركت بـراي عسـل صـادركنندگان از حمايـت ايران، عسل

بـرايهاينمايشگاه وتشويق تبليغات افزايش موادغذايي، خارجي
بسته بازارهاييشودميتوصيهبنديبهبود دادن قرار اولويت در و

صــادر ديگــر ــار ب را وارداتــي محصــول خــودنمــيكــه و كننــد
نهاييمصرف بااندكننده بـرعواملبهتوجه. رقـابتيمزيـتمؤثر

انتقـالمـيتوصـيه،نوآوريوكيفيتتكنولوژي،همچون شـود،
بالاكاراي و ايـرانتكنولوژي توليـد طبيعـي عسل كيفيت بردن
قرارتوجهمورد .گيردجدي

يگذارسرمايهومدتبلندوكوتاهدقيقريزيبرنامههمچنين
وكشـورسـطحدرمربوطهاجراييعواملكليههماهنگيولازم

الزاميمهاستان هـدفبـاوملـيهـايطـرحقالبدرتابودهه
ايجـادبـرعـلاوهنفتـي،غيـرصـادراتافـزايشوپايدارتوسعه

فـارغبخصـوصواسـتانجـوانجمعيـتبرايفعالاشتغالزايي
قابلتوليدمازادصادراتامكانكشاورزي،هايرشتهالتحصيلان

درمحصـولاينپايينقيمتبهتوجهبارااستانعسلملاحظه
بـازاروفـارسخلـيجحاشيهكشورهايباآنزيادتفاوتوايران

وكيفـيكنتـرلمسـتلزمامـرايـنكهآوردهفراهماروپااتحاديه
آنهـايشـاخصساختننزديكوتوليديعسلدقيقبهداشتي

هـايجنبـهسـايربـهپرداختنبرعلاوهجهاني،استانداردهايبه
عسـلمانـدنگمنـام.باشـدميآنمديريتوتجارتوبازرگاني

ايرانـيعسـلكـهشـودمـيباعثبنديبستهمشكلاتوايراني
وشـودبنديبستهوصادرهمسايههايكشوربهايفلهصورتبه

پايين.شودصادراروپاييهايكشوربهخودشاننامبهآنازپس
مشـكلوعسـلبـازارآشفتگيكنندگان،توليدسوادسطحبودن

آمـدنپـايينتـاثيروغيرطبيعـيازطبيعيعسلتشخيصبودن
ازمشـكلايـنلحـاظبـهكننـدهمصرفاعتمادوسرانهمصرف

كـهباشـدمـيايـرانعسـلحـوزهتنگناهـايوهـاچالشديگر
بينديشند.ايچارهبايدهممشكلاتاينبرايمسئولان
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