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  نقش صنایع کوچک در توسعه اقتصادي ترکیه
 *منیر حضوري

  دانشجوي دکتري سیاستگذاري عمومی دانشگاه آزاد علوم و تحقیقات تهران
  چکیده

تر است. صنایعی که به نیروي انسانی هاي استخدام در آنها کمو محدودیتهایی هستند که شرایط  صنایع کوچک شرکت
هاي شغلی می شوند.  کمی نیاز دارند و اگر شرایط براي آنها فراهم باشد موجب رشد کارآفرینی، نوآوري، پویایی و فرصت

یک کشور را تحریک کند.  تواند رشد اقتصادي در تعداد هرچه بیشتر این صنایع و دخالت بخش بزرگی از نیروي کار می
یافته و کشورهاي در حال توسعه در راستاي کاهش بیکاري و رشد هاي عمومی کشورهاي توسعه این صنایع در سیاست
کند. در این  را در توسعه اقتصادي ترکیه بررسی می اند. این مقاله وضعیت صنایع کوچک و سهم آناقتصادي جاي گرفته

عنوان کاتالیزور توسعه اقتصادي در ترکیه یاد کرد؛ چراکه  ان از صنایع کوچک و متوسط بهتوشود که می مطالعه روشن می
و در نهایت رشد اقتصادي  صادرات هاي شغلی، افزایش این صنایع موجب رشد کارآفرینی، نوآوري، پویایی، ایجاد فرصت

چون  چک و متوسط با مسائل حیاتی همشود که هرچند در ترکیه صنایع کو این کشور شده است. در این مقاله بررسی می
مدت  مدت، میان هاي استراتژیک و سیاسی کوتاه کنند؛ اما بسیاري از طرح تنگناهاي مالی و مشکلات بروکراسی مقابله می

  رشد اقتصادي ترکیه کمک کرده است.  و بلندمدت براي حمایت از آینده صنایع کوچک و متوسط بوده است و این امر به
  اه کلید واژه

   هاي اقتصادي کوچک و متوسط، کارآفرینی، اشتغال، توسعه اقتصادي. صنایع کوچک، بنگاه
  

                                                             
* Email: mi.hozouri@gmail.com 
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  ها صنایع کوچک و نظریه

گذاري کلان وابسته  شود که به تخصص پیچیده و سرمایه براساس تعاریف گوناگون صنایع کوچک به صنایعی گفته می
؛ به نیروي انسانی گسترده نیازمند نیست، مستقل در مدیریت نیست. صنایعی که در تولید و عرضه، پیچیگی خاصی ندارند

و در نهایت رشد اقتصادي  صادرات هاي شغلی، افزایش است، موجب رشد کارآفرینی، نوآوري، پویایی، ایجاد فرصت
 نفر 1-9هاي خرد بین  بنگاه کند. نخست، را به سه دسته تقسیم می 1صنایع کوچک و متوسط  شود. اتحادیه اروپا، می

نفر نیروي کار  50-  250هاي متوسط بین  و سوم، بنگاه  نفر نیروي کار 10-49هاي کوچک بین  نیروي کار دوم، بنگاه
)European Commission, 2005: 8-14 .(  

هاي کوچک صنعتی ایده شوماخر اقتصاددان اند. اجراي پروژهبه صنایع کوچک توجه کرده 60پردازان در دهه نظریه
او با اشاره به نرخ بالاي بیکاري در کشورهاي  را مطرح کرد.» کوچک زیباست«در ادبیات اقتصادي مفهوم آلمانی بود که 

در حال توسعه و پیامد ناگزیر آن یعنی مهاجرت روستائیان به شهرها بر ضرورت تکیه بر صنایع کوچک تاکید کرد. این 
). جون 1372هاي کوچک فراهم کند (رك، شوماخر، هاي ارزان اشتغال را در روستاها و شهر توانست فرصت صنایع می
کند. او از  استفاده از صنایع کوچک و متوسط را براي از میان بردن تدریجی بیکاري و بیکاري پنهان پیشنهاد می  رابینسون
شتغال خود وري و ا ، توانسته میزان بهره برد که با تمهیداتی در مورد صنایع کوچک روستایی عنوان کشوري نام می چین، به

گاه احساس بیکاري  دلیل توجه به صنایع کوچک کاربر هیچ را افزایش دهد. رابینسون معتقد است که کشور چین به
  ).1353کند (رك، رابینسون،  نمی

اند. براساس این  را به دو بخش خرد و کلان تقسیم کرده با بررسی صنایع کوچک و متوسط، آن 2کوبایاشی و کامیاما
  محور و بازاریابی است: خرد شامل سه بخش، کمک مالی، اقتصاد دانش بندي مدل دسته
 :کمک مالی براي مدیریت صنایع کوچک مفید است؛ چراکه همیشه در این صنایع سرعت افزایش  کمک مالی

تواند مستقیم یا غیرمستقیم باشد که از  ها و مخارج کند است. کمک مالی می درآمد بالا و در مقابل سرعت هزینه
هاي مالیاتی اشاره کرد. در این قسمت سوال مهم این است که  هاي مالیاتی و معافیت توان به مشوق ه میجمل
ها در این میان نقش کلیدي دارند یا بازیگران دیگر هم  کسانی هستند؟ آیا دولت هاي مالی چه دهندگان کمک ارائه
  هاي کوچک و متوسط تاثیرگذار است؟  کتها براي شر توانند وارد شوند؟ و در آخر اینکه تا چه حد کمک می

 هاي مالی و کمک در بازاریابی  کمک رسد تاثیر دانش نسبت به نظر می در ظاهر به محور: تاثیر اقتصاد دانش
هاي اخیر توسعه  تنهایی براي افزایش صنایع کوچک کافی نیست؛ اما در سال تر است و اینکه دانش به کم

ها و موسسات مورد توجه  با همکاري دانشگاه 3وکارهاي مدیریت کسب انند دورههاي پیشرفته و اهمیت آن م مهارت
هاي  هاي اولیه و یا مهارت قرار گرفته است. در این بین نقش دولت کلیدي است؛ چراکه باید بر توسعه مهارت

 پیشرفته تمرکز کند. 

 

                                                             
1- Small and medium enterprises (SMEs)    
2- Kameyama  Kobayashi&   
3- Master of Business Administration (MBA) 
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 :هاي کوچک و متوسط به سهم بازار و رشد بازار تکیه دارد. بازاریابی اگر  سود حاصل از شرکت کمک بازاریابی
شود که آیا بازاریابی و یا  با افزایش سهم بازار و یا اندازه بازار همراه شود، مفید است. در اینجا این مسئله بررسی می

 ریابی باید صورت گیرد. هایی براي بازا فعالیت تبلیغاتی کافی است؟ و اینکه چه فعالیت

  کند. در ادامه مدل کلان، صنایع کوچک و متوسط را به دو بخش تقسیم می
 :سزایی دارند. در  صنایع کوچک در تولید ناخالص داخلی نقش به تمرکز در انباشت تولید ناخالص داخلی

 گذارد.  الص داخلی تاثیر میکند و چگونه بر تولید ناخ هاي تعدیلی چگونه کار می شود که سیاست اینجا بررسی می

 هاي تعدیل ساختاري در بخش زیر صنعتی  سیاست هاي عمده زیر صنعتی: تاثیر تعدیل ساختاري بر گروه
ها شود و  وري هرکدام از بخش تواند موجب افزایش بهره تواند تاثیر خوبی را داشته باشد؛ چراکه تعدیل می می

 ,Nurrachmi& Abd Samad)شود  و کلان می هاي خرد مکانیسمی براي حفظ ارتباط بین بخش
foughali: 2012).  

  بررسی نقش صنایع کوچک در کشورهاي توسعه یافته
عنوان ستون  اند. برخی این صنایع را به یافته را شکل داده صنایع کوچک بخش قابل توجهی از اقتصاد کشورهاي توسعه

ترین عامل  هاي صنعتی مهم که شاید تصور کنیم غول در حالیطور مثال  شناسند. به فقرات اقتصاد اروپا و آمریکا می
دهند.  اند که قلب اشتغال آمریکا را تشکیل می وکارهاي کوچک و متوسط چرخش اقتصاد آمریکا هستند؛ اما این کسب

تند. کار هس نفر مشغول به 500هایی با کمتر از  بیش از نیمی از نیروي کار این کشور در صنایع کوچک در قالب شرکت
ترتیب سهم این صنایع در اشتغال کشورهاي پیشرفته بسیار بالا است و گاهی در برخی از اقتصادها این سهم به  بدین

میلیون شرکت  20% مشاغل،  86کارمند یا کمتر حدود  250رسد. براساس آمار صنایع کوچک و متوسط با  هم می 93٪
% این صنایع در منطقه  95گیرند. امروز بیش از  زوده را در بر میاز ارزش ناخالص اف ٪58ها،   شرکت ٪98یعنی بیش از 

درصدي از اشتغال بخش خصوصی، سهم زیادي از نوآوري  60قرار دارند و  با  سهم  1سازمان همکاري اقتصادي و توسعه
 .(Smid&Taskesen :2002)اي و انسجام اجتماعی را برعهده دارند  و حمایت از توسعه منطقه

وکار، کارآفرینی،  یافته به این مهم توجه شده که صنایع کوچک موجب ایجاد اشتغال، توسعه کسب توسعه در کشورهاي
رسمیت شناخته و درك کرده که  را به شوند. در این کشورها دولت نقش کارآفرینان  تولید ثروت و کمک به درآمد ملی می

هاي تخصصی مجموعه  ت. در نتیجه با کمک سازمانتر اس رسیدن به اهداف توسعه توسط صنایع در مقیاس کوچک آسان
گذاري، استفاده از امکانات متنوع و در نتیجه رشد مناطق  دهد تا انگیزه کارآفرینان براي ایجاد سرمایه خدماتی را ارائه می

ي ها هاي مالیاتی، وام هاي مالی و اعتباري، حمایت هاي دولتی شامل کمک مختلف فراهم شود. این خدمات و مشوق
صورت  ترتیب دولت به ها، صدور مجوز و راهنمایی فنی و آموزشی است. بدین بهره، کمک در بازاریابی، بهبود زیرساخت کم

هاي  کند و در بلندمدت نیز پایه اند، ایجاد انگیزه می اندازي صنایع کوچک دنبال راه مدت براي کارآفرینانی که به کوتاه
  ) . Baer:2008 برد ( سمت توسعه پیش می کند و کشور را به میکارآفرینی در اقتصاد کشور را تقویت 

  

                                                             
1 - Organisation for Economic Co-operation and Development (OECD) 
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  ها ها و برنامه ترکیه و صنایع کوچک؛ سیاست
هاي  سازي شرکت ترکیه یک هدف سیاسی مهم را آغاز کرد و آن پرورش صنایع کوچک و کوچک 80ي  در اواخر دهه
گذاران  ایع کوچک دستورکار مفیدي براي سیاستدلیل تلاش ترکیه براي عضویت در اتحادیه اروپا، صن بزرگ بود. به

ها مورد تاکید قرار  اقتصادي این کشور بود. توجه به رشد اقتصادي از مواردي بود که موجب شد صنایع کوچک در سیاست
تدریج صنایع  ها براي رسیدن به اهداف توسعه، به عنوان یکی از استراتژي گیرد. در راستاي توجه به صنایع کوچک به

ترین ابزار براي توسعه اقتصادي، تولید ناخالص داخلی و حمایت از نیروي کار در این کشور شد.  ک و متوسط مهمکوچ
هاي کوچک و متوسط از نظر اقتصادي، اجتماعی و سیاسی  نقش دولت در حمایت از این صنایع پررنگ بود؛ چراکه شرکت

ها در پیش گرفت،  هاي متنوعی را براي تقویت این شرکت تمورد حمایت قرار گرفتند. هر دولتی که روي کار آمد؛ سیاس
هایی که همگی در جهت تسهیل مناسب محیط کسب و کار براي صنایع کوچک و متوسط بود.  ها و استراتژي سیاست

هاي گذشته و آینده تکیه داشت که  ها و استراتژي طور عمده به سیاست ترتیب برنامه اقتصادي بلندمدت ترکیه به بدین
) براي اولین 1983-1973هایی براي حفظ و تحولات در این صنایع شد. در برنامه چهارم ( جر به تصمیمات و انتخابمن

هاي کوچک، متوسط و کارآفرینی توجهی  اشاره شد؛ اما در این دوره به مفهوم شرکت» صنعت کوچک«بار به مفهوم 
ها به بخش  استفاده شد؛ اما در اهداف و انگیزه» کوچک صنایع«)، اگر چه از اصطلاح 1994- 1990نشد. در برنامه ششم (

در  1هاي محرك بودند، توجهی نداشت. در این میان ایجاد سازمان صنایع کوچک و متوسط خدمات و تجارت که طرح
و صندوق  1990در 2وکار کوچک و متوسط ترکیهدستاورد بسیار بزرگی بود؛ چراکه باعث تاسیس بنیاد کسب 1990

رشد صنایع کوچک و متوسط بود. در برنامه هفتم هایی از افزایش علاقه بهشد. اینها نشانه 1992در  3اريضمانت اعتب
سو کردن صنایع کوچک با تجربه اتحادیه اروپا صورت گرفت، مفهوم هایی که براي هم)، با تلاش2000- 1996(

جایگزین عبارت » هاي کوچک و متوسط شرکت« وضوح قابل مشاهده است که اصطلاحتر شد. در این برنامه بهمشخص
) مفاهیمی مانند کارآفرینی، 2005- 2001ساله هشتم ( شد. در برنامه پنج» شرکت کوچک«و » صنعت کوچک«سابق 

افزایش «کار برده شد. اهدافی مانند  اي جامع در رابطه با صنایع کوچک و متوسط به شیوه افزوده و غیره به نوآوري، ارزش
حفظ «و » هاي کوچک و متوسط افزایش ارزش افزوده توسط شرکت«، »هاي کوچک و متوسط تی شرکتظرفیت رقاب
) طرح توسعه کارآفرینی و بهبود محیط 2013-2007وضوح در این طرح اعلام شد. در برنامه نهم ( به» رشد پایدار

این دوره بر تسهیل دسترسی به  ها جاي داده شد. در وکار مورد توجه بیشتري قرار گرفت و در رتبه اول سیاست کسب
ترتیب  شود. بدین وکار و سیستم تضمین اعتبار تاکید می هایی براي شروع کسب گذاري، سرمایه وسیله سرمایه منابع مالی به

درصد افزایش یافت، رشدي که حاصل دو تحول بزرگ در  5طور متوسط بیش از  رشد ترکیه به 2000در طول دهه 
    .)Nurrachmi& Abd Samad , foughali: 2012( وري بود اشتغال و بهره

                                                             
1- Small and Medium Sized Industry Development Administration 
2- Turkish Foundation for Small and Medium Businesses (TOSYÖV  )  
3- Credit Guarantee Fund (CGF) 
4 - Small and medium-sized enterprises 
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  هاي کوچک و متوسط در توسعه اقتصادي ترکیه سهم شرکت
هایی که تعداد کارکنان آن کمتر  اند. شرکت هاي کوچک و متوسط براساس معیار اتحادیه اروپا تعریف شده در ترکیه بنگاه

عنوان کوچک و متوسط  میلیون لیر ترکیه نباشد را به 25از نفر و گردش مالی سالانه و یا ترازنامه سالانه بیش  250از 
گذاري شد. بر اساس  هاي کوچک و متوسط نام عنوان دهه بنگاه شناسند. در این کشور، دهه اول قرن بیست و یکم به می

اي را   درصد از تولیدات کارخانه 5/99تحقیق صورت گرفته از سوي سازمان توسعه، صنایع کوچک و متوسط ترکیه امروز 
ها،  از شرکت ٪99,5صنایع کوچک و متوسط  2002اند. باتوجه به آمارها در سال  هاي کوچک و متوسط تشکیل داده بنگاه
از کل  ٪77این صنایع   2004دادند. در سال  از ارزش افزوده را در ترکیه تشکیل می ٪27,3درصد از اشتغال و  61,1

شرکت  2,968شرکت کوچک و متوسط و در مقابل  3,449,795،  2008درصد از ارزش افزوده؛ در سال  27اشتغال، 
% 80,57این صنایع    2010% شد. در سال99,90بزرگ وجود داشت. در این بین سهم صنایع کوچک در کسب و کار

 63,3اشتغال،  99,8%  2012دادند. در سال  % از ارزش کل تولیدات را تشکیل می59,53% ارزش افزوده، 58,48اشتغال، 
 Turkish Statistical)دادند % از کل صادرات را تشکیل می 60,4% ارزش افزوده،  54,2%گردش مالی، 

Institute, 2014)10هاي کوچک ( ، شرکت٪20,6نفر)  9- 1هاي خرد در صادرات ( . در همین سال سهم شرکت -
بوده است  ٪37,2+) 250گ (هاي بزر و شرکت ٪17,7کارمند)  250- 50هاي متوسط بود ( ، شرکت٪24,3کارمند)  49

Siemon& Taskesen, 2002) (.  
گیري شهرك صنعتی و یا منطقه صنعتی  بسیاري از کشورهاي در حال توسعه، مشتاق توسعه یکپارچه از طریق شکل
است که این امر در چین رونق یافته  ITهستند. در مقیاس بزرگ یکپارچگی صنعتی شامل منسوجات، ماشین آلات و 

اند، شهرك  شورهاي دیگر نیز همچون اندونزي، فیلیپین، بنگلادش و تایلند که به توسعه صادرات توجه کردهاست. در ک
یافته سهم زیادي را در کمک به افزایش صادرات داشته است. اما در ترکیه بخش نساجی،  صنعتی و تجارت توسعه

 1980از  (Mdgfund, 2009). تهاي کوچک و متوسط، قرار گرفته اس ترین بخشی است که هدف شرکت بزرگ
خود اختصاص داده است و یک صنعت  ترین درآمدهاي ارزي را در این کشور به بخش پوشاك و نساجی یکی از مهم

درصدي در سال روبرو بود،  5,2که در دهه نود، اقتصاد ترکیه با رشد متوسط  موفق در اقتصاد ترکیه بوده است. در حالی
ارزش کل صادرات نساجی و  2000درصدي در سال را تجربه کرد. در سال  12,2وسط صنعت پارچه و پوشاك رشد مت

بخش  2007خود اختصاص داد. این درحالی است که در سال  درصد از صادرات را به 36,1میلیارد دلار بود و  10پوشاك 
ري به این کشور کمک میلیارد دلاري در صادرات داشت. حمایت از صنایع کوچک و متوسط و رشد نوآو 22پوشاك سهم 
ترتیب نساجی  پذیري پایدار و بهبود شرایط کار باشد. بدین وکارهاي محلی را توسعه دهد و شاهد رشد رقابت کرد تا کسب

ها در این کشور  ترین بخش ، ایجاد اشتغال و صادرات خالص یکی از مهم1تولید ناخالص داخلی و پوشاك از نظر کمک به
  .(Siemon& Taskesen, 2002)شد 

  ها و پیشنهادات سازمان توسعه و همکاري اقتصادي محدودیت
کنندگان  تر و پاسخگو به نیازهاي مصرف تر، نوآورانه صنایع کوچک براي اینکه بتوانند رقابتی باقی بمانند باید سازنده

گذاري بیش  مایهصنایع کوچک و متوسط ترکیه از جهت مالی و براي تامین سر 2010باشند. براساس یک مطالعه در سال 
درصد از  47کرد که  هاي متوسط صدق می ویژه براي شرکت ها وابسته بودند. این امر به از دیگر کشورها به سرمایه بانک

                                                             
1 - GDP 
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هاي کوچک و متوسط ترکیه هنوز به  شرکت 2011کردند. طبق مطالعات در سال  ها تهیه می کل بودجه خود را از بانک
یافته وجود داشت، نرسیده بودند و از جهت  لمللی و رشدي که در کشورهاي توسعها پذیري بین دانش، نوآوري، رقابت

ترتیب با وجود درخشش و رشد صنایع  هایی بودند. بدین توسعه صادرات و بازاریابی نسبت به اروپا دچار ضعف و محدودیت
عنوان  ه منابع مالی بهسري محدودیت هم براي توسعه آنها وجود داشت. در این بین دسترسی ب کوچک و متوسط یک

شدیدترین مانع براي صنایع کوچک و متوسط در نظر گرفته شده است. در سند استراتژي صنعتی ترکیه بیان شده که 
دست آوردن و دسترسی به منابع مالی مشکل عمده دارند. از جمله این مشکلات  هاي کوچک و متوسط در به شرکت

، توسعه ناقص بازار 2001دلیل تغییر سیستم مالی در سال  وي بخش بانکی بهتوان به اعمال محدودیت اعتباري از س می
سرمایه، ضعف ساختار صنایع کوچک و متوسط و موانع اداري و قانونی براي دسترسی به امور مالی، فقدان اطلاعات و در 

% 30یت ظرفیت تولید تنها نهایت روبرو شدن با مشکلات در پیدا کردن وثیقه کافی اشاره کرد. اما مشکل مالی و محدود
گرفت و جداي آن، محدودیت بوروکراتیک یکی دیگر از عواملی است که در این کشور مانع  را در بر می این جریان 

کشد و این  سال طول می 2کنند در ترکیه رونق یک کسب و کار حدودا  شود. کارآفرینان ادعا می وکارهاي جدید می کسب
چنین از دیگر عوامل داخلی  د تغییر فضاي کاري خود را دارند، یک مانع بزرگ است. همامر براي کارآفرینانی که قص

 تر در مقایسه با سایر کشورهاي پذیري در برابر شرایط ناپایدار اقتصادي، نیروي کار و گردش مالی کم توان به آسیب می
 ,Nurrachmi& Abd Samadسازمان توسعه و همکاري اقتصادي و کشورهاي عضو اتحادیه اروپا اشاره کرد (

foughali: 2012.(  
هاي کوچک و متوسط در توسعه اقتصادي کشورها در  نقش مهم بنگاهباتوجه به سازمان توسعه و همکاري اقتصادي

بررسی وضعیت صنایع کوچک در این کشور پرداخت  هاي کوچک و متوسط در استانبول به دومین کنفرانس مرتبط با بنگاه
تر از این نوع واحدها را مطرح کرد. در این کنفرانس که با رویکرد بررسی وضعیت  براي حمایت جدي و راهکارهاي لازم

هاي کوچک و متوسط ترکیه از کل  توسعه واحدهاي کوچک و متوسط هماهنگ با شرایط روز برگزار شد، سهم بنگاه
هاي فعال در این  سایر شرکت ا نسبت بهه محور این شرکت درصد اعلام شد و بر فعالیت دانش 95صنایع این کشور حدود 

هاي شغلی و رشد صادرات تاکید شد. در آخر تمامی کشورها متعهد به برداشتن  کشور و نقش کلیدي آنها در ایجاد فرصت
هایی در خصوص چگونگی  این کنفرانس برنامه .هاي کوچک و متوسط به بازارهاي جهانی شدند موانع دسترسی بنگاه

ها، سازگار با کشورهاي پیشرفته در جهت نوآوري  کیه در برخی از مناطق بهبودیافته، توجه به چارچوببرد سیستم تر پیش
رانی خوب و حق دسترسی به اطلاعات با کیفیت بالا اصول کلیدي براي توسعه این  گذاري داشت. حکم و رشد سرمایه

  توان به مواردي اشاره کرد. ها می عه چارچوبها شناخته شده است. اما از جمله مسائل مورد تاکید براي توس چارچوب
هاي بخش خصوصی با تمرکز بر تشویق صنایع کوچک  تشویق توسعه نهادها و سازمان هاي تشویقی: سیاست .1

ها از کسانی که سرمایه  المللی است. در این روند با توجه به این سیاست و متوسطی که منطبق با استانداردهاي بین
  شود.  یمحدود دارند، حمایت م

هاي حاکم بر مالکیت معنوي و تسهیل دسترسی به حقوق  بررسی قوانین و روش اصلاح مقررات و قوانین: .2
  مالکیت معنوي.

گذاري است. این روند  تمرکز بر توسعه و ارتقاء آموزش و پرورش براي نوآوري و سرمایه آموزش و پرورش: .3
کند به  ینی براي دانشجویان و کارآفرینان بالقوه میهاي کارآفر ضمن آنکه دانشگاه را تشویق به اجراي دوره

 هاي کوچک و متوسط بپردازند. دهد تا به ارائه خدمات براي شرکت دانشگاهیان اجازه می
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هاي متوسط در  هاي مختلف و شرکت در این روند جریان اطلاعات بین سازمان بهبود دسترسی به اطلاعات: .4
هاي شخصی و اینترنت براي دسترسی به اطلاعات، حسابداري و تجارت  نهچنین بر استفاده از رایا گردش است. هم

 شود. الکترونیک تاکید می
مفهومی بود که سازمان توسعه و همکاري اقتصادي مورد توجه قرار داد. این  1هاي کوچک و متوسط پویا در ادامه شرکت

شود که براي اشتغال تنها  ره دارد. مطرح میفروشی و سایر موارد از این قبیل اشا مفهوم به خدمات، گردشگري، خرده
عنوان کلید توسعه یاد کرد  توان به آوري و اقتصاد مبتنی بر دانش می خدمات و کالاهاي تولیدشده کافی نیست؛ بلکه از فن

  که نقش حیاتی در ظهور نوآوري بازار دارد.
طور خلاصه عبارت  اهداف موردنظر به ها ده استراتژي مشخص کرد. مناطق وSMEبراي توسعه  2004ترکیه در سال 

  بودند از:
  توجه به آموزش و پرورش براي رشد کارآفرینی 

 وکار  هاي ارزان و سریع براي برپا کردن کسب توسعه پروسه 

 تصویب قوانین و مقررات بهتر 

 آموزش جهت آماده کردن افراد متخصص 

 بهبود دسترسی سریع به اینترنت و معامله از این طریق  
 بازارهاي جدید بازشدن 

 بهبود مالیات و امور مالی 

 هاي کوچک و متوسط توسعه ظرفیت تکنولوژیکی و نوآوري 

 هاي پشتیبانی  هاي کوچک و متوسط در بهترین شیوه از طریق اینترنت و توسعه طرح رسانی شرکت اطلاع
SME 

 المللی نمایندگی موثر صنایع کوچک و متوسط در سطح ملی و بین 

وکار، یکپارچکی صنایع با  چنان به توسعه کارآفرینی، توسعه کسب ود رشد صنایع کوچک و متوسط، همترتیب با وج بدین
 Nurrachmi& Abdشود ( المللی، بهبود محیط کار، توسعه ظرفیت تکنولوژي و نوآوري تاکید می بازارهاي بین

Samad, foughali: 2012 (  
المللی دست زده است. امروز این کشور با  دولتی به اقتصاد باز و بین تغییر نگرش اقتصادي از نیمه به 80لذا ترکیه از دهه 

رسانده است و اکنون در 16کشورهاي صنعتی جهان به رتبه  47تمرکز بر رشد صنایع کوچک و متوسط خود را از رتبه 
، عراق با 2010هاي سازمان آمار ترکیه، در ده ماه اول سال  براساس داده زمره بیست کشور بزرگ صنعتی جهان قرار دارد.

میلیون دلار کالا در ردیف سومین کشور بزرگ واردکننده کالاهاي ترکیه بوده است و ایران با  747واردات سه میلیارد و 
هاي دوازده و هفدهم  ترکیه در ردیفمیلیون دلار کالا از  138و سوریه با واردات یک میلیارد و  754واردات یک میلیارد و 

  ). 1389جدول بیست کشور مهم وارد کننده کالا قرار دارند (راز رشد اقتصاد ترکیه، 

  

                                                             
1- Dynamic small and medium enterprises (DSMEs)   
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  گیري و پیشنهادات نتیجه
وکار، کارآفرینی، تولید ثروت و کمک به درآمد ملی کشورها  دلیل ایجاد اشتغال، توسعه کسب توجه به صنایع کوچک به

زایی اقتصاد محلی، کنترل جمعیت، تامین نیاز  رشد اقتصادي بسیار کلیدي است. صنایعی که موجب درون براي رسیدن به
شود. در کشورهاي  کار و در نهایت رشد توسعه اقتصادي می وانان بیپذیر، ج هاي آسیب بازار مصرف داخلی، کمک به گروه

یافته اهمیت این مسئله از سوي دولت درك شده و این مهم مورد توجه قرار گرفته است که رسیدن به اهداف  توسعه
ی را براي تر است. در نتیجه دولت با کاهش نقش خود شرایط و خدمات توسعه با حمایت از صنایع در مقیاس کوچک آسان

تا به امروز به این مهم توجه شده است.  80رشد صنایع کوچک و فعالیت کارآفرینان فراهم کرده است. در ترکیه از دهه 
سازد که صنایع کوچک و متوسط محوریت اساسی در رشد اقتصادي ترکیه داشته است. با  مطالعات انجام شده روشن می

خود اختصاص داده است،  کل صنایع ترکیه و سهم بزرگی از کل اشتغال را بهآگاهی از اینکه این صنایع سهم بزرگی از 
هاي توسعه ترکیه و با توجه به  شود. با بررسی برنامه اهمیت توجه به آن براي رشد اقتصادي این کشور، دو چندان می

کردن شرایط براي گري دولت و فراهم  سمت کاهش مداخله گذاري به گیري سیاست شویم که جهت ها متوجه می سیاست
شود؛ خالق یک  وکارهاي کوچک با ایده یک فرد شروع می رشد صنایع کوچک و متوسط بوده است. بسیاري از کسب

هاي تجاري را دیده و ایده خود را به محصول قابل عرضه در بازار و یا  کارآفرین است که نقاط شکاف در بازار یا فرصت
دهند و  که کارآفرینان ستون اصلی خلاقیت و تولید را تشکیل می جاییکند. از آن خدمات قابل ارائه تبدیل می

سمت کوچک  آفرینی دولت این صنایع به وکارهاي کوچک براي موفقیت اقتصاد حیاتی است؛ لذا بدون کمک و نقش کسب
  دهند.  ن ارائه میهایی است که کارآفرینا همراهی، مشاوره و حمایت از طرح روند. لذا دولت ملزم به شدن و انزوا پیش می

  پیشنهادات
تواند براي کشورهاي در حال توسعه از جمله  اي که در ترکیه مورد توجه قرار گرفته است و می در ادامه به چند مسئله

  شود. صورت موردي اشاره می ایران کلیدي باشد، به
یت از کارآفرینان هاي تجاري براي صنایع کوچک شامل مواردي از جمله حما تقویت فرصت ها: تقویت فرصت .1

براي رقابت در داخل، ترویج شرایط لازم براي صادرات، امکان دسترسی بیشتر به بازارها، برداشتن موانع 
وکار  تواند کسب گیر است، می وپاگیر است. الزامات غیرقابل توجیه و یا غیرمعقول ضمن اینکه پرهزینه و وقت دست

 ی  دور کند. کوچک را از رقابت در بازارهاي داخلی و خارج

کارها تشویق کند و شرایطی را فراهم کند تا از  ها را به همراهی با تازه تواند بانک دولت می هاي مالی: حمایت .2
چنین  وکار کوچک داده شود. هم هایی با نرخ پایین بهره، به صاحبان کسب اعتباري وام- سوي موسسات مالی

 اشد.تواند موثر ب هاي مالیاتی در این خصوص می معافیت

دیده نیاز است. در این خصوص  وکار مناسب به نیروي ماهر و آموزش براي اطمینان از کسب آموزش و پرورش: .3
 نحوه آموزش و پرورش کودکان دیروز و جوانان فردا بسیار کلیدي است. 

در همکاري با شرکاي تجاري باید براي کارآفرینان اطمینان حاصل شود که از  حمایت از مالکیت معنوي: .4
ها  ترتیب هزینه شود. بدین حقوق مالکیت معنوي مانند اختراعات، علائم تجاري و مواردي از این قبیل محافظت می

  تنها زمانی ارزشمند هستند که حفاظت کافی از مالکیت معنوي صورت گیرد.
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ک ها کم تواند به موسسات تحقیقاتی و دانشگاه دولت می ها و موسسات تحقیقاتی: حمایت از پژوهشکده .5
ها  نفع صنعت است، تحقیق کنند. در برخی موارد این حمایت هاي جدید که به مالی کند تا در جهت توسعه تکنولوژي

ونقل،  تواند به ساخت یک محصول جدید و یا خدماتی جدید کمک کند و یک مسئله حیاتی اقتصاد مانند حمل می
گذاري، کار با  هاي تحقیقاتی، توسعه سرمایه وژهترتیب پر انرژي، کشاورزي و ارتباطات را بهبود بخشد. به این

  گذاران خصوصی موثر است. سرمایه
هاي موردنیاز صنایع کوچک نقش مهمی دارند چراکه  بهبود زیرساخت ها در کمک به دولت ها: اصلاح زیرساخت .6

تقال انرژي و توانند موانع را برداشته و شرایط را براي رشد آنها فراهم کنند. مواردي از جمله خطوط ان می
گذاري در هر کسب و کاري بیش از حد پرهزینه است باید از سوي  دور که براي سرمایه هاي ارتباط از راه سیستم

  ها و بسترهاي لازم براي رشد صنایع کوچک فراهم شود.  دولت برطرف شود و زیرساخت
طور موفق گام بردارد. در  واند در این راستا بهت داشتن جمعیت جوان خلاق و گسترده، می ترتیب ایران نیز با توجه به بدین

 تواند در می اي حاشیه متوسط و خروج آنها از حالت و کوچک هاي رشد بنگاه این روند الگوبرداري از مدل ترکیه، توجه به
  اقتصادي کشور مفید باشد.  رشد
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