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  چكيده
اين مطالعه طـولي بـه تحـولات تكـويني كاركردهـاي راديـو در ايـران و         :چكيده

مرحله اول از ايـن مطالعـه مقايسـه اي     1381در سال .  آمريكاي شمالي مي پردازذ
انجام شد و نتايج نشان داد كه راديو در آمريكاي شمالي كماكان كاركردهاي خـود  

اديـو در ايـران بيشـتر بـر     را با تاكيد بر نقش سرگرمي حفظ كرده بود در حاليكه ر
دو عنصـر   95تـا   93در مرحله دوم در سال .  اخلاقي تاكيد داشت- نقش آموزشي

در ) آلترناتيو(نقش رسانه هاي دگرواره  - 1: براي تحليلهاي تكويني بكار گرفته شد
تغييرات كاركردهـاي مقايسـه اي راديـو در ايـران و     - 2تقليل نقش اجتماعي راديو 

در اين مقاله هدف اين است كـه نقشـهاي   .  1381به سال  آمريكاي شمالي نسبت
همچنـين قـرار   .  سال پيش راديو مورد ارزيابي قرار گيرند 14سنتي و نيز نقشهاي 

است ببينيم چه درسهايي مي توان از توليدات راديويي در آمريكاي شمالي گرفـت  
اركردگرا، قدرت به نظر مي رسد نظريه رسانه هاي ك.  كه قابل كاربرد در ايران باشد

به نظر مـن بـا ايـن مطالعـه     .  تبييني لازم را براي رسيدن به اهداف بالا داشته باشد
تكويني مي توان تغييرات كاركردها را نشان داد و تصميم گرفت كه اگر قرار است 
راديو در ايران باقي بماند چه نقشهاي جديـدي را بـا ملاحظـه ارزشـهاي درونـي      

  .كند جامعه ايران بايد اتخاذ
كاردهاي راديو، راديو در ايران، راديو در آمريكاي شـمالي، رسـانهاي    :ها كليدواژه

  .سنتي، نظريه رسانه هاي كاركردگرانوين، رسانه هاي 
  

                                                                                                 

  habdolah@ut.ac.irدانشگاه تهران،  ،علوم اجتماعي ةدانشكد ،استاد ارتباطات *
  6/12/1394: تاريخ پذيرش ،7/9/1394 :تاريخ دريافت



 )1395تا  1381(مريكاي شمالي اروند پژوهي نقش و كاركردهاي راديو در ايران و    70

  مقدمه - 1
نيز ادامه  1395شروع شده و در سال  1381اين مقاله بر اساس يك مطالعه طولي كه از سال 

بـدنبال كشـف الگوهـاي كـاركردي مشـترك و پايـا در ايـران و        يافته، تنظيم شده است و 
ساختار مقاله براي پاسخ به اين پرسش تنظيم شده كه آيا با وجـود  .  آمريكاي شمالي است

چـه در اقتصـادهاي پيشـرفته    (تحولات تكنولوژيهاي ارتباطاتي نوين، جـايي بـراي راديـو    
طالعه مقدماتي نشان مي دهد كه راديو و وجود دارد يا خير؟  م) كانادا و چه در ايران- آمريكا

جامعه نسبتي ناگسستني پيدا كرده انـد و هـر چـه تكنولوژيهـا بيشـتر پيشـرفت مـي كننـد         
بنـا بـر ايـن بـرخلاف سـنت      .  كاركردهاي راديو با انعطاف پذيري محتوايي ادامه مي يابـد 

سـنت نظـري    به نظر مي رسد كه تركيبي از 1)1960(و رايت ) 1948(كاركردگرايي لاسول 
كاركردگرايي و نظريه انعطاف پذيري كاركردها، چارچوب نظري مناسبي براي تبيين چرايي 

) چه در آمريكاي شمالي و چه در ايران(استمرار رابطه بين راديو و جامعه در جامعه جديد 
بر اين اساس ساختار مقاله براي فراهم آوردن پاسخ مناسب به پرسش بالا .  فراهم مي آورد

بنا بر ايـن و قبـل از هـر چيـز،     .   ر اساس چارچوب نظري تركيبي بالا تنظيم شده استو ب
مقاله در ابتدا مساله ي اين مطالعـه را در زيـر مـورد بحـث قـرار خواهـد داد و سـپس بـه         
شايستگي هاي چارچوب نظري بالا براي تبيين نظري مساله ي استمرار كاركردهاي انعطاف 

در اين مطالعـه  ) روند پژوهي(س ويژگيهاي روش مطالعه طولي سپ.  پذير راديو مي پردازد
ارزيابي خواهد شد و مقاله در نهايت نشان مي دهد كه يافته هاي اين مطالعه طولي چه بـه  
لحاظ نظري و چه به لحاظ تجربي مبين كاركردهاي انعطافي راديو مي باشند و اين ادعـا را  

ادهاي پيشرفته و چه در اقتصاد رو بـه رشـد   چه در اقتص(دنبال مي كند كه انعطاف پذيري 
ادعاي نظري ديگـر اينكـه اقتصـادهاي    .  ميلادي است 21علت مانايي راديو در قرن ) ايران

پيشرفته انعطاف پذيري را بيشتر از ايران دنبال مي كنند و عليرغم بي نيازي ظاهري آنها بـه  
خـش نتيجـه گيـري نيـز بـه      در ب.  راديو وابستگي رو به رشدي را به آن نشـان مـي دهنـد   

دستاوردهاي نظري و تجربي اين مطالعه پرداخته و راهكارهايي را براي تغييـر كاركردهـاي   
انعطاف پذير راديو در ايران مورد بحث قرار خواهد گرفت تا نشان بدهيم كه مساله راديو و 

دنيـا مـي   مخاطبان كم آن در ايران تناسبي با آنچه در سنت تحولاتي راديو در سـاير نقـاط   
بلكه بحث اين است كه راديو در ايران خصلت تعاملي و فردگرايانه را دنبـال  .  گذرد ندارد

به عبارت ديگر فضاي رسـانه  .  نمي كند و به لحاظ محتوايي ايدئولوژيك و آموزشي است
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اي راديو در ايران با فضاي متحول ايران و جهان همخواني لازم را نداشـته و شـكافي بـين    
  .  اديو بوجود آمده استمخاطب و ر

  
راديو و كاركردهـاي منعطـف آن   نقد تاريخ نگاري ارتباطات؛  :طرح مساله - 2

  در جامعه نوين
) عمدتا تكنولوژيك(تاريخ تحول ارتباطات را بر اساس شش انقلاب  .)Fang( )1997(فنگ

تقسيم مي كند و نشان مي دهد كه ارتباطات جمعي از جمله ورود راديو در زمـره انقـلاب   
موضوع اين است كه حتي اينگونه تاريخ نويسي از ارتباطات هم، همچـون  .  سوم قرار دارد

فرض مي كند كه از عصر ارتباط جمعي گذر تاريخ نگاري هاي اقتصادي و اجتماعي چنين 
، در 1997كرده ايم و بر طبق مدل فنگ حالا در انقلاب ششم هسـتيم و شـايد اگـر بجـاي     

كتابش را مي نوشت زمان ما را احتمالا به عنوان انقلاب هفـتم در نظـر   ) 1393( 2014سال 
ه محاسـبات  چرا كه تكنولوژيهاي موبايل و كـامپيوتر و تبلـت و لـپ تـاپ هم ـ     مي گرفت

بنا بر ايـن اولـين اشـكال بـر تـاريخ نگـاري       .  ارتباطي همين ده سال پيش را هم به زده اند
ارتباطات است كه براي من مساله شده است و قصد دارم عدم كفايـت نظـري ايـن تـاريخ     

- راديو در دو مـدل اجتمـاعي  ) 2016تا  2001(نگاري را با تبيين نقش تاريخي پانزده ساله 
نقدي كه بر اين تاريخ نگاري .  اگون نظير آمريكاي شمالي و ايران نشان بدهماقتصادي گون

وارد است اين است كه اين دوره هاي تاريخي از نظر من با يك مشـكل معرفـت شـناختي    
مواجه اند به اين خاطر كه هر يك از دوره ها با يك نقطه ي پايـان و انتقـال بـه دوره بعـد     

نها با ورود يك تكنولوژي، هر دوره به عنوان يك انقلاب همراه نيست و معلوم نيست چرا ت
آنچه در اينگونه تاريخ نگاري اهميت دارد شكل گيري پارادايمي .  در نظر گرفته شده است

پيگيري مكانيزمهاي حذف راديو در نظـام خطـي   در علم ارتباطات است كه پژوهشگران به 
ده توماس كوهن درباره تحول علـم  اين نكته بخصوص با اي.  تاريخ نگاري تشويق مي كند

در .  انطباق دارد كه معتقد است تغيير پارادايم ها شيوه توليـد علـم را نيـز تغييـر مـي دهـد      
حاليكه من در اين مطالعه نشان مي دهم كه اگر پارادايم خطي را كنـار گذاشـته و پـارادايم    

ف راديو بلكه بـر تغييـر   تحول هم ارز و دامنه اي را بپذيريم در اينصورت داده ها نه بر حذ
  .كاركردهايش تاكيد دارند

اسـت كـه در آن نقـش     2016و  2013نكته دوم مكانيزم پيچيده ارتباطات در سـالهاي  
.  رسانه هاي سنتي در زندگي فردي و جمعي افراد نه تنها كم نشده بلكه افزايش يافته اسـت 
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ه بايـد اسـاس فهـم    محوري و فردگرايي در ارتباطـات معاصـر اسـت ك ـ   - نكته سوم محتوا
  براي نمونه نك هانتزبرگر،( ارتباطات قرار بگيرد و نه تحول تكنولوژيك ارتباطات

 Huntsberger Michael، 2006  .(  محـوري و فردگرايـي، و   - اين مسائل يعنـي محتـوا
نتيجتا تقليل گرايي تاريخ نگاري در مركز فهم مسائل ديگري از علم ارتباطات نيز قرار دارند 

به عبارت ديگـر، همگـام بـا    .  زلزل در قطعي گرايي در فهم ارتباطات مي شوندو موجب ت
.  تحولات تكنولوژيك و مفاهيم ارتباطات، گذر از مدل سنتي ارتباطات چندان مشهود نيست

تصور مي كند بايد مك لوهان در مركز توجه نظري براي فلسفه ) 2003(مثلا هنوز هم هايم 
سال پيش  50يا مدل مدل مك لوهان هنوز قدرت تبييني دوره ارتباطات قرار داشته باشد گو

جـايش را   2اينكه چرا نبايد تعريف مك لوهان كنـار بـرود و تعريـف كرانكهايـت    .  را دارد
از اين منظر قصد دارم نشان بدهم كه نوعي توقف .  بگيرد خود نكته مساله داري شده است

باطي ديده مي شود و اين عمدتا بـه ايـن   نظري و تقليل گرايي در برخورد با پديده هاي ارت
خاطر است كه چنين تصور مي شود كه همواره بايد يك چيز را نظير راديـو كهنـه قلمـداد    
كرد تا خود كهنه قلمداد نشويم و يا بتوانيم بر تكنولوژي ديگري لقب امر يا رخداد جديد را 

  .  الحاق كنيم
دن تحول ارتباطات است و نه دامنـه  نتيجه چنين برخوردي با تاريخ ارتباطات، خطي دي

در اين نظـام نظـري خطـي و جبرگرايانـه،     .  اي بودن و چند بعدي بودن تحولات ارتباطي
البته بعـدا  .  لاجرم راديو كهنه قلمداد مي شود و عمرش بايد دهها سال پيش به سر مي آمد

اما فعـلا  .  تجربينشان مي دهيم كه اين برخورد با راديو نه كفايت نظري دارد و نه كفايت 
در اينجا بايد اين نكته را هنوز هم پي گرفـت تـا عمـق مسـاله معرفتـي مانـدگاري راديـو        

  .موشكافي شود
همين رويكرد تقليل گرايانه را درباره راديو آنهم در ) MacDonald 1979 :2(مك دونالد 

اري راديو اينگونه ميلادي اما تنها در قالب كاركرد تج 1970سالهاي اوج راديو در پايان دهه 
بدون شك يك نوع فرهنگ آمريكايي مبتني بر دموكراسي تجاري "راديو : توصيف مي كند

بـه  .  3"را بازتاب مي دهد كه در آن ميليونها شـهروند نسـبتا آزاد و برابـر مشـاركت دارنـد     
عبارت ديگر، از نظر وي كاركرد تجاري راديو مهم بوده است و نـه كاركردهـاي چندگانـه    

كه رسيدن به قـدرت نازيهـا را مـديون    ) 300: 1969(اين رويكرد با نظر مك لوهان   .ديگر
راديو مي دانست بسيار متفاوت است چرا كه كاركرد راديو صرفا در فرآيند تقويت تجارت 

در عين حال، چنين مباحثي نشان مي دهنـد كـه چطـور تـاريخ نگـاران      .  ديده نشده است
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نند كه ماندن يا مانايي راديو صرفا به خاطر كاركردهـاي آن  ارتباطي از اين نكته غفلت مي ك
چرا كه اگر چنين مي بود بايـد  .  نيست و حذف آن نيز با فقدان اين كاركردها رخ نمي دهد

ميلادي يا كاركردهايش را تقليل مي داد و يـا از   1980طبق مدل مك دونالد، راديو در دهه 
قرن بيسـت و يكـم نبايـد حتـي اثـري از آن در      ميان مي رفت و از آن مهم تر در دهه اول 

در دهه اول قرن بيست و يكم همه رسـانه هـا بـه    .  فهرست رسانه هاي زنده ديده مي شد
كاركردهاي سياسي و يا تجاري مي پردازند اما راديو كماكان به كار خود ادامه مي دهد و بنا 

  بر اين اين سوال مطرح است كه چرا چنين است؟
در حـوزه تحقيقـات   .  نظر در اين مطالعه در همين جا خاتمه نمي يابـد  اما مساله مورد

نشـان مـي دهـد سـنتهاي كهـن از      ) .Mytton 1999(درباره مخاطب نيز همانطور كه ميتون 
).  1382در خصوص ايران نگاه كنيد بـه دهقـان،   (جمله سنت كمي و يا كيفي برتري دارند 

اين در حالي است كه ماهيت و جايگاه مخاطب از دريافتگرايي مـتن بـه مداخلـه در مـتن     
 ـ) White 2006وايت، (تحول يافته است  دارد كه اساسا ربطي به دو رويكرد كمي يا كيفي ن

اين بـدان معناسـت كـه تحقيـق     .  است 4و بيشتر شبيه به اتنومتدولوژي و يا تحقيق عملگرا
درباره مخاطب صرفا نمي تواند با يك روش يگانه كمي يـا كيفـي صـورت پـذيرد، بلكـه      

.  به آن مي پردازد امكان پذيرتر شـده اسـت  ) - Creswell٢٠٠۶(روشهاي مختلط كه كرسول 
ه در حوزه ارتباطات نوين و جايگـاه راديـو مسـاله اي جـدي     بنابراين مشخص مي شود ك

وجود دارد كه بايد از حيث نظري و تجربي به آن پرداخت و چنانچه با اين رويكرد بـه آن  
پرداخته نشود همچنان چنين تصور مي شود كه راديو در حال اضمحلال است و اگـر هـم   

در .  ه حضور آن را تبيـين كنـد  وجود دارد يك بحث آسيب شناختي ارتباطي مي تواند ادام
بحث زير نشان مي دهم كه استمرار راديو و حل مساله بدفهمي رسانه راديو را چگونه مـي  

  .توان به لحاظ نظري تبيين كرد
  

تلفيق سنت كاركردگرايي رسانه اي و انعطـاف پـذيري   : چارچوب نظري - 3
  كاركردها

تـا   1950سانه هـا در دهـه   .ر) Wright 1960(و رايت ) 1948(بر طبق سنت نظري لاسول 
را برعهده داشتند كه بـا همـين    كاركردهاي نظارت، ارتباط، انتقال، سرگرمي، و بسيج 1960

امـا در  .  را نيز تبيـين كـرد   1990و  1980نظريه مي شد كاركردهاي رسانه ها در دهه هاي 
قـدرت  چند اتفاق روي داده كـه  ) ميلادي 2016خورشيدي و  1395در سال (حال حاضر 
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از جمله مي توان به گسترش .  تبييني اين نظريه را كاهش داده و حتي بي اعتبار كرده است
فردگرايي و پيدايش رسانه هاي نوين نظير موبايل و رايانه و محتواي آنها اشاره كرد كه بـر  

اين انطباق را مي .  اصل انعطاف پذيري و انطباق با سلايق كاربر تنظيم و توسعه يافته است
ايـن بـدين   .  وان در آنچه در شبكه هاي اجتماعي مشاهده مـي شـود، نيـز مشـاهده كـرد     ت

معناست كه نظريه كاركردهاي رسانه اي لاسول بـا گسـترش رسـانه هـاي نـوين و تحـول       
اين بدان معناسـت كـه رسـانه    .  محتوايشان و كنشگري فعال مخاطب، كفايت تجربي ندارد

نمي دهند، همچنين تنها ارتباط سنتي را بـرآورده   هاي نوين ديگر نظارت پذيري را بازتاب
به همين ترتيب، اين رسانه هـا  .  نمي كنند بلكه كاركردهاي فراوان تري را برآورده مي كنند

وظيفه انتقال را نيز گرچه بر عهده دارند اما مخاطبان نيز خود در انتقال پيام دخالـت دارنـد،   
آمده اند كه رسانه هاي سنتي ديگر از پس آن همچنين كانالهاي سرگرمي متنوع تري بوجود 

به تنهايي بر نمي آيند و علاوه بر رسانه هاي سنتي، قدرت پيگيري منـافع جامعـه را خـود    
نيز بر تعريف سـنتي سـه گانـه از    ) Potter 98- 97: 2009(پاتر .  افراد نيز بر عهده گرفته اند

ي بـين كـاركردگرايي و انعطـاف    مخاطب اشاره دارد اما در اينجا لازم است يك سنتز نظـر 
چنـين سـنتزي بـراي افـزايش قـدرت تبيينـي نظريـه        .  پذيري رسانه هـا صـورت بپـذيرد   

كاركردگراي رسانه ها لازم است و بايد تغييراتي در گزاره هاي آن داده شود و به نظـر مـي   
.  يدآيد افزودن مفهوم انعطاف پذيري به كاركردگرايي بخوبي از پس چنين كاركردي بر مي آ

پيش بيني كرده بـود   1382بر اساس همين ويژگيهاي راديو را در سال ) 1382(حسيني زاد 
  .كه راديو كماكان در آينده خلوت انسانها را پر خواهد كرد و باقي خواهد ماند

بر اين اساس مي توان نتيجه گيري كرد كه هر كدام از رسانه ها كه با مدل تاريخ نگاري 
رد و كماكان كاركردهاي ارتباطي از حيث توليد و انتقال معنا دارد و تطابق ندا) 1997(فنگ 

نيز كاركردهاي اجتماعي از حيث تهييج افكار عمومي دارند نه تنهـا بـه كاركردهـاي خـود     
  .انعطاف داده اند بلكه استمرار خود را در جامعه جديد بازتوليد و تضمين كرده اند

كه مبتني باشـد بـر كـاركردگرايي لاسـول،     بدينگونه تدوين يك نظام نظري چند بعدي 
رايت و پاتر و تركيب آن با نظريه انعطاف و بازتوليد بهتر مي تواند راز مانـايي راديـو را تـا    

 .زمان حال تبيين كند
چنين نظام نظري، وجود كاركرد براي رسانه ها و از جمله راديو را مردود نمي داند امـا  

مانده و هنوز رو به رشد است با مفاهيمي همچون انعطاف براي تبيين اينكه چرا راديو باقي 
پذيري آن در ارائه خدمات، تعاملي شدنش در فضـاي آنلايـن و آفلايـن و تفكيـك شـدن      
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كاركردهايش و نيز بر اساس متغيرهايي همچون قوميت، جنسـيت، نـوع فعاليـت تجـاري،     
مقالـه دربـاره همـه ايـن      البته در ايـن .  آزادي مداخله مخاطب در توليد محتوا كار مي كند

 .متغيرها بحث نخواهد شد
پرسش اين بحث نظري در اينجا اين است كه آيا جايگاه راديو بر اساس مدل سنتي بايد 
تعريف و تعيين شود يا بر اساس كاركردهاي انعطاف پذيرش؟  بـه عبـارت ديگـر آيـا بـر      

  ارد؟ اساس ادعاي نظري بالا، آينده اي براي ادامه حضور راديو وجود د
ادعا و فرضيه اين نظريه اين است كه هرچه انعطـاف پـذيري راديـو در كاركردهـايش     
افزايش يابد قدرت جذب مخاطبينش افزايش يافته و مانايي آن را در آينده بيشـتر تضـمين   

  .مي كنند
براي آزمون قدرت تبييني نظريه رسانه هاي كاركردگراي انعطاف پذير و آزمون درستي 

  .روش شناسي زير استفاده خواهد شد فرضيه بالا، از
  
  كاركردي در راديو 5روش شناسي مطالعه بازتوليد انعطافگرايي - 4

همانگونه كه پيش از اين توضيح داده شد يكـي از بازتابهـاي تـاريخ نگـاري خطـي همانـا       
در حاليكه مـن در  .  پيگيري مكانيزمهاي حذف راديو از نظام خطي تاريخ نگاري بوده است

عه نشان مي دهم كه اگر پارادايم خطي را كنار گذاشته و پارادايم تحـول هـم ارز و   اين مطال
دامنه اي را بپذيريم در اينصورت داده ها نه بر حذف راديو بلكه بر تغيير كاركردهايش تاكيد 

اين نگاه به امكان تغيير كاركردهاي راديو را انعطاف گرايي كاركردي در نظر گرفتـه    .دارند
 .ظام رسانه اي آمريكاي شمالي مشهود استام كه در ن

، براي فراهم آوردن پاسخ به پرسشهاي بالا، اين مطالعه با پژوهشي طـولي و   به هر حال
اين مطالعه از آن جهت روند پژوهي اسـت كـه بـا    .  با سبك روند پژوهي انجام شده است
ل رصـد تغييـر   سال گذشته تغيير كـرده امـا بـدنبا    14آنكه واحدهاي مشاهده اش در طول 

نيز مورد مشاهده قرار گرفتـه   2001كاركردهاي راديو در همان دو منطقه ايست كه در سال 
 14به نظر من با اين روند پژوهي مي توان نشان داد كه آيا در طـول  .  و هنوز هم ادامه دارد

سال گذشته راديو در ايران و آمريكاي شمالي كاركردهاي خـود را حفـظ كـرده انـد يـا بـا       
بر ايـن اسـاس ميـدان    .  عطاف كاركردها موجبات استمرار حضور خود را فراهم كرده اندان

 2001تحقيق را آمريكاي شمالي و ايران در نظر گرفته ام كه همانند ميدان تحقيـق در سـال   
اما واحدهاي مشاهده نيز عبارتند از كاركردهاي گوناگون راديو در اين دو منطقه .  مي باشد
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بـه  .  مـي باشـند   2001ودي شبيه به واحدهاي مشاهده در مطالعـه سـال   از جهان كه تاحد
كاملا يكسان  2016- 2015و  2001عبارت ديگر،  واحدهاي مشاهده دو مطالعه در سالهاي 

  .  نمي باشند
نوع داده ها در جهت ادعاهاي بخش نظري و فرضيه آن گردآوري شـده و از سـايتهاي   

سايت شاخصهاي اجتماعي آمريكـا بدسـت آمـده و بـا     سازمان ملل و سازمان آمار كانادا و 
روش تحليل اين داده ها، تحليل ثانويـه اسـت   .  تحولات راديو در ايران مقايسه شده است

يعني داده هاي موجود در سايتها را جمع آوري كرده و بر اسـاس مـلاك انعطـاف پـذيري     
نكته قابـل تامـل   .  ده ايمكاركردهاي راديو و روند آماري تثبيت راديو مورد قضاوت قرار دا

آنكه اغلب داده ها به شكل توصيفي ثبت شده اند و من در ايـن مطالعـه از آنهـا در جهـت     
تحليل ثانويه داده نيز بر اساس همين .  اثبات ادعاي نظري مقاله استفاده تحليلي خواهم كرد

  .ويژگي صورت مي گيرد
  
  نتايج تحليل داده هاي ثانويه - 5

نكه به آمار ميدان تحقيق در آمريكاي شمالي و ايران اشاره شود نگاهي به بد نيست قبل از اي
در  2013گزارش مـي كنـد كـه در سـال     ) 2013(يونسكو .  وضع راديو در جهان بيندازيم

همين گـزارش تاكيـد   .  ايستگاه راديويي در سراسر جهان وجود داشته است 44000حدود 
در حال توسعه دسترسي به راديو امكان پذير درصد خانوارها در كشورهاي  75دارد كه در 
ساله به راديوهاي اي ام و اف ام  54تا  25درصد از افراد  86همچنين مجموعا  .  بوده است

 38درصد از افراد همـراه بـا فرزندانشـان و     43اين آمار نشان مي دهد كه .  گوش مي كنند
بنا بر اين آمار جهـاني نشـان    ). همان(درصد همراه با همسرانشان به راديو گوش مي كنند 

مي دهد كه راديم كماكان در همه جاي دنيا يكي از رسانه هـاي اصـلي و روزمـره زنـدگي     
حال به وضع راديو در ميدان تحقيق مي پردازيم تا به طور خاص به مساله راز .  انسانهاست

 .مانايي راديو در اين دو منطقه دست بيابيم
را مشـاهده مـي   ) David Giovannoni. 1992 جيواني،( اولين نكته آنكه وقتي داده هاي

نوشته بود و  1992كنيم اين واقعيت روشن مي شود كه با آنكه وي گزارش خود را در سال 
سـال مرجـع    2000سال ( 2000قصد داشت پيشگويي كند كه در سالهاي بعد يعني تا سال 

درصـد مـي    95آمريكـا بـه   شنوندگان راديو در ) براي قضاوت ما در اين مطالعه بوده است
.  نشان مـي دادنـد   1992تا  1976رسند، اما همان داده ها يك روند رو به افزايش را از سال 
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ميليون نفر از آمريكايي ها در هفته به راديو گوش مي دادنـد كـه در    5تقريبا  1976در سال 
رصـد از  د 89تقريبـا   1995ضـمنا در سـال   .  ميليون افـزايش يافتـه بـود    15به  1992سال 

درصد تا سـقف   6آمريكايي ها امكان دسترسي به راديو داشتند كه بر طبق نظر جيواني تنها 
تا همينجا مي توان نتيجه گيري كرد كه تـا سـال   ).  همان(درصد فاصله داشتند  95مطلوب 

كه مبدا زماني اين مطالعه است، حضور راديو در جامعه آمريكا همواره ادامه  2001و  2000
و بعد از آن تا بـه   2008با اين نتيجه گيري حالا به دوره ها بعد يعني سالهاي .  ستداشته ا

  .امروز مي رويم
عليرغم حضور رسانه هاي چندكاره  2011تا  2008ارقام نشان مي دهند كه در سالهاي 

  ).1جدول (استفاده از راديو تغيير چنداني نكرده است 
  آمريكا براي هريك از رسانه هاي زير صرف مي كند ميانگين زماني كه جمعيت بزرگسال. 1جدول 

 

  6آموزش رسانه اي كليرينگ هاوس: منبع

از سـال  ).  2جـدول  (اين امر را در تعداد مخاطبين آمريكايي بهتر مـي تـوان نشـان داد    
درصد آمريكايي ها  28گوش دادن به راديوي آنلاين افزايش چشمگيري از  2011تا  2001

اين درحاليست كه استفاده از راديوي معمولي ).  همان(يش يافته است درصد آنها افزا 56به 
  .كاهش يافته است 2001نيز تنها سه درصد در مقايسه با سال 
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  استفاده از راديو در آمريكا طي يك دهه. 2جدول 

  
 .7)2012(مركز پژوهشي پيو : منبع

موسسـه  .  اسـت چگونـه   2014و  2013حال بايد ديد كه وضعيت راديـو در سـالهاي   
سال از عمر راديو مي گذرد و هنوز هم  94گزارش مي دهد كه ) 2013(آربيترون و اديسون 

سال بالاتر است هر هفته به راديـو   12درصد مصرف كنندگان آمريكايي كه سن آنها از  92
   .)2013آربيترون و اديسون، ( گوش مي كنند

 120راديوي آنلاين در آمريكا به  تعداد مخاطبيننشان مي دهند كه  2013آمارهاي سال 
 )2013(و اديسـون  آربيتـرون  ).  2013آربيترون و اديسون، (ميليون نفر در ماه رسيده است 

سال بالاتر است هر هفته  12درصد مصرف كنندگان كه سن آنها از  92گزارش مي كند كه 
در فرآيند طولي درصدها نيز همين رشد را نشان مي دهند چرا كه   .به راديو گوش مي كنند

 3جدول  (روند استفاده از راديوي آنلاين رو به گسترش بوده است  2013تا  2003سالهاي 
  ).1و شكل 
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 در كشور آمريكا 2014تا  2003درصد رشد شنوندگان راديوي آنلاين در دوره . 3جدول 

2013  2012  2011  2010  2009  2008  2007  2006  2005  2004  2003    سال
45  39  34  27  27  21  20  21  15  16  17   درصد

 2013، گزارش 8آربيترون و موسسه تحقيقات اديسون: منبع

اين ارقام از نظر درصد و تعداد نيز در شكل يك به نمايش در آمده است با اين تفاوت 
 .در آن ديده نمي شود 2013كه درصد رشد در سال 

  آمريكاروند رو به رشد تعداد شنوندگان راديوي آنلاين در  - 1شكل 

  
  :9منبع

http://stateofthemedia.org/2013/audio-digital-drives-listener-experience/audio-by-the-numbers/ 

 
 2012گزارش مي كند كه در سـال   10 )2012(راديويي در همين رابطه، دفتر آگهي هاي 

اثبـات  .  سال هر هفته به راديو گوش مـي دهنـد   12درصد آمريكايي هاي بالاي  93حدود 
افزايش تعداد مخاطبين بر طبق مدل نظري تنها بخشي از قدرت تبييني نظريه ما را نشان مي 

تر آگهي هاي دف.  دهد بخش ديگر را بايد در ميان كاركردهاي راديو در آمريكا جستجو كرد
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در همين رابطه گزارش مي دهد كه مخاطبين راديو در آمريكا بـه منظـور     )2012(راديويي 
 .  ، اطلاعات و نيز سرگرمي به راديو گوش فرا مي دهند كسب خبر

بنا بر اين بر اساس آخرين آمار مي توان نتيجه گرفت كه راديو در آمريكا كماكان به كار 
كه راز اين استمرار در چيست را بايد در گزارش دفتر آگهي هـاي  خود ادامه مي دهد اما اين

در بالا اشاره شد كه مخاطبين راديو عمدتا به سـه منظـور از راديـو    .  راديويي جستجو كرد
نـك اديسـون   (سـرگرمي   - 3دريافـت اطلاعـات و    - 2دريافت خبـر   - 1: استفاده مي كنند

اركردهاي راديو را بايد در چگـونگي  انعطاف پذيري ك).  Edison Research 2013.ريسرچ،
نكته اول اينكه، مثلا راديو در فرمت يا شكل انتقال خبـر  .  تعامل با مخاطبين آن كشف كرد

تحولاتي را در خود ايجاد كرده است بطوريكه تركيبي از خبر و سـرگرمي بـراي مخـاطبين    
از اخبـار كوتـاه   معمولا تاكتيك شبكه هاي راديويي در آمريكا اين است كـه  .  پخش شوند

البته بخشي .  استفاده كنند ولي بخش قابل توجهي از برنامه هاي خود را با سرگرمي پر كنند
از جمعيت آمريكا از گفتگوهاي راديويي و در مجموع از گفتار بيشتر لذت مـي برنـد و بـه    

ه نكته دوم اينك ـ.  همين خاطر برخي شبكه هاي راديويي همين كاركرد را برآورده مي كنند
گوش دادن به راديو در آمريكاي شمالي مكان خاصي ندارد و در همه جا حتي در شركتها و 

بنا بر اين علت استمرار راديو در مقايسـه بـا   .  نهادهاي تجاري مي توان به راديو گوش داد
انجام داده بودم و حتي قبل از آن، به انعطاف در كاركردهاي  2001مطالعاتي كه من در سال 

ايستگاه راديـويي در آمريكـا    12000گزارش كرده بودم كه  1382در سال .  گرددآن بر مي 
گزارش مـي دهـد كـه در     11)2014(اما اف سي سي ) 78: 1382عبداللهيان، (وجود داشت 

ايسـتگاه   55ايستگاه راديويي در آمريكا وجود داشته كه  14865رقمي معادل  2011سپتامبر 
ايسـتگاه   15470بـه   2015اين تعداد در سـپتامبر  .  دماهه اضافه شده بودن 4فقط طي مدت 

 .12راديويي افزايش يافته بود
در بيشتر به ارائه گفتگو مي پرداخت كه كماكـان   CBCراديوي ملي  1381در كانادا در 

ادامه مي دهد اما در كنار راديوي ملي شبكه هاي راديويي فراواني به همين رويه  2014سال 
در برخي از .  پخش موسيقي و آگهي هاي بازرگاني مي پرداختند وجود داشتند كه صرفا به

ادامه كار اين .  درصد زمان پخش به ارائه موسيقي اختصاص دارد 99اين شبكه ها هنوز هم 
 .شبكه ها بستگي كامل با تامين مالي از سوي شركتهاي توليد كالاها دارد

درآمـد از  .  شـركتها مشـاهده كـرد    اين ادامه كار راديو را مي توان در رابطه بين راديو و
طريق راديوهاي خصوص شاخصي است كه نشان مي دهد وابستگي به راديو همواره رو به 
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بالغ بر  2012براي مثال درآمد از راديوهاي خصوصي در كانادا در سال .  افزايش بوده است
اداره (شت افزايش دا 2011نسبت به سال %  03/0يك ميليارد و ششصد ميليون دلار بود كه 

درصـد از   90نيـز بـالاتر از    2014ضمنا در حـال حاضـر در سـال    ).  2013:  7آمار كانادا، 
،  پـژوهش سـي بـي سـي    (سال هر هفته به راديو گوش مي دهند  12كانادايي هاي بالاتر از 

2013(13. 
درآمد از طريق راديوهاي خصوص نيز شـاخص ديگـري اسـت كـه نشـان مـي دهـد        

بـراي مثـال درآمـد از راديوهـاي     .  اره رو بـه افـزايش بـوده اسـت    وابستگي به راديو همـو 
%  03/0بالغ بر يك ميليارد و ششصد ميليون دلار شد كه  2012خصوصي در كانادا در سال 

.  Statistics Canada 7  :2013(14اداره آمـار كانـادا،   (افـزايش داشـت    2011نسبت به سال 
راي قضـاوت دربـاره اهميـت راديـو در     راديوهاي قومي و غير قومي نيز شاخص ديگري ب

ايسـتگاههاي راديـويي گروههـاي قـومي      2012براي مثـال، در سـال   .  جهان معاصر است
و هم %)  3/0(كه هم از راديوهاي انگليسي زبان %)   7/4(بيشترين درآمد را گزارش كردند 
     ).همان(درآمد آنها رشد بيشتر داشت ) رشد منفي 4/0(نسبت به راديوهاي فرانسه زبان 

  )1393(توزيع شبكه هاي راديويي ايران بر اساس هدف ايجاد، نوع مخاطب و گستره پخش آنها  - 4جدول شماره 

 هدف و رويكرد نام شبكه 
جامعه 
 مخاطب

گستره 
 پخش

 ميزان پخش

 ايران 

وحدت ملي در حفظ و تقويت يكپارچگي، همبستگي و 
ميان عموم مردم و متناسب با نيازها و سليقه هاي اقشار 

 مختلف

 ساعت 24 سراسري عام

 تهران

اطلاع رساني، ارتقاي فرهنگ شهر نشيني و توجه به 
مسائل اجتماعي، اقتصادي در نظام نوين اجتماعي با در 
نظر گرفتن سطح و سبك زندگي در كلان شهر تهران و 

 در جهت ارتقاء سطح آگاهي مردم 

استان / عام
 تهران 

 ساعت 24 سراسري

 پيام
اطلاع رساني روز و پخش موسيقي هاي متناسب با 

 فرهنگ ايران اسلامي
 ساعت 24 سراسري عام

صداي 
 آشنا

 كانال آسيا و اقيانوسيه
برقراري ارتباط و تبادل با نسل ها و قشرهاي اجتماعي 
مختلف ايرانيان خارج از كشور و جلوگيري از هرگونه 
انقطاع فرهنگي، ديني و واپسگرايي و نيز رفع شبهه هاي 

 سياسي و مذهبي از ذهن مخاطبان

/ عام
ايرانيان و 
فارسي 
زبانان 

خارج از 
 كشور

 ماهواره 
  سه كانال

 ساعت 24

 كانال اروپا

 كانال آمريكا

 ايران صدا
رساندن پيام جمهوري اسلامي ايران به تمام مردم جهان، 

تعامل با فارسي زبانان و علاقه مندان ايران و اطلاع 
 عام

سراسري 
 __در بستر 
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رساني در مورد موضوعات روز به دور از هرگونه جهت 
 گيري 

 وب

 نمايش

استفاده بهينه از تاثيرات عميق هنرهاي نمايشي در رسانه 
سريالي ، تك قسمتي ، نمايش  و توليد نمايش هاي

كوتاه،  جنگ هاي زنده نمايشي، ميزگردها و گفتگوهاي 
 تخصصي با موضوع هنرهاي نمايشي

/ عام
 هنرمندان

استان تهران 
و برخي 
 استانها

 ساعت 24

 آوا
حمايت و ترويج موسيقي سنتي و حفظ جايگاه و اعتبار 

 موسيقي فاخر ايراني
 ساعت 24 سراسري عام

 صبا

ايجاد نشاط اجتماعي، افزايش روحيه شادماني و 
مهرورزي با استفاده بهينه از منابع آرشيوي طنز و باز 

 توليد آن ها

 ساعت 6 استان تهران عام

 گلچين

بازمهندسي و چينش نويني از پخش برنامه هاي شبكه 
هاي راديويي و بهره مندي مخاطب از منابع ذيقيمت 

 شنيداري

 ساعت 8 استان تهران عام

 نوا
پخش آثار موسيقي فاخر مذهبي، معناگرا و اخلاق 

 محورمتناسب با نياز مخاطب 
 ساعت 6 سراسري عام

 فصلي
آگاهي بخشي و هدف بخشي به اوقات فراغت عموم 

 مردم تهران
 عام 

تهران و 
برخي 
 استانها

 ساعت 10

 فرهنگ
پاسخ به نيازهاي جامعه در زمينه مباحث فرهنگي ، ادبي 

 ، بويژه مباحث فكري معاصر، هنري 
 ساعت 24 سراسري فرهيختگان

 جوان

سرلوحه قرار دادن روحيات برجسته جوان ايراني و 
همراهي و همنوايي با او ، ايجاد زمينه نشر آرمانهاي 
فرهنگي و توليد  برنامه هاي آموزنده براي  پر كردن 
اوقات فراغت همراه با آموزش و ترويج ارزشهاي 

 اسلامي

 ساعت 24 سراسري جوانان

 گفتگو

ايجاد انگيزه ملي ، همگرايي و همكاري عمومي و ايجاد  
وحدت و امنيت ملي و ايجاد اميد و نشاط و خود باوري 

 ملي و افزايش نقد پذيري 

 ساعت 10 استان تهران فرهيختگان

 ورزش
تقويت بنيه علمي و ارتقاء فرهنگ عمومي در زمينه 

 مشاركت عامه مردمورزش، تقويت و ترويج روحيه 
 ساعت 24 سراسري عام

 معارف

حفظ ارزشها و بنيادهاي انقلاب و نظام اسلامي، اعتلاي 
فرهنگ و هويت ايراني ـ اسلامي و مقابله با تهاجم 

فرهنگي، تبيين و تعميق گزاره هاي ديني بر اساس آموزه 
هاي حياتي و مفاهيم پيشوايان دين اسلام و انديشه هاي 

 ) ره(امام راحل 

/ عام
علاقمندان 
به معارف 
 اسلامي

 ساعت 24 سراسري

 نداي اسلام

حفظ ارزشها و بنيادهاي انقلاب و نظام اسلامي، اعتلاي 
فرهنگ و هويت ايراني ـ اسلامي و مقابله با تهاجم 

فرهنگي، تبيين و تعميق گزاره هاي ديني بر اساس آموزه 

انگليسي 
زبانان 

علاقمند 

ماهواره 
 هاتبرد

 ساعت 24
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هاي حياتي و مفاهيم پيشوايان دين اسلام و انديشه هاي 
 به زبان انگليسي ) ره(امام خميني

ه معارف ب
 اسلامي

 قرآن

ترويج فرهنگ قرآن با سه رويكرد تلاوت قرآن، تدبير و 
تفكر در آيات و نيز تمسك و بهره گيري از مفاهيم 

 قرآني در زندگي 

/ عام
علاقمندان 
 به قرآن

 ساعت 24 سراسري

 تلاوت

پخش روح بخش ترين نواي قاريان مشهور جهان  براي 
مخاطبان قرآني كه فقط تمايل به شنيدن تلاوت هاي 

 مختلف دارند 

/ عام
علاقمندان 
به آموزش 

تلاوت 
 قرآن

 ساعت 18 سراسري

 اقتصاد

با رويكردي كلان و همه جانبه به موضوعات اقتصادي 
با تمركز و توجه خاص به محور توسعه صادرات غير 

 فتي و توسعه تجارت ن

/ عام
فعالان 
عرصه 
 اقتصاد

استان تهران 
و برخي 
 استانها

 ساعت 24

 دانش

هاي  هاي خاص خود در حوزه پاسخگوي نياز مخاطب
دانش، تاريخ، فناوري، آموزش مهارت، برقراري ارتباط با 

 آموزان دانشگاه، دانشجو و دانش

 عام
استان تهران 

 و البرز
 ساعت 24

 كتاب

هدايت افراد عمومي جامعه در حوزه آثار مديريت و 
مكتوب و با هدف پاسخگويي به مطالبات مقام معظم 

 رهبري در موضوع كتاب و كتابخواني

 عام

استان تهران 
و برخي 
 استانها

 ساعت 8

 سلامت

گسترش و ارتقاء فرهنگ سلامت با توجه به برنامه هاي 
نظام سلامت و توانمند سازي فردي و جمعي به منظور 
حفظ و ارتقاي سلامت در جامعه و تأكيد بر سلامت 

 معنوي، اجتماعي و رواني 

 ساعت 24 سراسري عام

 خانواده

توسعه خانواده محوري به عنوان مبناي توسعه اجتماعي 
د و بالندگي نظام  خانواده ايراني و نمود ـ انساني، و رش

 خانواده در اسلام

 ساعت 18 استان تهران خانواده

  سايت معاونت صداي جمهوري اسلامي ايران: منبع

فرآيند تغييرات .  تحليلهاي مشابهي ارائه كنيمدر اينجا بر مي گرديم به راديو در ايران تا 
راديـو در  .  ، تفـاوت دارد  راديو در ايران با آنچه درباره آمريكاي شـمالي توضـيح داده شـد   

كماكان در قالب راديـوي ملـي و شـبكه     1357در ايران شروع به كار كرد اما تا سال  1319
هاي راديويي در قبل از انقـلاب   شبكه.  هاي انگشت شمار و محدود، كار خود را ادامه داد

از نظر عددي كم بودند و تصور مي رفت كه شبكه ملي گسترش يابـد امـا از تعـدد شـبكه     
در هرصورت، قبل از آنكه چنين روندي به نتيجه برسد انقـلاب  .  هاي راديويي كاسته شود

ه پـرداختن  با اينك.  اسلامي رخ داد و دوره جديدي از تحولات رسانه اي در ايران آغاز شد
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به جزئيات فرآيند تحولات راديو در دوره قبل از انقلاب جذاب مي نمايد امـا تمركـز ايـن    
  .است 1393تا  1380ساله  13مقاله بر روي دوره 

از آمـوزش هـاي ايـدئولوژيك    ) 1393تـا   1380(سـاله   13كاركردهاي راديو در دوره 
را همـان انعطـاف پـذيري در    به سمت تنوع كاركردي كه به لحاظ نظري آن  1380سالهاي 

نگاهي به تاريخ قبل و بعد از انقلاب و بخصـوص  .  ، تغيير جهت داده است نظر مي گيريم
  .ساله اين ادعا را ثابت مي كند 13دوره 

 1393در دوره بعد از انقلاب فعاليت راديويي گسترش يافـت بطوركـه امـروز درسـال     
و در همه استانها شبكه ها راديـويي  ) 4جدول (شبكه راديوي ملي وجود دارد  27قريب به 

راديـوي بـرون مـرزي در ايـران      36ضمنا .  شبكه محلي و استاني 40فعالند يعني مجموعا 
  .فعالند كه كاركرد عمده آنها برقراري تعادل سياسي در منطقه براي ايران مي باشد
و در ايران بنا بر ماهيت گسترش شبكه هاي راديويي مي توان چنين نتيجه گرفت كه رادي

عنصر  - 3بين المللي شدن   - 2پوشش تنوع قومي  - 1: در دو محور تغيير كاركرد داده است
سومي يعني اينترنتي شدن هم در ميان هست كه فعلا قابـل قيـاس بـا راديوهـاي اينترنتـي      

  .آمريكاي شمالي نيست
وان منبـع  راديو براي مردم به عن ـ  همانطور كه در مورد آمريكاي شمالي توضيح داده شد

در ايران بخش سرگرمي به .  اخبار و سرگرمي مورد استفاده قرار مي گيرد  كسب اطلاعات،
  .لحاظ محتوايي كمتر درباره موسيقي است و بيشتر بر روي طنز و گزارش متمركز است

در مورد ايران مي توان گفت كه انعطاف پذيري در حوزه افزايش نقـش اقـوام و تنـوع    
به عبارت ديگر نقش موسيقي و سرگرمي اگر هم تغيير ).  4جدول ( فرهنگي رخ داده است

بنا بر اين علت مانايي راديو در ايران بـه  .  كرده در حوزه تنوع قومي و محلي رخ داده است
  . تنوع قومي مربوط مي شود و نه به انعطاف در حوزه فعاليت آنلاين و يا خصوص شدن

  
  گيري نتيجه - 6

نظري همانا به بكارگيري مفهوم انعطاف پذيري كاركردهاي رسـانه  دستاورد مقاله در حوزه 
ها مربوط مي شود چرا كه اين مفهوم كمك كرد تا علت مانايي راديو را از نظر نظري بهتـر  

بر اسـاس مـدل فنـگ مـي بايـد بـه تـاريخ        .  از مدل لاسول، فنگ و مك لوهان تبيين كنيم
قي آن حذف راديو حتي سالها پيش از ارتباطات به شكل خطي برخورد شود كه حاصل منط

در بخش نظري پيشـنهاد  .  اما راديو نه تنها از بين نرفته بلكه تقويت نيز شده است.  اين بود
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بر ايـن  .  داده شد كه بايد چارچوب نظري جديدي تدوين شود كه اين مانايي را تبيين كند
لاسـول را بـا مفهـوم     اساس ابتدا نشان داديم كه مدل خطي، قدرت تبيينـي نـدارد و مـدل   

سنتز .  انعطاف پذيري تركيب كرديم و سنتز جالب تري براي تبيين مانايي راديو بدست آمد
بين مفهوم كاركرد و انعطاف پذيري كاركردها چارچوب نظري مناسبي فراهم آورد كه علت 

  .مانايي راديو در قرن بيست و يكم را بهتر تبيين كرد
اده شد كه داده هاي موجـود اطلاعـات كـافي را در    در حوزه روش شناسي نيز نشان د

داده ها نشان دادنـد كـه   .  اختيار مي گذارند تا به وسيله آنها ادعاي نظري بالا را آزمون كنيم
اولا راديو كماكان كاركردهايي مثل تامين خبر، تهيه اطلاعات و سرگرمي را برآورده مي كند 

  .دهايش انعطاف نشان مي دهدو دوم آنكه بر اساس نيازهاي بومي در كاركر
در بخش يافته ها نيز نشان داديم كه نه تنها در اقتصادهاي پيشرفته آمريكاي شمالي بلكه 
حتي در ايران كه كشوري در حال توسعه محسوب مي شود، راديو با تغيير كاركردهايش به 

  .بقاي خود كمك كرده است
به عنـوان مثـال اگـر    .  ارائه كرده استاما اين مطالعه از منظر كاربردي نيز نتايج مفيدي 

قرار است راديو در ايران نفوذ خود را افـزايش بدهـد بايـد در دو حـوزه تجـاري شـدن و       
اين نتايج تاييد مي كنند كـه در نبـود چنـين    .  راديوي آنلاين فعاليت خود را گسترش دهد

اي جايگزين روي مي امكاناتي مخاطبين بالقوه راديو به سوي استفاده از ماهواره و رسانه ه
  .آورند
 

  ها نوشت پي
 

1  http://www.uky.edu/~drlane/capstone/mass/functional.htm  

ه مطالعه ي كنشهاي نمـادين در بسـترهايي مـي پـردازد كـه ايـن كنشـها        ب علم ارتباطات نوين   2
ها از طريـق آن   فرآيندي است كه انسان: ارتباطات رايانه اي.  معنايشان را در آن بسترها يافته اند

  كنند شوند و معنا را خلق، حفظ و منتقل مي اي ظاهر مي رايانههاي  در نقش كاربران نظام
3  Radio “inevitably reflected” an American culture of “commercial democracy” made up of 

“millions of relatively free-and-equal, middle class citizens.” 

4  . Action Research 

گرايي اشاره به نظام رسانه اي مي باشد كـه در آن بـراي راديـو صـرفا يـك      منظور از انعطاف  -  5
  .كاركرد تعريف نمي شود كه آنهم در طول زمان غير قابل تغيير باشد
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6  Media Literary Clearinghouse (2012), New Study Tracks Americans News Habits, 

accessed on June 12, 2014 at: http://www.frankwbaker.com/mediause.htm  

7  The Pew Research Center, http://stateofthemedia.org/2012/audio-how-far-will-digital-

go/audio-by-the-numbers/ 

8  Online Radio = Listening to AM/FM radio stations online and/or listening to audio 

content available only on the Internet. 

9  http://stateofthemedia.org/2013/audio-digital-drives-listener-experience/6-online-radio-

continues-to-gain-listeners 

  ارائه شده است 2013و هم در سال  2012در سال  اين گزارش هم
10  http://www.rab.com/whyradio/images/Full_Fact_Sheet_V2.pdf  

11  Federal Communications Commission, accessed in:  

http://www.radiosurvivor.com/2011/11/03/guess-how-many-licensed-radio-stations-are-in-

the-u-s   

12  http://www.radiosurvivor.com/tag/number-of-radio-stations-in-the-united-states/  

13  http://www.cbc.ca/daybreaknorth/  

14  . 
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