
 
 

گيري فرهنگ جواني در جوانان تهراني  هاي اجتماعي و شکل استفاده از شبکه

 بوک کاربر فيس

 

 0، محمد اتابک5زاده سيدمحمد مهدي

 
 چکيده
در ها  ایري فرهنگ و هوي  فرهنگی جوانان با تمرکز بر تجارب و تعاملات آن رو به مطالعه شکل مقاله پیش

پردازد. اين مقاله واصل کار  شان می ها در زندای روزمره هاي اجتماعی مجازي و استفاده از اين شبکه شبکه
تا اوايل مهرماه  5936از تاريخ يك خرداد بوک  فیسپژوهشی بر روي کاربران جوان تهرانی عضو شبکه اجتماعی 

جارب زيسته و تعاملات جوانان در ارتباط با نگاري مجازي براي کشف ت از روش مردم اس . در اين مقاله 5936
ها  هاي وضور جوانان در اين شبکه ها و همچنین دلايل و انگیزه مرتبط با آن  هاي اجتماعی، معانی و مفاهیم شبکه

هاي  هاي اجتماعی و وضعی  استفاده شده اس . نتايه اين پژوهش ضمن تشريح تجربه زيسته شبکه استفاده 
مثابه زندای روزمره امکان و فضايی براي  هاي اجتماعی به دهد که وضور در شبکه ها نشان می جوانان از اين شبکه

هاي فرهنگ جوانی  ترين ويژای رو مهم کند. ازاين ایري نوع خاصی از هوي  فرهنگی جوانی را فراهم می شکل
 ارا بودن. اند از؛ واکنشی، فردارايانه، فراجنسیتی، طبقاتی و مصرف عبارت
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 مقدمه 

ها در همة فضا ـ زمان زندای روزمره  ها عجین شده اس . رسانه معاصر با رسانه روزمره زندای
 جديد هاي نهرسا زيسته تجربه اند. ها شده ناپذير از زندای آن افراد وضور دارند و بخشی جدائی

 در فرهنگی هاي عرصه ترين مهم از يکی به تبديل ها، آن مصرف و  اجتماعی هاي شبکه ويژه به)
 هاي عرصه سرع  به اي شبکه و تعاملی ارتباطات استرش و ظهور. اس  شده روزمره زندای
 برابر در «خصوصی عرصه» رفتن میان از. اس  داده قرار تأثیر تح  را روزمره زندای مختلف

 هاي رسانه محور بر اجتماعی جديد هاي جنبش و ها فرهنگ خرده ایري شکل ،«عمومی عرصه»
 آن از که چیزي پیدايش ممکن شکل ترين وسیع در و« مجازي اجتماعات» ایري شکل جديد،
 زندای سپهر در مهم اين که اس  تحولاتی از اي اوشه شود، می تعبیر« سايبر فرهنگ» عنوان به

 نوعی به. اند ارفته بر در را زندای از زيادي بخش ها اس . رسانه  آورده وجود به روزمره امروزي
 طبیع  به شدن تبديل وال در اي رسانه امر با روزمره امر و روزمره با زندای رسانه  ترکیب که

 و استرش از ناشی چیز هر از اي بیش رسانه امر با روزمره امر فزاينده ادغام .امروزي اس  زندای
 تر و پیچیده موجب که هس  روزمره زندای ساو  و اجتماعی جهان در ها رسانه وسیع نفوذ

 و روزمره زندای شدن پرابلماتیك رو ازاين. اس  شده فرهنگ و روزمره زندای شدن چندبعدي
 اي فزاينده تأکید با جهانی سطح در فرهنگی و اقتصادي تغییرات بر علاوه فرهنگ نیز آن تبع به

 فرهنگی صنايع و ها رسانه روزافزون رواج. اس  ارتباطی هاي آوري فن و رسانه در راتتغیی از متأثر
 و تغییر و سازند می پذير امکان را اجتماعی و فرهنگی هوي  نوين هاي شکل ايجاد سرع  به  که

که  اس  مواردي ترين مهم از آورده اس ،  وجود به فراغ  را و مصرف الگوهاي در اساسی تحول
. دارند وضور جا همه در ها رسانه. شود تفکر و زندای جديد الگوهاي ایري شکل به منجر تواند می
 استفاده ها آن از و دهند می قرار ها آن معرض در را خود دارند، يا قرار ها آن معرض در يا افراد
 و الیديجیت هاي رسانه به سنتی، هاي رسانه از ها، رسانه در داده تحولات رخ با مهم اين. کنند می
شده  اي شبکه جديد هاي اونه و اي شبکه مجازي، اشکال قالب در جديد ازجمله هاي رسانه
 بودن، ايجاد تعاملی دلیل به جديد هاي دهد. رسانه می نشان را خود ارزش از پیش بیش  ها رسانه
 نشانکننداا استفاده به بیشتر کنشگري و عاملی  امکان دادن و کاربران میان افقی ارتباط امکان
 .هستند برخوردار ها در میان رسانه بیشتري قدرت و محبوبی  از

هاي ديجیتال و اجتماعی شدن آنلاين همچنان در  داده در رسانه انداز رسانه با تحولات رخ چشم
هاي  ويژه ظهور و استرش رسانه اي به هاي ارتباطی و رسانه وال تغییر اس . تحولات در فناوري
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ها به همراه داشته  هاي فنی، شکلی و اجتماعی رسانه ي در زمینه ويژایا جديد تغییرات استرده
هاي همراه زمینه  هاي دو دهه اخیر در زمینه کامپیوترهاي شخصی، اينترن  و تلفن اس . نوآوري

طیفی وسیعی از پديدارهاي  هاي جديد هاي جديد فراهم آوردند. رسانه را براي ظهور رسانه
هاي قديمی  هاي جديدي که دارند در برابر شکل که به دلیل خصل شود  اي را شامل می رسانه
ارايی  کنند؛ هم منزله امري قديمی و سنتی منسوخ می ها را به ایرند و البته آن ها قرار می رسانه
ترين  اي شدن، مهم اي، ارتباطات فردي  يافته، توزيع کنترل و آزادي، تعاملی و شبکه رسانه

هاي اونااون  و همراه با آن شکل 0 ظهور وب که تجلی آن درها اس   ويژای اين رسانه
هاي شبکه اجتماعی  يکی از  هاي اجتماعی )ساي  هاي اجتماعی نمود يافته اس . شبکه رسانه
هاي  هاي اجتماعی هستند. شبکه و رسانه 0ترين نمود تحولات در زمینه وب  ترين و محبوب مهم

اند. اواک با اشاره به  ب براي ارتباط و وتی زندای شدهسرع  تبديل به ابزاري محبو اجتماعی به
سال و تلويزيون پس از  99که راديو پس از  کند؛ دروالی هاي اجتماعی اشاره می محبوبی  شبکه

سال به اين تعداد مخاطب رسید،  6میلیون کاربر داشته باشد و اينترن  نیز  11سال توانس   59
 هاي  . ساي 1: 0155میلیون کاربر بدس  آورد )اواک،  011ماه  50بوک تنها در مدت  اما فیس
 جذب خود کاربران را به از نفر ها میلیون ظهورشان زمان از بوک، فیس مانند اجتماعی هاي شبکه
تعاملی و اجتماعی  ایرند. می خود بکار روزانه براي انجام امور ها ساي  از اين بسیاري، اند، کرده

ها داده اس . در وال واضر  اي به آن سابقه غیره محبوبی  بی بودن و فقدان کنترل مرکزي و
هاي مختلف و با توجه به علايق کاربران و  هاي اجتماعی با ويژای مجموعه متنوعی از شبکه

هاي ارتباطی مدرنی  مثابه کانال هاي اجتماعی به هاي شبکه شان وجود دارند. ساي  کننداان دنبال
ها، تجارب،  شوند، ايده به فرد يا افراد ديگري مرتبط می ها هستند که اشخاص از طريق آن

اذارند. اين ابزارها هم براي ارتباط  ها و اطلاعات موردعلاقه خود را به اشتراک می تصاوير، پیام
شوند. از میان اقشار مختلف، جوانان پرکارترين  بین فردي و هم براي ارتباط عمومی استفاده می

مثال  هاي اجتماعی فعال هستند. براي  شدت در شبکه د، جوانان بهها هستن کاربران اين شبکه
سال داراي  06تا  59درصد جوانان، در سنین بین  61اند که  لنهارت و همکاران ازارش داده
 امکانات  . تنوع1: 0151هاي اجتماعی هستند )لنهارت و همکاران،  وداقل يك پروفايل در شبکه

 اين اشکال تنوع و سو يك از جديد تعاملات و روابط در ادافر ساختن درایر و ها شبکه اين
 در ها آن شدن تر محبوب و فراایر باعث ديگر سوي از ها آن به متفاوت دسترسی نوع و ها شبکه
 .اس  شده جوان قشر میان در ويژه به و مردم میان



002      مطالعات فرهنگ ـ ارتباطات 

 

 
ی

س
ة 

ار
شم

م، 
ده

هف
ل 

سا
و 

رم
چها

 ،
ان

ست
تاب

 
59

31
 

ها،  ایرد؛ پروفايل طیف وسیعی از وسايل يا موارد متنوع را دربرمی ابزارهاي فعلی ارتباط جوانان
اذاري، لايك، فالوو، کامن  و غیره، شماري از  روزرسانی استتوس، به اشتراک ، به5ها ديوارنوشته

کنند. اين ابزارها  ها با ديگران ارتباط برقرار می هايی هستند که جوانان از طريق آن شیوه
 هاي فرص  تماعیاج هاي بوک هستند. شبکه هاي شبکه اجتماعی مانند فیس هاي ساي  مشخصه
 و همسالان با تعامل و ارتباط برقراري خودشان، ابراز و بیان جه  در جوانان براي بسیاري
. آورند می فراهم عاطفی و اقتصادي وماي  کسب براي مجازي جوامع ايجاد همچنین و ديگران
 و ها نگرش منافع، به با توجه اي شخصی پروفايل که سازند می قادر را جوانان ها شبکه اين

 به محتواهاي مورد در اظهارنظر و بحث به بپردازند، محتوا توزيع و تولید به بسازند، سلايقشان
 به زمان هم صورت به و کنند آپلود يا دانلود فیلم و موسیقی عکس، ورزند، مبادرت درآمده اردش
اين پیشنهاد  ی،برخ سوي ها، از ها و توانمندي با توجه به اين فرص . بپردازند خود دوستان با چ 

 از جوانان آزادسازي پتانسیل و توانايی داراي هاي اجتماعی اينترن  و شبکه که مطرح شده اس 
 ابرازي، خود براي بیشتر هاي فرص  آوردن فراهم و ها آن به جديد دانش و ها مهارت دادن طريق
 مثال براي) باشد تربیش اعتماد و آزادي کننده تسهیل تواند می همچنین و اس  يادایري و خلاقی 
 توانند از می . جوانان 0: 0159اونتلی ، و آوان از نقل به 0119 اسکوت، تاپ. 0116 جنکینز،
جديد استفاده کنند و  روابط تشکیل و خود اجتماعی هاي شبکه وفظ اجتماعی براي هاي شبکه

 محتواي و وسیله ارتباطات ها براي تعريف فضاهاي شخصی بهره برند و بدين همچنین از آن
 تجربه کرده و استرش دهند. چون خانواده کنترل از خارج و شخصی صورت به را شان ارتباطات
 توانند می جوانان از جمله و مختلف هاي اروه کند، می فراهم را هايی فرص  مجازي فضاي
 دايجا شان هويتی و فرهنگی کردارهاي فرهنگ، بازنمايی و صدا بیان براي بديلی و جديد هاي راه
 سازي پیاده و فرهنگ بازتولید و ایري شکل در مهمی طور بالقوه نقش به توانند می رو ازاين. کنند
 و تعاملات ارتباطی، هاي آئین ها، دوستی ها، انتخاب متون، تصاوير، افتار، زبان، .کنند ايفا آن
 را خود گفرهن جوانان ها آن طريق از که شوند می محملی و همه همچون همه جوانان  هاي بدن

ایري فرهنگ  درآورند. هدف اين پژوهش مطالعه امکان شکل نمايش هاي اجتماعی به در شبکه
هاي اجتماعی و  و هوي  فرهنگی جوانان )شهر تهران  با تمرکز بر تجارب و تعاملات در شبکه

گی رو اين پژوهش در پی مطالعه چگون ازاين شان اس . ها در زندای روزمره استفاده از اين شبکه

                                                           
1. wall posts 
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هاي  فرهنگ جوانان از طريق شناخ  تجربه زيسته جوانان از شبکه ايجاد، بازسازي و برساخ 
 .شان اس  هاي اجتماعی در زندای روزمره اجتماعی و مصرف شبکه

 

 مرور نظري

 بر لزومی مبنايی، نظريه اصول و روش خصوصاً و کیفی شناسی روش بر مبتنی تحقیقات در      
 که نیستند کمی پژوهش مانند ها پژوهش اين. نیس  کمی روش مانند به ظرين ادبیات از استفاده
 کیفی تحقیق در شوند. می آزمون سپس و استخراج موجود ادبیات از ها ازاره و ها فرضیه ها آن در

 استفاده «اي زمینه دانش» منزله به موجود ادبیات از مأخوذ هاي بصیرت و اطلاعات از محققان
: 5930فلیك، ) اندازند بی نظر تحقیق هاي ازاره و مشاهدات به ادبیات اين تربس در تا. کنند می
 نظري هاي مدل يا کلان هاي نظريه از توان می تنها کیفی هاي پژوهش در همچنین . 61

 افزايش براي اي، زمینه دانش وکم در نظري ادبیات مرور از هدف اينجا، در. کرد استفاده
پژوهش  اصلی مفهومی وجوه اس  شده تلاش در اين مقاله. اس  بوده محقق نظري وساسی 

 ارائه و تعريف شود.
 

 هاي اجتماعي شبکه
که واصل تحولات  روند؛ هاي اجتماعی به شمار می زيرمجموعه رسانه 5هاي اجتماعی شبکه      

اي که  آوري منظور فن به 0ويژه ظهور و استرش وب و ارتباطی به هاي اطلاعاتی در فناوري
اذاري اطلاعات را    و امکان فعالی  و مشارک  کاربر در فرايند تولید محتوا و به اشتراکقابلی

هاي مبتنی بر وب هستند؛ که از اصول  هاي اجتماعی مجموعه برنامه فراهم آورده اس . شبکه
يك نمونه  00شوند. وب هاي اجتماعی نیز محسوب می منزله رسانه برند و به استفاده می 0وب

ایرد که براي موارد زير  هاي را دربرمی ساي  آن دسته از وب 0ته وب سنتی اس . وبياف توسعه
جاي کنترل مرکزي   جمعی کاربران به بر مشارک  دسته   اند: )الف  تکیه شده طراوی
دهنداان محتوا، )ب  ترکیب و ادغام محتوا از منابع مختلف و )ج  به هم پیوستن و  ارائه

  .6:0116يکديگر )اورايلی، واي شبکه با درآمیختگی کاربران و محت

                                                           
ي اجتمـاعی  هـا  عمـدتاً اصـطلاح شـبکه   « هاي شبکه اجتماعی ساي »يا « هاي اجتماعی شبکه»جاي  افتمان عمومی به�

 .شوند جاي يکديگر استفاده می ها اغلب به رود. اين واژه مجازي بکار می
2. Web 2  
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 ، محیط وب را از صفحات ساده، تبديل به دنیايی کردند که 0 وب) مبتنی بر وب افزارهاي نرم 
امکان ارتباط فردي و کارهاي اروهی در آن فراهم شد. اين بستر، محیط مناسبی براي ايجاد 

 هاي اجتماعی به وجود آورده اس . شبکه
 موردقبول که جامعی تعريف نیز اجتماعی  شبکه مورد در نوظهور، هاي پديده رساي همانند     

 اذاري اشتراک به و ارتباط برقراري امکان اس ، موردتوافق آنچه. ندارد وجود باشد، همگان
 منظور به ديگران با آن نمودن مرتبط و 5پروفايل يك ايجاد طريق از ها شبکه اونه اين در محتوا
 ساي  هر اصطلاوات و علائم فهرس  ماهی ، هرچند. اس  خصصیت شبکه يك ساختن
: 5935بیات،  و شهابی زا نقل به 0113 چیتا، و نیلآمالار)باشد  متفاوت ديگري با اس  ممکن
هاي تح  وبی  هاي شبکه اجتماعی  سرويس ساي )هاي اجتماعی  در تعريفی ديگر، شبکه . 1

صورت  اي که به هاي  شخصی پروفايل) فحاتدهند ص هستند؛ که به کاربرانشان اجازه می
توانند لیستی از ديگر  مشاهده باشند، بسازند. کاربران همچنین می عمومی يا نیمه عمومی قابل

هاي  که البته اين خصوصیات ممکن اس  در میان شبکه کاربران عضو شبکه را مشاهده کنند؛
اي که در اختیار  ئه امکانات استردههاي اجتماعی با ارا مختلف متفاوت از يکديگر باشد. شبکه

هاي فردي مانند روویات و علايق  شوند، افراد بتوانند ويژای دهند، باعث می شان قرار می کاربران
کنند؛ که تصوير  ها افراد را تشويق می خود را براي ديگران به نمايش بگذارند. اکثر اين شبکه

در صفحاتشان نمايش دهند. بعضی از اين  ها خود را نیز در کنار لیستی از علايق و سرارمی
توانند با استفاده از  دهند؛ که کاربران می هايی ارائه می بوک افزونه ها مانند ساي  فیس شبکه
بويد و ) بهتر معرفی کردن خود بازسازي کنند ها صفحات شخصی خود را در جه  هر چه  آن

اند: جامعه  ها را چنین تعريف کرده کهاونه شب به بیانی ساده و مختصر، اين  .6: 0116الیسون،
افزارها و ...  ها، نرم اذاري اطلاعات، تصاوير، فیلم که کاربران آن، مجاز به اشتراک آنلاين

هاي اجتماعی را  برقراري ارتباط با ديگران و کشف نشانی ارتباط افراد جديد هستند. چنین شبکه
ها  فکري و با استفاده از برنامه ارک  و همبرشمرد؛ که در آن، اعضا با مش 0توان چکیده وب می

هاي اونااونی مانند؛  هاي اجتماعی راه پردازند. همچنین بیشتر شبکه به ساختن محتوي وب می
کنند؛  اذاري تصاوير، موسیقی و فیلم را براي تعامل کاربران فراهم می ايمیل، چ  روم، اشتراک

اي شنیداري، ديداري و  رتباطی با وسايل رسانهها عناصر ا عبارت ديگر، در اين دس  از شبکه به
هاي  ساي   .6ـ1: 0116بويد و الیسون،صورت ترکیبی در يکجا وجود دارند ) نوشتاري باهم، به

                                                           
1. Profile 
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شوند؛ که امکان تعامل و ارتباط را در قالب اجتماعی و  اي طراوی می اونه هاي اجتماعی به شبکه
ها صفحات شخصی  ند. پايه تعامل در اين شبکهاي براي کاربرانشان فراهم آور صورت شبکه به

 شود. سازي و بروز رسانی می که با توجه به علاقه، نیاز و عقیده کاربر ويرايش و شخصی هستند؛

 چند سويگی :اند از هستند که عبارت هايی قابلی  داراي ساختاري از نظر اجتماعی هاي شبکه
 کردن پیام، مشارک  اذاشتن حتوا، اشتراکم تولید وب، نمايش با مقايسه در دوسويگی جاي به
 پیام. اين اذاشتن رأي تصوير و به هاي کلوپ پیام، تشکیل هاي کلوپ ديگران، تشکیل پیام در

 يعنی 5وب در که اس « تعامل» و« مبادله» ،«تولید» ساختاري عنصر سه از جداي ها ويژای
 در وتی و اجتماعی هاي شبکه يا 0وب که بینیم می در اينجا داش ، وجود اينترنتی هاي ساي 
 آن به ديگري ساختاري عناصر ،«اجتماعی هاي رسانه» 5کاپلانو و باتلر آمیز اغراق تعريف
 شايد. اس  برداشته انقلاب يك ود در جلو به اامی اينترن ، اي شیشه جهان اند و افزوده
 کرد مطرح را تماعیاج هاي رسانه عنوان 31 سال در که تی. اي. ام دانشگاه استاد« ادبارت»
 اي شبکه مخاطبان همان اصل در ها که رسانه اين که کرد نمی باور خود ؛ 0151کاپلانو و باتلر، )

 و قدرت معادلات اجتماعی، مناسبات و دهند قرار خود تأثیر تح  را جهان اندازه، اين تا  هستند ـ
 . 16: 5939رضائیان، ) کنند عمیقی دارديسی دچار را عمومی افکار تعريف

 

 جواني جوان و فرهنگ

 براي شده اطلاق سنی رده زمینه در ازجمله توجهی قابل تغییرات تنها  نه جوان اصطلاح    
 اس  و ديده خود به جامعه در جوانان کارکرد و موقعی  و جوان افراد مشخصه صفات جوانان،
 طور به نیز جوانی تفسیر بلکه اس ، کرده تغییر جامعه در جوانان کارکرد و تنها موقعی  رو نه ازاين
 ابتدا جوانی مفهوم شدن روشن براي. بافته اس  تغییر اجتماعی و تاريخی زمینه به وابسته خاص
 پديداري نسل» که کند می اشاره نسل تعريف در باکینگهام پرداخ ، نسل مفهوم تشريح به بايد

 و کنند می تولید را خودشان ها نسل اما افتد می اتفاق زمان اذش  در نتیجه که اس  طبیعی
 تعريف را نسلی عضوي  معانی  نیستند نسل عضو که کسانی اوتمالاً و) اعضايشان همچنین

 سنی هايی هارو منظور  به ها نسل شناسانه جمعی  ديدااه در . 9: 0116 باکینگهام،« )کنند می
 اين به فرهنگی کردروي اما کنند؛ می زندای و شوند می متولد زمان يك در که شوند می ديده

 ساخته جمعی وافظه و وقايع از مشترکی تجربه اساس بر ها نسل که دارد تأکید موضوع

                                                           
1. Capilanou & Bottler 
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 و سلايق عادات، زمان اذر واسطه به که[ داند می] افراد از اروهی» را نسل ترنر. شوند می
 آورد می فراهم جمعی وافظه يك که اس  کارکردي اذارند، می اشتراک به را مشترکی فرهنگ
 ارتباط در ها نسل . 39: 5339 ترتر،) «کند می محدود زمانی دوره يك در را افراد از اروهی که
تعريف  در مهمی نقش ها نیز رسانه امروزه. شوند می تعريف سن ازجمله مختلفی هاي جنبه با

 .برد نام اي رسانه هاي نسل از توان می که طوري به. دارند هوي  نسلی به بخشی تعیین و ها نسل
مثابه يك مقوله اجتماعی در نظر  مثابه يك مرولة زندای و هم به توان هم به جوانی را می

شود؛ که مابین دوره  اي بینابینی فرض می عنوان دوره ارف . در صورت نخس ؛ جوانی معمولاً به
مثال استانلی هال براي ارائه تعريفی علمی و دقیق از دورة  کودکی و بزراسالی اس . براي 

کند. از نظر او جوانان در  ساز توأم با طوفان و استرس توصیف می را دورة مسئله ، آن«جوانینو»
سازند  شناختی، خود را با تغییرات زيستی بدن خود منطبق می يك مرولة اذارِ دشوار از نظر روان
  .00-06 :5996 کنند )ذکائی، اوساسات خويش تجربه می وخو و و در کنار آن تغییراتی در خلق
شناختی و مراول  هاي زيس  بر شاخص مثابه مقوله اجتماعی ـ علاوه در صورت دوم ـ جوانی به

توان مفهومی  بلوغ فکري که در انتقال از کودکی به نوجوانی و جوانی دخیل اس ، جوانی را می
سان شأن و  تصور کرد؛ که زايیدة تعاملات اجتماعی جوانان با جامعه و بالعکس اس . بدين

 و شود. بیزمن هاي سنی مختلف نیز اساساً واقعیتی اس  که در اجتماع ساخته می اروهمنزل  
 و چارچوب مثابه به جوانی و مقوله يك مثابه به جامعه تصور» کنند؛ می اشاره  5336) منگسون
 دنیاي کنترل در که ایرد می شکل واقعیاتی و مسائل به پاسخ در اوتمالاً آن، اجتماعی قالب
 . 01-06 :5996 ذکائی، «)اس  سالان بزرگ
سال را در  91تا  51يك منظومة فرهنگی واود اس  که همه افراد  منظور از فرهنگ جوانان     

هايی از جوانان که وجه  ديگر، اروه عبارت کند. به تمامی طبقات اجتماعی به خود جلب می
مسلط يا نظام  ها در مقابل فرهنگ ها و هنجارهاي خاص آن مشخصة آنان باورها، ارزش

توان در سبك، کنش، ذائقه و سبك زندای جوانان  اجتماعی واکم اس . بروز اين فرهنگ را می
هاي بسیار متنوع و   . اين فرهنگ معمولاً با شاخص00-09: 5990شهابی،) مشاهده کرد

 اونااون چون موسیقی، ورزش، استفاده از مواد مخدر، دخانیات و الکل، استفاده از واژاان و
شود.  ادبیات کلامی خاص، لباس و ظاهر متفاوت، استفاده از موتور، يا ماشین و ... شناخته می
سالان  لازم اس  به اين نکته توجه شود که کاملاً طبیعی اس  فرهنگ جوانان از فرهنگ بزرگ
ها و  جامعه تا ودي متفاوت باشد، زيرا هنجارها و الگوهاي رفتاري جوانان طبق ويژای
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ها و  اونه که فرهنگ ایرد. همان میشان شکل  ي اجتماعی متناسب با تاريخ نسلها موقعی 
کند، در خود يك جامعه از نسلی به نسل ديگر  الگوهاي زندای هر جامعه با جامعه ديگر فرق می

شوند، بر همین اساس در هر دوره هرچند سال با نسلی  ها متفاوت می نیز اين الگوها و فرهنگ
بار نسل  کنیم. به باور بالس هر ده سال يك خود را دارد، برخورد می جديد که تفکر خاص
 . از اين منظر جوانان چون از فرهنگ منبع زمان خود 6: 5966آيد )بالس، جديدي به وجود می

هايی را ايجاد  فرهنگ سازند، بلکه فرهنگ و خرده نسل جديدي را می تنها ایرند، نه تأثیر می
هاي اجتماعی غالب درایر و هژمونی اين معانی را به چالش  اروه کنند که با معانی مسلط می
هاي جوان نمادها و معانی که رضاي  از فرهنگ مسلط شکل  فرهنگ کشد يعنی خرده می
بخشند  ها می هايش به آن کشند و خود، معانی متناسب با خواسته دهد را به چالش می می

طور ويژه  همچون پديداري جديد که به ن جوانا) تصور فرهنگ جوانی . 00-09: 5990)شهابی،
فرض اساسی ارجاع دارد: نخس  اينکه فرهنگ  محصول جامعه مدرن معاصر اس  به دو پیش

متمايز جوانان در جامعه معاصر و دوم اينکه واکنشی  جوانی واکنشی اس  به موقعی  اجتماعی
 لی.سا هاي پیش روي جوانان در طول دوره انتقال به بزرگ اس  به چالش

 .اند شده تبديل مسلط و اصلی منابع جوانان، به فـرهنگ و  هـوي   بـه دهی شکل ها در رسانه     
 تأثیر ها و ارزش نیازها نیز و  ارتباطی  ذوق، سلیقه، الگوهاي جديد، بر هاي رسانه ديجیتال فرهنگ
مصرف،  ن وولجوانا هاي فرهنگ خرده و  ها اذشته، فرهنگ  دهة يك تـا اار .اسـ   اـذاشته

 وال واضر بود، در متمرکز موسیقی و لبـاس و پوشـش به مربوط هاي عرصه در  ويژه به
  را براي جدي همراه، الزامات  تلفن و  اينترن  ويژه مجازي، به و تعاملی  ارتباطی  هاي فناوري
 و ستقلال عملفردي ، ا تقوي  به توان می از جمله  که  اند؛ آورده پديد جـوانان هاي فرهنگ خرده
و  تمايز  زندای، ايجاد  دنیاي کـردن هـوي ، خصوصی ساختن متکثر و اري، سیال انتخاب
ترتیب،  همین به .کرد  اشاره  زندای  سـبك فـزايندة  يـافتن  اهمی  و آن ساختن ارزشمند

 اين از فادهاست در آنان بیشتر مهارت و نو هاي رسـانه هاي قـابلی  از استفاده  در پیشگامی جوانان
 ووزة  دو  آن، هر  امتداد  کـه داده شکل جوانان میان در را  جديدي  ارتباطی ها، الگوهاي رسانه

  . فرض محوري مفهوم6: 5996ایرد )ذکايی،  برمی در را عمومی  و  خـانواده  ويژه به) خصوصی
 جوانان ن اس  کهاي اي جوانان  فرهنگ شبکه) هاي اجتماعی فرهنگ جوانان در ارتباط با شبکه

ها،  استفاده کنند. می برقرار نسلی تمايز شان هاي اجتماعی شبکه کردوکارها و معانی طريق از



008      مطالعات فرهنگ ـ ارتباطات 

 

 
ی

س
ة 

ار
شم

م، 
ده

هف
ل 

سا
و 

رم
چها

 ،
ان

ست
تاب

 
59

31
 

اي در زندای روزمره جوانان نخستین  هاي ارتباطات شبکه معانی و پیامدهاي اجتماعی فناوري
 اي اس . کننده مفهوم فرهنگ جوانان شبکه عنصر تعريف

 

 گفتماني شناسي روان

 در. بود ارفته سرچشمه آزمايشگاهی مطالعات و واو اف  تحلیل از که افتمانی شناسی روان     
: 5990فلیك، از نقل به 5339 وتريل، و پوتر) اس  ارفته شکل بريتانیا اجتماعی شناسی روان
 پساختارارايان آراي میان جديدي پیوند که اس  انتقادي نظريه از اي شاخه نظريه اين . 69

 نمادين متقابل کنش مکتب در رايه هاي نظريه و افتمان تحلیل در ها آن هاي يافته و يفرانسو
 «انسانی علوم در زبانی چرخش» که اس  ارفته شکل تحولاتی ادامه در و اس ؛ کرده ايجاد
 که اس  ويتگنشتاين فلسفه به متکی ودودي تا افتمانی شناسی روان. اس  شده مرسوم
 که جوهري يا ذات تجلی نه و داند می اجتماعی فعالی  نوعی را روانی والات به مربوط تجلیات

 اجتماعی بستر در که اس  کنشی شود، می بیان آنچه عبارتی به. دارد وجود کلمات پس در
 زبانی کاربرد تحلیل براي افتمانی شناسی روان که اس  دلیل همین به و اس  وابسته خاصی
 مشخص موقعی  يك در زبان کاربرد تحلیل ديگر عبارت هب و  افتمان) مناسب بستر به وابسته
 . 6: 5935طالبیان، و فاضلی از نقل به 5996 بورانسن،) اس 
 به مربوط هاي افتمان طريق از وافظه، و شناخ  همچون اي شناختی روان هاي پديده اينجا در

 در ها نوشته تا نهروزا هاي واوي اف  از ها افتمان اين دامنه. شوند می مطالعه خاصی موضوعات
 سازنده بر و ارتباطی فرايندهاي بر تأکید اينجا در. اس  شده استره جمعی ارتباط وسايل
 هاي اروه ها، نگرش اجتماعی هاي برساخ  از افتمانی شناسی روان . 69: 5930فلیك،)اس 

 کیمت هوي  تکوين باب در اي نظريه به چیز هر از بیش و کند می دفاع ها هوي  و اجتماعی
 چه هر» دانل مك باور به. دارد قرار هوي  افتمانی و ارا ذات غیر هاي نظريه دسته در که اس 
: 5990 میلز، از نقل به) «آورد وساب به افتمان از بخشی توان می دارد معنی يا اس  مند دلال 
 شکل داريم خودمان هوي  از که را تصويري هم واقعی ، از ما فهم هم ها افتمان» . 05
 تحلیل از؛ اس  عبارت افتمانی شناسی روان شناختی روش فرض . 05: 5990 میلز،)«دهند می
 از خاصی هاي اونه تا ایرند می بکار افتمان در يك کننداان شرک  که «تفسیري هاي ذخیره»

 اصطلاوات، از اي شناسايی قابل هاي خوشه تفسیري ذخاير: »کنند دفاع آن از و تولید را واقعی 
 را ها آن. آيند می ارد روشن تصاوير يا ها استعاره وول اغلب که هستند ادبی صنايع و توصیفات
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 افتار در اجتماعی ساختارهاي و خويشتن ها، کنش اونااون هاي اونه سازنده عناصر توان می
  5396) وترل ماراارت و پاتر جاناتان . 69: 5930فلیك،  از نقل به 5339 وترل، و پاتر« )دانس 
 و ها جبرارايی از تا اند کرده استفاده «تفسیري انجینه» مفهوم از افتمان واژه از ستفادها جاي به

 کمك افراد به ها انجینه اين. بمانند برکنار انتقادي افتمان تحلیل ساختارنگر صرفاً رويکرد
 آن تفسیري اي انجینه مثابه به فرهنگ تفسیر مزي  بسازند، واقعی  از هايی رواي  تا کنند می
 از نقل به 5993 يورانسن،) دارد وجود تفسیر پیش از هايی دستورالعمل دهد می نشان که اس 
با  تجربی و مستقیمی رابطه معمولاً و الزاماً تفسیري هاي انجینه . 6: 5935طالبیان، و فاضلی
 را ذهنی ساختارهاي با مرتبط نظري و انتزاعی معنايی، هاي جنبه معمولاً و ندارند روزمره زندای
 اس  افتمان برساخته هوي  که پذيرد می را پساساختارارايان ايده نظريه، اين .کند می توصیف

 اجراي براي اجتماعی هاي ساخ  يا ها افتمان که کند می تلفیق ارايان تعامل ايده با را آن و
 برساخته خويشتن يا هوي  که اس  افتمان و روزمره امر تقاطع در. اس  ضروري کنش
به  را  افتمانی اعمال ويژه به) تشکیلاتی نیروي که اس  اين در نظريه اين اهمی . شود می
: 5996دوران، )سپارد  نمی فراموشی به اعمال آن با ارتباط در را افراد قدرت هم و آورد می وساب 

 و هوي  آن در که شرايطی تحلیل براي افتمانی شناسی روان رويکرد از در اين مقاله  66
 .شود می استفاده. ایرد می شکل معنادار نمادهاي ديگر و زبان طريق از جوانی فرهنگ

 

 روش پژوهش

طور  نگاري مجازي را به مردم .اس  شده  استفاده نگاري مجازي مردم روش از در اين مقاله     
هاي آنلاين تعريف  نگاري سنتی در محیط هاي مردم ایري از اصول و روش توان بهره خلاصه می
 در اين مقاله. کند می استفاده ارداوري داده براي مختلفی هاي روش از مجازي نگاري کرد. مردم

هاي عمده  منظور تکنیك آفلاين آن  به و )در دو شکل آنلاين  مصاوبه و مشارکتی مشاهده از
 پاسخ انتخابی، هاي روش انتخاب در نهايی هدف .شود می استفاده  داده اردآوري براي اين روش

که هدف  اس . به دلیل آن میدانی و روشی هاي محدودي  ارفتن نظر در با تحقیق سؤالات به
ها در روش کیفی رسیدن به معانی و استحکامات  تحلیل داده نهايی از اردآوري و سپس

صورت واود و براي تکمیل   هاي مختلف به توان از داده هاس ، می اي و مفهومی آن هسته
ـ چرخش از داده به نظريه و از نظريه   گر ماهی  رف  براشتیيکديگر استفاده کرد و از سوي دي

هاي واصل از يك تکنیك  دهد که از داده هاي کیفی به محققان اجازه می به داده ـ تحلیل داده
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رو در اينجا استفاده از  هاي واصل از تکنیکی ديگر استفاده کرد. ازاين براي بازبینی مقوله و نظريه
ده مشارکتی براي تکمیل يکديگر اس . به اين صورت که ابتدا دو تکنیك مصاوبه و مشاه

ها  هاي اصلی از آن آمده از تکنیك مصاوبه مورد تحلیل قرارارفته و تم دس  هاي به داده
آمده از تکنیك مشاهده  دس  هاي به ها با استفاده از داده اند و سپس اين تم استخراج شده

ها  هاي مربوط به آن ها و نمونه ارفتند. البته، اارچه تم مشارکتی مورد بازبینی و تجديدنظر قرار 
هاي واصل از  هاي واصل از مصاوبه استخراج شدند، اما داده صورت مستقیم از داده عمدتاً به
بر اين موضوع،  ها استفاده شدند؛ علاوه صورت غیرمستقیم براي استخراج و بازبینی تم مشاهده به
آمده از تکنیك مشاهده براي شناسايی تجربه زيسته  دس  اي بهه طور خاص از داده در اينجا به

شان بهره  هاي مربوط به تجربه زيسته هاي اجتماعی و استخراج مقوله کاربران جوان از شبکه
هاي  برداري هاي واصل از مشاهده مشارکتی در قالب يادداش  بنابراين داده شده اس ؛ ارفته 

ها و همچنین شناسايی  آمده از مصاوبه دس  هاي به رزيابی يافتهمنظور تکمیل و ا روزانه، عمدتاً به
 هاي اجتماعی استفاده شدند. تجربه زيسته شبکه

 يعنی تکرار، براي نه و اس  معنی[ به دستیابی] براي کیفی روش در  که، نمونه به دلیل آن     
 مونهال،) هستند «چه» دنبال به بلکه نیستند، تعداد چه و مقدار چه دنبال به کیفی پژوهش در

 تناسب کیفی روش در نمونه انتخاب براي معیار ترين مهم . 9: 5935جلالی، از نقل به 0155
 استفاده غیراوتمالی هاي تکنیك از ایري نمونه در اغلب بنابراين اس ؛ پژوهش مسئله با نمونه
وجه به تکنیك با ت. اس  شده استفاده هدفمند ایري نمونه تکنیك از در اين مقاله. شود می

ها و کاربران جوان تهرانی اين شبکه  بوک از میان اروه مشاهده؛ با ورود به شبکه اجتماعی فیس
ایري صورت  صورت هدفمند نمونه سال قرار داشتند، به 01تا  59اجتماعی که در محدوده سنی 

بوک  فیسپروفايل شخصی مربوط به جوانان تهرانی عضو  011اروه و  6رو تعداد  ارف . ازاين
بوکی مورد اشاره  هاي فیس هاي و جماع  اروه ایري هدفمند انتخاب شد. به روش نمونه

نفر  96؛ اين اروه «91هاي دبستان شهید بهشتی نیمه اول دهة  بچه»جماع   اند از: عبارت
در دبستان شهید بهشتی  91عضو دارد و شامل دختران جوان تهرانی اس  که در نیمه اول دهه

نفر  99؛ تعدادي اعضاي اين اروه «سازان هاي مدرسه آينده بچه»کردند. جماع   تحصیل می
سازان تهران تحصیل  تر در مدرسه آينده اس  که شامل پسران جوان تهرانی اس  که پیش

نفر عضو دارد. اکثري  اين اروه را جوانان  509؛ «جوانان پاسداران و اختیاريه»اروه  کردند. می
؛ اين اروه «آباد هاي نازي بچه»سال دارند ـ اروه  01تا  59نی بین سن يع  دهند ـ تشکیل می
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بر  هاي سنی اس . علاوه عضو دارد. جمعی  کاربران جوان در اين اروه بیشتر از ساير اروه 666
صورت  کاربر به 011بوک تعداد  ها، از میان کلیه کاربران جوان تهرانی عضو فیس اين اروه

ها صورت ارف . در استفاده از  اردآوري داده بر اساس پروفايل آن هدفمند انتخاب و فرايند
هم مصاوبه چهره به چهره در قالب  صورت مصاوبه آنلاين و ها هم به تکنیك مصاوبه، مصاوبه

مصاوبه از کاربران  00اند. در مجموع تعداد  شده دو شکل مصاوبه روايی و مسئله محور ارفته 
آمده  دس  هاي به بوک صورت ارف . براي تحلیل داده فیس جوان تهرانی عضو شبکه اجتماعی

 ها استفاده شده اس . از روش کداذاري موضوعی و تحلیل مضمون و سپس تفسیر يافته
 

 هاي پژوهش يافته

 هاي شبکه در جوانان وضور با مرتبط اصلی هاي تم و الگوها از هايی شناسی زيراونه در      
 پايه بر ها شناسی اونه اين. شود می ارائه شان روزمره زندای در ها هشبک اين از استفاده و اجتماعی
 آنلاين) مصاوبه هاي تکنیك از ایري بهره و مجازي نگاري مردم روش از آمده دس  به هاي يافته
 .اس  آمده  دس  به  تحقیق میدان عنوان به بوک فیس در) مشارکتی مشاهده و  چهره به چهره و

هاي  هاي مرتبط با تجربه وضور جوانان در شبکه شناسی مقوله بندي نخس  شامل اونه طبقه
ويژه  آمده در خلال کار میدانی و به دس  هاي به اساس داده ها بر اين مقوله اجتماعی اس .

 هاي روايی استخراج شده اس . هاي مصاوبه داده
 

 هاي اجتماعي رسي و چک کردن شبکهتم نخست: اجبار در بر

ها امري ضروري و  بوک براي آن کننداان اشاره کردند که رفتن به فیس بسیاري از مشارک      
ترين فعالی   ها مهم ها ازارش دادند که استفاده از اين شبکه ویاتی اس ؛ و برخی از آن

ایري در مورد  اوقات تصمیمکننداان آمده اس  که اغلب  شان اس . در اظهارات مشارک  روزانه
ها  و آن هاي اجتماعی از کنترلشان خارج اس ؛ بوک و ديگر شبکه ورود يا عدم ورود به فیس

ها از اينکه  ها ندارند. وتی برخی از آن مديري  چندانی بر استفاده کردن يا نکردن از اين شبکه
 06کننداان دختر ـ بهار  رک کردند. يکی از مشا در چنین وضعیتی قرار دارند اظهار ناراوتی می

کند. اظهار داش :  هاي اجتماعی متعدد استفاده می که از شبکه  ساله دانشجوي کارشناسی ارشد ـ
بوک و اينستاارام و بعد فکر  کنم برم تو فیس کنم سعی می همیشه وقتی اوشیم رو باز می»
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براي چی هر روز اين کار رو  دونم کنم که چرا اين کار رو انجام دادم... راستش خودم هم نمی می
 «دم. انجام می

شان سر بزنند  هاي مورداستفاده کننداان معتقد بودند که هر روز بايد به شبکه اغلب مشارک     
شان دچار اختلال شده اس . اظهارات  کنند که زندای روزمره در غیر اين صورت اوساس می

دانند از اين  ها خود را مجبور می آن کننداان واکی از آن اس  که اارچه بسیاري از مشارک 
دانند. بسیاري از جوانان،  اطلاع می ها استفاده کنند ولی در مورد چرايی آن خود را بی شبکه

که بر تجربه استفاده خود کنترلی نداشته، از دلايل استفاده خود نیز آااهی چندانی  همچنان
عنوان امري ضروري درآمده؛  کننداان به ک ها براي بسیاري از مشار ندارند. استفاده از اين شبکه

که چنین امري به طبیع  زندای روزمره اين افراد بدل شده اس . طبیعتی که بسیاري از  چنان آن
هاي اجتماعی  توانند از آن عدول کنند. استفاده نکردن از شبکه کننداان معتقد بودند، نمی شرک 

آور اس  و نشانی اس  بر خارج شدن  ده و دلهرهکنن به باور بسیاري از اين افراد امري ناراو 
يعنی   کننداان در دسته تازه کارها ـ زندای از وال  نرمال و طبیعی خودش. برخی از شرک 

داشتند به اينکه   اند ـ اشاره هاي اجتماعی پیوسته کسانی که يك يا دو سال اس  به اين شبکه
اويند؛  ها می اند، آن اي بود که داشته انتظار اولیهبوک يا اينستاارام خارج از  شان از فیس استفاده
شده بود، ولی  ريزي و برنامه ها مشخص شان از اين شبکه که در ابتدا زمان و میزان استفاده دروالی

شان  کند. زمان و میزان استفاده ها اين وضعی  تغییر می پس از مدتی و با جا افتادن در اين شبکه
ريزي تغییر  کنترل و برنامه شده به وضعیتی غیرقابل ز والتی کنترلتر و بیشتر شده و ا طولانی

ها به اين نکته اشاره داشتند  شونده کرده اس . همچنین در اظهارات مشابهی، بسیاري از مصاوبه
ها باشند ولی پس از ورود،  که پیش از هر بار استفاده انتظار دارند زمان کوتاهی را در اين شبکه

ها خارج شده و استفاده از  هاي اجتماعی از دس  آن بیرون آمدن از شبکه کنترل زمان خروج و
 اند. تر انتظار داشته هاي اجتماعی بیشتر از آن چیزي اشته که پیش شبکه

 

 اجتماعي  شبکه هاي تم دوم: روند نزولي استفاده از سايت

ويژه  ماعی بههاي اجت کننداان استفاده از شبکه طبق اظهارات بسیاري از مشارک  بر     
ها  يافته اس . آن بوک، تويتر، اوال پلاس کاهش  هاي اجتماعی نسل اول مانند فیس شبکه

هاي  دانستند. يکی؛ فراایر شدن اوشی زمان می اغلب اين رويداد را ناشی از دو پديده هم
هاي  هاي اجتماعی از جمله شبکه هاي جديد رسانه ديگري؛ فراایر شدن نسل هوشمند و



     509  ...گیری های اجتماعی و شکل استفاده از شبکه

 

 
ی

س
ة 

ار
شم

م، 
ده

هف
ل 

سا
و 

رم
چها

،
ان

ست
تاب

59
31

 

 00کننداان پسر ـ علیرضا  رسان موبايلی. يکی از شرک  افزارهاي پیام موبايلی و نرم اجتماعی
ساع  از  9و  6من قبلاً روزي وتی »ساله داراي مدرک کارشناسی ـ در اين مورد اظهار داش : 

شد ولی امروز بیشتر  بوک می ام از اينترن  صرف فیس کردم و اکثر استفاده بوک استفاده می فیس
تر  ها کامل بوک از همه اين شبکه رام و اينستاارام هستم... البته هنوز معتقدم که فیستو تلگ
بوک اوايل خیلی  فیس»کننداان مرد در اين زمینه افته اس :  ساسان نیز يکی از شرک « اس .

ها  بوک رو با اين افزارهاي جديد که اومدن کلی از کاراي فیس فرد بود ولی اين نرم منحصربه
البته همه  «تره. کننده و هم دسترسی بهشون آسون دم در ضمن هم سرارم یانجام م
سابقه  هاي اجتماعی پر بوک و ساير شبکه کننداان اظهار داشتند که همچنان از فیس مشارک 

فرد و انحصاري  کنند ولی اين استفاده مانند اذشته منحصر به  صورت فراوان استفاده می به
هاي جديد اجتماعی روند افزايشی داشته و براي بسیاري از  ه از رسانهنیس ؛ و در کنار آن استفاد
اند. اارچه بخشی از انتقال  بوک و کلوب را ارفته هاي اجتماعی نظیر فیس افراد جوان جاي شبکه

هاي اجتماعی موبايلی  رسان و شبکه افزارهاي پیام هاي اجتماعی نسل اول به نرم استفاده از شبکه
هاي اجتماعی  هاي جديد و انجام بسیاري از کارکردهاي شبکه ترسی رسانهناشی از راوتی دس
وجو  هاي کاربران جوان جس  توان در انگیزه ها بوده اس ، اما دلیل عمده را می سابق توسط آن

هاي اجتماعی را وسیله براي سرارم شدن يا ارتباط برقرار کردن  اغلب کسانی که شبکه کرد.
رسان و  افزارهاي پیام هاي جديد اجتماعی مانند نرم دند که از رسانهکر دانستند؛ اظهار می می
ها بسیاري از امکانات و کارکردهاي  به سبب اينکه اين رسانه  هاي اجتماعی موبايلی ـ شبکه
تر اس   ها به عل  فیلتر نبودن راو  وال دسترسی به آن هاي اجتماعی را دارند و در عین شبکه

بوک  کنند؛ و ديگر مانند اذشته زمان زيادي را به رفتن به فیس ده میبوک استفا ـ بیش از فیس
 کننداان مشارک  همه در اارچه اجتماعی هاي شبکه از استفاده کنند. نزول صرف نمی ...و

 .اس  نبوده يکسان به متفاوت اجتماعی هاي تیپ با جوانان میان در رويه اين ولی شد. ملاوظه
تر بیش از طبقات بالاتر و در زنان بیش از مردان  طبقات پايیناين رويه در میان جوانان در 

کننداان داراي تحصیلات بالا معتقد بودند که کاهش  اي از مشارک  شده اس . دسته  مشاهده
ها اشاره  بوک را بايد به ديدة مثب  نگاه کرد. آن هاي اجتماعی سنتی مانند فیس کاربران شبکه

شود. اين  بوک می فزايش کیفی  و پربارتر شدن محتواي فیسکردند که اين امر منجر به ا می
ها يك فرص  و فضا اس ،  بوک براي آن کردند که فیس کننداان اشاره می دسته از مشارک 

نظر و فضاي براي فعالی  اجتماعی و تعامل با ديگران. افتنی اس   فرصتی براي بحث و تبادل
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ترين  بوک اصیل یلات بالا معتقد بودند که فیسويژه مردان داراي تحص اي از جوانان به دسته
ها اجتماعی  شبکه اجتماعی اس . چراکه هم امکانات فراوانی دارد و هم مانند نسل جديد رسانه

 محدود به نوع خاصی از استفاده يا کارکرد نیس .
 

 تم سوم: سرگرمي و گريز از زندگي واقعي

هاي اجتماعی براي  ها از شبکه د که استفاده آنکننداان اظهار داشتن بسیاري از مشارک          
اردن  هايی اس  که در زندای واقعی بر شان يا مسئولی  هاي روزانه فرار از ارتباطات و فعالی 

دهد که وضور  در و استفاده  کننداان نشان می بر اين، اظهارات بسیاري از مشارک  دارند. علاوه
هاي  و فراغتی دارد. براي اين دسته از افراد شبکهکننده  هاي اجتماعی جنبه سرارم از شبکه

رف  از واقعی  زندای و روابط و  اجتماعی در وکم وسیله يا فضايی اس  براي برون
وال سرارم شدن اس . برخی از کاربران  و در عین اند؛ ها را اواطه کرده هايی که آن مسئولی 

هاي  ، زمان بسیاري را در شبکهکم سن و سال ازارش کردند که براي اريز از درس خواندن
بوک در اين مورد اظهار داش :  يکی از کاربران فیس  ساله ـ 53  اذرانند. شیما ـ اجتماعی می

بوک چند ساعتی رو  رفتم فیس کرد و می وقتی پش  کنکور بودم درس خوندن خستم می»
هاي اجتماعی  از شبکه کننداان اشاره داشتند که استفاده برخی ديگر از مشارک «. ...اذراندم می
دهد از فعالی  و کارهاي عادي روزمره مانند خوابیدن و غذا خوردن در ساعات  ها اجازه می به آن

هاي اجتماعی  کننداان واکی از اين اس  که شبکه مشخص اجتناب کنند. اظهارات مشارک 
نظم و انضباط براي بسیاري از کاربران جوان وسیله اس  براي نافرمانی و سرپیچی در برابر 

هاي زندای  ها و رويه تحرکی فعالی  سو و اجتناب از ثبات و بی واکم بر زندای از يك
تدريه موجب تغییر سبك زندای کاربران  سوي ديگر. اين عادات استفاده به شان از روزمره
ساله، دانشجوي کارشناسی ارشد، داراي طبقه  01الناز   کننداان زن ـ شود. يکی از شرک  می
س  که يه راس  بري تو رختخواب و  کننده کسل»باره اظهار داش :  دراين  تصادي بالا ـاق

بخوابی و بعد بیدار شی و غذا بخوري و يه تسلسل رو هر روز تکرار کنی الآن هر وق  که 
هاي اجتماعی و چیزهايی جديدي رو تجربه کنم و کلی مطلب و پیه  تونم برم تو شبکه بخوام می

ساله دانشجوي کارشناسی داري طبقه 00امیر   کننده ديگري ـ مشارک ...« جديد رو بخونم
 روزم يه چطوري بوک فیس از پیش دونم نمی واقعاً»اقتصادي اجتماعی بالا ـ اظهار داش : 

. برخی از !«میشه مگه بده، انجام رو تکراري هر روز کاراي آدم میشه چطور و اذش  می
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هاي اجتماعی توضیح  شان از شبکه تر در مورد استفاده پايین ويژه از طبقات کننداان به مشارک 
هايی که در زندای  ها و مسئولی  بوک رفتن راهی اس  براي اجتناب از فعالی  دادند که فیس می

ساله داراي 09رود که انجامشان دهند. يکی از دختران جوان ـ الناز  ها انتظار می واقعی از آن
در روز اغلب اوقاتم رو »بقه اقتصادي نسبتاً پايین ـ اظهار داش : مدرک کارشناسی ادبیات و از ط

ام ولی درواقع کاراي خونه رو انجام  وال که تو خونه هاي اجتماعی هستم و در عین  تو شبکه
کنند ديگر  هاي اجتماعی استفاده می که از شبکه اين افراد اشاره داشتند که هنگامی« دم. نمی

ها انتظار دارند، فکر کنند يا برخی از  برخی کارهايی که ديگران از آنمايل نیستند که به انجام 
هاي فوق نافرمانی در مقابل فعالی ،  شده در زندای را انجام دهند. در همه استفاده وظايف تعريف

هاي اجتماعی  شده در زندای معناي اصلی وضور جوانان در شبکه ها و روابط تعريف مسئولی 
 اس .

 ده نمادين براي مقاومت فرهنگيتم چهارم: استفا

کننداان و مشاهدات صورت ارفته، بخش مهمی از وضور  اساس اظهارت مشارک  بر        
هاي اجتماعی واکنشی اس  به شرايط اجتماعی و فرهنگی واکم  ها از شبکه جوانان و استفاده آن
انتخاب سبك زندای  هاي واکم بر روابط افراد و ويژه هنجارها و ارزش بر محیط پیرامونی به

هاي اجتماعی تبديل به ابزاري براي  بوک و ديگر شبکه فیس فرد. براي بسیاري از کاربران جوان،
شوند.  ها و دستگاه سیاسی بازتولید می هايی شده اس  که بین خانواده مخالف  با عرف و سن 

 اجتماعی هاي بکهش ديگر و بوک فیس که داشتند اشاره کننداان در اظهارات خود مشارک  اغلب
از نظر . واقعی اس  به زندای شان دلخواه زندای سبك و نوع انتخاب براي تري مناسب مکان

راوتی با ديگران  به تواند می کاربر که باز و آزاد اس  مکانی اجتماعی هاي شبکه ها آن بسیاري از
ود را آزادانه انتخاب ارتباط برقرار کند، خود را به نمايش بگذارد، نوع پوشش، علايق و سلايق خ

دهد که  ها اين امکان را می ها به آن ها معتقدند که استفاده از اين شبکه وال آن کند. درعین
هاي ارزشی و هنجاري واکم بر خانواده و جامعه را به وال  تعلیق درآورند  نظارت و کنترل نظام

ساله دانشجوي پزشکی و  06فروزان   ها را ممکن سازند. يکی از دختران جوان ـ و اريز از آن
 و سبك انتخاب [در اينجا»]داراي طبقه اقتصادي و اجتماعی بالا ـ در اين مورد اظهار داشتند: 

 کنم، انتخاب چی ایرم می تصمیم خودم من و ازاديه و باز محیط... خودمه دس  ام زندای سیاق
ساله دانشجوي  53ي مهد  يکی از پسران جوان ـ« کنم. رفتار خوام می جور هر و بپوشم چی

کارشناسی داراي طبقه اقتصادي متوسط ـ در توصیف چرايی استفاده زياد خود و دوستانش از 
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 تونیم نمی جامعه تو که رو چیزهايی خیلی ايرانه، اينجا»...هاي اجتماعی اظهار داش ؛  شبکه
دختران  ويژه کننداان به بسیاري از مشارک «. کنیم می طلبشان بوک فیس از باشیم داشته

هايی روبرو هستند، که باعث  ها و تبعیض دانند که در زندای واقعی با محدودي  توضیح می
اي به نام  کننده وفور استفاده کنند. مشارک  هاي اجتماعی به هايی نظیر شبکه شود از مکان می

تو »ساله دانشجوي کارشناسی ارشد و داراي طبقه اقتصادي متوسط ـ اظهار داش :  06 راضیه ـ
بوک اين ما هستیم که دس   کاره هستن، دس  بالا را دارند ولی لااقل تو فیس جامعه مردا همه

ام دس  خودم  بوک روال زندای اش امرونهی میشی ولی تو فیس بالاتر را داريم...تو بیرون همه
اش  هايی واکم بر زندای شخصی وي همچنین معتقد بود که محدودي  و تبعیض« هس .

تواند داشته  هاي اجتماعی می هاي ـ به افته او ـ مثبتی را که در شبکه   استفادهموجب شده اس
تنها باعث  اش نه کننده شرايط ساختاري زندای باشد از بین برده اس . از نظر اين مشارک 

اش را نیز شکل داده اس . اارچه  استفاده از اين فضاها شده اس ، بلکه نوع و محتواي استفاده
کننداان وجود داش ؛ اما جوانان داراي طبقات اجتماعی و  هاي اغلب مشارک  تهاين تم در اف

صورت مستقیم به اين موضوع يعنی وجود نوعی کنش مقاومتی در برابر نظم  اقتصادي بالاتر به
 کردند. اجتماعی و اخلاقی مستقر اشاره می

 

 واسطه خود اظهاري و خودکنترلي تم پنجم: خود ابرازي به

کننداان فرصتی اس  براي نمايش  هاي اجتماعی براي بسیاري از مشارک  به شبکهرفتن      
کننداان اشاره کردند که در پی ارائه  خود و در معرض ديد ديگران قرار ارفتن. اغلب مشارک 

تصويري خوب و آرمانی از خود به ديگران هستند در اين میان بازخورد دريافتی از ديگران نقش 
اذاري و غیره بیشتر و  کند. هرچه اين بازخورد در قالب لايك، کامن ، اشتراک مهمی را بازي می

آورد. يکی از  از خود و از بودن خود در جمع بدس  می« اوساس خوبی»تر باشد، کاربر  مثب 
ساله محصل و داراي طبقه اقتصادي بالا ـ در اين زمینه اظهار 59محمد   کننداان ـ مشارک 
زارم خیلی خاص هستن وتی تو انتخاب عکسام هم خیلی  ه میهايی ک استاتوس»داش : 

« دهم... آخه من خیلی خاصم. رو نشون می دم... همیشه خوب خودم وسواس به خرج می
اشاره  ین ـيساله دانشجوي کارشناسی داراي طبقه اقتصادي پا05الهام   کننده ديگري ـ مشارک 

ها  کنم اين اس  که به نوتفیکیشن بوک می اولین کاري که هنگام باز کردن فیس»کند که؛  می
کنم معلومه که چقدر لايك و کامن  دارم، اغلب اوقات تعدادشان زياده و اين اوساس  نگاه می
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در وقیق  «. دهد... بوده که مطالبی رو به دلیل اينکه لايك نخوردن وذف کردم خوبی بهم می
نیاز دارد که در جمع وضور داشته فرد براي دستیابی به کمال شخصی  و نیل به تمامی  خود 

رو براي متقاعد ساختن ديگران به اينکه وي  باشد و مورد پذيرش و تصديق جمع قرار ایرد. ازاين
فردي اس ، تمام تلاش خود را صرف ارائه تصويري آرمانی به  شخص  خاص و منحصر به 

واسطه دو رويه  ماعی بههاي اجت سازد. نیل به اين مقصود براي کاربران جوان شبکه ديگران می
داشتند. اين دو رويه   طور ضمنی به آن اشاره کننداان به شود که اغلب مشارک  محقق می
اند از؛ خود اظهاري و خودکنترلی. خود اظهاري فرايندي اس  که در آن فرد چه به شکل  عبارت

گران و هاي شخصی خود را در میان دي مستقیم و چه غیرمستقیم و ضمنی، شخصی  و ويژای
کننداان توضیح دادند که  دهد. در همین راستا بسیاري از مشارک  براي ديگران ارائه و بروز می

هاي اجتماعی براي بیان علايق و پسندها، اوساسات و عواطف و عقايد و افکار شخصی  از شبکه
هاي شخصی، رويدادهاي  هايی چون به اشتراک اذاشتن عکس کنند. فعالی  خود استفاده می

انوادای و روزمره، مطالب و متون عاطفی و اوساسی، اظهارنظرهاي شخصی، علايق و پسندها خ
بندند. از  هاي اجتماعی به کار می از جمله موارد خود اظهاري اس ، که کاربران جوان در شبکه

هاي اجتماعی براي بسیاري از کاربران جوان  هاي کاربري شبکه اين منظر پروفايل و وساب
سو همچون دفترچه خاطرات  ماند. از يك فترچه خاطرات و نمايشگاه مد و زيبايی میمثابه د به

محملی هستند براي ثب  رويدادهاي شخصی، توصیف شخصی  و خصوصیات فردي و بیان 
اي  مثابه نمايشگاه مد و زيبايی؛ عرصه ها به از سوي ديگر اين پروفايل علايق و اهداف فرد، و

هستند براي نشان دادن و عرضه خود در قالبی زيبا و موردپسند ديگران و به وداکثر رساندن 
اي ديگر در فرايند خود ابرازي اس  که  جذابی  بصري و زيبايی ظاهري خود. خودکنترلی رويه

کند. در اينجا فرد براي  باط درآورده و بر خود اعمال مديري  میدر آن فرد خود را تح  انض
بهره نماند بر خود و هر آنچه از وي در معرض  اينکه از پذيرش، قبول و تصديق ديگران بی

کند. اين نظارت و کنترل اغلب با سرکوب و  ایرد اعمال نظارت و مديري  می ديگران قرار می
رد و اعمال مديري  بر بدن و تصوير بدن فرد همراه اس . ها، عواطف و عقايد ف سانسور ارايش

ها براي جلب نظر دوستان خود و  کننداان واکی از آن اس  که آن اظهارات بسیاري از مشارک 
هاي خود را امري  ها، مديري  و کنترل بر اعمال و کنش پذيرش و تصديق شدن از طرف آن

 .يابند ضروري می
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 تماعيهاي اج گنجينه تفسيري شبکه

هاي اجتماعی، برارفته از مفهوم انجینه تفسیري اس  که  منظور از انجینه تفسیري شبکه      
هاي ذهنی و  نظام شده اس ؛ و  پردازي شناسی افتمانی و توسط وترل و پارتر مفهوم در روان

هاي اجتماعی را بازتاب  معنايی جوانان درباره تولید و مصرف متون و مطالب در شبکه
هاي ذهنی و  اين مفاهیم، صورت . 69: 5990 فلیك، از نقل به 5339 وتريل، و پوتر)دده می

اند. بنابراين  واو با پژوهشگر برساخته شده واسطه زبان و در خلال اف  معنايی هستند، که به
هاي ذيل اساساً ملاوظات نظري هستند، که در خلال پژوهش بازآفرينی، اصلاح و  مقوله
ها  سازد مبتنی بودن آن ها را میسر می اما آنچه دفاع از آن اند؛ شده اي  تثبی وتعديل و درنه جرح

آمده در طول کار میدانی  دس  هاي به کننداان و داده آمده از مشارک  دس  بر پايه شواهد به
هاي اجتماعی به انجینه تفسیري مرتبط با تولید محتوا و  اس . تفکیك انجینه تفسیري شبکه

صرفاً برساختی نظري اس ؛ چراکه اساساً خود  مرتبط با مصرف محتوا،انجینه تفسیري 
هاي خود تمايزي بین تولید محتوا و مصرف محتوا  کننداان، به صورت عملی در افته مشارک 
هاي اجتماعی، ابتدا  اند. از اين لحاظ و براي روشن ساختن انجینه تفسیري شبکه قائل نبوده

اند و سپس اين فرايند بر  سازي، کداذاري و تفسیر شده ا پیادههاي مرتبط با تولید محتو يافته
طور جدااانه صورت ارف . اين تمايز همچنین، به  هاي مربوط به مصرف محتوا نیز به داده روي

از   ترين فعالی  ـ بنا بر تعريف اسپرادلی ـ تولید و مصرف محتوا، اصلی اين دلیل اس  که
 جتماعی هستند.هاي ا هاي جوانان در شبکه فعالی 

 
 . انجینه تفسیري مرتبط با تولید محتوا5نمودار 

 



     503  ...گیری های اجتماعی و شکل استفاده از شبکه

 

 
ی

س
ة 

ار
شم

م، 
ده

هف
ل 

سا
و 

رم
چها

،
ان

ست
تاب

59
31

 

در ابتدا بايد به اين نکته توجه داش  که، مفاهیم انجینه تفسیري مرتبط با تولید محتوا صرفاً 
اند. به اين  ها برساخته شده هاي نظري هستند که در طول فرايند کداذاري و تحلیل يافته سازه

هاي اجتماعی به اين مفاهیم آااهی  بحث در مورد تولید محتوا در شبکهجه  جوانان در هنگام 
پردازي نظري اس  و بیشتر  نداشته چراکه اصولاً رابطه جوانان با امر تولید محتوا فارغ از مفهوم

هاي اجتماعی در هنگام اذاشتن عکس يا متن،  از جنس تجربه زيسته اس . کاربران جوان شبکه
و غیره به چرايی، دلیل و انگیزه عمل خود آااه نیستند و در مورد آن  اذاري مطلب به اشتراک
زنند. اين بدان معنی نیس  که عمل  کنند بلکه صرفاً به عمل تولید محتوا دس  می بحث نمی

ایرد؛ بلکه منظور اين اس  که هنگام  اونه انگیزه و دلیلی صورت می تولید محتوا بدون هیچ
 سازند. هاي و دلايل خود نمی بندي نظري از انگیزه صورتتولید محتوا، کاربران جوان 

ترين  ايجاد تمايز اجتماعی مهم منظور خود ابرازي، ابراز عقیده، مقاوم  فرهنگی و تولید محتوا به
دهنده انجینه تفسیري مرتبط با تولید محتوا اس . اين زنجیره مفهومی در کل  مفاهیم تشکیل
دهد، بلکه  هاي کاربران جوان معنا می تنها به اعمال و کنش نه سازد که  اي را می ذخیره تفسیري
سازد. نکته مهمی که بايد در اينجا  اي خاص از واقعی  و کنش را میسر می ساخ  اونه

کننداان، امور مرتبط به تولید محتوا  مورداشاره قرار داد اين اس  که؛ براي بسیاري از مشارک 
کننداان به  ونه اشاره دارد. به اين جه  که اغلب مشارک نوعی از فعالی  آيینی و عادت ا به

مثال  کردند. براي  اونه تفسیر می را فعالیتی آيینی و عادت هنگام صحب  در مورد تولید محتوا، آن
، «براي من يه جور عادت شده»، «کنم روزرسانی می به هر روز پروفايلم رو»از عباراتی نظیر؛ 

کردند. اما به اين معنی نیس  که تولید محتوا  استفاده می« ...مکار هرروزمه بايد انجامش بد»
دهد. با کمی پیگیري در  صرف آيینی و عادت وار بودنش معنی می صرفاً براي کاربران جوان به

توان مفاهیم اصلی موردنظر  کننداان می جريان کار میدانی و پرسش از مشارک 
همان « خودابرازي»ايی کرد. منظور از مقوله کننداان را در برهه تولید محتوا شناس مشارک 

هاي اجتماعی مورد اشاره  هاي اصلی وضور جوانان در شبکه تر در بخش تم چیزي اس  که پیش
مثابه ابزاري  قرار ارف . اين مفهوم به اين معنی اس  که تولید محتوا براي کاربران جوان به

گران اس . به اين جه  کاربران جوان فرد از خود به دي براي ارائه تصويري خاص و منحصربه
کنند از طريق تولید محتوا به ارائه اين تصوير به ديگران کمك کند. اين مفهوم از  تلاش می
ارائه »، «سازي  آرمانی»ترين مقولات مرتبط با تولید محتوا اس  که مفاهیم؛  محوري

ا ديگر مفاهیم محوري ایرد؛ و ب می  بر را در« شاخ  تصويري منسجم از خود»، «خودآرمانی
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مرتبط با تولید محتوا مانند؛ ابراز عقیده، ايجاد تمايز اجتماعی و مقاوم  فرهنگی نیز رابطه 
مفهومی نزديکی دارد. فرد براي اينکه تصوير آرمانی و منحصر به از خود به ديگران ارائه دهد 

ارد، همچنین ايجاد وس اذ میان می شده با ديگران در صورتی کنترل افکار و عقايد خود را به
عنوان مقولة محوري و مستقل در ارتباط به تولید محتوا  بر اينکه خود به تمايز با ديگران علاوه

اس ، تولید محتواي به هدف تمايز اجتماعی از اين نظر که فرد همواره در قالب اذاشتن 
ان تصور کند، با هاي شخصی، مطالب نوشتاري سعی دارد خود را متمايز و بالاتر از ديگر عکس

غیره،  اذاري متن، عکس و که فرد از طريق به اشتراک و هنگامی خود ابرازي در ارتباط اس ؛
زند در  وال که دس  به مقاوم  فرهنگی می  انتخاب صفحات، علايق و پسندهاي خاص درعین

غ از پی القاي تصوير خاص از خود به ديگران اس . تولید محتوا براي اکثري  دانشجويان فار
کردند اينکه  کننداان اشاره می اي اس  براي خود ابرازي. اغلب مشارک  پايگاه طبقاتی وسیله

ها  کنند موضوع بسیار مهمی اس  و به نظر آن شان چگونه فکر می ديگران در مورد شخصی 
تولید محتوا بهترين راه براي کنترل و هداي  تصوير خود در نزد ديگران اس . بنابراين اغلب 

 گام تولید محتوا در پی آن هستند که بهترين تصوير از خود را به ديگران نشان دهند.هن
هاي  ترين مفاهیم مرتبط با انجینه تفسیري شبکه مفهوم ابراز عقیده نیز يکی از محوري

بوک  چرا در فیس»ساله ـ در پاسخ به اين سؤال که؛  06ساسان   اجتماعی اس . يکی از جوانان ـ
کنم چیزي واسه افتن دارم و اغلب  فکر می»اظهار داش ؛ « اذارد؟ ک میمطلب به اشترا

نويسم... دوس  دارم عقیده دوستانم رو در مورد مطالبم بدونم، اساساً به  مطالبم رو از خودم می
در میان « آشنايی با افکار و عقايد همديگر اس . بوک همین ترين کارايی فیس نظرم مهم

ترين دلايل  و ورف زدن از اصلی هاي خود در مورد مسائل اجتماعی اهاذاشتن عقايد، ارائه ديدا
کننداان جوانان  اذاري محتوا اس . ازنظر مشارک  جوانان براي اذاشتن مطلب يا به اشتراک

واو بر سر عقايد  ويژه جوانان طبقه متوسط فراهم شدن امکان بروز عقايد و افکار خود، اف  به
 هاي اجتماعی اس . هاي شبکه ترين ويژای يگران از مهمهمديگر و آشنايی با عقايد د

هاي اجتماعی براي بیان تمايز  استفاده از تولید محتوا در شبکه «تمايز اجتماعی»منظور از مفهوم 
هاي  به اشتراک اذاشتن عکس»اجتماعی خود با ديگران اس . اين مفهوم براي مواردي چون 

، «انتخاب علايق موسیقیايی و هنري خاص»، «اصطلاح هنري و ويديوهاي خاص خاص يا به 
شده اس  که براي نشان دادن تمايز و برتري   ، بکار ارفته«متون مینمال هنري و ادبی»

شوند. همچنین اين مفهوم عمدتاً به کاربرد  طبقاتی کاربر در مقايسه با  ديگران استفاده می
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ن دادن تمايز اجتماعی خود با ساير هاي اجتماعی براي نشا جوانان طبقات بالا از ظرفی  شبکه
ها واکی از  ها و چه در جريان مشاهده مشارکتی يافته طبقات اشاره دارد. چه در جريان مصاوبه

هاي اجتماعی  اين داش  که يکی از دلايل اصلی در پش  تولید محتوا و استفاده از شبکه
مثال يکی از  ده اس . براي ويژه از سوي طبقات بالا بو طورکلی ايجاد تمايز اجتماعی به به

زارم  پروفايلم خیلی شیکه و مطالبی که می»زن از طبقات بالا اظهار داش ؛   کننداان مشارک 
اند... يارو عکس اذاشته خودش  سلیقه بوک بی خیلی خاص هستن... به نظرم بیشتر کاربران فیس

و با توجه به مفهوم  در اينجا« بوک که دس  اينا اذاشتن. توش پیدا نیس ، يعنی ویف فیس
تمايز اجتماعی به اشتراک اذاشتن مطلب توسط کاربران جوان در واکنش به و ايجاد تضاد با 

کننداان، در  بر اظهار مستقیم مشارک  علاوه ایرد. صورت می تر مطالب ديگران در طبقات پايین
ويژه علايق و  هاي شخصی کاربران جوان به خلال کار میدانی و با مشاهده محتواي پروفايل
هاي به اشتراک اذاشته و غیره اين مفهوم  پسندها کاربران، محتواهايی چون عکس و فیلم

 اي محوري در ارتباط با انجینه تفسیري مرتبط با محتوا بدس  آمد. منزله مقوله به
اي  هاي اجتماعی واسطه و سرانجام اينکه براي بسیاري از کاربران جوان تولید محتوا در شبکه

هاي که در خانواده و جامعه بازتولید  ها و سن  در برابر عرف« مقاوم  فرهنگی»براي  اس 
هاي اجتماعی نیز اشاره شد. اين  هاي اصلی وضور در شبکه شوند. همچنان که در بخش تم می

هاي اجتماعی براي بیان اعتراض در برابر  مفهوم اغلب به استفاده نمادين از محتواي شبکه
ويژه آنچه  ها و سبك زندای خود کاربر به هاي رايه و همچنین تثبی  ارزش ها و عرف فرهنگ
دهنده اهمی  به  نشان ها و سبك زندای جوانی نام نهاد، اشاره دارد. اين مفهوم توان ارزش می

ایري نوعی فرهنگ خاص جوانی اس . مفهوم مقاوم   اذاري محتوا براي شکل اشتراک
کند که در آن تولید  هاي اجتماعی را بازنمايی می بکهفرهنگی بخشی از انجینه تفسیري ش

هاي موجود در جامعه و خانواده  ها و سن  محتوا براي مبارزه، نافرمانی و مقاوم  در برابر ارزش
هاي غالب شناخته  نقش مهمی در ساخ  فرهنگ جوانی که اساساً با تضاد در برابر فرهنگ

اده از محتوا در همه سطوح طبقاتی کاربران جوان شود، دارد. افتنی اس  که اين نوع استف می
 شده اس . ديده 
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 گنجينه تفسيري مرتبط با مصرف محتوا

ایرد. جوانان مصرف  تفسیر جوانان از مصرف محتوا عمدتاً در ذيل چهار مفهوم جاي می      
عی در نظر روز بودن و مبادله اجتما اذرانی، به اي براي سرارمی و وق  محتوا را عمدتاً وسیله

را بخشی از عادات  ایرند. همچنین بسیاري از جوانان در تفسیر تجربه مصرف محتوا آن می
وار  دانستند، به اين معنا مصرف محتوا براي برخی از جوانان وال  آئینی و عادت استفاده خود می
 به خود دارد.

 
 . انجینه تفسیري مرتبط با مصرف محتوا0نمودار 

 

سرارمی و »ترين مفاهیم در انجینه تفسیري مرتبط با مصرف محتوا،  رييکی از محو       
کننداان جوان وضور  طور فراوان در اظهارات مشارک  اس . اين مفهوم به« وق  اذارانی

هاي مربوط به مصرف محتوا مانند خواندن مطالب  ودود زيادي فعالی  داش . اين مفهوم تا
هاي  ها و کلیپ مومی، نگاه کردن به عکسديگران و پرسه زنی در صفحات شخصی و ع

کند؛ و به اين معنی اس  که جوانان محتوا را صرفاً براي  تصويري و غیره را توصیف و تفسیر می
کنند. البته همه طبقات جوانان در  يا اذران وق  مصرف می لذت بردن از آن، سرارم شدن

طورکلی جوانان در طبقات  اند. به ردهتفسیر خود از مصرف محتوا به اين انجینه تفسیري اشاره نک
ارفتند و  در نظر می اذرانی اجتماعی بالا و پايین مصرف محتوا را وسیله براي سرارمی و وق 
دانند که در آن  هايی ارائه می در اين میان جوانان طبقات پايین بیش از جوانان طبقات بالا رواي 
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ينجا خودِ لذت بردن و سرارم شدن مصرف محتوا ابزاري براي سرارم شدنشان اس . در ا
عنوان انجینه تفسیري به استفاده  رو به ترين دلیل براي مصرف محتوا اس  و ازاين عنوان مهم به

 دهد. وسو می و مصرف محتوا جه  و سم 
اطلاع يافتن از »هاي محوري اس  که با عباراتی چون  يکی از مقوله« روز بودن به»مفهوم 

از سوي « آشنايی با علايق و سلايق ديگران»و « د روز بودنم»، «سبك زندای ديگران
کننداان اشاره شد. اين مقوله به آن معنا اس  که کاربر جوان مصرف محتوا را راهی  مشارک 
داند. تفسیر جوانان اين اس  که با استفاده و مصرف  روز بودن می روز شدن و به براي به
داده در رفتارها، علايق و سلايق و سبك  هاي رخ لشود از تغییر و تحو هاي اجتماعی می شبکه

کسب »با مقوله  روز شد. همچنین اين مفهوم زندای ديگران در سطح جامعه اطلاع پیدا کرد و به
به اطلاع يافتن از « روز بودن به»که مفهوم  اما دروالی نیز در ارتباط اس ؛« اطلاعات و دانش

بیشتر به « کسب اطلاعات و دانش»ارد؛ مفهوم هاي زندای ارجاع د رفتارها، علايق و سبك
اطلاع يافتن از اخبار و رويدادها و مطالب اجتماعی، عامی، هنري و غیره اشاره دارد. مفهوم 

هاي  بیشتر در تفسیر طبقات اجتماعی بالا و پايین از مصرف محتواي شبکه« روز بودن به»
بیشتر در تفسیر طبقه متوسط « شکسب اطلاعات و دان»شده اس  ولی مفهوم   اجتماعی ديده
 ياف  شده اس .

هاي اجتماعی مفهوم  يکی از مفاهیم محوري در تفسیر جوانان از تجربه مصرف محتوا در شبکه
خواندن، لايك کردن، کامن  اذاشتن  از جمله اس . اين مفهوم براي مواردي« مبادله و تعامل»

سو اشاره  رود. اين مفهوم از يك می به کار اذاري مطالب ديگران )به ويژه دوستان  و به اشتراک
اي براي ايجاد ارتباط با ديگران و تعامل برقرار  به اين موضوع دارد که مصرف محتوا وسیله

اي اس  براي مبادله و کسب سود  ويژه با ديگران ناآشنا و از ديگر سو نیز وسیله کردن به
ويژه جوانان طبقه متوسط  کننداان جوان به ويژه در ارتباط با دوستان. اغلب مشارک  اجتماعی به

براي ايجاد ارتباط با ديگران  اي در توصیف تجربه مصرف و استفاده از محتوا، آن را شیوه
در اين   ساله داراي مدرک کارشناسی ـ 01مهرداد   کننداان ـ دانستند، يکی از اين مشارک  می

اي واسه ورف زدن و  دش بهانهخوندن و چك کردن پستاي دوستام خو»مورد اظهار داش ؛ 
شناختم از طرق نظر دادن به مطالب  ارتباط داشتن...من خودم شده با يکی دو نفر که قبلاً نمی

تبادل لايك »شق ديگر مقوله فوق يعنی مبادله اجتماعی، با مواردي چون « همديگه آشنا بشم.
اذاري مطالب مهم  راکبه اشت»، «نظر دادن و لايك کردن مطالب مهم و باارزش»، «و کامن 
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در ارتباط اس . منظور از اين « هاي خاص اذاري موسیقی و عکس به اشتراک»، «و باارزش
زند و  سو به مبادله با ديگران دس  می مفهوم اين اس  که کاربر جوان با مصرف محتواي از يك

هدف  از ديگر سو با مصرف محتواهاي خاص نیز در پی افزايش لايك و کامن  هاي خود اس 
 از هر دو کسب سود اجتماعی از طريق مصرف محتوا اس .

ترين الگوهاي مفهومی بود که در  نیز از مهم« فعالی  آيینی و عادت اونه»و در نهاي  مقوله 
که  هاي اجتماعی آمده اس . جوانان هنگامی هاي جوانان از تجربه مصرف محتوا در شبکه رواي 

هاي اجتماعی در برهه مصرف محتوا  و استفاده از شبکه کنند تفسیر خود را از وضور تلاش می
مثال  براي  کنند. اونه توصیف و تفسیر می ارائه دهند، اين فعالی  را فعالیتی آيینی و عادت

بوک اردي و اسم به جور  فیس»ساله ـ در اين مورد اظهار داش :  00روزا   اي ـ کننده مشارک 
کنم همه هم  دم فك می از همون کارا رو انجام میکنم ولی ب کار می عادت شده، مشخصه چه

تر نیز ذکر شد در  چنان که پیش آن «و دارن که کار تکراريه ولی خوشاينديه... اين وس
رو آيینی و  اين هاي جوانان مرزبندي روشنی بین تولید و مصرف محتوا وجود ندارد، از رواي 
شود که ممکن اس   ي زيادي را شامل میها اونه بودن در انجینه تفسیري جوانان فعالی  عادت
فعالی  آيینی و »طورکلی مفهوم  زمان هم تولید و هم مصرف محتوا بوده باشد. به طور هم به

هاي اجتماعی اس  که در اين  يکی از مفاهیم عمده در انجینه تفسیري شبکه« اونه عادت
هاي  اند. اين مفهوم فعالی  دهمقاله، جوانان اغلب در ارتباط با برهه مصرف محتوا از آن ياد کر

اذاري و نظر دادن به  اصلی مربوط به مصرف محتوا مانند خواندن و لايك کردن، به اشتراک
توانند تولید محتوا نیز باشند.  ها می اي از اين فعالی  شود؛ اارچه پاره مطالب ديگران را شامل می

هاي اجتماعی را بازتاب  ن در شبکههاي هرروزه جوانا به اين معنی عادت اونه اس ، که فعالی 
کند و هم داراي کارکرد مشخصی اس .  و آئینی اس  زيرا هم از نظم خاص پیروي می دهد؛ می
هاي اجتماعی وفظ نظم و پیوستگی در جه   ترين کارکرد استفاده عادتی و آيینی از شبکه مهم

 کنترل شدن آن اس . غیرقابل پذير کردن زندای و پرهیز از غیرمنتظره و بینی و کنترل قابل پیش
 

 اجتماعي هاي شبکه زيسته تجربه

هاي زيسته  تجربه  هاي اصلی تشکل دهنده در اينجا به توضیح و تفسیر عناصر و ويژای       
بدون ترديد ماهی  تجربه  پردازيم. دهنده آن می ترين مفاهیم توضیح جوانان و همچنین مهم
 کردند. هاي نظري و معنايی که جوانان ارائه می ن سازهتر از آ و غنی  زيسته بسیار پیچیده
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 زيسته جوانان . مفاهیم مرتبط با تجربه9نمودار 
 

وجوي فیلترشکن کارآمد، کندي بالا آمدن ساي ، کم  تجربه زيسته فیلترشکن در ارتباط با جس 
سترسی به هاي د به محدودي  اذاري و دانلود محتوا و غیره؛  بودن سرع ، مشکلات اشتراک

هاي اجتماعی نظیر  هاي شبکه هاي اجتماعی در ايران اشاره دارد. به اين عل  که ساي  شبکه
ها محدود شده اس ؛ جوانان براي دسترسی  بوک، تويتر فیلتر هستند و دسترسی به آن فیس

ل  کنند. تجربه فیلترشکن دلا ها تمايل پیدا می يافتن، به ابزارهاي براي دور زدن اين محدودي 
هاي اجتماعی انجام  هاي دسترسی به شبکه واسطه محدودي  هايی دارد که جوانان به بر فعالی 

دهنده  کنند. اين تجربه همچنین نشان دهند و مشکلاتی که جوانان به اين خاطر تجربه می می
 که جوانان ديدااه و ارايش مثبتی به رود. دروالی نافرمانی از قوانین اجرايی نیز به شمار می

دارند بنابراين نافرمانی نیز بخشی از  ها را از اين کار بازمی هاي اجتماعی دارند، قوانین آن شبکه
 هايشان اس . العمل جوانان به اين ناديده ارف  علايق و خواسته عکس
هاي فناورانه  بیش از هر چیز با ويژای« سريع و پرتحرک بودن»و « زمانی بی»هاي  تجربه
زمانی با عباراتی مانند؛  کننداان بی تبط هستند. در اظهارات مشارک هاي اجتماعی مر شبکه
آمده « دونم کی شب/صبح شده نمی»، «انگار زمان وجود ندارد»، «کنم اذر زمان را وس نمی»

هاي  سو دلال  بر عدم کنترل کاربر جوان بر زمان استفاده خود از شبکه اس . اين تجربه از يك
ل  بر اتلاف وق  و ناراوتی خود کاربران از ارفتار شدن در چنین اجتماعی و از سوي ديگر دلا

يه »را با عباراتی مانند؛   کننداان آن که مشارک « سريع و پرتحرک بودن»وضعیتی دارد. تجربه 
دائم از يه پیه به پیه ديگر، از يه مطلب به مطلب »، «انجام چند کار باهم»، «جا بند نیستم

زمان در چند شبکه  وضور هم»، «سرع  زياد در افتگو»، «اطزمانی در ارتب هم»، «ديگر
توضیح دادند؛ دلال  بر « بايد دست  تند باشه»، «افزار زمان از چند نرم استفاده هم»، «اجتماعی

کننده دارند.  هاي اجتماعی سرع  و تحرک نقش تعیین اين دارند که در تجربه زيسته شبکه
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هاي خود  عی که بخشی از آن ناشی از ويژایهاي اجتما سرع  و تحرک بالا در شبکه
ها در ارتباط و لزوم سرع  داشتن  هاي اجتماعی مانند؛ وجم استرده اطلاعات، محدودي  شبکه

زمان از چندين شبکه اجتماعی  اي اس  و بخشی ديگر ناشی از استفاده هم در يك ارتباط شبکه
هاي اجتماعی  رک کاربران در شبکهشود سرع  و تح افزار توسط کاربر اس  که باعث می و نرم

ويژه  هاي خود به که کاربر فرص  و تمرکز کمتري در هنگام انجام فعالی  طوري بیشتر شود؛ به
نشان « سريع و پرتحرک بودن»هاي اجتماعی داشته باشد. تجربه زيسته  تولید محتوا در شبکه

سرع  و تحرک بیشتر  بوکی بودن، داشتن اي نظیر فیس دهد که لازمه يك کاربر شبکه می
 اس .
هايی اس  که  هاي دوستی، پیام، لايك و کامن  در ارتباط با درخواس « نوتیفیکیشن»تجربه     

مربوط به پروفايل شخصی کاربر اس ؛ و دلال  بر فرايند هديه ارفتن، کسب امتیاز و سود از 
ن عمل نظاره کردن سوي اجتماع و اروه دوستان پیرامون کاربر دارد. منظور از نوتیفیکیش

کند. بسیاري  هايی اس  که کاربر شبکه اجتماعی درياف  می و کامن  نوتیفیکیشن يا پیام، لايك
ها در  بوک اظهار داشتند که نخستین کار آن ويژه فیس هاي اجتماعی به از جوانان کاربر شبکه

ها  براي آن هاي اس  که هنگام ورود به اين شبکه، نگاه و چك کردن پیام، لايك و کامن 
که نوتیفیکیشن عدد بالايی را نشان دهد اوساس خوبی پیدا  دارند و اينکه هنگامی درياف  می

نشانی اس  بر بالا بودن سرمايه  کنند. اين تجربه دلال  بر اين دارد که کسب سود و هديه می
 يگري.اجتماعی فرد و از سوي ديگر پذيرش فرد در جمع و پیدا کردن وس تمامی  با جمع و د

هاي اجتماعی اس ؛ که با  نیز مفهوم مهموري ديگري در تجربه زيسته شبکه مفهوم روزمرای
کار  معلومه که چه»، «مثل همیشه»، «کاراهاي تکراري»، «کار هر روزم اس »عباراتی مانند؛ 

هايی دارد  بینی بودن فعالی  و غیره مشص شده اس  که دلال  بر تکراري و قابل پیش« کنم می
 دهند. هاي اجتماعی انجام می جوانان در شبکهکه 
شدن موضوعات  سو دلال  بر عمومی از يك« از میان رفتن عمومی و خصوصی»تجربه  

هاي دارد که کاربران در مورد وريم  خصوصی و برعکس دارد و از سوي ديگر دلال  بر نگرانی
هاي  تجربه شبکه ناپذير خصوصی خود دارند. از میان رفتن خصوصی و عمومی بخش جدايی

اي مورد بازانديشی  اجتماعی اس  که موجب شده اس ؛ تعريف اين دو مقوله در فضاي شبکه
قرارارفته و درواقع تعريف مجددي از خصوصی و عمومی بر مبناي سیالی  اين دو ووزه و 

 ها شکل ایرد. درآمیختگی آن
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که در آن کاربران علاقه براي مواردي کداذاري شده « کشی و کنجکاوي سرک»مفهوم        
دهند، يا چه محتواهايی را به  کارهايی انجام می دارند بدانند، دوستان يا آشنايان نزديکشان چه 

خواهد شناخ  بیشتري  اذارند. اين تجربه دلال  بر مواردي دارد که کاربر جوان می اشتراک می
  تا در مورد وال  و از علايق و شخصی  دوستان يا آشنايانش کسب کنند و در پی آن اس

و سرانجام  هاي رووی دوستان يا آشنايانش قضاوت کند، اينکه وال خوبی دارد يا خیر؛ ويژای
دلال  بر مواردي دارد که کاربر جوان در پی آن اس  تا کارهاي دوستان و آشنايان خود را ادامه 

بنابراين، اين کار يا با هدف را لايك کند.  ها مطلبی را لايك کردند او نیز آن  دهد. مثلاً اار آن
شان و دنبال کردن و  ها يا قضاوت در مورد وال  و وضعی  عاطفی و رووی افزايش شناخ  آن

شود که در آن  بوک ديده می هاي اين تجربه در فیس شود. بهترين نمونه ها انجام می تقلید از آن
اي دوستان خود را دنبال کند، صورت عادي مطالب و کاره بر اينکه فرد قادر خواهد بود به علاوه

 همچنین براي کاربر اين امکان موجود اس  که ازارشی از فعالی  دوستان خود داشته باشد.
از « پرسه زنی»و « اذاري پس  کردن و به اشتراک»، «اجتماع و اروه دوستی»سه مفهوم 

اجتماع و » هاي اجتماعی هستند. شناخ  تجربه زيسته جوانان در شبکه ترين مفاهیم در مهم
ارتباط با دوستان و »، «وس تمامی  با جمع»، «در جمع بودن»با عباراتی مانند؛ « اروه دوستی

و برخی از « بندي بر مبناي نزديکان و آشنايان، دوستان و بیگانگان آشنا طبقه»، «آشنايان
بودن دهند که پیوستن به جمع و در کنار جمع  عبارات ديگر که همگی اين موضوع را نشان می

پس  کردن و به »بسته و در ارتباط اس . مفهوم  هاي اجتماعی هم با بخشی از تجربه شبکه
يکی دلال  بر  هاي اجتماعی هستند. دو تجربه مهم در شبکه« پرسه زنی»و « اذاري اشتراک
هاي  ترين فعالی  هاي اجتماعی و ديگري دلال  بر عمده هاي تولیدي در شبکه ترين فعالی  عمده
توانند بخش مهمی  هاي اجتماعی دارد. اين سه تجربه در ارتباط با همديگر می در شبکه مصرفی

 هاي اجتماعی را توضیح دهند. از تجارب زيسته جوانان در شبکه
ها را در  تر از تجارب زيسته جوانان، آن در ادامه براي نشان دادن تصوير روشن و منسجم     

« مصرف اطلاعاتی و خبري»و « ف فرهنگیمصر»، «مصرف فراغتی»قالب سه مفهوم؛ 
هاي  اي از فعالی  بر اينکه بخش عمده  ايم. اين مفاهیم علاوه بندي و کداذاري کرده طبقه

اي با  بسته وال نیز ارتباط هم دهند؛ در عین  هاي اجتماعی را توضیح می جوانان در شبکه
دلال  بر « مصرف فراغتی»م هاي اجتماعی دارند. مفهو هاي تفسیري جوانان از شبکه انجینه
ها صرفاً لذت بردن و سرارم شدن اس . در اينجا تجارب  هاي دارد که دلیل انجام آن فعالی 
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زن از  جوان پرسه« پرسه زنی»نفسه هدف اس . براي مثال در تجربه  لذت و سرارم شدن فی
زار سرارمی اب»، «فعالی  آيینی و عادت اونه»هاي تفسیري  برد. انجینه اين کار لذت می

هاي زيسته مبتنی بر مصرف فراغتی ارتباط دارد و از اين تجارب وماي   باتجربه« اذرانی وق 
ها و تجاربی اس  که  آن دسته از فعالی « مصرف فرهنگی»کنند. منظور از مفهوم  می
دهندة سبك زندای، هوي  و شخصی  فرد هستند و انجام اين  کننده و شکل دهنده، تثبی  نشان
ها و بودن در اين نوع تجارب دلال  بر هوي  و سبك زندای متفاوتی دارد. اين مفهوم  ی فعال

، «تمايز اجتماعی»، «مقاوم  فرهنگی»، «ابراز عقیده»، «خود ابرازي»هاي تفسیري  با انجینه
اي دارد ـ البته دو انجینه تفسیري  بسته ارتباط هم« روز بودن به»و « مبادله و تعامل اجتماعی»
با مصرف علمی و اطلاعاتی نیز ارتباط دارند ـ « روز بودن به»و « ادله و تمايز اجتماعیمب»

و درنهاي   کنند؛ وماي  و پشتیبانی می« مصرف فرهنگی» هاي تفسیري فوق از مفهوم انجینه
ها  انجام آن هاي دارد که دلیل جوانان از دلال  بر فعالی « مصرف علمی و اطلاعاتی»مفهوم 

بردن دانش خود در موضوعات و موارد مختلف اس . انجینه  اطلاعات و بالا بدس  آوردن
با اين مفهوم ارتباط نزديکی دارد همچنین علاوه بر « کسب دانش و اطلاعات»تفسیري 

نیز « ارتباط و مبادله اجتماعی»و « روز بودن به»دو انجینه تفسیري « کسب اطلاعات و دانش»
. کسب اطلاعات در مورد افراد و موضوعات و وتی خود کاربر و کنند از اين مفهوم پشتیبانی می

مصرف »ها و تجارب مربوط به  همچنین بدس  آوردن دانش علمی از دلايل اصلی انجام فعالی 
 اس .« علمی و اطلاعاتی

 

 گيري نتيجهبحث و 

امروزه  اند؛ تا جايی که هاي اجتماعی ویات روزمره جوانان تهرانی را اشغال کرده شبکه       
تصور نیس . وضور در  هاي اجتماعی ديگر قابل زندای روزمره جوانان بدون وضور شبکه

هاي اجتماعی براي اغلب جوانان تهرانی به امري طبیعی و ضروري بدل شده اس . تعداد  شبکه
ها استفاده  هاي اجتماعی وضور دارند و به میزان فراوانی از آن بسیاري از اين افراد در شبکه

واسطه آن از  کند تا به ها امکانی را فراهم می هاي اجتماعی براي آن کنند. وضور در شبکه می
اي که  هاي زندای واقعی خود فراتر رفته و نوعی زندای مجازي را تجربه کنند. زندای محدودي 

هاي اجتماعی اين امکان را براي جوانان فراهم  موازات زندای واقعی وجود دارد. شبکه به 
تر عاري از  بینی و از همه مهم د تا بتواند نوعی تجربه زندای تح  کنترل، قابل پیشکنن می



     593  ...گیری های اجتماعی و شکل استفاده از شبکه

 

 
ی

س
ة 

ار
شم

م، 
ده

هف
ل 

سا
و 

رم
چها

،
ان

ست
تاب

59
31

 

واسطه آن امکان تحقق  شان بیافرينند؛ و به هاي واکم بر زندای واقعی مسئولی  و محدودي 
ای.  نفس و خود آرمانی را براي خود فراهم آورند؛ تجربه زندای فردي با وسی از در جمع بوده

خواهند نبض زندای را در دس  بگیرند، از  هاي اجتماعی می اسطه زندای در شبکهو جوانان به
شان را  هاي واکم بر زندای هاي که در زندای بر اردنشان اس  بگريزند و محدودي  مسئولی 

هاي اجتماعی  از بین ببرند، خويشتن خود را تحقق بخشیده و خودي آرمانی از خود بسازند. شبکه
تواند رفتارها و  کنند؛ در اين محیط کاربر جوان می را براي جوانان مهیا می پذير محیطی کنترل

کردارهاي خود را مديري  و در صورت لزوم تصحیح کند، بر رفتارهاي ديگران نظارت داشته 
باشد، نوع و کیفی  فعالی  خود را خود تعیین کند و بر پیشامدها کنترل داشته باشد. اين تجربه، 

سازد تا از فشار کار، فعالی  و روابط زندای واقعی شانه خالی کنند، انتخاب و  میجوانان را قادر 
توانند عواطف و  واسطه آن جوانان می آزادي عمل بیشتري براي خود داشته باشند. همچنین به

اوساسات خود را بروز دهند، تائید و تصديق ديگران را بدس  آورند و در پی ارضاي نیازها و 
هاي  واسطه وضور در شبکه صی باشند و سرانجام تجربه زندای مجازي بههاي شخ خواسته

سازد؛ بر خود و تصوير خود نزد ديگران نظارت و کنترل داشته و  اجتماعی جوانان را قادر می
فرد به ديگران باشند؛ تا تائید و تصديق ديگران  همواره در پی ارائه تصويري آرمانی و منحصربه

هاي اجتماعی موجب بازتعريف روابط  وانان در و استفاده جوانان از شبکهرا بدس  آورند. وضور ج
ایري  و سرانجام شکل  ها با اطرافیان و تغییر شکل اين روابط، تغییر تدريجی سبك زندای آن

هاي اجتماعی باعث کاهش ارتباط  توان آن را هوي  سیال يا درورک  نامید. شبکه چیزي که می
در میان اطرافیان شده اس . جوانان در میان خانواده و دوستانشان هم و تعامل درون خانواده و 
هاي  وضور در شبکه وال از هم دورند. اند به يکديگر نزديك و درعین وضور دارند و هم غايب

واسطه تغییر در جريان کار و  ويژه به تدريه موجب تغیر سبك زندای جوانان به اجتماعی به
شان شده اس .  لايقشان و همچنین کاهش فعالی  و کنشگرياستراو ، تغییر در علايق و س

شود.  هاي اجتماعی داراون می جريان کار و استراو  جوانان تح  تأثیر استفاده از شبکه
کنند و در زمان کار و  هاي اجتماعی استفاده می هاي استراو  معمولاً از شبکه جوانان در زمان

هاي  بینند. استفاده از شبکه هاي اجتماعی می شبکهفعالی  خود را ملزم به استراو  از طريق 
پذير که بر  وال شدن و تغیر سازد؛ هوي  در پذير می ایري نوعی هوي  را امکان اجتماعی شکل

هاي اجتماعی  سازد. جوانان از طرق مصرف مداوم محصولات شبکه مبناي مصرف خود را بر می
هستند امکانی که هراز محقق نخواهد بخش در پی تحقق خود  اي هوي  و مصرف مداوم ابژه
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شان هستند. سردرامی در اين  وآمد بین خود مجازي و خود واقعی شد. جوانان دائم در وال رف 
 هاي اين سیالی  هوي  در جوانان اس . يا آن بودن يکی از ويژای

صرفاً،  هاي آااهانه و نه نه صرفاً، ابزاري در خدم  قصد و نی  هاي اجتماعی براي جوانان شبکه
مثابه زندای  هاي ديگر زندای اس ؛ بلکه به تفکیك از بخش بخشی از زندای روزمره که قابل

اذارند، ابراز  هاي اجتماعی خود را به نمايش می روزمره براي جوانان هستند. جوانان در شبکه
 مالهايی بر جوانان اع هاي محدودي  واسطه وضور در اين شبکه وال به کنند، درعین عقیده می

مند شدن و چارچوب دهی به شکل زندای جوانان  شود، همچنین اين وضور باعث ساخ  می
مثابه زندای روزمره زمینه مناسبی براي  هاي اجتماعی به رو وضور در شبکه شود. ازاين می
آورد. اين موضوع به اين معنی اس  که  ایري فرهنگ و هوي  فرهنگی جوانی فراهم می شکل
هاي  هاي طبقاتی و اجتماعی و فرهنگی و نیز ويژای در ارتباط با زمینه هاي اجتماعی شبکه

ایري نوع خاصی از فرهنگ و هوي  فرهنگی مختص  شان منجر به شکل فناورانه استفاده
دهد که؛ قرار ارفتن جوانان در طبقات  جوانان شده اس ؛ وجه طبقاتی استفاده نشان می

هاي اجتماعی را به  ربه زيسته جوانان در شبکهاقتصادي و اجتماعی مختلف نوع وضور و تج
استفاده »هاي اصلی اين موضوع در مورد تم  دهد. از میان تم وبیش متفاوت شکل می اي کم اونه

صورت  دهد؛ جوانان در طبقات بالا به يابد که نشان می نمود می« نمادين براي مقاوم  فرهنگی
طور ويژه در  کنند. همچنین اين موضوع به می مستقیم و با تأکید بیشتري به اين موضوع اشاره

هاي اجتماعی و فرهنگی به اين  يابد. زمینه هاي اجتماعی نمود می مورد تجربه زيسته شبکه
هاي  ويژه از بعد ساختاري آن يعنی نظام موضوع اشاره دارد که شرايط اجتماعی و فرهنگی به

و تجربه زيسته و بنابراين بر هوي  بخشی به وضور  جامعه در جه  هنجاري و ارزشی واکم بر
هاي  ها خصوصاً تم چهارم و مقوله که در برخی از تم آفرين هستند؛ و فرهنگ جوانان نقش

نیز  فناورانههاي  هاي اجماعی نشان داده شده اس . ويژای هاي تفسیري شبکه مربوط به انجینه
هاي که در اين شبکه  و فرص هاي اجتماعی مانند امکانات  واکی از اين اس  که بعد فنی شبکه

هاي اجتماعی اعمال  ويژه موضوع فیلترينگ که بر شبکه هاي فنی به وجود دارد و محدودي 
هاي اجتماعی به نوع وضور جوانان نیز شکل  دهی به تجربه زيسته شبکه بر شکل شود علاوه می
 نگ جوانی اس ؛هاي مربوط به فره بخشد. دومین موضوع در يافته هاي اين پژوهش، ويژای می

ارا بودن. اين  اند از واکنشی، فردارايانه، فراجنسیتی، طبقاتی و در نهاي  مصرف که عبارت
ها و  هاي فرهنگی در مقاوم  و مخالف  با ارزش فرهنگ واکنشی اس  زيرا که بسیاري از کنش
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نوعی از  ایري تدريه خود منجر به شکل ایرد و به هنجارهاي رايه در خانواده و جامعه شکل می
شود که با جوانی عجین شده اس . فردارايانه اس  چراکه در اينجا موضوعی   کنش هويتی می

نوعی خود آرمانی و کمال  خود فرد و ارتقاي خود و تحقق نفس هس . جونان درصدد رسیدن به
هاي اجتماعی با  ابرازي و کنترل تصوير خود در جمع هستند. شبکه شخصی  از طريق خود

وردن فضايی بدون مرزبندي مشخص جنسیتی، هراونه تعريف جنسی از فضا را که در آ  فراهم
برند دختران و پسران براي وضور و فعالی  در هر جاي  فضاي واقعی وجود دارد از بین می

دهد که  ها به دختران و پسران اين امکان را می هاي اجتماعی امکان برابر دارند اين شبکه شبکه
ها و کردارهاي مشابهی را انجام دهند و  عامل نزديك با يکديگر، فعالی در عین ارتباط و ت

هاي اجتماعی موجب  رو وضور در شبکه علايق و سلايق خود را به يکديگر نزديك کنند؛ ازاين
هاي ناچیز میان وضور دختران  رغم وجود تفاوت شود. به هاي جنسیتی می تقلیل و کاهش تفاوت
هاي اصلی  هاي اجتماعی و ويژای ها از شبکه اجتماعی، نوع استفادههاي  و پسران جوان در شبکه

هاي اجتماعی نشان داده  هاي تفسیري جوانان در شبکه ها و انجینه وضور جوانان در اين شبکه
آفرينی  هاي اجتماعی نقش که تفاوتی جنسیتی در الگوي وضور، استفاده و تفسیر مرتبط با شبکه

هاي اجتماعی هستیم.  مگرايی وضور در و استفاده از شبکهکنند بلکه برعکس شاهد ه نمی
کنند؛ به  آفرينی می هاي طبقاتی در اينجا نقش فرهنگ جوانی يك فرهنگ منسجم نیس  تفاوت

بندي متفاوت فرهنگی و  اين معنا که قرار ارفتن در سطوح طبقاتی مختلف موجب صورت
هاي اجتماعی  ارتباط با وضور در شبکهاستفاده در  ها و الگوهاي برجسته ساختن برخی ويژای

ارايانه بودن به اين معنی اس  که مصرف نقش مهمی در  و درنهاي  مصرف شود؛ می
ایري فرهنگ جوانی دارد؛ جوانان بیش از آنکه به تولید محتوا بپردازند همواره در وال  شکل

رف اس  و وتی هاي اجتماعی موضوع مص چیز در شبکه  مصرف محتواهاي ديگران هستند. همه
ديگران؛ جوانان براي کسب تائید ديگران و تحقق خويشتن به خود، درصدد جلب وماي  و 

کنند،  متقاعد کردن ديگران هستند، جوانان با دوستان خود براي کسب اعتبار مبادله و تعامل می
ر ها باشند. روي ديگ خواهند مورد تأيید آن ها هستند و همواره می خواهان جلب وماي  آن

هاي اجتماعی اس ؛  آنان از شبکه  ارايانه بودن فرهنگ جوانان؛ فردارايانه بودن استفاده مصرف
ندرت به دنبال انجام فعالی   هاي جوانان جنبه شخصی و فردي داشته جوانان به بیشتر استفاده

هاي اصلی و مفاهیم مربوط به انجینه تفسیري  اجتماعی يا سیاسی هستند. همچنان که در تم
و مفهوم « استفاده نمادين در جه  مقاوم  فرهنگی»هاي اجتماعی شاهد بوديم تنها تم  بکهش
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پراکسیس  استفاده ) اري اجتماعی و سیاسی دهنده تنها سويه کنش نشان« مقاوم  فرهنگی»
ي  هاي اجتماعی اس ، موارد ديگر بیشتر دربردارنده جوانان از و وضور جوانان در شبکه

بر اينکه وجه مشخصه فرهنگ جوانان اس   مفهوم مصرف علاوه ند.هاي فردي هست سويه
رغم  ها نیز هس . تجربه زيسته جوانان به ترين مفهوم براي توضیح تجربه زيسته آن محوري

ها  توان آن را با استفاده از اين مفهوم توضیح داد؛ عمده فعالی  اي که دارد؛ می تنوع و پیچیدای
توان  را می هاي اجتماعی  جوانان در و استفاده جوانان از شبکه و تجارب زيسته مرتبط با وضور

طبقه؛ مصرف  ها و تجارب زيسته مصرفی جوانان در سه با در ذيل اين مفهوم قرارداد. فعالی 
 «فراغتی مصرف» ایرند. مفهوم فراغتی، مصرف فرهنگی و مصرف اطلاعاتی و خبري جاي می

 اينجا در. اس  شدن سرارم و بردن لذت صرفاً ها آن امانج دلیل که دارد هاي فعالی  بر دلال 
 از دسته آن «فرهنگی مصرف» مفهوم از منظور. اس  هدف نفسه فی شدن سرارم و لذت تجربه
 و هوي  زندای، سبك دهندة شکل و کننده تثبی  دهنده، نشان که اس  تجاربی و ها فعالی 

 سبك و هوي  بر دلال  تجارب نوع اين در بودن و ها فعالی  اين انجام هستند؛ فرد شخصی 
 دلیل دارد هاي فعالی  بر دلال  «اطلاعاتی و علمی مصرف» دارد و مفهوم متفاوتی زندای
 موارد و موضوعات در خود دانش بردن بالا و اطلاعات آوردن بدس  ها آن انجام از جوانان
توضیح تجارب زيسته ترين مفهوم براي  ها مصرف فرهنگی عمده بر پايه يافته. اس  مختلف

هاي مرتبط با آن اس . به اين معنا اغلب تجارب زيسته  هاي اجتماعی و فعالی  جوانان از شبکه
هاي اجتماعی در راستاي  هاي جوانان در شبکه هاي اجتماعی و فعالی  جوانان مرتبط با شبکه

 رند.و بازتولید فرهنگ و هوي  فرهنگی آنها قرار دا ایري مصرف فرهنگی يعنی شکل
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