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  .روز نزد پديدآوران بوده است 30مقاله براي اصلاح به مدت   22/11/1393:  پذيرش  20/04/1392:  يافتدر

محـور بـر    -سازي مفهوم هدف از نگارش اين مقاله بررسي تأثير نمايه     :چكيده
با توجـه بـه اهميـت    . سازي بازيابي تصاوير با استفاده از عملگر سايت است بهينه

هـاي مـورد توجـه     ر دنياي كنوني، اين مقاله پيرامون ويژگيروزافزون تصاوير د
پژوهش حاضر از نـوع پـژوهش    .كند عملگر سايت در بازيابي تصاوير بحث مي

روش . كاربردي است و بر ميزان بازيابي تصاوير در عملگر سـايت تمركـز دارد  
داد تع. تجربي است پژوهشِ مورد استفاده از نوع پژوهشِ مبتني بر فناوري و نيمه

تصـوير از كـل تصـاوير     site: (151(شده بر اساس عملگر سايت  تصاوير بازيابي
دو جهـت بررسـي    آمـارة خـي  . است)) صفحه(پيوند  9تصوير با  900(مجموعه 

دار  شده بـر اسـاس كـدهاي مختلـف معنـي      تفاوت فراواني تعداد تصاوير بازيابي
دهاي مختلف، متفـاوت  شده در ك دهد كه تعداد تصاوير بازيابي بوده و نشان مي

ترتيـب   زبـان فارسـي، بـه    تخصيص عنوان و شرح حاشـية تصـوير بـه    . بوده است
باعت افزايش رتبه و تعداد بازيابي تصاوير در مرحلـة بازيـابي از طريـق عملگـر     

هـاي بازيـابي    واليس براي تفاوت ميانگين رتبه  -آزمون كروسكال. شود فوق مي
رو، ميانگين رتبة بازيابي تصاوير در   و از اينداري است  گروه معني 9تصاوير در 

بـر بهبـود   بنـابراين، توجـه بـه برخـي متغيرهـا      . گانـه متفـاوت اسـت    هاي نه گروه
هـا   سازان و مديران وبگاه سازماندهي تصاوير وبگاه تأثير دارد و لازم است نمايه

سازي  بر نمايهاين مقاله با تأكيد . در استفاده از تصاوير، آنها را مد نظر قرار دهند
سـازي تصـاوير از طريـق     هاي نمايه ها و محدوديت محور تصاوير، ويژگي مفهوم

 .عملگر سايت را مورد بررسي قرار داده است

سـازي   يـره و بازيـابي تصـاوير؛ نمايـه    ذخسـازي تصـاوير؛    نمايـه      :هـا  كليدواژه
  مفهومي؛ عملگر سايت
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  ة پژوهشو مسئل مقدمه. 1

پيشـرفت  . هاي اصلي سازماندهي اطلاعات، تسهيل دسترسي به منابع اطلاعاتي اسـت  از هدف
سـازي و بازيـابي اطلاعـات     هاي اطلاعاتي و ارتباطي باعث تغيير و تحول در فرايند نمايه در فناوري

عدم كارايي  هاي پيش روي حوزة ذخيره و بازيابي اطلاعات، از چالش. در دنياي كنوني شده است
هـاي   بنـابراين، توجـه بـه اسـتفاده از روش    . سـازي و بازيـابي اطلاعـات اسـت     هاي سنتي نمايه روش
سازي  سازي، از جمله نمايه محور در حل برخي مسائلِ نمايه -سازي مفهوم سازي از جمله نمايه نمايه

  . تصاوير قابل تأمل است
جستجوگران تصوير هنگام جسـتجوي  . دهاي موجود در وب هستن ترين داده تصاوير از مقبول

اند؛ از جمله اينكه اصطلاحات جستجو بايد بـا   هايي مواجه آن با استفاده از جستجوي متن، با چالش
متنِ همراه تصوير مطابق باشند و ديگر اينكه، زبان جستجو بايد با زبان متنِ همـراه تصـوير مطابقـت    

هـاي اطلاعـات    ها، نظام اي هاي چندرسانه در فناوريپيشرفت  درنتيجة). Ménard 2009(باشد داشته 
مؤسسات دولتـي، آموزشـي، مـوزه هـا و     . اند هاي صنعتي و پژوهشي گسترش يافته بصري در حوزه

تصـاوير در قالـب ديجيتـال در    . انـد  هـايي از تصـاوير ايجـاد نمـوده     هاي تجاري همگي پايگاه بخش
ــا و حــوزه رشــته ــل پزشــكي، جغر  ه ــانون هــاي مختلفــي از قبي ــا، اجــراي ق ــوم فضــا،  1افي ــر، عل ، هن
  . شوند اي ذخيره مي نگاري و ارتباطات رسانه روزنامه

هاي اطلاعاتي و رايانـه، از دهـة    بازيابي تصوير، با تأكيد بر دو جامعة پژوهشي مديريت پايگاه
افـزايش قـدرت    دليـل  بـه ). Fauzi & Lewis 2008(بـوده اسـت   به بعد، حوزة پژوهشي فعـالي   1970

سازي بالا، اين امكان فراهم شده كه حجـم زيـادي    ها و وجود وسايل با حجم ذخيره دازش رايانهپر
 .از تصاوير ذخيره شوند

هـاي بـزرگ تصـاوير را فـراهم آورده اسـت، امـا        اگرچه فناوري، امكان دسترسـي بـه پايگـاه   
بيشتر كـاربران  . دآي نويسي تصاوير بر نمي سازي و فهرست فناوري بدون كمك انسان از عهدة نمايه

ويـژه توسـط    يـك تصـوير درون وب بـه   . هاي معنايي علاقه دارند تا نمودهاي بصـري  به موجوديت
عنـوان   4شـرح حاشـية تصـوير،    3مـتن جـايگزين تصـوير،    2موضوعات معنايي از قبيل عنوان تصوير،

ار اظه ـ» گريسـدورف و اوكـانر  « ).Jayaratne 2006 12(اسـت  هـا احاطـه شـده     و فـراداده  5صـفحه 
سـطح  : دهنـد  كنند و به آنها معني مـي  ها تصاوير را بر اساس سه سطح ارزيابي مي دارند كه انسان مي

هـا و   اول شامل رنگ، شكل، و بافت تصوير است؛ سطح دوم موضوعي است و شامل مردم، مكـان 
استنتاجي از ترين بخش است، شامل تفاسير  دادهاي درون تصوير است؛ و سطح سوم كه پيچيده رخ
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 Griesdorf & O’Connor( گيرد شود و اينجاست كه موضوع ذهني بينندة تصوير شكل مي تصوير مي

2002 .(  
كنيم، در ايـن دوره انتقـال حجـم زيـادي از      زندگي مي 1با توجه به اينكه در عصر فراديداري

وير هـاي تصـا   پايگـاه  ).Mills 2011(گيـرد   مياطلاعات توسط ديدگان و ابزارهاي غيرشفاهي انجام 
مناسـبي مـورد نيـاز اسـت تـا كـاربران        ها و فنـون  بنابراين، روش. يابند روز اهميت بيشتري مي به روز

اگـر  . هاي تصاوير ديجيتالي قرار دهند و بازيابي نمايند بتوانند توسط آنها تصاوير را در پيكرة پايگاه
بخوانـد، آن اطلاعـات   واند آن را اي نتواند اطلاعات مورد نظر خود را بيابد و يا بيابد ولي نت خواننده

ســهولت يــافتن و  –پــذيري اطلاعــات  بنــابراين، دســترس. ارزش چنــداني بــراي او نخواهــد داشــت
  ). Stephen 2009(افزايد  به ارزش آن اطلاعات مي -خواندن

مواردي از قبيل فقدان فرادادة منسجم براي تصاوير، دقت پايين موتورهاي جستجوي تصاوير 
و خلاء درك كاربران در جستجوي تصاوير در وب باعث شده كه افراد، محتـواي  موجود در وب 

كـرده و تنهـا بـه    ) Lee & Neal 2010(سـختي درك   بهتصوير مورد علاقة خود را در هنگام بازيابي 
از آنجـا كـه عنـاوين تصـاوير عمومـاً      . ننـد اكتفـا ك  هاي نام يـا عنـاوين تصـاوير    جستجوي كليدواژه

  . كنند دهند، كاربران، تصاوير خود را توصيف مي بارة محتواي سند ارائه نمياطلاعات توصيفي در
و ) Bar-Ilan et al. 2012(توصـيفات متنـي اسـت    بهترين روش براي بازيابي تصاوير، اتكـا بـه   

 Booth(شـود   سازي معمولاً توسط ماهيت مجموعه و نيازهاي كاربران تعيين مي سطح و مقدار نمايه

چيز راجع به آن غيـر از رنـگ، شـكل و     ير باشد، همهمقصود، شناسايي يك تصواگر ). 233 ,2001
دادن يـك شـيء مشـخص،     تنها بـراي نشـان   تصاوير، اغلب نه. شود بافت توسط واژگان توصيف مي

نسبت به متن شامل  تصاوير). Westerveld 2000(روند  كار مي بلكه براي بيان احساس خاصي هم به
» از«است و بين » يزيچدربارة «و هم » از چيزي«هستند، زيرا هر تصوير هم  هاي معنايي بيشتري لايه

هـاي ارتبـاطي و اطلاعـاتي، در     هاي سريع در فنـاوري  پيشرفت. اغلب تفاوت وجود دارد» دربارة«و 
  .قياس با گذشته، باعث استفادة روزافزون از منابع ديداري شده است

باعث ايجاد توجه جدي به فنون بازيابي مـؤثر   رشد روزافزون تصاوير موجود در وب، امروزه
سـازي   اگر يك تصوير ارزشي برابـر هـزار واژه دارد، بنـابراين، نمايـه    . اطلاعات ديداري شده است

  . تر است تر و مشكل ها و متون مهم سازي واژه تصوير از نمايه
وامـل  از جملـه ع : در عدم بازيابي مجدد يك تصوير عوامل چندي ممكن است سـهيم باشـند  

اي در ذخيـره و بازيـابي تصـاوير، ناكارآمـدي موتورهـاي جسـتجو يـا         محتوايي يا متني و كليدواژه
در ايـن  . اي را مد نظر دارد اين پژوهش عوامل متني و كليدواژه. ناتواني كاربران در بازيابي تصاوير
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ي تصـاوير از  سـازي و بازيـاب   هاي موفقيت در ذخيـره  شود كه دلايل ناكامي و راه پژوهش تلاش مي
توانـد مـورد اسـتفادة     نتايج حاصل از اين پـژوهش مـي  . بعد مفهومي و متني مورد بررسي قرار گيرد

سازاني كه در حوزة ذخيـره و   هاي ذخيره و بازيابي تصاوير و نيز نمايه كاربران، جستجوگران و نظام
توانـد مشـكلات و    وهش مـي هاي حاصل از اين پژ يافته. كنند، قرار گيرد بازيابي تصاوير فعاليت مي

  .سازي و بازيابي تصاوير و راهكارهاي مقابله با آن را منعكس نمايد مسايل نمايه

  هاي پژوهش پرسش. 2

  :هاي زير پاسخ دهد اين پژوهش در صدد است به پرسش
  گانه بر اساس عملگر سايت وجود دارد؟ آيا تفاوتي در ميزان بازيابي تصاوير كدهاي نه

تفـاوتي در ميـزان بازيـابي تصـاوير در نمونـة پـژوهش ايجـاد         1ه از زبـان مهارشـده  آيا اسـتفاد . الف
  كند؟ مي

  كند؟ تفاوتي در ميزان بازيابي تصاوير در نمونة پژوهش ايجاد مي 2آيا استفاده از زبان آزاد. ب
  كند؟ تفاوتي در ميزان بازيابي تصاوير در نمونة پژوهش ايجاد مي 3آيا استفاده از اسم فايل. ج
 كند؟ تفاوتي در ميزان بازيابي تصاوير در نمونة پژوهش ايجاد مي 4آيا استفاده از عنوان تصوير. د

تفاوتي در ميزان بازيـابي تصـاوير در نمونـة پـژوهش ايجـاد       5آيا استفاده از متن جايگزين تصوير. ه
  كند؟ مي

زيـابي تصـاوير در نمونـة    تفـاوتي در ميـزان با   6زبـان فارسـي    آيا استفاده از شرح حاشية تصوير به. و
  كند؟ پژوهش ايجاد مي

زبان انگليسـي تفـاوتي در ميـزان بازيـابي تصـاوير در نمونـة        آيا استفاده از شرح حاشية تصوير به . ز
 كند؟ پژوهش ايجاد مي

تفـاوتي در ميـزان    9از قبيـل موضـوع و عنـوان    8قالـب تصـوير   7برچسـب آيا استفاده از اطلاعات . ح
 كند؟ مونة پژوهش ايجاد ميبازيابي تصاوير در ن
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  محور -سازي مفهوم روش نمايه. 3

پردازنـد، اغلـب بـه     سازي تصاوير مي پيشينة فعاليت بسياري از نويسندگاني كه به مباحث نمايه
سـازي مفـاهيم نـوعي عملكـرد انسـاني       نمايه. گردد برمي 10اطلاعات  هاي علوم رايانه يا نظرية حوزه

صـورت خودكـار    هايي محدود، تعيين موضوعات يك تصوير بـه  به جز در حوزه. شود محسوب مي
هـايي اسـت كـه     سازي تصاوير شامل روش رايج در نمايه فرايند). Terris 2000(است كاري دشوار 

صـورت دسـتي بـا     هـايي را بـه   كنند يـا روش  هاي تصاوير را استخراج مي صورت خودكار ويژگي به
روش نخسـت، امكـان تعيـين مكـان تصـاوير را در      . مايندن براي تصاوير تعيين مي 1مفاهيم سطح بالا

و روش ديگـر بـر   ) رنگ، شكل و بافـت (هاي فيزيكي آنها  هاي ديجيتالي بر اساس ويژگي كتابخانه
سازي تصاوير نيز به تبع  هاي حوزة نمايه پژوهش. دهد اساس معاني و مفاهيم آنها به پژوهشگران مي

ــتند  ــامل دو روش هس ــن دو، ش ــم    روش اول،: اي ــه و روش دوم در عل ــوم رايان ــه در عل ــاً ريش اساس
سـازي   به مطالب مذكور، در اين پژوهش نمايه با توجه). Chu 2001(شناسي دارد  اطلاعات و دانش

  .شناسي است، مد نظر است محور كه حوزة كار علم اطلاعات و دانش -مفهوم

 پيشينة پژوهش. 4

محور پرداختـه شـده    -سازي تصاوير مفهوم يهدر اين بخش به بررسي متون مرتبط با حوزة نما
سازي تصاوير در داخل كشور بيشـتر   هاي پژوهشي مرتبط با نمايه لازم به ذكر است كه پيشينه. است

درودي ؛ 1384 پور عباس؛ 1384 دستغيب(بودند   سازي تصاوير پرداخته هاي نمايه به توصيف روش
هـاي پژوهشـي    لذا، به ذكـر پيشـينه  ). 1392؛ كوكبي و ديگران 1390 نژاد سليماني و درودي؛ 1388

  . شده در خارج از كشور بسنده شده است تحليلي انجام
محور تصـاوير را   -و همكارانش در پژوهشي طراحي و اجراي يك نظام بازيابي مفهوم» چوا«

منظور بازيـابي صـحيح مفـاهيم و     محور به -از موتور جستجوي مفهوم آنها. مورد بررسي قرار دادند
سـازي و روزآمـدكردن تصـاوير و از بـازخورد ربـط بـراي        هاي مفـاهيم در نمايـه   از گروه تصاوير،

هاي تصاوير استفاده كردند و بـا اسـتفاده از پايگـاهي     هاي مفاهيم و توصيف روزآمدكردن بازنمون
نتـايج پـژوهش نشـان داد    . ن نظام در حوزة تاريخ سنگاپور پرداختنـد تصوير به آزمون اي 120شامل 

 Chua et al(هاي منسجمي در انجـام بازيـابي نظـام بـا انـواع جسـتجوها محتمـل اسـت          كه پيشرفت

سازي و بازيابي تصاوير با اسـتفاده از تحليـل مفهـومي     در پژوهشي به بررسي نمايه» جانگ«). 1994
هـاي   سـازي داده  هـايي كـه در حـوزة ذخيـره     عليـرغم پيشـرفت   كـه  وي معتقد است. پرداخته است

هـاي مطلـوب بازيـابي تصـاوير، همگـام بـا        وجـود آمـده، در روش   سـازي بـه   تصاوير و فنون ذخيره
                                                                                                                                                                        
1. high-level concepts 
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هـاي   بر ايـن بـاور اسـت كـه در سـال     » جانگ«. پيشرفت فناوريِ توليد تصاوير گسترشي نبوده است
). Jang 2002(انـد   شـده از طريـق محتـواي آنهـا متمركـز     ها بر بازيـابي تصـاوير    اخير بيشتر پژوهش

بازيابي مؤثر با اين . كند در اين پژوهش روش نويني براي بازيابي سريع تصاوير پيشنهاد مي نگارنده
روش وي . هاي تصاوير دارد تا تعداد تصاوير موجود در پايگـاه  شيوه بيشتر بستگي به تعداد ويژگي

و همكاران روشي » ازم«در تحقيق ديگري . ز يك حوزة خاص استمستلزم داشتن دانشي پيشرفته ا
بنـدي   دهد اجزاي يك تصوير بر اساس اهميت نسبي آنها در تصوير مقولـه  ارائه دادند كه اجازه مي

تصـاوير در ايـن طـرح بـر اسـاس يـك        سازي ذخيره). Azzam, Leung and Horwood 2004(شوند 
سازي معنـايي تصـاوير    با بررسي نمايه» سميتس، پلو و بلكا«. سازي ضمني است تا عيني شيوة نمايه

افـزار مـديريت    سـازي خودكـار بـراي نـرم     يـك حـوزة نمايـه   ، شخصي با استفاده از توصيفات متني
هـاي مـتن همـراه تصـاوير شخصـي       توصـيفگرهاي معنـايي از توصـيف   . تصاوير پيوسته ارائه دادنـد 
وير خـود بـا اسـتفاده از زبـان طبيعـي يادداشـت       طـور طبيعـي بـراي تصـا     استخراج شدند، كاربران به

هدف اصلي محققان، . طور شخصي عناصر اصلي تصاوير را توصيف كنند نوشتند تا به مي 1توصيفي
بـا   2طـور مسـتقيم يـا غيرمسـتقيم در شـرح حاشـية تصـاوير        هـايي بـود كـه بـه     بازيابي افـراد و مكـان  

ه در پـژوهش خـود ب ـ  » روريسـا «. (Smits, Plu, and Bellec 2006)هـاي متنـي آمـده بودنـد      توصيف
هاي تصـاوير   هاي گروه آفرين از تصاوير شخصي در مقايسه با برچسب-كاربر هاي  صيفبررسي تو

عنـوان چـارچوب،    نويسـنده بـا اسـتفاده از ايـن نظريـه بـه      . پرداخـت  3با استفاده از نظرية سـطح پايـه  
هـاي تصـاوير توسـط     شده براي گروه نهاي تعيي هاي تصاوير منفرد و برچسب اي از توصيف مقايسه

داري در سطح انتزاعي آنهـا   كننده در سه مطالعه انجام داد و دريافت كه تفاوت معني مشاركت 180
نامه،  ها، اصطلاح بندي هاي جستجوي تصوير، طبقه در پايان مفاهيمي براي طراحي رابط. وجود دارد

در تحقيق ديگري به اين نتيجـه   محققان). Rorissa 2008(گرفت قرار و ابزارهاي مشابه مورد بحث 
محور نتـايج   -محور و محتوا -رسيدند كه استفاده از روش تركيبي در مقايسه با فنون بازيابي مفهوم

و همكاران در پژوهشي، روشـي را  » روكيديس«). Vadivel, Sural & Majumdar 2009(دارد بهتري 
محتـواي تصـوير ثبـت اختراعـات اسـت، پيشـنهاد       كنندة  براي استخراج مفاهيم خودكار كه تشريح

متكي بود و به فنون تحليل تصوير و  4شده اين پژوهش بر چارچوب يادگيري ماشيني نظارت. دادند
هـاي متنـي و ديـداري سـطح پـايين را از تصـاوير ثبـت اختراعـات          آنهـا ويژگـي  . متن تكيه داشـت 

ايي تشخيص مفاهيم جهاني اشكال پروانـة  منظور كسب توان را به 5كنندگان استخراج كردند و تعيين
نتـايج  . انتخـاب شـد   6براي ارزيابي اين روش پايگاهي در حوزة كفـش . ثبت اختراع آموزش دادند

دهد كـه تركيـب اطلاعـات متنـي و ديـداري تصـاويرِ ثبـت اختراعـات نشـانگر           ها نشان مي پژوهش
                                                                                                                                                                        
1. annotate 2. captions 3. basic level theory 
4.  supervised machine learning framework 5. detectors 6. footwear domain 
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 & Vrochidis, Moumtzidou( است هاي متني بهترشدن نتايج كارايي موارد توأمان ديداري و ويژگي

Kompatsiaris 2012 .(»با استفاده از طرحي كـاربرمحور از چـارچوب   در تحقيقي » فوزي و بلخطير
محور چندوجهيِ خودكار كه معناي اطلاعات متني تصوير وب را تحليل و آن  -سازي مفهوم نمايه
تقسيم كرده  1اي ابطهعلامت، شيء، انتزاع، منظره و ر: معنايي عمده شامل -چهريزة مفهومي 5را به 

نتايج آزمـون مجموعـه تصـاوير وبـي     . كند، صحبت كردند و روابط معنايي بين مفاهيم را تعيين مي
ــن روش از      توصــيف ــن اســت كــه اي ــانگر اي ــراه آن بي ــي هم شــده توســط انســان و اطلاعــات متن
و  3محـور  اف مكـان  دي آي-اف دهي تي هاي وزن و طرح 2اف دي آي-اف هاي تجربي تي چارچوب
 بهتـري دارد عملكـرد   5دقـت / در يك چارچوب ارزيابي مبتني بـر بازيـابي   4وزني سازي ان نيز نمايه

)Fauzi, and Belkhatir 2013( .  

  ها بندي پيشينه جمع. 5

گونه كه بايد مورد توجه قرار  هاي مرتبط با ذخيره و بازيابي تصاوير آن در داخل كشور حوزه
سـازي تصـاوير    هـاي نمايـه   نگرفته و مطالعات اندكي هم كه صورت گرفته، بيشتر به توصيف روش

كاررفتـه در مطالعـات حـوزة     هـاي بـه   هد كه روشد بررسي مطالعات پيشين نشان مي. پرداخته است
پيشـرفت  . سازي و بازيابي تصاوير در دو دهة گذشته شاهد تغيير و تحولات بسياري بوده است نمايه

كننـد و نيـز    هـايي كـه از تصـاوير اسـتفاده مـي      هاي اطلاعاتي و ارتبـاطي و گسـترش حـوزه    فناوري
تصـاوير، پژوهشـگران را بـه انديشـة مصورسـازي      هـاي متنـوع    پيشرفت ابزارهاي تهيه و تكثير قالب

اي در حـوزة تهيـه، ذخيـره و     همة اين شرايط سبب تغيير و تحولات عمـده . اطلاعات وا داشته است
محـور كـه حـوزة كـار      -سازي محتوا در مقايسه با نمايه. بازيابي تصاوير در دنياي كنوني شده است

سـازي   محـور اسـت، پـژوهش در حـوزة نمايـه      سـازي مفهـوم   متخصصان علوم رايانـه و تـالي نمايـه   
محـور   سـازي مـتن   بـا توجـه بـه معايـب نمايـه     . محـور تصـاوير، حيطـة كـار كتابـداران اسـت       مفهوم

هـاي دسـتي، و    نبـودن توصـيف   هاي بزرگ، دقيق بودن توصيف دستي تصاوير در پايگاه غيرممكن(
محـور تصـاوير و همكـاري     ن، استفادة تركيبي از هر دو روش محتوامحـور و مـت  )مسئلة چندمعنايي

متخصصان هر دو حوزة علـوم رايانـه و كتابـداري ممكـن اسـت بتوانـد مسـايل و مشـكلات حـوزة          
  . سازي را كاهش داده و فرايند بازيابي تصاوير را براي كاربران تسهيل نمايد نمايه

                                                                                                                                                                        
1. signal, object, abstract, scene and relational 2. Tf–idf 
3.  location-based  4. N-gram 5. recall/ precision based 
6. applied research 7. technology-based research 
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  پژوهش ابزار و جامعه روش،. 6

تصـاوير در عملگـر سـايت تمركـز     است و بر شيوة بازيـابي   6پژوهش حاضر از نوع كاربردي
تجربـي   و نيمـه ) 71، 1385پـاول  ( 7روش مورد استفاده در آن از نوع پژوهش مبتني بر فناوري. دارد

  . است) 351، 1387دلاور (آزمون چندگروهي با گروه كنترل  طرح پس(
ان تصاوير وبگاه دانشگاه شهيد چمر 25/6/1391در تاريخ  1با استفاده از دستور عملگر سايت

شـده بـر روي كـامپيوتر     تجو قرار گرفت و تصاوير بازيـابي مورد جس www.scu.ac.irاهواز به نشاني 
مـدرك ابتـدايي هـر جسـتجو را نشـان       1000 2فـرض  صورت پـيش  گوگل به. شخصي ذخيره شدند

تصوير، بازيابي شـد و از ايـن ميـان     1000سايت تعداد   بنابراين، با دستور جستجوي عملگر. دهد مي
بـا توجـه بـه اينكـه ايـن تعـداد بـر اسـاس         . تصوير جهت نمونة پژوهش انتخـاب گرديـد   100اد تعد

و بررســي و مشــاهدة  -افــراد، موضــوعات، اشــياء و متــون اطــراف تصــوير -ســازي مفهــومي  نمايــه
بـا اسـتفاده از    .گيري هدفمند استفاده شد اند، از نمونه پژوهشگر از جامعة مورد نظر انتخاب گرديده

كــه اســتاندارد مناســبي بــراي  640*480ضــوح تصــاوير ، وFastStone Photo Resizerار افــز نــرم
سپس، براي تمايز ظاهري به تصاوير كدهايي داده شد كه هنگـام  . سايت است، انتخاب گرديد وب

يافته به تصـاوير بـر روي    كدهاي اختصاص. بازيابي آنها از موتور جستجوي گوگل قابل تميز باشند
اند  يافته عبارت نمونة تصوير و كدهاي اختصاص. پايين تصاوير قرار داده شدند گوشة سمت راست

  : از

                                                                                                                                                                        
1. site operator  كمك دستور عملگر سايت كل تصاوير موجود در يك وبگاه خاص، قابل بازيابي استبا.  

2. default 
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يا متن جايگزين  Alt textبه جاي  Aپايين صفحه سمت راست علامت  شده نمونة يك تصوير كدگذاري. 3-1

 .تصوير قرار داده شده است

زمايشي است براي هـر گـروه   آ آزمون با گروه كنترل، و از نوع نيمه با توجه به اينكه طرح پس
دليـل اينكـه ايـن كـار بـراي       ، امـا بـه  )97، 1380دلاور(كنـد   كفايـت مـي  ) تصوير(نمونه  30حداقل 

بنابراين، . نخستين بار در كشور انجام شده، سعي شده است كه از تعداد بيشتري تصوير استفاده شود
تصوير بـر   900ر، جمعاً به تعداد با 9تصوير است و هر تصوير  100نمونة پژوهش اين مطالعه شامل 

هـاي خـاص    بـا ايـن تفـاوت كـه بـراي هـر تصـوير ويژگـي        . روي سايت اختصاصي بار نهاده شدند
هـاي مفهـومي متفـاوتي     مفهومي منظور گرديده است و در واقع، هر تصـوير مشخصـات و ويژگـي   

  . داشت
نهـا توسـط موتــور   سـازي آ  يافتـه و نمايــه  بعـد از بارنهـادن تصـاوير بــر روي وبگـاه اختصـاص     

جستجوي گوگل، از دستوري به نام عملگر سـايت اسـتفاده گرديـد تـا كـل تصـاوير وبگـاه نمونـة         
بـا ايـن كـار، قاعـدتاً ترتيـب قرارگـرفتن       . جا توسـط گوگـل بازيـابي شـوند     صورت يك پژوهش به

هـايي كـه بـراي گوگـل مهـم هسـتند، در رتبـة         شود، به اين معنـي كـه ويژگـي    تصاوير مشخص مي
  . تري قرار خواهند گرفتبالا

ســطح اول  يــا) Krause 1988( 1ســازي ســخت بــراي بررســي نمونــة مــورد پــژوهش از نمايــه
تصاوير هنري كـه بعـدها بـه نـام      براي) Panofsky 1955(» پانوفسكي«شده توسط  سازيِ معرفي نمايه

                                                                                                                                                                        
1. hard indexing 2. ofness 3. soft indexing 
4. HTML 4 5. Notepad ++ 6. Cascading Style Sheets Css 2.3 
7. Http://www.bing.com/ 
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در ايـن نـوع   . تگرديد، استفاده شده اس مطرح) Layne 1986(» شتفرد لين«توسط  2»از«سازي  نمايه
ساز بر اشياء و موضوعات قابل مشاهده در تصوير تأكيد دارد و از اشياء موجـود و   سازي، نمايه نمايه

ايـن بـر خـلاف    . كنـد  داده در تصـوير بـراي تعيـين سـطح توصـيف تصـاوير اسـتفاده مـي         وقايع رخ
آن را » نشــتفرد لــي«اســت كــه » پانفســكي«ســازي ســطوح دوم و ســوم  يــا نمايــه 3ســازي نــرم نمايــه
» كـراوز «. گردد ساز مي عنوان كرد و شامل ارزيابي و تفسير ذهني شخص نمايه» دربارة«سازي  نمايه

سازي نرم  و نمايه) تواند در كادر تصوير ببيند ساز مي توصيف آنچه كه نمايه(سازي سخت  بين نمايه
  ).Krause 1988( شود ميتمايز قائل 

هـاي پـژوهش بـا     نجام پژوهش بـه ثبـت رسـيد و داده   جهت ا اي دامنه 26/10/1391در تاريخ 
 اس اس و سـي  5پـلاس  پدپلاس و نوت 44ال  ام تي از نسخة اچ. مگابايت در آن بار نهاده شد 72حجم 

 image indexing(وبگـاه  . شـده اسـت  ال اسـتفاده   ام تـي  جهـت تعيـين صـفات قالـب مـتن اچ      3/62

project(iiproject.ir  تهيه  1391ماه  دي 25شده در تاريخ   يزبان اختصاص دادهاز دامنه و م با استفاده
 9تصـاوير در قالـب   . بر روي آن بار نهاده شـدند  1391بهمن  1شده در تاريخ  سازي و تصاوير نمايه

سـازي   جهـت بهينـه  . تصوير با اطلاعات توصيفي مجزا ايجاد گرديدنـد  100پيوند و هر پيوند شامل 
مسـترهاي   ا موضـوعات وبگـاه تهيـه و نشـاني سـايت بـه وب      جستجوي وبگاه، نقشة سايت مناسب ب

  . معرفي گرديد 7گوگل، ياهو، و بينگ
زبان فارسي، متن جايگزين تصوير، عنـوان تصـوير، اسـم     تصاوير با استفاده از شرح تصوير به 

در . سـازي شـدند   فايل، زبان آزاد، زبان مهارشده و تخصيص اطلاعات برچسب قالب تصوير نمايـه 
و در مواردي كه اصـطلاحي  ) اصفا(هاي فرهنگي فارسي  نامه زي زبان مهار شده از اصطلاحسا نمايه

اسـتفاده  ) فنـي  -نظام مبادلة اطلاعات علمي(نامة نما  شد، از اصطلاح نامة اصفا يافت نمي در اصطلاح
  . گرديد

در ) تصـاوير  ميزان بازيابي(اي  هاي يك متغير رتبه دليل اينكه به مقايسة داده در اين پژوهش به
بـراي بررسـي تفـاوت فراوانـي     » دو خـي «شود، از آزمـون   چند گروه مستقل از يكديگر پرداخته مي

گانه  هاي نه ها در گروه ها و همچنين، براي بررسي تفاوت ميانگين رتبه شده در گروه تصاوير بازيابي
ايسـة ميـانگين   لازم بـه ذكـر اسـت كـه بـراي مق     . شـود  اسـتفاده مـي  » واليس -كروسكال«از آزمون 

  .شود استفاده مي» ويتني يومان«صورت دوگروهي از آزمون  شده به هاي تصاوير بازيابي رتبه

 پژوهش هاي توصيفي يافته. 7

بـودن   آمده در بازيابي تصاوير، در مـورد اثـربخش   دست هاي به در اين بخش با محاسبة تفاوت
تصاوير نمونة مورد پژوهش قضاوت شده  يافته به تصاوير در ميزان و رتبة بازيابي كدهاي اختصاص

  .است
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  هاي توصيفي براي جستجوي تصاوير با عملگر سايت شاخص   .1جدول 

  بيشترين  كمترين  ميانگين  فراواني  آماره

 39 7 8/16 151 ارزش عددي

بررسي ميزان بازيابي تصاوير وبگـاه نمونـه بـر اسـاس     هاي توصيفي را براي  ، شاخص1جدول 
تصـوير از كـل تصـاوير     151شده،  در اين جدول، تعداد تصاوير بازيابي. كند ه ميارائعملگر سايت 

شـده   همچنين ميانگين، حداقل و حداكثر تعـداد تصـاوير بازيـابي   . بوده است) تصوير 900(پژوهش 
  ، شرح حاشية تصـوير بـه  )A(، متن جايگزين تصوير  )T(گانة عنوان تصوير  در هر يك از كدهاي نه

سـازي آزاد   ، زبـان نمايـه  )N(، اسم فايـل  )G(زبان فارسي  ، شرح حاشية تصوير به )E(زبان انگليسي 
)F(سازي مهارشده  ، زبان نمايه)C( اطلاعات قالب تصوير ،)P ( تصاويري كـه تغييـري روي آنهـا    و

 39و  7ترتيـب   شـده بـه   كمترين و بيشترين فراواني تصاوير بازيابي. دهد را نشان مي) Q(اعمال نشده 
  .اند هبود

  گانه بر اساس عملگر سايت وجود دارد؟ آيا تفاوتي در ميزان بازيابي تصاوير كدهاي نه. 1پرسش 
ها  در اين پژوهش با توجه به نوع و هدف پژوهش، يك موضوع مطرح شده است كه ويژگي 

پرسـش   8آن موضـوع شـامل   . دهـد  و شرايط خاص نمونة مورد پژوهش را مورد تفحص قـرار مـي  
هـاي   بنـابراين، بـا توجـه بـه اينكـه شـيوه       .شده پاسـخ دهـد   كند به موضوع مطرح ش مياست كه تلا

سازي تصاوير نمونة پژوهش مورد استفاده قرار گرفتـه، در ايـن پـژوهش هشـت      مختلفي براي نمايه
مقايسـه  ) تصاويري كه تغييـري روي آنهـا اعمـال نشـده    (سازي با وضعيت معيار  شيوة مختلف نمايه

  .شده است

  گانه هاي نه شده و فراواني مورد انتظار براي گروه فراواني مشاهده  . 2جدول 

فراواني   كدهاي تصاوير
  شده مشاهده

فراواني 
  مورد انتظار

مقدار 
  مانده باقي
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 )P(اطلاعات قالب تصوير

  )C(سازي مهارشده  زبان نمايه
  )N(اسم فايل 
  )F(سازي آزاد  زبان نمايه

  )A(متن جايگزين تصوير 
  )E(زبان انگليسي   ة تصوير بهشرح حاشي

  )G(زبان فارسي   شرح حاشيظ تصوير به
  )T(عنوان تصوير 

  )Q(تصاويري كه تغييري روي آنها اعمال نشده است 
 جمع

10 
11  
11  
11  
15  
13  
34  

7  
39  

151  

8/16 
8/16  
8/16  
8/16  
8/16  
8/16  
8/16  
8/16  
8/16  

8/6-  
8/5-  
8/5-  
8/5-  
8/1-  
8/3-  
2/17  
8/9-  
2/22  

هاي  مانده را براي گروه شده و فراواني مورد انتظار و نيز مقدار باقي ، فراواني مشاهده 2جدول 
مورد، مربوط بـه   7شده  طور كه در جدول فوق ارائه شد، تصاوير بازيابي همان. دهد گانه نشان مي نه

كـه   تصـاويري ( Qو حداكثر تعداد بازيـابي تصـاوير مربـوط بـه كـد      ) T(كد بازيابي عنوان تصاوير 
 34تعـداد  ) زبـان فارسـي   شـرح حاشـية تصـاوير بـه     ( Gو بعد از آن كد ) تغييري بر آنها اعمال نشده

هاي جدول فوق اختصاص متن جايگزين تصوير و شرح حاشـية تصـوير    طبق داده. مورد بوده است
  . استزبان انگليسي و فارسي به تصاوير وبگاه در تعداد بازيابي تصاوير آن وبگاه حائز اهميت  به 

  شده تفاوت فراواني تصاوير بازيابي  . 3جدول 

  ارزش عددي  آماره

 دوخي
  درجة آزادي
  داري سطح معني

755/48 
8  

000/0  

دو جهـت بررسـي تفـاوت     داري خـي  دو، درجة آزادي مربوط و سطح معنـي  خي 3در جدول 
 75/48دو  رة خـي آمـا . شده بر اساس كدهاي مختلف ارائه شده اسـت  فراواني تعداد تصاوير بازيابي

شـده   دهد كه تعداد تصاوير بازيابي دار بوده است و نشان مي معني) >P 000/0(داري  در سطح معني
  .  در كدهاي مختلف، متفاوت بوده است

  گانه  رتبة بازيابي تصاوير بر حسب كدهاي نه  . 4جدول 

  بيشترين  كمترين  انحراف معيار  ميانگين  فراواني  آماره
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  151 1 732/43 99/75 151 ارزش عددي

شده ميانگين رتبه در همـة كـدها    تصوير بازيابي 151دهد، در  نشان مي 4طور كه جدول  همان
  .بوده است 151و حداكثر  1و نيز حداقل رتبه  73/43و انحراف معيار  99/75

  گانه شده در كدهاي نه ميانگين رتبة تصاوير بازيابي   .5جدول 

  ن رتبهميانگي  فراواني  كدهاي تصاوير

 )P(اطلاعات قالب تصوير

  )C(سازي مهارشده  زبان نمايه
  )N(اسم فايل 
  )F(سازي آزاد  زبان نمايه

  )A(متن جايگزين تصوير 
  )E(زبان انگليسي   شرح حاشية تصوير به
  )G(زبان فارسي  شرح حاشية تصوير به 

  )T(عنوان تصوير 
  )Q(تصاويري كه تغييري روي آنها اعمال نشده است 

 جمع

10 
11  
11  
11  
15  
13  
34  

7  
39  

151  

70/65  
55/67  
45/47  
55/55  
83/62  
27/58  
68/103  
71/36  
74/88  

بهترين رتبـه  . تفكيك هر كد ارائه شده است شده به ، ميانگين رتبة تصاوير بازيابي5در جدول 
 Gد ترين رتبه مربوط به تصـاوير بـا ك ـ   و ضعيف 71/36با ) عنوان تصوير( Tمربوط به تصاوير با كد 

اگرچـه عنـوان تصـوير از نظـر فراوانـي      . بوده اسـت  68/103با ) زبان فارسي  شرح حاشية تصوير به(
كمترين ميزان بازيابي را داشته، اما از نظر رتبة بازيابي در وضعيت بهتري در بـين سـاير كـدها قـرار     

تـري در   زبـان فارسـي از نظـر تعـداد در وضـعيت مناسـب       دارد و اختصاص شرح حاشية تصوير بـه  
. مقايسه با ساير كدها قرار دارد، امـا از نظـر رتبـة بازيـابي در مرتبـة آخـر در ميـان سـاير كدهاسـت         

ترتيب، باعث افزايش رتبه و تعـداد   زبان فارسي به بنابراين، تخصيص عنوان و شرح حاشية تصوير به 
  .شود بازيابي تصاوير در مرحلة عملگر سايت مي

  هاي بازيابي تصاوير بهتفاوت ميانگين رت  . 6جدول 

  ارزش عددي آماره



  1شمارة    |   31دورة    |   1394 پاييز 

 100  

 دوخي
  درجة آزادي
  داري سطح معني

131/34 
8  

000/0  

 9هـاي بازيـابي تصـاوير در     براي تفاوت ميانگين رتبـه » واليس  -كروسكال«، آزمون 6جدول 
، سـطح  8بـا درجـة آزادي    13/34دو  شـود، خـي   طـور كـه ديـده مـي     همـان . دهـد  گروه را نشان مي

هـاي   رو، ميـانگين رتبـة بازيـابي تصـاوير در گـروه      دهد و از ايـن  را نشان مي >0001/0pداري  معني
  .گانه متفاوت بوده است نه

شـده در   دو بـراي سـنجش تفـاوت فراوانـي تصـاوير بازيـابي       هاي خـي  با توجه به اينكه آزمون
هـاي بازيـابي    براي بررسي تفاوت ميانگين رتبـه » واليس  -كروسكال«گانه و نيز آزمون  هاي نه گروه

دو، هـم   صورت دوبه ها به اند، در نتيجه لازم است كه گروه دار بوده گانه هر دو معني هاي نه در گروه
هـاي زوجـي يـا     از لحاظ فراوانـي و هـم از لحـاظ رتبـه مـورد بررسـي قـرار داده شـوند تـا تفـاوت          

شـده در   وير بازيـابي رو، براي مقايسـة فراوانـي تصـا    از اين. هاي زوجي انجام و مشخص شود مقايسه
هـاي بازيـابي تصـاوير     دو و جهـت بررسـي تفـاوت رتبـه     دو از آزمـون خـي   صورت دوبـه  ها به گروه
  .شود استفاده شده كه در ادامه به آنها پرداخته مي» ويتني مان يو«دو از آزمون  صورت دوبه ها به گروه

 گانه شده در كدهاي نه بازيابي داري آن براي تفاوت فراواني تصاوير دو و سطح معني خي   .7جدول 

  C  F  N  T  A  G  E  P  كد

Q  16/17 16/15 68/15 26/22 66/10 342./ 0/13 16/17  

شده بر اساس كدهاي  دو براي سنجش تفاوت فراواني تصاوير بازيابي آزمون خي 7در جدول 
ي آنها اعمال كه هيچ تغييري رو ، تصاويريQمهارشده و زبان  ، تصاويرCبراي كد ترتيب  گانه به نه

، زبان آزاد و Fدر مورد دو كد  .استدار  معني) >0001/0p(داري  در سطح معني 16/17نشده است 
ــ Qكــد  ــيدر س ــي P/.=0001داري  طح معن  ــ، Nكــد دار، در دو  معن ــل و ك ســطح  در Qد اســم فاي
 P.=/0001داري  معنـي  در سطح Q، عنوان تصوير و كد T، براي كد دار معني P/.=0001داري  معني
، دار معنـي  P/.=001داري  در سـطح معنـي   Qكـد  تن جايگزين تصوير و ، مAكد ، براي دو دار معني

 دار معنـي  P/.=55داري  معنـي سـطح   در Qو كد زبان فارسي   حاشية تصوير به ، شرحGكد براي دو 
داري  در ســطح معنــي Qزبــان انگليســي و كــد  ، شــرح حاشــية تصــوير بــه Eنيســت، بــراي دو كــد 

0001./=P و براي كددار  معنيP     اطلاعات قالـب تصـوير و كـد ،Q داري  دو در سـطح معنـي   ، خـي
0001=./P است دار معني .  
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آيا استفاده از زبان مهارشده تفاوتي در ميزان بازيابي تصاوير در نمونة پژوهش ايجـاد  . پرسش الف
  كند؟ مي

  Qو  Cرتبة بازيابي تصاوير بر اساس كدهاي   . 8جدول 

  ها  جمع رتبه  ميانگين رتبه  انيفراو  گروه

C  
Q  

  جمع

11 
39  
50  

73/20 
85/26  
  

00/228 
00/1047  

زبـان  تصـاوير  ( Qو  Cاساس كـدهاي    رتبة بازيابي تصاوير نمونة مورد پژوهش را بر 8جدول 
ميـانگين رتبـة بازيـابي    . دهد نشان مي) مهار شده و تصاويري كه هيچ تغييري روي آنها اعمال نشده

بنـابراين، تصـاوير كـد    . بوده اسـت  85/26معادل  Qو ميانگين رتبة بازيابي كد  73/20 معادل Cكد 
 . در رتبة بازيابي بهتري قرار دارند Qزبان مهارشده در مقايسه با تصاوير كد 

  Qو  Cهاي دو گروه  تفاوت ميانگين رتبه   .9جدول 

  ارزش عددي  آماره

 ويتنيمانيو
  زد

  داري سطح معني

000/162 
230/1-  
219/0  

گـروه  هـاي دو   داري تفاوت ميانگين رتبـه  براي سنجش معني» ويتني يو مان«، آزمون 9 جدول
219= ./P رو، رتبة بازيابي تصاوير بر اساس كـدهاي  دهد و از اين مي را نشان C  وQ )  زبـان  تصـاوير

عبارتي،  به. داري ندارند تفاوت معني) مهار شده و تصاويري كه تغييري روي آنها اعمال نشده است
  . دار نيست و اختلاف بين دو كد فوق تصادفي و اتفاقي است تفاوت بين دو كد از نظر آماري معني

آيا استفاده از زبان آزاد تفـاوتي در ميـزان بازيـابي تصـاوير در نمونـة پـژوهش ايجـاد        . پرسش ب
  كند؟ مي

  Qو  Fرتبة بازيابي تصاوير بر اساس كدهاي   . 10جدول 

  ها جمع رتبه  ميانگين رتبه  يفراوان  گروه

F  
Q  

  جمع

11 
39  
50  

64/20 
87/26  
  

00/227 
00/1048  



  1شمارة    |   31دورة    |   1394 پاييز 

 102  

زبان تصاوير ( Qو  F، رتبة بازيابي تصاوير نمونة مورد پژوهش را بر اساس كدهاي 10جدول 
 Fميانگين رتبة بازيـابي كـد   . دهد نشان مي) آزاد و تصاويري كه هيچ تغييري روي آنها اعمال نشده

از ميـانگين   Fبنـابراين، كـد   . بـوده اسـت   87/26معـادل   Qو ميانگين رتبة بازيابي كد  64/20معادل 
  .رتبة بازيابي بهتري برخوردار بوده است

  Qو  Fدر مورد تفاوت رتبة بازيابي » ويتني مان يو«آزمون   . 11جدول 

  ارزش عددي  آماره

 ويتنيمانيو
  زد

  داري سطح معني

000/161 
253/1-  
210/0  

زبـان آزاد و  ر تصاوي( Qو  Fرتبة بازيابي در مورد تفاوت » ويتني يو مان«آزمون  11 در جدول
 را نشان P/. =21داري  و سطح معني 0/161آمارة ) تصاويري كه هيچ تغييري روي آنها اعمال نشده

  . ندارند داري تفاوت معني Qو  Fبازيابي رو، رتبة  از اين. دهد مي
  كند؟ فاوتي در ميزان بازيابي تصاوير در نمونة پژوهش ايجاد ميآيا استفاده از اسم فايل ت. ج

  Qو  Nرتبة بازيابي تصاوير نمونة مورد پژوهش بر اساس كدهاي   . 12جدول 

  ها جمع رتبه  ميانگين رتبه  فراواني  گروه

N  
Q  

  جمع

11 
39  
50  

18/20 
00/27  
  

00/222 
00/1053  

و اسـم فايـل   ( Qو  Nش را بر اساس كدهاي ، رتبة بازيابي تصاوير نمونة مورد پژوه12 جدول
معـادل   Nميـانگين رتبـة بازيـابي كـد     . دهـد  نشـان مـي  ) تصاويري كه تغييري روي آنها اعمال نشده

  .بوده است 0/27معادل  Qو ميانگين رتبة بازيابي كد  18/20

  Qو  Nزيابي در مورد تفاوت رتبة با» ويتني يو مان«آزمون   . 13جدول 

  ارزش عددي  آماره

 ويتنييو مان
  زد

  داري  سطح معني

000/156 
370/1-  
171/0  
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و  اسـم فايـل  ( Qو  Nرتبـة بازيـابي   در مـورد تفـاوت   » ويتنـي  يـو مـان  «، آزمـون  13در جدول 
را نشـان   P/. =17داري  و سـطح معنـي   0/156معـادل  ) تصاويري كه تغييري روي آنها اعمـال نشـده  

  . داري ندارند معني فاوتت Qو  Nبازيابي رو، رتبة   از اين. دهد مي
  كند؟ آيا استفاده از عنوان تفاوتي در ميزان بازيابي تصاوير در نمونة پژوهش ايجاد مي. د

  Qو  Tرتبة بازيابي تصاوير نمونة مورد پژوهش بر اساس كدهاي   . 14جدول 

  ها جمع رتبه  ميانگين رتبه  فراواني  گروه

T  
Q  

  جمع

7 
39  
46  

43/17 
59/24  
  

00/122 
00/959  

عنـوان  ( Qو  Tكـدهاي  ، رتبة بازيـابي تصـاوير نمونـة مـورد پـژوهش را بـر اسـاس        14جدول 
 Tكـد  ميـانگين رتبـة بازيـابي    . دهـد  نشان مي) و تصاويري كه تغييري روي آنها اعمال نشدهتصوير 
 .بوده است 59/24معادل  Qكد و ميانگين رتبه بازيابي  43/17معادل 

  Qو  Tدر مورد تفاوت رتبة بازيابي كدهاي » يويتن يو مان«آزمون   . 15جدول 

  ارزش عددي  آماره

 ويتنييو مان
  زد

  داري  سطح معني

000/94 
300/1-  
204/0  

و  وان تصـوير عن ـ( Qو  Tزيـابي  در مورد تفـاوت رتبـة با  » ويتني يو مان«، آزمون 15در جدول 
را نشـان   P=/. 20داري  و سطح معني 0/94معادل ) تصاويري كه هيچ تغييري روي آنها اعمال نشده

  . داري ندارند معني تفاوت Qو   Tبازيابيرو، رتبة   از اين. دهد مي
آيا استفاده از متن جايگزين تصوير تفاوتي در ميزان بازيابي تصاوير در نمونـة پـژوهش ايجـاد    . هـ
  كند؟ مي

   Qو  Aرتبه بازيابي تصاوير نمونة مورد پژوهش بر اساس كدهاي    .16 جدول

  هاجمع رتبه  ميانگين رتبه  فراواني  گروه
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A  
Q  

  جمع

15 
39  
54  

67/22 
36/29  
  

00/340 
00/1145  

مــتن ( Qو  A، رتبــة بازيــابي تصــاوير نمونــة مــورد پــژوهش را بــر اســاس كــدهاي 16جــدول 
ميانگين رتبة بازيابي . دهد نشان مي) جايگزين تصوير و تصاويري كه تغييري روي آنها اعمال نشده

  .بوده است 36/29معادل  Qو ميانگين رتبة بازيابي كد  67/22معادل  Aكد 

   Qو  Aكدهاي بر اساس در مورد تفاوت رتبة بازيابي » ويتني يو مان«آزمون    .17جدول 

  ارزش عددي  آماره

 ويتنييو مان
  زد

  داري  سطح معني

000/220 
400/1-  
161/0  

جـايگزين   مـتن ( Qو  Aبازيـابي   رتبـة در مـورد تفـاوت   » ويتنـي  يو مان«، آزمون 17در جدول 
/. 16داري  معنـي و سـطح   0/220معادل ) تصوير و تصاويري كه هيچ تغييري روي آنها اعمال نشده

=P رو، رتبة بازيابي از اين. دهد را نشان مي A  وQ داري ندارند ت معنيتفاو .  
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يـابي تصـاوير در نمونـة    زبان فارسـي تفـاوتي در ميـزان باز     آيا استفاده از شرح حاشية تصوير به. و
  كند؟ پژوهش ايجاد مي

   Q و Gرتبة بازيابي تصاوير نمونة مورد پژوهش بر اساس كدهاي   . 18جدول 

  هاجمع رتبه  ميانگين رتبه  فراواني  گروه

G  
Q  

  جمع

34 
39  
73  

82/33 
77/39  
  

00/1150 
00/1551  

شرح حاشية ( Qو  Gاي ، رتبة بازيابي تصاوير نمونة مورد پژوهش را بر اساس كده18جدول 
ميـانگين رتبـة   . دهـد  نشان مـي ) زبان فارسي و تصاويري كه تغييري روي آنها اعمال نشده  تصوير به

  .بوده است 77/39معادل  Qو ميانگين رتبة بازيابي كد  82/33معادل  Gبازيابي كد 

   Qو  Gكدهاي  اساستصاوير بر در مورد تفاوت رتبة بازيابي » ويتني مانيو «آزمون   . 19جدول 

  ارزش عددي  آماره

 ويتنييو مان
  زد

  داري سطح معني

000/555 
194/1-  
232/0  

حاشية تصوير  شرح( Qو  Gبازيابي در مورد تفاوت رتبة » ويتني يو مان«، آزمون 19در جدول 
داري  و سطح معني 0/555معادل ) زبان فارسي و تصاويري كه هيچ تغييري روي آنها اعمال نشده به 
23= ./P بازيابي رو، رتبة  از اين. دهد مي را نشانG  وQ داري ندارند فاوت معنيت .  
زبان انگليسي تفـاوتي در ميـزان بازيـابي تصـاوير در نمونـة        آيا استفاده از شرح حاشية تصوير به. ز

  كند؟ پژوهش ايجاد مي

   Qو  Eرتبة بازيابي تصاوير نمونة مورد پژوهش بر اساس كدهاي   . 20جدول 

  ها جمع رتبه  ميانگين رتبه  فراواني  گروه

E  
Q  

  جمع

13 
39  
52  

62/21 
13/28  
  

00/281 
00/1097  
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شرح حاشـية  ( Qو  E، رتبة بازيابي تصاوير نمونة مورد پژوهش را بر اساس كدهاي 20 جدول
ميـانگين رتبـة   . دهد نشان مي) زبان انگليسي و تصاويري كه تغييري روي آنها اعمال نشده  تصوير به

 .بوده است 13/28معادل  Qو ميانگين رتبة بازيابي كد  62/21معادل  Eبازيابي كد 

   Qو  Eدر مورد تفاوت رتبة بازيابي بر اساس كدهاي » ويتني يو مان«آزمون   . 21جدول 

  ارزش عددي  آماره

 ويتنييو مان
  زد

  داري سطح معني

000/190 
342/1-  
180/0  

شرح حاشية تصـوير  ( Qو  Eازيابي در مورد تفاوت رتبة ب» ويتني يو مان«آزمون  21در جدول 
و سـطح   0/190معـادل  ) زبـان انگليسـي و تصـاويري كـه هـيچ تغييـري روي آنهـا اعمـال نشـده          به 

  . داري ندارند تفاوت معني Qو  Fرو، رتبة بازيابي   از اين. دهد را نشان مي P/. =18داري  معني
تصوير از قبيل موضوع و عنوان تفاوتي در ميزان بازيابي  آيا استفاده از اطلاعات برچسب قالب. ح

  كند؟ تصاوير در نمونة پژوهش ايجاد مي

   Qو  Pكدهاي بر اساس رتبة بازيابي تصاوير نمونة مورد پژوهش    .22جدول 

  هاجمع رتبه  ميانگين رتبه  فراواني  گروه

P  
Q  

  جمع

10 
39  
49  

40/20 
18/26  
  

00/204 
00/1021  

اطلاعـات  ( Qو  Pبازيابي تصاوير نمونة مورد پژوهش را بـر اسـاس كـدهاي     ، رتبة22جدول 
ميانگين رتبة بازيابي كـد  . دهد نشان مي) قالب تصوير و تصاويري كه تغييري روي آنها اعمال نشده

P  و ميانگين رتبة بازيابي كد  40/20معادلQ  بوده است 18/26معادل.  

   Qو  Pد تفاوت رتبة بازيابي بر اساس كدهاي در مور» ويتني يو مان«آزمون   . 23جدول 

  ارزش عددي  آماره

 ويتنييو مان
  زد

  داري  سطح معني

000/149 
141/1-  
264/0  
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برچسـب   اطلاعـات ( Qو  Pبازيابي در مورد تفاوت رتبة » ويتني يو مان«، آزمون 23در جدول 
داري   معنـي و سـطح   0/149معادل ) قالب تصوير و تصاويري كه هيچ تغييري روي آنها اعمال نشده

26= ./P بازيابي هاي  رو، رتبه از اين. دهد را نشان ميP  وQ داري ندارند معني تفاوت .  

  گيري  بحث و نتيجه. 8

سازي بازيابي تصاوير با اسـتفاده از عملگـر    سازي بر بهينه هاي نمايه منظور بررسي تأثير شيوه به
هـاي   بـودن ويژگـي   بازيابي تصاوير در مورد اثربخش آمده در دست هاي به سايت، با محاسبة تفاوت

  .يافته به تصاوير، در مورد ميزان و رتبة بازيابي تصاوير نمونة پژوهشي قضاوت شد اختصاص
 151شـده در بخـش عملگـر سـايت      تصوير مورد پژوهش، تعداد تصاوير بازيـابي  900از كل 
 39و  7ترتيـب،   ده در ايـن بخـش بـه   ش ـ كمترين و بيشـترين فراوانـي تصـاوير بازيـابي    . تصوير است

مورد مربوط به كد بازيابي عنوان تصاوير و حداكثر تعداد بازيـابي   7شده  از تصاوير بازيابي. اند بوده
تصاوير مربوط به كد تصاويري كه تغييري بر آنها اعمال نشده و بعد از آن كد شرح حاشية تصاوير 

براين، اختصاص متن جايگزين تصـوير و شـرح حاشـية    بنا. مورد بوده است 34زبان فارسي تعداد  به 
زبان انگليسي و فارسي به تصاويرِ وبگاه، در تعداد بازيابي تصاوير آن وبگاه حائز اهميـت   تصوير به 

  . است
شـده بـر اسـاس كـدهاي      دو جهت بررسي تفـاوت فراوانـي تعـداد تصـاوير بازيـابي      آمارة خي

دهـد كـه تعـداد     بـوده اسـت و نشـان مـي     دار معني) >P 000/0(داري  معنيدر سطح  75/48مختلف 
تصــوير  151ميــانگين رتبــه در . شــده در كــدهاي مختلــف، متفــاوت بــوده اســت  تصــاوير بازيــابي

ــابي ــار  99/75شــده در همــة كــدها  بازي ــوده اســت 73/43و انحــراف معي بهتــرين رتبــة تصــاوير . ب
ترين رتبه مربوط به تصاوير بـا   و ضعيف 71/36شده مربوط به تصاوير با كد عنوان تصوير با  بازيابي

اگرچه عنوان تصوير در بخش عملگر . بوده است 68/103زبان فارسي با  كد شرح حاشية تصوير به 
سايت از نظر فراواني كمترين ميزان بازيابي را داشته، اما از نظر رتبة بازيابي در وضـعيت بهتـري در   

زبان فارسي از نظـر تعـداد در وضـعيت     ة تصوير به بين ساير كدها قرار دارد و اختصاص شرح حاشي
تري در مقايسه با ساير كدها قرار دارد، اما از نظر رتبة بازيابي در مرتبـة آخـر در ميـان سـاير      مناسب

ترتيـب، باعـث افـزايش     زبان فارسي به  بنابراين، تخصيص عنوان و شرح حاشية تصوير به. كدهاست
بـراي  » والـيس   -كروسـكال «آزمـون  . شود مرحلة عملگر سايت ميرتبه و تعداد بازيابي تصاوير در 

، سـطح  8بـا درجـة آزادي    13/34دو  گـروه، خـي   9هـاي بازيـابي تصـاوير در     تفاوت ميانگين رتبـه 
گانـه متفـاوت    هاي نه رو، ميانگين رتبة بازيابي تصاوير در گروه  است و از اين >0001/0pداري  معني

  .بوده است
شـده بـا كـدهاي     تصـاوير بازيـابي   براي تعداد) >0001/0p(داري  معني دو با سطح آزمون خي
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. داري متفاوت اسـت  طور معني زبان مهارشده و تصاويري كه هيچ تغييري روي آنها اعمال نشده، به
دو بـراي سـنجش    آزمـون خـي  . دار ندارنـد  رتبة بازيابي تصاوير بر اساس كدهاي فوق تفاوت معني

شده در دو كد زبان آزاد و كد تصاويري كه هيچ تغييري روي آنهـا   ابيتفاوت فراواني تصاوير بازي
تفـاوت  تصاوير بر اسـاس كـدهاي فـوق    رتبة بازيابي . داري متفاوت است طور معني اعمال نشده، به

شده در دو كـد اسـم    دو براي سنجش تفاوت فراواني تصاوير بازيابي آزمون خي. داري ندارند معني
رتبـة  . داري متفـاوت اسـت   طـور معنـي   غييري روي آنها اعمـال نشـده، بـه   فايل و كد تصاويري كه ت

دو بـراي سـنجش تفـاوت فراوانـي      آزمـون خـي  . داري ندارند گفته تفاوت معني بازيابي دو كد پيش
شده در دو گروه عنوان تصوير و كد تصاويري كه تغييري روي آنهـا اعمـال نشـده،     تصاوير بازيابي

آزمـون  . داري ندارنـد  گفته تفـاوت معنـي   رتبة بازيابي دو كد پيش. تداري متفاوت اس طور معني به
شده در دو گروه متن جـايگزين تصـوير و كـد     دو براي سنجش تفاوت فراواني تصاوير بازيابي خي

رتبـة بازيـابي دو كـد    . داري متفاوت است طور معني تصاويري كه تغييري روي آنها اعمال نشده، به
دو بــراي ســنجش تفــاوت فراوانــي تصــاوير   آزمــون خــي. ندارنــدداري  گفتــه تفــاوت معنــي پــيش
زبان فارسي و كد تصاويري كـه تغييـري روي آنهـا      شده در دو گروه شرح حاشية تصوير به بازيابي

داري  گفتـه تفـاوت معنـي    رتبة بازيـابي دو كـد پـيش   . داري متفاوت نيست طور معني اعمال نشده، به
شـده در دو كـد شـرح حاشـية      وت فراواني تصـاوير بازيـابي  دو براي سنجش تفا آزمون خي. ندارند

رتبـة  . دار اسـت  زبان انگليسي و كد تصاويري كه تغييري روي آنهـا اعمـال نشـده، معنـي      تصوير به
دو بـراي تفـاوت فراوانـي تصـاوير      آزمـون خـي  . داري ندارند گفته تفاوت معني بازيابي دو كد پيش

وير و كد تصاويري كه تغييري روي آنهـا اعمـال نشـده،    بازيابي شده در دو كد اطلاعات قالب تص
  . داري ندارند هاي بازيابي اين دو كد تفاوت معني رتبه. دار است معني

ريزي شده اسـت و   نحوي پيچيده برنامه رسد موتور جستجوي گوگل به در مجموع، به نظر مي
يابي بهتري دارند و برخـي  اند، رتبة باز اين امر باعث شده تصاويري كه با برخي كدها مشخص شده

هـاي بازيـابي تصـاوير در گوگـل بـراي       رسـد شـيوه   به نظر مـي . تصاوير تعداد بازيابي بيشتري دارند
) مـتن جـايگزين تصـوير، شـرح حاشـية تصـوير و غيـره       عنوان تصـوير،  (هاي مختلف تصوير  بخش

ور متفـاوتي عمـل   ط ـ هاي مختلف تصوير به اي ثابت تنطيم نشده است و گوگل براي ويژگي گونه به
خصـوص   سازي موتورهاي جستجو بـه  هاي نمايه با توجه به اينكه الگوريتم. دهد بازيابي را انجام مي

هـاي بيشـتري نيـاز     هاست، اظهار نظر در مورد آن به پـژوهش  گوگل جزء مسايل امنيتي اين شركت
  .دارد

 پيشنهادها. 9

 :هكرد ك يشنهادپ توان يپژوهش حاضر م هاي يافته بر اساس
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 يـابي امـا در باز  ،توانمند است يرتصاو يابيو باز سازي يهگوگل اگرچه در نما يموتور جستجو .1
 يراهبردهـا در  ييـر تغ يازمنـد و ن يسـت برخوردار ن يكاف يتوبگاه از قابل يك يرتصاو ةمجموع

 .استفوق  ينةدر زم يرتصاو يابيجستجو و باز

مقاصـد مختلـف اسـتفاده     بـراي وب  در يركه از تصاو يها و مؤسسات مختلف كاربران، شركت .2
ير، تصـو  يةشـرح حاش ـ  ير،جستجو از جمله عنوان تصو يموتورها يبانمتون مورد پشت كنند، يم

  .خود اختصاص دهند هاي  وبگاه يررا به تصاوقالب تصوير 
. هاي توصيفي مناسب باشد، بازيابي نخواهنـد شـد   هاي تصاوير فاقد يادداشت چنانچه مجموعه .3

هـاي توصـيفي مناسـب     يادداشـت  يتكاربران را از اهم ير،تصاو هاي اطلاعاتي اهيگپابنابراين، 
  .كنند يارا توسط آنان مه يرمختلف به تصاو هاي واقف و امكان افزودن برچسب يرتصاو

 منابعفهرست 
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    صالح رحيمي
 شناسـي  دكتري علم اطلاعات و دانش داراي مدرك تحصيلي 1353تولد سال م

اكنون استاديار گروه علم اطلاعات  وي هم. از دانشگاه شهيد چمران اهواز است
    . شناسي دانشگاه رازي است و دانش

هـاي   شناسي پژوهش، فنـاوري  ذخيره و بازيابي اطلاعات، مديريت دانش، روش
  .مله علايق پژوهشي ايشان هستنداطلاعاتي و ارتباطي از ج
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شناسي سلامت از دانشگاه تهران  داراي مدرك دكتري روان ،1358متولد سال 

سـينا همـدان    شناسـي دانشـگاه بـوعلي    اكنون استاديار گـروه روان  وي هم. است
    . است

مدت، سلامت روانـي از جملـه    درمانگري پويشي فشرده كوتاه شخصيت، روان
 .پژوهشي ايشان هستند علايق

 

 
  




