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گردشگری راهکاری جهت توسعه ی 

کارآفرینی زنان روستایی

منصور غنیان
عضو هیئت علمی دانشگاه کشاورزی 
و منابع طبیعی رامین خوزستان 
هستی فتوتی
کارشناس ارشد ترویج و آموزش 
کشاورزی دانشگاه کشاورزی و منابع 
طبیعی رامین خوزستان

اشتغال امروزه به یکی از چالش های مهم جهان تبدیل شده است و شاید جزء معدود مواردی باشد که همه  انسان ها، 
دولت ها و حکومت ها با آن درگیر هستند. تفاوتی هم نمی کند، چه کشورهای توسعه یافته، چه کشورهای کمتر 
توسعه یافته، همه باید برای اشتغال برنامه های فعال داشته باشند. از نخستین آثار گردشگری ایجاد فرصت های 
کارآفرینانه در محیط روستاست. گردشگری، صنعتی است که با ترکیبی از خدمات و خلاقیت، فرصت های زیادی 
برای اشتغال فراهم کرده است و با برنامه ریزی درست به بهترین شکل می توان از این فرصت ها بهره برداری کرد. با 
توجه به این که حدود نیمی از جمعیت کشور و بخش قابل توجهی از جمعیت فعال اقتصادی را زنان به خود اختصاص 
داده و نسبت آنان در جامعه تحصیلکرده همچنان رو به تزاید است، امّا هنوز سهم شایسته ای در اقتصاد ملی به 
دست نیاورده اند. با این حال، زنان کارآفرین در مسیر کارآفرینی خود توانسته اند موفقیت هایی را به دست آورند 
که می تواند تأثیر شگرفی در عرصه های اقتصادی، اجتماعی و سیاسی کشور بر جای گذارد. یکی از زمینه های 
مطلوب برای ارتقاء کارآفرینی زنان روستایی، توجه به گردشگری و صنعت توریسم در مناطق روستایی می باشد. 
گردشگری یکی از فعالیت هایی است که به دلیل تنوع در مشاغل، زمینه ی اشتغال و کارآفرینی بسیار زیادی برای 
زنان دارد و آن ها به راحتی می توانند در کنار فعالیت های روزمره و خانگی خود به این کار بپردازند. زنان روستایی 
با صرف کمترین هزینه، کمترین ریسک و با آگاهی کامل از استعدادهای قوی درون خویش می توانند به اشتغال در 
زمینه های محلی و گردشگری دست یابند. این تحقیق با استفاده از مطالعات کتابخانه ای و بررسی های اینترنتی با 
هدف تحلیل اثرات صنعت گردشگری بر اشتغال و کارآفرینی زنان روستایی به شناخت این موضوع اقدام نموده که 
دریابد گردشگری بر چه جنبه هایی از ویژگی های کارآفرینانه  زنان روستایی تأثیر می گذارد.

واژگان کلیدی: گردشگری، توسعه، کارآفرینی، زنان روستایی

مقدمه
امروزه در عرصه  جهانی افراد خلاق و مبتکر به عنوان کارآفرینان، منشأ تحولات بزرگی در زمینه های مختلفی همانند صنعت، خدمات، تکنولوژی 
و... شده اند. همچنین، چرخه های توسعه اقتصادی همواره با توسعه ی فعالیت های کارآفرینی آنان به حرکت در می آید به عبارت دیگر می توان 
چنین بیان کرد که کارآفرینی موتور رشد و توسعه است. بی شک روند توسعه اقتصادی در کشورهای توسعه یافته بیان گر این واقعیت است 
که اقتصاد تحت تأثیر کارآفرینی است. به گونه ای که کارآفرینان در توسعه اقتصادی کشورهای توسعه یافته، نقش محوری داشته و کشورهای 
توسعه نیافته اهمیت آن را در توسعه اقتصادی نادیده گرفته اند. شواهدی وجود دارد که نشان می دهد علت توسعه  کشورهایی همچون امریکا، ژاپن 
و آلمان که از نظر صنعتی توسعه یافته اند، کارآفرینی است )ولی زاده و همکاران،1391(. اطلاعات قابل  دسترس در مورد ویژگي هاي اشتغال زنان 
پیش از همه هشدار مي دهد که تغییرات اساسي در دیدگاه هاي موجود نسبت به کارآفرینی و اشتغال و تعریف آن ها لازم است، تا حداقل زنان نیز 
در زمره ی جمعیت فعال اقتصادي شمارش شوند. این تغییرات جز با ملاحظه ی برنامه هاي توسعه و سیاست گذاري ها در سطح کلان میسر نخواهد 
شد. بنابراین برنامه ریزي، بیشترین نقش را در این بُ    عد خواهد داشت. وقتي بحث از اشتغال و کارآفرینی زنان به میان مي آید، تعداد زنان کارمند 
 .)Hisrich,2006( به ذهن متبادر مي شود، در حالي که بالاترین میزان اشتغال به زنان روستایي و خوداشتغال و کارآفرین شهري اختصاص دارد
بنابراین یکی از مهم ترین معیارها جهت سنجش درجه توسعه یافتگی یک کشور، میزان اهمیت و اعتباری است که زنان در آن کشور دارا می باشند. 
با توجه به این که نیمی از کل جمعیت جهان را زنان تشکیل می دهند و دو سوم ساعات کار انجام شده توسط زنان صورت می پذیرد، تنها یک دهم 
درآمد جهان و فقط یک صدم مالکیت اموال و دارایی های جهان به زنان اختصاص یافته است. عدم مشارکت زنان در فعالیت هاي اقتصادي مي تواند 
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مشکلي بر سر راه توسعه ی کشور تلقي گردد. ضرورت کارآفرینی زنان 
را باید با افزایش و گسترش فرصت هاي شغلی بر مبنای خلاقیت که 
بار فرهنگي-ارزشي آن قابل کنترل است، پاسخ مثبت داد و از آنجا که 
زنان داراي طبع لطیف و مادرانه اي هستند باید شغلي را انتخاب نمایند 

.)Djivre,2008( که براي آن از هر حیث آمادگي داشته باشند
تحولات کنونی در عرصه های اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی روستاهای 
در  زیست  بهبود شرایط  که جهت  مثبتی  پیامدهای  علی رغم  ایران، 
روستاها داشته، سبب گردیده تا از نقش فعال زنان در عرصه ی تولید 
کاسته شود )خانی، 1385(. از سوی دیگر با توجه به شرایط اقتصادی 
برای  زیادی  تمایل  روستایی  زنان  اجتماعی،  و  فرهنگی  تغییرات  و 
اشتغال دارند و ارتقاء سطح تحصیلات زنان به این موضوع دامن می زند. 
ایجاد  برای  بالایی  قابلیت  فعالیت هایی است که  از جمله  گردشگری 

اشتغال، خصوصاً برای زنان دارد.

کارآفرینی
به طور کلی واژه ی کارآفرینی از کلمه فرانسوی Entreprendre به 
دانشگاهی  واژه نامه   طبق  گرفته است.  نشأت  شدن«  »متعهد  معنای 
وبستر، کارآفرین کسی است که متعهد می شود مخاطرات یک فعالیت 
اقتصادی را سازماندهی، اداره و تقبل کند. از نظر پیتر دراکر، کارآفرین 
کسی است که فعالیت اقتصادی کوچک و جدیدی را با سرمایه خود 

شروع می کند )سعیدی کیا، 1382(. 
شومپیتر مقوله کارآفرینی را به عنوان نیروی برهم زننده اقتصاد به کار 
برد و آن را تخریب خلاق1 نام گذاری کرد )مقیمی، 1383(. به عبارت 
دیگر، کارآفرینی یعنی تمایل به اعمال ریسک های حساب شده هم در 
زمینه ی شغلی و هم مالی و سپس انجام هر کاری که برای ایجاد مزیت 

.)Ashomre,2004( و امتیاز ممکن است
هیسریچ و همکاران فرایند کارآفرینی را خلق چیزی نو می دانند که 
با صرف وقت و تلاش بسیار و پذیرش خطرات مالی، روحی و  توأم 
اجتماعی برای به دست آوردن منابع مالی، رضایت شخصی و استقلال 
که  می شود  حاصل  منظمی  فعالیت های  از  فرایند  این  نتیجه  است؛ 
خلاقیت و نوآوری را با نیازمندی ها و فرصت های بازار پیوند می دهد 

 .)Hisrich,et al,2005(

کارآفرینی  تعاریف  تمامی  در  تقریباً  که  معتقدند  آن ها  بدین ترتیب 
سه مقوله ی تفکر خلاقانه، بهره گیری سازمان یافته از منابع و توانایی 
پذیرش ریسک یا خطر وجود دارد. علاوه بر این، کرزنر معتقد است که 
مشکل اصلی هر جامعه ناشی از عدم درک فرصت هاست و کارآفرینی 
 Sandeep,( به معنی آگاهی از فرصت های سودآور و کشف نشده است
در مجموع می توان گفت کارآفرینی فرایندی است که   .)et al,2007

فرد کارآفرین با ایده های نو و خلاق و شناسایی فرصت های جدید با 
بسیج منابع، مبادرت به ایجاد کسب و کار و شرکت های نو، سازمان های 
جدید، نوآور و رشد یابنده کرده که توأم با پذیرش مخاطره و ریسک 
بوده و منجر به معرفی، توسعه ی محصول یا خدمات جدیدی  به جامعه 
1- Creative Destruction

می شود )رضوانی و همکاران، 1387(.

گردشگری 
لغت گردشگری )tourism( از کلمۀ )tour( به معنی گشت و گذار 
که ریشه در لغت لاتین turns به معنی دور زدن و رفت و برگشت بین 
مبدأ و مقصد دارد که از زبان یونانی به اسپانیایی و فرانسه و در آخر 
به انگلیسی راه یافته است. به طور کلی گردشگری به منظور مسافرت 
تفریحی در نظر گرفته می شود و شخصی که از محیط کار یا زندگی 
 )tourist( گردشگر  شود،  خارج  مسافرتی  گونه  هر  عنوان  به  خود 

می باشد )مهدی و همکاران، 1391(.
سازمان جهانی گردشگری )WTO( در سال 1991 گردشگری را این 
گونه تعریف کرده است: »گردشگری عبارت است از تمامی فعالیت های 
شخصی که مسافرت کرده و در یک مکانی خارج از محیط معمول به 
مدت کمتر از یک سال متوالی، به منظور استراحت، تجارت یا اهداف 
دیگر اقامت کند«. گردشگری ممکن است شامل تعطیلات، سفرهای 
تجاری، دیدار از دوستان و آشنایان، مسافرت آموزشی )سفر علمی(، 
ورزشی، درمان و سلامتی یا سفر مذهبی باشد )دادورخانی و همکاران، 

.)1390
گردشگری پدیده قرن بیستم است و نمی توان آن را نادیده گرفت. بلکه 
باید به عنوان پدیده ای که وجود دارد )خوب یا بد( به آن نگریست. 
از  بسیاری  که  شده  موجب  گردشگری  شتابنده  و  روزافزون  رشد 
صاحب نظران، قرن بیستم را قرن گردشگری بنامند. به نظر متولیان 
امور گردشگری در پایان قرن بیستم و آغاز قرن بیست و یکم، انقلابی 
در گردشگری رخ می دهد، انقلابی که امواج آن در اقصی نقاط جهان 

اثرگذار خواهد بود )میرزایی،1391(.

رابطه متقابل گردشگری و کارآفرینی 
رشد صنعت گردشگری و پتانسیل این صنعت برای توسعه اقتصادی 
ویژگی  تیلور  می رود.  شمار  به  گردشگری  ادبیات  در  مهم  دیدگاهی 
تقاضای گردشگری را سرعت تغییرات آن می داند و معتقد است بعد 
عرضه باید توانایی انطباق سریع با تغییرات بازار تقاضا را داشته باشد؛ 
ارزیابی  و  اطلاعات  دریافت  مکانیسم  یک  وجود  دیگر  عبارت  به 
وضعیت و واکنش نسبت به محیط در سیستم گردشگری الزامی است 
)کاظمی،1385(. بنابراین گردشگری به اندازه کافی جدید، آشفته و 
بی قاعده بوده تا مورد توجه کارآفرینان نوآور قرار گیرد. در یک مقیاس 
توانسته اند  تنهایی  به  که  داشته اند  وجود  افراد  از  گروهی  جهانی، 
توماس  برای مثال  نمایند.  ایجاد  انتقال های مرحله ای در گردشگری 
کوک از طریق فرصتی که با اختراع موتور بخار ایجاد شد و استفاده از 
این فرصت در جهت حمل و نقل تعداد زیادی از افراد سطوح کارگری 
به مقاصد گردشگری به عنوان »پدر گردشگری انبوه« شناخته شد. 
پارک های موضوعی« شناخته  »پدر  عنوان  به  دیزنی  والت  همچنین 
شده است. خلاقیت و ابتکار او باعث ایجاد مدلی برای ساخت پارک های 
موضوعی دنیا شده است که به این ترتیب توانسته زمین های بایر را به 
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.)Russell & et al. 2004( آبادی تبدیل نماید
اکثر کشورهای دنیا با مسأله اشتغال درگیر می باشند ولی تعدد عوامل 
در کشورهای  آن مشکلات  از  برخی  بودن  ناشناخته  و  مشکل آفرین 
به طوری که  پیچیده تر شدن موضوع شده است.  جهان سوم موجب 
از سیاستمداران،  بسیاری  توجه  امروز  پرشتاب  در جهان  مسأله  این 
دولتمردان و کارشناسان را به خود جلب کرده است. بنابراین یکی از 
روش هایی که برای ایجاد فرصت های شغلی و رهایی از بیکاری و توسعه 
مناطق مورد توجه کشورها قرار گرفته است پدیده گردشگری می باشد 
که از آن تحت عنوان صنعت گردشگری نام برده اند. این پدیده می تواند 
وجوه مختلف فعالیت های اقتصادی و اجتماعی را در برگیرد و حتی در 
برخی مواقع آن را به عنوان آخرین گزینه برای توسعه مناطق کمتر 

توسعه یافته و کاهش فقر و بیکاری به کار می گیرند )سام آرام،1388(.
رابطه کارآفرینی در گردشگری و توسعه پایدار منطقه ای می تواند از 
تا  را دارد  پتانسیل  این  آیا کارآفرینی  این که  طریق توجه و بررسی 
اثر مثبتی بر جنبه های مختلف اقتصادی، فرهنگی و محیطی جامعه 
داشته باشد مشخص می شود. توسعه کارآفرینی در گردشگری در مقیاس 
هویت  تقویت  طریق  از  منطقه ای  پایدار  توسعه  در  می تواند  کوچک 
فرهنگ محلی و تنوع بخشی به فعالیت های گردشگری روستایی، حفظ 
روستاییان در منطقه و همچنین کاهش فشارهای محیطی به دلیل 
کوچک بودن بنگاه های اقتصادی گردشگری روستایی نقش داشته باشد 
بر طبق مسئولیت های اجتماعی مشارکتی )CSR( بنگاه های اقتصادی 
در حوزه گردشگری نقش مهمی در ترویج مشارکت های مسئولانه در 

برابر مسائل محیطی و اجتماعی دارند ) ایمنی قشلاق، 1383(.
کارآفرینی و نوآوری دو فاکتور کلیدی در گردشگری هستند و هر دو 
فاکتور اصلی برای موفقیت مستمر و توسعه صنعت گردشگری هم در 
.)Eduardo parra,2009 lopzeh( عرصه جهانی و هم منطقه ای هستند

در مجموع پنج نوع اشتغال نیروی انسانی ) نیروی کار و مدیریت ( در 
مورد گردشگری قابل تفکیک است:

1- اشتغال مربوط به زیر ساخت ها، فرودگاه، جاده، امنیت، بهداشت.
اولیه که عمدتاً شامل فعالیت هایی است که برای فراهم  2- اشتغال 
آوردن زمینه قبل از انجام سفر یا در حین مسافرت صورت می پذیرد، 
فعالیت مؤسسات گردشگری و اطلاع رسانی حمل و نقل بین مبدأ و 

مقصد از این نوع است.
3- اشتغال در تأمین نیازها که سهم عمده ای از اشتغال در فعالیت های 
گردشگری را شامل می شود و فعالیت هایی را در بر می گیرد که به طور 
مستقیم نیازهای روزمره گردشگر را تا زمانی که در مقصد است برطرف 
می سازد. این نوع اشتغال دامنه وسیعی از فعالیت ها را در زمینه حمل 
و نقل، هتل داری، رستوران ها، ارائه خدمات تفریحی و ورزشی در بر 

می گیرد.
۴- اشتغال نرم افزاری که ممکن است گردشگر به طور مستقیم با آن ها 
سروکار نداشته باشد مثل خدمات بیمه، خدمات بانکداری، اینترنت و 

ذخیره کردن.

جنبی  تولیدی  فعالیت های  با  بیشتر  که  غیرمستقیم  اشتغال   -5
مرتبط است و همزمان با سرمایه گذاری در گردشگری فراهم می آید 

)پاپلی یزدی.138۶(.
یکی از اهداف اصلی توسعه در کشورها و از جمله کشور ما، کاهش 
کمبود  و  بیکاری  است.  شغلی  فرصت های  توسعه  و  ایجاد  بیکاری، 
فرصت های شغلی که نتیجه عدم تعادل بین عرضه و تقاضای نیروی کار 
روستاهای  اصلی  از جمله مشکلات  است،  روستاها  در  کار  بازار  یا  و 
کشور است. از سویی دیگر کاهش بخش کشاورزی در نواحی روستایی 
که  می دهد  نشان  را  واقعیت  این  آن،  شاغلان  کاهش  طور  همین  و 
توسعه  گرو  در  روستایی  نواحی  در  بیشتر  اشتغال  افزایش  آینده  در 
را  کارآفرینی  اکثر صاحب نظران،  است.  و خدمات  بخش های صنعت 
گفت  می توان  بنابراین  می دانند،  اقتصادی  توسعه  موتور  به عنوان 
روستایی،  مشکلات  از  رهایی  برای  اصلی  استراتژی های  از  یکی  که 
متنوع سازی اقتصاد روستاها و استفاده بهینه از منابع روستاهای کشور، 
توسعه کارآفرینی روستایی است. گردشگری یکی از زمینه هایی است 
که پتانسیل بسیار زیادی برای توسعه کارآفرینی روستایی دارد، زیرا 
گردشگری امروزه یکی از بزرگترین و سریع ترین صنایع درحال رشد 
است که با رشد سریع آن تنوع در محصولات و مقصدهای گردشگری 
برای  زمینه  تقاضاهای جدید گردشگران،  نتیجه  در  و  بوجود می آید 
توسعه کسب و کارها خصوصاً کسب و کارهای کوچک و متوسط و 

توسعه کارآفرینی فراهم می شود )خانی و همکاران، 1390(.

ویژگی های زنان کارآفرین روستایی
زنان کارآفرین روستایی دارای ویژگی های خاصی هستند که در زیر به 

مهم ترین آن ها اشاره می شود:
• ضمن داشتن توانایی هماهنگی میان مردم، شیوه ها و فنون مختلف 	

از محیط طبیعی کوشا  تغییرات محیط، در حافظت  بهبود  برای 
هستند.

• ق و ریسک پذیر هستند.	 افرادی خلاّا
• با تغییرات رشد می کنند و با اتفاقات غیرمترقبه کنار می آیند.	
• ایده های خود بسیار مصمم و 	 به دیدگاه ها و  در تحقق بخشیدن 

قاطع هستند.
• از اتخاذ تصمیم های جست و جو گرانه و پیش رونده لذت می برند.	
• علاوه بر کشاورزی، به توسعه فعالیت های دیگر نیز همت می گمارند.	
• در پی توسعه فعالیت اقتصادی از طریق بهبود کیفیت و توسعه بازار 	

هستند )رضوانی و همکاران، 1387(.

انگیزه زنان روستایی برای کارآفرینی
در  کار  و  راه اندازی کسب  برای  کارآفرینان  انگیزه های شخصی  بیان 
ادبیات تحقیق کارآفرینی توجه زیادی را به خود معطوف داشته است و 
یکی از عناصر کلیدی برای موفقیت کارآفرینان لحاظ شده است. ادبیات 
تحقیق اغلب عوامل کشاننده )مثبت( و پیش برنده )منفی( متنوعی را به 
عنوان انگیزه های راه اندازی کسب و کار ذکر کرده اند. عوامل پیش برنده 
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یا عوامل منفی، عوامل اضطراری هستند که زنان را به دنبال کردن ایده کسب و کارشان تشویق می کنند. این عوامل 
شامل افزونگی، بیکاری، ناامیدی از کار قبلی، نیاز داشتن به زندگی معقول با برنامه ی کاری منعطف، و سنت خانوادگی 
در اداره کردن کار است )پتریدو و همکاران، 2008(. عوامل کشاننده یا مثبت عواملی هستند که مرتبط با انتخاب افراد 
و تمایلات کارآفرینانه هستند. این عوامل شامل استقلال، خوداتکایی، خودگرایی، موفقیت های حاصل از تلاش، رئیس 
خود بودن، استفاده از مهارت های خلاقیتی، انجام کارهای نشاط آور، محرک های کارآفرینانه و تمایل به ثروت و قدرت 

و موقعیت اجتماعی )زارع احمدآبادی و همکاران، 1390(.

نقش گردشگری در توسعه  کارآفرینی زنان روستایی
در طول دهه های اخیر، بخش کشاورزی در کشورهای در حال توسعه دچار تحولات بسیاری شده است و به شکل های 
مختلف بر اشتغال زنان و مردان روستایی تأثیر عمیقی به جای گذاشته است )علویان، 1381(. رشد صنعت و تکنولوژی 
نیز در سال های اخیر در برخی از کشورهای در حال توسعه با وجود این که فرصت های شغلی زیادی را به همراه 
آورده، اما برای زنان روستایی چندان مفید نبوده است؛ زیرا بیشتر آن ها منابع درآمدزای سنتی خود را نیز از دست 
داده اند؛ بدون این که شغل جدیدی به دست بیاورند. چرا که بیشتر تولیدات زنان توسط تولیدات صنعتی جایگزین 
شده و ماشین آلات کشاورزی نیز موجب از دست رفتن بازار کار زنان در اغلب فعالیت های کشاورزی شده است. از 
آن جا که اساساً زنان روستایی کمتر به مشاغل رسمی و اداری وارد می شوند، فرصت های شغلی برای آنان روز به روز 
 .),Leonard & et al 2001( کمتر می شود. این موضوع ریشه در پایین بودن تحصیلات و مسائل قومی و فرهنگی دارد
شرایط محیطی خانواده و عوامل فرهنگی و اجتماعی نیز بر سهم اندک اشتغال بیرون از خانه زنان در بازار کار تأثیر 
دارد )Vendrik,2000(. از سوی دیگر، زنان بیشتر در زمینه هایی که به سرمایه گذاری زیادی نیاز ندارد، زمینه  فعالیت 
بیشتری دارند؛ مانند: فعالیت های خدماتی، گردشگری و کشاورزی. علاوه بر این، بسیاری از زنان علاقمند به فعالیت 
در کسب و کارهایی هستند که ریسک کمتری دارند. زنان تمایل دارند کسب و کار خود را به آرامی شروع کنند، 

)Talves & Laas, 2004( .ریسک پذیری کمتری نسبت به مردان دارند، و سعی می کنند وام نگیرند
برای زنان، کسب و کارهای خانگی، نقطۀ شروع مناسبی برای راه  اندازی کسب و کار شخصی است، زیرا راه اندازی آن 
در مقایسه با دیگر انواع کسب و کارها به دلیل تنوع و عرضۀ محصول و خدمات یا تنوع در زمان و مکان عرضه خدمات 
و محصول، طرفداران زیادی پیدا کرده است و بسیاری از دولت ها سعی می کنند راه اندازی آن را در میان اقشار مختلف 
مردم به ویژه زنان رواج دهند. در اقتصاد جهانی، زنان کارآفرین به عنوان یک نیروی پر جنب و جوش و عامل رشد و 
توسعۀ اقتصادی به حساب می آیند. البته علی رغم افزایش تعداد زنان خوداشتغال در بسیاری از کشورها، زنان کارآفرین 

.)Gray&Hervey,2005( هنوز بخش کوچکی از کل جمعیت را تشکیل می دهند
گردشگری به عنوان صنعتی که به طور دائم در معرض تغییرات محیطی از جمله تغییر در وجه تقاضا )بازار( است، 
به بستری مناسب برای ظهور و رشد کارآفرینی تبدیل شده است. با توجه به اهمیت کارآفرینی در تولید ثروت و 
نظر می رسد  به  تمامی سطوح جامعه،  در  ثروت  بازتوزیع  و  توزیع  برای  بالقوه  ابزاری  عنوان  به  ویژگی گردشگری 
هم افزایی کارآفرینی در حوزه گردشگری بتواند به عنوان کمک مؤثری جهت توسعه و توانمندسازی زنان قلمداد گردد 
)گرجی، 1390(. صنعت گردشگری علاوه بر این که یک امر روحی، روانی و فرهنگی به شمار می رود بلکه متناسب با 
سیستم های مختلف و وجود یا ایجاد عوامل جذب گردشگر، یک فعالیت اقتصادی سودآور بوده و امروزه سومین صنعت 
پردرآمد جهان محسوب می شود. در دنیای امروز چه در کشورهای توسعه یافته و چه در کشورهای در حال رشد، 
بزرگ ترین امتیاز برای هر صنعت، سازمان و فرد، داشتن تفکر و خلاقیت برای کارآفرینی است. تفکر کارآفرینی موجب 
اشتغال زایی و در نهایت رفع بیکاری و کاهش ناهنجاری های اجتماعی می شود. تفکر کارآفرینی کلید رشد و توسعه 
اقتصادی هر کشور شناخته شده است. در سال های گذشته دولت های کشورهای مختلف به طور جدی به تشویق تفکر 
کارآفرینی پرداخته اند چرا که ارتقای کشور و رشد ملت در گرو کار، اشتغال و بهره وری نهفته است. یکی از شاخه های 
مؤثر در اشتغال زایی صنعت گردشگری است )میرجلیلی،1390(. زنان در کشورهای رو به توسعه، امید اول برای 
ارتقای خانواده ها و رشد و توسعه ی کشورهای خود محسوب می شوند. موفقیت زنان کارآفرین در جوامع نه  تنها سبب 
سودهای اقتصادی می شود، بلکه منافع اجتماعی و فرهنگی هم ایجاد می نماید. زنان به دلایل متعدد از جمله بیکاری و 
کاهش دستمزدها و نارضایتی از شغل قبلی، وارد کارآفرینی می شوند. چون کارآفرینی راهی برای برون رفت از بیکاری 
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معمول است )Lordkipanidze,2005(. گردشگری فرصت های زیادی 
برای ایجاد درآمد و استقلال اقتصادی زنان فراهم می کند و به بهبود 
اقتصادی و اجتماعی زنان کمک می کند. زنان به طور معمول مشاغل 
گردشگری را در کنار وظایف سنتی خانگی خود ) به عنوان مثال، ارائه 
اتاق و محل اقامت، مرتب و تمیز کردن محل اقامت گردشگران و تولید 

صنایع دستی( انجام می دهند ) قشلاق و همکاران، 1391(.

نتیجه گیری
راه  و  درآمد  تغذیه ساز  جدید  فرآورده  عنوان  به  گردشگری  امروزه 
مواجه  اقتصادی  مشکلات  با  که  است  روستایی  جوامع  همه  علاج 
هستند، هنوز هم گردشگری به وسیله فعالیت هایی چون جنگلداری، 
تنها  نه  ذخیره آب و حفظ محیط زیست در حال پیشرفت است که 
را نشان  رابطه متقابل میان کاربردهای متفاوت منابع روستایی  یک 
می دهد.  نشان  آن ها  بین  هم  را  متقابل  وابستگی  یک  بلکه  می دهد 
گردشگری روستایی می تواند سهمی در متنوع سازی اقتصادی و توسعه 
پایدار داشته باشد و با ایجاد اشتغال و درآمد موجب توسعه مناطق 
خیلی  صنعت  این  به  مربوط  مشاغل  چه  اگر  و  گردد  توسعه نیافته 
روستاییان  نصیب  را  بسیاری  منافع  نیستند،  درآمد  پر  و  تخصصی 
می کند. گردشگران برای اقامت، خرید کالاهای محلی و خدمات پول 
پرداخت می کنند. این پول ها در فعالیت های محلی جریان می یابد و 
موجب تحرک روستاییان در برآوردن نیازهای بازدیدکنندگان می شود. 
گردشگری روستایی با ایجاد اشتغال، افزایش سطوح درآمد، متنوع سازی 
فعالیت های اقتصادی، افزایش سطح آگاهی های اجتماعی و ایجاد روابط 
اجتماعی گسترده بین جامعه میزبان و میهمان به حفاظت از میراث 
فرهنگی و محیط زیست طبیعی کمک کرده و با جلوگیری از مهاجرت 
بی رویه و بهینه سازی بهره برداری از زمین به توسعه روستایی پایدار 
کمک می کند. امروزه از گردشگری به عنوان بزرگ ترین و متنوع ترین 
صنعت در دنیا یاد می شود؛ به طوری که بسیاری از کشورها به ویژه در 
کشورهایی که به اصطلاح توسعه یافته محسوب می شوند، این صنعت 
را به عنوان منبع اصلی درآمد، اشتغال، رشد بخش خصوصی و توسعه 
این گونه تحلیل می شود که صنعت  این منظر،  از  زیربنایی می دانند. 
گردشگری تا پایان دهه آینده، در صدر جدول صنایع پردرآمد جهان 
قرار می گیرد و انتظار می رود که بیش از چهل درصد اشتغال جهان 
اقتصاد  مختلف  بخش های  با  صنعت  این  دهد.  اختصاص  خود  به  را 
به طور مستقیم و غیرمستقیم در تعامل قرار دارد و با داشتن اثرات 
و  از بخش های مهم  و فرهنگی  اجتماعی  اقتصادی،  و متقابل  عمیق 
حیاتی هر کشور محسوب می شود. گردشگری یکی از صنایعی است 
که به سرعت در حال رشد است. با رشد و رونق گردشگری نیازها و 
تقاضاهای جدید پیش می آید و میزان تقاضا نسبت به کالاها، خدمات و 
امکانات موجود افزایش می یابد. این امر، محیط ایجاد کسب و کارهای 
بین  در  کارآفرینی  روحیه ی  افزایش  موجب  و  کرده  فراهم  را  جدید 

روستاییان می شود و همچنین منجر به افزایش سرمایه گذاری و ایجاد 
بنگاه های جدید اقتصادی در مناطق روستایی می شود. بنابراین رونق 
گردشگری محیط روستا را از نظر اقتصادی، به محیطی پویا تبدیل 
می کند و در واقع، محیط روستا به محیطی انگیزشی و محرک برای 
کارآفرینی تبدیل می شود. با رونق گردشگری درآمدهای روستاییان نیز 
افزایش می یابد. علاوه بر این، با آمدن گردشگر به روستا، در اثر تعامل 
فرهنگی با گردشگران، فرهنگ و آگاهی های عمومی روستاییان افزایش 
می یابد. در گذشته زنان روستایی به کشاورزی و فعالیت های مرتبط با 
ا امروزه بر اثر پیشرفت صنعت و تکنولوژی، حتی در  آن می پرداختند، امّا
روستاهای کشورهای در حال توسعه نیز مشاغل غیرکشاورزی توسعه  
یافته  است. بنابراین نه تنها در برنامه ریزی ها توجه به عوامل مؤثر بر 
مشارکت اقتصادی زنان در مشاغل خاص روستایی لازم است، بلکه به 
عقیده  بسیاری از صاحب نظران، لزوم برنامه ریزی صحیح برای اشتغال 
زنان در بخش غیر کشاورزی، به ویژه به دلیل ویژگی های فیزیولوژیکی و 
روانی زنان ضروری به نظر می رسد. در این راستا، گردشگری روستایی 
می تواند فعالیت های اقتصادی و مشاغل گوناگونی را برای زنان به وجود 
خدمات  گسترش  آن،  فروش  و  صنایع دستی  تولیدات  افزایش  آورد. 
هتل داری، پذیرایی و حمل و نقل، افزایش تقاضاهای گردشگران برای 
کالاها و خدمات و گسترش فروشگاه های عرضه کننده نیازمندی های 
ساختار  تنها  نه  که  می شود،  جدید  مشاغل  ایجاد  باعث  گردشگران، 
نیز دستخوش دگرگونی  را  اجتماعی روستاها  بلکه ساخت  اقتصادی 
تربیت  و  خانه  مسئولیت های  دلیل  به  زنان  دیگر،  از سوی  می سازد. 
فرزندان تا حدودی نیازمند مشاغلی متفاوت از مردان هستند. شغل 
سایر  و  مرخصی  قوانین  کار،  ساعات  و  بوده  انعطاف پذیر  باید  زنان 
شرایط آن تابع ویژگی و نقش های زنان باشد، و آن ها را دچار خستگی 
نقش شغلی  و  و همسری  مادری  نقش  میان  نکند، همچنین  مفرط 
زنان هماهنگی ایجاد کند. زنان به سبب فراهم نبودن شرایط مناسب 
تاکنون از بسیاری از پتانسیل ها برای کارآفرینی بهره نبرده اند به همین 
دلیل در هر اقتصادی که این شرایط فراهم می شود شاهد رشد سریع 
نرخ کارآفرینی زنان هستیم در همین راستا، یکی از زمینه های مهم 
در بحث کارآفرینی و توسعه جوامع روستایی و به خصوص روستاهای 
دارای پتانسیل های گردشگری، بهره گیری مناسب و بهینه از توانایی ها 
و استعدادهای زنان روستایی در این جوامع می باشد با توجه به این 
موضوع، اهمیت به موقعیت خاص زنان روستایی و ایجاد اشتغال برای 
آنان امری ضروری و دور از اجتناب است چرا که زنان نقش به سزایی در 
اقتصاد روستایی و تولید دارند. ماهیت کسب و کارهای گردشگری به 
زنان این امکان را می دهد تا به صورت پاره وقت و در کنار امور مربوط 
به خانه داری و در محل سکونت خود ) به صورت کسب و کار خانگی ( 

به این گونه اشتغالات بپردازند.
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