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و عوامل موثر بر  يورزش يپتانسيل هاي گردشگر يتحقيق، بررس نيهدف از ا
مديران و دست  يجامعه آمار نياست. از ب يشرق جانيتوسعه آنها در استان آذربا

 يكل و اداره ها يكاركنان اداره ها هياندركاران ورزش و گردشگري )شامل كل
به عنوان  يطور تصادف هنفرب 40(  تعداد يگردشگر يفرهنگ راثيو م يبدن تيترب

داده ها با استفاده از پرسشنامه استاندارد و پس  يانتخاب شدند. جمع آور يآزمودن
مورد  SPSSنرم افزار  قيو از طر رفتي)نظركارشناسان(  انجام پذ روايي ديياز تا
در  يورزش يتوسعه گردشگر يسنج تيقرار گرفت.  به منظور قابل ليتحل هيتجز

) عوامل 2) عوامل سوق دهنده، (1سه دسته از عوامل؛ ( يشرق جانياستان آذربا
به آرامش،رفع  دني) عوامل بازدارنده مطالعه شدند كه  رس3جلب كننده و (

عوامل  انيمؤلفه از م نيبه عنوان مهمتر يو ذهن يجسم يقوا ديو تجد يخستگ
عوامل جلب  انيمؤلفه از م نيحمل و نقل به عنوان مهمتر تيسوق دهنده، وضع
عامل بازدارنده  نينبودن زمان اوقات فراغت به عنوان مهمتر يكننده و مؤلفه كاف
  .شناخته شدند يشرق جانيبادر استان آذر يورزش يتوسعه گردشگر

  
  هاي كليديواژه

سنجي،   تيقابل ،ي، توسعه گردشگر يورزش ،گردشگرييگردشگر
  يشرق جانيآذربا

  
  

This research aims to investigate sports tourism 
potentials and the factors affecting its development in 
East Azerbaijan Province. Statictical society including 
40 people of managers and staff of sport, tourism and 
cultural Heritage organizations who were selected 
randomly. Required data for the research was collected 
through a standard questionnaire and then was analyzed 
through using SPSS software. In order to evaluate the 
development capability of sports tourism in East 
Azerbaijan Province, three types of factors including; 
push factors, pull factors and deterrent factors were 
studied. The results show that the most important 
components of push factor are achieving peace, 
relaxation, and physical and mental refreshment, the 
most important component of pull factor is 
transportation situation and the most important element 
of deterrent factor is insufficient leisure time in 
development of sports tourism in East Azerbaijan 
Province. 
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   Abstract  چكيده
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  همقدم
امروزه گردشـگري بعنـوان يكـي از بزرگتـرين و متنـوع تـرين       

اين صـنعت  ، صنايع دنيا به حساب مي آيد و بسياري از كشورها
رشـد بخـش   ، زايـي  اشـتغال ، پويا را بعنوان منبع اصـلي درآمـد  

حجـم   خصوصي و توسـعه زيرسـاخت هـاي خـود مـي داننـد.      
مبادلات بين المللي گوياي آن اسـت كـه صـنعت گردشـگري     

 شـود.  درصد كل مبادلات بين المللي را شامل مـي  20بيش از 
 براســاس آخــرين گــزارش هــاي ســازمان جهــاني گردشــگري

(1WTO) دشـــگري پـــس از صـــنعت نفـــت و  صـــنعت گر
سازي به سومين صنعت درآمـدزاي جهـان تبـديل شـده     وخودر
درصد رشد دارد و در  3/4تعداد گردشگران جهان ساليانه و است
در . (WTO,2001) رسـد  ميليارد نفر مـي  6/1 به 2020سال 

اين ميان گردشگري ورزشي نقـش بسـزا و روز افزونـي را دارد    
ا درآمدهاي ارزي ناشـي از ايـن   كه در بعضي از كشوره  بطوري

صنعت يكي از منـابع عمـده در جهـت تقويـت اقتصـاد ملـي و       
جلـب   سـاير عوامـل   مانند هم شود. ورزش توسعه محسوب مي

جلـب   كه تفاوت اين با است گردشگري هاي جذابيت از كننده،
 كـه  دارد را توانايي اين ورزش .است به فرد منحصر كننده اي

 در بنابراين رويـدادهاي ، كند جلب خود به را زيادي گردشگران

بـه   و مـي آينـد   بـه شـمار   جذابيت نوعي خود ورزش، هبرگيرند
 عمل مقصد كشور يا شهر به جلب كننده گردشگر عامل عنوان

گردشگري ورزشي سفري . )1387رنجبريان و زاهدي،( كنند مي
است كه به دلايل غير تجاري به صورت رسمي يا غير رسمي و 

حضـور در  ، تشويق ورزشكاران، تفريح يا تماشاي ورزشبر پايه 
بصورت كوتاه مدت يا تعريف شده در داخل ، رويدادهاي ورزشي

  .)1387،17،(مجتبوي گيرد يا خارج از كشور صورت مي
دركشورهاي صنعتي گردشگري به عنوان يـك مجموعـه كـل    

كند  را توليد مي (GDP)درصد توليد ناخالص داخلي 6 تا 4 بين
 درصد از توليد ناخـالص داخلـي   2 تا1 گري ورزشي بينو گردش

(GDP) ير ورزش و تـأث اگرچه اندازه گيري  شود. را شامل مي
گردشگري دركل جهان مشكل است با وجـود ايـن نـرخ رشـد     

 درصد در سال برآورد مـي  10صنعت گردشگري ورزشي حدود 
دهـد كـه درسـال     برآوردها نشـان مـي  . )21998(هودسونز شود

ان بـه منظـور شـركت در    ه ـميليون نفر در ج 70ز بيش ا 2004
مسابقات ورزشـي بـويژه تماشـاي ايـن مسـابقات جابجـا شـده        

ملي ، اند.مسابقات المپيك تابستاني و زمستاني مسابقات جهاني
 و منطقه اي تبديل بـه جاذبـه بـزرگ گردشـگري شـده اسـت.      

                                                                      
1 - World tourism organization 

2-Hudsons.S 

مسابقات فوتبـال در سـطوح مختلـف سـهم بزرگـي در جـذب       
 گزارش نيز بسكتبال جهاني دارد. فدراسيونگردشگران ورزشي 

 بسكتبال جهاني مسابقات جام برگزاري از حاصل درآمد كه كرد

به  است، بوده يورو ميليون دويست حدود تركيه در 2010 سال
 حضـور  مسـابقات  اين در ورزشي گردشگر هزار كه سي طوري

  .)2010، بسكتبال جهاني (فدراسيون داشتند
 در يي نيـز هـا  مؤلفه كشور، در ورزشي گردشگري توسعه براي

 توسعه گردشگري استراتژي تدوين :مانند ت.اس شده گرفته نظر

 اسـتراتژي  تدوين) ، 71-83صص  ،1387،اصفهاني ( ورزشي

 آميخته بررسي )،1388،2 هنرور،( ورزشي گردشگري بازاريابي

 )،1389،2عباسي،( ورزشي گردشگري صنعت در هاي بازاريابي
 گردشـگري  توسـعة  توانمند سنتي و ورزشي رويدادهاي شناخت
  .)71-1390،83،(كاركن ورزشي

كيـد كميتـه بـين المللـي المپيـك بـه توســعه       أبـا توجـه بـه ت    
گردشگري ورزشي و همچنين اهميت اين صـنعت در شـاخص   
هاي اجتماعي و اقتصادي توجه به شرايط و استعدادهاي استان 

گردشگري ورزشي اهميت پيدا در جهت توسعه پايدار از طريق  
استان آذربايجان شـرقي كـه در يـك منطقـه طبيعـي      د. كن مي

، پتانسـيل هـاي لازم  دارا بودن از لحاظ ، كوهستاني قرار گرفته
در سطح مطلوبي ، جهت راه اندازي فعاليت هاي مختلف ورزشي

توانـد مـورد توجـه گردشـگران ورزشـي قـرار        قرار دارد كه مي
ميت و ضرورت گردشگري ورزشـي نگـاهي   بگيرد.با توجه به اه

ويژه به اين بخش براي پيشبرد اهـداف اقتصـادي در ورزش و   
  تغيير نگرش گردشگران ورزشي ضروري است.

 بـر توسـعه   عوامل مـؤثر  برآن است كه نقش حاضر لذا پژوهش
 سـوق  عوامل"كلي عامل دسته سه قالب در ورزشي گردشگري

 آذربايجـان  اسـتان  در را "كننـده  محدود و كننده، دهنده، جلب
  كارشناسان ورزش و گردشگري بررسي نمايد. ديدگاه از شرقي
  تحقيق پيشينه

 بررســي در، (2003)لســا در 4و ليــدر 3كيــودر پژوهشــي 

 از بعضـي  كـه  نـد كرد عنوان آفريقا، قارة در ورزشي گردشگري

 ديگـر  و مصـر  تونس، مراكش، همانند شمال آفريقا كشورهاي

 از اسـتفاده  بـا  جنـوبي،  آفريقـاي  و كنيا همانند قاره كشورهاي

 ورزشـي   گردشـگري  از برداري بهره براي موجود هاي فرصت

 درآمد و فصل زمان، مدت ورزشي، طبيعي هاي جاذبه بر متكي

. در اندداده افزايش چشمگيري مقدار به را گردشگري از حاصل
 نقـش عوامـل   بـر  تأكيـد  با )2003(5پژوهش ديگري كرامپتون

                                                                      
3- Cave.P 
4- Leader.C 
5 -Crompton, J.L 
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 گردشـگران  جلب در مؤثر عوامل از يكي عنوان به دهنده سوق
 انتخاب در كه را تفريح و گردش هاي انگيزه شناسايي ورزشي،

نمايد. در مي قلمداد دارد، مهم تأثير گردشگري براي يك مقصد
 1496 بـا بررسـي   )،2004(1مـك كـاي   و مطالعه اي كرامپتون

 و هـا  جشـنواره  از كه گردشگراني توسط شده تكميل پرسشنامة
 انگيـزه  شناسـايي  كردند، بـراي  مي بازديد رويدادهاي فستيوالي

 را انگيـزه  ها، شش دسـته  فعاليت اين در حضور براي آنان هاي
 عوامـل  عنـوان  به داشتند، بسزايي تأثير گردشگران جلب در كه

 بـه  تحقيقـي  ) در2005 ( 2كردنـد. كـزاك   معرفـي  جلب كننده
 بـه  توجـه  با ورزشي گردشگران مسافرت بر مؤثر عوامل بررسي
امكانـات   داد نشان تحقيق نتايج. پرداخت آن ها مقصد و مليت
 و مقصـد،  جغرافيـايي  هـا، محـل   قيمت سطح هوا، و آب اقامت،

 كــه بودنــد دلايلــي مهمتــرين از ســاحل و دريــا بــه دسترســي
كردنـد.   عنوان تركيه و مالت به رفتن براي گردشگران انگليسي

ي همانند اسكي و اسكيت نزمستاهاي  ) ورزش2005(3كوساسي
گذران اوقـات فراغـت در   ، تپه نوردي،در منطقه گلمارج كشمير

گاري سواري و گلف را از ، خانه هاي قايقي در منطقه دال ليك
در  . كنـد  مهمترين جاذبه هاي طبيعي ورزشي در هند ذكر مـي 

 انگيـزه  بررسي در 4( 2007 ) برون و فانكي ديگري  مطالعه

 به ماراتن دو بزرگ همسابق يك به كه ورزشي گردشگران هاي

 بـه  پـرداختن  ميـزان  كه دريافتند بودند، كرده استراليا مسافرت

ورزشـي   رويـداد  خـاص  نـوع  يك به بودن مند علاقه و ورزش
 بـه  تصـميم  بـه  را بـالقوه  گردشـگر  توانـد  مي شده سازماندهي

 د.كند، برانگيـز  مي برگزار را رويداد آن كه مقصدي به مسافرت

 اريذگ ـ هـدف  جهـت  در بايـد  بازاريـابي  هـاي  تلاش رو ازاين

 شركت و به ورزش پرداختن ميزان بيشترين كه باشد بازارهايي

) در پژوهشـي بـا   2013( 5. آهوينـاينن هسـتند  دارا را رويداد در
ــازار مقصــد مطالعــه مــوردي   ــوان گردشــگري ورزشــي و ب عن

شـهرها  دارد كه هـر دوي ايـن    اظهار مي 7و لاهتي6اينسبورك 
تأكيد زيادي بر گردشگري ورزشي زمستاني دارنـد و بـا اينكـه    

هــا داراي موقعيــت خــوبي در كشورشــان هســتند   هــردوي آن
اينســبورك در جــذب گردشــگر موفــق تــر بــوده و داراي برنــد 
مشخص و بارزي است كـه لاهتـي بايـد از ايـن نظـر تقويـت       

                                                                      
1- Crompton, J.L & MaCkay, SLI 

2- Kozak ,M. 
3 -Ko sasi 

4- Funk, DC. Bruun, TJ. 

5 -Ahvenainen, Jenni 

6- Innsbruck 

7- Lahti 

 ـ ه توسـعه  گردد.و هردوي اين شهرها نياز دارند تا در كنار بازار ب
 ي گردشگري ورزشي و معرفي رويداد جديد ورزشي بپردازند .

ي اين موضوع داشته انـد   محققان كشورمان مطالعاتي در زمينه
  كه در ذيل بدانها اشاره خواهد شد.

) در مقالـه اي تحـت عنـوان عوامـل     1386هنرور و همكاران ( 
 مهم در بازاريابي گردشگري ورزشي در ايران علاقه به فرهنگ،

هاي باستاني،  انجام بازاريـابي و   هنر، موسيقي، معماري و مكان
هاي گردشگري، داشتن تفريحـات شـب    خدمات مناسب آژانس

ها و مراسم و برنامه هـاي سـنتي و ديگـر برنامـه      هنگام، جشن
هاي جانبي رويدادهاي ورزشي، جشـنواره هـا و وجـود منـاظر،     

ي هستند كـه در  هاي ديدني از جمله عوامل اندازها و مكان چشم
بازاريابي جهت جذب گردشگران ورزشي به كشور ميزبـان بايـد   

 ) در1387محــرم زاده ( و راد مــورد توجــه قــرار گيرنــد. قيــامي
 توسـعه  بـر  مـوثر  عوامـل  نقـش  تطبيقـي  بررسـي  بـه  تحقيقي

 ورزش كـاران  اندر دست و مديران از ديدگاه ورزشي گردشگري
 از حاصله، يكـي  نتايج ساسبرا. پرداختند استراليا و ايران كشور
 گردشـگران  جلـب  در اسـتراليا  كشـور  موفقيت دلايل ترين مهم

 ايـن  در شـده  برگـزار  ورزشي از رويدادهاي ديدار براي ورزشي
 هاي متـولي  سازمان شده ريزي برنامه و دقيق همكاري كشور،

اسـت. در   كشـور  ايـن  ورزش متولي سازمان هاي و گردشگري
 عوامـل  بـه شناسـايي   )1387( يكتـا  پژوهش ديگري محمودي

 بـه  سـفركننده  فعال ورزشي گردشگران بازدارنده و كننده جذب
 گردشـگران  امكـان  كه داد نشان تحقيق و نتايج پرداخت ايران

 ورزشـي كشـور   اقتصـادي  وضـعيت  بهبـود  براي فعال، ورزشي
 زيـر  جملـه  از گـذار  اثـر  هـاي مؤلفه همه كه است ميسر زماني

 و طبيعـي  غيـر  و طبيعي جاذبه هايفرهنگ،  مديريت، ساخت،
آمـار   بـودن  بـالا . گيـرد  قرار بررسي مورد زمينه اين در سياسي

 نگرش تغيير ايران بدون به كننده سفر فعال ورزشي گردشگران
 بـدون  و وگردشگري ورزش اندركاران بخش دست و مسؤولان

 و پذير نيست امكان گردشگران ورود براي مناسب بستري ايجاد
 بازدارنـده  و كننده جلب عوامل شناسايي مستلزم امر اين تحقق

) 1390(معـين فـرد   آنهاست. همچنين  برروي كار و گردشگران
بررسي وضعيت صـنعت گردشـگري   «در مقاله اي تحت عنوان 

گانــه توســعه صــنعت  لفــه هــاي هشــتؤم» ورزشــي در ايــران
هـاي   حمايـت ، (مديريت و همـاهنگي  گردشگري ورزشي كشور

، ها و امـاكن و تاسيسـات   زيرساخت، بازاريابي، سياسي و قانوني
ــت  ــناخت قابلي ــت  ش ــا و ظرفي ــا ه ــژوهش ، ه ــات و پ ، تحقيق

 آموزش و تعليم نيروي انسـاني)  ،سازي و ايجاد انگيزش فرهنگ
و  كننـد  يت بندي ميودر وضعيت موجود و مطلوب مقايسه و اول

هـاي   فـه ؤلكنند كه بين وضـعيت موجـود و مطلـوب م    ثابت مي
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داري  نعت گردشگري ورزشـي كشـور تفـاوت معنـا    هشتگانه ص
دهنـدگان بـا مـدارك     هاي پاسـخ  وجود دارد و اينكه بين ديدگاه

كننـد   و بيان مـي  تحصيلي مختلف تفاوت معناداري وجود ندارد.
دستيابي به توسـعه و   كه در مقوله گردشگري ورزشي به منظور

گسترش و بهره مندي از منافع مختلف و رسـيدن بـه وضـعيت    
بدون مديريت و برنامه ريزي صحيح ، وب در عرصه جهانيمطل

كنند كه بـراي   اظهار مي همچنين و مناسب امكان پذير نيست.
آغاز مديريت در اين حوزه بـه پـيش نيازهـايي همچـون درك     

شـناخت  ، اهميت توسعه اين صنعت به دست مردم و مسـئولان 
وجـود نيـروي   ، توسعه زير سـاخت هـا  ، قابليت ها و ظرفيت ها

. در نساني متخصص و انجام تحقيقات بيشـتر نيـاز منـد اسـت    ا
تحـت عنـوان   تحقيقـي  در ) 1390(زيتـونلي  مطالعه ي ديگري 

» شناسايي توانمندي هاي گردشگري ورزشي اسـتان گلسـتان  «
(آزمـون   براي تجزيه تحليل داده از آمار توصـيفي و اسـتنباطي  

بـين  انـد كـه   و بـه ايـن نتيجـه رسـيده     خي دو) بهره گرفته اند
هاي استان گلستان با توسعه گردشگري ورزشي و بين  توانمندي

جاذبه هاي استان گلستان با توسعه گردشگري ورزشـي رابطـه   
هـاي  دارنـد كـه توانمنـدي   داري وجود دارد و اظهـار مـي  معني

سواحل درياي خزر و جزيره آشـوراده و ملـي سـواركاري بـراي     
، درصــد 79آبــي و تابســتاني بــا ، هــاي ســاحليتوســعه ورزش

دامنه هاي سبز و وجـود سـه   ، جلگه ها، هاي دشت ها توانمندي
المللي و ملي سواركاري بـراي توسـعه انـواع ورزش     ميدان بين

دوچرخـه  ، تيرانـدازي ، گلف، چوگان، روي پياده، هاي سواركاري
بركه ، لملليا هاي بين هاي تالابدرصد و توانمندي77سواري با 

هاي البرز را براي توسعه انواع  كوه جنگل ها و، ها و رودخانه ها
درصـد  از بـالاترين    71صيد و ماهيگيري با ، هاي شكار ورزش

اهميت جهت توسعه گردشگري در ايـن اسـتان برخـوردار مـي     
) بـا عنـوان نقـش    1390پژوهش ديگري توسط هنري ( . باشد

گردشـــگري ورزشـــي در اشـــتغال و درآمـــدزايي از ديـــدگاه  
عان صورت پذيرفت كه دليل ميـزان  گردشگران، مديران و ذينف

ي سرمايه گذاري در بخش گردشگري  زايي در نتيجه كم اشتغال
ورزشي و و همچنين در بخش ورزش بومي استان مازنـدران را  

هـاي كـافي و علـت گـرايش      عدم وجود تسهيلات و زيرساخت
مديران گردشگري به مخالفـت بـا سـرمايه گـذاري در بخـش      

دستيابي بـه اشـتغال بيشـتر را،    گردشگري ورزشي استان جهت 
جدا انگاردن گردشگري ورزشي به عنوان دو مقوله كـاملا جـدا   

) در پژوهشـي   1391دانسته است. موسوي گيلاني و همكاران (
با عنوان بخش بنـدي بـازار گردشـگري ورزشـي ايـران بـراي       
گردشگران خارجي و ارائه مدل بازار هدف بيان مـي كننـد كـه    

نيـت، بهداشـت و پـاكيزگي و نظافـت و     سيستم حمل و نقل، ام
خدمات پزشكي، تسهيلات اقامتي مناسـب بـراي گردشـگران،    

ميزان استقبال مـردم جامعـه ميزبـان از گردشـگران ورزشـي و      
حضور در ورزشگاه ها و آب و هواي مناسـب و وجـود منـاظر و    
چشم اندازهاي زيبا به ترتيب جزو شش اولويت اول هستند كـه  

شگران ورزشي خارجي بـه بـازار گردشـگري    در انگيزه سفر گرد
هاي مرتبط با كوهسـتان   ايران موثر مي باشند و همچنين جاذبه

هاي آبي و ساحلي، مسابقات  هاي مرتبط با ورزش و برف، جاذبه
و رويدادهاي ورزشي و جاذبه هاي مـرتبط بـا بيابـان گـردي و     
كويرنوردي را به ترتيب جزو چهار عامل مـوثر در تعيـين مـدل    

زار گردشگري ورزشي ايران براي گردشگران خارجي دانستند. با
اين مقاله، مقاله ي  جامعي اسـت كـه بـه بخـش بنـدي بـازار       
گردشگري ورزشي ايران براي گردشگران خارجي و ارائه مـدل  
بازار هدف پرداخته اسـت. در مقالـه اي تحـت عنـوان بررسـي      

تان جاذبه هاي طبيعي مؤثر بر توسعه گردشگري ورزشي در اس ـ
دارنـد كـه    ) اظهـار مـي  1392كردستان، فلاحي و همكـارانش ( 

استان كردستان بدليل واقع شدن در رشته كـوه هـاي زاگـرس    
هاي مرتبط با كوهنوردي،  شرايط مناسبي را جهت توسعه ورزش

باشـد و بـه    نوردي دارا مـي  نوردي و يخ غارنوردي، اسكي، سنگ
غـارنوردي و  عبارت ديگر جاذبه هاي مـرتبط بـا كوهنـوردي و    

هاي زمستاني به ترتيب در اولويـت   جاذبه هاي مرتبط با ورزش
گردي در  نوردي و طبيعت اول و دوم و جاذبه هاي مربوط به تپه

اولويت آخر جهت توسعه گردشـگري ورزشـي قـرار دارد. بنظـر     
رسد كه بهتر بود در اين تحقيق با توجه به تاكيد عنـوان بـر    مي

  جاذبه ها بيشتر معرفي مي گرديد .جاذبه هاي طبيعي، اين 
با توجه به برخي مطالعات ارزشمند انجام شده در كشور و برخي 

ها كه اخيراً انجام مي شوند، پژوهشي كه در مورد عوامـل   استان
وجـود   مؤثر گردشگري ورزشي استان آذربايجان شـرقي باشـد،  

رو بــا توجــه بــه جايگــاه ايــن اســتان در زمينــه  نــدارد. از ايــن
هاي ورزشي مطالعه حاضر سعي دارد، عوامـل مـؤثر بـر     يتفعال

گردشگري ورزشي استان آذربايجان شـرقي را در سـه دسـته از    
) 3) عوامل جلـب كننـده و (  2) عوامل سوق دهنده، (1عوامل؛ (

 عوامل بازدارنده بررسي كند.

  روش تحقيق
 اي مقايسـه  - توصـيفي  تحقيقـات  نوع از حاضر پژوهش روش

 دو  از تحقيق انجام شده است. جامعه يدانيم شكل به كه است

كارشناسـان  و  ورزشـي  كارشناسـان  شـامل؛  كارشناسان از گروه
اسـتان   در شـاغل  فرهنگـي  ميـرات  و گردشـگري  سـازمان 

ابـزار تحقيـق پرسشـنامه     .اسـت  شده آذربايجان شرقي تشكيل
محقق ساخته اي است كه در چند پژوهش خارجي و داخلي نيز 

 نظر صاحب افراد توسط پرسشنامه به كار برده شده است. روايي
 جامعـه  توسـط  تكميـل  از بعد شده تاييد پرسشنامه .شد ارزيابي
 مـورد  ، عـاملي  تحليـل  آزمـون  از اسـتفاده  مشخص، بـا  آماري
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 پايـايي  آزمـون  بـراي . گرفـت  قـرار  لتحلي ـ و تجزيه و بررسي
ضـريب   آزمـون  از آن هاي مقياس خرده از يك هر و پرسشنامه

پرسش  50پرسشنامه تحقيق حاوي  .شد استفاده كرونباخ آلفاي
عوامـل سـوق   "در مقياس ليكرتي در قالـب سـه عامـل كلـي     

بود. پرسشنامه تحقيـق حاضـر،    "دهنده، جلب كننده و بازدارنده
مربـوط   1-18متشكل از سه بخش اصلي، شامل پرسش هـاي  

مربوط به عوامـل   19 -40به عوامل سوق دهنده، پرسش هاي 
مربوط به عوامل بازدارنـده   41- 50جلب كننده و پرسش هاي 

  يا محدوديت ها بود.
 افـزار  نـرم  از هـا  پرسشنامه از مستخرج هاي داده تحليل جهت
شـد. در   گرفتـه  ) بهره05/0( با سطح اطمينان (SPSS  آماري

هر پژوهشي به منظور رسيدن به نتايج قابل قبول و واقع بينانـه  
كـه تحليـل    لازم است تا اصول و قواعد كلي مد نظر قرار گيرد

عاملي هم از اين قاعده مستثني نيسـت. در تحليـل عـاملي، دو    
و تحليـل مولفـه هـاي     1مدل اساسي تحليـل عـاملي مشـترك   

وجود دارد كه محقق بسته به هدف خود يكي از آنهـا را   2اصلي
بكار مي گيرد كه در اين پژوهش از مدل تحليـل مولفـه هـاي    

راج عاملهـا دو  اصلي استفاده شده است، همچنين بـراي اسـتخ  
، كـه  4و عاملهـاي متمايـل   3روش وجود دارد. عاملهاي متعامـد 

چرخش متعامد به سـه رهيافـت عمـده تقسـيم مـي شـود كـه        
كه در اين  7و اكوايماكس 6، واريماكس5عبارتند از: كوارتيماكس

پــژوهش از چــرخش واريمــاكس نرمــال در اســتخراج داده هــا 
كارگيري تحليل عاملي استفاده شده است. اما آنچه كه قبل از ب

بايد مورد توجه قرار گيرد، تعيين و تشخيص مناسب بـودن داده  
ها براي تحليل عاملي مي باشد كه از آن جملـه مـي تـوان بـه     

كه مقـدار   KMOاشاره كرد. آزمون  8و بارتلت KMOآزمون 
در نوسان است در صورتي كـه مقـدار آن    1و  0ان همواره بين 

% باشد، داده ها براي تحليل عاملي مناسب نخواهند 50كمتر از 
% باشد مي توان بـا احتيـاط   69% تا 50بود و اگر مقدار آن بين 

بيشتر به تحليل عاملي پرداخت. امـا در صـورتي كـه مقـدار آن     
گي هاي موجود بين داده هـا بـراي   % باشد همبست70بزرگتر از 

تحليل عاملي مناسب خواهند بود. آزمون بارتلت نيز اين فرضيه 
را كه ماتريس همبستگي هاي مشاهده شده، متعلق بـه جامعـه   
                                                                      
1 - Common Factor Analysis 

2 - Principal Components Analysis   
3 - Orthogonal Factors 

4 - Oblique Factor 

5 - Quartimax 
6 - Varimax 
7 - Equimax 
8 - Kaiser – Meyer – Olkin & Bartlett Test 

اي با متغيرهاي نابسته است، مي آزمايـد كـه در ايـن پـژوهش     
  ) معني دار است.0,000همواره آزمون بارتلت با مقدار (

ري كه در تحليل عاملي بايد مد نظر قـرار گيـرد،   نكته ديگ     
معيار استخراج تعداد عاملها است. بدين منظور ضـوابطي وجـود   

، بدين معنـي  9دارد كه از آن جمله مي توان به معيار مقدار ويژه
كه در تحليل مولفه هاي اصلي تنها عاملهايي كـه مقـدار ويـژه    

دار در نظر گرفته باشد به عنوان عاملهاي معني  1آنها بيشتر از 
، معيـار درصـد   11، معيار پيشـين  10مي شود، معيار تست بريدگي

تجمعي واريانس كه اين معيار در تحقيقات غيـر علـوم انسـاني    
% از واريـانس  60% و در تحقيقات علوم اجتماعي و انسـاني  95

% ) متغيرها در نظر گرفته مي شود و 60كل(در مواردي كمتر از 
در اين پژوهش از معيار مقدار ويـژه و   كه 12معيار سنگريزه كتل

  معيار درصد تجمعي واريانس استفاده شده است.
  مطالعه مورد محدوده
 از جغرافيـايي   ي ويژه موقعيت دليل به شرقي آذربايجان استان
 اروپـا  و قفقاز منطقه كشورهاي با ايران ارتباطي پل دور گذشته
 در مربـع  كيلـومتر  88/45490 وسـعت  با استان اين .است بوده

 مسـاحت  از درصـد  7/2 كـه  اسـت  شده واقع ايران غرب شمال
 موقعيــت نظــر از شــرقي آذربايجــان .گيــرد برمــي در را كشــور

 43 و درجـه 47 تا دقيقه30 و درجه 45 مدارهاي بين جغرافيايي
 42 و درجـه  38 تـا  دقيقـه  47 و درجه 36 و شرقي طول دقيقه
 سـمت  از اسـتان  ايـن  .است گرفته قرار شمالي عرض ي دقيقه
 از و اسـت  همسـايه  ارمنسـتان  و آذربايجان كشورهاي با شمال
 اسـتان  بـه  غـرب  سـمت  از و اردبيـل  اسـتان  بـه  شـرق  سمت

اسـت.(   محـدود  زنجـان  اسـتان  به جنوب از و غربي آذربايجان
  )10: 1990اسماعيلي و همكاران، 

                                                                      
9 - Eigenvalue Criterion 
10 – Scree Test Criterion  
11 - A prior Criterion 
12 – Cottell Scree 



 1395، بهار 4سال چهارم، شمارة  ،يورزش تيريدر مد يكاربرد يها پژوهش     60

  
  شهر تبريز در استان آ.شموقعيت جغرافيايي . 1شكل

  

  قيتحق يها افتهي ليتحل
  سوق دهنده: عوامل

حاضر به عنوان عوامل سوق دهنـده   قيدر تحق ليذ يماده ها 
رسيدن به آرامش، رفع خستگي و تجديـد قـواي    -1مد نظرند. 

جذابيت  -3جديد بودن يك رويداد ورزشي  -2و ذهني  يجسم
ملـي گرايـي و تشـويق     -4هاي موجود در يك رويداد ورزشي 

برنامه هاي  -6رهايي از محيط اجتماعي يكنواخت  -5تيم ملي 
 -8اجتمـاعي شـدن    -7فرهنگي موجود در رويدادهاي ورزشي 

علاقه به فرهنگ، آداب و رسوم، هنر، موسيقي و معماري محل 
  برگزاري مسابقه ها.

  جلب كننده: عوامل
در اين تحقيق به عنوان عوامل جلب كننده مد  ليذ يماده ها 

نظافت، زيبايي و پا كيزگي موجـود در شـهر    -1نظر مي باشد: 
امكانات ورزشي متناسب با نيازهـا و خواسـته هـاي      -2ميزبان 

وجـود   -4هتلها، رسـتوران هـا و مراكـز خريـد      -3گردشكري 
  كلي  طحپايين بودن س -5و چشم اندازهاي ديدني مناظر 
 ـز يح ـيوجـود مراكـز تفر   -6ها  قيمت  -7در سـطح شـهر    ادي

وضـعيت   -8نزديك بودن فاصله جغرافيايي بـا كشـور ميزبـان    
  سياست ها و قوانين حاكم بر كشور ميزبان . -9حمل و نقل 

  بازدارنده: عوامل
زيـر   مسافرت توسـط عوامـل   يگردشگران برا يها محدوديت
محـدوديت   -2 ؛يو نـژاد  مذهبي تعصبات -1شد : ياندازه گير

نبودن  يكاف -4نبودن زمان اوقات فراغت؛  يكاف -3زنان؛  يها
سفر به دليل عدم تبليغات بـه موقـع از    يبرنامه ريز يزمان برا

 -6 يـت؛ از تـداركات بل  يمشكلات ناش ـ -5كشور مقصد؛  يسو
 -8 ؛يمناسـب ورزش ـ  ينداشتن مكـان هـا   -7آب و هوا؛  يبد

  خاص. يورزش ينداشتن جاذبه ها
   يفيتوص يها افتهي ليتحل
 نيشده است. كه از ب عيمتخصصان توز نيپرسشنامه ب 40      

ــدگان   ــخ دهن ــرد و   80پاس ــد م ــتند   20درص ــد زن هس درص
سـال،   20-30 يدرصد در گروه سن 15 ،ي). از نظر سن1(جدول

درصـد در گـروه    42,5سـال،   31-35 يدرصد در گروه سن 25
سـال   46-55 يدرصد در گروه سـن  17,5سال و  36-45 يسن

درصــد  80 لات،ي). از نظــر ســطح تحصــ2(جــدول نــدقــرار دار
 يدكتـر  زي ـدرصـد ن  2,5و  سانسيدرصد فوق ل 17,5 سانس،يل

  ).3بوده اند (جدول

  جنسيت پاسخ دهندگان(منبع: يافته هاي تحقيق) .1جدول
 درصد معتبر درصد فراواني جنسيت

 80.0 80.0 32 مرد

 20.0 20.0 8 زن

 100.0 100.0 40 جمع

  سن پاسخ دهندگان(منبع: يافته هاي تحقيق) .2جدول

 گروه سني فراواني درصد درصد معتبر

15.0 15.0 6 30-20 

25.0 25.0 10 35-31 

42.5 42.5 17 45-36 

17.5 17.5 7 55-46 

 جمع 40 100.0 100.0
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  سطح تحصيلات پاسخ دهندگان. 3جدول
درصد 
 معتبر

 سطح تحصيلات فراواني درصد

 ليسانس 32 80.0 80.0

 فوق ليسانس 7 17.5 17.5

 دكترا 1 2.5 2.5

 جمع 40 100.0 100.0

  تحليل يافته هاي استنباطي
بعد از استخراج عاملها و بدست آمدن بارهاي عاملي 
كه ميزان همبستگي يك متغير با يك عامل را نشان مي دهـد،  
اين مقدار هر چه بيشتر باشد داراي سطح معني داري بـالاتري  

باشـد   0,3است بدين صورت كه اگر مقدار بار عاملي بيشـتر از  
راي سـطح  دا 0,4داراي سطح معني داري قابل قبول، بيشـتر از  

معني داري بيشتر قابل قبول و در صورتي كه مقدار بـار عـاملي   
باشد داراي سطح معني داري بسـيار قابـل قبـول     0,5بيشتر از 

است. كه بارهاي عاملي بدست آمده از ايـن پـژوهش بيشـتر از    
  بوده كه داراي سطح معني داري بسيار قابل قبول مي باشد. 0,5

به منظور قابليت سنجي توسعه گردشـگري ورزشـي در اسـتان    
) عوامل سـوق دهنـده،   1آذربايجان شرقي سه دسته از عوامل؛ (

  ) عوامل بازدارنده مطالعه شده اند. 3) عوامل جلب كننده و (2(
 عامـل بازدارنـده توسـعه    نـه  نتايج استخراج عامل، كاهش اوليه

عامـل، بـا    بـه سـه   ري ورزشي استان آذربايجان شرقيگردشگ
ــانس  كــل از ٪70,469 مقــدار  از كــه ) =0,570KMO(واري
) و با 0,000نرمال با سطح معناداري ( واريماكس چرخش طريق

 6بدسـت آمـد. همانطوريكـه در جـدول      0,696آلفاي كرونباخ 
مشاهده مي شود، مؤلفه كافي نبودن زمان اوقات فراغت با بـار  

) 0.818)، مؤلفه محدوديت زنان با بار عـاملي ( 0.847لي (عام
و مؤلفه عدم وجود جاذبه هـاي ورزشـي خـاص بـا بـار عـاملي       

) به عنوان مهمترين عوامل بازدارنده توسعه گردشگري 0.817(
ــد.     ــده ان ــناخته ش ــرقي ش ــان ش ــتان آذربايج ــي در اس ورزش

 رتبه بندي عوامل سوق دهنده گردشگري ورزشي .4جدول
 بارعاملي عوامل 

عوامل سوق دهنده
  

 0.872 رسيدن به آرامش،رفع خستگي و تجديد قواي جسمي و ذهني

 0.648 جديد بودن يك رويداد ورزشي

 0.602 جذابيت هاي موجود در يك رويداد ورزشي

 0.399 ملي گرايي و تشويق تيم ملي

 0.798 رهايي از محيط اجتماعي يكنواخت

 0.705 موجود در رويدادهاي ورزشيبرنامه هاي فرهنگي 

 0.657 اجتماعي شدن

 0.863 علاقه به فرهنگ، آداب و رسوم،هنر،موسيقي و معماري محل

  منبع: يافته هاي تحقيق
  
نه عامل جلب كننده توسـعه   هياستخراج عامل، كاهش اول جينتا

به دو عامل، با مقدار  يشرق جانياستان آذربا يورزش يگردشگر
ــل از 69,779٪ ــ ك ــه از طر8510KMO(. انسواري ــ= ) ك  قي

 ي) و با آلفا0,000( ينرمال با سطح معنادار ماكسيچرخش وار
مشـاهده   5در جـدول   كهيبدست آمد. همانطور 0,899كرونباخ 

) و 0,886( يحمل و نقل بـا بـار عـامل    تيشود، مؤلفه وضع يم
 يو خواســته هــا ازهــايا نمتناســب بــ يمؤلفــه امكانــات ورزشــ

مؤلفه هـا،   ني) به عنوان مهمتر0,840( يبا بار عامل يگردشگر

در  يورزش ـ يعوامل جلب كننـده در توسـعه گردشـگر    انياز م
  شناخته شده اند. يشرق جانياستان آذربا

  رتبه بندي عوامل جلب كننده .5جدول
 عوامل 

بار 
 عاملي

عوامل جلب 
كننده

 0.612 موجود در شهر ميزباننظافت، زيبايي و پاكيزگي   

امكانات ورزشي متناسب با نيازها و خواسته هاي  0.840 
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 گردشگري

 0.830 هتلها،رستوران ها و مراكز خريد

 0.826 وجود مناظر و چشم اندازهاي ديدني

 0.825 پايين بودن سطح كلي قيمت ها

 0.703 وجود مراكز تفريحي زياد در سطح شهر

 0.542 فاصله جغرافيايي با شهر يا كشور ميزباننزديك بودن 

 0.886 وضعيت حمل و نقل

 0.827 سياست ها و قوانين حاكم بر كشور ميزبان

  منبع: يافته هاي تحقيق
نـه عامـل بازدارنـده توسـعه      هياستخراج عامل، كاهش اول جينتا

بـه سـه عامـل ، بـا      يشرق جانياستان آذربا يورزش يگردشگر
 قي= ) كه از طر0,570KMO( انسواري كل از ٪70,469مقدار 

) و بـا  0,000( ينرمـال  بـا سـطح معنـادار     ماكسيچرخش وار
  بدست آمد. 0,696كرونباخ  يآلفا

  رتبه بندي عوامل بازدارنده - )6جدول (

 عوامل 
بار 
 عاملي

عوامل بازدارنده
  

 0.782 تعصبات مذهبي و نژادي

 0.818 محدوديت زنان

 0.847 اوقات فراغتكافي نبودن زمان 

كافي نبودن زمان براي برنامه ريزي سفر به دليل عدم 
 تبليغات

0.554 

 0.763 مشكلات ناشي از تداركات بليت

 0.809 بدي آب و هوا

 0.776 نداشتن مكان هاي مناسب ورزشي

 0.817 نداشتن جاذبه هاي ورزشي خاص

  منبع: يافته هاي تحقيق
نبـودن   يشود، مؤلفه كاف يمشاهده م 6در جدول  كهيهمانطور

زنان  تي)، مؤلفه محدود0,847( يزمان اوقات فراغت با بار عامل
 يورزش ـ ي) و مؤلفه عدم وجود جاذبـه هـا  0,818( يبا بار عامل

عوامل بازدارنده  ني) به عنوان مهمتر0,817( يخاص با بار عامل
شـناخته   يشـرق  جانيادر استان آذرب يورزش يتوسعه گردشگر

  شده اند.
  يريگ جهيبحث و نت

 يمطالعه، نقش عوامل مؤثر بـر توسـعه گردشـگر    نياز ا هدف
عوامل سوق دهنده، جلب "يدر قالب سه دسته عامل كل يورزش

بود كـه بـه    يشرق جانيدر استان آذربا "كننده، و محدود كننده
و با استفاده از پرسـش نامـه محقّـق    يليتحل -يشيمايصورت پ

 رانيمـد از نظـرات كارشناسـان و    ريي ـگبهـره  قيطرساخته از 
  صورت گرفت. يشرق جانيو گردشگري استان آذربا يورزش
كه از ديدگاه مديران و  دهديهاي پژوهش حاضر نشان م يافته

و  يبه آرامـش، رفـع خسـتگ    دنيرس«كارشناسان استان مؤلفه 
) به 4جدول( 872/0 يبا بار عامل »يو ذهن يجسم يقوا ديتجد

 يعوامـل سـوق دهنـده در توسـعه گردشـگر      نيمهمتر عنوان
 ـ» حمل و نقل تيوضع«مؤلفه  نيباشد. همچن يم يورزش  اربا ب
مؤلفه عوامل جلب  ني) به عنوان مهم تر5(جدول 886/0 يعامل

 يبا بار عـامل » نبودن زمان اوقات فراغت يكاف«كننده و مؤلفه 
مولفـه از عوامـل محـدود كننـده      ني) مهم تـر 6(جدول 847/0

  است.
 ـ  جيتوجه به نتا با نقـش عوامـل جلـب     يپژوهش، در وضـع فعل

 ريتـاث  يشـرق  جـان ياستان آذربا يورزش يگردشگر يكننده برا
 ـا يرا بـرا  يدارد كه امكان جذب گردشگران ورزش ـ ييبسزا  ني

كرامپتون و مـك   ي مطالعه جياستان فراهم آورده است كه با نتا
 يلاني) و گ1387( كتاي ي)، محمود2005كزاك ()، 2004( يكا

 دارد. ي) همخوان1391و همكاران (

تـر شـدن    توان نتيجه گرفت با بـيش  از نتايج يه دست آمده مي
هاي ورزشي كاهش  عوامل بازدارنده، ميزان مشاركت در فعاليت

) 1392يابـد كـه بـا نتيجـه مطالعـه قهرمـاني و همكـاران (        مي
  همخواني دارد.

 ـ يورزش يسعه گردشگرتو تيموفق  نياستان وجود توافق نظر ب
 قيتحق نيا جياست. با توجه به نتا نهيزم نيدست اندركاران در ا

اسـتان   يرسـد كـه توسـعه گردشـگر     يبه نظر م ـ يبه طور كل
رشته  نيدست اندركاران ا شتريتوجه ب ازمندين ،يشرق جانيآذربا
كننـده و   لـب در جهت گسترش عوامـل ج  يبستر ساز جاديبه ا

 يرسد كه اطلاع رسان يحال به نظر م نيسوق دهنده است. با ا
كاركنـان اداره   يعوامل محدود كننده برا تيدر مورد اهم يكاف
توافق نظر،  نهيزم جاديبتواند با ا ،يو گردشگر يبدن تيترب يها

 يورزش يگسترش و توسعه هر چه بهتر گردشگر يبستر را برا
  آماده سازد.، يشرق جانيدر استان آذربا
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 ،يول ،يمحمدجواد ، محمد ،ي، محمد يمهد  ،ياسماعيل -

 ،يداريوش،  باغبان خضرلو ، پرويز، نجف يهريس،  عل يرضو
 ي)، استان شناس1391نصرت اللهّ و سعيده رحمان پور (

انتشارات سازمان پژوهش و برنامه ريزى  ،يآذربايجان شرق
  .10آموزشى وزارت آموزش و پرورش،ص

 يعوامل مؤثر برجهانگرد لي). تحل1387(ن،ينوش ،ياصفهان -
 ،ي. رساله دكتركياستراتژ يزيمدل برنامه ر هيو ارا يورزش

    .83 -71دانشگاه تهران.صص ،يبدن تيرشته ترب
 يگردشگر يهايتوانمند يي)، شناسا1386( ديعبدالحم ،يتونليز -

و  يورزش تيريمد يهش هااستان گلستان،مجله پژو يورزش
  . 83-71،صص1اول،شماره  ،ساليعلوم حركت

در توسعه  ياسب دوان داديرو ي)، نقش برگزار1390( لايكاركن،ل -
استان گلستان، همايش ملي توسعه صنعت  يورزش يگردشگر

گردشگري با تاكيد بر پارك هاي ملي و تالاب ها با محوريت 
  7.ص1392استان گلستان.سال انتشار

)،  بررسي 1392كروبي ( يفلاحي، احمد، حسني، احسان و مهد  -
جاذبه هاي طبيعي موثر بر توسعه گردشگري ورزشي استان 

پژوهش در علوم ورزشي) كردستان، مطالعات مديريت ورزشي (
 .159 – 173، صص  17شماره  

در صنعت  يابيبازار يها ختهيآم ي). بررس1389اعظم ( ،يعباس -
ارشد، دانشكده  ينامه كارشناس اني. پارانيا يورزش يگردشگر

 تيدانشگاه ترب ،يرشته علوم انسان ،يو علوم ورزش يبدن تيترب
  .معلم سبزوار

 قيتطب ي)، بررس1387و محرم زاده، مهرداد ( ريراد، ام ياميق -
و  رانيمد دگاهياز د يورزش يعوامل موثر بر توسعه، گردشگر

مجله حركت شماره  ا،يو استر ال رانيدست اندر كار ن ورزش ا
 .99 - 116، صص 35

)، 1392سعيدي، شيدا ( زاده، مهرداد، قهرماني، جعفر، محرم -
شركت معلمان زن مقاطع  يازدارنده موثر بر ميزان بررسي عوامل

هاي  هاي ورزشي شهر مرند، پژوهش گانه تحصيلي در فعاليت سه
  .66- 57، صص 2، شماره 2كاريردي در مديريت ورزشي، دوره 

عوامل جذب كننده و  يي)، شناسا1387( يمهد كتا،ي يمحمود -
 انيپا ران،يفعال سفر كننده به ا يباز دارنده گردشگران ورزش

 ،يو علوم ورزش يبدن تي، دانشكده تربارشد ينامه كارشناس
  .دانشگاه اصفهان

 يورزش سمي)، تور1387و بهمن پور هومن ( ،كوروشيمجتبو -
  .17انتشارات كميتة ملي المپيك جمهوري اسلامي ايران . ص

 يصنعت گردشگر تي)، وضع1387فرد، محمدرضا ( نيمع -
رشته  ،يمناسب توسعه آن، رساله دكتر يو ارائه الگو يورزش
   .معلم تهران تيدانشگاه ترب ،يبدن تيترب

 ديس ،يحسن و سجاد ،يرضا، اسد ديگيلاني، س موسوي -
بندي بازار گردشگري ورزشي ايران براي  )، بخش1390( ،نصراله

 ،يورزش تيريگردشگران خارجي و ارائة مدل بازار هدف، مد
  .، تهران37-59، ص 12شماره 

گودرزي  گيلاني، سيد رضا ، اسدي حسن و محمود موسوي -
)، بخش بندي بازار گردشگري ورزشي ايران براي 1391(

 -گردشگران خارجي بر اساس مليت و جاذبه هاي طبيعي
ورزشي و ارائه مدل بازار هدف، مجله مطالعات مديريت ورزشي، 

  .124- 107، صص 14شماره 
و فرزام  فرزان  لياسماع ان،يفيفرزاد؛ شر ،يافشار؛ غفور هنرور، -

عوامل مهم در بازاريابي گردشگري ورزشي ايران ،  ")،  1386( 
   .31-44، صص 40فصلنامة المپيك، شماره 

گردشگري  يابياستراتژي بازار ني)، تدو1388افشار ( هنرور، -
 تيدانشگاه ترب ،يبدن تي. رساله دكتري، رشته تربرانيا يورزش

  .مدرس، تهران
در اشتغال و  يورزش يگردشگر )، نقش1390( بيحب ،يهنر -

نفعان، پژوهش  يو ذ رانيگردشگران،مد دگاهياز د ييدرآمدزا
 – 103، صص 8در ورزش، .شماره  تيريو مد يولوژيزيف يها
95.  
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