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‌چکیده

فروضات و عناصری است که در يک شهر بـا گسـترش دادوسـتد و مبـادلات     بازار يکی از م
ترين مکانی است که بـا عناصـر، بناهـای شـهری و فضـاهايی ماننـد        اقتصادی ايجاد شده و مه 
های عمومی و...( در ارتباط است. افراد در يک مکان خريد و فروش گرد  )مساجد، محلات، میدان

بازار اصـلی و  »ه با ديگران تماس برقرار کنند. در اين نوشتار، آيند و فرصت آن را دارند ک ه  می
در شهرستان ساوه بررسی شده است. با توجه به اينکه در هر دو مکان، افراد به خريد « روز بازارها
شود تا  اند، پرسش اصلی اين است که آنچه موجب می پردازند و به يک حرفه مشغول و فروش می

از ه  متمايز گردند، چیست؟ نگارنده بـا کمـک مشـاهده، مصـاحبه و      ها در اين دو مکان گفتمان
های پژوهش به آنها اشاره شـده   يافته که در قالب يافته هايی دست آوری داده تحلیل گفتگو به جمع

 است.
 

 ادبیات فروشندگان بازار ساوه، انسان و بازار، بازارهای ساوه، بازارهای هفتگی ها:  کلیدواژه

                                                      

 نامه کارشناسی نویسنده با آدرس زیر است: . مقاله برگرفته از پایان1

اجتماعی علوم  کدهنامه کارشناسی دانش پايان«. بازارها  هفت ی )نمونه مورد  داشنبه بازار سـااه( (. »1288لو )لادیجه کما

 دانشگاه تهران.
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‌مقدمه

شود: محیط  تقسیم می بخشبه طور کلی به دا  کنیم، ه ما در آن زندگی میی کمحیط
اارج، اعـم از طبیاـی   جغرافیایی ا محیط رفتار . محیط جغرافیایی همان محیط جهان 

است. در کنار ا به موازات محیط جغرافیایی، محیط رفتار  اجـود دارد   ساات ا انسان
بـدین  شـود.   حاصـل مـی   ذهنیات افـراد  ابینی  جهان یات شخصی، اعتقادات،تجرب ازکه 

محیط جغرافیایی اود بخشی از محیط رفتار  اواهد بود. همین محیط رفتار  ، ترتیب
ستقیم طری  حواس ا دریافت م دتا  حاصل تماس انسان با محیط ازیا تجربی نیز که عم

اساس شرایط انسان )سن، جنسیت، میزان تحصـیلات،   بر تواند اطلاعات است، اود می
بـرا  مثـال   متفـاات باشـد.    (جسمانیها   یحتی ایژگ ،تربیتی ،صیات شخصیتیاصو
از  تـر  در سـنین طفولیـت بسـیار بـزرگ     ،ایم ا  که در آن به دنیا آمده ا بزرگ شده اانه
 (59: 1285)براتی، . رسد ن بزرگسالی به نظر میدارا

ن سـااه  در این نوشتار برآن هسـتیم تـا بـه بررسـی تطبیقـی دا مکـان در شهرسـتا       
که در میدان مخابرات ااقع شـده اسـت ا رازبازارهـا کـه      بسردازیم؛ بازار اصلی در شهر

هـا ا   شوند. این دا مکـان بـا نـام    ، زیرپل، کنار راداانه ا... تشکیل می مامولا  در میدان
ها  متفاات، اما دارا  کارکرد مشتر  مانند ارید ا فـراش بـرا  ادامـه بقـا ا      ایژگی

 ا احتیاجات رازمره هستند. ها رفع اواسته
بیشترین آمـد ا  بود که بازار شاهراه ارتباطی،  ترین محور ا مهم ،در شهرها  قدیمی

 ترین کانال ارتباطی شـهر  مهمبازار  ،گرفت. به عبارتی د شهراندان در آنجا صورت میش
کـه  ، بلیافتنـد  هـا درآن جریـان مـی    سرمایها مردم ا کالاها که نه تنها  آمد به حسا  می

رسـانی از   اطلاع ا رسید اندان میاابار از طری  آن به اطلاع شهرا اطلاعات  ها ا آگهی
اواسـت ابـر  را بـه    . اقتی حکومت میشد سو  افراد ا به صورت شفاهی انجام می

ا در آن ابر را ابتـد ، اواندند مناد  می جارچی یا ا  که آنها را عده ،اطلاع مردم برساند
بنـابراین   رسـاندند.  مردم مـی  بلند به اطلاعبا صدا  ، یانی زدند یبازار اصلی شهر جار م

ه بـه  توج ـاران بـود. مشـتریان بـا     پیشـه  هعرضه انواع کالاها  سـااته شـد  محل بازار، 
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هـا  اـود    ت به نیازمند ند بدان اتلاف اقستتوانها  فراش میتخصصی بودن مکان
 دست یابند.

شهر تهـران ااقـع    رربی کلان ر جنو مکان مورد پژاهش، شهرستان سااه است که د
استان ااقع شـده ا مرکـز   این شده ا تابع استان مرکز  است. شهرستان سااه در شمال 

 آن شهر سااه است.

 بررسي‌معناي‌واژگاني‌بازار

ز ایرانیـان  را اهـا آن   تغالی گرفته شده ا پرتغـالی از پرها  اراپایی  زبانااهة بازار در 
 هـا  اراپـایی راه   زبان پرتغالی به دی ر زبـان  . این ااهه از(518: 1261)ماین،  اند گرفته
 راد. است. در بیشتر ممالک آسیایی ا اراپایی این ااهه به کار می یافته

هایی ماننـد اازارگ )بـازار (،   رکیببا تکه است « اازار»فارسی میانه،  ااهه بازار در
رفتـه اسـت.    می )رئیس بازار( به کار ، اازاربداازارگانیه )بازرگانی( ،اازارگان )بازرگان(

هـا  اراپـایی،    عربی، عثمانی ا زبـان  ترکی،ها   نزبا از راه بازرگانی به این ااهه ایرانی
اظهار داشته که بازار  دهخدا نیز(. 26ا25: 1285هند  ا سیلانی راه یافته است )شفقی، 

 .گرفته شده است« ااکار»از ااهه پهلو  
)از لحاظ مکـانی   «بازار» نوعتوان به بررسی دا  ب ذریم، می مانا  لغو  بازار که از
هـا  دی ـر    بند  . از تقسیمپرداات)از لحاظ مکانی متغیر( « بازارها  هفت ی»ا ثابت( 
 توان به مسقف بودن یا نبودن بازارها هم اشاره کرد. بازار می

دربـاره  راش کـالا ا ایـن ااهه امـرازه    یانی محل اریـد ا ف ـ ارسی بازار در زبان ف
راد. درگذشـته بـه   رها  کهن ا تاریخی به کار می، اصلی ا قدیمی شهبازارها  دایمی
ا مانـی مکـان اریـد     بـه اه با پیشوند یا پسوندهایی، به طـور مطلـ    گصورت ساده ا 

 (15ا  11: 1280فراش بوده است. )سلطانزاده، 
ها  اـاص  هماند ا در محل، بازار در یک جا ثابت نمیشهرها  کوچک ا بزرگدر 
دسـت  ، در ا  ماـین  منطقـه شود ا در عین حـال بـازار    ازها  ااص تشکیل میا در ر
 کـه در را ، عرضـه ا تقاضـاهایی   راد  ااص است که با توجه به حرفه اوداف همجموع
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در باای از شـهرها یـک راز    کنند.جاماه اجود دارد گراهی یا به تنهایی داداستد می
بـه نـام همـان راز     این بـازار  ا مامولا  داردار ااتصاص هفته به تشکیل باز هرماین از 
ایجـاد شـهرها    اـه بـازار ا... .   ، جمشنبه بـازار  مانند داشنبه بازار، پنج شود؛ میموسوم 

نورکـافی، سـبب   ها  بازار ا نبـود   مدرن ا در برای مواقع، تن  ا تاریک بودن ایابان
 (87ـ88: 1276)پوراحمد، . اند بازارها  هفت ی شده به اجود آمدن

‌بازار‌ساختار‌فضايي

داننـد کـه دارا  حـداد ا ثغـور اـاص اسـت ا بـه        جتمـاعی مـی  فاا را تولید  ا
شود که دارا  عنصر اساسـی باشـد تـا بـه کمـک آن ارتبـاطی بـین         ا  گفته می محداده
اهد اجـود اریـدار ا فراشـنده    زار ش ـ. ما در فاـا  بـا  ها  مختلف برقرار کنند بخش
ا  فرهن ی است انی ا یک منبع هویت است. به عبارتی عرصهانس . فاا مفهومیهستیم

 (59:  1281. )ربانی، عناصر یک فرهن  را در اود داردکه امکانات انتقال همه 
ی آیینه زندگی هـر شـهر   ها  شهر  به نوعهم ا در کنار آن فاالیت ارتباط فااها با

هـا  گونـاگون    تصـور ها  مختلف بـه   فرهن  ،یند که بر همین اساسآ به حسا  می
ها ا ااتلافات درانی یک جاماه زبانی  کنند. بنابراین، همیشه شاهد تفاات تبلور پیدا می

هـایی چـون جنسـیت، سـن، تحصـیل، طبقـه ا پای ـاه اجتمـاعی ا...         هستیم. شـااص 
کننده نوع کاربرد زبان در جاماه است. دراین بین، بازارها فااهایی هستند کـه بـه    تایین
 ثابـت نداشـته   لیکن ارلب محل .گذارند کنندگان از فاا تأثیر میاستفادهرفتار  ا  بر گونه

 ،ماهیت این فااها به همـراه عناصـر آن   اند. بودها تابع تصمیمات افراد ا گراه ااصی 
تـوانیم دا دسـته   ما می ،. بنابراینمتفاات است ،هرچند مدت آن دریک محل کوتاه باشد

متحـر . فاـا   فااها   ؛ فااها  ثابت اها شناسایی کنیماز فااها را در این نوع بازار
تواند بنـابر رازهـا  هفتـه    تواند ثابت باشد مثلا  بازار اصلی شهر ا میبنا به موقایت می

 متغیر باشد.
  آن مشـخص  اجـزا رد  ا اجتماعی اود را با فااها ا عناصـر ا  رابطه ف ،شخص

هـا  رفتـار  را بـه    ال و ،فرهنـ   دی ر،از سو  . پردازدز آنها میبه استفاده اکند ا  می
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ی استفاده مردم چ ون  کننده کننده ا بیان تایین ،رفتار  سسس ال وها آارد ا  اجود می
در  میـزان اسـتفاده از نـوع بازارهـا    ا  حـوه . پـس طبیاـی اسـت کـه ن    از فااها هسـتند 

 ـن اهی به هـر  ،ها  مختلف متفاات باشد. بنابراین فرهن  ا پـر  فاـاه . ازار داشـتیم دا ب
رفت ا آمـد، ایسـتادن، چمباتمـه زدن، دراز    گوناگون در حال  ظواهر است از مردم با 

ن پـر اسـت   داال هر دا مکاهمچنین چانه زدن.  کشیدن، حرف زدن، بحث ا مجادله ا
هـا   ا... ا هم ی این موارد در شکل ظاهر  مکان ، اانت باراز ابزارهایی مانند داچراه

 شوند.مشاهده می
شهرها  مختلف در طول زمان تغییرکـرده اسـت ا هریـک از عناصـر     شکل فاایی 

ها  اقتصاد ، فرهن ی، سیاسـی   ها ا کارکردها  متفااتی در ارتباط با نظام شهر ، نقش
گیرد، در اصـل متکـی    انسان صورت می از سو هر فاالیتی که اند.  ا اجتماعی ایفا کرده
ف(، عـادات، آدا  ا رسـوم،   )عـر ن فرهنـ  نتیجـه مقـررات نامـداّ    بر فرهن  است ا 

. مامار  ا شهرسـاز  بـا فاـاهایی    ها  متداال زندگی است ها ا شیوه کسب ها، سنت
 ـافت ها  متفاات در آنها اتفاق می رچو ها در چا سرا کار دارند که انواع فاالیت د ا در ن

فرهن ـی   هـا   ایژگـی ها تـابع   این فاالیت .دهند قت به این فااها مانا ا مفهوم میحقی
 (1: 1278، . )بحرینیها تال  دارند بدان ها ا  است که صاحبان این فاالیت اماهج

‌بازار‌اصلي‌ساوه

دشـده  انـواع کالاهـا  تولی   ضهها  مسکونی جداست ا محل عرسااه از محلهبازار 
هـا ا   مردمان راستایی ا شهر  است. این مکان به شکل اطی است، زیرا در امتداد راه

شـکل سـااته شـده اسـت تـا مـردم در تابسـتان ا         سقف گنبد  ماابر شکل گرفته ا با
ش دا بخ ـزمستان از گرما ا سرما  شدید، باد ا باران ا آفتا  در امان باشند. در بـازار  

 :توانیم از هم متمایز کنیم را می
ها ا پاساهها  متاـدد ا متنـوع در کنـار هـم اسـت ا       بخش اصلی بازار شامل مغازه

 .ارده سازندها  اود را برآزدن در آن اواسته سبب گردیده افراد با گام
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 : بخش اصلی بازار1تصویر 

بار ااتصـاص دارد ا   به فراش میوه ا تره مامولا  ،است بازار دام که پیرامونبخش 
 شود. م گفته میه «بازارچه میوه» بدان
 
 
 
 
 
 
 

 : پیرامون بازار4تا  2تصویر 

شـود تـا    ز بازارها ا بـازار اصـلی شـهر سـبب مـی     اجود فراشندگان در کنار هم در را
ها  مشابه به اوبی آشنا شـوند  هایی با انواع محصولات ا فرآاردهاریداران در چنین مکان

 ترین زمان از قیمت مناسب کالاها اطلاع یابند. ا با مقایسه قیمت کالاها  گوناگون در کوتاه
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‌و‌بازارهاي‌اصلي‌بازارهاي‌هفتگي

‌ويژگي‌ساختاري

، بدان سقف ا مامولا  در فاایی بـاز شـامل میـادین، راداانـه،     «ازارها  هفت یب»
بارها ا ایجاد ررفـه   گیرند. در این نوع از بازارها، کسبه با کمک اانت ها ا... شکل می پل

 پردازند. در این نوع بازارها دا بخش قابل مشاهده است: به فراش کالا  اود می
هـا  اـان ی ا مجلسـی، کیـف ا کفـش،       لباسبخش اال شامل اسایل آشسزاانه، 

 جات ا... است. صنایع دستی، لوازم بهداشتی، بدلی
دهـد  بار ااتصاص دارد. این امر فرصت را به اریداران می بخش دی ر به میوه ا تره

تـرین زمـان ا    ترین شکل ا در کوتـاه ها  مورد نیاز اود را به آسانتا کالاها ا اواسته
 متناسب با اقتصاد اانواده تهیه کنند. گاهی با قیمت پایین ا

را ا از طرفـی بـه    ها ارلب از یک سو در ارتباط با پیـاده مغازه« بازار اصلی شهر»در 
ها  سفید پوشـیده   اند. سقف بازار به صورت هلالی با گچبر  ها  همجوار متصل مغازه

 شده است.

‌عناصر‌مختلف‌بازار

« انسان»که متناسب با رازها  هفته است ا  «زمان»که بازار ا انواع آن است، « فاا»
 که فراشنده یا کسبه ا اریدار است

فاا  بدان سقف یکی از عواملی است که فراشندگان رازبازارها را مجبـور  : فضا
کند با صدا  بلند اجناس اود را به اطلاع مردم برسانند که این عامل باعث تفـاات   می

اصلی، فاا  سرپوشیده ا گنبد  شـکل،   در ریتم ا آهن  صبحت شده است. در بازار
 شود. باعث تمرکز فراشندگان ا انتظار برا  اراد اریداران به مغازه می

شـوند ا براـی    رازبازارها از شنبه تا جماه در شهرسـتان سـااه برگـزار مـی    : زمان
رسانند. زمـان باعـث شـده     ها در رازها  ااص هفته جنس اود را به فراش می کسبه

ان در یک محل ثابت نمانند ا بـرا  فـراش محصـول اـود حـداکثر      است تا فراشندگ
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هایی که از پدرانشـان   ها در مغازه تلاش را داشته باشند. در بازار اصلی شهر، برای کسبه
ها را در چند سال اایـر اریـدار     اند ا برای دی ر مغازه به ارث رسیده است، مشغول

 اند. کرده
است. بسیار  از ساکنان آن به دلیل اجود  شهرستان سااه شهر  مهاجرپذیر: انسان
ها  ارتباطی ا... از راسـتاها  اطـراف یـا     ها  متادد، راه ها  صناتی، دانش اه کاراانه

انـد. بنـابراین، مـا در بـین      مناط  دی ر برا  اشتغال ا تحصـیل بـه آن مهـاجرت کـرده    
در بازار اصلی شـهر  کنیم.  اریداران، افراد مهاجر را در کنار مردم بومی شهر مشاهده می

شوند ا در راز بازارها در کنار سـاکنان   ها  اصیل به عنوان کسبه دیده می ا  ارلب سااه
اصلی، مهاجران راستاها  اطراف نیـز در بـین فراشـندگان حاـور دارنـد. همچنـین،       
فراشندگان بازار اصلی به دلیل اضع مالی مناسب، سطس تحصیلات، سن، جنسـیت ا...  

ازبازارها قابل تفکیک هستند. زبان فراشندگان نیز بر این اساس باعـث  از فراشندگان ر
 ایجاد فاا  گفتار  متفاات شده است.

 مقایسه بازار اصلی با روز بازارها :1جدول 

‌روز‌بازارها‌بازار‌اصلي

 فضاي باز فضاي سربسته

 در مرکز شهر
 بازهاي  معمولاً در مکان

 .(ها و.. )کنار رودخانه، میدان، زیر پل

 فضاي متغیر متناسب با روزهاي هفته فضاي ثابت

 هاي مختلف با تجهیزات وجود مغازه

 )آب، برق و...(
 هاي چوبي ها با تیرک وجود غرفه

 بدون معماري معماري خاص داخل بازار

 اجناس با مرغوبیت به نسبت پایین اجناس با مرغوبیت مناسب
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‌گفتمان‌فروشندگان‌بازار

جاماه بـرا  اـود ترتیـب دهـد،      ها  نمادین که ممکن است هرمدر میان انواع نظا
اود در گفتـار ا   توانایی است که اعاا  آن جاماه برا  توساهزبان تنها نظام نمادینی 

دی ـر تنهـا    سـو  برنـد ا از   شان به کار مـی  ااتن شیرازه جاماهتر س نیز برا  مستحکم
 سازد ا در ضمن بار سن ینر میمیس نظامی است که فرایندها  اساسی تفکر ا تاقل را

نیـز در   1یاکوبسـن  (.64: 1286 ،دی ـران  )نـولان ا  انتقال اطلاعات را نیز بـرداش دارد 
اود شش کارکرد مجزا برا  زبان در نظر گرفته اسـت کـه   « شناسی عمومیزبان»کتا  
 اند از: عبارت

 یک ابر است. هکه شامل چ ون ی ارائ« گرایانه اشارت»کارکرد 
 گیرد. یا برقرار  تماس که تنها با هدف برقرار  یک ارتباط انجام می« گفتار»کارکرد 
شناسـی   ییاجـو  شـناات میـزان احسـاس ا زیبـا      که در جست« شاعرانه»کارکرد 

 است، مثل یک سبک یا یک شار که مالول آن است.
 که بیان ر یک هیجان یا احساس است.« نما حالت»یا « هیجان ان یز»کارکرد 
 ا  را در نظر دارد.که تأثیرگذار  برگیرنده« کننده اطا »یا « کنشی»کارکرد 
 که صحبت یا مطلب ااصـی را در نظـر دارد. )کتبـی ا دی ـران،    « فرازبانی»کارکرد 

1286 :85) 
پـردازد کـه    از زبان مـی  یهای گفتمان به زمینه» ، بر این عقیده است که5امیل بنونیست

ر مشـخص سـااتن   متغیرها  دی ـر  بیـان کـرد کـه د    توان آنها را با ارجاع به  تنها می
راند. بنابراین، گفتمان مدعی حـوزه ماـین،    گفتار به کار می پاره بسترها  بافت موضای

ا  کـه شـامل ضـمایر شخصـی      حـوزه  ؛ا  از مطالاه اسـت  تاریف شده مستقل ا کاملا 
مکانی )اینجـا،  ها   اصشا ،ها  اشاره...( ایر اشاره، اسماشارات )ضم ،)بویژه من ا تو(

آینـده ا...( اسـت کـه در     ،هفتـه  دیـراز،  امـراز،  زمانی )اکنـون،  ها  شااص ا آنجا...(
 (16 : 1280،. )عادانلو«مورد نظر ما فاقد مانا اواهد بودصورت فقدان آنها، گفتمان 

                                                      

1. R. Jakobson 

2. Emile Benveniste 
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کنند ا  یاد می« زمینه مانایی بحث»شناسی جدید، از گفتمان به عنوان  امرازه در زبان
نظـام   نـوعی دانند که  بیان شخصی می هتبط به شیوشناسانه ا هم مر عاملی زبانآن را هم 

 ریرزبـانی ا  به عناصرهم اصلی است که  ،دهد. در این تلقی، گفتمان دانایی را شکل می
. بـه  گفتمان، امر  فرازبانی است را ازاین. مرتبط است ها  زبان قانون ا ها به قاعده هم

هـا ا سـیماها     ، پی بردن به ایژگیاسارت درآاردن زبان گفتمان برا  به ،عبارت دی ر
یکـی از ابزارهـا    ، بند  موضـوعات آنهـا   ف ارتباطات میان افراد ا همچنین طبقهمختل
 (17: )همان  است که در ااتیار ما قرار دارد. ثرؤم

چهره، گفتار ا حرکات بدنی در ترکیب با یکـدی ر مفهـوم ا مانـا  مـورد نظـر را      
کنند ا هر یک از ما در زندگی رازمـره  ند ا برای مفاهیم دی ر را پنهان میده انتقال می

اود در جریان ارتباط ا کنش متقابل با دی ران داریم ا  اود گاه کنترلی بر اداها  بدنی
دهـیم  ها  فرهن ی ا اجتماعی سازمان مـی ها  اود را در متن ا زمینه همچنین فاالیت

 تا به اهداف اود نایل آییم.
ا  ا تاریـف   کنایه اعتقاد ،بحث  زنی، چانه تاارف، وعاتی مانند قسم اوردن،موض

نـوع  امـا از نظـر   ، اصلی شهرستان سااه مشتر  هسـتند  ا تمجید در رازبازارها ا بازار
بسـیار   . شوند نشان داده میها  زیر  تفاات دارند که در مثالمحتوا با یکدی ر گفتار ا 

د که بطور مستقیم یا ریرمستقیم گفتمان را تحت تـأثیر  ها  فرهن ی هستن از آنها ایژگی
در منـد  ااصـی بـه گفتمـان بدهنـد.       ها قادرنـد جهـت   دهند. بنابراین، فرهن  قرار می

)اریداران ا فراشندگان(،  انسان زمان، عواملی چون فاا، هر دا بازار محتوا  گفتار 
بـه مقایسـه تطبیقـی دا    ، اقتصاد  ا فرهن ی مؤثر است. در این مبحث عوامل اجتماعی

 پردازیم: بازار ا ارتباط برای از این عوامل با زبان می
 رساند: ا  جنس اود را با صدا  بلند به گوش اریدار میدر راز بازارها، هر کسبه

 . قس  خوردن1
 .دنتومن می 10را  حاج اانم، دااله بازار ادا شاهده این شالا §
 تعارف .9
 ..قابل نداره با جابش ببر.§ 
 زنی . چانه8
 قیمت مقطوعه §
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 اعتقادی .9
 االین دشتمه، ادا بده برکت... جملاتی مانند: آتیش زدم به مالم، §
 ای کنايه. 1
کاهو قشن ، ایار سبز قشن ، نصف قیمت بازار، بدا حـراج کـردم، جـا نمـونی      §

 تموم شد.
 بر.نصدنخر، داتومن بودار، زنبیل ا بردار ا بیا، دا اپ دار، بچه اانه §
 طالبی شیرین بیا ببر اگه شیرین نبود مال اودم. §
 تعريف و تمجید. 7
 اوا  بیایاا... بابا یاا...  . جنس اعلا می §
 جورابا از تولید به مصرف حراج شد همه رقم، جورا  اعلا سه تا پنج هزار شد. §
 ازار.یه بسم ا...ب و بیا این ارِ ب :اوا  بیا ببرچی می بازار هر بیا این ارِ §
اربـزه مشـهد ،    زمینـی پشـند ،   سـیب  ،یقلم ـ سبز ایار گوجه فرن ی سالاد ، §

 ... به به داره. ابخور  هندانه به شرط چاقو،
 درهم سه کیلو هزار بیا ببر. §
 زیتون رادبار، سورات تازه شمال بخور ا ببر. §
 ماست اعلا ببر، همراش رارن کرمونشاه ببر.  §
 . به به داره االّا.بیا ببین چه بار  داره.. §
 ا  بیا ببر اا... احتیاج به تاریف نداره.ایار بوته §
 گانه حراج کردم.اوا  بیا همه رقم ا همه مدل مردانه، زنانه، بچهمجلسی می §
 کن. سوا 10000بیا بابا بلوز داترانه ا پسرانه ده تومن. اواهرم §
 بیا شال ا راسر  نصف قیمت بازار. §
 سال. 100سال تا  18 پیراهن ببر از §
 اسبا  باز  همه رقم، شاد  بچه فقط هزار. §

زبان  ،کنند. بنابراینکسبه در رازبازار مامولاٌ با صدا  بلند کالاها  اود را تبلیغ می
زبـان   فارسی رالب است ا در کنار آن هم متناسب بـا زبـان مشـتریان کـه ارلـب تـر       
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رند. هویت اـاص بـازار  بـودن ا اجـود     بهستند، فارسی را به همراه ترکی به کار می
 فاکتورها  ریراقتصاد  در حین ماامله بر رفتار فرد ا سبک گفتار اا تأثیرگذار است.

‌گفتمان‌فروشندگان‌در‌بازار

 . قس  خوردن1
اعتقادات مذهبی ا قسم اوردن به حارت ابوالفال)ع( رکن اصلی ا تکیه کـلام   §
 ها در مااملات است. ا  سااه
 . تعارف9
آارنـد. ماننـد ااتیـار    آمیز اسبا  سرگرمی را به اجـود مـی  گاهی جملات تاارف§ 

 دارید؛ قابل شما را ندارد.
 زنی . چانه8
رسـند، الـی قیمـت قطاـی را     هـایی مـی   باد از صحبت، هر دا طـرف بـه قیمـت    §

اورد کـه بـه فـلان مبلـغ     کند ا به جان زن ا بچه ا پیغمبر قسم می فراشنده تایین می
 ماند. گوید، ته آن چیز  برایم باقی نمی م ا اگر مبلغ کمی نیز بسردازیم میا اریده
 قیمت مقطوعه، نسیه نداریم حتی شما داست عزیز.§ 
 . اعتقادی9
اعتقاد به او  بودن دست در بـین براـی از بازاریـان اجـود دارد. بـرا  مثـال        §

گوینـد:   ریدار مـی فراشندگان هن ام فرااتن اجناس اود، بویژه االین جنس اود به ا
گوید: پا قدممون  شاء ا... دست شما او  باشد یا قدم شما سبک باشد یا اریدار می ان

 سبکه تا پامونو گذاشتیم مغازتون شلوغ شد.
پـذیر   ها دست الهی را در تسهیم محصولات بین افراد جاماه محقـ  برای از کسبه §
بـرا  هرکـه بخواهـد قسـمت      الـراحمین اسـت ا راز  را   دانند ا ماتقدند اا ارحم می
 ا  از باار مردم سااه است. کند ا این سخن گوشه می

 donyâni najour tutsây ojur ge�ar    دنیانی نجور توتسا  ااجور گئچر.   §
 گذرد.دنیا را هرطور ب یر  همان طور می
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 ای . کنايه1
ین جمله موقای )ا .ا  هم سربزنیمگردیم همینجا جایی دی هشاءا.. برمی ریم ان می §

شود که جنس مورد پسند اریدار نیست یا قیمت آن بالاسـت، در جـوا  هـم     گفته می
 ا  هم بر  همین قیمته(اامد  جا  دی هگوید اوش فراشنده می

 . تعريف و تمجید7
شـود کـه   )ایـن جملـه زمـانی گفتـه مـی      .مشتر  نیستی، جنس اعلا به این می ن §

 ا دیده است، اما به هر دلیلی تمایلی به ارید ندارد(اریدار اجناس مختلف یک مغازه ر

‌تفاوت‌گفتماني‌فروشندگان

دهـد   ران اجتماعی این امکان را مینهفته است که به کنش  قدرتی سحرآمیز ،در زبان
 هایی ااقایت ا ایال به گفتمانهایی از  نهایت سااتارها  ذهنی اود را در ترکیب تا بی

 .ندتبدیل کن دی ران قابل قبول برا  اود ا
بافت کلام، یانی شرایط محیطی سخن ویان نیز به طور مستقیم در در  مانـی پیـام   

هاسـت کـه شـامل     داالت دارد. زبان، اسیله بیان تفکرات انسان ا از سویی انتقال پیـام 
 شود. عقاید، باارها، عواطف ا آدا  ا رسوم می

توانـد در یـک   مـی  ،د داردذهن اجـو  آنجا که زبان به عنوان یک نظام ارتباطی در از
 بافت اجتماعی ـ فرهن ی به کار گرفته شود. پس یک نهاد اجتماعی، یک رفتار ا پدیـده  

انسـجام یـک    اجتماعی است که به عنوان شااص هویـت فرهن ـی ا قـومی، موجـب    
 شود. جاماه می
ها، طرز تکلم، کیفیات صوتی ا آهن  طنین ا... امیـره اصـلی ا مادیـت گفتـار      لحن
ها با آسودگی به آن برچسـب   شناس هایی که از دیرباز بسیار  از زبان یانی ایژگی ؛هستند
بـودگی   اند. همراه با این مادیت، اجه ااصزده ا به فراموشی سسرده« عاطفی»ها   ایژگی

ا « قالـب صـدا  »در  هـم راد. چون گفتار از دست می ،کسی که در حال سخن گفتن است
کنـد ا ایـن متکلمـان از     اطوارها  آنها جسمیت پیدا می اداها ا ا متکلمان حرکاتدر  هم

گـر  شـان را جلـوه   ها  اجتماعی ا فرهن ی شده اود، اویشتن هآموات مجرا  جسمانیتِ
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ها  اود ا دی ران کـه جنبـه مهمـی از تایـین      سازند. نحوه استفاده گویندگان از گفتهمی
ل فهـم اسـت تـا صـرفا  از     مامولا  از را  جسمانیت بدن سخن و بهتر قاب ،موقایت است
 (55: 1287ها. )چااشیان،  ها ا جملهرا  کلمه

ما بـه شـکلِ    طی ها  ارتبا کنیم ا کوشش میمتقابل برقرار  با یکدی ر ارتباطما ارلب 
 :کردتوان از هم تفکیک سه جنبه مهم را می ،بیان بست ی دارد. بنابراین

 .برندت موقایتی که کسبه ا فراشندگان به کار میباف. 1
اسـت کـه   گفتمـانی  متفاات از  ،برنده آنها هن ام فراشندگی به کار میک. گفتمانی 5

 .دهند مثلا  در اانواده مورد استفاده قرار می در هن ام تبادل اطلاعات
 یا ارید. هن ام استراحت راابط موجود بین افراد درگیر در. 2
چـه آگاهانـه ا چـه     که گفتار انسان نوعی هویت اجتماعی اسـت کـه   توان گفت می
هـا  اجتمـاعی    راهعاـویت افـراد را در گ ـ   ،شـود که به کار برده مـی  زمانیدآگاه نااو

 (598:  1272، دهد. )یولزبانی مختلف به اوبی نشان میها   گوناگون یا جاماه
یابند. جای اهی کـه بـرا    ترین رایدادها در طول هفته در راز بازارها انتشار می مهم

آیـد. بـا آمـدن نسـل جـوان      رارت یا محل اجتماع جوانان به شمار میگذراندن ااقات ف
نوعی تغییر نسل را شاهد هستیم که در آن به تدریج پسران به جا  پدرانشان به کسـب  

هـا نیـز شـده     این تغییر نسل در هر دا بازار موجب تغییر در گفتمـان  اند. ا کار پردااته
 است.

ترین کـارکرد زبـان    ترین ا مهمسادهتحق  وجب انتقال مفاهیم با کمک آااها در زبان م
مـان همچـون   شود. ما زبان مادر  اود را طـی بخـش بزرگـی از زنـدگی     برا  ارتباط می

گیـریم، آن را   گیریم یـا چـون بـه کـارش مـی      پذیریم ا آن را به کار می ااقایتی طبیای می
ظهـارنظر کنـیم.   آنکه نسـبت بـه آن هرگـز اودآگـاه باشـیم یـا دربـاره آن ا        فهمیم، بی می

 (42: 1270)رابینز،
شده ا فااها  فیزیکی شهر هستند کـه بـه تولیـد ا بازتولیـد راابـط       اشکال سااته
کننـد. فاـاها  بـازار     ها  اجتماعی کمک می ها، ااطرات ا ذهنیت اجتماعی، هویت

ها  اجتماعی، نـژاد  ا   )چه به صورت فاا  زندگی رازانه در نظر آاریم که جمایت
تفاات را در بر دارد ا چه آنها را به صورت بازنمایی راابط اجتمـاعی قـدرت   قومیتی م



 13بررسي‌تطبیقي‌بازار‌اصلي‌با‌روز‌بازارهاي‌شهرستان‌ساوه‌

ره 
ما

ش
و  24

24  /
ان

ست
زم

ز و
ایی

پ
 

94
12

 

توان به این نتیجه رسید که نحوه گفت وها، تحت  ببینیم( ذاتا  پویا هستند. به طور کلی می
کنند،  ا  است که در آن زندگی می تأثیر راابط اجتماعی میان زن ا مرد ا نیز نوع جاماه

ها  گفتار  به نسبت اعتقـادات ا نـوع زنـدگی تـا حـد        اتا در هر جاماه، این تفا
متفاات است. عوامل اجتماعی متادد  از جمله جنسیت، سـن، تحصـیلات، قومیـت ا    

 ها  زبان ا مسئله قدرت در گفتار تأثیرگذارند.ریره در ایجاد گوناگونی
ر  ا ها  موجود میان نحوه استفاده از زبـان گفتـا   هدف از این نوشتار یافتن تفاات

ها، همان تنوع زبان براساس عوامل اجتماعی ا  دلایل تفاات آنهاست. از آنجا که تفاات
 فرهن ی هستند، پس باید در بافت اجتماعی ـ فرهن ی بررسی شوند.
شـوند ا بـه عبـارتی    هر نوع گفتار، کلام ا نوشتار، جریانی اجتماعی محسـو  مـی  

هـا برحسـب مکـان ا زمـان      فتمـان دارا  سرشت، ماهیت ا سااتار اجتماعی هستند. گ
هـا  اجتمـاعی ا    ها که عرف، عـادات ا سـنت   اند. حتی هر یک از این موقایت متفاات

فرهن ی ماینی را پشت سر اود دارنـد نیـز دارا  تیـپ ااصـی از سـازمان مخاطبـان       
 (55: 1280هستند. )مک دانل، 

بریم  به کار می ااهگان، عبارات ا اصطلاحات را ما هر رازه در زندگی رازمره اود
ا در بین طبقات اجتماعی مختلف به لحاظ تفسیر ا تبیین در ماانی، متفاات به کاربرده 

 .کند را ایجاد می ها شود که این امر تفاات در گفتمان می

‌بندي‌معج

)کـه  فرهنـ  اـود را   ، بخشـی از  آمـوزش زبـان   انسان موجود  است که به اسیله
  طبیای به موجودکند ا از ات ا... است( منتقل میاداعتقباارها، آدا  ا رسوم،  شامل

؛ موجود  که از طری  زنـدگی در یـک جاماـه انسـانی     شود موجود  فرهن ی بدل می
ها  ما نیـز در   سازد. بسیار  از داشتهرا درانی میجاماه ها  فرهن ی آن  تمامی ایژگی

اسـت کـه از   گیرد. نخسـتین راش ایـن    پذیر  شکل می شدن ا فرهن  اجتماعیجریان 
براساس اصطلاحاتی که در زبان جـار  بـه   یانی آنها به رفتارها  آنان پی ببریم،  اعمال
ا   . با توجـه بـه اینکـه هـر حرفـه     شویمها  آنان متمرکز ا دقی  ، بر گفتهنددبر کار می
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هـا  ااصـی اسـت، افـراد بـرا  ایجـاد ارتبـاط از ااهگـان ا          دارا  شـرایط ا ایژگـی  
 جویند.ا شغل اود بهره میاصطلاحاتی متناسب ب

ها  صحبت کردن، فکرکردن یا بازنمودن موضوع یا مبحثی اـاص   ها راش گفتمان
 آارنـد. ایـن دانـش بـالطبع، بـر     هستند. آنها دانش مانادار  درباره آن موضوع پدید می

توان صرفا  به منافع طبقاتی تقلیل داد، ها را نمی گذارد. گفتمان کردارها  اجتماعی اثر می
آینـد. ارتباطـات مختلـف میـان افـراد بـا        الی بخشی از شیوه اعمال قدرت به شمار می

کلمـات ا مفـاهیمی کـه     ،گیرنـد. بنـابراین   گر  کلمات ا مفـاهیم صـورت مـی    میانجی
هـا را   شوند، تنها ابزارها  برقرار  ارتباط میان افـراد نیسـتند. پـس گفتمـان     برداشت می

ا جملات دانست، بلکه عوامـل ریرکلامـی نیـز در    توان منحصر به کلمات، عبارات  نمی
ها  مانایی این دا مکان شـراع   کنند. سسس از مؤلفهشکل دادن آنها نقش بارز  ایفا می

کردیم ا آن اه به عامل مهم فاا رسیدیم ا نحوه گفتمـان فراشـندگان را مـورد تحلیـل     
ها  افراد، بویژه  فتمانشود تا گقرار دادیم تا به این موضوع بسردازیم که آنچه موجب می

یک گراه ا طبقه ااصی از هم متمایز شوند، چیست  چـرا بـا اجـود اینکـه افـراد در      
 ها  متفااتی براوردارند  هردا مکان به فراش کالاها مشغول هستند، از گفتمان

آنچه گفتمان کسبه در رازبازار ا فراشندگان در بازاراصـلی شـهر را متمـایز کـرده     
ل مامار  ااص یانی فاایی کـه ایـن دا مکـان را از هـم متمـایز      است، علااه بر شک

سازد، سطس اقتصاد  ا اجتمـاعی ا فرهن ـی متفـاات ایـن دا فااسـت کـه آن را        می
توان در نوع پوشش، نوع رفتار ا حتی سـطس تحصـیلات آنهـا بـه شـکل ملموسـی        می

سـیم کـار   مشاهده کرد. اقتصاد )نوع مایشت(، نـوع فرهنـ  )راابـط انسـانی ا نـوع تق     
تـرین   اجتماعی( ا نوع تقسـیم فاـا ا زمـان )راابـط آن بـا قـدرت ا مـدیریت( مهـم        

توان مطرح کرد. این عوامل در نحـوه گفتمـان   هایی هستند که در زمینه بازارها می مؤلفه
ل در اینجـا  م ـثر هستند. بنابراین، نـوعی تاا ؤها م اریدار ا فراشنده، ارتباط بین فرهن 

ا ه لفهؤمشود. در کناراین افراد نوعی آشنایی ا همبست ی ایجاد میگیرد ا میان  شکل می
توان به عواملی دی ر چون سن، جنسیت، سبک زندگی، کاربرد محصـول، درآمـد یـا     می

 اشاره کرد. اقتصاد  ا...گراه اجتماعی، 
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