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  دهیچک

. کنند بندي مییی بخشها شاخصبراي اثربخشی تبلیغات تجاري، بازار را بر اساس 

. بندي مشتریان، سن است که کودکان، بخشی از آن هستندهاي بخشیکی از ملاك

توانند مخاطب تبلیغات  سؤال این پژوهش این است که از منظر اسلام، آیا صغار می

نخست، کارکرد . منظر بحث شده است پاسخ، از سهیافتن تجاري واقع شوند؟ براي 

 از منظر اسلام، هدف غاییِ. شود تبلیغات تجاري از منظر اسلام و غرب بررسی می

دن مخاطب است؛ اما صغار به دلیل فقدان توان تشخیص کر تبلیغات تجاري، آگاه

که بر اساس دستور اسلام دوم این. گونه تبلیغات واقع شوندتوانند مخاطب این  نمی

ست بر معاملات، عقلانیت، حاکم و هر گونه مانع در سر راه اعمال عقلانیت لازم ا

تبلیغات تجاري متعارف با استفاده از فنون . در تخصیص درآمدها حذف شود

و او را تحت فرمان خود کند  میشناسی، ذهن مخاطب را مسخَّر خویش  روان

أثیر این گونه کودکان با توجه به شرایط سنی خود، بیشتر تحت ت. آورد درمی

گیرند و به واسطه فشارهاي آنها بر والدین براي خرید، عقلانیت  تبلیغات قرار می

 ،لازم، حاکم نخواهد شد؛ ضمن اینکه افراد براي تخصیص عقلایی منابع درآمدي

بندي آنها را داشته باید قدرت تشخیصِ تناسب محصول با نیاز خود و توان اولویت

» لاتعاونوا علی الإثم و العدوان«الذکر با قاعده  ع فوقموضو ،در بحث سوم. باشند

بررسی و مصادیقی از نقض این قاعده در موضوع مخاطب واقع شدن صغار ذکر 

رسد مشروعیت  ، به نظر میپژوهشهاي نهایت، با توجه به استدلال در. شود می

  .ل نیستخالی از اشکا ،مخاطب قرار دادنِ صغار در تبلیغات تجاري از منظر اسلام
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  مقدمه

 حیات لازمه آنها به پاسخگویی که دارند هایینیازمندي ،مادي جهان در هاانسان همه

 آن ضعف و شدت که دارند وجود معنوي هم و مادي بعد در هم نیازها این .است

 به را نیازها این تمام تواندنمی نیز فرد خود .نباشد یکسان مختلف افراد در است ممکن

  .کند مینأت تنهایی

 معنوي و مادي احتیاجات از بخشی ناچارند مردم ،اجتماعی هر در«

 احتیاجات رفع و زندگی وسایل تهیه .کنند مینأت دیگران وسیله به را خود

 نیازمند ،دیگر سوي از و مداوم فعالیت و کار مستلزم ،سو یک از روزمره،

 و کالاها مزایاي از یافتن اطلاع طریق از انتخاب براي فردي گیريتصمیم

  .)19 ص ،1386 فروزفر،( »است تبلیغات وسیله به خدمات

 را خود نیازهاي تمام توانند نمی تنهایی به که انددریافته زمان طول در هاانسان لذا

  .هستند دیگران با وستدداد و مبادله نیازمند ،رو همین از ند؛برآورد

 میزان اساس بر جامعه آحاد متمرکز،غیر اقتصادي نظام یک در«

 رفاه تحقق صدد در ،اساس این بر و کنندمی کسب درآمد ،خود وري بهره

  .)20 ص ،1387 نیلی،( »آیندمیبر خود متناسب

 نیازهاي به پاسخگویی نحوه کننده مشخص که ستا آنها بودجه و درآمد لذا

  .آنهاست

 چههر رضایت و منديبهره به رسیدن ،کنندهمصرف در انتخاب انگیزه«

 در کنندهمصرف کنیم، صحبت اقتصادي زبان به بخواهیم اگر .است بیشتر

 نوعی بیانگر واقع در مطلوبیت واژه .است مطلوبیت بیشترین کسب صدد

 حاصل خدمات و کالا مصرف و بودن دارا از که است ذهنی رضایت

  .)28 ص ،1387 نیلی،( »شود می

 هاينظام سایر با اسلامی اقتصاد نظام در شده تعریف مطلوبیت که است روشن البته

  .است متفاوت غیرالهی اقتصادي

 که است مبتنی اساس این بر منافع درباره مردم دید اسلامی، نظام در«

 یا هزینه مقایسه در و دارد آخرت و دنیا در نتایجی ،آنها اقتصادي تصرف
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 »شودمی داخل قسمت دو هر به نتایج همه آن، منافع با تصرف هر ثمن

  .)253 ص ،1388 میرمعزي،(

 استفاده ايگونه به خود درآمد از کندمی سعی مسلمان نیز اسلام ياقتصاد نظام در

 هدف لذا ؛باشد داشته همراه به او براي را اخروي و دنیوي نتیجه بهترین که کند

 مطلوبیت که دهند تخصیص اي گونه به را خود درآمدهاي که است این ها انسان

 عرضه با کنندمی سعی تولیدکنندگان ،دیگر سوي از .شود حاصل آنان براي حداکثري

 جلب علل تمام اما ؛کنند جلب خود به را مشتریان ،خویش رقباي از بهتر محصولی

 ترینمهم از یکی تبلیغات امروزه .شودنمی خلاصه محصول بودن بهتر در مشتري

 معرفی با کنندمی سعی هابنگاه ،تجاري تبلیغات در .است مشتري جلب ابزارهاي

 انتها تا خرید فرآیند ،نهایت در تا نندک جلب خود به را مخاطب توجه خویش، محصول

 که نیست آنها محصول قیمت و کیفیت تنها تولیدکنندگان، میان رقابت در .شود طی

 نقش ،تجاري هايپیام اقناعی و تبلیغاتی قدرت بلکه است، برنده فرد کنندهمشخص

  اندگفته که حدي تا .دارد مشتري نظر جلب در يناپذیرانکار

 و قدرت از نباید کند،می معرفی تجاري تبلیغ جهت را کالایی که کسی«

 و خریدار روانی هايضعف از باید بلکه بداند؛ چیزي کالا آن خصلت

 در بازاریابی هزینه که است جهت این از .باشد داشته آگاهی آن کنندهمصرف

 مراتب به کالا کیفیت کردن بهتر براي تحقیق و بررسی هزینه از نوین، اقتصاد

  .)1379 حسینی پاکدهی،( »است بیشتر

 تبلیغات به متعارف رویکرد مبانی در که هانگاه گونه این که است روشن البته

 هاي دیدگاه ابعاد که است لازم این، اساس بر .نیست پذیرفته اسلام نظر از دارد، وجود

  .شود تبیین اسلامی منظر از آن مشروعیت و بررسی ،متعارف تبلیغات باب در موجود

  مسئله بیان .1

 .1است آنها از یکی پیام مخاطب و گیرنده که است اجزایی از متشکل ،تجاري پیام هر

 که افرادي بین باید تجاري، تبلیغات مخاطبان بارهدر اسلام منظر از رسدمی نظر به

 در متعاقدین ،فقهی نگاه از .شد قائل تمایز ندارند که کسانی و دارند معامله صلاحیت

 خصوصیات از رشد و قصد اختیار، بلوغ، عقل، باشند؛ هاییویژگی داراي باید بیع
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 و مقدمه ،تجاري تبلیغات کهاین به توجه با .است خریدار و دهفروشن بین مشترك

 داشته را هاویژگی این نیز آن مخاطبان که است لازم آیا ،است خرید زمینه کنندهفراهم

 به اما شود؛می مطرح تجاري تبلیغات مخاطبان باب در که است الاتیؤس هااین د؟نباش

 اسلام، نگاه از آیا که است الؤس این به پاسخ ،پژوهش این از هدف ،خاص طور

 ؟2خیر یا شوند واقع تجاري تبلیغات مخاطب توانندمی کودکان

 موضوعات این .شود تبیین ژوهشپ این هايفرض پیش برخی است لازم ابتدا در

 به که باب این از اما دگیرنمی قرار تحقیق مسئله عنوان تحت مستقیم طور به چهاگر

 نظر به مهم و ضروري آن ذکر دارد، مسئله بهتر شناخت بر مهمی ثیرأت غیرمستقیم طور

 اصل شناختن رسمیت به است مطرح تجاري تتبلیغا در که موضوعی اولین .رسدمی

 اصل که است این پژوهش این فرض پیش ،واقع در .است اسلام منظر از موضوع این

 ملاحظاتی با گزاره این البته .است جایز اسلامی منظر از کلی طور به تجاري تبلیغات

 رفتار بر تبلیغات اثرگذاري فرآیند به نگاهی آن تبیین براي است لازم که است همراه

 نوشتار بعدي هايبخش در مفصل صورت به موضوع این .گیرد صورت کنندهمصرف

  .شد خواهد بررسی حاضر

 تبلیغات از تعریفی چه که است این شودمی مطرح بلافاصله که موضوعی دومین

 شناسی غایت منظر سه از توانمی الؤس این به پاسخ براي .شودمی شمرده رسمیت به

 نمودار( داد پاسخ تبلیغات شناسیروش نهایت در و تبلیغات شناسیموضوع تبلیغات،

 نظر از تبلیغات غایت و هدف که شودمی پرداخته مسئله این به اول رویکرد در ).1

 صورت تبلیغات آنها بارهدر که است چیزهایی به ناظر ،تبلیغات موضوع .چیست اسلام

 مورد که یتبلیغات اجراي نحوه و چگونگی به شناسیروش کهاین نهایت در .گیردمی

 روش از جنبه یک بر تنها پژوهش این اصلی تمرکز .پردازد می باشد اسلام ییدأت

   .است تجاري تبلیغات مخاطب ،آن و تجاري تبلیغات



 127   سنجی فقهیِ مخاطب واقع شدنِ صغار در تبلیغات تجاري امکان

  

  تبلیغات به مختلف منظرهاي .1 نمودار

 تبلیغات در صغار شدن واقع مخاطب امکان بررسی ،پژوهش این اصلی مسئله

 تلاش بازاریابان که است ابزارهایی از یکی تجاري تبلیغات .است اسلام نظر از تجاري

 آنان که را خدماتی یا کالا که کنند متقاعد را مشتریان آن، از گیريبهره با تا کنندمی

 اساس بر را محصولات نیز تجاري محصولات تولیدکنندگان .خرندب کنندمی عرضه

 فعالیت هاي حیطه از یکی .کنندمی تولید آنها نیازهاي و مشتریان هايویژگی

 نیازهاي رفع براي کالاهایی عرضه و کودکان نیازهاي به توجه ،تولیدي هاي شرکت

 بازار سهم کسب براي ناگزیرند هاشرکت ،رقبا وجود به توجه با ،میان این در .آنهاست

 و کالاها سوي به تبلیغات طریق از را کنندگان مصرف خود، سودآوري افزایش و

 را کودکان براي شدهتولید محصولات که این به توجه با .کنند متمایل خود خدمات

 در کودکان دادن قرار مخاطب با تولیدکنندگان لذا ،کنند می مصرف خودشان غالباً

 این سؤال ،حال .دهند نشان بهتر را خود محصول که کنندمی سعی تجاري تبلیغات

 به منجر تواندمی تبلیغات این آیا است؟ جایز اسلام نظر از تبلیغات این آیا که است

 عدم بر دلیلی تواندمی مسائل این وجود آیا و ؟گردد معضلاتی و مشکلات ایجاد

  باشد؟ شرع نگاه از تبلیغات این مشروعیت

 ادبیات بر اجمالی مروري ،ادامه در .شد روشن حدودي تا مسئله ابعاد ،اینجا تا

  .شود می بررسی اسلام نظر از مسئله سپس و شد خواهد موضوع

تبلیغات تجاري

غایت

موضوع

روش

پیام

محتواي پیام

نحوه عرضه پیام

سایر موضوعات ابزار انتقال پیام

مخاطب
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  موضوع ادبیات .2

  بازاریابی اصلی مفاهیم .2-1

 مجبورند لذا ؛دنبرآور را خود نیازهاي تمام توانندنمی تنهایی به هاانسان که شد اشاره

 در این، اساس بر .کنند ستددادو و مبادله دارند، را آنها هاينیاز رفع توان که کسانی با

 ،دیگر طرف از .گیرندمی شکل خدمات و کالا گانِکنندتقاضا و گانکنندمصرف ،بازار

 به توجه با .شوندمی بازار وارد دارند را افراد این نیازهاي ینتأم توان که يدیگر گروه

 خود سمت به را مشتریان نظر کنند می سعی هم با رقابت در آنها کنندگان، ینتأم تعدد

 موضوع که ستا جااین .کنند استفاده آنها تمحصولا از خود نیاز رفع براي تا کنند جلب

 متقاعد و محصولات با مشتریان کردن آشنا براي ابزاري مثابه به ،تبلیغات و بازاریابی

  .شودمی مطرح خرید براي آنها کردن

 ،خود تولیدي رشته در کس هر که گردیده شایع هنگامی از بازاریابی«

 مازاد محصولات با مبادله راه از و تولید خویش نیاز حد از بیش محصولی

 .)1379 جزنی، خانی( »ساخت مرتفع را دیگران نیازهاي دیگران

   که اند گفته 3نیاز تعریف در .است انسان نیازهاي رفع بر بازاریابی اساس ،بنابراین

 ص ،1389 آرمسترانگ، و کاتلر( »است نیاز همان ،محرومیت احساس«

37(.  

 در که دارد افراد سلیقه و فرهنگ به بستگی هامحرومیت احساس و نیازها این رفع

  .گردد یم بیان 4خواسته قالب

 و فرهنگ یرتأث تحت انسان نیازهاي که است شکلی ،خواسته«

  .)38 ص ،1389 آرمسترانگ، و کاتلر( »گیردمی خود به انفرادي شخصیت

 بود خواهد انسان نیاز و خواسته ارضاکننده که است سومی مفهوم ،5محصول

 نیاز رفع براي خود صبحانه وعده در افراد مثلاً .)7 ص ،1387 دیگران، و روستا(

 در نیاز اصل لذا ؛باشند قهوه یا چاي خواهان خود سلیقه به بسته است ممکن تشنگی

 است ممکن کندمی پیدا تناسب افراد سلیقه با نیاز که شکلی اما دارد، وجود افراد

  که داشت توجه باید البته .باشد متفاوت
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 مفهوم که حالی در ؛دارد فهمی قابل رابطه انسان رفاه با نیاز مفهوم«

 همین به .ندارد انسان رفاه با روشنی ارتباط عمل، در تمایلات و خواسته

 )آنها اهمیت میزان با متناسب( نیازها شود، پیگیري آن ارضاي باید آنچه دلیل

  .)274 ص ،1380 توکلی،( »تمایلی و خواسته هر نه است،

 .شد اهدخو گراییمصرف و مدگرایی به منجر نشود توجه نیاز اصل به اگر کهچرا

 مبادله گیريشکل به منجر تواند ینم انسان نیازهاي ،تنها کهاین بخش این در آخر نکته

 منابع از کنندمی سعی دارند عقلایی اقتصادي رفتار اینکه به توجه با هاانسان بلکه گردد؛

 پاسخ خود هايخواسته و نیازها به تا کنند استفاده وجه بهترین به خود درآمد و

 ،شود یم مطرح بازاریابی در که دیگري اساسی مفهوم ،این اساس بر .بدهند اثربخش

 که آنجایی از اما کند، احساس را محصولی به نیاز ،انسان است ممکن .است 6تقاضا

  .کند نمی تقاضایی ندارد، آن رفع براي کافی بودجه و توانایی

  تجاري تبلیغات .2-2

 .شودمی تعریف 7بازاریابی آمیخته ذیل در که است موضوعاتی از یکی تجاري تبلیغات

 که دانندمی دشومی شروع P حرف با که واژه چهار از متشکل را بازاریابی آمیخته

 که هستند عواملی ،عوامل این .8ترویج و قیمت مکان، محصول، از است عبارت

 هايروش از یکی ،تبلیغات .کند بازاریابی به اقدام آنها يکار دست با تواندمی بازاریاب

  .آیدمی حساب به ترویج

 راه از انسانی عمل بر اثرگذاري فن معنی، ترینکلی در تبلیغات«

 گفتاري، شکل است ممکن نمودگارها این است؛ 9نمودگارها يکار دست

 دیگران، و ینیحس خداداد( »باشد داشته موسیقیایی یا تصویري نوشتاري،

  .)47 ص ،1389

 رسیدن منظور به عمومی افکار در مطلوب تغییرات ایجاد براي نیز غرب در تبلیغ

 صورت که ايوسیله هر به تغییرات این .شود یم گرفته کار به مشخص اهداف به

 در .)44 ص ،1368 زورق،( آیدمی شمار به غرب دیدگاه از تبلیغی اقدام یک پذیرد،

 .هستند تبلیغات براي وسیله ینتر مهم جمعی، ارتباط وسایل و هارسانه ،جدید عصر

 ايپدیده مثابه به آن از امروزه« که است شده باعث تجاري تبلیغات نوي شکل
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 و اجتماعی فرهنگی، آثار تواندمی اقتصادي، آثار از جداي که کنند یاد وجهیچند

  ).14 ص ،1386 رسولی،( »بگذارد جاي به خود از جامعه در شناختی روان

  .است شده تجاري تبلیغات از متعددي هاي يبند طبقه و بنديدسته کنون تا

 و 12روشن دسته دو به تبلیغ ،11دنیس و 10دیفلور بندي تقسیم اساس بر«

 آن بودن مستقیم به باید روشن، تبلیغ تعریف در .شودمی تفکیک 13ظریف

 مطرح را محصول مشخصات منطقی، شکلی به روشن تبلیغ .کرد توجه

 اقتصادي، نظر از چه و کیفی نظر از چه آن، برتري از حاکی دلایلی و کند می

 طولانی عمر و کیفیت از ماشین تایر یک تبلیغ در مثال، طور به .دهدمی ارایه

 ،حال این با .شودمی گفته سخن خانواده سلامت حفظ در آن نقش و تایر

 تبلیغ در .هستند ظریف نوع از جهان، سطح در تجاري تبلیغات اغلب

 به عمدتاً بلکه شود؛نمی ارایه مستقیم طور به کالا درباره اطلاعات ،ظریف

 شیوه و فرضی خریدارِ آرزوهاي و آمال با پیوند در کالا غیرمستقیم شکلی

  .)192 و 191 صص ،1379 میرفخرایی،( »شودمی معرفی مطلوب زندگی

 دهنده، یآگاه غاتیتبل به یغاتیتبل اهداف غات،یتبل از غرض اساس بر«

 در دهنده یآگاه غاتیتبل .شودیم میتقس کنندهيادآوری و متقاعدکننده

 ،نیهمچن شود،یم یمعرف بار نیاول يبرا کالا که رودیم کار به يموارد

 هدف و شودیم دیشد رقابت یوقت .است هیاول يتقاضا کی جادیا هدف،

 يشتریب تیاهم متقاعدکننده غاتیتبل باشد، یانتخاب يتقاضا جادیا شرکت،

 رد؛یگیم قرار استفاده مورد بالغ، يکالا غیتبل يبرا يادآوری غاتیتبل .ابدییم

 صنوبر( »داردیم نگه انیمشتر ذهن در را کالا شهیهم غات،یتبل نوع نیا رایز

  .)1389 دیگران، و

 بازاریابان .است 14بازار بنديبخش ،تجاري تبلیغات در مهم مفاهیم از دیگر یکی

 از یکی .کنندمی استفاده مشخصی هايروش و ابزارها از خود بازاریابی ریزيبرنامه در

  .است بازار بنديبخش ،بازاریابی فرآیند در مهم مراحل

 هستند، متفاوتی نیازهاي و هاخواسته داراي ،خریداران که جایی آن از«

 ،مطلوب طور به پس .دهندمی را جداگانه کاملاً بازار یک تشکیل ،کدام هر
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 بازاریابی برنامه ،خریداران از یک هر براي است ممکن فروشنده یک

  .)295 ص ،1389 آرمسترانگ، و کاتلر( »کند تهیه ايجداگانه

 به بازار یک ،آن اساس بر که است فرآیندي ،بازار بنديبخش«

 است یکسان مشخصاتشان و نیازها که مشتریانی از متمایزي هايزیربخش

 هايخواسته و نیازها ،بخش هر مشتریان که جاآن از .شودمی بنديتقسیم

 محصول یک و بازاریابی طرح یک به مشابه ايشیوه به دارند، یکسانی

  .)278 ص ،1383 دیگران، و اورویل( »دهندمی پاسخ خاص

 جمله از مختلفی هايشاخص اساس بر را خود مشتریان بازاریابان ،واقع در

 آرمسترانگ، و کاتلر( »رفتاري و تشریحی روان شناختی، جمعیت جغرافیایی، متغیرهاي«

 متناسب ،دسته هر براي ودهند  می قرار مشابهی هايدسته در )303-296 صص ،1389

  .کنندمیعرضه  متفاوت خدمتی یا کالا ،نیازشان با

 استفاده زندگی دوره و سن از بازار، تقسیم براي هاشرکت از بعضی«

 زندگی سبک و سن که بازار مختلف هايقسمت براي که معنا بدین .کنندمی

 یزهايدستاو از همچنین و کنندمی تولید ايجداگانه کالاهاي دارند، متفاوتی

 ص ،1389 آرمسترانگ، و کاتلر( »آورندمی عمل به استفاده متفاوتی تبلیغاتی

298(.  

 اندنرسیده بلوغ به که بود خواهند افرادي ،بازار هايقسمت از یکی ،این اساس بر

 هايبخش به است ممکن نیز بخش این خود البته .برندمی سر به کودکی دوران در و

  .شود یم مطرح اینجا در کودکان، براي تجاري تبلیغات موضوع .شود تقسیم تريکوچک

  صغار .2-3

 هیکل، و جسم نظر از کوچک معناي به صغیر کلمه جمع و صغر ریشه از صغار

 ،1408 ،بیابوج ؛430 ص ،1382 مسعود،( است ذلیل و خوار و سن نظر از کوچک

  :است آمده )عنب و فرس وزن بر( صغر معناي بارهدر .)212 ص

 ؛شود یم گفته گرید زیچ با زىیچ سهیمقا در آن و کبر مقابل ؛کوچکى«

 و قدر ای باشد جثهّ اعتبار به ای ،سنّ کوچکى مثل باشد زمان اعتبار به خواه

  .) 130 ص ،4  ج ،1412 شی،قر( »مرتبه



 14 ، شماره پیاپی1392زمستان و  پاییز، دومم، شماره هفتاندیشه مدیریت راهبردي، سال    132

 

 بلوغ، از است عبارت که باشند داشته شرایطی باید متعاقدین ،شیعه فقه نگاه از

 ص ،3  ج ،1410 عاملی،( 15شود یم نامیده کمال ها ینا مجموع که اختیار و رشد عقل،

 است شدنی رفع چگونه معامله از کودك محجوریت اینکه بارهدر حلى محقق .)226

  :سدینو مى

 ... الرشد و البلوغ :وصفان له حصلی  لم ما ه،یعل فمحجور ریالصغ اما و«

 شرایع،( »الرشد حصلی  لم لو کذا و اًیباق الحجر کان الوصفان جتمعی  لم اذا و

 رحمانی، :از نقل به 204 ص ،15 ج الفقهیه، ینابیع سلسله حلى، علامه

1375(.  

 تا و ندارد وجود کودك در رشد و بلوغ متعاقدین، چهارگانه شروط از ،بنابراین

  .16دندار وجود اوبه دست  معامله امکان نشود ایجاد او براي صفت دو این که زمانی

 و است زىیچ کردن درك و دنیرس لغت، اهل دگاهید از بلوغ، معناى«

 با که خردسالى دوران دنیرس انیپا از است عبارت فقها  اصطلاح در بلوغ اما

 عبارت به و شود مى دایپ شرعى فیتکال انجام براى ستگىیشا نهیزم ،آن

 از آن، با که دوش مى دایپ خردسال در که ىیروین از است عبارت بلوغ ،گرید

  .)196 ص ،1375 رحمانی،( »دیآ درمى به خردسالى  حالت

  که است گفته هم رشد تعریف در

 در آن صرف و مال کردن فاسد از را انسان که است نفسانی ملکه یک«

  .)97 ص ،1413 عاملی،( »17دارد یم باز عقلا منظر از غیرمناسب موارد

  تحلیل و تجزیه .3

 تفکیکی تجاري تبلیغات مخاطبانبراي  است لازم بهتر بحث براي قسمت این در

 تحلیل و دوش ترروشن ،بحث جایگاه کهکرد  خواهد کمک بنديدسته این .شودعرضه 

 توانمی است مشخص 2نمودار  در که طور همان .گیرد صورت تردقیق آن بررسی و

 گروه چهار است؛ سال بزرگ یا کودك تبلیغات، مخاطب و کنندهمصرف اینکه اساس بر

  :نمود معرفی را زیر

 .باشد سال بزرگ ،تبلیغات مخاطب و کودك ،کنندهمصرف -1

 .باشد کودك ،تبلیغات مخاطب و کنندهمصرف -2
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 .باشد کودك ،تبلیغات مخاطب و سال بزرگ ،کنندهمصرف -3

  .باشد سال بزرگ ،تبلیغات مخاطب و کنندهمصرف -4

 

  کننده و مخاطب  تفکیک بین مصرف. 2نمودار 

 کنندهمصرف کهاست  محصولاتیمثالی براي  ،آموزشی هايکلاسبراي  تبلیغات

 به مربوط اغلب بانکی تبلیغات .سال بزرگ ،تبلیغات مخاطب اما است کودك ،محصول

 .ستا سال بزرگ ،تبلیغات مخاطبِ هم و کننده مصرف هم ،آن در که است بخشی

 از استفاده مانند محصولی یا شده حجیم ذرت مانند هاییخوراکی به مربوط تبلیغات

 براي ،نهایت در .هستند کودك ،تبلیغات مخاطب هم و کننده مصرف هم ،شهربازي

 برخی به توان یم کودك ،تبلیغات مخاطب و باشد سال بزرگ کنندهمصرف که بخشی

 و کننده تسهیل نقشی که کسی عنوان به کودك آن در که خودرو به مربوط تبلیغات

  .کرد اشاره داشت خواهد خرید فرآیند در کننده ترغیب

 احساسی، هاي جاذبه .است جاذبه نوع چند یا یک با همراه غالباً تجاري تبلیغات

 جاذبه نوع تعیین بر گوناگونی عوامل .هاست جاذبه این جمله از ... و ترس طنز، منطقی،

 در .است تجاري تبلیغات مخاطبان نوع ،عوامل این از یکی .ثرندؤم تبلیغاتی هايپیام

 احساسی جاذبه آنها از یکی که شودمی استفاده متفاوتی هايجاذبه از تجاري تبلیغات

کودك: کننده مصرف

:  مخاطب تبلیغات

کودك

کودك: کننده مصرف

:  مخاطب تبلیغات

سال بزرگ

: کننده مصرف

سال بزرگ

:  مخاطب تبلیغات

کودك

: کننده مصرف

سال بزرگ

:  مخاطب تبلیغات

سال بزرگ
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 بگیرند، فاصله منطقی هايجاذبه از تجاري تبلیغات هرچه رسدمی نظر به .است

  .کند دنبال را لازم عقلایی رفتار بود خواهد قادر کمتر ،مخاطب

 به آنچه اما ؛19باشد کودك یا سال بزرگتواند  می 18خریدار بالا، خانه چهار هر در

 هم که است کالاهایی خریدار ،بیشتر کودك، که است این رسدمی غالب نظر

کودك  ،شرایط سایر در اینکه و باشد او خود ،تبلیغات مخاطب هم و کننده مصرف

 مخاطب و کنندهمصرف بین تفاوت ،بنابراین .رسدمی نظر به دشوار شود، تصور خریدار

   .گیردمی قرار کلی عنوان دو ذیل در هااستدلال کلی گیريجهتلذا  .شد روشن تبلیغات

 .است کودك ،تبلیغات مخاطب و سال بزرگ ،کنندهمصرف -1

 .است کودك ،تبلیغات مخاطب هم و کنندهمصرف هم -2

را  اول بخش محصولات که است گونه این معمولاً اینکه به توجه با اول مورد در

 حالت دو ،دوم مورد در اما .هستند خریدار نسالا بزرگ تنهاپس  ،خرند نمی انکودک

 .سال بزرگ یا و کند خرید به اقدام کودك خود یا :است شدنیتصور کالا خریدار براي

 و باشد سال بزرگ ،خریدار که این یکی :شودمی تقسیم دسته دو به خود ،دوم بخش لذا

  .باشد کودك ،خریدار اینکه دوم

 ،تلویزیونی بازرگانی هاي یامپ خصوص در شده انجام تحقیق یک در«

 و امینی( »دهند یم شکل را هاآگهی مخاطبان درصد 50 از بیش کودکان

  .)1386 دیگران،

 و کارکرد به اجمالی نگاهی است لازم مسئله به ورود براي شد ذکر که طور همان

 و انتظاراتتا  کرد خواهد کمک موضوع این .گیرد صورت تجاري تبلیغات جایگاه

 پرداخته موضوع این بررسی به آن اساس بر تا دوش روشن تجاري تبلیغات از توقعات

 شدن برآورده به تواندمی تبلیغاتی هايپیام در کودکان شدنِ واقع مخاطب آیا که شود

 ایجاد به منجر امر این که رسدمی نظر به .خیر یا کند کمک تجاري تبلیغات اهداف

 جایگاه بارهدر آن ادامه در ،بنابراین .شد خواهد معامله در لازم عقلانیت در خلل

 قواعد برخی به استناد با ،نهایت در و شد خواهد مطرح مباحثی ،معاملات در عقلانیت

  .شد خواهد ارائه مباحث از نهایی بندي جمع ،فقهی
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  اسلام و غرب منظر از تجاري تبلیغات کارکرد. 3-1

 و کالا معرفی ها،انسان میان در فروش و خرید قدمت به توجه با«

 شمار به بشر طبیعی نیاز از همگی ،آن هايویژگی درباره آگاهی کسب

 خلال در آنچه .است شدهمی ارضا طبیعی شکلی به دیرباز از که رود می

 تبلیغات از خاص نوعی گیريشکل قالب در تنها افتاده، اتفاق معاصر دوران

 عظیم است تحولی بلکه نیست؛ شدنی توجیه آن هايروش و وسایل تکامل و

 هايحوزه در را چشمگیري تحولات و تغییرات که بشري جوامع در

 »است داشته دنبال به ارتباطات و اقتصاد فرهنگ، جمله از زندگی گوناگون

  .)207 ص ،1388 همایون، و باهنر(

 بازاریابی منظر از دارد مصرفی رفتار بر تجاري تبلیغات کهرا  نقشی 3 نمودار

  .کندمی بیان متعارف

  

  نیازنقش تبلیغات تجاري در چرخه رفع . 3نمودار 

 استفاده آنها الگوي از که کشورهایی و غربی جوامع در تبلیغات امروزي شکل

 مخاطبان ،ارتباطیجدید  هايفناوري توسعه واسطه به که است صورت این به کنندمی

 خلق براي لازم قدرت ،تبلیغاتاین  .گیرندمی قرار تجاري تبلیغات معرض در پیوسته

در معرض تبلیغات 

)اغلب غیرمستقیم(

احساس نیاز

تلاش براي رفع 

نیاز

مقایسه و انتخاب 

محصولات

رفع موقت نیاز
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 اي واقعی و طبیعی نیازهاي به ناظر ،تبلیغات این از برخی ،دیگر عبارت به .دارد را نیاز

 این توسط که است کاذبی نیازهاي ،آنها از برخی و دارد وجود انسان در که است

 قرار تبلیغات معرض در مخاطب اینکه از پس ،صورت هر در .شودمی ایجاد تبلیغات

  .کندمی اقدام ،نیاز رفع براي و نیاز احساس گیردمی

 معینی خدمات و کالاها مصرف به نیاز ایجاد با ابتدا ،مصرف فرایند«

 عدم عموماً که داخلی موجود واقعیت به توجه با سپس و شود یم پدیدار

 آن از که گردد یم حاکم خانواده بر روانی تعادل عدم است نیاز این ارضا

 تحقق عدم شدن قطعی مرحله تا .است عینی واقعیتی دیگر خود ،پس

 آن تحقق براي را سخت تلاشی خانواده آوران نان یا آور نان ،مزبور نیازهاي

 دچار خانوارهاي بالاي درصد به توجه با شرایطی چنین در .دهند یم انجام

 مطرح ملی آسیب بحث بلکه .نیست خانوار بحث تنها دیگر ،وضع این

  .)133 ص ،1374 رزاقی،( »است

  .است بوده متفاوت اسلام صدر بازارهاي در فرآیند این اما

 داشته وجود مختلفی مراکز مختلف، حرف براي اسلامی تمدن آغاز از«

 خاصی حرفه فروشندگان و ورانپیشه به را مرکز آن از بخش هر و است

 که شدمی تشکیل سرپوشیده ايمنطقه از معمولاً بازار هر .دادندمی اختصاص

 کالاهاي تا شدمی ساخته هم کنار آن، طرف دو در کوچک هايمغازه ،آن در

 توانستندمی کوتاه زمانی در خریداران بازار، هر در...  کنند عرضه را مشابهی

 شوند باخبر رقیب هايمغازه ملاحظه طریق از نظر مورد کالاي کیف و کم از

 و بها و عرضه حجم و انواع مورد در اطلاعات آخرین کسب با همراه و

 هايتئوري در دانیممی که گونه همان و بگیرند تصمیم ،فروش شرایط

 توسط هزینه حداقل با و زمان کمترین در لازم اطلاعات کسب اقتصادي،

 ».است منابع کاراي تخصیص و کامل رقابتی شرایط حفظ لازمه متقاضیان،

  .)1375 اکرمی،(

 با نیاز رفع فرآیند شروع ،تبلیغاتی هايرسانه ودنب به توجه با شرایط این در

 ،نیاز احساس از بعد .است یندآفر این دهنده نشان 4نمودار  .است بوده نیاز احساس



 137   سنجی فقهیِ مخاطب واقع شدنِ صغار در تبلیغات تجاري امکان

 شکل به غالباً که مسلمین بازار به وي ،امر این براي .کندمی خود نیاز رفع در سعی ،فرد

 آوردمی وجود به را امکان این متمرکز بازارهاي .کندمی مراجعه شد،می ساخته متمرکز

 مقایسه و اطلاعات آوري جمع به بتواند سادگی به کالا انتخاب هنگام در مشتري که

 بازارها در که بود مستقیم تبلیغات اطلاعات، آوريجمع هايروش از یکی .بپردازد

 به رودررو و چهره به چهره صورت به فروشندگان که صورت این به .داشت وجود

 به خریدار براي مستقیم تبلیغات که دیگري امتیاز .ختندپردامی خویش کالاي معرفی

 از مستقیم پرسش با بیشتر اطلاعات کسب نیز و محصول بررسی امکان دارد همراه

  .ندارد وجود قابلیتی چنین غیرمستقیم تبلیغات در که حالی در است؛ تبلیغات عامل

  

  نقش تبلیغات تجاري در چرخه رفع نیاز. 4نمودار 

 در تجاري تبلیغات براي توانمی اسلام نگاه از که نقشی ترینمهم ،این اساس بر

 هايویژگی سایر و قابلیت کیفیت، با ،مشتریان و کنندگانمصرف کردن آشنا گرفت، نظر

 در موجود محصولات مقایسه امکان ،کنندهمصرف که ايگونه به است خود محصول

احساس نیاز

تلاش براي رفع 

نیاز

مراجعه به بازار

در معرض 

تبلیغات مستقیم

مقایسه و انتخاب 

محصول

رفع موقت نیاز
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 ،شکل بهترین به خود مالی توانایی و بودجه به توجه با بتواند و کند پیدا را بازار

  .برآورد را خود نیازهاي

 صداقت با آرام فضایی در و باشد تدلیس بدون باید کالا عرضه«

 و تظاهر و کاذب نیاز ایجاد و اقناعی نه ارشادي، فضاي گیرد؛ صورت

  .)1387 خیري،( »تقلب

 و خود محصول درباره واقعی و درست اطلاعاتعرضه  ،بازاریابان وظیفه لذا

 اشمالی موقعیت و نیاز به توجه با بتواند فرد خود تا است نمایی بزرگ هرگونه از پرهیز

 شروع نیاز احساس با ابتدا در چون حاضر عصر تبلیغات اما .کند را انتخاب بهترین

 کالاي آیا اینکه تشخیص و باشد کاذب نیاز کنندهایجاد که دارد را قابلیت این شودنمی

 عاقل ،کلام یک در و تشخیص قدرت به نیاز ،خیر یا است واقعی نیاز مورد ،شده تبلیغ

  .افتدمی اشتباه به وي ،صورت این غیر در دارد، مخاطب بودنِ

 منظر از تجاري تبلیغات که جایگاهی تنها چون کهاست  این بخش این بندي جمع

 براي را آگاهی و اطلاع این تواندنمی است، مشتریان به محصول معرفی دارد اسلام

 قدرت و توان آنها سنی، شرایط به توجه با اساساً چراکه .کند ایجاد صغار مخاطبانِ

 تبلیغات یرتأث تحت ،اوقات از بسیاري و ندارند را غیرواقعی از واقعی نیازهاي تشخیص

 سنی شرایط و کودکی احساسات وگیرند  می قرار تلویزیونی جذاب و رنگارنگ

 این ،همچنین .عقل و منطق نه آوردمی وجود به آنها در را محصولی به میل که آنهاست

 را او نیازهاي برآوردن براي خانواده مالی توانایی به توجه درك اقتضاي ،سنی شرایط

 توانند ینم کودکان ،اسلام منظر از تبلیغات شناسی غایت اساس بر ،بنابراین .ندارد

  .بگیرند قرار تبلیغاتی هاي یامپ مخاطب

 بخش دو در پژوهش، مسئله بارهدر شده اقامه براهین سایر مقدمات، این به توجه با

 در لازم عقلانیت با مخالف را صغار شدن واقع مخاطب ،اول بخش .شد خواهدعرضه 

 اثم بر اعانت قاعده اساس بر نیز دوم بخش .کند یم معرفی درآمدها تخصیص و معامله

  .کرد خواهد تحلیل را موضوع این عدوان و
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 درآمدها تخصیص در عقلایی گیري تصمیم. 3-2

 در .نیست غربی و مادي تفکر در شده پذیرفته عقلانیت اینجا، در عقلانیت از منظور

 از ،)سود یا مطلوبیت( شخصی منافع جستجوي معناي به عقلایی رفتار« متعارف اقتصاد

 با )188 ص ،1380 توکلی،( »است بازار در اقتصاد کارایی عملکرد براي اولیه فروض

 یرتأث تحت یا چشمی هم و چشم اساس بر مصرف« نظیر رفتارهایی ،تعریف این

 از دیگران نفع به مصرف عدم ،همچنین اعتیاد، حتی و عادت اساس بر و تبلیغات

  .)188 ص ،1380توکلی،( »است عقلایی رفتار از خروج که است اموري

 منظر از درآمدها تخصیص در عقلایی گیريتصمیم معناي که است لازم ابتدا در

 تخصیص در عقلانیت راه سد موانع باید« که ادعا این بیان به سپس و دهوش تبیین اسلام

 به توان یم اسلام دیدگاه از عقل تعریف بیان براي .پرداخت ،»شود حذف درآمدها

 بِه اکْتُسب و الرَّحمنُ بِه عبِد ام« :ندایفرم می که کرد اشاره) ع( صادق امام مشهور روایت

 لذا ؛)11 ص ،1 ج، 1365 ،کلینی ؛170 ص ،33 ج، 1404 ،مجلسی( »الْجِنَانُ

 و خدا عبودیت مسیر در کهاست  تصمیماتی درآمدها، تخصیص در عقلایی هاي یمتصم

 تصمیماتی ،شرایط همه در تعریف این با که است روشن .باشد الهی رضوان به وصول

 حساب به عقلایی تصمیم ،شود یم دنیوي ظاهري و مادي منفعت کسب رايب که

  .آمد نخواهد

 نوع اساس بر سنجش، معیارهاي و عقل سنجش ترازوي ،دینی نگاه در«

 وجود خلقت، هدفمندي آخرت، و دنیا به آن بسط و هستی به نسبت تلقی

 نشدن انگاشته نادیده انجام، تا آغاز از قانونمندي توانا، و دانا حسابرسی

  ؛)1387 خیري،( »گیردمی شکل آن مانند و بد و خوب امور از اي ذره

  .بود خواهد عقلی چنین تخصیص، معیار لذا

 ایجادکننده و مانع گونه هر که شود یم پرداخته نکته این بیان به مقدمه این از بعد

 ناپذیرفتنی و مطرود آنها، نیازهاي به افراد درآمد تخصیص عقلاییِ فرآیند در اختلال

 عقود در عقلانیت حاکمیت است کرده اراده مقدس شارع آنچه ،دیگر عبارت به .است

 معامله به اقدام درآمدش نیز و خود نیاز از آگاهی با فرد که ايگونه به است دادوستد و

  .باشد ادعا این بر مثالی شاهد تواندمی نیز عقود براي متعاقدین عمومی شروط .کند
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 مسئله سپس و استناد ،روایات از برخی به توانمی نیز ادعا این شدن روشن براي

  .کرد تحلیل ،منظر این از را

 عیأَبِ  کُنْت قَالَ الْحکَمِ بنِ هشَامِ عنْ رٍیعم یأَبِ ابنِ عنِ هیأَبِ عنْ میإِبرَاه بنُ یعل -الف

 و شغَ الظِّلِّ یف عیالْب إِنَّ هشَام ای یل فَقَالَ )ع( موسى أَبوالْحسنِ یبِ فَمرَّ الظِّلَالِ یف يالسابِرِ

 .)161 ص ،5 ج، 1365 ،کلینی( حلُّیلَا الْغش إِنَّ

است  کرده ابریشم فروش به اقدام ،سایه در که را فردي ،معصوم ،روایت این در

  .دکنمی معرفی معامله در غش از مصداقی را کار این و نهی

 مختلفی شرایط و حالات است لازم که است این امام سخن این فادم«

 نحو به هرچند- و کنند ایجاد خلل صحیح معامله انجام در توانندمی که

 مراعات گرفته قرار توجه مورد بشود دیگران به اجحاف موجب -غیرمستقیم

  .)53 و 52 صص ،1369 عاملی،( »شوند

 به خریدار شودمی باعث آنچه هر از بایدفروشنده  کهآید  برمی روایات این از

 با کندمی سعی فروشنده که زمانی است روشن ،بنابراین .کند دوري بیفتد اشتباه

 فشار اعمال  کودك ولی بر ،نوعی به تجاري، تبلیغات در کودکان دادنِ قرار مخاطب

  .شود خریدار افتادن اشتباه در به منجر است ممکن شود خرید به مجبور تاکند 

 قَالَ قَالَ )ع( اللَّه عبد یأَبِ عنْ یالسکُون عنِ یالنَّوفَل عنِ هیأَبِ عنْ میإِبرَاه بنُ یعل -ب

لَا إِلَّا و خصالٍ خَمس حفَظْیفَلْ اشتَْرَى و باع منْ) ص( اللَّه رسولُ  و الرِّبا ؛عنَّیبِیلَا و نَّیشْتَرِیفَ

لْفالْح انَ وتْمک بِیالْع و دمإِذَا الْح اعب و ؛151 ص ،5 ج، 1365کلینی، ( اشْتَرَى إِذَا الذَّم 

 .)96 ص ،100 ج، 1404مجلسی،  ؛383 ص ،17 ج ،1409حر عاملی، 

 کار پنج از کندمی فروش و خرید که را کسی ،)ص( اکرم رسول ،روایت این در

 و فروش موقع در تبلیغ و تعریف کالا، عیب پوشاندن سوگند، ربا، :است بازداشته

  .خرید موقع در کالا از بدگویی

 نَفِّقُی و الْبرَکَۀَ محقُی فَإِنَّه الْحلفْ و اکُمیإِ قُولُی کَانَ أَنَّه) ع( عبداللَّه یأَبِ عنْ يروِ -ج

 .)162 ص ،5 ج، 1365کلینی،  ؛420 ص ،17 ج، 1409حر عاملی، ( السلعْۀَ
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 برکت رفتن بین از باعث را آن وممنوع شمرده است  خوردن سوگند ،روایت این

 .کندمی معرفی

 بنِ جعفَرِ عنْ بۀَیشَ یأبَِ بنِ اللَّه عبد عنْ یالثَّقَف محمد بنِ میلإِبرَاه الْغَارات، کتَاب -د

 أَهلَ ای قُولُیفَ السوقَ یأْتی) ع( یعل کَانَ قَالَ دیسع یأَبِ عنْ حجارةَ یأَبِ عنْ مسعرٍ عنْ عونٍ

 منْ إِلَّا فَاجِرٌ التَّاجِرَ إِنَّ و الْبرَکَۀَ محقُی و السلعْۀَ نَفِّقُی فَإِنَّه الْحلْف و اکُمیإِ و اللَّه اتَّقُوا السوقِ

 ،13 ج، 1408محدث نوري،  ؛101 ص ،100 ج، 1404مجلسی، ( أعَطَاه و الْحقَّ أخََذَ

 .)251 ص

 شما بر درود :فرمود مى و ستادیا مى خود گاهیجا در و آمد مى بازار به) ع( على امام

 رونق را کالا ،خوردن سوگند رایز ؛دیمخور سوگند و دیبترس خدا از ان،یبازار اى

  .بدهد و بستاند حق به که آن مگر است نابکار ،تاجر .برد مى را برکت و دهد مى

 بنِ حماد عنْ نِیالحْس بنِ محمد عنْ سعد عنْ هیأَبِ عنْ الْأَعمالِ عقَابِ یف رواه و -هـ

ىیعنِ سع سْنِ نِیالحخْتَارِ بنْ الْمیأَبِ ع دبع إِنَّ قَالَ السلام علیه اللَّه زَّ اللَّهع لَّ ویلَ جضغب 

محدث نوري،  ؛211 ص ،23 ج، 1409حر عاملی، ( ثَیالحْد مانِیبِالْأَ سلْعتَه الْمنْفقَ

 .)271 ص ،13 ج، 1408

 با که کسى از تعالى و تبارك خداوند :فرمایندمی) ع( صادق امام حدیث این در

  .ددار نفرت رساند فروش به را خود کالاى خوردن سوگند و قسم

 أُمامۀَ أَبو کَانَ قَالَ ثَیالحْد رفَع سىیع بنِ محمد بنِ أحَمد عنْ ىیحی بنُ محمد -و

باحولِ صسر قُولُی) ص( اللَّه تعمولَ سسر قُولُی ص اللَّه عبنْ أَرکُنَّ م یفه فَقَد طَاب 

هبْکساشتَْرَى إِذَا م ی لَمبع إِذَا و اعب َی لمدمح ی لاَ ولِّسد و ایفم نَیب کفی لاَ ذَللکلینی، ( ح

 .)153 ص ،5 ج، 1365

 تعریف خرید، هنگام در گذاشتن عیب از را افراد، )ص( خدا رسول روایت این در

  .است کرده نهی خوردن قسم و کالا کردن تدلیس فروش، هنگامدر  کالا از تمجید و

 و کالا عیب پوشاندن خوردن، سوگند کهگفت  توانمی نیز احادیث این به توجه با

 بر که است عواملی جمله از همگی فروش موقع در کالا از تمجید و تعریف نیز

 خریدار است ممکن وکند  می ایجاد خلل خریدار جانب از معامله در عقلانیت حاکمیت
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 به است ممکن مثال براي .بگیرد قرار عقلانیت حوزه از خارج عواملی ثیرأت تحت

 تحت خوردمی سوگند خویش کالايبراي  فروشنده که بیندمی خریدار اینکه صرف

  .خردب و دریگب قرار قسم ثیرأت

 هنگام در که کندمی اقتضا انسان، حرمت و اخلاق از اسلام مراقبت«

 جز خارجی عامل هیچ ثیرأت تحت خریدار، نه و فروشنده نه فروش، و خرید

 فروش و خرید به سالم عقلی و باز چشمانی با و نگیرند قرار کالا کیفیت

 تبلیغات آن امروزین تعبیر در که خود کالاي از فروشنده مدح .بپردازند

 عرصه شده، عرضه کالاي به نسبت خریدار ذم و شودمی خوانده تجاري

 قرار تاثیر تحت را آنان و کرده تنگ معامله سوي دو هر بر را تعقل و اندیشه

  .)219 و 218 صص ،1388 همایون، و باهنر( »دهدمی

 سیستم با چنان معاصر جهان در تجاري تبلیغات در موجود الگوهاي«

 از دو این جدایی فرض که است درآمیخته حاکم داري سرمایه اقتصاد

  .)207 ص ،1388 همایون، و باهنر( »رودمی شمار به باطل فرضی یکدیگر

 آن نقش و تجاري تبلیغات درباره داري،سرمایه نظام بر مبتنی اقتصادي هاينظریه

 ،تبلیغات .)49 ص ،1386 رسولی،( دارند یمثبت بسیار نگرش اقتصادي، توسعه در

 را نظام این حیات توانمی که حدي تا است، داريسرمایه اقتصاد از ناپذیر جدایی جزئی

  .)1379 جزنی، خانی( اند دانسته آزادي اصل را آن جوهر که نظامی .دانست آن گرو در

 باز بازارِ مناسبات به را انسانی مناسبات همه که بازار نظام طرفداران«

 به بازار حاکمیت در انسان انتخاب آزادي گسترش به همواره گردانند،می

 حامی عنوان به اقتصادي رشد از و بالندمی دستاورد ینتر بزرگ عنوان

  .)271 ص ،1380 توکلی،( »کنندمی دفاع فردي انتخاب

 نیست؛ بیش ايگزافه ،ادعا این اقتصادي نظام همان در که رسدمی نظر به اما

 اقتصاد در را ايکنندهمصرف هیچ تواندنمی ايکنندهتولید هیچ که است روشن« اگرچه

 از :دهند گسترش را مصرف تا دارند مختلفی هايراه آنها اما کند، خرید به مجبور بازار

 و تمرکز کاراتر، و جدیدتر هايمدل عرضه دلیل به کالاها سریع انداختن خاصیت

 یکی که ؛)273 ص ،1380 توکلی،( »شفرو ترفندهاي و بازاریابی براي گذاريسرمایه
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 ،تجاري تبلیغات ،بازار نظام در .کند یم پیدا نمود تجاري تبلیغات در آن يها روش از

 تنها ،نظام این در تجاري تبلیغات وظیفه .است کنندهمصرف و تولیدکننده بین کلیدي شاه

 فنون از استفاده با شد اشاره که طور همان بلکه ،نیست مشتري به محصول معرفی

 عمل خود اختیار به اگرچه- را او وکند  می آدمی ذهن تسخیر به اقدام ،شناسیروان

  .کنندمی هدایت -خویش اهدافهمسو با  اما کند،می

 شدن پیچیده و گسترش و تبلیغات عرصه به شناسیروان دانش ورود«

 دنبال به تنها که خود سنتی شکل از تبلیغات تا شد سبب آن، هايروش

 براي پیچیده فرآیندي به بود، کنندگانمصرف و همکاران به دادن آگهی

  .)209 ص ،1388 همایون، و باهنر( »شود تبدیل آدمی رفتار تسخیر

 توجه با .است اقتصادي نظام این ترفندهاي از یکی نیز کودکان شدن واقع مخاطب

 به وپذیرند  می یرتأث شدت به افراد این ،کافی رشد و بلوغ عدم و کودکان شرایط به

 این ادعاي اگر که حالی در کنند؛می خرید به مجبور را والدین ،توانمند نیروییمثابه 

 قرار تجاري تبلیغات هدف مورد نباید را کودکان گاه هیچ است انتخاب آزادي ،نظام

  .دهد

 کندمی که کاري با متناسب فردي هر شد ذکر که طور همان ،این از گذشته

 وي براي مطلوبیت بیشترین که دهد تخصیص ايگونه به است لازم که دارد درآمدي

 بنديطبقه یک در .است انسان نیازهاي شدن برآورده حاصل نیز مطلوبیت .شود حاصل

 بنديدسته ،اساسیغیر نیازهاي و اساسی نیازهاي دسته دو به را انسان نیازهاي توانمی

 براي را اهمیت و اولویت ترینیشب که است نیازهایی اساسی نیازهاي از منظور .کرد

 در ،است انسان اساسی نیازهاي به ناظر لایموت قوت تهیه ،مثال براي .دارند آدمی

 شروط حاکمیت .است غیراساسی نیازهاي به ناظر شهربازي یا سینما از استفاده حالی

 عقلانیت همین وجود ضرورت گرحکایت تواندمی بیع عقد در متعاقدین براي عمومی

 که کندمی حکم معاش عقل که است پرواضح .باشد مادي نیازهاي کردن برآورده در

 عقل، وجود ضرورت .دبپرداز خویش مهم و اساسی نیازهاي برآوردن به ،ابتدا ،انسان

 از یک هر که باشد تواندمی دلیل این به متعاقدین براي محجوریت عدم و بلوغ اختیار،

  .بپردازند خود نیازهاي ینتأم به دارند که درآمدي و بودجه خط به توجه با طرفین
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 اساسی نیازهاي به ناظر دتوانمی د،شومی تبلیغ تجاري تبلیغات در که محصولاتی

 زمینه و مقدمه تواندمی تجاري تبلیغات که است این فرضدر اینجا  .دباش غیراساسی و

 این با .کند فراهم را محصولی خرید منظور به مخاطب کردن متقاعد براي کافی

 معاش عقل قدرت ازباید  نیز تجاري تبلیغات مخاطب که گرفت نتیجه توانمی مقدمات

 عاقل که بود خواهد درست افرادي مورد در بازرگانی تبلیغات ،بنابراین .باشد برخوردار

 مورد در اما دارند؛ نیازهایشان به را خود مالی منابع تخصیص قدرت و توان وباشند 

 مخاطبان ،بهتر عبارت به .است معنابی ،تبلیغات هستند هاویژگی این فاقد که افرادي

 داشته را زیر ویژگی دو حداقل که باشند توانندمی کسانی و عقلا منطقاً ،تجاري تبلیغات

  :باشند

- می برطرف را آنها یازن واقعاً آیا محصول این اینکه تشخیص قدرت و توان -الف

 .کنند بنديدرجه و بندياولویت را نیازها این بتوانند همچنین و سازد

 منابع بتواند تا باشد داشته اطلاع کند استفاده تواندمی که درآمدي میزان از -ب

 ناشی مطلوبیت یا دارد قرار بالاتري اولویت در که هاییخواسته و نیازها به را خود مالی

 .بدهد اختصاص است بیشتر آنها از

 نباشند، بالا هايویژگی به متصف ،تجاري هايپیام مخاطبِ که صورتی در

 پرداخته آنها به ادامه در که آمد خواهد وجود به جامعه در مخربی پیامدهاي و عوارض

  .شودمی

 است، خانواده عهده به اول وهله در خانواده در فرزندان تربیت مسئولیت چه اگر

 به باید جامعه محیط .نمود خانواده محیط در منحصر را تربیت موضوع تواننمی اما

 داشته فرزندان دینی تربیت در را ايسازنده و مثبت نقشتواند نمی اگر که باشد ايگونه

 بر علاوه هاخانواده که ايگونه به باشد؛ مشکل و مسئله ایجادکننده نباید حداقل باشد،

 تلویزیونی تبلیغات جانب از مضاعف طور به که مسائلی حل به مجبور ،موجود مسائل

  .شوند شود،می اعمال

  »ناالعدو و ثمالإ علی تعاونوا لا« فقهی قاعده منظر از مسئله بررسی .3-3

 این حل براي فقهی قواعد از استفاده با دیگري ادله است این بر تلاش قسمت این در

 اینکه براي .است عدوان و اثم بر اعانت حرمت قاعده ،اصلی قاعده .گردد ارائه مسئله
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 .دشو روشن یک هر معناي و بررسی آن الفاظ که است لازم شود روشن قاعده این

 در شدن جاري قابلیت مذکور قاعده آیا که شد خواهد پرداخته مسئله این به سپس

  .خیر یا دارد را بررسی مورد موضوع

 و است آن لغوي معناي ،قاعده این نص در اعانت لفظ از مقصود«

 و دیگري به رساندن یاري یا کردن همیاري و کردن کمک ،آن معناي

 و آلات تهیه و مقدمات از برخی کردن آماده طریق از فعلی در او با همیاري

 ،اعانت معناي در .آن از موانع رفع و او براي شرایطی ایجاد یا فعل ابزارهاي

 فعل باید بلکه است، معتبر ،عرفی صورت به ،دهنده یاري به فعل استناد عدم

 عنوان ذیل در وگرنه شود داده استناد فاعل به تنها و مستقیم صورت به

  .)107 ص ،1  ج ،1425 مازندرانى، سیفی( »20شود یم داخل تعاون

به صورت  فرد خودرا  فعل این که شود پذیرفته عرفی نظر از باید ،دیگر عبارت به

 ؛دارد را آناجراي  مقدمات کننده تهیه و کمک نقش تنها معین، ودهد  می انجاممباشرتی 

 معناي میان تفاوت کننده روشن نیز نکته همین .شود انجام معیندست  به فعل اینکه نه

 در مشابهی معناي خود یههالفق القواعد کتاب در نیز بجنوردي .است 21تاعان و تعاون

  :کندمی ذکر اعانت معناي

 یعنی اثم بر اعانت و است کردن مساعدت معنی به لغت در اعانت«

 در او به کننده کمک ،انسان براي همکار و کننده یاري آن، به کردن کمک

  .)357، ص 1  ، ج1419موسوي بجنوردي، ( »است آن انجام و کارش

 کلمه شود، روشن آن معناي است لازم و رفته کار به قاعده در که ايکلمه دومین

  :است اثم

 یا الزامی تکلیفی حکم با مخالفت آن از مراد و است معلوم ،اثم معناي«

 به و است حرام که است چیزي آن انجام یا است واجب که چیزي آن ترك

 ج ،1419 بجنوردي، موسوي( »است گناه و عصیان همان اثم ،دیگر عبارت

  .)35722 ص ،1 

  که است این باره دراین دیگر نظر



 14 ، شماره پیاپی1392زمستان و  پاییز، دومم، شماره هفتاندیشه مدیریت راهبردي، سال    146

 

 نموده امر آن به تعالی خداوند که است چیزهایی آن ترك همان اثم«

 نموده نهی آن از خداوند که است چیزهایی آن ارتکاب ،عدوان و است

 ،اولی اینکه امر نهایت و است عصیان معنی به دو هر عدوان و اثم .است

  .)443 ص ،1416 لنکرانی، موحدي( »23است يوجود ،دومی و عدمی

 چون عصیان و عدمی نوع از است واجبات ترك بارهدر اثم چون ،دیگر عبارت به

  .است وجودي نوع از است محرماتاجراي  بارهدر

 است گناهی در گناهکار به کردن کمک ،اثم بر اعانت از مراد« بنابراین

 مقدمات از برخی یا همه ایجاد طریق از امر این و شودمی صادر او از که

 این در که گیردمی صورت شودمی آن مرتکب گناهکار فرد که حرامی

  .)357 ص ،1  ج ،1419 بجنوردي، موسوي( »24نیست بحثی خصوص

) 2: مائده( »انالْعدو و الْإِثمِْ علَى لاتَعاونُوا و« آیه نیز فقهی قاعده این قرآنی مدرك

  .است

 استنباط را اثم بر اعانه حرمت ،فهیشر هیآ این از فقها از گروهى«

 و است شده نهى اثم بر تعاون ،هیآ نیا در که استدلال نیا با ؛25اند نموده

  .)171 ص ،4  ج ،1406 یزدي، داماد محقق( »دارد حرمت بر دلالت ،نهى

 قرار خود مخاطب را کودکان که اي تجاري تبلیغات شد، ذکر که طور همان

 قرار فشار تحت را هاخانواده ،کودکان طریق از که دارند را توان و قدرت این دهند می

 که باشد دلیلاین  به تواند یم موضوع این .شود هخرید است شده تبلیغ آنچه تادهند 

 را کنندگان تبلیغ و هاآگهی سازندگان نیت درك توانایی سالان بزرگ مانند کودکان«

 از خانواده والدین به وارده فشارهاي ،بنابراین .)112 ص ،1384 سلطانی،( »ندارند

 اینجا در که اينکته .است ناپذیرانکار امري ،تجاري تبلیغات واسطه به کودکان جانب

 قاعده از مصداقی تواندمی کودکان براي تبلیغات آیا که است این پرداخت آن به باید

 موضوع این در »عدوان و اثم« که شود روشن باید موضوع این براي باشد؟ مذکور

 و اثم این بر اعانت از مصداقی تواندمی کودکان دادن قرار مخاطب چگونه و چیست

  .باشد عدوان
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 ایجاد کودکان براي تجاري تبلیغات واسطه به که عدوانی یا اثم مصادیق از برخی

  :کرد بیان زیر صورت به توانمی را شودمی

 اسلام منظر از که تجاري تبلیغات پیامدهاي ترینمهم از یکی شک بدون -الف

 کودکان خاص که هاییجذابیت با تبلیغات از استفاده .است 26مؤمن ایذا ،است حرام

 این ،نهایت در و زدانگی میبر شده تبلیغ محصول به نسبت را آنان درونی تمایل است،

 سنی مقتضیات به توجه با .شد خواهد کودك توسط خواسته پیگیري به منجر امر

 از تواندنمی والدین دلیلِ و ندارد وجود او براي مسائل از بسیاري درك امکان ،کودك

  .بکاهد او تمایل شدت

 کودکان که است لیدل نیا به منتقدان و نیوالد از ياریبس یگرانن«

 و هستند يتجار هاي یآگه جاذبه رشیپذ يبرا يمساعد نهیزم يدارا

 هاي یامپ برابر در مقاومت يبرا یکاف یشناخت يها مهارت ،جوان نندگانِیب

 يامدهایپ گرید از .ندارند ها یآگه کننده قانع ظاهر به و بندهیفر جذاب، اریبس

 از کودکان درخواست کنند یم اشاره آن به ها برنامه نیا منتقدان که ینامطلوب

 صورت در که است شده غیتبل يرضروریغ يکالاها دیخر يبرا نیوالد

 حسینی( »شود یم خانواده درون در کشمکش به منجر ،کودکان ادیز اصرار

  .)Gunter & M.C. Aleer, 1997 از نقل به ،1386 ،انجدانی

 برآوردن از نیوالد که يموارد درصد 65 در 27نیاتک يها گزارش به بنا«

 صورت به ییها تعارض آنان نیب ،زنند یمباز سر خود کودکان يها خواسته

  .)1386 انجدانی، حسینی( »شود یم جادیا جدل و بحث

 دحدو در« که دهد یم نشان است شده انجام ایران در باره دراین که پژوهشی

 اند کرده درخواست خود نیوالد از را ها یآگه در شده غیتبل يکالاها ،کودکان ازدوسوم 

 حسینی( »رساند یم آسیب والدین و آنان روابط به کالاها این خرید بر پافشاري گاه و

 در غالباً خود خواسته پیگیري براي کودك رفتارهاي گونه این .)1386 انجدانی،

 در .شد خواهد والدین اذیت و آزار به منجررا ندارند  لازم مالی تمکن که هاییخانواده

  .کندمی پیدا نقش مؤمن ایذاء در غیرمستقیم صورت به تجاري تبلیغات ،حالت این
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 هايآگهی تماشاي واسطه به کودکان در تربیتی و رفتاري هاياخلال ایجاد -ب

 هاپیام این ،دیگر عبارت به .باشد اثم مصداق تواندمی که است مواردي دیگر از تجاري

 قالب در کشیده تصویر به مطلوبِ به دستیابی امکان به که کودکی که شودمیباعث 

 اصلاحکه  ايگونه به دوش تربیتی و روانی مشکلات دچار ندارد، را تجاري هايآگهی

   همچنین .بود خواهد دشوار آن

 از کودك استقلال مشوق نباید کودکان به مربوط بازرگانی تبلیغات«

 مبلغ ،)کنند یم خرید خود والدین از مستقل کودکان که تبلیغاتی در( والدین

 .باشد غیراخلاقی رفتارهاي و ضداجتماعی اعمال و خطرناك کارهاي

 و بیاورد بار پرتوقع خود خانواده به نسبت را کودکان نباید بازرگانی تبلیغات

 دارد انتظار تبلیغات انبوه دیدن با کودك .ببرد بالا والدین از را آنان انتظارات

 ص ،1384 سلطانی،( »آورد فراهم او براي را شده تبلیغ امکانات خانواده که

112(. 

 حرام آن مصرف باشد، مضر بدن براي آنچه هر ي،دیگر فقهی قاعده اساس بر -ج

28است
  دیگر سوي از .

 محتواي درباره مختلف کشورهاي در شده انجام مطالعات بر روريم«

 از کدام هر که دهدمی نشان تلویزیون در غذایی مواد به مربوط هايآگهی

 ايتغذیه ارزشِ کم غذاهاي مصرف به را کودکان نحوي به ها،آگهی این

 يها سال طی نیز ما کشور در شده انجام محدود مطالعات .کنندمی تشویق

  .)1386 دیگران، و امینی( »است داشته مشابهی بیش و کم نتایج اخیر،

  که شد مشخص کودکان براي داخلی تجاري هايپیام روي بر اي مطالعه در

 چربی، زیادي مقدار مطالعه، دوره طول در شده تبلیغ غذایی مواد اکثر«

 بیشترین .بود ینیپا آنها ايتغذیه ارزش و داشتند نمک و ساده قندهاي

 هاآگهی بعضی اما بود، کیفیت و طعم به مربوط ها،آگهی هايگذاري صفت

 که داشتند خود محصول براي غیرصریح یا صریح ايتغذیه ادعاهاي

  .)1386 دیگران، و امینی( »بود نادرست یا کننده گمراه
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 اي شده تبلیغ کالاي )درصد 69( ینتر عمده که شد مشخص نیز يدیگر پژوهش در

 آسیبِ و ضرر .)1386 انجدانی، حسینی( ستا تنقلاتکنند  می درخواست کودکانکه 

 اگرچه شد؟ خواهد تمام منفعتی چه مقابل در کودکان سلامت به تبلیغات این از ناشی

 تبلیغات یرتأث ،شک بدون اما نیست، تجاري تبلیغات ،مواد این مصرف عامل تنها قطعاً

 .است ناپذیرانکار آنها سمت به کودکان دادن سوق براي تجاري

 همان .کند پرداخت را خود فرزندان و زن نفقه که است واجب ،خانواده پدر بر -د

 اساسی نیازهاي ینتأم به اقدام انسان ابتدا که است این عقلایی حکم شد ذکر که طور

 اولویت که نیازهایی به ار آنها ،مازاد درآمدهاي وجود صورت در و کند خویش

 فرآیند این ،کودکان شدنِ واقع مخاطب که حالی در .دهد اختصاصدارند  تري پایین

 پیدا تخصیص کارآمد طور به خانوار درآمد که شودمی منجر وزند  می هم بر را منطقی

 از درآمد کسب به منجر تواند یم اساسی نیازهاي ینتأم براي لازم مالی نبود توان .نکند

 اثم کننده اعانه عنوان به تجاري تبلیغات نیز حالت این در که گردد غیرمشروع هايراه

  .شودمی شناخته

 موارد از کدام هیچ که برسد ذهن به شبهه این است ممکنفوق  استدلال بارهدر

 باید پاسخ در .کرد استناد مذکور قواعد به تواننمی لذا ،نیست الوقوع قطعی ،ذکرشده

 خارجی بروز و کرده پیدا مصداق ذکرشده دلایل ،موارد برخی در حداقل اولاً که گفت

 در .باشد مذکور ادعاي بر یديؤم تواندمی میدانی و تجربی مطالعات اینکه دوم .دارد

 مسئله این .باشد اسلام دستورهاي بر مبتنی باید اسلامی حکومت در قانون اینکه نهایت

 قانون در کلی صورت به هن یا باشند تجاري تبلیغات مخاطب توانندمی کودکان آیا که

 این به منجر ،کودکان شدنِ واقع مخاطب اگر که کرد اعلام تواننمی .آمد خواهد

  .است بلااشکال نشد اگر و اشکال داراي شد اتفاقات

 کودکان براي تبلیغات منفعت واقعاً آیا کهکرد  طرحتوان  می اینجا دررا  سؤال این

 افراد تمامی براي اگرچه(را  هاآسیب و ضرر این بتواند که است اياندازه و حد به

 من ولىأ المفاسد درء« قاعده اساس بر بتوان شاید کند؟ جبران )نیست مسلم و قطعی

  .داد را سؤال این پاسخ »عالمناف جلب
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 که است این آن و است مشهور ،امامیه اصولیون نزد در قاعده این نظیر«

 قاعده این از اما .است مصلحت و منفعت جلب از اولی ،مفسده دفع

 که است بزرگی منفعت یک و کم مفسده یک بین امر که زمانی توان نمی

 مانند کرد؛ تمسک آن اطلاق بر است، ضرر آن وقوع از ترمهم آن ایجاد

 الغطاء کاشف( »29شودمی گفته نفر دو بین اصلاح گفتن براي که دروغی

  .) 27 ص ،1  قسم 1  ج ،1359 نجفى،

 قدر آن داشت خواهد همراه به کودکان براي تجاري تبلیغات که باري زیان اثرهاي

 .است آن منفعت از بیشتر بسیار آن مفسده که کرد ادعا بتوان که ستا مهم و جدي

 بندي جمع

 کودکان دادنِ قرار مخاطب مشروعیت بود آن پاسخ دنبال به پژوهش این که ايمسئله

 ،اول دلیل دو .دلیل عرضه شد دسته سه کار این براي .بود تجاري تبلیغات هايپیام در

  .شد استفاده فقهیاي  قاعده از سوم دلیل در و بود عقلی استدلال بر مبتنی بیشتر

شد  بررسی ،غرب و اسلام منظر از تجاري تبلیغات کارکرد ابتدا ،نخست دلیل در

 و رسانی اطلاع اسلام، نظر از تجاري تبلیغات هدف چون که شد استدلال ،نهایت در و

 قدرتنداشتن  علت به کودکان است آن هايویژگی و محصول از مشتریان کردن آگاه

 واقع مخاطب گونه این چراکه باشند؛ تبلیغات مخاطب توانندنمی لازم درك و شناخت

 قرار ادعا این بر مبتنی ،دوم دلیل .است اسلام نظر از تبلیغات غایت با مخالف آنها شدنِ

 مسیر در که مانعی هر و گردد حاکم عقلانیت ،معاملات بر باید اسلام منظر از که گرفت

 این بر روایی شواهدي بیان از پس .برود بین از باید باشد متعاقدین عقلانیت اعمال

 در لازم عقلانیت سر بر موجود موانع از مصداقی ،کودکان شدن واقع مخاطب ادعا،

 و واقعی نیازهاي تشخیص و شناخت عدم علت به کودکان چراکه شد؛ معرفی معامله

 هايخانواده ،تجاري هايپیام از متأثر خانواده، مالی توان و بودجه درك عدم و اساسی

 حکم که شد خواهد عقلانیتی عمالا مانع ،فشار این ودهند  می قرار فشار تحت را خود

 دلیل در .شود برآورده غیراساسی نیازهاي سپس و اساسی نیازهاي باید ابتدا کندمی

 حرمت قاعده ،شده استفاده فقهی قاعده .شد بررسی فقهی قواعد نظر از موضوع ،سوم

 ناالعدو و ثمالإ علی لاتعاونوا شریفه آیه از برگرفته که است عدوان و اثم بر اعانت
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 دادن قرار مخاطب .نیست جایز عدوان و اثم بر اعانت ،فقهی قاعده این مبناي بر .است

 با که صورت این به باشد؛ اعانت این از مصداقی تواندمی تجاري تبلیغات در کودکان

 و عواقب برخی ،همچنین .گرددمی ینمؤمن ایذاء به منجر مقدماتی آوردن فراهم

 ایجاد به توانمی آن جمله از که گردید ذکر تبلیغات گونه این از ناشی پیامدهاي

 محصولات مصرف از ناشی کودك بر وارد جسمی هاي یبآس نیز و تربیتی مشکلات

 که رسد یم نظر به دلایلاین  به توجه با .کرد اشاره ... و کم غذایی ارزش با شده تبلیغ

 درباید  که امري باشد؛ اشکالمحل  کاملاً ،کودکان براي تجاري تبلیغات مشروعیت

  .بگیرد قرار توجه مورد تجاري تبلیغات نامه ینیآ

  ها یادداشت

                                                        
فرستنده (دهنده  آگهی :جود داردمجزا براي تحقق تبلیغ بازرگانی وو  یچهار عنصر اساس .1

) گیرنده پیام(مخاطب آگهی ، )وسیله ارسال پیام(وسایل نشر آگهی ، )پیام(آگهی ، )پیام

  .)86 ص ،1389خداداد حسینی و دیگران، (

اصل تبلیغات تجاري براي کودکان به  ،رادیویی و تلویزیونی هاي یآگهدر دستورالعمل تهیه  .2

این دستورالعمل ملاحظاتی را براي  81تا  64البته اصول . رسمیت شمرده شده است

  :به موارد زیر اشاره کرد توان یمبه عنوان مثال . تبلیغات براي کودکان در نظر گرفته است

 اوري، حس عاطفی و آگهی نباید موجب بدآموزي کودکان شود و از زودب

  .استفاده شود ها سوء یتواقعی آنان در تشخیص تجربگ کم

 خواست شود محصولی را خریداري کنند و گهی نباید از کودکان با صراحت دردر آ

یا از والدین خود و دیگران چنین درخواست کنند و نباید خرید موضوع آگهی براي 

  .انجام یک وظیفه مطرح شودکودکان و یا ترغیب دیگران به این امر به عنوان 

  هاي تلویزیونی نباید کودکان به تنهایی هنگام خرید یا مذاکره با فروشنده  یآگهدر

  .براي خرید و یا مبادله پول با فروشنده نشان داده شوند

 ید به کودکان القا کند که چنانچه کالاهاي موضوع آگهی را نداشته ما نباهاي  یآگه

مورد تمسخر و استهزا  احتمالاًتر هستند، یا  یینپاباشد یا خریداري نکند از دیگر کودکان 

  .)116-113 ،1386اسماعیلی، ( شود یمواقع 
3. need 
4. want 
5. product 



 14 ، شماره پیاپی1392زمستان و  پاییز، دومم، شماره هفتاندیشه مدیریت راهبردي، سال    152

 

 

6. demand 
7. marketing mix  
8. product; price; place; promotion 
9. representation 
10. Defleur 
11. Dennis 
12. descriptive 
13. subtle 
14. market segmentation 

  اریالکمال برفع الحجر الجامع للبلوغ و العقل و الرشد و الاخت ،نیالمتعاقد یشترط فی .15

مقدس اردبیلى بر این «براي مثال . متفاوت دیگري هم وجود دارد نظرهاي باره البته دراین. 16

معیار آن، رشد   ستد خردسالان، بلوغ سنى نیست، بلکهار درستى دادوباور است که معی

  .)195، ص 6- 5 تا، ج رحمانی، بی(» فکرى و عقلى اوست

  اللائقه بأفعال العقلاءأما الرشد فهو ملکه نفسانیه تمنع من إفساد المال و صرفه فی غیرالوجوه  .17

18. Buyer 

فلأنّ «. تواند مشتري و یا بایع واقع شودصبی نمی ،البته روشن است که از منظر فقهی .19

الصبی غیر البالغ مسلوب العباره، فلا اعتبار بإنشائه کسائر معاملاته، سواء کانت من المعاوضات 

را اي اگر معامله .)247ص ، 6  ج ،1419 بجنوردي،موسوي (» أو کانت من الهبات و العطایا

منظور از  ،بنابراین. منجز نخواهد بود و نیاز به اذن ولی وي خواهد بودانجام دهد کودك 

، نه بیان حکم تکلیفی و تواند خریدار باشد، امکان وقوع خارجی آن استاین که کودك می

  .شرعی آن

و هو . اللغوي، لا معنى آخر غیرهفی نص هذه القاعدة معناه » الإعانۀ«المقصود من لفظ  .20

المساعدة و المظاهرة، أي مساعدة الغیر و مظاهرته فی فعله باعداد بعض مقدماته و تهیئۀ آلات 

و یعتبر فی معنى الإعانۀ عدم استناد الفعل إلى . الفعل، أو إیجاد المقتضی له و رفع الموانع عنه

  و إلّا یدخل فی عنوان التعاونالمعین عرفا، بل یستند إلى الفاعل المباشر وحده، 

أنّ فی الإعانۀ تکون المساعدة من أحد  -المستند إلى شخصین-  الفرق بین الاعانۀ و التعاون« .21

الطرفین من دون استناد الفعل إلیه عرفا، و إنّما یستند الفعل إلى الطرف الآخر الذي هو الفاعل 

ن و لا یستند الفعل إلى طرف واحد، بل و أما فی التعاون تکون المساعدة من الطرفی. المباشر

الفعل، کما لو رفع   یستند إلى الطرفین معا، بمعنى أنّ کل واحد منهما یعین الآخر فی إیجاد

شخصان أو أشخاص معا حجرا ثقیلا، بحیث لو لم یساعد أحدهم لم یتمکنوا من رفع ذلک 



 153   سنجی فقهیِ مخاطب واقع شدنِ صغار در تبلیغات تجاري امکان

 

» ، فهذا هو حقیقۀ التعاونالحجر، فحینئذ یستند رفع ذلک الحجر إلیهم جمیعا لا إلى بعضهم

  .)107، ص 1  ج ،1425مازندرانى، سیفی (

أما الإثم فمعناه معلوم، إذ المراد به مخالفۀ التکلیف الإلزامی، أي ترك ما هو الواجب، أو فعل ما . 22

  الإثم هو العصیان: بعبارة أخرى و ؛هو الحرام

ارتکاب ما نهاهم عنه؛ لأنه مجاوزة ما حد ان الإثم هو ترك ما أمرهم اللّه تعالى به، و العدوان  .23

االله لعباده فی دینهم و فرض لهم فی أنفسهم، و علیه فالإثم و العدوان کلاهما بمعنى العصیان، 

  غایۀ الأمر ان الأول عدمی و الثانی وجود

فالمراد من الإعانۀ على الإثم مساعدة الآثم فی الإثم الذي یصدر منه، و ذلک بإیجاد جمیع  .24

  قدمات الحرام الذي یرتکبه أو بعضها لا کلام فی ذلکم

 ،کند و تنها دلالت بر حرمت نمی ،است که برخی عقیده دارند نهی موجودگفتنی  .25

خارج از هدف این  ،که بررسی این دو دیدگاهبا توجه به این. دهنده کراهت است نشان

پذیرفته شده  مبنابه عنوان  نوشتار است، به آن پرداخته نشده و نظریه حرمت اعانت بر اثم

  .است

من اشاره شده است که براي نمونه ؤم يدر بسیاري از کتب فقهی و روایی به حرمت ایذا. 26

، )264ص ، 12  ج، 1409 حر عاملی،( »باب تَحرِیمِ إِیذَاء الْمؤمْنِ«هاي توان به سرفصل می

باب « ،)390ص  ،3ج  ،1410 دزفولی،انصاري ( »الاخبار الواردة فی حرمۀ ایذاء المؤمن«

حر ( »یحرم إیذاء المؤمن« و) 99، ص 9  ، ج1408 محدث نوري،(» تَحرِیمِ إِیذَاء الْمؤْمنِ

  .اشاره کرد) 185، ص 5ج ، 1412عاملی، 

27. Atkin 

  .)12 ص، 1404شریف کاشانى، (ل ما أضر بالبدن فهو حرام ک .28

عند الأصولیین من الإمامیۀ و هی ان دفع المفسدة أولى من جلب هذه نظیر القاعدة المشهورة  .29

المصلحۀ و لکنها ممنوعۀ على إطلاقها إذ ربما یدور الأمر بین مفسدة حقیرة و منفعۀ کبیرة 

  یکون إحرازها أهم من الوقوع فی تلک المضرة و من هذا القبیل الکذب لإصلاح ذات البین

 نامه کتاب

  .کریم قرآن

  .الفکر دار :دمشق ،و اصطلاحات هالقاموس الفقهی لغ ،)1408( سعدي ب،یابوج
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 هاي پژوهش مرکز :تهران ،وضعیت حقوقی ،تبلیغات بازرگانی؛ آثار ،)1386( محسن اسماعیلی،

  .اول چاپ مجلس،

 ،)ع(فصلنامه پژوهشی دانشگاه امام صادق  ،»اسلامی تمدن در بازار« ،)1375( ابوالفضل اکرمی،

  .98-67 صص ،سوم شماره اول، سال

 يها یگهآ« ،)1386( نسرین ،ردوایام و مسعود ،اگریمیک ؛مهدي ،راد انیمحسن ؛میمری، نیام

 و تغذیه علوم ،»کنند؟ یم قیتشو ییها یخوراک چه مصرف به را کودکانمان ی،ونیزیتلو

  .57-49 صص ،اول شماره دوم، سال، ایران غذایی صنایع

  .الکتاب دار :قم ،کتاب المکاسب ،)1410( مرتضى دزفولى، انصارى

استراتژي  ،)1383(ژان کلود  ،جان و لرش ،مالینز ؛بوید .دبلیو ،هابر؛ واکر .سی اورویل،

 دفتر :تهران ایزدي، داوود و اعرابی سیدمحمد رجمهت ،محور با رویکرد تصمیم: بازاریابی

  .فرهنگی هاي پژوهش

 پژوهشگاه: تهران ،هاي تبلیغات بازرگانی گذرگاه ،)1388( محمدهادي همایون، و ناصر باهنر،

  .ارتباطات و هنر فرهنگ

 .سمت :تهران ،ها ها و ناکامی امیابیک ،دولت -بازار ،)1380( داحم توکلی،

  .السلام علیهم البیت آل مؤسسه :قم ،هالشیع وسائل ،)1409(محمد  عاملى، حر

 مجمع :مشهد ،الأئمۀ؛ منتخب المسائلهدایۀ الأمۀ إلى أحکام  ،)1412( محمد عاملى،حر 

  .ۀیالإسلام البحوث

پژوهش و ، »هاي تبلیغاتی تلویزیون کودکان، والدین و آگهی«، )1386( مانجدانی، مری حسینی

  .176-157، صص 51هاردهم، شماره ، سال چسنجش

مجموعه مقالات ، »هاي فرهنگی تبلیغات تجاري و ارزش«، )1379(حسینی پاکدهی، علیرضا 

: اسعدي بیگی، تهران شکور: ویراستار، )153- 116صص ( اولین همایش صنعت تبلیغات

  .اسلامیاداره کل تبلیغات وزارت فرهنگ و ارشاد 

 بازاریابی فلسفه به نسبت اسلام و داريسرمایه نظام دیدگاه« ،)1379( لجما جزنی، خانی

  .114-99 صص ،49 شماره سیزدهم، سال ،دانش مدیریت ،»اجتماعی

تبلیغات از تئوري  ،)1389( بوها شجاعی، خلیلی و حمدا ،روستا ،سیدحمید حسینی، داداخد

  .حروفیه :تهران ،تا عمل

 شماره، هفدهم سال ،معرفت ،»اسلامی هاي آموزه در عقلانی انتخاب« ،)1387( نحس خیري،

  .34-15 صص ،126
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فقه اهل بیت فصلنامه  ،»دادوستد خردسالان در نگاه محقق اردبیلی« ،)1375( محمد رحمانی،

  .222-189، صص 6 و 5، شماره علیهم السلام

  .چاپخش: تهران ،الگوي مصرف و تهاجم فرهنگی ،)1374( ابراهیم رزاقی،

  .ارتباطات و هنر فرهنگ، پژوهشگاه: تهران ،پژوهشنامه تبلیغات ،)1386( محمدرضا رسولی،

  .سمت :تهران ،مدیریت بازاریابی ،)1387( عبدالحمید ابراهیمی، و داور ونوس، احمد،، روستا

  .سیما و صدا :تهران ،مبانی تبلیغ ،)1368( نمحمدحس زورق،

 و صدا اسلامی هاي پژوهش مرکز :تهران ،اخلاق تبلیغات بازرگانی ،)1384( مرتضی سلطانی،

 .سیما

 دفتر :قم ،هالأساسی همبانی الفقه الفعال فی القواعد الفقهی ،)1425( راکب یعل مازندرانى، فىیس

  .قم هیعلم حوزه نیمدرس جامعه به وابسته اسلامى انتشارات

  .ۀیالعلم المطبعۀ :قم ،تسهیل المسالک إلى المدارك ،)1404( االله بیحب کاشانى، فیشر

 اسلام دگاهید یقیتطب یبررس« ،)1389( نینسر ،یراض و یمحمدعل آزاد، متفکر ناصر، صنوبر،

هفتم،  الس ،جستارهاي اقتصادي ،»یابیبازار ختهیآم يهامیتصم دري دارهیسرما نظام و

  .207-173 صص ،سیزدهم مارهش

، الروضه البهیه فی شرح اللمعه الدمشقیه ،)1410( )ثانى دیشه( على بن نیالد نیز عاملى،

  .داورى کتابفروشى :قم کلانتر،توضیح از 

 حسینی، سیدمحمده ترجم ،اسلامیبازار در سایه حکومت  ،)1369( سیدجعفرمرتضی عاملی،

  .اسلامی انتشارات دفتر: قم

ه دارالبلاغ :بیروت ،هفی الرسائل العملی هالاصطلاحات الفقهی ، )1413( سىیع نیاسی عاملى،

  .عیالتوز و النشر وه للطباع

  .تهران واحد شعبه، دانشگاهی جهاد :تهران ،تاصول و فنون تبلیغا ،)1386( علی فروزفر،

  .ششم چاپ ،یهالإسلام الکتب دار :تهران ،قاموس قرآن ،) 1412( راکب دعلىیس قرشى،

 :تهران فروزنده، بهمن ترجمه ،اصول بازاریابی ،)1389(گري ، آرمسترانگ و فیلیپ، کاتلر

  .آموخته

 .یهالمرتضوالمکتبه  :نجف ،هتحریر المجل ،)1359( نیمحمدحس، نجفى الغطاء کاشف

 .هالإسلامی الکتب دار :تهران ،الکافی ،)1365( دمحم کلینى،

  .الوفاء همؤسس: بیروت ،الأنوار بحار، )1404(محمدباقر  مجلسى،
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 آل مؤسسه :روتیب المسائل، مستنبط و الوسائل مستدرك ،)1408( نیرزاحسیم نورى، محدث

 .البیت علیهم السلام

  .اسلامى علوم نشر مرکز :تهران ،قواعد فقه ،)1406( دمصطفىیس زدى،ی داماد محقق

 کتاب، ارهویاد :تهران قمري، عبدالستار ترجمه ،فرهنگ رائد الطلاب ،)1382( جبران مسعود،

  .دوم چاپ

  .مهر چاپخانه :قم ،هالقواعد الفقهی ،)1416( محمدفاضل لنکرانى، موحدى

  .يالهاد :قم ،القواعد الفقهیه ،)1419( ندحسیس بجنوردى، موسوى

مجموعه مقالات اولین همایش ، »خاموش در گفتمان تبلیغاتآواي «، )1379(میرفخرایی، تژا 

اداره کل : اسعدي بیگی، تهران شکور: ، ویراستار)213- 188صص ( صنعت تبلیغات

  .یغات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامیتبل

 اندیشه و فرهنگ پژوهشگاه :تهران ،فلسفه علم اقتصاد اسلامی ،)1388( نسیدحسی میرمعزي،

  .اسلامی

  .نی :تهران ،مبانی اقتصاد ،)1387( دمسعو نیلی،


