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  چكيده
اين . در ايران و ارائة الگوي مطلوب پرداخته است پژوهش حاضر، به نيازسنجي تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش

نفر از  140نمونة آماري پژوهش را . صورت ميداني اجرا شده است اي است و به مقايسه -پژوهش از نوع توصيفي و علي
آوري اطلاعات از يك پرسشنامة  براي جمع. نفر از كارشناسان تربيت بدني تشكيل دادند 237كاركنان صداوسيما و 

ديدگاه كاركنان دهد بين  نتايج نشان مي. ساخته بهره گرفته شده است ات ديموگرافيك و يك پرسشنامة محققمشخص
. داردن داري وجوداتلويزيون خصوصي ورزش اختلاف معن تأسيس در زمينةصداوسيما و كارشناسان تربيت بدني 

تأثيرات تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش  ةدر زمينبين ديدگاه كاركنان صداوسيما و كارشناسان تربيت بدني همچنين 
مشاهده نشد، يعني در نياز به تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش و تأثيرات  يدارامعن تفاوتيتلويزيون دولتي  انحصاربر 

تأسيس تلويزيون خصوصي  .تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش بر انحصار تلويزيون دولتي بين دو گروه اجماع وجود دارد
  .ج و اعتلاي ورزش كشور در سطح جامعه ضروري استورزش براي تروي

 
  هاي كليدي  واژه

 .انحصار، تلويزيون، تلويزيون خصوصي، تلويزيون دولتي، كاركنان صداوسيما، كارشناسان تربيت بدني
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   مقدمه
عنوان فرايندي براي بهتر شدن بر مبناي اهدافي مشخص بپذيريم و فرهنگ را  هر گاه توسعه را به

توانيم  ترديد مي دهند، در نظر بگيريم، بي هايي كه رفتار اجتماعي را قوام مي هنجارها و ارزشمنزلة  به
ها و فعال  تنوع رسانه. هاي گروهي هستند بگوييم كه يكي از عوامل اصلي در اين توسعة فرهنگي، رسانه

ن ابزار در جامعه منجر كننده بودن آنها، به پذيرش و افزايش استفاده از اي انتخابي بودن و سرگرم بودن،
رساني  هاي گروهي، يكي از ابزارهاي اساسي براي بررسي مسائل اجتماعي، اطلاع رسانه). 18(شده است 

هاي  رسانه. روند شمار مي هاي اجتماعي به گيري ارزش و آموزش هستند و عامل بسيار مؤثري در شكل
توانند بسيار تأثيرگذار باشند و به اين  ها و مطالب مربوط به آن مي گروهي در خصوص محتواي برنامه

ها با توجه به در دسترس  رسانه). 9(ترتيب، نقش بسزايي در پيشرفت و بهبود وضعيت كشور ايفا كنند 
بودن در سراسر جهان، به منبع فرهنگي قدرتمندي از اطلاعات و مباحث عمومي در زمينة مسائل مهم 

ها، تلويزيون با استفاده  در بين رسانه. اند رگرمي تبديل شدهالمللي و همچنين منبع غني از س ملي و بين
اي گيرا، فراگير و كارامد تبديل شده  از تصاوير قدرتمند، حركات، تنظيمات، موسيقي و صداها، به رسانه

هاي مختلف  ها و زمينه اين ويژگي و كاركردها به تلويزيون جايگاه و نقش مهم و مؤثري در موضوع.است
تلويزيون منبع اصلي مخاطبان براي كسب خبر و تماشاي رويدادها و مسابقات ). 5(د ده جامعه مي

ها و  ها، مطبوعات ورزشي از جرايد محلي گرفته تا روزنامه هرچند در ميان رسانه .)17(ورزشي است 
و  المللي از پيشينة بيشتري برخوردارند، امروزه تلويزيون قدرتمندترين رسانه مجلات ورزشي ملي و بين

هاي ورزشي و  منزلة پلي ارتباطي ميان ميدان هاي اصلي وسايل ارتباط جمعي است كه به يكي از پايه
از آن جمله نقش مثبت تبليغات كالاها در مسابقات ورزشي است كه از ). 4(كند  افكار عمومي عمل مي

ماني، شايان تأمل ها در توسعة بازاريابي ورزش قهر همچنين نقش رسانه). 11(شود  تلويزيون پخش مي
 ).3(است 

هاي گروهي تا وضع مطلوب توسعة  دهد كه در ايران، فاصلة وضع موجود رسانه ها نشان مي بررسي
در شرايط فعلي كه . شود فرهنگي اختلاف معناداري دارد و در حوزة ورزش نيز اين ضعف مشاهده مي

هاي گروهي  يشتر به امر ورزش و رسانهگيرد، نياز به توجه ب اي بر توسعة فرهنگي صورت مي تأكيد ويژه
توانند براي  دليل نقش حساس و كليدي خود مي ها به رسانه). 6(شود  ورزشي، بيش از پيش احساس مي

 ).8(سازي ورزش غلبه كنند  سازي كرده و بر موانع فراروي خصوصي سازي ورزش، ظرفيت خصوصي
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نسبت جديد است  مند و به دانشگاهي، نظاممطالعه و تحقيق دربارة روابط تلويزيون و ورزش، امري 
هاي  هاي ساختاري پيوند ورزش و تلويزيون، مسير متغيري را در مطالعة رسانه تحليل جنبه). 14(

 ).20(كند  ورزشي ايجاد مي

ها،  گيري پذير، سرعت در تصميم گرا و انعطاف دليل برخورداري از ساختارهاي عمل بخش خصوصي به
ها و  براساس اعتماد و سود متقابل، مديريت خطرپذيري، دسترسي به منابع، فناوري توانايي توسعة روابط

منظور  ها، توانايي تخصيص بهينة منابع و ارائة كالاها و خدمات باكيفيت، ظرافت بسياري به تخصص
شماري را  ويژه حوزة ورزش مزاياي بي تصدي امور اقتصادي كشور دارد و مشاركت آن در اقتصاد كشور به

  ).1(در پي دارد 
يابد  هاي تلويزيون ورزشي در ايران از آن جهت اهميت مي سازي شبكه پرداختن به بحث خصوصي

سازي  سازي ورزش، ظرفيت توانند براي خصوصي دليل نقش حساس و كليدي خود مي ها به كه رسانه
  ).8(سازي ورزش غلبه كنند  كرده و بر موانع فراروي خصوصي

اي در ايران، احتمالاً بدان معناست كه توسعة  هاي ماهواره تعداد بينندگان شبكهدر اين ميان افزايش 
هاي تلويزيوني  هاي تلويزيون ايران، سبب روي نياوردن ايرانيان به برنامه كمي و افزايش تعداد شبكه

  ).1(اي نشده است  ماهواره
هاي  شبكه). 15(نند ك بسياري از مردم نيازهاي ورزشي خود را از طريق تلويزيون برطرف مي

  .)13(ها دارند  تلويزيون ورزشي نقش كليدي در افزايش علاقة عمومي به ورزش در بين ساير رسانه
پخش زندة مسابقات ورزشي از طريق تلويزيون را منبع درآمدي براي ورزش ) 1385(زاده  محرم

 .ي بازاريابي ورزشي توجه كردها عنوان يكي از كانال كند كه به اين مسئله بايد به داند و بيان مي مي

اي شدن ورزش در ايران، پژوهش پيش رو بر آن  ويژه رسانه اكنون با توجه به همگاني شدن و به
است تا اهميت و ضرورت بحث ايجاد تلويزيون خصوصي ورزش در ايران را با توجه به نيازهاي امروزي و 

هاي  واسطة اين پژوهش و پژوهش د تا بههاي پيش روي فرد مطرح كن اي در انتخاب هاي سليقه تفاوت
اين پژوهش  .هاي تلويزيون ورزشي در ايران اقدام كرد پيش رو بتوان در جهت ايجاد و گسترش شبكه

نيز با هدف نيازسنجي تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش در ايران و ارائة الگوي مطلوب تهيه و تدوين 
 .شده است
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 شناسي پژوهش روش

اي است كه در آن محقق سعي دارد با توجه به اهداف  مقايسه -توصيفي و علي پژوهش حاضر از نوع
گيري  هاي تحقيق از ابزار اندازه هاي مورد نياز براي آزمون فرضيه آوري داده منظور جمع تحقيق، به

هاي  ها از پرسشنامه آوري داده براي جمع .ساخته استفاده كند هاي محقق مناسب و متناسب، پرسشنامه
  :استفاده شدزير 

شامل مشخصات فردي و سوابق افراد كه مشتمل بر سن، جنسيت، : هاي فردي پرسشنامة ويژگي. 1
  .سطح تحصيلات، سابقة قهرماني و سابقة مربيگري است

اين پرسشنامه شامل ): ساخته محقق(پرسشنامة نيازسنجي تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش . 2
طراحي شده است، اين ) كاملاً مخالفم= 5كاملاً موافقم،=1(اي ليكرت  درجه 5سؤال در مقياس  28

مربوط به پرسشنامه را ) اقتصادي، فرهنگي، اجتماعي و ساختاري(مقياس  سؤالات، چهار خرده
براي روايي صوري و محتوايي از نظر استادان مديريت ورزشي استفاده شده كه روايي بالايي . سنجند مي

نفر از  140نمونة آماري اين پژوهش را . اي كرونباخ استفاده شدداشت و براي پايايي از ضريب آلف
هاي  وتحليل داده براي تجزيه. نفر از كارشناسان تربيت بدني تشكيل دادند 237كاركنان صداوسيما و 

ها از بار عاملي  بندي مؤلفه و براي تعيين اولويت) آزمون تي( 19نسخة  spssافزار  شده از نرم آوري جمع
  .داستفاده ش

 

 هاي پژوهش يافته

  
 سطح تحصيلات براساس نمونه گروه افراد .1 جدول
 درصد فراواني سطح تحصيلات

  9/2 11 ديپلم
  6/4 17 كارداني

  1/69 285 كارشناسي
  4/23 87 كارشناس ارشد و دكتري

  0/100 372 كل

 
هـا مربـوط بـه     هدهد كه بيشترين فراواني سطح تحصيلات در بين نمون نشان مي 1هاي جدول  يافته

  .دورة كارشناسي است
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  ها ي اقتصادي تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش از ديدگاه آزمودنيها لفهؤاولويت م .2جدول 
  بار عاملي  اولويت  عوامل  رديف

  743/0  1 هاي بازاريابي ورزشيايجاد كانال  1
  654/0  2 درآمدزايي پخش تلويزيوني رويدادهاي ورزشي  2
  612/0  3 مشكلات اقتصادي  3
  586/0  4 هاي خارجيگذاريجذب سرمايه  4
  566/0  5 امكان ضرردهي تلويزيون خصوصي  5

 
هـاي   مؤلفة ايجاد كانـال ) كاركنان صداوسيما،كارشناسان تربيت بدني(ها  با توجه به ديدگاه آزمودني

ون خصوصـي  هاي اقتصادي تأسيس تلويزي ـ بيشترين اولويت را در بين مؤلفه  743/0بازاريابي ورزشي با 
  .ورزش دارد

  
  ها ي اجتماعي تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش از ديدگاه آزمودنيها لفهؤولويت ما. 3جدول 
  بار عاملي  اولويت  عوامل  رديف

  665/0  1 كمك به استعداديابي ورزشي  1
  612/0  2 ايجاد رقابت  2
  602/0  3 كمك به نحوة گذران اوقات فراغت جوانان  3

  587/0  4 هاي جديدسليقهمطرح شدن تفكرات و  4

  565/0  5 ايجاد موازنة عدالت اجتماعي  5
  524/0  6 منافع خصوصي هاي خاص با توجه بهبرداريبهره  6

  513/0  7 حدامكان ايجاد تبليغات بي  7

  
مؤلفة كمك به ) كاركنان صداوسيما، كارشناسان تربيت بدني(ها  با توجه به ديدگاه آزمودني

هاي اجتماعي براي تأسيس تلويزيون  بيشترين اولويت را در بين مؤلفه  665/0با استعداديابي ورزشي 
 .خصوصي ورزش دارد
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ديدگاه به تأسيس تلويزيون خصوصي  ميانگين و انحراف معيار ةمستقل براي مقايس  tآزمون  .4جدول 
 ورزش در دو گروه كاركنان صداوسيما و كارشناسان تربيت بدني

   كارشناسان تربيت بدني       كاركنان صداوسيما    ها  هوگر                 
P- value   ميانگين و انحراف معيار  ميانگين و انحراف معيار      متغير  

ديدگاه كلي به تأسيس
تلويزيون خصوصي 

  ورزش

31/2±75/0  
 

40/2±60/0  
  

21/0  
  

 *002/0  58/0±57/2  69/0±43/2  ديدگاه اقتصادي

  24/0  45/0±39/2  81/0±36/2  ديدگاه اجتماعي

  32/0  55/0±57/2  96/0±29/2  ديدگاه فرهنگي

  19/0  82/0±09/2  57/0±15/2  ديدگاه ساختاري

  
مستقل در مقايسة ميانگين ديدگاه نسبت به تأسيس تلويزيون خصوصي   tبا استفاده از آزمون

جدول (ي مشاهده نشد ورزش بين دو گروه كاركنان صداوسيما با كارشناسان تربيت بدني تفاوت معنادار
دهد ديدگاه  سطح معناداري آزمون است، نشان مي 05/0آمده بيشتر از  دست چون سطح معناداري به). 4

  .نسبت به تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش در دو گروه تفاوت معناداري وجود ندارد
تأسيس تلويزيون  مستقل براي مقايسة ميانگين و انحراف معيار ديدگاه به تأثيرات  tآزمون . 5جدول 

  خصوصي ورزش بر انحصار تلويزيون دولتي در دو گروه كاركنان صداوسيما و كارشناسان تربيت بدني
   كارشناسان تربيت بدني كاركنان صداوسيما هاگروه

P- value  
 

  ميانگين و انحراف معيار ميانگين و انحراف معيار ابعاد ديدگاه

  0/46  79/0± 38/1 66/0±65/1 ديدگاه به تأثيرات اقتصادي

  59/0  50/0± 11/2 43/0±25/2 ديدگاه به تأثيرات اجتماعي

  54/0  32/0± 75/1 31/0±91/1 ديدگاه به تأثيرات فرهنگي

  76/0  78/0± 95/1 72/0±66/2 ديدگاه به تأثيرات ساختاري
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ون خصوصي ورزش مستقل در مقايسة ديدگاه نسبت به تأثيرات تأسيس تلويزي  tبا استفاده از آزمون
بر انحصار تلويزيون دولتي بين دو گروه كاركنان صداوسيما و كارشناسان تربيت بدني تفاوت معناداري 

سطح  05/0ها بيشتر از  آمده در هر يك از عامل دست چون سطح معناداري به). 5جدول (شود  ديده نمي
ر تلويزيون دولتي در دو گروه كاركنان دهد بين ديدگاه به انحصا رو نشان مي معناداري آزمون است، ازاين

  .صداوسيما و كارشناسان تربيت بدني تفاوت معناداري وجود ندارد
  :الگوي تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش براي توسعة ورزش از طريق رسانه ملي

 

  
  
  

 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  الگوي تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش براي توسعة ورزش از طريق رسانة ملي. 1شكل 

 هاي بازاريابي ورزشي،    ايجاد كانال.1 
درآمدزايي پخش تلويزيوني . 2 

  رويدادهاي ورزشي،
جذب . 4مشكلات اقتصادي، . 3

امكان  . 5هاي خارجي،  سرمايه
 .تلويزيون خصوصي ضرردهي

. 2كمك به استعداديابي ورزشي، .1 
كمك به نحوة . 3ايجاد رقابت، 

. 4گذراندن اوقات فراغت جوانان، 
هاي  مطرح شدن تفكرات و سليقه

 ايجاد موازنة عدالت. 5جديد، 
برداري خاص با  بهره. 6اجتماعي، 

امكان . 7توجه به منافع خصوصي، 
 .حد ايجاد تبليغات بي

ترويج آداب و رسوم كهن و .1
هاي بومي محلي،  احياي بازي

ملات فرهنگي در گسترش تعا.2
ايجاد فرهنگ تابعي از . 3جامعه، 

وجود آمدن  به. 4بخش خصوصي، 
 .هاي دوگانه و چندگانه درجامعه فرهنگ

ترويج آداب و رسوم كهن و احياي .1
گسترش .2هاي بومي محلي،  بازي

ايجاد . 3تعاملات فرهنگي در جامعه، 
. 4فرهنگ تابعي از بخش خصوصي، 

هاي دوگانه و  وجود آمدن فرهنگ به
 .چندگانه درجامعه

5/2 

37/2 

43/2 

12/2 

مؤلفة
 اقتصادي

 مؤلفة
 اجتماعي

 مؤلفة
 فرهنگي

مؤلفة
 ساختاري

نيازسنجي 
تأسيس 

تلويزيون 
خصوصي 
 ورزش
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هاي لزوم تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش را در  الگوي پيشنهادي الگويي مفهومي است كه اولويت
جهت توسعة ورزش از طريق رسانة ملي از ديدگاه كاركنان صداوسيما و كارشناسان تربيت بدني 

هاي مربوط به هر مؤلفه در تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش ما را  اين الگو اولويتدر . كند مشخص مي
صورت  البته بايد توجه كرد كه اين الگو به. دهد به سمت توسعة ورزش از طريق رسانة ملي سوق مي

هاي ديگر نياز به  هاي آتي و استان اقتضايي و مكاني ترسيم شده است، در واقع براي كاربرد آن در سال
  .هاي ذكرشده است ررسي مجدد اولويتب

ها، در زمينة نيازسنجي تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش در بعد اقتصادي  از ديدگاه آزمودني
و در بعد ساختاري  43/2، در بعد فرهنگي ميانگين 37/2، در بعد اجتماعي ميانگين 5/2ميانگين 

وه نمونه در كل به بعد اقتصادي توجه بيشتري است، در واقع افراد گر 12/2آمده برابر با  دست ميانگين به
 .اند نسبت به ديگر ابعاد داشته

منظور  ها براي تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش به توان در شناخت اولويت از اين الگو مي
 .برداري و عملياتي كردن تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش در كشور بهره برد بهره

  

  گيري نتيجه
 در. نتايج تحقيقات ديگر پژوهشگران است ينيازمند همخوان يبا اصول علم منطبق كردن نتايج تحقيق

ها با توجه به ادبيات تحقيق كه با متغيرهاي اين تحقيق ارتباط دارند، توضيح  قسمت، تحليل يافته اين
  .شود مي بيانو پيشنهادها  شدهگيري  شود و در نهايت نتيجه مي داده

. دهندگان بودند درصد كمترين تعداد پاسخ 3/40ن و زنان با درصد بيشتري 7/59مردان با : جنسيت
دهندگان زن نسبت به مردان، كم بودن تعداد كارشناس و كارمند زن در  دليل كم بودن تعداد پاسخ

  .سطوح عالي و مياني جامعة مورد نظر ما بوده است
تعداد درصد و كمترين ) 5/46(سال  30 -35دهندگان در بازة سني   بيشتر پاسخ: سن

ها با نتايج تحقيقات مرادي  اين يافته. بودند) درصد 3/3(سال  25دهندگان در بازة سني كمتر از   پاسخ
ها اغلب ميانسال  مبني بر اينكه جامعة آماري اين پژوهش) 1386(و قاسمي ) 1388(، محمدي )1390(

  .هستند، همخواني دارد
ارشد و  ان داراي مدرك كارشناسيدهندگ درصد پاسخ 4/23در اين پژوهش : سطح تحصيلات

درصد داراي  9/2درصد داراي مدرك كارداني، و  6/4درصد داراي مدرك كارشناسي،  1/69دكتري، 
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دهندگان در اين پژوهش   دهندة بالا بودن سطح تحصيلات پاسخ اين نتايج نشان. مدرك ديپلم بودند
، )1390(، مرادي )1391(، افروزه )1391( ، مهدويان مشهدي)1391(ها با نتايج اميري  اين يافته. است

  .همخواني دارد) 1386(و قاسمي ) 1388(، محمدي )1390(، سليمي )1390(عبدوي 
در ديدگاه كاركنان صداوسيما و كارشناسان تربيت بدني وهش حاضر نشان داد كه بين ژهاي پ يافته

امي محققان در تحقيقات خود تم. دارد داري وجوداتلويزيون خصوصي ورزش اختلاف معن تأسيس زمينة
اند كه پيوندي ناگسستني بين رسانه و ورزش وجود دارد و در اين ميان به نقش  به اين نتيجه رسيده

در اين زمينه . اند لاينفك تلويزيون خصوصي در ايجاد و توسعة ورزش همگاني و قهرماني اشاره داشته
، )1391(، رجبي و همكاران )1391(و همكاران  ، افروزه)1391(توان به تحقيقات اميري و همكاران  مي

نيا  ، فتحي)1388(، محمدي و همكاران )1386(، قاسمي و همكاران )1390(آقاجاني و همكاران 
كه در مطالعات متعددي به لزوم تأسيس تلويزيون خصوصي ) 1382(و غفوري و همكاران ) 1389(

تأسيس . اند، اشاره كرد ي تأكيد كردهورزش و نقش پررنگ آن در توسعة ورزش همگاني و قهرمان
هاي گوناگون و شكوفايي استعدادهاي بالقوه  ساز ترويج ورزش تواند زمينه تلويزيون خصوصي ورزش مي

ويژه از جانب بخش خصوصي  گذاري در اين بخش، به رو سرمايه ازاين. در ميان اقشار مختلف جامعه باشد
هاي دو گروه خاص در  اختلاف در ديدگاه. مور مربوطه كندتواند موجبات تحولاتي گسترده در همة ا مي

ها در جهت نيل به اهداف پيش رو باشد و  تواند بسترساز تعاملات بيشتر گروه يك زمينة مهم مي
تلويزيون  كاركنان صداوسيما و كارشناسان تربيت بدني نسبت به تأسيسهاي موجود بين ديدگاه  تفاوت

اي  ها در حوزة ورزش و رسانه و نويدبخش آينده ز تعالي ديدگاهسا تواند زمينه مي خصوصي ورزش
  .تر براي اين مهم باشد روشن

بين ديدگاه كاركنان صداوسيما و كارشناسان هاي ديگر اين پژوهش نشان داد كه  همچنين يافته
 تفاوتتلويزيون دولتي  انحصارتأثيرات تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش بر  در زمينةتربيت بدني 

  .داردندار وجود انمع
تواند  اند كه تلويزيون خصوصي ورزش مي بعضي محققان در تحقيقات خود به اين نتيجه رسيده

) 1388(توان به تحقيقات محمدي  در اين ميان مي. دربردارندة تأثيراتي بر انحصار تلويزيون دولتي باشد
صوصي ورزش بر انحصار كه در آن به تأثيرات تأسيس تلويزيون خ) 1390(و قاسمي و همكاران 

  .اند، اشاره داشت تلويزيون دولتي تأكيد كرده
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توان براي تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش الگويي را  هاي پژوهش نشان داد كه مي ديگر يافته
اقتصادي، ( اين الگو در چهار مؤلفه يا مقياس . منظور توسعة ورزش از طريق رسانة ملي ارائه داد به

ارائه شده است، كه هر يك از اين چهار مقياس خود در تأسيس ) اختاريفرهنگي، اجتماعي و س
عنوان عامل  هاي اقتصادي كه در اين الگو به از مؤلفه. توانند دخيل باشند تلويزيون خصوصي ورزش مي

هاي بازاريابي  توان به ايجاد كانال مؤثر در تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش بر آن تأكيد شده است، مي
هاي خارجي و  آمدزايي پخش تلويزيوني رويدادهاي ورزشي، مشكلات اقتصادي، جذب سرمايهورزشي، در

 . امكان ضرردهي تلويزيون خصوصي اشاره كرد

عنوان عامل مؤثر در تأسيس تلويزيون خصوصي  هاي اجتماعي كه در اين الگو به همچنين از مؤلفه
ورزشي، ايجاد رقابت، كمك به نحوة گذران  توان كمك به استعداديابي ورزش بر آن تأكيد شده است، مي

برداري  هاي جديد، ايجاد موازنة عدالت اجتماعي، بهره اوقات فراغت جوانان، مطرح شدن تفكرات و سليقه
هاي  در اين ميان از مؤلفه. حد اشاره كرد خاص با توجه به منافع خصوصي و امكان ايجاد تبليغات بي

امل مؤثر در تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش بر آن تأكيد شده عنوان ع فرهنگي كه در اين الگو به
هاي بومي و محلي، گسترش تعاملات فرهنگي  توان به ترويج آداب و رسوم كهن و ايجاد بازي است، مي

هاي دوگانه و چندگانه در  وجود آمدن فرهنگ در جامعه، ايجاد فرهنگ تابعي از بخش خصوصي، به
 . جامعه اشاره كرد

عنوان عامل مؤثر در تأسيس تلويزيون خصوصي  هاي ساختاري كه در اين الگو به مؤلفههمچنين از 
هاي تلويزيون  ها و افزايش كيفيت برنامه توان به رشد و بهبود فعاليت ورزش بر آن تأكيد شده است، مي

، مشكلات روز و هوشيار، عدم تطابق قوانين موجود با رسالت رسانه دولتي، ايجاد سازماني يادگيرنده، به
  .حقوقي، پايان دادن به انحصار توليد و ارائة برنامه در دست دولت اشاره كرد

 
  و مĤخذ منابع

رسالة دكتري، . سازي بر كارايي و اثربخشي ورزش كشور تأثير خصوصي). 1374. (داورزني، داور. 1
  . 135-1دانشكده مديريت، صص : تهران

نقش ). 1391. (محمدحسين؛ حسيني، سيد عمادرجبي، مالك؛ حسيني، محمد سلطان؛ رضوي، . 2
گذاري بخش خصوصي در ورزش قهرماني، مطالعات  ها و تماشاگران ورزشي در جذب سرمايه رسانه

  .93-106، صص 13مديريت ورزشي، شمارة 



  نيازسنجي تأسيس تلويزيون خصوصي ورزش در ايران و ارائة الگوي مطلوب 
  

 

711

. ها در توسعة بازاريابي ورزش قهرماني مقايسة نقش رسانه). 1390. (ظهرابي، فاطمه و صابونچي، رضا. 3
  .67-78دانشكدة تربيت بدني و علوم ورزشي، صص : همايش ملي دانشجويي، تهرانششمين 

-23بامداد كتاب، صص : تهران. مباني رواني اجتماعي تربيت بدني و ورزش). 1384. (عبدلي، بهروز. 4
20.  

نقش تلويزيون در همگاني شدن فوتبال ). 1391( عنايتي شبكلاني، علي؛ محمدخاني ملكوه، محمد . 5
  .71-100، صص 1هاي ارتباطي ، شمارة  فصلنامة پژوهش. يراندر ا

: رسالة دكتري، تهران. بررسي نقش رسانة گروهي در توسعة ورزش كشور). 1386. (قاسمي، حميد. 6
  .1 - 128دانشكدة تربيت بدني و علوم ورزشي، صص 

ز طريق تلويزيون توسعة ورزش ا). 1386. (قاسمي، حميد؛ مظفري، اميراحمد؛ اميرتاش، علي محمد. 7
  . 131-148، صص 17در ايران، پژوهش در علوم ورزشي، شمارة 

سازي  همايش بين المللي خصوصي. سازي فوتبال ها در خصوصي نقش رسانه). 1387. (قاسمي، حميد. 8
  .62- 73دانشگاه تربيت مدرس، صص : تهران. فوتبال

طرح . ي گروهي در ورزش ايرانها بررسي نقش مطبوعات و رسانه). 1386. (كردي، محمدرضا. 9
  .1-17پژوهشي، پژوهشكدة تربيت بدني و علوم ورزشي، صص 

فصلنامة . هاي بازاريابي ورزش دانشگاهي ايران و تركيه مقايسة شيوه). 1385. (زاده، مهرداد محرم. 10
  .93-108، صص 1ريزي در آموزش عالي،  پژوهش و برنامه

نقش تلويزيون در ايجاد ). 1390. (، رضا و شجاعي، سهيلامحمدي، رزگار؛ هنري، حبيب؛ صادقي. 11
ششمين همايش ملي . تعهد در مخاطبان تلويزيوني فوتبال نسبت به حاميان مالي ورزشي

  .54-62دانشكدة تربيت بدني و علوم ورزشي، صص : دانشجويي، تهران
و مصرف تلويزيون هاي تأسيس  بررسي ضرورت). 1388. (محمدي، فاطمه و محسنيان راد، مهدي. 12

ارشد رشتة ارتباطات،  نامة دورة كارشناسي پايان. خصوصي در ايران و ترسيم الگوي مطلوب براي آن
  .1-176دانشكدة صداوسيماي جمهوري اسلامي ايران، صص :تهران

13.Aslam.M. (2008). Sport TV chaneel preferences in Lahore, pakestan. European journal of 

Scientific research, 24(2); Pp. 253-262. 

    14.Boyle, R; Haynes, R. (2000). Power play : sport, the media and popular culture. 

London;Longman, Pp : 1-16. 

15. James , J. (et al). (1998). Relationship between broacdcasting media and minor league 

hockey game attendance. Journal of Sport management, 12;Pp:122-303. 



 1394 آذر و دي، 5شمارة ، 7دورة ديريت ورزشي، م                                                        

 

712

16. McChesney, R.W. (1999). Media Convergence and Globalization. In Electronic Empires: 

Global Media and Local Resistance.London: Arnold, Pp.1-16. 

17. Ran, Wie; Leung, L. (1998). Owning and using new media technology as predictors of 

quality of life. Telematics and informatics, 15;Pp:237-251. 

18. Rowe, D.(2009). Media and sport: The cultural Dynamics of  Global  Games.Sociology 

compass. Vol 3(4); Pp:543-558. 

19. Wenner, L. et al. (1998). Media sport. New York: Routledge,Pp.1-256. 

                  

  


