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  چكيده 
هـا در ايـران و ارائـه     گذاري فرهنگي رسـانه  حاضر با هدف بررسي وضعيت موجود سياست مقاله

ي و از   نظر نوع داده از ،از نظر هدف، كاربردي ،الگوي مفهومي انجام گرفته نظـر نحـوه    هـا، كمـ
هـا در   برجسـته دانشـگاه  نفر از اعضـاي هيئـت علمـي     30. نوع پيمايشي است اجرا، توصيفي از

عنـوان نمونـه پـژوهش انتخـاب      هاي علوم ارتباطات، مديريت فرهنگي و علوم سياسي بـه  رشته
تهديـدها و   ،قـوت  ،، فهرسـتي از نقـاط ضـعف   اي و اينترنتي پيشينه ر كتابخانهپس از مرو. شدند

. ها تهيه و پرسشنامه اول تحقيق تدوين شد تا وضعيت موجود مـورد ارزيـابي قـرار گيـرد     فرصت
. پرسشنامه دوم به منظور تعيين درجه تناسب الگوي پيشنهادي توسط حجم نمونـه تكميـل شـد   

اصـول   :نتايج نشان داد. اي استفاده شد نمونه تك tها از ميانگين وزني و آزمون  براي تحليل داده
هاي  تهديد و ها ، فرصتارچوب نظري، نقاط ضعف، نقاط قوتها، چ گذاري فرهنگي رسانه سياست
يند اجرايي و راهبردهـا مـورد تأييـد صـاحبنظران قـرار      افر و نيز ها گذاري فرهنگي رسانه سياست

  . درصد اطمينان مورد تأييد قرار گرفت 95بوده و با  5از  153/4درجه تناسب مدل . گرفته است
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  مقدمه 
ترين ابـزار دسترسـي بـه اهـداف تلقـي       اطلاعات، يكي از مهمها در عصر ارتباطات و  رسانه
. مورد استقبال قرار گرفتنـد ها به شدت  رسانه ،از اين رو پس از جنگ جهاني دوم. شوند مي

دانند كه از طريق آنهـا پيـامي بـه     هاي ارتباطي را مسيرهايي مي كارشناسان ارتباطات، رسانه«
مقاومـت   ايد تا حد مطلوب بـه مثابـه گـذرگاهي بـي    با اين مفهوم، رسانه ب. رسد مخاطبان مي

رابطـه متقابـل فرهنـگ و رسـانه     ). 114: 1383، و همكاران فرهنگي(» ها عمل كند براي پيام
در . پيدايش رسانه همزاد جامعه بوده است :توان گفت ريشه در تاريخ حيات بشر دارد و مي

ه كار گرفته و فرهنـگ خـود را نيـز بـا     ها را ب طول تاريخ، انسان براي انتقال پيام خود، رسانه
بحث فرهنـگ رسـانه هـم نـوعي بحـث تـاريخي بـه شـمار          بنابراين. آن گسترش داده است

انقلاب ارتباطات در دنياي جديد، مولد انقلاب فرهنگي هم بوده و رسانه به همـراه  . رود مي
اطـات را  ده كه متعلق است به جـوامعي كـه انقـلاب ارتب   كرخود، فرهنگ جديدي را توليد 

و كـاملاً جديـد بـوده و باعـث تولـد       2، تـداومي 1خـاص، پويـا   ،اين فرهنگ. اند تجربه كرده
اي ناشــي از انقــلاب ارتباطــات،  در واقــع فرهنــگ رســانه. فرهنگــي شــده اســت 3همگرايــي

به بيان . ها را در برخواهد داشت ها و انديشه نويدبخش فرهنگي جهاني است كه تجميع ملت
شـوند كـه بـه     هـا چنـان بـه يكـديگر نزديـك مـي       در اين دهكده جهاني، ملـت  ،مك لوهان

منظور، پيدايي  كه دهند يابند و زبان مشترك جهاني را شكل مي فرهنگي مشترك دست مي
افتاده و ملي در پرتـو انقـلاب ارتباطـات، بـه      نمادهاي منفرد، تك. زبان نمادين جهاني است
جابجايي نمادهـا و  . گيرند ها قرار مي و درك انسان شوند و مورد فهم حريم جهاني وارد مي

  . آورد اي در ارتباطات انساني فراهم مي ورود آنان به عرصه جهاني سطح تازه
دهند  هايي را كه از قبل در فرهنگ وجود دارد، پرورش مي ها و ارزش ها نگرش رسانه

                                                                                                                                        
1. Dynamic  
2. Continual 
3. Congruence 
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، ديگـر  ه عبـارت ب ـ. كننـد  ها را در بين اعضاي يك فرهنگ حفظ و تكثيـر مـي   و اين ارزش
هـا و روابـط    ها و نقطه نظراتي دلالت دارد كه بر حسب بافت فرض اي به پيش محتواي رسانه

هـا و روابـط را از    آن بافت يالبته، محتوا. شود، قابل فهم است اجتماعي كه در آن توليد مي
 اســتهــاي توليــد خــود  كنــد و حــافظ ســاختارها و شــيوه نــو ســازماندهي و بازتوليــد مــي

كننـد و ايـن    ها در فرهنگ جامعه نقـش غالـب را بـازي مـي     رسانه). 51 :1387 زاده، مهدي(
سـازي نيـز بـه اجـرا      بازي را نه فقط با بازتـاب دادن فرهنـگ، بلكـه بـا شـركت در فرهنـگ      

از يك سو جزء فرايندهايي هستند كه فرهنـگ از آنهـا   : نقش آنها پيچيده است. گذارند مي
كننـد كـه حيـات     اي بـازي مـي   از سـوي ديگـر، در صـحنه    شـود،  آيد و ساخته مي بيرون مي

ها در ساختاربندي مسائل براي عموم هوشيار،  رسانه. اجتماعي و فرهنگي در آن جريان دارد
  . نقش اصلي را به عهده دارند

عنـوان مجموعـه تفسـيرهايي كـه بـه موضـوعي معنـا         هـا را بـه   تـوان گفتمـان رسـانه    مي
: نويسـد  گيتلـين مـي  . ان داراي سـاختار درونـي نيـز هسـت    اين گفتم. بخشد، قلمداد كرد مي

اي جهان را هم براي خبرنگـاران كـه تشـريح و توصـيف آن را بـه عهـده        ساختارهاي رسانه
كنـيم، سـازمان    هاي آنها چشم دوخته و به آنها اعتماد مي دارند و هم براي ما كه به گزارش

تا بتواند تنوع لازم را براي آنها كه اين ساختار مستلزم وجود مواضع مختلفي است . دهند مي
  . داراي ساختار مشابه هستند، تأمين كرده و همه را ارضا كند

ها با خود دارند پيام يگانه و تغيير ناپذيري نيست، اغلب پيامي است كه  پيامي كه رسانه
ايـن پيـام محصـول و حتـي كـالايي اسـت كـه        . با ابزارهاي استاندارد شده ساخته شده است

از آنجا كه رابطـه  . صورت نمادين داراي ارزش سودآور نيز هست مبادله را دارد و بهارزش 
دهــد، از نــوع  ميــان فرســتنده و گيرنــده ـ در اغلــب مواردـــ امكــان مبادلــه فــوري را نمــي    

ها  اي ـ فيزيكي و اجتماعي ـ كه فرستنده   غيرشخصي است و اين جنبه ارتباطي فقط به فاصله
دهنـده   شـود، بلكـه بـه طبيعـت كـار ارتبـاط       سازد مربـوط نمـي   ور ميها را از هم د و گيرنده

هـايي كـه    هايي را براي بحث دربـاره موضـوع   ها عرصه رسانه. دشو نيز مربوط مي) خبرنگار(
بـه  . كننـد  ماً معناهايي را القا مـي ئدهند و از اين منظر، دا سازمان مي ،براي افراد اهميت دارند

تـرين منبـع    يـافتني  انـد، دسـت   ها اشباع شده غربي كه از رسانههاي  ها در جامعه علاوه، رسانه
هـا در   كننده ترين تعيين توان پيام آنها را به منزله مهم از اين رو مي .آورند خبري را فراهم مي

هـا   هاي كار رسـانه  شيوه) 1958(وان بريد ). 86 :1384 لازار،(بناي فرهنگ به حساب آورد 
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در وضـع   :شـود  وي متـذكر مـي  . وجـه قـرار داده اسـت   در حفظ وضعيت موجود را مـورد ت 
هاي جمعي گاهي به خاطر مزاياي احترام به سنت اخلاق عمـومي و   ها، رسانه تعارض ارزش

هـا   روزنامـه  ،حسب نظـر بريـد  . كنند حفظ نظام، گزارش دقيق رويدادهاي مهم را قرباني مي
  . گويند عموماً از وطن و رهبران آن به نيكي سخن مي

هــاي  پديــده) چــه در بخــش دولتــي و عمــومي و چــه در بخــش خصوصــي(ا هــ رســانه
، يـك نهـاد اجتمـاعي ـ     هسـتند  اغلب يك مؤسسه يا شـركت اقتصـادي  «: چندوجهي هستند

آينـد، يكـي از ابزارهـاي تبليغـاتي حكومـت هسـتند و در عـالم عـالم          فرهنگي به شمار مـي 
از ايـن حيـث، مـديريت آنهـا نيـز چنـدوجهي محسـوب         .اند سياست، قوه چهارم تلقي شده

ه مـديريت فرهنگـي، ب ـ   .2، ها مديريت اقتصادي براي بقا و رشد و توسعه فعاليت .1: شود مي
مسـائل   هـا و  هـا، تـنش   مديريت بحران .3، در مقابل توليدكنندگان فرهنگي و مخاطبان ويژه

فـزايش نفـوذ و مشـروعيت    مديريت تبليغات سياسـي جهـت ا   .4و  جاري سياسي ـ اجتماعي 
ها با سطوح مختلفي از مديريت مواجـه   بدين لحاظ در رسانه). 18: 1376محمدي، (سياسي 

هـا بـا افـراد، نهادهـا و مخاطبـان را پوشـش        شويم كه هر يك بخشي از ارتباطـات رسـانه   مي
  . كند ها را روشن مي دهند و اين سطوح متنوع، اهميت فهم مديريت رسانه مي

هـاي علـوم انسـاني تحـت سـيطره علـوم طبيعـي         گذاري مانند غالب رشته آغاز سياست
هـاي ميـاني قـرن بيسـتم تحـت حاكميـت        علوم طبيعي نيز به نوبه خود تا دهـه . شكل گرفت

كارهـاي ابتـدايي ايـن حـوزه را      بنـابراين . شناسي قرار داشت پارادايم پوزيتيويستي در روش
در واقـع در دوره پـس از جنـگ    . ه كـرد هـاي پوزيتيويسـتي مشـاهد    شناسـي  بايد ذيل روش

در ادامـه و بـا   . گذاري عمومي از دل يك سنت اثباتي قوي رشد كـرد  جهاني دوم، سياست
انتقادهاي افراد گوناگون به پوزيتيويسم، اين انتقادها اثر خود را بـا شـدت بيشـتري از علـوم     

جريانـات انتقـادي    گـذاري نيـز تحـت تـأثير     سياسـت . هاي علوم انساني نهاد طبيعي، بر رشته
 ،انديشـيد  گرايـي مـي   گرا، كه با وجود انتقاداتش ذيـل اثبـات   پوپر ابطال. تحولاتي پيدا كرد

هـاي غيرعلمـي    گيري قرار گيرد، نـه نظريـه   معتقد بود كه آزمون و تجربه بايد مبناي تصميم
  . وي رويكرد مهندسي تدريجي را براي نوع اداره پيشنهاد كرد .ناپذير ابطال

نه به واسطه يك  ،شود صورت اجتماعي ساخته مي گرايي كه در آن واقعيت، به ساخت
مـدرن و   گذاري بـا تأثيرپـذيري از انديشـه متفكـران پسـت      سياست. واقعيت عيني مطرح شد

گـذاري بـه سـمت نيـاز بـه تحليـل        هاي سياست هابرماس، تأكيد نظريه انتقادي مانند فوكو و 
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. بخشـيد  گو بود كه به واقعيت شكل ميو الي از گفتگذاري به مثابه اشك سياست و سياست
هـاي گونـاگوني بسـياري از     با استدلال. موري ادلمن است ،نماينده برجسته چنين ديدگاهي

انگارانـه   هـاي سـاده   رد شـدن نگـاه  . انـد  گرايي در روش رسيده ن اين عرصه به كثرتقامحق
ويـژه واقعيـت    ت و واقعيت، بهپوزيتيويستي نسبت به جهان كه ديگر جهان بسيط و ساده نيس

هـا و   گرا را در مورد مـدل  بايد رويكرد كثرت ، بنابرايناجتماعي، پيچيده و چندبعدي است
تر از آن است كه بتـوان آن را در يـك قابـل تفسـيري جـاي       جهان پيچيده. ها بپذيريم نظريه
قـع در پـي فهـم    در وا ،كنـيم  گذاري عمومي را تحليل مي با اين نگاه، زماني كه سياست. داد

را پي » مسائل«و » يندهاافر«هستيم كه ساختار تحليل » هايي نقشه«هاي انديشيدن و انواع  شيوه
گـرا، جهـان قابـل فهـم،      ها، آگاهي اثبـات  بر اساس تحليل عقلايي سياست نيبنابرا. نهند مي

يل انتقـادي  اما بر اساس تحل. گيري است قابليت و امكان محاسبه هزينه و فايده، امكان اندازه
گيـري و محاسـبه هزينـه و فايـده و انجـام       حقايق عيني وجود نـدارد و انـدازه   ،مدرن يا پست

  . گرفتن كار با ترديد زيادي همراه است
گـذاري فرهنگـي،    تـرين بحـث در سياسـت    تر، مهم از طرف ديگر و در يك بيان كلي
ورد وظـايف دولـت   متفكران فرهنگي در م ـ اكثر. مسئله دخالت يا عدم دخالت دولت است

بعضـي طرفـدار دخالـت حـداقلي دولـت در       .اند گذاري فرهنگي بحث كرده در امر سياست
ها و بعضي ديگر طرفدار دخالت حداكثري دولت در امـور   مثل ليبرال ،امور فرهنگي هستند

هـا نيـز از    گذاري فرهنگـي رسـانه   سياست). 12: 1379بشيريه، (ها  مثل ماركسيست ،فرهنگي
اي از اصـول   ها مجموعه رسانه ،گذاري فرهنگي از اين منظر سياست. نيست ااين قاعده مستثن

ــام    ــار نظ ــري رفت ــراي راهب ــه ب ــت ك ــانه  و هنجارهاس ــاي رس ــي  ه ــدوين م ــود اي ت ــن . ش اي
اما در اصل، عملـي بنيـادي و    ،دود و فوري نيز داردهاي عملي، مح ، كاربرد گذاري سياست

ها هم روش و ابـزار رسـيدن بـه هـدف را شـامل       گذاري فرهنگي رسانه سياست. وسيع است
اي از تجربيات گذشـته،   ها آميزه گذاري فرهنگي رسانه سياست بنابراين. شود و راهبردها مي

هـا نقـش بسـيار     رسـانه  گـذاري فرهنگـي   سياسـت . نگاري اسـت  مصلحت عام مردم و آينده
گذاري كـلان كشـور بـر عهـده دارد و اساسـاً نبـود يـك الگـوي          اساسي در مسائل سياست

هـاي   ها باعث شده است كه نتوانيم از همه امكانـات و داشـته   گذاري فرهنگي رسانه سياست
بـراي ورود بـه   . خود در جهت گسترش و توسعه كلان فرهنگي بهـره كـافي و وافـي ببـريم    

از رسـانه را مشـخص    را ابتدا لازم است منظور خود ،ها گذاري فرهنگي رسانه بحث سياست
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هـاي   هـاي مكتـوب، صـوتي و تصـويري و رسـانه      در اين مقاله، رسـانه شـامل رسـانه   . سازيم
 .گذاري فرهنگي رسانه بايد اين حـوزه را دربرگيـرد   شود و هر گونه سياست الكترونيك مي

  : هاي اين پژوهش عبارت است از سؤال
هـا   گذاري فرهنگي رسانه ها و تهديدهاي سياست نقاط قوت، نقاط ضعف، فرصت .1

  هاي محوله در كشور كدام است؟ در انجام وظايف و ماموريت
سـوي وضـعيت مطلـوب جهـت     ه الگوي مطلوب بـراي گـذر از وضـع موجـود ب ـ     .2

  ها در ايران كدام است؟ گذاري فرهنگي رسانه سياست
هـا در ايـران از ديـدگاه     ري فرهنگي رسانهگذا درجة تناسب الگوي نهايي سياست .3

  صاحبنظران و متخصصان چه ميزان است؟ 

  پيشينه تحقيق. 1
در آغـاز قـرن   . اي تقريباً طولاني است ها در دنيا داراي سابقه گذاري فرهنگي رسانه سياست

هاي زيـاد و مختلفـي از آنهـا در قـانون اساسـي       و حمايت  دهشبيست و يكم نيز آنها متحول 
بر اين اسـاس در برخـي از كشـورها مثـل كشـور ايـالات       . هاي مختلف شكل گرفت كشور

هـاي   ها از طريق يارانه، صدور مجـوز، سياسـت   متحده هيچ نوع كنترل دولتي بر روي رسانه
از سـوي ديگـر   . نيروي كار، مجوز براي چاپ و يا هر وسيله رسمي ديگـري وجـود نـدارد   

فاوتي دارند و مقررات آنها بـا توجـه بـه روابـط بـا      هاي صوتي و تصويري وضعيت مت رسانه
هاي دولت بر مطبوعات در قالب قوانين ماليـاتي،   كنترل. شود هاي خاص تنظيمي مي سازمان

ــوانين اي  ــارگران، ق ــه ك ــي حرف ــي ... اي و من ــام م ــود انج ــد . ش ــوري مانن ــتان،  در كش انگلس
هـا و مسـائل خـاص     نشصورت كلي بوده و بر اساس ك ـ ها به گذاري فرهنگي رسانه سياست

  . شود شكل گرفته در كشور اتخاذ مي
دهـد كـه    هـا نشـان مـي    گـذاري فرهنگـي رسـانه    مطالعه پيشينه تحقيق در زمينه سياست

هـاي   گيـري از زيرسـاخت   ادبيات مذكور چندان غني نبوده و براي تحليل آن نيازمنـد بهـره  
ه بحـث مـورد نظـر در ميـان     نگاهي بـه پيشـين  . هاي مطالعاتي مرتبط هستيم نظري ساير حوزه

دهد كه اغلب مباحث مطرح شده در ايـن   مطالعات انجام گرفته در خارج از ايران، نشان مي
ها، نسبت  مطالعه در زمينه سياست رسانه ،به ديگر سخن. زمينه داراي رويكرد سياسي هستند

بـه موضـوع   پيكـارد  . كنـد  تر جلـوه مـي   ها ازجمله فرهنگي پررنگ به ساير ابعاد اين سازمان
ها را  ها جريان بازار رسانه اي و اينكه چگونه دولت هاي رسانه مداخله دولت در بازار سازمان
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هـا و امتيـازات ويـژه هـدايت كـرده و اهـداف        از طريق قوانين و مقررات و همچنـين يارانـه  
   .)Picard, 1989: 3(بخشند پرداخته است  سياسي را ارتقا مي

ي انجام گرفته مرتبط در داخل كشور، بايد به اين نكته ها در مورد تحقيقات و پژوهش
هـا، تحقيقـات    گذاري فرهنگـي رسـانه   توجه كرد كه متأسفانه در كشور ما در زمينه سياست

البتــه . هــاي آن اســتخراج و ترســيم نشــده اســت علمـي چنــداني صــورت نگرفتــه و ويژگــي 
ها يا چگونگي  رل بر رسانهاز جمله چگونگي اعمال كنت ،اي وجود دارد هاي پراكنده بررسي

صورت پراكنده و بدون ارائه الگو  هاي اعطاي امتياز براي نشريات كه اكثراً به پا گرفتن نظام
هاي ارزنـده   بررسي منابع حاكي از آن است كه در اين ميان پژوهش. صورت پذيرفته است

ر هـايي د  انـدك شـباهت   ،و مفيدي نيز صورت گرفته است كـه بـا موضـوع پـژوهش فـوق     
  : اين موارد عبارتند از. موضوع دارد

برگـزار شـد كـه    » ها ساخت و نقش رسانه«عنوان  باهمايشي در شيراز  1354در سال  -
نيز توسـط انتشـارات    1356صورت مجموعه مقالات و تحقيقاتي ارائه و در سال  نتايج آن به

نيـان بـا عنـوان    از ميان مجموعه فوق، تحقيقي از مجيد تهرا ،گفتني است. سروش منتشر شد
كنـون در عرصـه    توان از جمله تحقيقات علمي عنوان كرد كـه تـا   را مي» ها مديريت رسانه«

هـا بـه سـه دسـته      وي بـا تقسـيم رسـانه   . علمي مديريت رسانه در كشـور عرضـه شـده اسـت    
پـردازد و   گـذاري مـي   ها در امر سياست خصوصي، دولتي و عمومي به نحوه مديريت رسانه

و » داراي رشـد «، »بـا ثبـات  «اي  هايي براي دسـتيابي بـه مـديريت رسـانه     صپس از ارائه شاخ
كنـد و مجموعـه ايـن     ترين مشكلات مديريت رسانه در ايران اشـاره مـي   به مهم» تأثيرگذار«

تـوجهي مـديران بـه تقاضـاهاي      بـي (انفعال . 1: شمارد ها چنين برمي مشكلات را در آن سال
هـاي دانشـگاهي و علمـي در ميـان      عف در تخصصض(ناوابستگي شغلي . 2 ،)دولت و مردم
خودشــيفتگي تخصصــي مــديران (تــوهم اهميــت در رابطــه بــا خــود . 3 ،)هــا مــديران رســانه

هـم در  (وري  نازل بودن سطح بهـره . 5 ،)ها در ميان مديران رسانه(پخش رانت . 4 ،)ها رسانه
وري نيروهـاي انسـاني شـاغل در     هاي بهـره  ها و هم در شاخص توليدات و محصولات رسانه

عـدم اتكـاي مـديران بـه مخاطبـان و      (ضعف نهادهـاي جامعـه مـدني    . 6و ) هاي ايران رسانه
  ). مردم

نظام مطلوب مطبوعاتي از ديـدگاه  «تحقيق ديگري مربوط به پژوهشي است با عنوان  -
ايـن  . اسـت  انجـام گرفتـه   )1375( در توسط مهـدخت بروجـردي   كه نگاران ايراني روزنامه
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گرا، مسئوليت اجتماعي و كمونيستي  پژوهش به بررسي چهار نظام مطبوعاتي آمرانه، آزادي
ــدگاه روزنامــه ــر از دي ــردازد و در نهايــت ان مــينگــاران اي نظــام مســئوليت اجتمــاعي را   ،پ

  . كند نگاران ايراني معرفي مي ترين نظام مطبوعاتي از ديدگاه روزنامه مطلوب
ــوان پژوهشــي را  )1377(اصــغر محكــي علــي - ــا عن ــران «ب مــديريت مطبوعــات در اي

نگـاران   هشناسايي الگوي مديريت موجود و مطلوب مطبوعاتي در كشور از ديدگاه روزنام(
نتـايج ايـن تحقيـق نشـان     . اسـت  انجـام داده » هاي آنان و مديران مطبوعاتي و مقايسه ديدگاه

دهد كه تفاوت معناداري ميان مديريت سازماني موجود و مديريت سازماني مطلـوب در   مي
  . حوزه مطبوعات كشور وجود دارد

مندي در رابطه  امبررسي منابع تحقيق، حاكي از آن است كه هنوز تحقيق گسترده و نظ
هـاي   كـه داراي تصـويري روشـن و داده    هـا در ايـران ـ     گـذاري فرهنگـي رسـانه    با سياسـت 

با توجه بـه تحـولات   . مشخصي از واقعيت موجود در اين حوزه باشد ـ صورت نگرفته است 
رســد كــه متوليــان امــور در  بــه نظــر نمــي ،هــا جديــد و ســرعت اتفاقــات در دنيــاي رســانه 

هـاي متناسـبي را بتواننـد بـراي برنامـه،       گـذاري  نگي تمهيدات و سياستگذاري فره سياست
ها با ابعاد پيش گفته تدوين كـرده باشـند و يـا اينكـه الگـوي       نظارت رسانه كنترل و احتمالاً

گذاري اين حوزه را داشته باشد با توجـه بـه خلأهـاي نظـري و      خاصي قابليت تبيين سياست
 ،ها، هدف از اجراي اين پژوهش رهنگي رسانهگذاري ف فكري موجود در خصوص سياست

مكتـوب، صـوتي و تصـويري و    (هـا   گـذاري فرهنگـي رسـانه    ارائه الگـويي جهـت سياسـت   
  . در جمهوري اسلامي است) هاي الكترونيك رسانه

  روش پژوهش . 2
توجه بـه بررسـي    با. ها، كمي است پژوهش حاضر از نظر هدف، كاربردي و ازنظر نوع داده

عات رسانه در ايران و جهان و همچنين نظرسنجي از متخصصـان بـراي بررسـي    اسنادي مطال
نظـر نحـوه اجـرا،     وضعيت موجود و ارزيـابي تناسـب مـدل پيشـنهادي، پـژوهش حاضـر از      

هـا در   نفـر از اعضـاي هيئـت علمـي برجسـته دانشـگاه       30. نـوع پيمايشـي اسـت    توصيفي از
عنوان نمونه پـژوهش انتخـاب    ياسي بههاي علوم ارتباطات، مديريت فرهنگي و علوم س رشته
ســاخته مبتنــي بــر تحليــل ســوات  آوري اطلاعــات، دو پرسشــنامه محقــق ابــزار جمــع. شــدند

)SWOT (گـذاري فرهنگـي    اي و اينترنتـي پيشـينه سياسـت    پس از مرور كتابخانه. بوده است
هـا تهيـه و بـر     قوت، تهديـدها و فرصـت   ،ها در ايران و جهان، فهرستي از نقاط ضعف رسانه
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  .همين بنا پرسشنامه اول تحقيق تدوين شد تا وضعيت موجود مورد ارزيابي قرار بگيرد
با اسـتفاده از نظـر چنـد تـن از متخصصـان      ( 2پرسشنامه از طريق روايي محتوي 1روايي 

و همسـاني   3بـراي تعيـين اعتبـار   . مورد تأييـد قـرار گرفـت   ) مديريت رسانه و علوم اجتماعي
بـه دسـت    93/0هاي پرسشنامه از روش آلفاي كرونباخ استفاده شد كه ضريب  دروني گويه

پرسشنامه دوم به منظور تعيـين درجـه تناسـب الگـوي پيشـنهادي توسـط حجـم نمونـه         . آمد
هـا، چـارچوب نظـري،     گذاري فرهنگي رسـانه  تكميل شد كه از هشت بخش اصول سياست

هـا،   گذاري فرهنگي رسانه ها، نقاط قوت سياست رسانه گذاري فرهنگي نقاط ضعف سياست
هـا،   گذاري فرهنگي رسانه هاي سياست ها، تهديد گذاري فرهنگي رسانه هاي سياست فرصت

بـه   89/0آلفـاي كرونبـاخ ايـن پرسشـنامه هـم      . يند اجرايي و راهبردها تشكيل شده استافر
اي  نمونه تك tگين وزني و آزمون آوري شده نيز از ميان ها جمع براي تحليل داده. دست آمد
  . استفاده شد

  ي پژوهشها يافته. 3
  هاي توصيفي يافته. 1-3

هـاي پـژوهش را بـر حسـب متغيرهـاي       شناختي نمونـه  هاي جمعيت فراواني ويژگي 1جدول 
طـور كـه    همـان . دهد سن، جنس، سابقه هيئت علمي، مرتبه علمي و رشتة تحصيلي نشان مي

سـال هسـتند كـه     40هـاي پـژوهش بـالاتر از     درصـد از نمونـه   90شود، بـيش از   مشاهده مي
ها مـرد   درصد از اين نمونه 75بيش از . هاي مورد مطالعه است دهنده تجربه بالاي نمونه نشان
تا  11هاي پژوهش داراي سابقه هيئت علمي  از طرف ديگر، نزديك به نيمي از نمونه. هستند

درصـد   90از طرف ديگـر،  . دهنده سابقه نسبتاً بالاي اين افراد است سال هستند كه نشان 15
و » علـوم ارتباطـات  «علاوه بر اين، . هاي پژوهش داراي مرتبه علمي استاديار هستند از نمونه

  . هاي پژوهش بوده است درصد از نمونه 80رشتة تحصيلي » مديريت فرهنگي«
  

  

                                                                                                                                        
1. Validity 
2. Content validity  
3. Reliability  



 شماره هفدهم ♦سال پنجم  ♦نامه راهبرد اجتماعي فرهنگي فصل     122

  هاي پژوهش شناختي نمونه جمعيت هاي فراواني ويژگي. 1جدول 

 متغير
 30: تعداد

درصد تعداد

 سن
68/6 2سال40تا30
66/46 14سال50تا41

66/46 14سال50بالاتر از
 جنس

34/23 7زن
66/76 23مرد

سابقه هيئت علمي
33/33 10سال10تا6
66/56 17سال15تا11
66/6 2سال20تا16

35/3 1سال20بالاتر از

 درجه علمي
 90 27استاديار
66/6 2دانشيار
34/3 1استاد

 رشته تحصيلي
 40 12علوم ارتباطات
 40 12مديريت فرهنگي
 20 6علوم سياسي

  هاي تحليلي يافته. 2-3

  ها  گذاري فرهنگي رسانه ها و تهديدهاي سياست ضعف، فرصت و نقاط قوت. 1-2-3

از تحليـل   هـا  مرتبط بـا نقـاط قـوت و ضـعف، تهديـدها و فرصـت       پاسخگويي به پرسشبراي 
هـا و   و محاسبه مجموع وزن هر مؤلفـه در نقـاط قـوت، نقـاط ضـعف، فرصـت       swotراهبردي 

  ). است 5ها از  نمره ميانگين(ها برمبناي مجموع وزني استفاده شد  بندي مؤلفه تهديدهاي و رتبه

  ها گذاري فرهنگي رسانه هاي نقاط قوت سياست استاندارد و مجموع وزن و رتبه گويه ميانگين و انحراف. 2جدول 

 رتبهمجموع وزن انحراف استانداردميانگينهاگويه رديف
 3 1188 60/301/1هااستقبال عمومي و مستمر مردم از رسانه 1
 4 1100 51/312/1كاهش انحصار در توليدات فرهنگي 2
 1 1245 85/315/1ايرسانهافزايش سطح سواد 3
 5 1056 42/399/0افزايش تعداد كارشناسان حوزه رسانه 4
 6 1032 16/313/1افزايش ضريب نفوذ اينترنت در ايران 5
 2 1215 80/307/1پيشينه عظيم تمدن ايراني ـ اسلامي 6

رتبـه  (اي بـا وزن   شود، افـزايش سـطح سـواد رسـانه     مشاهده مي بالاطور كه در جدول  ن هما
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و افـزايش سـطح سـواد     )رتبـه دوم ( 1215، پيشينه عظيم تمدن ايراني ـ اسلامي بـا وزن   )اول
گـذاري فرهنگـي    ترين نقـاط قـوت سياسـت    عنوان مهم به ،)رتبه سوم(1188اي با وزن  رسانه
  . اند ها در ايران مطرح شده رسانه

  ها گذاري فرهنگي رسانه هاي نقاط ضعف سياست گين و انحراف استاندارد مجموع وزن و رتبه گويهميان. 3جدول

 رتبه مجموع وزنانحراف استانداردميانگينهاگويهرديف
 13061 98/305/1دخالت مستقيم دولت 1
 12842 84/395/0ضعف قانون مالكيت 2
 12763 75/395/0ايضعف اخلاق رسانه 3
 12055 53/390/0مديريت تمركزگرا در عرصه رسانه 4
 12414 65/392/0هاعدم استقلال اقتصادي رسانه 5

رتبـه  ( 1306شـود، دخالـت مسـتقيم دولـت بـا وزن       مشاهده مي بالاطور كه در جدول  همان
 1276اي با وزن  و ضعف اخلاق رسانه )رتبه دوم( 1284، ضعف قانون مالكيت با وزن )اول

ها در ايران مطرح  گذاري فرهنگي رسانه ترين نقاط ضعف سياست عنوان مهم ، به)رتبه سوم(
  . اند شده

  ها گذاري فرهنگي رسانه هاي فرصت مربوط به سياست ميانگين و انحراف استاندارد گويه. 4جدول 

رتبهمجموع وزنانحراف استانداردميانگينهاگويه رديف
 1 1298 12/498/0اجتماعيهايافزايش سريع شبكه 1
 3 1169 73/301/1هاي اطلاعاتي و ارتباطيگسترش زيرساخت 2
 2 1189 85/392/0هاي الكترونيكيتوسعه رسانه 3

4 
ويژه دربه،هاي تحصيلي در حوزه رسانهگسترش رشته

 تحصيلات تكميلي
32/3 00/1 1039 4 

هـاي اجتمـاعي بـا وزن     افـزايش سـريع شـبكه    ،شود مشاهده ميبالا طور كه در جدول  همان
ــا وزن  توســعه رســانه ،)رتبــه اول( 1298 و گســترش  )رتبــه دوم( 1189هــاي الكترونيكــي ب

تـرين نقـاط    عنـوان مهـم   بـه  ،)رتبـه سـوم  ( 1169هاي اطلاعاتي و ارتباطي بـا وزن   زيرساخت
  . اند ها مطرح شده گذاري فرهنگي رسانه فرصت سياست
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  ها گذاري فرهنگي رسانه هاي تهديد مربوط به سياست و انحراف استاندارد گويهميانگين . 5جدول 

رتبهمجموع وزن انحراف استانداردميانگينهاگويهرديف
 4 1159 70/306/1ها و مشكلات اقتصاديتحريم 1
 5 1148 31/396/0تهاجم فرهنگي 2
 3 1254 76/390/0كشورايالمللي در عرصه رسانههاي بينضعف تسلط بر زبان 3
 1 1358 34/485/0المللياي ايران در سطوح بينعدم حضور جدي رسانه 4
 2 1278 08/498/0هاي برون مرزي صدا و سيمامقبوليت نه چندان شبكه 5

اي ايـران در سـطوح    عدم حضور جدي رسانه ،شود مشاهده مي بالاطور كه در جدول  همان
مرزي صدا و سيما بـا   هاي برون مقبوليت نه چندان شبكه ،)رتبه اول( 1358المللي با وزن  بين

اي كشـور بـا    المللي در عرصـه رسـانه   هاي بين و ضعف تسلط بر زبان )رتبه دوم( 1278وزن 
هـا در   گذاري فرهنگي رسـانه  ترين نقاط تهديد سياست عنوان مهم به ،)رتبه سوم( 1254وزن 

  . اند ايران مطرح شده

  سوي وضعيت مطلوب ه ب ها گذاري فرهنگي رسانه سياست ي مطلوبالگو . 2-2-3 

المللـي در حـوزه    اساس پيشينه تحقيق، مباني نظري و تجارب عملـي موجـود ملـي و بـين     بر
ها و نيز تجزيه و تحليـل وضـعيت موجـود در ايـران، الگـوي       گذاري فرهنگي رسانه سياست

  : دشبخش اصلي طراحي  5ها در ايران در  گذاري فرهنگي رسانه مطلوب سياست
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  ها در ايران گذاري فرهنگي رسانه الگوي مطلوب سياست. 6جدول
  ها گذاري فرهنگي رسانهاصول سياست.1

  تأمين و تضمين دموكراسي و آزادانديشي
  تقويت هويت ملي

  كيفيت مطلوب اطلاع رساني
  تقويت انسجام اجتماعي

  دسترسي آسان شهروندان به اطلاعات
  هاپاسخگويي و مسئوليت پذيري رسانه

 چارچوب نظري.2
 محوراي قدرتنظام مديريت رسانه
  محور اي خدمت نظام مديريت رسانه
 اي بازار محورنظام مديريت رسانه

  ها در ايرانگذاري فرهنگي رسانهوضعيت موجود سياست.3
 :نقاط ضعف. 1-3

  دخالت مستقيم دولت
  ضعف قانون مالكيت

  اي اخلاق رسانه ضعف
  مديريت تمركزگرا در عرصه رسانه

  ها عدم استقلال اقتصادي رسانه

 :نقاط قوت.  2-3
  ها استقبال عمومي و مستمر مردم از رسانه
  كاهش انحصار در توليدات فرهنگي

  اي افزايش سطح سواد رسانه
  افزايش تعداد كارشناسان حوزه رسانه
  افزايش ضريب نفوذ اينترنت در ايران
  پيشينه عظيم تمدن ايراني ـ اسلامي

 :هافرصت.3-3
  هاي اجتماعي افزايش سريع شبكه

  هاي اطلاعاتي و ارتباطي گسترش زيرساخت
  هاي الكترونيكي توسعه رسانه

ويژه در تحصيلات  هاي تحصيلي در حوزه رسانه به گسترش رشته
  تكميلي

  تهديدها. 4-3
  ها و مشكلات اقتصادي تحريم

  تهاجم فرهنگي
اي  المللي در عرصه رسانه هاي بين ضعف تسلط بر زبان

  كشور
  المللي اي ايران در سطوح بين عدم حضور جدي رسانه
  هاي برون مرزي صدا و سيما مقبوليت نه چندان شبكه

 فرايند اجرايي.4
 تهيه دستور كار
  تدوين راهبردها
  اتخاذ سياست

  اجراي سياست 
 ارزيابي و اصلاح سياست

 راهبردها.5
 ايتدوين سند جامع رسانه

  ها به قانون و مردم پاسخگو كردن رسانه
  ها كاهش تصدي گري دولت در رسانه

  تربيت نيروي انساني متخصص در حوزه رسانه
  سازي تجربيات فني و علمي در عرصه رسانه بومي

  ويژه جهان اسلام هاي مهم دنيا، به ها با رسانه گسترش همكاري
  هاي كشور سازي و تهيه محتوا براي رسانه ها در فرهنگ هاي علميه و دانشگاه تقويت نقش حوزه

  اي و لزوم تأسيس مركز ملي براي هماهنگي وحدت رويه در سياست رسانه
  هاي كشور نامه اخلاق اسلامي در توليد و انتشار محتوي در رسانهتدوين نظام



 شماره هفدهم ♦سال پنجم  ♦نامه راهبرد اجتماعي فرهنگي فصل     126

  ها ديدگاه صاحبنظران  گذاري فرهنگي رسانه درجة تناسب الگو نهايي سياست. 3-2-3

اظهـارنظر آنهـا   . نفر از متخصصان ايـن حـوزه قـرار گرفـت     30الگو طراحي شده در اختيار 
 tبـه منظـور تعيـين درجـه تناسـب الگـو، از آزمـون        . اي تنظيم شـد  درجه 5صورت طيف  به

هاي  به مقايسه آن با ميانگين  3اي استفاده شد و با مدنظر قرار دادن ميانگين نظري  نمونه تك
آمـار توصـيفي مربـوط بـه ديـدگاه متخصصـان        7در ابتدا جـدول  . تجربي حاصل اقدام شد

  . دهد نسبت به الگو پيشنهادي را نشان مي
  يشنهاديآمار توصيفي مربوط به ديدگاه متخصصان نسبت به الگوي پ. 7جدول 

 واريانسانحراف استانداردميانگينتعداد افراد
 523/1 234/1 30833/3هاگذاري فرهنگي رسانهاصول سياست

 9278/0861/0 30033/4چارچوب نظري
 016/1 008/1 30233/4هاگذاري فرهنگي رسانهنقاط ضعف سياست
 9227/0851/0 30433/4هاگذاري فرهنگي رسانهنقاط قوت سياست

 9595/0921/0 30266/4هاگذاري فرهنگي رسانههاي سياست فرصت
 266/1 124/1 30933/3هاگذاري فرهنگي رسانههاي سياست تهديد

 154/1 074/1 30167/4يند اجراييافر
 8742/0764/0 30333/4راهبردها

گـذاري   اصـول سياسـت  (دهـد كـه تنهـا دو بخـش از الگـو نهـايي        نشان مـي  7نتايج جدول 
از ديـدگاه متخصصـان    )هـا  گـذاري فرهنگـي رسـانه    هاي سياسـت  ها و تهديد فرهنگي رسانه

. ها از سطح ميانگين بالايي برخوردار هستند اما ساير بخش ،هستند 4داراي ميانگين كمتر از 
  . دهد اي نشان مي تك نمونه tداري الگو را با استفاده از آزمون اسطح معن  8جدول 

  داري الگوااي در مورد سطح معن نمونه تك tنتايج آزمون . 8جدول 

 الگوي نهايي
 ميانگين
 نظري

  ميانگين
 تجربي

  اختلاف
 ميانگين

 tميزان 
  سطح

 داري معنا
 001/0 699/3 3833/3833/0هاگذاري فرهنگي رسانهاصول سياست

 000/0 547/11 3033/4033/1چارچوب نظري
 000/0 951/5 3233/4233/1هاگذاري فرهنگي رسانهسياستنقاط ضعف 

 000/0 564/11 3433/4433/1هاگذاري فرهنگي رسانهنقاط قوت سياست
 000/0 648/7 3266/4266/1هاگذاري فرهنگي رسانههاي سياست فرصت
 000/0 255/4 3933/3933/0هاگذاري فرهنگي رسانههاي سياست تهديد

 000/0 000/7 3167/4167/1اجراييفرايند
 000/0 345/7 3333/4333/1راهبردها
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ذاري گ ـ هاي اصـول سياسـت   الگوي ارائه شده در بخش :دهد نشان مي 8نتايج جدول  
هـا، نقـاط    گـذاري فرهنگـي رسـانه    ها، چارچوب نظري، نقاط ضعف سياست فرهنگي رسانه
هـا،   گـذاري فرهنگـي رسـانه    سياسـت هـاي   هـا، فرصـت   گذاري فرهنگي رسانه قوت سياست

يند اجرايي و راهبردها از نظر متخصصان بـا  اها، فر گذاري فرهنگي رسانه هاي سياست تهديد
 5از  153/4درجه تناسـب الگـو نهـايي نيـز     . درصد اطمينان مورد تأييد قرار گرفته است 95

  . بوده است

  گيري و نتيجه بندي جمع. 4
بيشـتر معطـوف بـه     دتر، مديريت فرهنگـي باي ـ  بياني عامگذاري فرهنگي و به  هدف سياست

ها و اشـاعه خلاقيـت و نـوآوري     فراهم آوردن شرايط مناسب براي شكوفايي استعداد انسان
ناپذير است و اين خود در گـرو وجـود    باشد و چنين امر مهمي بدون مشاركت مردم، امكان

توانـد در امـور فرهنگـي     مـي دولـت زمـاني    چراكـه ارتباط متقابل ميان ملت و دولت است، 
كارآمد باشد كه محيط و فضايي فراهم آورد تا در آن، شهروند، احسـاس قـدرت و خليفـه    

در صورت پذيرش تعامل ميان دولت و مردم در امور  .بودن به جاي خداوند را، دروني كند
شور از اين رو در ك. ها اميدوار بود توان به كسب كارآمدي بيشتري از سياست فرهنگي، مي

رود  يابـد و انتظـار مـي    پذيري مردم كاهش مي وزن مسئوليت دولت به نفع افزايش مسئوليت
اي براي هموار كردن مسير مردم در راستاي دستيابي بـه   گذاري را وسيله كه دولت، سياست

  . دكنكارآمدي تلقي 
هـاي   گـذاري  ها نيز دولت بايد ضمن سياسـت  گذاري فرهنگي رسانه در عرصه سياست

هاي فرهنگي به نهادهـاي   داري و اجراي برنامه كننده و تشويقي، ميدان را براي عهده تهداي
نهادهـاي اجتمـاعي و فرهنگـي جامعـه همچـون      . اجتماعي و فرهنگي جامعـه واگـذار كنـد   

هـاي ادبـي،    هـاي علمـي، انجمـن    خانواده، مدرسه، مسجد، دانشـگاه، حـوزه علميـه، انجمـن    
عرصه فرهنگ و رسانه و مؤثر در ارتباط و تعامل فرهنگ و اصناف و غيره، بازيگران اصلي 

توسعه، بهبود رفاه مادي و معنوي جامعه بدون توجه به نقـش نهـاد اجتمـاعي و فرهنگـي در     
هـاي مشـخص هـر نهـاد در راه اهـداف تعيـين شـده         يند توسعه و تعريف اهداف و برنامهافر

  . برنامه توسعه كشور ميسر نيست
هاي عمده در كشور بـه   نيز يكي ديگر از نقاط ضعف و چالشاي  ضعف اخلاق رسانه

اي هستند، به نقش و  ها بيگانه و فاقد اخلاق رسانه بسياري از مديران با رسانه. آيد حساب مي
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رسـاني و صـرف بودجـه در ايـن راه را هـدرروي       ها اعتقادي ندارنـد و اطـلاع   جايگاه رسانه
هاي ديگـر همـين    ت كه بسياري از كارها و فعاليتاين در حالي اس. كنند ها قلمداد مي هزينه

اي  بنابراين اخـلاق رسـانه  . رساني ممكن است داشته باشد ها ضرورتي كمتر از اطلاع دستگاه
  . گيرد ها را هم دربر مي فقط مربوط با اهل رسانه نيست و مديران دستگاه

و ايـن قبيـل    اصولاً جامعه ما همواره خود را از طـرح مباحـث نظـري دور نگـاه داشـته     
هـا را   خواهد، اما دنياي ژرف امروز به بشر آموخته كه انديشه مباحث را در سطح و ساده مي

اگـر اعتقـاد   . دقت و وسواس وارسي كرد هاي آن پيمود و تمام آنها را با بايد تا آخرين لايه
ارتبـاطي  ها و ابزارهـاي   لازم است از رسانه ،داريم نظام و جامعه ما نه شرقي و نه غربي است

و مفاهيم ارتباطي تعريفي روشن و درخور فرهنگ جامعه اسلامي خود ارائـه دهـيم و آن را   
گـذاري   سياسـت . عنوان اصل بپذيريم تا دچار بحران هويت در فرهنگ و انديشـه نشـويم   به

طـور   يابد كه كـاركرد هنجارهـا در نظـام ارتبـاطي بـه      ها زماني ارج و قدر مي فرهنگي رسانه
ه شود و براي اين مهم، در گام نخست بايد به حـل معضـلات نظـري و تبيـين     اصولي شناخت

مباني و اصول ارتباطي حاكم بر جامعه بشري پرداخت كه مقاله حاضر تلاشي در اين راسـتا  
هـا در كشـورمان بـا     گـذاري فرهنگـي رسـانه    سياسـت  :تحقيـق حاضـر نشـان داد   . بوده است

هـا و   كاهش تصدي گري دولـت در رسـانه   كه استهاي فراواني مواجه  مشكلات و چالش
اي در كشور و درنهايـت تـدوين    هاي رسانه لزوم تأسيس مركز ملي براي هماهنگي سياست

   . ها براي رسيدن به الگوي مطلوب باشد تواند بخشي از راه حل اي مي سند جامع رسانه



  129    ها در ايران گذاري فرهنگي رسانه ارائه الگويي جهت سياست
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