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چكیده
و  افزوده  ارزش  ايجاد  مستقيمي كه در  نقش  به جهت  دانش بنيان  رقابت مندي صنايع  تقويت 
ارزآوري برای كشورهاي درحال توسعه و همچنين، توسعه كسب وكارهاي دانش بنيان براي 
وضعيت  ارزيابي  مقاله  اين  هدف  دارد.  فراواني  اهميت  كشورها  از  دسته  اين  ملي  اقتصاد 
رقابت مندي كالاهاي دانش بنيان كشور با رويكرد عملكرد صادراتي است. روش به كاررفته 
بر استفاده از الگوي انتقال سهم 1 مبتني  است كه بر ارزش  صادرات و واردات ايران و كل 
تعرفه اي  رديف هاي  آن  مبناي  و  بوده  متكي   2000-2008 سال هاي  در  جهاني  بازار  اندازه 
در  ايران  كه  هستند  حقيقت   اين  نشان دهنده  يافته ها  است.   )2HS( هماهنگ  نظام  سيستم 
صادرات كالاهاي دانش بنيان، تنها در تعداد بسيار محدودي از رديف هاي تعرفه اي رقابت مند 
است. ايران از بازار 1346 ميليارد دلاري تقاضاي جهاني )شامل 262 رديف تعرفه كالاهاي 

kh_manteghi@yahoo.com *. عضو هيأت علمي دانشكده امور اقتصادي وزارت اقتصاد و دارايي 
bnorouzi51@yahoo.com **. عضو هيأت علمي مؤسسه مطالعات و پژوهش هاي بازرگاني 
hr_ghorbanzadeh@yahoo.com ***. پژوهشگر مؤسسه مطالعات و پژوهش هاي بازرگاني 

 بيتا نوروزی، مسئول مكاتبات.
1. Shift Share Market Analysis
2. Harmonized Commodity Description and Coding System
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دانش بنيان(، فقط در 30 رديف تعرفه )25/7 درصد از كل ارزش مذكور ( رقابت مند بوده و 
در تعداد 54 رديف تعرفه فاقد رقابت مندي است و همچنين درمورد 178 رديف تعرفه ديگر، 
هيچ گونه صادراتي را تجربه نكرده  است. درك مناسب اين واقعيت، لزوم اتخاذ سياست هاي 
ارتقاء دهنده رقابت مندي شركت هاي صادراتي كالاهاي دانش بنيان از سوي سياستگذاران را 

نمايان تر می كند.

F10,F12,F14,F18 :JEL طبقه بندی
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مقدمه

يكي از ويژگي هاي بارز تجارت بين المللي،  رونق جريان تجارت كالا در سطح فناوری 
از  مي آيند.  به حساب  دانش بنيان1«  »كالاهاي  زمره  در  امروزي  اصطلاح  به  كه  است  بالا 

ويژگي هاي مهم كالاهاي دانش بنيان، مي توان به موارد زير اشاره كرد:

y  تقاضاي جهاني براي كالاهاي دانش بنيان با رشد فزاينده اي مواجه اند2، ضمن اين كه
آسيب پذيري كم تري دربرابر ورود رقباي جديد دارند.

y .قابليت يادگيري بالاتري دارند
y  هماهنگي بيش تري با روند فناوري و تقاضاي بازار دارند؛ ازاين رو، انعطاف پذير بوده

و به شرايط رقابتي حساس ترند.
y  صنايع دانش بنيان مي توانند براي ساير فعاليت ها و سيستم ملي فناوری منافع سرشاری

در زمينه يادگيري و ابداع ايجاد كنند. درواقع، آثار خارجي آموزشي شان به قدري 
زياد است كه مي توان آن را نيروي محركه اصلي رشد صنعتي ناميد3.

براساس  دارد.  وجود  دانش  و  فناوري  براساس  كالاها  طبقه بندي  براي  بسياري  راه هاي 
اين   ،)SITC( بين المللي4  تجارت  استاندارد  طبقه بندی  مبناي  بر  صورت گرفته  طبقه بندي 

كالاها به شش گروه به شرح زير تقسيم شده اند5: 

1. محصولات اوليه6 شامل ميوه های تازه، گوشت، برنج، كاكائو، چاي و قهوه.
2. محصولات منابع بر7 مانند محصولات چوبي و محصولات معدني غيرفلزي.

فلزي  محصولات  و  كفش  پوشاك،  نساجي،  چرم،  همانند  كاربر8  محصولات   .3
كارخانه اي.

1. Knowledge-Intensive.
2. منطقي )1389(.

3. Lall (2000).
4. Standard International Trade Coding.
5. Mayer J, A. Butkevicius and A. Kaadri (2002); “Dynamic products in world exports”, Discussion Papers, 

no. 159, UNCTAD, p.28.
6. Non-Fuel Primary Commodities.
7. Resource-Intensive Manufactures.
8. Labour-Intensive Manufactures.
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و  غيرالكتريكي  ماشين آلات  نظير  ويژه1  عرضه كنندگان  نيازمند  متنوع  محصولات   .4
الكتريكي و تجهيزات ارتباطات.

به جز  شيميايي  محصولات  كاغذي،  محصولات  همچون  مقياس بر2  محصولات   .5
موتوري  نقليه  وسايل  فولاد،  و  آهن  پلاستيكي،  و  لاستيكي  محصولات  دارويي، 

جاده اي، كشتي و ساير تجهيزات حمل ونقل. 
6. محصولات دانش بر3 مانند تجهيزات صنايع هوا و فضا، تجهيزات اداري و كامپيوتر، 

محصولات دارويي و ابزارهاي علمي.

يعني  آن  خاص  مفهوم  قالب  در  مي توان  را  دانش بنيان4  كالاهاي  ارتباط  همين  در 
»كالاهايی با فناوري بالا« به نهُ گروه كالايي شامل ابزار دقيق يا ابزارآلات علمي، محصولات 
فرآورده هاي  دارويي،  فرآورده هاي  غيرالكترونيكی،  ماشين آلات  الكترونيكي و مخابراتي، 
شيميايي، ماشين هاي رايانه اي و اداري، ماشين آلات الكترونيكي، محصولات صنايع هوا ـفضا، 
 6)HS( و جنگ افزارها تقسيم كرد5. اين طبقه بندي، براساس نظام هماهنگ كد گذاري كالا

و تجارت بين المللي )SITC( به تفكيك كالايي قابل دسترس است7. 
سال هاي در  می دهد  نشان  كشور  دانش بنيان  كالاهاي  صادرات  وضعيت   بررسي 

است.  د اشته  رشد  درصد   57/1 سالانه  ذكرشده  كالاهاي  صادرات  ارزش   ،1375-1387
درواقع، ارزش صادرات كالاهاي دانش بنيان از رقم 2/3 ميليون دلار در سال 1375 به 423 
افزايش  درصد   57/1 سالانه  رشد  نرخ  با  برابر(   184 از  )بيش   1387 سال  در  دلار  ميليون 
مخابراتي،  و  الكترونيكي  شيميايي،  محصولات  فرآورده هاي  كالايي  گروه  كه  يافته  است 
صادرات  كل  درصد   98 مجموع  در  دارويي  فرآورده هاي  و  غير الكترونيكی  ماشين آلات 
اين چهار گروه  داده اند. صادرات  اختصاص  به خود  در سال 1387  را  دانش بنيان  كالاهاي 
كالايي به ترتيب 71/3، 11/1، 10/6 و 5 درصد از كل صادرات كالاهاي دانش بنيان را در اختيار 

1. Differentiation Products Requiring Specialized Suppliers.
2. Scale-Intensive Manufactures.
3. Science-based manufactures 

4. در اين مطالعه منظور از كالاهاي دانش بنيان، كالاهاي با فناوري بالا است.
5. Hatzichronoglou (1997).
6. OECD (2008); Increasing the Relevance of Trade Statistics: Trade by High-Tech Products, The ITCS 

Database,STD/SES/WPTGS, (2008)10.
7. epp.eurostat.ec.europa.eu (High-tech products).



قرممرا بر  درکرق باقرث ی کایهاا قثنخ بنااا ث رثا با رو کرق ربابددنرا 55

دارند. حال سؤال اساسي اين است كه با وجود رشد بالاي صادرات كالاهاي دانش بنيان در 
سال هاي مورد مطالعه، آيا مي توان ادعا كرد كه ميزان رقابت مندي صادركنندگان كالاهاي 

دانش بنيان ايران نيز در بازار جهاني افزايش يافته  است يا خير.
هدف اين مقاله درك بيش تر و بهتر وضعيت رقابت مندي ايران در بازار جهاني است كه 
راهنماي بسيار خوبي برای ارائه مشوق ها و اتخاذ سياست هاي توانمند سازي صنايع دانش بنيان 
صادراتي محسوب می شود. سازماندهي مطالب برای رسيدن به نتيجه مذكور به اين  صورت 
تعاريف و جنبه هاي مختلف  رقابت مندي،  از  دقيقی  مفهوم  به  برای دستيابی  ابتدا  است كه 
نظري و تجربي اين مفهوم در تجارت بين الملل ارائه مي شود؛ سپس، به ياری مطالب پيشين، 
دارد،  اشاره  رقابت مندي  ميزان  اندازه گيري  روش  و  چگونگی  به  كه  مقاله  روش شناسی 
بيان مي شود. در نهايت، با استفاده از مدل معرفي شده و منابع آماري دسترس، شاخص هاي 
تعيين كننده وضعيت رقابت مندي ايران در صادرات كالاهاي دانش بنيان محاسبه و تجزيه و 

تحليل می شوند. بخش پاياني نيز به نتيجه گيري و توصيه هاي سياستي اختصاص دارد.

1.‌چارچوب‌نظري‌و‌‌مطالعات‌تجربي

متن های  در  و  شده1  تبديل  ضروري  نسبتاً  مفهوم  يك  به  رقابت مندی  امروزه  اگرچه 
اقتصادي و بازرگاني مفاهيم بسياري برای آن ــ برخلاف مزيت نسبي ــ پيشنهاد شده است 
اما، هنوز تعريف دقيق و ظريفی از آن به دست نيامده است. به استناد تعريف آنكتاد2، هرچند 
بين المللي  عرصه  در  بازار  سهم  كسب  روزافزون  روند  با  صادرات  حوزه  در  رقابت مندي 
آغاز مي شود، اما از آن فراتر می رود. رقابت مندي در حوزه صادرات عبارت است از تنوع 
بخشيدن به سبدهاي صادرات، حفظ مقادير بالاتري از رشد صادرات در گذر زمان، ارتقاي 
شركت هاي  پايه  گسترش  همچنين  و  مهارت  و  فناوری  نظر  از  صادراتي  فعاليت  محتواي 
داخلي به منظور رقابت مندي در عرصه بين المللي است، به گونه اي كه رقابت مندي پايدار و 
ادامه دار شده و درنهايت سطح زندگي استاندارد در كشور افزايش يابد. ديدگاه ها و نظرات 
سه  مجموع  در  دارد.  وجود  رقابت مندي  بر  تأثيرگذار  مؤلفه هاي  و  عوامل  درباره  مختلفي 

1. E. Siggel (2007).
2. UNCTAD, World Investment Report (2002); Transnational Corporations and Export (2002).
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عامل مهم وجود دارند كه رقابت مندي را تعيين مي كنند: منابع، نتايج، و فرايند1. علت تبديل 
شدن منابع به نتايج توسط فرايند را مي توان به قابليت و محيط، تجزيه كرد. قابليت عبارت 
است از توانايي شركت ها و افراد در استفاده از منابع و ايجاد يك فناوری جديد و محيط 
عبارت است از عوامل مؤثر بر عملكرد شركت ها و افراد. محيط، شامل زيرساخت، نهادها، 
فراواني در حوزه مزيت رقابتي وجود  احتمالي  منابع  نظر بگ2،  از  و محيط سياستي است. 
دارند كه عملكرد اقتصادي نسبي در سطح ملي يا منطقه اي را تعيين مي كنند. رقابت مندي، 
قبل از هر چيز، يك مفهوم معنادار در سطح شركت ها است؛ همچنين، هزينه هاي غيرمستقيم 
به  را  مناطق  يا  شهرها  بررسي  سطح  دومين  و  شده  محسوب  شركت ها  از  بيرون  عوامل 
شهري  نظام  است.  سياستي  محيط  و  حاكميت  بررسي،  سطح  سومين  مي گذارند.  نمايش 
نظر  استناد  به  بگذارد.  تأثير  رقابت مندي  بر  ملي  سطح  در  می تواند  نيز  منطقه اي  ساختار  و 
دارد:  وجود  شركت ها  رقابت مندي  سنجش  براي  مهم  تعيين كننده  عامل  چهار  پورتر3، 
استراتژي،  ساختار و نحوه رقابت آن ها؛ شرايط تقاضا در بازاری كه با آن  مواجه اند؛ شرايط 
با آن ها. درواقع، عوامل ديگری  با آن  مواجه اند؛ و شرايط صنايع مرتبط  عرضه عاملی كه 
براساس  طبقه بندي  با  را  آن ها  پورتر  اما  مي گذارند،  اثر  توليدكنندگان  رقابت مندي  بر  نيز 
بعُدهايي دانست كه مي توان  اين وجوه را مي توان  اين چهار وجه،  مدل سازی كرده است. 
براي  را كه  پورتر  رقابتي  مزيت  مدل  اندازه گرفت. لال4  را  رقابت مندي  آن ها  راستاي  در 
نظر  به  داد.  قرار  انتقادي  بررسي  مورد  مي شد،  استفاده  جهاني  رقابت مندي  شاخص   تعيين 
وی، مفهوم رقابت مندي به جاي آن كه از بررسي اقتصادي ريشه گيرد، از بررسي استراتژي 
عامل تك تك صنايع  تعامل شدت هاي  رقابت مندي، محصول  است.  ناشی شده  شركت ها 
براي  بلكه محصول تلاش شركت ها  نيست،  با موهبت هاي هر كشور در زمينه آن عامل ها 
نوآوري در ميداني گسترده تر، يعني توليد محصولات، ايجاد بهبود، عرضه برندهاي بهتر يا 
ارائه روش های تحويل بهتر و... است. گرچه لال )2001( به اهميت مدل رقابت مندي اذعان 
دارد، اما معتقد است كه اين موضوع موجب عرضه يك تئوري در زمينه مزيت رقابتي از 

1. Nogami (2008).
2. Begg (1999).
3. Porter, On competition (1998).
4. Lall (2001).
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بعُد اقتصادي نمي شود. مدل الماس پورتر، علي رغم تمام نقاط قوتي كه در بيان رقابت مندي 
كشورها در تجارت بين المللي ارائه می دهد، مؤلفه هاي مؤثر بر رقابت مندي را تنها به فضاي 
داخلي يك كشور محدود مي داند درحالي كه نقش سرمايه گذاري خارجي و شركت هاي 
چندمليتي در رقابت مندي كشورها در مدل پيشنهادي پورتر ناديده گرفته شده است. امروزه 
مفهوم رقابت مندي در سطح خرد و كلان با استفاده از يك سري معيارها و شاخص ها به كار 
برده می شود. يكي از تفسيرهايي كه از مفهوم رقابت مندي ــ آنهم در سطح اقتصاد كلان كه 
همسويي بيش تري با معناي اصلي آن داردــ استخراج می شود، تركيبي از مفهوم آن در سطح 
اقتصاد خرد است. در اين ديدگاه، اقتصادي رقابتي شمرده مي شود كه پذيراي شمار فراواني 
از شركت ها و صنايع رقابتي در گستره بين المللي باشد. به عبارت ديگر،  چنين كشوري بايد 
عملكرد خوبي در صادرات داشته باشد. اين ايده، سنگ زيرين مفهوم به كاررفته توسط دالر 
و ولف1 است كه پيشنهاد اندازه گيري رقابت مندي برحسب بهره وري ــ هم نيروي كار و هم 

كل عوامل ــ را ارائه داده اند. 
كه  است   )RER( واقعي2  ارز  نرخ  رقابت مندي  ارتباط،  اين  در  رويكرد  سومين 
كه  بدين ترتيب  برده اند.  به كار  و  داده  پيشنهاد  را  آن  پول،  بين المللي  پژوهشگران صندوق 
پايين بودن ارزش پول ملي، تلويحاً به اين معنا است كه رقابت مندي توليد كنندگان داخلي 
در عرصه بين المللي، بالا است. در مقابل بالا بودن ارزش پول ملي، پايين بودن رقابت مندي 
اين  اگرچه  مي كند.  منعكس  را  جهاني  بازار  رقبای  با  مقايسه  در  داخلي  توليد كنندگان 
شاخص، يك شاخص كلان اقتصادي است، اما به عنوان يك مفهوم در سطح اقتصاد خرد 
نيز به كار رفته است كه در آن از شاخص هاي قيمت صنايع استفاده مي شود نه شاخص هاي 
قيمت در گستره اقتصاد3. رقابت مندي در سطح اقتصاد كلان، اصولاً يك شاخص پولي است 
كه انحراف ارزشي پول را اندازه گيري مي كند نه عوامل رقابت مندي واقعي را، هرچند آن ها 
سطح  در  كه  رقابت مندي ای  شاخص هاي  و  مفاهيم  ندارند.  پولي  عدم همسويی  با  ارتباطي 
اقتصاد خرد به كار می روند، مبناي نظري محكم تري دارند؛ زيرا تمركزشان بر ويژگي هاي 
يا توانايي صادرات است.  بازار و سود  اساسي توليد كنندگان در عرصه رقابت بر سر سهم 

1. Dollar and Wolff (1993).
2. Real Exchange Rate.
3. Helleiner (1991).
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سهم  افزايش  ميزان  يا  اندازه  از:  عبارت اند  توانايي  اين  سنجش  و  اندازه گيری  روش های 
بازار1، عملكرد صادرات )مانند شاخص بالاسا2(، نسبت هاي قيمت )مانند شاخص پيشنهادي 
برن4(،  كاك  و  سيگل  پيشنهادي  شاخص  )مانند  هزينه ها  رقابت مندي  گيورنو3(،  و  دوراند 
نظر  از  اين شاخص ها  اورال6.  نظير شاخص پورتر5 و  پيچيده تر و چندبعدي  يا شاخص هاي 
ويژگي هاي مختلف، به ويژه از نظر تعداد بعُدهايي كه بر آن ها تمركز مي كنند، متفاوت اند.

شاخص  به عنوان  بازار  سهم  از  هاتسوپولوس7  و  كروگمن  خرد،  اقتصاد  سطح  در 
رقابت مندي ايالات  متحده در بخش توليدات كارخانه اي استفاده كرده اند. در اين حالت، 
توليدات  آن ها، سهم  اعتقاد  به  باشد.  رقابتي  مزيت  نشان دهنده  مي تواند  بازار  افزايش سهم 
كارخانه اي ايالات متحده در بازارهاي بين المللي در اوايل دهه 1980 كاهش يافته و علت 
آن كاهش رقابت مندي اين كشور است. شاخص هاي رقابت مندي به وضوح به دو صورت 
دوم  دسته  و  مبتني اند  پيش نگر8  داده های  بر  كه  شاخص هايی  اول  دسته  هستند.  ارائه  قابل 

شاخص های مبتني بر داده هاي پس نگر9 هستند. 
و  اقتصادي  كلان  ويژگي هاي  با  رقابت مندي  شاخص های  از  نمونه اي  فاگربرگ10 
بازارهاي  از  كشور  يك  بازار  سهم  پژوهشگر  اين  است.  كرده  پيشنهاد  را   بودن  پيش نگر 
جهاني را با استفاده از سه متغير توضيح می دهد: 1( قدرت رقابت  عرضه فني كه نشانه هاي 
 )2 اختراع؛  انحصاري  حق  از  استفاده  و  توسعه  و  تحقيق  زمينه  در  هزينه  از  عبارت اند  آن 
قدرت رقابت  در عرصه قيمت ها كه در هزينه هاي دادوستد و هزينه  نيروي كار واحد خود را 

نشان مي دهد و 3( ظرفيت توليد كه برحسب نرخ هاي رشد بيان مي شود. 
در ميان مفاهيم مطرح شده در سطح اقتصاد خرد، سوآن و تقوي11 با مقايسه قيمت مورد 

1. Mandeng (1991).
2. Balassa (1965).
3. Durand and Giorno (1987).
4. Siggel and Cockburn (1995).
5. Porter, The competitive advantage of Nations (1990).
6. Oral (1993).
7. Krugman, R. and Hatsopoulos (1987).
8. Ex-ante.
9. Ex-post.
10. Fagerberg (1988).
11. Swann and Taghavi (1992).
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انتظار كالاها ــ براساس ويژگي هاي كيفي ــ با قيمت واقعي، رقابت مندي را تجزيه و تحليل 
بر مزيت   باشد، آن را شاهدي  بيش تر  از قيمت واقعي  انتظار  كرده اند. چنانچه قيمت مورد 

رقابتي در نظر مي گيرند.
كيدر و ديگران1 اهميت هزينه های نيروي كار در تجارت بين المللي را به عنوان يكي از 
به بحث  مبتني است،  بر داده هاي پيش نگر  بين المللي كه  شاخص های سنجش رقابت مندي 
گذاشته و به منافع و معناي آن اشاره كرده اند. به استناد تحقيقات وی، در شاخص هاي هزينه 
نيروي كار واحد، تفاوت سطوح بهره وري در فرايند مقايسه هزينه های نيروي كار در نظر 
گرفته مي شود. هرگونه افزايش به اين معنا است كه افزايش هزينه های نيروي كار، بيش از 
افزايش بهره وري است. اين مفاهيم، آمادگي رقابت يا قدرت رقابت بالقوه را اندازه گيري 
مي كنند. شاخص هاي رقابت مندي دربرگيرنده هزينه ها و قيمت ها است؛ همچنين شاخص هاي 
تركيبي گوناگون ديگر مبتني بر پتانسيل )مانند پورتر )1990(؛ باكلي و ديگران )1992( و 
مقابل شاخص هاي  نقطه  رقابتی اند.  توان  نشان دهنده  زيرا  پيش نگر هستند،  اورال )1993((، 
رقابت   نتيجه  نمايانگر  كه  است  پس نگر  شاخص هاي  پيش نگر،  داده   مبتني بر  رقابت مندي 
اما  مي كنند،  ثابت  را  موفق  رقابت  نقطه  كه  است  اين  پس نگر  شاخص هاي  مزيت   است. 
به ندرت منابع رقابت مندي را آشكار مي سازند. از سوي ديگر، شاخص هاي پيش نگر معمولاً 

منابع اصلي مزيت را نشان مي دهند، ولي ممكن است اين مزيت هنوز تحقق نيافته باشد. 
دارد،  رقابت مندي وجود  اندازه گيري شاخص  براي  بسياري  اگرچه روش هاي مختلف 
از  يكي  ميان  اين  در  ندارد.  وجود  ترجيحی  روش  برای  اجماعي  هيچ  مورد  اين  در  اما 
بازار3  سهم  انتقال  الگوي  در  است2.  بازار  سهم  الگوي  از  استفاده  روش ها  كاربردي ترين 
)SSI(، تغييرات سهم بازار يك كشور در بازار طرف تجاري به سه اثر زير تجزيه مي شود: 

y تخصص گرايي كالايي )اثر تركيبي صنعت4(؛

1. Keyder et al. (2004).
2. لازم است به اين نكته اشاره شود كه هيچ يك از مطالعات ذكرشده ــ به استثناء پورتر ــ عوامل تعيين كننده مزيت رقابتي 
را بررسی نكرده اند و فقط با ارائه شاخص ها به تعيين و معرفي صنايع و بخش هايي پرداخته اند كه در بازار جهاني از مزيت 

رقابتي برخوردارند. 
3. Shift-share Index.
4. Industry Mix Effect.
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y مزيت بازار صنايع كشور نسبت به صنايع گروه مرجع )اثر رقابتي1(؛
y .)2تركيب مزيت بازاري و ساختار تخصص گرايي )اثر تخصيصي

ارزش  كل   Xt... و  بوده   t زمان  در  جهان  به   i كشور  صادرات  ارزش  اين كه  فرض  با 
i در جهان عبارت  اين  صورت سهم صادرات كشور  باشد، در   t صادرات جهان در زمان 
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و  است   i نام كالا و كشور مقصد صادرات  به ترتيب   j و   k رابطه  اين  در 
صادرات كالاي k كشور i به بازار jk ،j ارزش صادرات كالاي k جهان به كشور j در زمان 

t است.تغييرات سهم صادرات كشور i در طي دوره به صورت عبارت زير است: 
  )2

���
�…� � ∑ ∑ �����

�…��� � ∑ ∑ �����
������� ∗ ����

�

�…�        
		����� 			  
 ،�����  

���
�…� �

���
�…� � ∑ ∑ �����

�…��� � ∑ ∑ �����
�…��� � ∑ ∑ �����

������� ∗ ����
�

�…� � ∑ ∑ �����
������� ∗ ����

�

�…�   
 

���
�…� �

���
�…� � CE � ��S � ��S � �E											 (3)                                     

CE�� ����X���
�

X���� � X����
X���� ��

∗ X���
�

X…��
 

S�E ��X����
X�����

∗ �X���
�

X…� �
X����
X…� � 

S�E ����X���
�

X���� � X����
X���� � ∗ �

X����
X…� � X����

X…� ���
 

�E ����X���
�

X���� � X����
X���� ���

∗ �X���
�

X…� � X����
X…� � 

CE�� �� DS���
�

���
∗
X����
X…� 					 

DS��� � r�� ∗ S����                  

CE�� � ∑ r�� ∗ S�������� ∗ ����
�

�…�    

CE�� � ∑ r�� ∗ S�������� ∗ ����
�

�…�
L�����=α+βT      

                                                     ���� � ���� � �� ∗ ���      

�������� � ∑ ���������
� 	 

 

بر مبناي الگوي تغيير سهم، تغييرات در سهم صادرات كشورها می تواند ناشي از چهار 
اثر رقابت منديCE( 3(،تركيب جغرافيايي بازار4 )SGE(، تركيب محصول 5 )SPE( و واكنش 
به تغييرات در تقاضاي جهانيAE( 6( باشد. رابطه زير يكي از فرمول هاي الگوي انتقال سهم 
است كه براي محاسبه رقابت مندي كشورها توسط مركز تجارت بين المللITC( 7( استفاده 

شده است8. 
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1.Competitive Effect.
2. Allocative Effect.
3. Competitiveness Effect.
4. Structural Geographic Effect.
5. Structural Product Effect.
6. Adaptation Effect.
7. International Trade Center.
8. ITC (2007); The Trade Performance Index Technical notes, Market Analysis Section, Geneva, Switzerland, 

www.intracen.org.
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1( اثر تقاضاي جهاني )AE(: اين اثر چگونگی رشد صادرات كشور در نرخي مشابه با 
نرخ صادرات جهاني را اندازه گيري مي كند. مثبت بودن اين اثر به معناي حفظ سهم كشور 

در صادرات جهاني است.
2( اثر تركيب كالا )SGE(: اين اثر به اين سؤال پاسخ مي دهد كه آيا تركيب صادرات 
كشور به سمت كالاهايی است كه نرخ رشدشان سريع تر از نرخ رشد تجارت جهاني است 

يا خير.
3( اثر توزيعي بازار )SPE(: اين اثر نيز به دنبال پاسخگويي به اين سؤال است كه صادرات 
كشور در بازار ی متمركز شده كه تقاضا با سرعتي كم تر از تقاضاي صادرات جهاني )ساير 
توانايي  اثر  اين  بودن  مثبت  سريع تر؟  تقاضای  رشد  با  بازاری  در  يا  مي كند  رشد  بازار ها( 
كشور در صدور كالا به بازار هايي را نشان مي دهد كه در مقايسه با ساير بازار ها رشد نسبي 

سريع تري را تجربه كرده اند.
4( اثر رقابت مندي )CE(: اين اثر اختلاف ميان افزايش واقعي صادرات كشور و افزايشي 
افزايش  می دهد.  رخ  جهاني  بازار هاي  در  كشور  صادرات  سهم  حفظ  به واسطه  كه  است 
بودن  مثبت  و  مي شود  داده  نشان  اثر  اين  )منفي(  مثبت  مقدار  با  رقابت مندي  در  )كاهش( 
به  كالا  صادرات  در  مطالعه  مورد  كشور  آيا  اين كه  تشخيص  برای  است  نشانه ای  اثر  اين 
خير.  يا  است  بوده  برخوردار  رقابت مندي  از  مطالعه  مورد  دوره  طي  در  جهاني  بازارهاي 
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سهم  رشد  نرخ  و   DS به صورت  سهم  تغييرات  چنانچه   ،CE به  مربوط  معادله  به  توجه  با 
صادراتي به صورت r و شاخص سهم صادراتي با S نشان داده شود، آنگاه معادله مربوط به 

شاخص اثر رقابت مندي كه قبلًا ذكر شد، به صورت زير نمايش داده می شود:
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از آن جايي كه:
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بازار مورد مطالعه را  تغييرات سهم يك كشور در  اثر  رابطه )3(، شاخص رقابت مندي 
نسبتاً  زماني  براي يك دوره  معمولاً  انتقال سهم  تكنيك  نشان مي دهد.  زماني  مقطع  در دو 
در  تكنيك  اين  مي رود.  به كار  تغييرند،  به  مجاز  اقتصادي  آن ساختارهاي  طولانی كه طي 
و  ابتدايی  سال هاي  مقادير  از  تنها  دوره،  طول  در  تغييرات  ارزيابي  برای  خطي،  مدل  يك 
دوره  كل  در  سهم  اثر  محاسبه  برای   )X*

ij( اوليه  مقدار  صادرات،  در  مي برد.  بهره  پايانی 
استفاده می شود. چنانچه ساختار اقتصادي كشور j سريع تر از جهان تغيير يابد، در آن صورت 
اثر تركيب صنعت كم تر از مقدار واقعي و اثر رقابتي بيش تر از حد واقعي، بيان خواهد شد. 
علاوه بر آن، اين شاخص نسبت به انتخاب سال هاي ابتدايی و پايانی دوره، حساسيت نسبتاً 
بالايي دارد. چنانچه، متوسط وزني براي كل دوره در نظر گرفته شود، نتايج احتمالاً از ناحيه 

عملكرد در سال هاي صرفنظرشده، دستخوش تحريف خواهد شد1.

2.‌روش‌شناسی‌

ميزان  تعيين  اساسي  دشواري هاي  از  يكي  بررسي  براي  لازم  شاخص هاي  انتخاب 
رقابت مندي صنايع دانش بنيان است كه وابستگي زيادي به چارچوب مفهومي رقابت مندي 
با  را  مفهومي  چارچوب  انتخاب  خود  رقابت مندي،  بعُدي  چند  ماهيت  دارد.  نظر  مورد 

1. پيشين، ولي بيگي، صص30-40.
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و  مناسب  اطلاعات  و  آمار  نبود  يا  و  بيش تري روبه رو مي سازد. همچنين، كمبود  دشواري 
قابل اعتماد نيز موجب مي شود شاخص هاي عملكردي مشخصي در بررسي ها دخالت داده 
در  با  نشوند.  گرفته  نظر  در  صنايع  فناوری  سطح  نظير  كليدي  شاخص هاي  بعضي  و  شده 
نظر گرفتن ملاحظات اخير، حتي الامكان سعي  شده با لحاظ كردن محدوديت هاي موجود 
ارائه  رقابت مندي در سطح صنايع  ميزان  دادن  نشان  برای  در سطح كشورها، شاخص هايي 
شود تا از اين طريق، محورهاي اطلاعاتي لازم جهت ارزيابي وضعيت رقابت مندي صنايع 
دانش بنيان فراهم شود. در اين بررسي، تعيين سطح رقابت مندي صنايع دانش بنيان با استفاده 
از شاخص انتقال سهم انجام مي شود و به نظر مي رسد با سطح عملكرد رقابت مندي صنايع 
ارتباط مثبت و مستقيمی دارد. در  با كشورهاي مورد مطالعه  دانش بنيان كشور در تجارت 
وجود  عدم  به دليل  ــ  درحال توسعه  كشور هاي  مورد  در  به خصوص  ــ  كاربردي  مطالعات 
به عامل تقاضا توجه مي كند استفاده  تنها  انتقال سهم كه  الگوي  از  آمار و اطلاعات كافي 
رقابت مندي  بررسي  برای  بازار  ثابت  الگوي سهم  از  پژوهش  اين  در  است.  بيش تري شده 
صنايع دانش بنيان در صادرات به كشورهاي منطقه استفاده شده است. همان طوركه قبلًا نيز 
ميزان رقابت مندي  نشان دادن  استفاده در مطالعات تجربي جهت  اشاره شد، شاخص مورد 

)البته بر حسب ارزشي( عبارت است از :
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Xt ارزش صادرات جهان به بازار j بر 

j اين رابطه از مدل انتقال سهم بازار گرفته شده است.
DS تغييرات سهم كشور i در بازار j در يك دوره زماني است.نكته قابل 

k

ij حسب كالاهاي k و
توجه اين است كه در برخي مطالعات تجربي پيشين، شاخص مذكور فقط به دو مقطع زماني 
منوط بوده  است؛ در نتيجه، محاسبات ذكرشده، ميزان رقابت مندي را در طول يك دوره زماني 
نشان نمي دهد. در اين پژوهش از متوسط دوره برای نشان دادن ميزان رقابت مندي ايران در 
بازار جهاني استفاده شده و به جاي نرخ رشد صادرات در طي دو مقطع زماني از متوسط نرخ 
رشد سالانه صادرات استفاده مي شد. براي به دست آوردن نرخ رشد سالانه سهم صادراتي از 

معادله روند و به روش حداقل مربعات معمولي1 به صورت زير استفاده مي شود:

1. Least-Squares Growth Rate.
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 LS
k

ij =α+βT  

LS لگاريتم سهم صادراتي است1 و نرخ رشد سالانه سهم 
k

ij در اين رابطه T متغير زمان و 
صادراتي از طريق رابطه زير محاسبه مي شود:

r
k

ij =(10β-1)×100   

متوسط شاخص سهم بازار و ارزش صادرات جهاني به بازار به ترتيب از معادله های زير 
به دست می آيند:
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ايران  براي  مطالعه  مورد  دوره  در  رقابت مندي  شاخص  قبلی،  معادله های  به  توجه  با 
برحسب كالاهاي دانش بنيان در بازار جهاني و به تفكيك بخشي به روش زير تخمين زده 
بنابراين رابطه نهايي براي محاسبه شاخص رقابت مندي در سال های 2000-2008  مي شود؛ 

به صورت معادله زير است:
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در اين مطالعه داده هاي مربوط به صادرات و واردات ابتدا به تفكيك كدهاي شش رقمي 
و   2000-2008 سال هاي  در  بين الملل  تجارت  مركز  نرم افزاري  بانك  از  هماهنگ  نظام 
 برحسب تمام كشورهاي جهان ــ اعم از كشورهاي منطقه ــ جمع آوري و بعد از پردازش 
دانش بنيان  صنايع  چندگانه  بخش هاي  براساس  آيسيك،  طبقه بندي  به  شدن  تبديل   و 
نرم افزار  طريق  از  آماري  عمليات  اين  تمام  است.  شده  استخراج  اوليه  داده هاي  و  محاسبه 
اين  در  اشاره  مورد  شاخص هاي  از  استفاده  با  نهايت،  در  و  شده  انجام   SQL SERVER

نرم افزار  از  استفاده  با  اين روش  اندازه گيری شده است. در  پژوهش، شاخص رقابت مندي 

1. براي اطلاعات بيش تر به وب سايت بانك جهاني )www.worldbank.org( با نام زير مراجعه كنيد:
  Five Methods of  Aggregation Are Used in World Development Indicators.
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در  اندازه گيرى شده و شاخص ها تخمين زده شده اند.  متوسط  نرخ رشد  اكسل  و  اي ويوز 
نهايت، نتايج در قالب جدول و نمودار ارائه شده است.

3. اندازه گيري و تحليل رقابت مندي 

دانش بنيان  كالاهاي  صادرات  در  ايران  رقابت مندي  ارزيابي  بخش،  اين  اصلي  هدف 
رقابت مندي كل  بررسي  بنابراين، ضمن  است.  الگوي مذكور  از  استفاده  با  بازار جهاني  به 
صادرات كالاهاي دانش بنيان، تجزيه و تحليل موردنظر به تفكيك گروهاي مختلف كالايي 

نيز مورد توجه قرار گرفته است. 
وضعيت رقابت مندي صنايع دانش بنيان كه مبتني بر كدهاي شش رقمي نظام هماهنگ 
كالاهاي  صادرات  در  جدول،  ايران  اين  براساس  است.  شده  ارائه   (1) جدول  در  است 
در  جدول،  اين  براساس  دارد.  رقابت مندي  كالاها  از  محدودي  تعداد  در  فقط  دانش بنيان 
سال هاي 2008-2000،  تعداد 268 قلم1 كالاهاي دانش بنيان در بازار جهاني فيمابين كشورها 
مبادله شده است. كل ارزش صادرات جهاني اين دسته كالاها 1345/8 ميليارد دلار برآورد 
مى شود. صادركنندگان ايراني در سال هاي مورد مطالعه فقط توانسته اند 90 قلم كالا از گروه 
مى دهد  نشان  مجموع  در  بررسي ها  كنند.  صادر  جهاني  بازار هاي  به  را  دانش بنيان  كالاي 
ايران در صادرات اين دسته از كالاهاي دانش بنيان از رقابت مندي برخوردار بوده و اندازه 
شاخص رقابت مندي آن 0/005 درصد است. مثبت بودن اين عدد نشان مي دهد در مجموع 
سهم ايران در بازار جهاني كالاهاي دانش بنيان در سال هاي مورد مطالعه، افزايش يافته  است. 
 528/1 مبلغ    ،1385-1387 سال هاي  در  دانش بنيان  كالاهاي  صادرات  ارزش  متوسط 
ميليون دلار است. همچنين، براساس آمار مركز تجارت بين الملل، متوسط ارزش صادرات 
ايران در سال هاي 2008-2000، به ميزان 155/7ميليون دلار برآورد شده  است. از ميان 268 
قلم كالاهاي قابل مبادله در سطح جهاني،  ايران فقط در صادرات 30 قلم كالا به بازار جهاني 
رقابت مندي دارد. متوسط اندازه بازار جهاني اين تعداد كالا،  بالغ بر316/9 ميليارد دلار است 
كه 25/7 درصد از كل صادرات جهاني كالاهاي دانش بنيان را تشكيل مي دهد، ضمن اين كه 
تقاضاي جهاني براي اين دسته از كالاها با نرخ رشد سالانه 8/3 درصد همراه  است. شاخص 

. HS 1. منظور رديف هاي تعرفه شش رقمي
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رقابت مندي اين كالاها، 0/008 درصد  است و نشان مى دهد سهم ايران در صادرات جهاني 
بالغ بر  ايران در سال هاي 1385-1387  اندازه صادرات  افزايش يافته است.  اقلام ذكرشده، 
494 ميليون دلار است. اين رقم، حدود 94 درصد كل صادرات كالاهاي دانش بنيان را در 

بر مى گيرد. 
در  ايران  كه  است  كالا  قلم   54 شامل  جهاني،  بازار  به  صادراتي  كالاهاي  دوم  دسته 
صادرات آن رقابت مندي ندارد. شاخص رقابت مندي اين دسته  كالاها حدود 0/002- درصد 
است. اين نتيجه نشانگر كاهش  سهم ايران در تقاضاي جهاني اين دسته  كالاها در سال هاي 
مورد مطالعه  است. اين درحالي است كه اندازه بازار اين كالاها،  بالغ بر 391/7 ميليارد دلار 
بوده و 31/6 درصد كل صادرات جهاني كالاهاي دانش بنيان را تشكيل مي دهند كه در طول 
ارزش صادرات  متوسط  ميزان  4/9 درصد رشد كرده اند.  به  بررسي، سالانه  سال هاي مورد 
ايران در سال هاي 1387-1385، بالغ بر 32/9 ميليون دلار است كه 6 درصد كل صادرات 

كالاهاي دانش بنيان را تشكيل مى دهد. 
دسته سوم گروه كالاها شامل 178 قلم كالا است كه 66 درصد كل كالاهاي دانش بنيان 
بازار جهاني  به  را  اقلام  اين  ايران هرگز  تاكنون  تشكيل مي دهند.  را  تقاضاي جهاني  مورد 
صادر نكرده است. متوسط تقاضاي بازار جهاني اين گروه، بالغ بر 623/8 ميليارد دلار است 

كه 41/5 درصد اندازه بازار جهاني كالاهاي دانش بنيان را پوشش مي دهد. 
فقط در سال 2007  ايران  قلم كالا است كه   6 دانش بنيان شامل  دسته چهارم كالاهاي 
آن ها را صادر كرده  است؛ بنابراين نمي توان درمورد رقابت مندي آن در بازار جهاني قضاوت 
كرد. اندازه بازار جهاني اين دسته  كالاها بالغ بر 13/5 ميليارد دلار است و در سال ها ي مورد 

مطالعه از نرخ رشد سالانه 8/5 درصد برخوردار بوده  است. 

4. اقلام صادراتي برخوردار از رقابت مندي1

در اين بخش  فهرستي از گروه هاي مختلف كالاهاي دانش بنيان كه ايران در صادراتشان 
به بازار جهاني از رقابت مندي برخوردار است، ارائه مي شود. بر اين اساس، بخش زيادي از 

1. براي اطلاعات بيش تر درباره فهرست رديف هاي تعرفه اي كه ايران در آن ها رقابت مندي دارد به جدول ضميمه مراجعه 
كنيد.
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رقابت مندي ايران به گروه كالاهاي فرآورده هاي صنايع شيميايي دانش بنيان اختصاص دارد 
كه اين امر نشان می دهد ايران در رقابت مندي صادرات كالاهاي دانش بنيان، تنوع ندارد.

1ـ4.‌محصولات‌شيميايي
براساس جدول )2(، 92/9 درصد كل رقابت مندي ايران به صادرات فرآورده هاي صنايع 
شيميايي ــ شامل هفت رديف تعرفه ــ اختصاص دارد. اندازه بازار جهاني برحسب اين تعداد 
رديف تعرفه، بالغ بر 12/9 ميليارد دلار است كه يك درصد كل تقاضاي جهاني كالاهاي 
دانش بنيان را شامل مي  شود. در سال هاي مورد مطالعه، نرخ رشد سالانه تقاضاي جهاني، يك 
رشد دورقمي بالاي 10 درصد د اشته است. متوسط ارزش صادرات ايران به بازار جهاني در 
اطلاعات آمار گمرك  براساس  و  بوده   ميليون دلار  ميزان 84/9  به  سال هاي 2000-2008، 
جمهوری اسلامی ايران،  متوسط ارزش صادرات اقلام موردنظر در سال هاي 1385-1387، 
را  دانش بنيان  كالاهاي  درصد صادرات   90 از  بيش  كه  است  دلار  ميليون  ميزان  424/7  به 

تشكيل مي دهد.
در ميان اين اقلام،  84/7 درصد كل رقابت مندي صنايع دانش بنيان ايران فقط به صادرات 
يك رديف تعرفه شامل پلي  اتيلن  ترفتالات  اختصاص دارد. اندازه تقاضاي جهاني اين رديف 
تعرفه به ميزان 5/9 ميليارد دلار است كه سهم آن از كل صادرات كالاهاي دانش بنيان حدود 
0/5 درصد است. ايران در سال هاي 2008-2000،  با صادرات 55 ميليون دلار توانست  0/6 

درصد از صادرات جهاني پلي اتيلن ترفتالات را به خود اختصاص دهد. 

2ـ4.‌محصولات‌الكترونيكي‌و‌مخابراتي
براساس جدول )2(، 3/6 درصد كل رقابت مندي ايران به صادرات محصولات الكترونيكي 
و مخابراتي ــ شامل هفت رديف تعرفه ــ اختصاص دارد. اندازه بازار جهاني برحسب اين 
جهاني  تقاضاي  كل  درصد   15/5 كه  است  دلار  ميليارد   195 بر  بالغ  تعرفه،  رديف  تعداد 
كالاهاي دانش بنيان را شامل مي  شد. رشد نرخ رشد سالانه تقاضاي جهاني در سال هاي مورد 

مطالعه، بالاي نهُ درصد بوده  است. 
 12 ميزان  به   ،2000-2008 سال هاي  در  جهاني  بازار  به  ايران  صادرات  ارزش  متوسط 
ميليون دلار بوده كه براساس اطلاعات آمار گمرك جمهوری اسلامی ايران،  متوسط ارزش 
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از 7/8  بيش  ميليون دلار است و  با  39  برابر  اقلام در سال هاي 1385-1387،  اين  صادرات 
درصد صادرات كالاهاي دانش بنيان را تشكيل مي دهد.

در ميان اين اقلام،  1/5 درصد كل رقابت مندي صنايع دانش بنيان ايران فقط به صادرات به 
يك رديف تعرفه شامل دستگاه ها براي سيستم هاي كاربر با سيم يا براي سيستم هاي عددي 
ميليارد   17/5 تعرفه،  رديف  اين  جهاني  تقاضاي  اندازه  دارد.  اختصاص   )851750( باسيم 
ايران  است.  درصد  دانش بنيان حدود 1/5  كالاهاي  از كل صادرات  آن  و سهم  بوده  دلار 
از صادرات  درصد   0/03 توانست    ،2000-2008 سال هاي  در  دلار  ميليون   5/5 با صادرات 

جهاني رديف تعرفه مذكور را به خود اختصاص دهد. 

3ـ4.‌فرآورده‌هاي‌دارويي
براساس جدول )2(، 2/8 درصد كل رقابت مندي ايران به صادرات فرآورده هاي دارويي 
ــ  شامل شش رديف تعرفه ــ اختصاص دارد. اندازه بازار جهاني برحسب اين تعداد رديف 
تعرفه، بالغ بر 37/6 ميليارد دلار است كه سه درصد كل تقاضاي جهاني كالاهاي دانش بنيان 
را شامل مي  شد. نرخ رشد سالانه تقاضاي جهاني در سال هاي مورد مطالعه، رشد دو رقمي 
بازار جهاني در سال هاي  به  ايران  ارزش صادرات  متوسط  است.  داشته  بالاي 12/5 درصد 
2008-2000، برابر با 7/3 ميليون دلار بوده  است. براساس اطلاعات آمار گمرك جمهوری 
به ميزان  23/4  اين اقلام در سال هاي 1385-1387،  ايران،  متوسط ارزش صادرات  اسلامی 
ميليون دلار رسيده كه بيش از 7/8 درصد از صادرات كالاهاي دانش بنيان را تشكيل مي دهد.

در ميان اين اقلام،  1/4 درصد از كل رقابت مندي صنايع دانش بنيان ايران فقط به صادرات 
به يك رديف تعرفه شامل داروها ــ متشكل  از محصولات  مخلوط  شده  يا نشده  )300420( 
ميليارد دلار است  ميزان 8/4  به  تعرفه  اين رديف  تقاضاي جهاني  اندازه  ــ اختصاص دارد. 
كه سهم آن از كل صادرات كالاهاي دانش بنيان حدود 0/7 درصد برآورد می شود. ايران با 
صادرات سه ميليون دلار در سال هاي 2008-2000،  توانست 0/02 درصد از صادرات جهاني 

رديف تعرفه مذكور را به خود اختصاص دهد. 

4ـ4.‌ابزاردقيق‌يا‌ابزارآلات‌علمي
براساس جدول )2(، 0/7 درصد كل رقابت مندي ايران به صادرات ابزاردقيق يا ابزارآلات 
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تعداد  اين  برحسب  جهاني  بازار  اندازه  دارد.  اختصاص  ــ  تعرفه  رديف  نهُ  شامل  ــ  علمي 
ميليارد دلار است كه 0/8 درصد كل تقاضاي جهاني كالاهاي  بر 10/1  بالغ  تعرفه،  رديف 
مطالعه،  مورد  سال هاي  در  جهاني  تقاضاي  سالانه  رشد  نرخ  مي  شد.  شامل  را  دانش بنيان 
 رشدی يك رقمي و بالاي 6/1 درصد د اشته است. متوسط ارزش صادرات ايران در سال هاي 
2008-2000، 2/3 ميليون دلار بوده  كه براساس اطلاعات آمار گمرك جمهوری اسلامی 
ايران،  متوسط ارزش صادرات اين اقلام در سال هاي 1387-1385، به ميزان 7/1 ميليون دلار 

می رسد.
به  فقط  ايران  دانش بنيان  صنايع  رقابت مندي  كل  از  درصد   0/26 اقلام،   اين  ميان  در 
صادرات يك رديف تعرفه، شامل ابزار آلات و دستگاه هاي  سنجش  يا كنترل ــ به خصوص 
طراحي  شده  براي  ارتباطات  از راه  دور )903040( ــ اختصاص دارد. اندازه تقاضاي جهاني 
كالاهاي  صادرات  كل  از  آن  سهم  و  بوده  دلار  ميليارد   2/8 ميزان  به  تعرفه  رديف  اين 
دانش بنيان حدود 0/2 درصد است. ايران در سال هاي 2008-2000، با صادرات 0/3 ميليون 
به خود اختصاص  را  تعرفه مذكور  از صادرات جهاني رديف  توانست 0/009 درصد  دلار  

دهد. 

5ـ4.‌ماشين‌هاي‌رايانه‌اي‌و‌اداري
به  ايران  رقابت مندي  كل  درصد   0/04 می شود،  ديده   )2( جدول  در  كه  همان طور 
صادرات ماشين هاي رايانه اي و اداري ــ شامل واحدهاي پردازش عددي يا حتي واحدهاي 
بازار  اندازه  می يابد.  اختصاص  ــ    )847160( حافظه  واحد  محتوي  و  خروجي  يا  ورودي 
جهاني برحسب اين تعداد رديف تعرفه، بالغ بر 61/5 ميليارد دلار است كه 5/1 درصد كل 
تقاضاي جهاني كالاهاي دانش بنيان را شامل مي  شود. نرخ رشد سالانه تقاضاي جهاني اين 

كالاها در سال هاي مورد مطالعه، يك رقمي و بالاي 2/6 درصد بوده است. 
 0/1 ميزان  به   ،2000-2008 سال هاي  در  جهاني  بازار  به  ايران  ارزش صادرات  متوسط 
ايران،  اسلامی  آمار گمرك جمهوری  اطلاعات  براساس  كه  می شود  برآورد  دلار  ميليون 
 متوسط ارزش صادرات اين اقلام در سال هاي 1387-1385، به ميزان 0/3 ميليون دلار بوده 

است.
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جمع‌بندي‌و‌نتيجه‌گيري

كالاهاي  صادرات  در  ايران  اگرچه  كه  است  واقعيت  اين  مؤيد  تحقيق  اين  يافته هاي 
اما صادراتش  كرده  است،  تجربه  را  رقمي  دو  رشد  جهاني، يك  بازارهاي  به  دانش بنيان 
ميليارد   1345/8 بازار  از  ايران  نيست.  متنوع  جهاني  رشد  به  رو  تقاضاي  با  مقايسه  در 
تقاضاي  ارزش  كل  درصد   25/7 كه  كالا  قلم  مورد30  در  فقط  جهاني  تقاضاي  دلاري 
قلم   54 بين  در  مقابل،  در  و  است  برخوردار  رقابت مندي  از  مي دهد  تشكيل  را  جهاني 
سهم خود  تدريج  به  و  ندارد  رقابت مندي  كرده ،  جهاني صادر  بازار  به  ايران  كه  كالايی 
 31/6 مذكور،  اقلام  كه  است  اين  توجه  قابل  نكته  می دهد.  دست  از  مذكور  بازار  در  را 
درصد كل تقاضاي جهاني كالاهاي دانش بنيان را تشكيل مي دهند. از سويي ديگر، ايران 
درمورد صادرات 178 قلم كالا كه 66 درصد كل تقاضاي جهاني كالاهاي دانش بنيان را 
برای  رهيافتي حساب شده  اتخاذ  است  بديهي  ندارد.  تجربه ای  هيچ گونه  مي دهند،  تشكيل 
مستلزم جهت گيري هاي  دانش بنيان كشور،  كالاهاي  رقابت مندي صادرات  به  تنوع بخشی 
مشخص،  و  شفاف  سوگيري  و  هدف گذاري  نيازمند  كه  است  ايران  صادرات  اساسي 
راه  نقشه  يك  راهبردي ای،  برنامه  چنين  است.  صادرات1  راهبردي  برنامه  يك  قالب   در 
مشخص  آتي  سال  چند  براي  را  صنايع دانش بنيان  صادرات  حركت  مسير  كه   است 
تمام  به  عنايت  با  اين حال،  با  است.  تكميلي  پژوهش هاي  به  نيازمند  آن  تدوين  و  می كند 
برنامه  به سه نوع رهيافت برای تنظيم  موضوع های مورد بررسي در اين پژوهش،  مي توان 
بازار جهاني ــ اشاره  راهبردي توسعه صادرات كالاهاي دانش بنيان ــ به ويژه صادرات به 

كرد: 

y  رهيافت اول: هدايت جريان سرمايه گذاري به سمت صادرات آن دسته از كالاهاي
از  جهاني  بازار  به  آن ها  در صادرات   ايران  كه  مقاله،  اين  در  اشاره شده  دانش بنيان 

رقابت مندي برخوردار است. 
y  از دسته  آن   به  صادراتي  مشوق هاي  به صورت  دولت  جدي  حمايت  دوم:  رهيافت 

از  درحال  و  بوده  كم  آن ها  صادرات  در  ايران  رقابت مندی  كه  دانش بنيان  صنايع 

1. Export Strategy Plan (ESP).
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دست دادن سهم خود در بازار جهاني است؛ در حالي كه تقاضاي بازار جهاني اين 
دسته كالاها در دوره مورد مطالعه رو به رشد است. 

y  رهيافت سوم: حضور شركت هاي صادراتي كالاهاي دانش بنيان در كشورهاي منطقه
آن هم از طريق ايجاد ظرفيت هاي جديد كه در نهايت، به صادرات متنوع تر و مستمر 
منجر شود. اين افزايش ظرفيت، بدون توسعه قابليت هاي داخلي )مهارت، سرمايه و 

فناوری( و فراهم ساختن جريان سرمايه گذاري خارجي ممكن نيست.
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