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  چكيده
طبقـة   17در قالـب   بورسيشركت  131كيفيت افشا براي  محصول بردر اين تحقيق اثر رقابت در بازار 

منظور، براي سنجش هرچه بهتر رقابـت در   بدين. بررسي شده است 1391تا  1385صنعت و در دورة زماني 
گيري از تكنيك تحليـل عـاملي، ايـن    بازار از هشت شاخص رايج در اين زمينه استفاده شده و سپس با بهره

هاي تحقيـق بـا   يافته. ل رقابت بالقوه، رقابت بالفعل و سودآوري صنعت خلاصه شدندها در سه عامشاخص
هاي تابلويي بيـانگر آن اسـت كـه بـين رقابـت بـالقوه و كيفيـت افشـا رابطـة مثبـت و           دادهاستفاده از الگوي 

ــاداري وجــود دارد؛ درحــالي ــادار اســت    معن ــين رقابــت بالفعــل و كيفيــت افشــا منفــي و معن . كــه رابطــة ب
معنا كه چنانچـه در   شود؛ بدينديگر، سطح كيفيت افشا با توجه به وضعيت دو بعد رقابت تعيين مي عبارت هب

هـا مجبـور بـه افشـاي اطلاعـات خـود بـا        تر از رقابت بالفعل باشد، شـركت يك صنعت، رقابت بالقوه قوي
ر سـطح صـنايع مـورد بررسـي     كه اگر رقابت بالفعـل د  شوند؛ درحاليموقع بودن مي رعايت قابليت اتكا و به

هنگـام   ها چندان ضـرورتي بـه افشـاي اطلاعـات قابـل اتكـا و بـه       تر از رقابت بالقوة آنان باشد، شركتقوي
  .كنند و طبيعتاً تمايل به افزايش سطح كيفيت افشا در آنان پايين استاحساس نمي
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   مقدمه
براي هر اقتصاد مدرن و اطلاعات محـوري، وجـود يـك جريـان آزاد و كارآمـد اطلاعـات امـري        

براساس تئوري . حياتي است تا از اين طريق، تخصيص بهينة منابع و در نتيجه، رشد اقتصادي حاصل شود
منظور دستيابي به منابع محدود سرمايه با هم در رقابت هستند و هر شركتي كه  ها بهدهي، شركت علامت

تري را افشـا  هاي خود اطلاعات بيشتر و دقيقنام باشد و درمورد فعاليت به لحاظ گزارشگري مالي خوش
واهد گذاران را به خود جلب خكند، توانايي بيشتري در جذب سرمايه خواهد داشت؛ زيرا اعتماد سرمايه

اندازهاي آتي شركت را  درستي چشم شود افراد بتوانند بهموقع باعث مي هاي قابل اتكا و بهگزارش. كرد
بع كـاهش  طگذاري و نرخ بـازده مـورد انتظـار و بـال     ارزيابي كنند و از اين طريق كاهش ريسك سرمايه

  ).1391اعتمادي و همكاران، (هزينة سرمايه را به دنبال خواهد داشت 
هـا بـا   رونقي در بازار منجر شده و شـركت  اور وجود دارد كه رقابت به كاهش كساد و بياين ب

وري و كارايي بالاتري به فعاليـت خـود ادامـه    وجود شرايط رقابتي مجبورند براي بقاي خود با بهره
ي و توانـد بـه پويـاي    مثابة محركي براي نوآوري و ابداع ياد شده كه مـي   رو، از رقابت به دهند؛ ازاين

پذيري ارائه شده اسـت؛  تعاريف متعددي از رقابت). 1996، 1نيكل(توسعة اقتصادي جامعه بيانجامد 
 توانـايي سـازمان در جهـت مانـدگاري در    «: پذيري عبارت اسـت از اما در يك تعريف جامع رقابت

نتيجـة  ها در آينده كه هاي سازمان، بازگشت سرمايه و تضمين شغلوكار، حفاظت از سرمايه كسب
افزوده و ماندن در صحنة رقابت بـراي مـدت طـولاني     آن افزايش سهم بازار، سوددهي، رشد ارزش

  ). 2000، 2آكيموا(» است
هاي فراواني درخصوص گزارشگري مالي  درنظرداشتن شرايط رقابتي بازار، مديران با چالش با
دم افشــاي اطلاعــات ســو، ايجــاد تعــادل ميــان شــفافيت گزارشــگري و عــ از يــك. رو هســتند روبــه
 پـذيري شـركت  توانـد بـه رقابـت   ازحد، الزامي است؛ زيرا گزارشگري مالي با وجود آنكه مـي  بيش

پـذيري آن   كمك كند، ممكن است با در اختيار گذاشتن اطلاعات استراتژيك براي رقبا به رقابـت 
ه با توجه به شرايط گيري كنند كاز سوي ديگر، مديران بايد در اين مورد تصميم. نيز آسيب برساند

واسطة آن براي شركت مزاياي رقـابتي   رقابتي، اطلاعات افشايي از چه كيفيتي برخوردار باشند تا به
در ايـن ميـان،   . شـدن موقعيـت رقـابتي آن نيـز جلـوگيري شـود      دارزمـان از خدشـه   ايجاد شده و هم

و مشكلات نماينـدگي  بودن بازار محصولات يك شركت، مسائل اقتصاددانان برآنند كه انحصاري
هاي فعال در بازارها و صنايع انحصاري، محـيط اطلاعـاتي   عبارتي شركت به. دهدرا افزايش مي آن
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گذاران به ارزيابي عملكرد شركت قادر نخواهند  در چنين شرايطي سرمايه. مبهم و غيرشفافي دارند
ل ابـزار مـؤثري بـراي حـل     رو، رقابـت در بـازار محصـو    ؛ ازايـن )2008، 1دهاليوال و همكـاران (بود 

تـري از  مشكلات نمايندگي و بهبود حاكميت شركتي تلقي شده تا جـايي كـه آن را مكـانيزم قـوي    
بـا وجـود ايـن، بسـياري از     . انـد سازماني برشمردهسازماني و حتي برونهاي حاكميت درونمكانيزم

مديره و تمركـز  ختار هيئتسازماني از قبيل ساهاي حاكميتي درونتحقيقات عمدتاً بر نقش مكانيزم
اين در حالي است كه توجه كمي به موضوع رقابتي بـودن بـازار محصـول    . اندمالكيت تأكيد داشته

 . عنوان يك مكانيزم مهم و اثرگذار بر اطلاعات حسابداري و گزارشگري مالي شده است به

قابـت در بـازار   شـده مسـئلة اساسـي در ايـن تحقيـق بررسـي تـأثير ر        با توجه به توضيحات ارائـه 
محصول بر سطح كيفيت افشاست تا به كمك آن بتوان مديران را در تصـميمات مربـوط بـه اتخـاذ     

سـازي  هاي مطلوب افشا و گزارشگري مالي و همچنين، اقتصاد كشور را در راستاي شـفاف سياست
  .اطلاعاتي و كاهش مشكلات نمايندگي بين مديران و بازار ياري رساند

  پژوهش و چهارچوب نظريمروري بر پيشينة 
- ، اثر استراتژيك رقابت در بازار محصول بـر افشـاي مبتنـي بـر موازنـة هزينـه      )2010( 2بنا بر نظر لي

گيري درمورد كميت و كيفيـت افشـا بـا    وي معتقد است، تصميم. منفعت ناشي از افشاي اطلاعات است
بـه ايـن صـورت    . شود  محصول اتخاذ مي هاي بازارهاي موجود در بازار سرمايه و نگراني توجه به انگيزه

كه انگيزة هر شركتي در بازار سرمايه، كاهش هزينة سرمايه و درنهايت افزايش ارزش شركت بوده و در 
مقابل، نگراني شركت در بازار محصول اين اسـت كـه افشـاي مناسـب در بـازار سـرمايه ممكـن اسـت         

هـاي  بنابراين، درنظرداشتن هر دو بـازار و پيامـد   .دار سازد موقعيت رقابتي آن را در بازار محصول خدشه
دهند، در صورت انزوا و ها نشان مياين، تئوريبراساس. آنها در ارتباط با افشاي اطلاعات ضروري است
- هـا صـورت نمـي   اي توسط شركتگونه افشاي صادقانهجدايي دو بازار سرمايه و محصول از هم، هيچ

تواند افزايش كيفيت افشا كنند اين امر مير از افشائيات يكساني استفاده كه هر دو بازاپذيرد؛ اما هنگامي
منظـور بـالابردن ارزش خـود در بـازار سـرمايه،       براي مثال، شركتي ممكن است به. را در پي داشته باشد

اش را داشـته باشـد؛ امـا نبايـد فرامـوش كـرد كـه ايـن          تمايل به گزارش بيش از واقع قابليت سـودآوري 
ازحـد تشـويق    انداز آينده شده و آنها را بـه توليـد بـيش    باعث افزايش نگراني رقبا دربارة چشم اطلاعات

منظور جلـوگيري رقبـا از توليـد بيشـتر، شـركت مزبـور در عمـل از افشـاي اطلاعـات كـاملاً            به. كند مي
  .تواند به افزايش كيفيت افشا منجر شودبينانه خودداري كرده و اين موضوع مي خوش
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بـه  . اولين فردي بود كه به بررسي رابطة بين افشاي داوطلبانه و رقابـت پرداخـت  ) 1990( 1هافروگن 
گونه اطلاعاتي در بازار افشـا نشـود،   ترتيب اگر هيچ اين به. نظر وي هزينة افشا متأثر از رقبا نيز خواهد بود

 ديگـر، در  عبـارت  بـه . كـرد  هاي استراتژيكي خود كاملاً آزاد و مستقل عمل خواهندرقبا در وضعِ برنامه
هاي استراتژيك، مبتني بر اطلاعات كامل و جامعي نبوده گرفتن اطلاعات در بازار برنامه صورت ناديده

گيرند كه لزوماً در راستاي اهداف سـازمان نيسـت و حتـي    پيش مي و رقبا بر اين اساس رفتارهايي را در
معتقدند در بازاري با رقابت ) 2011( 2باره، تنگ و لي دراين. تواند به ارزش آتي آن نيز آسيب برساند مي

تأثير قرار دهد و به همين دليل سياست  تواند رفتار كل بازار را تحتسختي مي بالا، رفتار يك شركت به
هـا خواسـتار   در ايـن شـرايط شـركت   . راحتي واكنش رقبا را در پي نخواهد داشـت  افشاي هر شركتي به

گذاران بـالقوه را  اي فعالي هستند تا از اين طريق توجه بيشتر عموم و سرمايههاي افشكارگيري سياست به
  . جلب كنند و هزينة سرمايه را كاهش داده و در نتيجه، اعتبار و شهرت اجتماعي خود را بهبود بخشند

هـا وجـود   هـاي رقـابتي شـركت   هاي بسـياري در مزيـت  در بازار با رقابت كم نيز ازآنجاكه تفاوت
هاي داراي مزيت رقابتي بالاتر از رقبا به دليل آنكه حساسـيت و نگرانـي زيـادي دربـارة     شركت - دارد

گيـرد،  هـاي سـودآور بـازار قـرار نمـي     واكنش بازار نداشته و سياست افشاي آنها تحت تـأثير شـركت  
اعتبـار آنهـا   گيرند تا بـه  كار مي فعال افشا را به هاي حاضر در بازارهاي رقابتي، سياستهمانند شركت
رود كيفيت افشاي اطلاعات هم در بازارهاي بـا رقابـت بـالا و    بر اين اساس، انتظار مي. در بازار بيفزايد

، اولاً هزينـة افشـا احتمـالاً    )رقـابتي  نيمه( هم با انحصاري بالا بهبود يابد؛ اما در بازارهاي با رقابت ناقص
حصـارگران بـازار نيـز قادرنـد بـا اشـتراك قـراردادن        خواهـد بـود و ثانيـاً ان   بيش از منافع حاصل از آن 

هاي فعال در اين بازارهـا  رو، شركت ازاين. اطلاعات و تباني با يكديگر سود بيشتري را به دست آورند
  .كنندعمدتاً اطلاعات كمتري را افشا مي

و گزارشگري هاي مربوط به رقابت و افشا تأكيد دارند ماهيت رقابت تأثيرات متفاوتي بر افشا تئوري
رو هستند؛ يكي تهديد  ها معمولاً با دو بعد رقابت در بازار محصول روبهشركت. گذاردمالي بر جاي مي

هاي حاضر در بازار دارد و ديگـري،  ناشي از ورود رقباي بالقوه كه تأثير نامطلوبي بر سودآوري شركت
توانـد   هاي استراتژيك آنهـا مـي   هاي حاضر در بازار كه تصميمات و واكنشرقابت موجود بين شركت

هـاي  گيري درمورد ورود به بازار به هزينهدر بعد اول، تصميم. موقعيت رقابتي يكديگر را به خطر اندازد
هاي ورود به بازار ورود و منافع آتي مورد انتظار پس از ورود به بازار بستگي دارد؛ اما در بعد دوم، هزينه

گيري در بازار عمدتاً در گرو منافع مورد انتظار آتي  شود و تصميم مي شده محسوب نوعي هزينة ريخته به
هاي نظري محققان ارائه شده كه در ادامه دو مدل معـروف دارو و  در اين راستا، مدل). 2010لي، ( است
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  .مورد بحث قرار خواهد گرفت) 1997( 2و كلينچ و وركِيا) 1990( 1استاتون
- كه به تشـريح فضـاي رقـابتي پـيش از ورود رقبـاي جديـد مـي       ) 1990(براساس مدل دارو و استاتون 

گذاري صحيح شـركت در بـازار سـرمايه و از سـوي     سو، به ارزش د، افشاي اطلاعات خاص از يكنپرداز
هاي اختصاصـي   ورود رقباي بالقوه به بازار محصول شركت منجر خواهد شد و از اين طريق هزينه هديگر، ب

توجه به اينكه هم بازار سرمايه و هم رقباي بـالقوة بـازار    با. كند بازار  تحميل ميهاي حاضر در را به شركت
هاي حاضر در بازار دارنـد،  افشاي شركت ها و انتظارات منطقي و عقلايي دربارة سياست بيني محصول پيش

رود به بازار بـالا  كه تهديد و هنگامي(اين مدل بيانگر آن است كه هرگاه هزينة ورود به بازار بسيار كم باشد 
ترتيـب كـه بـا     ايـن  بـه . گيرنـد هاي حاضر در بازار سياست تعادلي افشاي كامل را در پيش ميشركت) باشد

افشاي اطلاعات نامطلوب سعي در ايجاد مانع براي ورود رقباي جديد دارند و با افشـاي اطلاعـات مطلـوب    
اطلاعات مطلـوب ايـن اقـدام توسـط رقبـاي      كنند؛ زيرا در صورت عدم افشاي نيز همين هدف را دنبال مي

درضمن، افشـاي  . شودعنوان خودداري شركت از افشاي اطلاعات و اخبار خوب تفسير مي منطقي بالقوه به
وقتي هم كـه  . گذاري بيشتر شركت در بازار سرمايه كمك شاياني كندتواند به ارزشاطلاعات مطلوب مي

هـاي حاضـر در بـازار سياسـت     شـركت ) ديد ورود به بازار كم باشدته(هزينة ورود به بازار بسيار زياد باشد 
كنند؛ چراكه تهديد كمِ ورود به بازار انگيـزة افشـاي اطلاعـات     تعادلي افشاي ناقص يا عدم افشا را دنبال مي

هـاي رقـابتي و عـدم تشـويق     هاي حاضر در بازار براي كسب مزيتبرد و شركتنامطلوب را هم از بين مي
- ايـن مـدل بـا شـواهد وگـن     . كننـد رود به بازار از انتشار اطلاعات مطلـوب نيـز خـودداري مـي    رقبا براي و

ها با افزايش تهديدهاي بالقوة دهندة اين موضوع است كه شركتمطابقت دارد و در كل نشان) 1990(هافر
  .ورود به بازار، انگيزة بيشتري براي افشاي داوطلبانة اطلاعات خواهند داشت

برخلاف مدل فوق به فضاي رقابتي موجود بين رقباي حاضـر در يـك   ) 1997(ركيا مدل كلينچ و و
در اين مدل، هر شركتي به اطلاعات خاصي دربارة ميزان تقاضاي كل در . بازار پس از ورود اشاره دارد

هـا متفـاوت بـوده و بـه     يك بازار انحصاري دسترسي دارد كه البته كيفيت اين اطلاعات در بين شـركت 
از طرفي، با توجه به . يل، اطلاعات آنها دربارة ميزان تقاضاي كل بازار لزوماً يكسان نخواهد بودهمين دل

هاي رقيب، بر ميزان دادن برنامة توليد شركت اينكه اطلاع از ميزان تقاضاي بازار به دليل تحت تأثير قرار
شركتي كه اطلاعاتي دربارة  هاي افشاي آنها اثرگذار است؛ هرها و همچنين، سياستتوليد بهينة شركت

بالابودن تقاضاي بازار داشته باشد ممكن است بـا افشـاي اطلاعـاتي مغـاير بـا ايـن موضـوع مـثلاً وجـود          
بنـابراين، ايـن مـدل    . تقاضاي پايين در بازار، رقبا را به عدم توليد محصول داراي تقاضاي بالا سوق دهـد 

وطلبانة اطلاعات با افزايش رقابت موجود بين رقبـاي  ها براي افشاي دابيانگر آن است كه انگيزة شركت
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  .نيز هست) 1983(حاضر در يك بازار كمتر خواهد شد كه اين موضوع مطابق با نتايج وركيا 
  .شده در اين زمينه پرداخته شده است هاي انجامدر ادامه، به بيان پژوهش

هـا بـراي افشـاي داوطلبانـة      تدر تحقيقي به اين نتيجه رسيدند كـه تمايـل شـرك   ) 2014( 1لين و وي
همچنين، نتايج آنهـا نشـان داد، ايـن رابطـة     . يابد اطلاعات با افزايش رقابت در بازار محصول، كاهش مي

. هاي قوي در بازار سـرمايه شـدت خواهـد يافـت     هايي با انگيزه منفي رقابت با كيفيت افشا براي شركت
گيـري   ازار سـرمايه نقـش جالـب تـوجهي در شـكل     هاي ب ديگر، رقابت بازار محصول و انگيزه عبارت به

  .كنند ها ايفا مي  محيط اطلاعاتي شركت
هـاي وي  يافتـه . تأثير دو نوع رقابت در بازار را بر سطح افشاي داوطلبانه بررسي كـرد ) 2013( 2شين

هـا  هاي موجود در بازار سـرمايه باشـد، شـركت   حكايت از آن دارد كه وقتي رقابت براي جذب ظرفيت
ل بيشتري به افشاي اطلاعات دارند تا از اين طريق هزينة سـرماية خـود را كـاهش دهنـد؛ امـا وقتـي       تماي

- اند كه براي حفظ مزيت ها خواستار آنگذاري در بازار محصول باشد، شركترقابت آنها بر سر قيمت

كـه افشـاي    ها بيانگر آن اسـت اين يافته. هاي رقابتي بلندمدت، اطلاعات خصوصي كمتري را افشا كنند
  . منفعت حاصل از آن خواهد بود- داوطلبانه متأثر از هزينه

 صـنايع  در فعـال  هـاي  شـركت  در سـود  هـاي  بينـي  پـيش  شدند متوجه نيز) 2012( 3همكاران و علي
 اطلاعـاتي  محـيط  ايجـاد  منظـور  بـه  افشـا  از پـاييني  نـرخ  و كوتـاه  زمـاني  افـق  و تناوب داراي انحصاري
 و ارزشـمند  اطلاعات به رقبا دستيابي عدم منظور به ها شركت اين تلاش ديگر، عبارت به. است غيرشفاف

  .دهد مي قرار خود تأثير تحت را آنها افشاي سياست كه است استراتژيكي
 2005- 2003هاي بورسي شنژن چين در بازة زمـاني   اي از شركت براساس نمونه) 2011(تنگ و لي 

قالـب دو اثـر مسـتقيم و حـاكميتي      اين اساس رقابـت بـازار محصـول در    به شواهدي دست يافتند كه بر
در حالت مستقيم، كيفيت افشاي اطلاعـات در  . دهد كيفيت افشاي اطلاعات مالي را تحت تأثير قرار مي

ترين حد خود رسيده و سطح متوسـطي از رقابـت كـاهش     سطوح رقابت بسيار بالا و بسيار پايين به عالي
مديره در  اثر حاكميتي رقابت نيز به تأثير آن بر افزايش نقش هيئت. نبال خواهد داشتكيفيت افشا را به د

  .ارتقاي سطح افشاي اطلاعات اشاره دارد
سو  از يك. گانة رقابت به نتايج متعددي در اين زمينه دست يافت ، با بررسي معيارهاي نهُ)2010(لي 

منظور مقابله با تهديد ورود  هاي حاضر در بازار بهشركتبا افزايش تهديد بالقوة رقبا براي ورود به بازار، 
هـاي   بخشند و از سوي ديگر، رقابت موجود بـين شـركت  رقبا، كيفيت افشاي اطلاعات خود را ارتقا مي
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شايان ذكر است، اين نتايج با شواهد تجربي . شود حاضر در يك صنعت به كاهش كيفيت افشا منجر مي
هاي حاضر در صنايع با تمركز بالا  اينكه شركت مبني بر) 2005( 2تنفوردو بوتوسان و اس) 1998( 1هريس

هـاي سـودآور    كاري اطلاعات مربوط بـه بخـش   كميت و ميزان اطلاعات افشايي را با پنهان) انحصاري(
  .كنند، در تناقض است شركت كنترل مي

هـا و   بينـي  ايش دقت پـيش طوركلي فضاي رقابتي بازار باعث افز دهد، به هاي لي نشان ميديگر يافته 
هايي كـه سـهم كمـي از بـازار      شركت-  3هاي پيروارتقاي سطح افشا خواهد شد؛ خصوصاً براي شركت

هـايي كـه سـهم     شركت-  4هاي پيشگامكه اساساً با رقابت بالاتري از شركت - اختيار دارند صنعت را در
، صنايع پيـرو در شـرايط رقـابتي بـالا     همچنين. مواجه هستند –اختيار دارند بيشتري از بازار صنعت را در

آمده ايـن امـر از    دست هايشان بكاهند كه براساس نتايج بهناچارند براي بقا و ماندگاري در بازار از هزينه
  .پذير است هايشان امكانگذاريازحد در مبلغ سرمايه طريق كاهش بيش

انـد و بيـان    خوب و بد پرداخته به بررسي موازنة بين گزارشگري اخبار) 2002( 5ايوانس و اسريدهار
سو، گزارشگري اخبار خوب در بازار سرمايه باعـث كـاهش هزينـة سـرمايه و از سـوي       اند از يككرده

تواند مديران  هاي اختصاصي شده و ميشدن هزينهديگر، گزارشگري بد در بازار محصول باعث حداقل
به نظر آنها رقابت بازار محصول مكملي براي بازار سرمايه در . صادقانة اطلاعات تشويق كند را به افشاي

حال، نتايج حاكي از آن است كه وجود شرايط رقابتي  بااين. شود افشاگري صادقانة مديران محسوب مي
  . بالا ممكن است به عدم گزارشگري شرايط مطلوب اقتصادي شركت منجر شود

 افشـاي  كيفيـت  و مـديره  هيئـت  تركيـب  محصـول،  بازار در رقابت رابطة) 1392( نهمكارا و قرباني
 1382 هـاي  سـال  طـي  بهادار اوراق بورس در شده پذيرفته شركت 90 اطلاعات از استفاده با را اطلاعات

 متغيـر  تنهـا  عنـوان  بـه  هيرشـمن  - هرفينـدال  شاخص براساس آنها تحقيق نتايج. كردند بررسي 1388 الي
 راهبـردي  اثر داراي محصول بازار در رقابت كه است اين بيانگر لجستيك، رگرسيون كمك با و رقابت
 نتـايج  حـاكميتي،  اثـر  درخصـوص  امـا  دارد؛ اطلاعـات  افشاي كيفيت با شكلي U معنادار رابطة و است
 بـازار  در رقابـت  و نـدارد  افشـا  كيفيـت  با معناداري رابطة مديره هيئت اعضاي درصد كه است اين بيانگر

 .شود نمي متغير دو اين بين رابطة تقويت و بهبود باعث نيز محصول

هاي بورس اوراق  نيز با بررسي ساختارهاي رقابتي محصولات شركت) 1391(پورحيدري و غفارلو 
طـوركلي افـزايش در سـاختار     به اين نتيجه رسيدند كـه بـه  ) 1380- 1388(ساله  9تهران براي يك دورة 
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هـاي   اين تحقيق در قالب فرضيه. ارانة مشروط بيشتري را در پي خواهد داشتك رقابتي، اقدامات محافظه
هـاي   قابليت جانشيني، حجـم تقاضـا، تعـداد شـركت    (گانة رقابت  هاي پنجاختصاصي به بررسي شاخص

كـاري مشـروط پرداختـه اسـت و شـواهد       بـر محافظـه  ) عضو صنايع، موانع ورود به بازار و نسبت تمركز
كـاري   هاي عضو صنايع بـا محافظـه   مطابق انتظار بين حجم تقاضا و تعداد شركتحاكي از آن است كه 

كـاري مشـروط بـه ترتيـب ارتبـاط مسـتقيم و        مشروط و نسبت تمركز و موانع ورود به بـازار بـا محافظـه   
درمـورد  . معكوسي برقرار است؛ با اين تفاوت كه، درمورد نسبت تمركز شدت اين رابطه ضعيف اسـت 

كاري مشروط نيز نتايج برخلاف انتظار بيانگر ارتباط معكوس  يت جانشيني كالاها و محافظهرابطة بين قابل
  .و معناداري است

  هاي پژوهشفرضيه
  :هاي پژوهش به شرح زير تدوين شده استشده فرضيه با توجه به چهارچوب نظري و پيشينة مطرح

ارتبـاط  ) رقابـت بالفعـل  (بـازار محصـول   بين سطح كيفيت افشـا و رقابـت موجـود در     :فرضية اول
  .معناداري وجود دارد

بين سطح كيفيت افشا و رقابت ناشي از تهديد ورود رقبـاي جديـد بـه بـازار محصـول       :فرضية دوم
  .ارتباط معناداري وجود دارد) رقابت بالقوه(

 شناسي پژوهش  روش

كيفيت افشـا بـا اسـتفاده از     بر بررسي تأثير رقابت در بازار محصول پژوهشازآنجاكه هدف اصلي اين 
تجربـي و از لحـاظ هـدف، پژوهشـي      حاضـر از نـوع شـبه    پـژوهش وتحليل اطلاعات گذشته اسـت،   تجزيه

گـردآوري اطلاعـات نيـز در    . وتحليل رگرسيوني است كاربردي و از لحاظ روش آماري نيز از نوع تجزيه
اي و در روش كتابخانـه  از پـژوهش ظـري  در مرحلة اول، بـراي تـدوين مبـاني ن   . دو مرحله انجام شده است

- افزارهاي اطلاعات مالي شـركت  هاي بورس، نرمهاي مورد نظر از سايتمرحلة دوم، براي گردآوري داده

ها نيز در محيط اكسل انجـام   هسازي دادفرايند آماده. شدة آنها استفاده شد هاي مالي حسابرسيها و صورت
  .افزارهاي ايويوز و اس پي اس اس انجام گرفته است با استفاده از نرموتحليل آنها  يهتجزيت، درنهاشده و 

هايي است كه در سازمان بورس اوراق بهـادار تهـران پذيرفتـه    جامعة مورد نظر نيز كلية شركت
هـاي داراي   صورت هدفمند است؛ بـه ايـن صـورت كـه شـركت      نيز به پژوهشگيري نمونه. اندشده

  :ا انتخاب شدندهشرايط زير براي آزمون فرضيه
  عضـو بـورس بـوده و تـداوم فعاليـت      1391تا پايان سـال   1385هايي كه از ابتداي سال شركت

 .اند داشته
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  گـري مـالي و   هـاي بيمـه، واسـطه   بوده و جـزء شـركت   29/12هايي كه سال مالي آنها شركت
 .گذاري نيز نباشند سرمايه

  را داشته باشند پژوهشهاي گيري متغيرهايي كه اطلاعات لازم براي اندازهشركت. 

هاي موجـود  نبودن توليدات و در نتيجه بازار محصول بسياري از شركتبراين، به دليل همسان علاوه
جاي استفاده از تمامي صنايع، از طبقاتي از صنايع اسـتفاده شـده اسـت كـه توليـدات       در يك صنعت، به

قابليـت مقايسـة رقابـت را افـزايش خواهـد داد      ايـن امـر   . انـد تر بـوده هاي موجود در آنها همگنشركت
و ) 2010(پس از انتخاب طبقات منظور نيز همانند تحقيقات لـي  ). 1390فردجهرمي،  ستايش و كارگر(

براي سنجش هرچه بهتر فضـاي رقـابتي، آن دسـته از طبقـات صـنايع كـه       ) 1391(پورحيدري و غفارلو 
شـركت در قالـب    131هاي مذكور،  به محدوديت با توجه. شركت بودند بررسي شدند 3حداقل داراي 

 .انتخاب شدند) 1385- 1391(ساله  7زماني  طبقة صنعت براي دورة 17

) 2010(هاي پژوهش با توجه به چهارچوب نظري و پيشينة ذكرشده الگوي لـي  براي آزمون فرضيه
  :ها ارائه شده استسال- هاي چندمتغيره براي صنعتدر قالب رگرسيون

  )1(  رابطة
࢚࢐ࡽࡰ ൌ ࢚࢐ࢀࡿࡵࢄࡱ૚ࢻ	૙൅ࢻ ൅ ࢚࢐ࢀࡺࡱࢀࡻࡼ૛ࢻ ൅ ࢚࢐ࢀࡵࡲࡻࡾࡼ૜ࢻ ൅ ࢚࢐ࡱࢆࡵࡿ૝ࢻ

൅ ࢚࢐ࢂࡱࡸ૞ࢻ ൅ ࢚࢐ࡴࢀࢃࡻࡾࡳ૟ࢻ ൅ ࢚࢐ࢿ

ــن رابطــه    ــت بالفعــل،  ࢀࡿࡵࢄࡱكيفيــت افشــا،  ࡽࡰكــه در اي ــالقوه،  ࢀࡺࡱࢀࡻࡼرقاب ــت ب رقاب
هاي رشد، فرصت ࡴࢀࢃࡻࡾࡳاهرم،  ࢂࡱࡸاندازة صنعت،  ࡱࢆࡵࡿسودآوري صنعت،   ࢀࡵࡲࡻࡾࡼ

ઽ  ،جملة خطاj  صنعت وt  در الگـوي پـژوهش نيـز در ادامـه      كاررفتـه  بهمتغيرهاي . استسال مورد نظر
  .اندتوضيح داده شده

  متغير مستقل پژوهش
  رقابت در بازار محصول

- ترين شاخص اندازه تمركز صنعت رايج كه رقابت در بازار محصول استپژوهشمتغير مستقل اين 

هاي رقابتي و  گيري سطح فعاليتآن براي اندازه گيري رقابت و از جمله متغيرهاي ساختاري است كه از
بازار يك صنعت بيانگر چگونگي و نحـوة تقسـيم    ديگر، تمركز در عبارت به. شودانحصاري استفاده مي

كـه   و درصورتي) 1388موسوي جهرمي و همكاران، ( است هاي حاضر در آن صنعتبازار در بين بنگاه
در صنايعي محدود به يك يا چند بنگاه باشد، شدت رقابـت  ) نسبت تمركز(حجم عمدة توليد و فروش 

هـاي متعـددي   تمركز صنعت با شـاخص ). 1391پورحيدري و غفارلو، (در اين صنايع كمتر خواهد بود 
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 2، هـو و رابينسـون  )2004( 1پيرو تحقيقـات رانـدي و جنسـن    پژوهش گيري است كه در اين قابل اندازه
از دو شـاخص  ) 1391(و پورحيـدري و همكـاران   ) 1390(فـرد   ، ستايش و كارگر)2010(، لي )2006(

هيرشـمن كـه   - هرچه مقدار شـاخص هرفينـدال  . بنگاه استفاده شد 4هيرشمن و نسبت تمركز  - هرفيندال
  .پذيري كمتري در صنعت است بيانگر تمركز بيشتر و رقابت شود، بيشتر باشد صورت زير محاسبه مي به

   )2(رابطة 
࢒ࢎࢇࢊ࢔࢏ࢌ࢘ࢋࡴ െ ሻࡵࡴࡴሺ࢞ࢋࢊ࢔ࡵ࢔ࢇ࢓ࢎࢉ࢙࢘࢏ࡴ

ൌ෍ቀ
࢏࢙
ࡿ
ቁ
૛

࢔

ୀ૚࢏

 

هاي موجود در صنعتي مجموع درآمد فروش شركت Sام،  iدرآمد فروش شركت  siكه در اين رابطه 
نسبت تمركز . هاي موجود در صنعت مورد نظر استتعداد شركت nكند و در آن فعاليت مي iكه شركت 

نسـبت فـروش يـك شـركت بـه كـل فـروش        (صورت مجموع سهم بـازار   نيز به) IND-CON4(بنگاه  4
 3) 2007(ايـن دو شـاخص، كارونـا     علاوه بـر .  شودشركت بزرگ در يك صنعت تعريف مي 4) صنعت

هـاي ثابـت صـنعت    اند از دارايـي  معرفي كرد كه عبارت كنندة شدت رقابت در صنعت را عامل ديگر تعيين
)IND-PPE( اندازة بازار محصول ،)IND-MKTS (هزينه - و حاشية قيمت)IND-MGN.(  

هـاي حاضـر در يـك    هاي ثابت كلية شركت دارايي صورت ميانگين وزني هاي ثابت صنعت كه بهدارايي
اـزار را انـدازه    گذاري مورد نياز شود، حداقل سرمايهصنعت محاسبه مي . كنـد  گيـري مـي   براي ورود بـه يـك ب

صـورت   هزينـه هـم بـه   - اندازة بازار محصول نيز با استفاده از لگاريتم طبيعي كل فروش صنعت و حاشية قيمـت 
بـه خواهنـد شـد    - كه در ادامه بحث خواهد شـد - تقريبي با استفاده شاخص لرنر  اـر ايـن عوامـل،    . محاس در كن

اي كه عبارت است از ميانگين وزني مخـارج سـرمايه  –) IND-CPX(صنعت  ايهاي مخارج سرمايهشاخص
نـعت   –) IND-ROA(هاي صنعت ، بازده دارايي- هاي حاضر در صنعتكلية شركت نسبت سود عمليـاتي ص
هـاي  عنـوان معيـار   نيـز بـه  ) IND-NUM(هاي حاضر در يك صنعت و تعداد شركت - هاي آنبه كل دارايي

توان آنهـا را  اند، اما ميهاي فوق به هم وابستهاگرچه شاخص شايان ذكر است كه .اندديگر رقابت استفاده شده
  ):2010لي، (بندي كرد صورت زير طبقه در قالب ابعاد مختلف رقابت به

  )رقابت بالقوه(گيري تهديد ورود رقباي جديد هاي اندازهشاخص) الف
هـاي  گيري هزينـه معيار مورد استفاده براي اندازههاي ثابت صنعت پركاربردترين متوسط اندازة دارايي

اي صنعت نيز رابطة مستقيمي با موانـع  متوسط مخارج سرمايه. اندازي و ورود به يك بازار محصول استراه
اي است كه قصـد  گذاري لازم براي رقباي بالقوهكنندة ميزان سرمايهورود به بازار صنعت دارد كه منعكس

انـدازة بـازار محصـول هـم رابطـة معكوسـي بـا        . ت با رقباي حاضر در آن بازار را دارندورود به بازار و رقاب
                                                                                                                                        
1. Randøy, T., & Jenssen 
2. Hou & Rabinson 
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رقابت بالقوه دارد؛ زيرا اولاً در بازارهايي با اندازة بزرگ، موانع ورود نيز بيشتر خواهد بود كه دليـل آن هـم   
بـراي  (و فنـاوري  ) شبراي افزايش حجم فرو(هاي ثابت هاي زياد در دو بخش داراييگذارينياز به سرمايه

هاي حاضر در بازار كه با تقاضـاي زيـادي مواجـه هسـتند،     ثانياً براي شركت. است) افزايش قيمت محصول
  .رساندمعمولاً ورود رقباي جديد ضرر كمتري به آنها مي

  )رقابت بالفعل(گيري رقابت موجود بين رقباي حاضر در بازار هاي اندازهشاخص) ب
ــه تمركــز صــنعت   ــوط ب و تعــداد  - بنگــاه 4هرفينــدال هيرشــمن و نســبت تمركــز  –متغيرهــاي مرب

كنند؛ زيرا صنايع بـا  هاي حاضر در بازار، رقابت ميان رقباي حاضر در بازار يا صنعت را تبيين مي شركت
مستقيمي بـا  اندازة بازار محصول نيز رابطة . طور معمول با رقابت كمتري مواجه خواهند شد تمركز بالا به

هاي حاضـر در آن  رقابت موجود در صنعت دارد؛ چراكه اولاً، كل فروش يك صنعت با تعداد شركت
صنعت ارتباط مثبتي دارد و ثانياً، وجود تقاضاي زياد در بازار، رقباي جديد را جذب آن كرده و اين امر 

 .شودبه افزايش رقابت در بازار محصول منجر مي

  ري سودآوري صنعتگيهاي اندازهشاخص )ج
هاي صنعت، هزينه و بازده دارايي- اند از حاشية قيمت معيارهاي مربوط به سودآوري صنعت عبارت

قابليـت جانشـيني محصـولات بـه شـباهت      . پردازنـد به بررسي قابليت جانشيني محصولات در بـازار مـي  
ليـت جانشـيني كالاهـا    بودن قاب صورت بالا در. محصولات با ديگر محصولات قابل جانشين اشاره دارد

هـاي زيـادي بـا ديگـر محصـولات قابـل جانشـين اسـت و ايـن          شـود محصـول داراي شـباهت   گفته مي
كنندگان، توليدكنندگان و در اين صورت تعداد مصرف. جاي هم مصرف شوند توانند بهمحصولات مي

فروش توليدات خود و  اين شرايط، رقبا براي در. حجم بازارها و در نتيجه شدت رقابت بيشتر خواهد بود
 افزايش سهم بازار توليدات قيمـت را كـاهش داده و بـراي جلـوگيري از ورود رقبـاي جديـد و متقاعـد       

دهند و اين موضوع را بيش از واقع نشان مي شدة خود ها، بهاي تمامكننده به افزايش قيمت كردن مصرف
  ).1391دري و غفارلو، پورحي(هاي عملياتي خواهد شد باعث كاهش نسبت درآمد به هزينه

هزينه معياري براي سنجش قابليت جانشـيني محسـوب   -براساس مطالعات گذشته، حاشية قيمت
تـر  شده و مطابق با اين واقعيت اقتصادي است كه هرچه بازار يك صنعت به رقابـت كامـل نزديـك   

هـا قـدرت   ، شركتها نيز تقريباً برابر با هزينة نهايي خواهد شد؛ چراكه در رقابت كاملشود، قيمت
رفتن قابليـت جانشـيني محصـولات،     بنابراين، رقابت بيشتر به علت بالا. گذاري زيادي ندارندقيمت

  .آوردهزينه را پايين مي-حاشية قيمت
دهندة قدرت بازار محصـول، يعنـي توانـايي شـركت      صورت مستقيم نشانبه ازآنجاكه شاخص لرنر 

گيـري  نهايي است، در اين تحقيق از شاخص مذكور براي اندازه براي منظور كردن قيمتي بيشتر از هزينة
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رِوي اسـتفاده از ايـن شـاخص در     چالش پـيش . شود قابليت جانشيني و قدرت بازار محصول استفاده مي
رو، بـه پيـروي از گاسـپر و     هاي نهايي قابل رؤيت نيسـتند؛ ازايـن  هاي تجربي اين است كه هزينهپژوهش

صـورت تقريبـي بـرآورد     شاخص لرنر با استفاده از فرمـول زيـر بـه   ) 2011( 2ونو كيل و ل) 2006( 1ماسا
بر اين اساس هرچه مقدار شاخص لرنر كمتر باشـد،  ). 1391؛ نمازي و ابراهيمي، 2010، 3شارما(شود  مي

گذاري كمتري دارند و اين موضوع بيانگر سطح رقابت بالايي در بازار بـه دليـل    ها قدرت قيمتشركت
 .قابليت جانشيني محصولات است بودن بالا

ሻ࢏ࡵࡸሺ࢞ࢋࢊ࢔ࡵ	࢘ࢋ࢔࢘ࢋࡸ  )3(رابطة  ൌ
஺&ࡳࡿିࡿࡳࡻ࡯ିࡱࡸ࡭ࡿ

ࡱࡸ࡭ࡿ

 SG&A رفتـه و   شدة كالاي فـروش  بهاي تمامCOGS فروش شركت،  SALEكه در اين رابطه، 
  .هاي عمومي، اداري و فروش استهزينه

هاي مربوط به رقابت بالقوه و بالفعل هستند؛ زيـرا  شاخصها مكمل شايان ذكر است، اين گروه از شاخص
بالقوه اين امكان وجود دارد كه معيارهاي سودآوري هر صنعت، واكنش رقباي جديـد و يـا حاضـر در     طور به

- سو مـي  به اين صورت كه سودآوري بالا از يك. رقابت بازار تحت تأثير قرار دهد شدت  بهصنعت مربوطه را 

ناشي از تهديد بالقوة رقبـاي جديـد را افـزايش داده و از سـوي ديگـر، بـه كـاهش رقابـت         تواند شدت رقابت 
وتحليـل سـاختارهاي    يـه تجزبنابراين، لازم است بـه هنگـام   . هاي حاضر در بازار منجر شودموجود بين شركت

  .رقابتي بازار، سودآوري صنعت را نيز كنترل كرد
شده در مدل تحقيق و در نظر گـرفتن اثـرات ابعـاد     كار گرفتهمنظور كاهش تعداد متغيرهاي به  يت، بهدرنها

روش تحليل عاملي روي هشت شاخص ذكرشـده  ) 2010(مطابق با تحقيق لي  - رقابت بالقوه و بالفعل–رقابت 
تـگي    ها بهتحليل عاملي سعي در شناسايي متغيرهاي اساسي يا عامل. به كار گرفته شد منظور تبيين الگـوي همبس
لـي متغيرهـاي   . شده دارد مشاهده بين متغيرهاي عامل، متغير جديدي است كه از طريق تركيب خطي مقادير اص

ضـريب نمـرة عـاملي     ܑܒ܅ام،  iبيانگر متغير  ܑ܆در اين رابطه . شودصورت رابطة زير برآورد مي شده به مشاهده
  ).1391ؤمني و فعال قيومي، م(ام است  jعامل  ܒ۴تعداد متغيرها و  pام،  jام و از نظر عامل  iمتغير 

࢐ࡲ  )4(رابطة  ൌ෍࢏ࢄ࢏࢐ࢃ ൌ ૚ࢄ૚࢐ࢃ ൅࢐ࢃ૛ࢄ૛ ൅ ⋯

൅࢖ࢄ࢖࢐ࢃ

  متغير وابستة پژوهش
  كيفيت افشا

مورد قبول همگان قرار گيرد  آنكهكه ارائة تعريف دقيقي از  ست، كيفيت افشا پژوهشمتغير وابستة 
                                                                                                                                        
1. Gasper & Massa 
2. Kale & Loon 
3. Sharma 
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گذار داند كه براي سرمايهدربرگيرندة اطلاعاتي ميافشا را ) 1389(در همين راستا، بلكويي . دشوار است
  . معمولي مفيد واقع شود و موجب گمراهي خواننده نشود

و  نيالد نيمعو ) 1391(نژاد ستايش و كاظم هايپژوهششاخص كيفيت افشا همانند  پژوهشدر اين 
بنـدي   رتبـه «اطلاعية  هاست كه هرساله از طريقگرفته به شركت ، امتيازهاي نهايي تعلق)1391(مسعودي 
. شـود توسط سازمان بورس و اوراق بهادار تهران منتشر مي» رسانيها از نظر كيفيت افشا و اطلاعشركت

بودن  موقع بهها به لحاظ قابليت اتكا و رساني شركتوضعيت اطلاع براساسگفتني است اين امتيازبندي 
  .آن بيانگر كيفيت بالايي از افشاست بودن بالاو  شده محاسبهارسال اطلاعات 

 متغيرهاي كنترل پژوهش

  )2010؛ لي، 2011تنگ و لي، : ( از اند عبارت پژوهشمتغيرهاي كنترل اين 
  .آيدمي دست بهبا استفاده از تحليل عاملي روي هشت شاخص رقابت  كه :صنعت سودآوري

كه با استفاده از ميانگين نسبت ارزش بازار به ارزش دفتري حقوق صاحبان سهام  :هاي رشدفرصت
  .آيدمي دست بههاي حاضر در هر صنعت  شركت

  .ديآ يم دست بههاي حاضر در هر صنعت  با استفاده از ميانگين نسبت بدهي شركت :اهرم مالي
 بـه اي حاضـر در هـر صـنعت    ه ـ هاي شركتبا استفاده از لگاريتم طبيعي كل دارايي :صنعت اندازة

  .ديآ يم دست

 اه وتحليل داده تجزيه

ها با استفاده از ابزارهاي كمي موجود در آمار توصيفي وتحليل اطلاعات نيز ابتدا داده منظور تجزيه به
هـاي  هـا بـا اسـتفاده از الگـو    سپس آزمون فرضيه. اندتشريح شده... مانند ميانگين، ميانه، انحراف معيار و 

و انتخاب از بين  ها براي اين منظور، در راستاي تعيين روش آزمون فرضيه. اقتصادسنجي انجام شده است
ايـن  . سـتفاده شـد  ا) ليمر F(چاوهاي تابلويي با اثرات ثابت از آزمون الگوهاي رگرسيوني تركيبي و داده

ه آيـا ضـريب تعيـين    پردازد ك ـآزمون متكي بر ضريب تعيين دو روش بوده و به بررسي اين موضوع مي
تر از ضريب تعيين الگوي رگرسيون تركيبي است يا  طور معناداري بزرگ هاي تابلويي بهرگرسيون داده

بايـد آن را در  اگر الگوي تلفيقي ارجح بود كار تمام است، ولي اگر مدل اثرات ثابت ارجح بـود،  . خير
ايـن آزمـون بـر    . گيـرد سمن صورت ميمقابل مدل اثرات تصادفي آزمون كنيم كه اين كار با آزمون ها

پاية وجود يا عدم وجود ارتباط بين خطاي رگرسيون تخمين زده شده و متغيرهـاي مسـتقل الگـو شـكل     
اگر چنين ارتباطي وجود داشته باشد، الگوي اثرات ثابت و اگر ايـن ارتبـاط وجـود نداشـته     . گرفته است

  ). 1389طوني و نيكبخت، افلا(تصادفي كاربرد خواهد داشت  باشد، الگوي اثرات
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  هاي پژوهشيافته
  آمار توصيفي

هاي كمي شامل ابزارهاي موجود در آمار توصيفي، نظير ميانگين، ميانـه، حـداكثر، حـداقل و    با استفاده از روش
 .نشان داده شده است 1وتحليل شدند كه خلاصة اين نتايج در جدول  هاي مورد استفاده تجزيهانحراف معيار داده

  *آمار توصيفي متغيرها: 1جدول 

 متغيرها ميانگين ميانه حداقل حداكثر  انحراف معيار

 رقابت بالقوه 0 22/0 -02/3 01/2  1
 رقابت بالفعل 0 -41/0 -2/1 37/2 1

 سودآوري صنعت 0 -2/0 -57/1 17/4 1

 كيفيت افشا 49/50 41/51 33/10 32/90 19
 اهرم 69/0 66/0 42/0 6/1 17/0

 اندازة صنعت 54/13 28/13 9/11 49/16 14/1

 هاي رشدفرصت 17/1 43/1 -53/18 26/8 7/2

  هاي پژوهشيافته: منبع*

اسـت و   49/50شود، ميانگين كيفيت افشا در بين صنايع حدود همانطور كه در جدول فوق مشاهده مي
بورس حول ايـن نقطـه تمركـز    ها از سوي سازمان گرفته به شركت بيانگر آن است كه بيشتر امتيازهاي تعلق

تـر از  نيمي از امتيازها بالاتر و نيمي ديگـر پـايين   ،دهدنيز نشان مي) 42/51(همچنين، ميانة كيفيت افشا . دارد
توان گفت، كيفيت افشاي صنايع حاضر در بورس تهران از لحاظ قابليـت  اين اساس مي اين مقدار بوده و بر

درمورد متغيرهاي رقابـت نيـز ايـن نكتـه جالـب توجـه اسـت كـه         . دموقع بودن سطح متوسطي دار اتكا و به
شاخص استانداردشـدة   8ترتيب صفر و يك بوده كه دليل آن هم استفاده از  ميانگين و انحراف معيار آنها به

  .كاررفته در تحليل عاملي است به

  نتايج تحليل عاملي
- طور كه مشاهده ميهمان. ه شده استخلاص 2هاي مربوط به رقابت در جدول نتايج تحليل عاملي شاخص

اـ سـه عامـل فـوق         بيشتر از يك است و اين بدين) 3(و ) 2(، )1(هاي شود، مقادير ويژة عامل معنـي اسـت كـه تنه
درصد از  19/78حدود . شوندها از تحليل كنار گذاشته ميدار در نظر گرفته و ساير عاملهاي معنيعنوان عامل به

تـر از بقيـه اسـت   ) 1(عامل قابل تبيين است كه البته سهم عامل  3وسط اين واريانس كل رقابت نيز ت اـس  . بيش براس
اـخص رقابـت در قالـب     8هاي قبـل،  شده در بخش و با توجه به مطالب ارائهنتايج بخش دوم جدول مذكور   3ش

تـگي    به IND_HHIو IND_CON4 ،IND_NUMهاي شوند؛ شاخصبندي ميگروه طبقه اـ همبس ترتيب ب
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اـم »  رقابـت بالفعـل  «عامـل   عنوان به، )1(با عامل  846/0و  - 94/0، 974/0 يـن ترتيـب،     .شـود گـذاري مـي  ن بـه هم
اـخص اـي شـ ــه IND_MKTSو  IND_PPEهـ تـگي    ب اـ همبسـ ــب بـ اـخص   896/0و  801/0ترتي ــز شـ و ني

IND_CPX  شـود مـي در نظر گرفته » رقابت بالقوه«، تحت عنوان عامل )2(با عامل  - 422/0با همبستگي نسبي .
اـخص  اـي  علاوه بر اين، به دليل همبستگي بالاي ش اـ عامـل    IND_MGNو IND_ROAه ، ايـن عامـل   )3(ب

اـي بعـدي از علامـت     وتحليـل  يـه تجزشايان ذكر است كه در . شودگذاري مينام» سودآوري صنعت« عنوان به ه
اـدير مربـوط    بالفعل و بالقوهگيري شدت رقابت اندازه منظور به) 2(و ) 1(هاي منفي مقادير مربوط به عامل و از مق

اـدير   بالا بودنبنابراين، . گيري شدت سودآوري صنعت استفاده شده استبراي اندازه) 3( به عامل از  هركـدام مق
  .استاين متغيرها بيانگر شدت رقابت و سودآوري بيشتري براي هر صنعت 

  *نتايج تحليل عاملي: 2جدول 

  هاي اصليعامل
  مقادير ويژهماتريس همبستگي

  يينتبدرصد واريانس قابل   مقادير ويژه
  توسط هر عامل

درصد واريانس تجمعي 
  هايين عاملتبقابل 

)1(  03/3 93/37 93/37  
)2(  83/1 92/22 85/60  
)3(  38/1 34/17 19/78  
)4(  91/0 39/11 59/89  
)5(  38/0 84/4 43/94  
)6(  22/0 73/2 15/97  
)7(  17/0 18/2 33/99  
)8(  05/0 67/0 100  

  هاي رقابتشاخص
 ماتريس عاملي دوران يافته

 به روش واريماكس
  ماتريس ضرايب
  استانداردشده

 )3(عامل  )2(عامل  )1(عامل  )3(عامل )2(عامل )1(عامل

IND_PPE 199/0 801/0 118/0 127/0 431/0 054/0 

IND_CON4 974/0 003/0 015/0- 377/0 048/0 1/0 

IND_MKTS 211/0- 896/0 002/0 041/0 - 47/0 076/0 - 

IND_CPX 043/0 422/0- 707/0 077/0 266/0 - 505/0 

IND_NUM 94/0- 208/0 042/0 351/0 - 065/0 09/0 - 

IND_ROA 123/0- 253/0 833/0 058/0 08/0 531/0 

IND_HHI 846/0 131/0 244/0- 307/0 124/0 076/0 - 

IND_MGN 315/0- 413/0 566/0 04/0 - 173/0 32/0 

  هاي پژوهشيافته: منبع*
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  هاوتحليل فرضيه تجزيه
منظـور عـدم بـرآورد يـك      با استفاده از آزمـون لـوين، لـين و چـو بـه      پژوهشابتدا پايايي متغيرهاي 

 3جدول . پايا بودند 01/0اين اساس، تمامي متغيرها در سطح خطاي  رگرسيون كاذب بررسي شد كه بر
  .دهدمينشان  خلاصة اين آزمون را

  *نتايج آزمون ريشة واحد لوين، لين و چو: 3جدول 

  متغيرها
رقابت 
  بالقوه

رقابت 
  بالفعل

سودآوري 
  صنعت

كيفيت 
  افشا

  اهرم
اندازة 
  صنعت

هاي  فرصت
  رشد

 آماره

  )خطا(
48/7 -  

)000/0(  
18/10 -  

)000/0(  
63/3 -  

)000/0(  
31/5 -  

)000/0(  
23/7 -  

)000/0(  
29/3 -  

)000/0(  
76/4 -  

)000/0(  
  هاي پژوهشيافته: منبع*

بـا  . ارائه شده اسـت  4 جدولهاي تابلويي با اثرات ثابت در ها به روش دادهنتايج آزمون فرضيه 
، فرض وجود روابط خطي بين متغيرها تأييد شـده  01/0در سطح خطاي  Fتوجه به معناداري آمارة 

واتسـون و  -هـاي دوربـين  آزمـون علاوه بـر ايـن،   . و در نتيجه، مدل تحقيق داراي اعتبار بالايي است
ترتيب بيانگر نبود خودهمبستگي در جملات خطـا و تبعيـت آنهـا از     نرمال بودن توزيع خطاها نيز به

توزيع نرمال بوده كه اين مطلب مؤيد درسـتي كـاربرد روش بـرآورد حـداقل مربعـات معمـولي در       
  .هاستآزمون فرضيه

رابطة معناداري بين رقابت بالقوه و  01/0اولاً، در سطح خطاي   دهد نتايج برآورد مدل نشان مي
ثانيـاً بـا   . هاي اول و دوم استرقابت بالفعل با كيفيت افشا وجود دارد كه اين امر بيانگر تأييد فرضيه

توجه به ضرايب برآوردي، رقابت بالقوه رابطة مثبتي با كيفيت افشا دارد كه اين نتيجه مطابق با مدل 
) 2010(و لـي   )2011(، تنگ و لي )1990(وگن هافر  هايپژوهشو نتايج ) 1990(ستاتون دارو و ا
رقابت بالفعل نيز رابطة منفي با كيفيت افشا داشته كه اين موضوع هم مطابق با مـدل كليـنچ و   . است

، بوتاسـان و  )1998(هـاي هـريس   و مغاير با نتايج پـژوهش ) 1983(و نتايج وروكيا ) 1997(وروكيا 
ــين   . اســت) 2012(و علــي و همكــاران ) 2005(نفورد اســت ــة جالــب توجــه اينكــه ضــريب تعي نكت

از تغييرات كيفيت افشا توسـط متغيرهـاي مسـتقل تحقيـق      79/0كند حدود شدة مدل بيان مي تعديل
  .دهندگي بالاي مدل داردقابل تبيين بوده و نشان از توان توضيح
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  *نتايج برآورد الگوي پژوهش: 4جدول 

  
  هاي تشخيصي جهت تخمين مدلآزمون

 )سطح خطا(

سطح 
  خطا

  متغيرها  ضرايب

04/14 )000/0(  
4/88  )000/0(  

  تابلويي با اثرات ثابت

  آزمون چاو
  آزمون هاسمن

  روش تخمين مدل

 ضريب ثابت -66/453 000/0
 رقابت بالقوه 36/17  000/0

 رقابت بالفعل -39/37 000/0

 سودآوري صنعت -05/0 975/0  ضريب تعيين 83/0

 اهرم -24/10 08/0 ضريب تعيين تعديلي 79/0

 اندازة صنعت 79/37 000/0  )سطح خطا( Fآمارة  )000/0(  96/21

 هاي رشدفرصت - 47/0 216/0  آمارة دوربين واتسون 91/1

  هاي پژوهشيافته: منبع* 

 گيريبحث و نتيجه

 17شركت بورسي در قالب  131رابطة رقابت در بازار محصول با كيفيت افشا براي  پژوهشدر اين 
تـوان ادعـا   مـي  پـژوهش هاي بررسي شد كه براساس يافته 1391تا  1385طبقة صنعت و در دورة زماني 

رقابتي بودن بازار محصول صنايع تأثير معناداري بر كيفيت افشاي اطلاعات صنايع بورسي بر جاي  ،كرد
ذارد كه البته نوع رابطه متأثر از ماهيت رقابت در بازار محصول است؛ بـه ايـن صـورت كـه از بعـد      گمي

صـنايعي كـه بـا تهديـد بـالاي ورود رقبـاي جديـد        ) 1990(رقابت بالقوه، مطابق با مدل دارو و اسـتاتون  
ر در ايـن  هـاي حاض ـ ديگـر، شـركت   عبارت به. گيرندرو هستند سياست افشاي كامل را در پيش مي روبه

كوشـند تـا از    مـي ) اعم از اطلاعـات مطلـوب يـا نـامطلوب    (موقع و قابل اتكا  صنايع با افشاي اطلاعات به
گذاري خود در بـازار سـرمايه و   سو موانع ورود به صنعت را افزايش داده و از سوي ديگر، به ارزش يك

  .بالتبع آن كاهش هزينة سرمايه كمك كنند
بوده و در  ها با رقابت بالقوة كمي مواجهد به بازار كم است، شركتدر شرايطي هم كه تهديد ورو 

رو، كيفيت افشـا در ايـن حالـت     موقع ندارند؛ ازاين نتيجه انگيزة زيادي براي ارائة اطلاعات قابل اتكا و به
 به ، صنايع با رقابت بالا)1997(از بعد رقابت بالفعل نيز مطابق مدل كلينچ و وروكيا . كاهش خواهد يافت
موقع و با قابليت اتكاي بـالا   هاي رقابتي در مقايسه با رقباي موجود، اطلاعات مالي را بهدليل ايجاد مزيت

علاوه بر اين، بازار سرماية ايران نيـز از كـارايي لازم برخـوردار نبـوده تـا      . دهنددر اختيار عموم قرار نمي
  . چنين صنايعي را وادار به افشاي اطلاعات با كيفيت سازد
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توان گفت سـطح كيفيـت افشـا بـا توجـه بـه وضـعيت دو بعـد         آمده مي دست با توجه به نتايج به
تـر از رقابـت بالفعـل    معنا كه چنانچه در يك صنعت، رقابت بالقوه قـوي  شود؛ بدينرقابت تعيين مي
. شـوند موقـع بـودن مجبـور مـي     ها به افشاي اطلاعات خود با رعايت قابليت اتكـا و بـه  باشد، شركت

تـر از رقابـت بـالقوة آنـان باشـد،      كه اگر رقابت بالفعل در سطح صنايع مـورد بررسـي قـوي    درحالي
كنند و طبيعتاً تمايل هنگام احساس نمي ها چندان ضرورتي به افشاي اطلاعات قابل اتكا و بهشركت

  .به افزايش سطح كيفيت افشا در آنان پايين است
 نهـاد  عنـوان  بـه  بهـادار  اوراق و بـورس  سـازمان  شـود  مـي  هاي پژوهش، پيشـنهاد با توجه به يافته

 هـاي  شـركت  بـه  بيشـتري  توجـه  اجبـاري  افشـاي  به مربوط مقررات و قوانين تدوين در گذار، قانون
 تـر  گيرانـه  سـخت  قوانين وضع و نظارت اعمال با و باشد داشته زياد بالفعل رقابت با صنايع در حاضر

 و اطلاعـاتي  سازي شفاف به طريق اين از و بخشيده ارتقا را آنها افشاي كيفيت مالي، گزارشگري بر
 اقتصـادي  هـاي  فعاليت و بازارها بر نظارتي نهادهاي ساير و دولت .كنند كمك سرمايه بازار كارايي

 ورود زمينـة  سـازي،  خصوصـي  اصـل  كامـل  اجـراي  و لازم تمهيـدات  و تدابير اتخاذ با توانند مي نيز
 به هم بالقوه، رقابت افزايش با طريق اين از تا آورده فراهم بازارها به را اقتصادي فعالان بيشتر هرچه
 نـابرابري  اطلاعـاتي در راسـتاي كـاهش    سـازي  شـفاف  بـا  هـم  و كنند كمك كشور اقتصادي رونق

  .بردارند گام بازار و گذاران سرمايه مديران، ميان اطلاعاتي
شـود درمـورد   سرمايه را دارند، توصيه ميگذاران جديدي هم كه قصد ورود به بازار به سرمايه 

هايي كه در صنايع رقابتي فعاليـت دارنـد بـا احتيـاط بيشـتري عمـل       گذاري در سهام شركت سرمايه
ها محـدود  گيري خود را تنها به اطلاعات افشايي توسط شركت كنند؛ به اين معني كه مبناي تصميم

افـزون بـر   . اتكاتر بهره ببرنـد  اطلاعات قابل منظور كسب هاي اطلاعاتي ديگري بهنكرده و از كانال
هـاي حاضـر در   ي شـركت شود با توجه به پايين بودن كيفيت افشااين، به حسابرسان نيز پيشنهاد مي

هاي مالي آنان، توجه لازم را به موضوع افشاي اطلاعات داشته صنايع رقابتي، در حسابرسي صورت
 بـراي  امكـان  ايـن  زيـاد،  بـالقوة  رقابت با صنايع در افشا فيتكي بودن بالا به توجه با همچنين،. باشند

 مـالي،  گزارشـگري  كيفيت بالاي سطح واسطة به بيشتر ريسك پذيرش با كه دارد وجود حسابرسان
  .دهند انجام هزينة كمتري با را صنايع اين در حاضر هاي شركت مالي هاي صورت حسابرسي

  :شودزير پيشنهاد مي هاي آتي نيز موضوعاتمنظور انجام پژوهش به
هاي حاضر در يك صنعت به دليل داشتن موقعيت و سهم بازار متفاوت با توجه به اينكه شركت  ) 1

هاي پيشـگام معمـولاً بـا رقابـت     شركت كه يطور بهالزاماً متحمل شدت رقابت يكساني نيستند، 
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تحقيـق حاضـر بـه تفكيـك     اند، انجـام  مواجه) هاي پيروشركت(كمتري در مقايسه با ساير رقبا 
 .تواند موضوع تحقيق ديگري باشدهاي پيشگام و پيرو و مقايسة آن با نتايج صنعت ميشركت

  بررسي تأثير رقابت در بازار سرمايه بر رابطة رقابت بازار محصول با كيفيت افشا؛   ) 2
  افشا؛ كيفيت با محصول بازار رقابت رابطة بر سازي خصوصي تأثير بررسي  ) 3
  افشا؛ كيفيت با محصول بازار رقابت رابطة بر صنعت هر خاص هاي ويژگي تأثير بررسي  ) 4
  .افشا كيفيت با محصول بازار رقابت رابطة بر شركتي حاكميت سازوكارهاي تأثير بررسي  ) 5
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