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اي دهد که نوآوري و تحقیق و توسعه در صنایع کارخانهمورد ارزیابی قرار گرفته است. در مجموع نتایج تحقیق نشان می

لیغات گذاري تبتأثیرتوان فرضیه عدم ایران با سطح تمرکز و سودآوري صنایع در بلندمدت ارتباط دارد، اگر چه نمی

 داري ضرایب تعدیل متغیرهاي ساختاريو توسعه رد کرد. با توجه به معنیبه عنوان یک متغیر رفتاري را بر تحقیق 

که تمرکز  گونهتوان پذیرفت و لذا همانو عملکردي بازار در بردار همگرایی، فرضیه برونزایی ضعیف این متغیرها را نمی

رف ثرپذیر خواهند بود. از طو سودآوري صنایع بر تحقیق و توسعه اثر بلندمدت دارند، از این عنصر نیز در بلندمدت ا

درصد تغییرات نوآوري و تحقیق و توسعه را توضیح دهند، اما در  50توانند حدودسطح تمرکز و سودآوري می دیگر،

مدت توان گفت که در بلندبلندمدت سودآوري نسبت به تمرکز سهم بیشتري در توضیح این نوسانات دارد. لذا می

یح تغییرات عنصر رفتاري بازار را دارد که با دیدگاه مکتب شیکاگو سازگارتر عنصر عملکرد بیشترین سهم در توض
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 مقدمه. 1

امروزه توجه کشورهاي در حال توسعه به بخش صنعت دلایل متعددي دارد. بسیاري ازکشورهاي در 

صنعتی شدن را معادل متمدن شدن، مستقل شدن و عاملی براي کسب اعتبار جهانی  ،حال توسعه

تر کشورهاي در حال توسعه، توسعه بخش صنعت را به اقتصادي واقع بین سیاستگذاراندانند. می

مایحتاج زندگی مردم و به دست آوردن رفاه اقتصادي بیشتر به عنوان اهرم  تأمینتوجه به  دلیل

گذاري کند، نحوه اثرهاي صنعتی شدن را تقویت میاند. در این میان، آنچه کوششتوسعه به کار گرفته

Rهايفعالیتو ارتباط متقابل ساختار و عملکرد بخش صنعت و  & D  و نوآورانه است که باعث تقویت

گردد. ایجاد شده در این بخش می وري نیروي کار و ارزش افزودهگذاري، رشد بهرهکارکرد سرمایه

ن هایی عمیق بیاي است که چگونگی این ارتباط، خود موجب ایجاد تفاوتاهمیت این موضوع به گونه

 قع، وجود پیوند مناسب میان ساختار بخشکشورهاي توسعه یافته و در حال توسعه شده است. در وا

وري نیروي کار و سرمایه، گذاري، افزایش بهرههاي نوآورانه، موجبات رشد سرمایهصنعت و فعالیت

رشد تولید و ارزش افزوده ایجاد شده در بخش صنعت، ایجاد سرریزهاي مثبت و انتقال آن به 

 ی اقتصادي کشور را فراهم خواهد ساخت.هاي دیگر، افزایش اقتدار سیاسی و کاهش وابستگبخش

رسد، هاي مرتبط با حوزه اقتصاد صنعتی در ایران بسیار ضروري به نظر میآنچه امروزه در پژوهش 

اي هارتباط میان جنبهبررسی اثرات ساختار بازار در بخش صنعت بر نوآوري و تحقیق و توسعه و 

ناخت ش یق و توسعه و نوآوري است.قدر فرایند تح مختلف عناصر ساختاري، رفتاري و عملکردي بازار

Rبازار بر نوآوري واثرات متقابل ساختار  & Dهاي نوآوري و تحقیق و توسعه بر جنبه ، تبیین اثرات

بر  مؤثروري، سودآوري و سهم بازاري، شناخت متغیرهاي عملکردي بنگاه یا صنعت همانند بهره

ساختار، رفتار و عملکرد بازار در قالب الگوهاي اقتصادسنجی، بخشی کوچک از دستاوردهاي این 

تواند راهنماي سیاستگذاران اقتصادي تحقیق خواهد بود که از این رهگذر، شناخت این ارتباط می

جهت  رهاي سیاستی قانونمند و منظم ده بستهئتدوین و ارا برايهاي مختلف صنعت، کشور در بخش

هاي موجود بخش صنعت و حمایت کلان از این بخش گردد. در جهت تحقق برداري از ظرفیتبهره

آرمان فوق، هدف تحقیق حاضر، بررسی اثرات متقابل سطح تمرکز بازار، تبلیغات، سودآوري و تحقیق 

 اي ایران است.و توسعه در صنایع کارخانه

م، به بررسی ادبیات تحقیق، شامل مبانی بخش تنظیم شده است. بخش دو 5مقاله حاضر در 

ر شده است که د ارائهشناسی تحقیق روش ،پردازد. در بخش سومنظري و سوابق تجربی تحقیق می

گیرد. بخش چهارم به نتایج تجربی این و روش تجزیه و تحلیل تحقیق مورد بحث قرار می مدل ،آن

 تحقیق اختصاص دارد. ارائه پیشنهاداتگیري و پژوهش پرداخته و قسمت پایانی نیز به نتیجه

 



 1394 پاییزـ  سومفصلنامه پژوهشهاي اقتصادي (رشد و توسعه پایدار) ـ سال پانزدهم ـ شماره  

 

175 

 . ادبیات تحقیق 2

 . مبانی نظري تحقیق1-2

مورد ارتباط میان ساختار بازارها و میزان نوآوري و سطح تحقیق و توسعه،  درمکاتب مختلف اقتصادي 

 هاختلاف نظر دارند. در این میان، برخی از اقتصادادانان سطح تحقیق و توسعه و نوآوري را وابسته ب

بر وجود بازارهاي  2دانند. هسته اولیه این نظریه زمانی مطرح شد که شومپیترمی 1ساختار بازار

تر از محیط کرد و آن را مناسب توجههاي نوآوري و تحقیق و توسعه انحصاري براي انجام فعالیت

 .Lanain, Rد (نمو تأکیدافزایش سطح نوآوري با بالارفتن سطح تمرکز در بازار رقابتی معرفی و بر 

and Martin, S. 1986هاي بزرگتر براي کسب یا حفظ عبارتی دیگر، از نظر شومپیتر بنگاه ). به

خواهند  و نوآوري R&Dج بیشتري صرف مخارینه زهاي کوچکتر، هخود نسبت به بنگاه 3قدرت بازاري

ناقص  وجود رقابتتوانند صرف این تحقیقات کنند. به عقیده وي، کرد و منابع مالی بیشتري نیز می

براي پیشرفت تکنولوژي کشورها لازم است و هر سیاستی که در پی حذف رقابت ناقص باشد، به طور 

 همزمان دستیابی به حداکثر نوآوري ممکن را کاهش خواهد داد. 

معتقدند که نوآوري با ریسک زیاد همراه است و در بازارهاي  4طرفداران مکتب سود انحصاري

 اي است. از اینگیرد؛ زیرا منافع حاصل از نوآوري در چنین بازارهایی آنی و لحظهرقابتی صورت نمی

این  ها ازپذیر است و بنگاهشرایط تحقیق و توسعه مداوم تنها به وسیله انحصار و تمرکز امکان ،رو

 طریق سعی در حفظ قدرت انحصاري خود خواهند داشت. 

وجود  دلیلمعتقد است که به  5پردازان مکتب فشار رقابتیاز نظریه )Arrow, K. 1975(رو ا

ها با نوآوري، سعی در کاهش هزینه تولید و افزایش سود خود خواهند رقابت و سود عادي، بنگاه

رود. شود و انگیزه نوآوري از بین میاما چنین فشارهایی با افزایش قدرت بازاري بنگاه کم می ؛داشت

). در این Cherch, W. 2000, p577نوآوري با قدرت انحصاري رابطه معکوس دارد (سطح  ،از این رو

عه، کنند که نوآوري و تحقیق و توسبینی میاقتصاد صنعتی و رشد درونزا عموماً پیش هايتئوريمیان، 

 .Geroski, Pجروسکی (یابد، در حالی که مطالعات تجربی افزایش سطح رقابت در بازار کاهش میبا 

هنده بالارفتن میزان نوآوري، با افزایش د)، نشانBlundell et al. 1999( رانو همکا ، بلوندل)1995

 سطح رقابت در بازار است.

مکعوس میان میزان نوآوري  Uتجربی خود نشان داد ارتباط )، در مطالعهScherer, F. 1967شرر (

                                                                                                                   
1. Market Structure  

2. Schumpeter 

3. Market Power 

4. Monopolistic Profit 

5. Competitive Enforcement 
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وجود این شکل از  1ران،تجربی ایون و همکا مطالعاتو سطح رقابت در بازارهاي آمریکا وجود دارد. 

با  کند. بر اساس این مطالعات،می تأییدارتباط میان نوآوري و رقابت را در صنایع آمریکا و انگلستان 

رایش ی شدن بازار و گیابد، سپس با رقابتافزایش سطح رقابت در بازار، ابتدا سطح نوآوري افزایش می

 رقابتی، از شدت نوآوري در بازار کاسته خواهد شد.  بازار به سمت بازارهاي کاملاً

Rبه نظر ایون، رقابت دو اثر متفاوت بر سطح & D کند. اولاً، وجود سود کم و نوآوري ایجاد می

به علت رقابتی بودن بازارها باعث کاهش انگیزه تحقیق و توسعه و کاهش نوآوري در سطح بنگاه و 

شود. نامیده می 2شود. این اثر ساختار بازار بر نوآوري و تحقیق و توسعه، اثر شومپیتريصنعت می

از شرایط رقابتی بازار باعث ایجاد انگیزه در آنها براي افزایش  ها در جهت رهاییثانیاً، انگیزه بنگاه

Rسطح & D شود. این اثر ساختار بازار بر نوآوري و تحقیق و توسعه، اثر و نوآوري در بازار کالا می

بر  گریزيابتشود. در سطوح پایین رقابت و وجود تمرکز بالا در بازار، اثر رقنامیده می 3گریزيرقابت

اثر اول برتري داشته و با افزایش سطح رقابت در بازار و رقابتی شدن بازار تولیدات، شدت اثر شومپیتري 

هاي تحقیق و شکل مکعوس میان سطح فعالیت Uگریزي بیشتر بوده و باعث ایجاد ارتباطاز رقابت

 گردد. تولیدات می و نوآوري و میزان رقابت در بازار توسعه

اشد، پذیر ب تأثیرتواند از ساختار رقابتی یا انحصاري بازار اما همانگونه که تحقیق و توسعه می

ازار بر ساختار و عملکرد ب نیز هاي رفتاري بازارسطح تحقیق و توسعه و نوآوري به عنوان یکی از جنبه

هاي وژيها به تکنولگذار خواهد بود. در واقع وجود انحصار طبیعی ناشی از دستیابی برخی بنگاه تأثیر

ار گذاري نوآوري و ابداعات بر ساختتأثیراي، خود دلیلی بر هاي تحقیق و توسعهبرتر ناشی از فعالیت

و عملکردي بازار و عملکرد بازار است. این نظریات در چارچوب ارتباط میان عناصر ساختاري، رفتاري

( )SCP
مطرح است، که از دیرباز در مورد نحوه ارتباط میان عناصر بازار در مکاتب مختلف اقتصادي  4

  اختلاف نظر وجود دارد.

 5گانه بازار ابتدا توسط اقتصادانان مکتب ساختار گراییمطالعات اولیه پیرامون رابطه بین عناصر سه

به بررسی ارتباط میان عناصر  باراولین براي ) Mason 1939( رد مطرح شد. میسنیا مکتب هاروا

وي از میان عناصر سه گانه بازار بر اهمیت ساختار بازار  بازار در قالب یک مدل توصیفی پرداخت.

آن بر رفتار و عملکرد اقتصادي  تأثیربا معرفی مفهوم موانع ورود و  )Bain 1959کند. بن (می تأکید

بر پایه مدل نئوکلاسیک بنگاه، بر اهمیت ساختار بازار صحه گذارد. ساختارگرایان معتقدند جهت 

                                                                                                                   
1. Aghion et al. 

2. Schumpeterian Effect 

3. Escape Competition Effect 

4. Structure, Conduct and Performance 

5. Structuralism 
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اري ها و تصمیم آنها مبتنی بر همکعلیت از ساختار به رفتار و سپس عملکرد است. در واقع، رفتار بنگاه

جموعاً ها در بازار مر بازار است. ساختار و نحوه رفتار بنگاهیا رقابت با یکدیگر، متاثر از ساختا 1و ائتلاف

دهد. این اقتصاددانان عملکرد کل بازار و صنعت را شکل می ،ها و در نهایتعملکرد بازاري بنگاه

بالا در یک بازار و قرار داشتن بخش قابل توجهی از بازار در اختیار تعداد  2معتقدند وجود تمرکز

 ویژهبهاي فعال در این صنعت را براي همکاري فراهم کرده و بنگاه شرایطن، محدودي از فروشندگا

 شوند.هاي برتر و پیشرو متمایل به همکاري و ائتلاف میبنگاه

که نظریاتی مخالف نظریات  3یو. سی. ال. اي -مکتب شیکاگودر نقطه مقابل مکتب ساختارگرایان، 

میلادي، با افرادي  1970ي شکل گرفت و در دهه میلاد 1950مکتب ساختارگرایی داشتند، در دهه 

این مکتب به شهرت رسید. طرفداران این مکتب جهت  7و پوزنر، 6گی، مک5، دمستز4چون استیگلر

 ،دانند. از نظر اقتصادانان مکتب شیکاگوعلیت بین عناصر بازار را از عملکرد به ساختار و رفتار می

هاي برتر با هزینه کمتر و کاهش قیمت باعث خروج بنگاه .انحصار انعکاسی از عملکرد برتر است

ش هایی که قادر به کاهها و شرکتشوند. بنگاههاي رقیب از بازار و افزایش موانع ورود به بازار میبنگاه

ز ها در موقعیت ممتاهاي ناشی از  مقیاس باشند، نسبت به سایر بنگاهها و برخورداري از صرفههزینه

رده بهره ب بالاترهاي خود از نرخ سود هاي کارا به دلیل کاهش هزینهگیرند. بنگاهار میو انحصاري قر

هاي جویی از روشنمایند و با بهرهو با توجه به امکانات مالی مناسب به امر تحقیق و توسعه مبادرت می

دن پایین بوها به دلیل د. این بنگاهندهتولید جدید، سهم بازاري بیشتري را به خود اختصاص می

هاي موجود و بالقوه با این سطح قیمت شان قادرند قیمتی را دریافت کنند که بسیاري از بنگاههزینه

این  تر خواهد بود. برموانع ورود به چنین بازاري مرتفع ،قادر به ادامه فعالیت نباشند و به این ترتیب

 اساس جهت علیت از عملکرد به ساختار بازار خواهد بود. 

هاي اجتماعی انحصار توسط منافع حاصل از انحصار ین این اقتصاددانان معتقدند هزینههمچن

-انها امکشود و اعمال قدرت انحصاري در بازار صرفاً به واسطه همکاري و ائتلاف بین بنگاهخنثی می

پذیر است و این قدرت بازاري خیلی زود محو خواهد شد، زیرا اعضاي ائتلاف همواره درصدد فریب 

 باشند.هاي انجام شده مییکدیگر و فرار از توافق

                                                                                                                   
1. Collusion 

2. Concentration  

3. Chicago-U.C.L.A 

4. Stigler 

5. Demsetz  

6. McGee 

7. Posner 
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گیري عملکرد در شکل مؤثرها را عامل الگوي رفتاري بنگاه 1در طرف دیگر، مکتب رفتارگرایی،

صر ها عننیست، بلکه رفتار بنگاه مؤثرداند. بر این اساس، ساختار در عملکرد بازار چندان بازار می

باشد. در نظریات این مکتب، صرف وجود ساختار متمرکز، منجر اساسی و تعیین کننده عملکرد می

ف ها در قبال یکدیگر دارد. یعنی اگر ائتلاشود، بلکه بروز آن بستگی به رفتار بنگاهبه انحصار نمی

 می شود، رقابتیباعث ایجاد عملکرد  هابنگاه نحصار شده و عدم همکاريها منجر به ایجاد ابنگاه

یر محصول، تصمیمات بنگاه در جهت تحقیق و توسعه یها در جهت بهبود کیفیت یا تغتصمیمات بنگاه

ها در بازار است هاي مختلف رفتاري بنگاهاز جنبه 2،هاي ارتقاي فروش همانند تبلیغاتو سیاست

 3).17، ص 1385(خداداد کاشی، 

جانشین  تواندهاي رفتاري بازار است که میحقیق و توسعه، تبلیغات یکی دیگر از جنبهعلاوه بر ت

) معتقد است که بین Cable 1972. کیبل (هاي ارتقاي فروش باشدیا مکملی براي انواع فعالیت

معکوس معروف است.  Uتبلیغات و میزان تمرکز بازار رابطه وجود دارد و این رابطه نیز به فرضیه

ابزار  ،برخی از اقتصاددانان معتقدند در بازار انحصار چند جانبه، تبلیغات نسبت به رقابت قیمتی

تري براي ارتقاي فروش است. بر این اساس، هرچه بازار رقابتی به انحصار چند جانبه نزدیک مؤثر

نبه به سوي حالت انحصار کامل شود و هرچه بازار انحصار چند جاشود، بر شدت تبلیغات افزوده می

در بازار انحصار چند  ).344، ص 1389یابد. (خداداد کاشی، نزدیک شود، شدت تبلیغات کاهش می

رعت ها به سها توسط سایر بنگاههاي قیمتی، تغییر در مخارج تبلیغات بنگاهجانبه، برخلاف جنگ

ران نیست. اگر بنگاه نسبت به مخارج شود، زیر این عمل تهدید آنی براي سهم بازار دیگتلافی نمی

العمل نشان دهد، آنگاه به زمان قابل توجهی نیاز است تا منافع حاصل از جنگ تبلیغات رقیب عکس

تبلیغاتی خود را دریافت کند. لذا در بازار انحصار چندجانبه شدت تبلیغات در بازار زیاد است. علاوه 

ب حاشیه سود افزایش یابد و بنگاه براي کس ،با افزایش تمرکزتوان انتظار داشت که در ابتدا بر این، می

فاق در بازار انحصار چند جانبه ات تبلیغلذا بیشترین میزان سهم بازار و تسلط بر بازار تبلیغ نماید. 

هاي مقیاس تبلیغات در صنایع با تمرکز متوسط، امکان برخورداري از صرفه 4افتد. به عقیده ساتنمی

توان انتظار داشت که در صنایع با تمرکز متوسط نسبت به صنایع با تمرکز پایین و می وجود دارد، لذا

                                                                                                                   
1. Behaviouralism 

2. Advertising  

4. Sutton 
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 ).Sutton, C . 1974صنایع با تمرکز بالا، شدت تبلیغات بیشتر باشد (

سطح تمرکز، تفاوت کالا و شدت موانع ورود از جمله متغیرهاي ساختی  در بیشتر کارهاي تجربی

صنعت در نظر گرفته شده و عملکرد بازار در قیمت، کارایی، پیشرفت فنی، نرخ سودآوري و میزان 

ار را هاي متغیرهاي رفتاري بازشود. تحقیق و توسعه و تبلیغات نیز جنبهتولید و اشتغال منعکس می

 هایی همچون شاخص نسبتتوان از شاخصر این مورد، سطح تمرکز در بازار را میدهند. دنشان می

-شاخص هانا 2هیرشمن، -هرفیندالهاي بازار، شاخص بنگاهتعداد معکوس شاخص 1بنگاه، n تمرکز

 ).99، ص 1385محاسبه کرد (خداداد کاشی،  4و شاخص آنتروپی 3کی

 

 . سوابق تحقیق 2-2

 هاي مختلفدر صنایع، بازار و بخش اقتصاد صنعتی کاربردهاي مختلفیت ظریانهاي اخیر در سال

 اقتصادي ارائه داشته است. 

)، در مطالعه خود به Joshi, A. and  Hanssens, D. 2008( در این مورد، جوشی و هانسنس     

فاده از ستبا ا توسعه، تبلیغات، رقابت و سطح سودبررسی ارتباط میان عناصر بازاري، یعنی تحقیق و 

)هاي تصحیح خطاي برداريالگو )VECM در صنایع تولید کننده قطعات کامپیوتري و کالاهاي ،

دهد که نظریه اند. در مجموع نتایج این تحقیق نشان می، پرداخته1990ورزشی آمریکا، طی دهه 

 رد.توان رد کتوسعه را نمی شومپیتر مبنی بر وجود ارتباط میان سطح رقابت و نوآوري و تحقیق و

)تجزیه واریانس )VD5 دهد که تغییرات عناصر ساختاري و عملکردي متغیرهاي مدل نشان می

دهد. یعنی سطح رقابت و سودآوري، سهم مهمی از تغییرات نوآوري در سطح صنعت را نشان می

هاي وارد شده از طرف سطح رقابت بازار، موجب کاهش شدت تحقیق و توسعه در همچنین، تکانه

 ماند.دوره باقی می 8و اثر تکانه تا سطح صنایع مورد بررسی شده 

)، در تحقیقی دیگر، اثرات Hashmi, A. and Biesebroeck, J. 2010بروك (هاشمی و بیسی

درجه تمرکز و تبلیغات را بر سطح سودآوري بخش صنعت در کانادا، با استفاده از الگوي تصحیح 

اند. نتایج این تحقیق نشان می ، مورد بررسی قرار داده1990-2008هاي خطاي برداري و طی سال

بوده و سودآوري صنایع انحصاري بالاتر از صنایع رقابتی  مؤثردهد سطح تمرکز بر سودآوري صنایع 

 تبلیغات اثر مستقیمی بر سودآوري صنایع داشته است. است.

                                                                                                                   
1. N Firm Concentration Ratio 

2. Herfindhal- Hirshman Index 

3. Hannah-Kay Index 

4. Entropy Index 

5. Variance Decomposition 
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در زمینه مطالعات انجام شده در داخل کشور، بررسی ارتباط میان سطح تمرکز و سطح نوآوري 

حقیق و توسعه، ارتباط میان عناصر ساختاري، رفتاري و عملکردي بازار در بخش صنعت و اثر و ت

پذیري هریک از عناصر بازاري از دیگر پارامترهاي تعیین کننده بازار، در ایران از سابقه چندانی 

 برخوردار نیست. 

سودآوري در صنایع )، به بررسی ارتباط میان ساختار بازار و 1390( صدرائی و پورنعمتی

 اند. نتایجدیتا پرداخته، با استفاده از روش اقتصاد سنجی پنل1375-83اي ایران، طی دوره کارخانه

 میزان بر معنی داري اثر داراي ساختاري متغیرهاي که است آن از حاکی مدل برآورد از آمده دست به

 به صادرات شاخص نسبت دهد یم نشان نتایج باشند. همچنین می صنایع این در سودآوري متوسط

 است. صنایع نداشته این در ها بنگاه سودآوري متوسط میزان بر داري معنی اثر فروش

)، در تحقیق خود به بررسی اثرات ساختار بازار بر نوآوري و تحقیق و 1391آباد (حاجییوسفی

روش با استفاده از سیستم ، با استفاده از 1375-86هاي اي ایران طی سالکارخانهتوسعه در صنایع

است. در مجموع نتایج پرداخته  2اي با جزء خطاو روش حداقل مربعات دو مرحله 1معادلات همزمان

اثرات معناداري بر سطح نوآوري و تحقیق و توسعه در صنایع  ،دهد که سطح تمرکزتحقیق نشان می

 معکوس میان سطح تمرکز و نوآوري و تحقیق و توسعه برقرار است.  Uاي ایران داشته و رابطهکارخانه

همچنین، با افزایش سودآوري، از سطح تحقیق و توسعه این صنایع کاسته شده است. بررسی 

دهد که اگر چه سطح نوآوري و تحقیق و توسعه بر اي نشان میبر ساختار صنایع کارخانه مؤثرعوامل 

مرکز بر سطح ت مؤثرها عاملی است، اما سودآوري و عملکرد برتر بنگاه نبوده مؤثرساختار این صنایع 

بر این ساختار بوده است. برآورد پارامترهاي اثرگذار بر  مؤثراز دیگر پارامترهاي  ،تبلیغات وآنها 

گذاري پارامتر ساختاري تمرکز و رفتار نوآورانه تأثیرهاي صنعتی، نشان از عدم سودآوري رشته فعالیت

ه افزایش دهد کصنایع دارد. نتایج تخمین معادله تبلیغات نیز نشان می عملکردیق و توسعه بر و تحق

یش ها سطح تبلیغات آنها را افزاتمرکز بازاري باعث کاهش سطح تبلیغات شده، اما رفتار نوآورانه بنگاه

 داده است.

 

 شناسی تحقیق . مدل و روش3

بازاري ارتباط وجود دارد و همزمانی بین عناصر  بر اساس نظریات مکاتب گوناگون بین عناصر

 استفاده از سیستم ،ساختاري، رفتاري و عملکردي بازاري مورد مطالعه قرار گرفته است. در این مورد

معادلات همزمان و  بررسی ارتباط بلندمدت میان این عناصر بازاري از طریق الگوي خود توضیح 

                                                                                                                   
1. Simultaneous Equation Models   

2. Error  Component Two-Stage Least Squares 
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)برداري )VAR
)ا الگوهاي تصحیح خطاي برداريی 1 )VECM هاي آنی در هر و ارزیابی اثرات شوك

و تعیین روابط همجمعی بلندمدت  2العمل تحریکیک از آنها بر دیگر عناصر بازار در قالب توابع عکس

در  گیرد.می اي است که در مطالعات جدید اقتصاد صنعتی مورد ارزیابی قرارلهامیان این عناصر مس

 5یا از پیش تعیین شده 4و برخی از آنها برونزا 3سیستم معادلات همزمان برخی از متغیرها درونزا

 هستند. 

 ،اي از متغیرها همزمانی حقیقی وجود داشته باشداگر بین مجموعه ،)Sims 1980به عقیده سیمز (     

 بایست این همزمانی را در تمام متغیرها یکسان دانست و نباید هیچگونه تمایز و تبعیض از پیشمی

). از آنجا 109، ص 1378 اي بین متغیرهاي درونزا و برونزا وجود داشته باشد (نوفرستی،شده تعیین

مه متغیرها را توان هکه بین متغیرهاي ساختاري، رفتاري و عملکردي بازار همزمانی وجود دارد، می

یک از این عناصر برونزا و کدامیک درونزا و پیش قضاوت در مورد اینکه کدام به یک چشم نگریست

تابعی از مقادیر با وقفه خود و سایر متغیرها و  ،ها عناصر بازاريهستند، صحیح نیست. در این مدل

 همچنین اجزاي تصادفی هستند. 

kتواند به تعدادمتغیر در یک الگو وجود داشته باشند، حداکثر می kقتیدر عمل و بردار  1-

توان با استفاده از همجمعی مستقل خطی بین متغیرهاي الگو وجود داشته باشد. در این حالت می

Vهايمدل AR یاV ECM میان عناصر ساختاري، رفتاري و عملکردي بازار را مورد  بلندمدت، ارتباط

هاي بررسی قرار داد. در اینجا، تابع عکس العمل آنی، عکس العمل یک عنصر بازاري، نسبت به شوك

دهد. وارد شده از طرف دیگر عناصر ساختاري، رفتاري و عملکردي بازار را در طول زمان نشان می

ان مشخص نمودن سهم هریک از عناصر بازاري در تغییر دیگر عنصر بازاي را نیز امک 6تجزیه واریانس

کند. بر این اساس، جهت ارزیابی ارتباط متقابل عناصر ساختاري، رفتاري و عملکردي بازار، فراهم می

-86هاي اي ایران، طی سالرشته فعالیت صنعتی صنایع کارخانه 130هاي فصلی بنگاه ها در داده

 هانسننعت شاخص سازي شده و بر پایه مطالعات تجربی جوشی و صري و در سطح جمع آو 1375

  7پذیرد:زیر صورت می )، در قالب الگوي2008(

                                                                                                                   
1. Vector Autoregressive Model 

2. Impulse- Response Function 

3. Endogenous 

4. Exogenous 

5. Predetermined 

6. Variance Decomposition  
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 ،که در آن
tR & D هاي تحقیق و توسعه در فصلسطح هزینهt ام و

tADV هاي که سطح هزینه

سطح سود و منعکس کننده عملکرد بازار و tPهاي رفتاري بازار،تبلیغات، معرف جنبه
tC  سطح

1abاي، متغیر ساختاري بازار است.تمرکز در صنایع کارخانه ¢P ماتریس ضرایب  a،است که درآن =

رایب تعادلی بلندمدت است. سطح تمرکز بازار از طریق ضماتریس مربوط به  bتعدیل بلندمدت و

)هیرشمن -هرفیندال شاخص )itH  از مجموع مجذورات سهم شاخص محاسبه شده است. این

 آید:هاي فعال در صنعت به دست میفروش هریک از بنگاه

قرار دارد، که هرچه کمتر باشد، سطح رقابت بین صفر و یک  هیرشمن -هرفیندال مقدار شاخص

. دهدمقدار آن یک باشد، انحصار کامل در سطح صنعت را نشان می در بازار بیشتر خواهد بود و اگر

  2دهنده وجود درجاتی از انحصار است.نشان ،مقادیر کمتر از یک

ري، تعیین بردا خطايهاي خود رگرسیون برداري و تصحیح ل در مدلئیکی از مهمترین مسا

توان از معیارهایی همچون خطاي طول وقفه بهینه است. براي انتخاب الگو در فرایندهاي برداري می

)بینی نهاییپیش )FPE،3 آزمون ضریب لاگرانژ ( )LR،4 معیار اطلاعات آکایک( )AIC،5 معیار 

)شوارتز )SC
)کوئین-و معیار حنان 6 )HQ

به  SCاستفاده کرد. در میان این سه معیار، معیار 7

T ازاي ³ Aمعیار ترین مدل یا مدلی با کمترین پارامترهاي برآورده شده و، ساده8 IC به ازاي 

T نیز به ازاي تمامی  HQکند. ، مدلی با بیشترین پارامترهاي برآورده شده را انتخاب می³16

توان نشان داد که معیارهايمی کند.تعداد پارامترهاي بیشتري را براي مدل پیشنهاد می، Tمقادیر

                                                                                                                   
 

HH

3. Final Pridection Error 

4. The Likelihood Ratio  

5. Akaike Information Criterion 

6. Schwarts Criterion 

7. Hannan-Quinn Criterion 
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HQ وSC شوند (می تخاب صحیح مدل نمنتهی به ا ،هاي بزرگسازگارند و در نمونهLutkepohl, 

H. 2005 p151.( 

ها براي برآورد یک رگرسیون با ضرایب قابل اعتماد از جمله مهمترین آزمون 1هاي ایستاییآزمون

 شود.هاي ایستایی استفاده میاز آزمون 2است و براي جلوگیري از به وجود آمدن رگرسیون ساختگی،

یافته فولر تعمیم -دیکیهاي مورد بررسی، در این تحقیق، با استفاده از با توجه به فصلی بودن داده

( )ADF،3 فولر تعمیم یافته، با استفاده از  -دیکی آزمونشود. در پایاي متغیرهاي مدل آزمون می

)کوئین -معیارهاي حنان )HQبیزین -، شوارتز( )SBC یکئو آکا( )AIC طول بهینه وقفه ،

ق ل، قدر مطلق آماره آزمون از قدر مطبهینهشود. اگر در طول وقفه براي هریک از متغیرها تعیین می

فولر تعمیم یافته بیشتر باشد، فرضیه وجود ریشه واحد یا ناپایی رد  -مقدار بحرانی براي آماره دیکی

ه اجراي آزمون دیکی فولر تعمیم یافته بر شود و متغیر مورد بررسی پایا خواهد بود. نتایج مربوط بمی

)بیزین -اساس معیار شوارتز )SBC  در دو حالت لحاظ و عدم لحاظ روند زمانی در کنار عرض از

 شده است.  ارائه 1، در جدول شماره مبدأ
 

 اي ایرانبراي متغیرهاي مربوط به صنایع کارخانه ADFنتایج آزمون ریشه واحد .1جدول 

 سطح تفاضل

 متغیر

 مقدار ثابت احتمال مقدار ثابت و روند احتمال مقدار ثابت احتمال مقدار ثابت و روند احتمال

0.04 -3.56 0.06 -3.49 0.447 -1.19 0.63 -1.26 P 

0.09 -3.26 0.07 -2.34 0.99 -0.13 0.21 -2.19 RD 

0.01 -4.11 0.00 -4.15 0.1216 -1.11 0. 27 -1.07 C 

0.00 -5.79 0.00 -5.18 0.97 -0.69 0.28 -2.20 ADV 

 : نتایج تحقیق مأخذ

ه راي ایران با استفاده از آمابر این اساس، نتایج آزمون ایستایی عناصر بازاري در صنایع کارخانه

متغیرهاي سود، تحقیق و توسعه، تبلیغات و سطح تمرکز، چه با روند دهد که ، نشان میADFآزمون

و چه بدون روند، داراي ریشه واحد بوده و ناپایا هستند، اما در تفاضل مرتبه اول خود پایا بوده، لذا 

) این متغیرها )I ی اثرات هاي زمانهاي وارد شده بر رفتار سريشوك ،هستند. پس در این حالت 1

دهد. در این مورد به منظور تعیین نوع مدل پایداري برجاي گذاشته و روند پایدار متغیرها را تغییر می

انباشتگی مورد آزمون قرار گیرد. اگر متغیرهاي جهت بررسی و برآورد، لازم است که مدل از نظر هم

                                                                                                                   
1. Stationary   

2. Spurious 

3. Adjustment Dickey-Fuller   
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) موجود در مدل )I Vند، مدلباشند و هم انباشته نباش 1 AR  در حالت کاربرد متغیرها به صورت

) اولین تفاضل صحیح است و اگر متغیرهاي موجود در مدل )I Vو هم انباشته باشند، یک مدل 1 EC  

 مناسب خواهد بود.

 

 تجزیه و تحلیل نتایج تجربی تحقیق .4

 1آزمون هم انباشتگی جوهانسون. 1-4

 را 3هایی که خودهمبستگیو تعداد وقفه 2هاهاي تشخیص مدل همانند آزمون نرمال بودن پسماندآزمون

) کند، یعنی آماره آزمون ضریب لاگرانژمی منتفی )LM ا بر -و آماره جارك( )JB
 دلالت بر 4

)مرتبه وقفه دوانتخاب  )VARé ùë û2  براي مدل دارد. آزمون هم انباشتگی جوهانسون با استفاده از

 به صورت زیر است: وصورت پذیرفته  5آماره آزمون اثر

( ) ( ) ( )
k

trace i

i r

ˆLog Q n Log
= +

l = - = - -l -å
1

2 1 4 1 

ها مقادیر ویژه هستند. ilو مقیدمقید به تابع درستنمایی غیر نسبت تابع درستنمایی  Q،که در آن

پس از تشخیص تعداد بردارهاي هم انباشتگی، رابطه بلندمدت میان متغیرهاي مورد نظر حاصل 

شود. جهت تعیین و آزمون تعداد بردارهاي هم انباشته کننده از مدلی استفاده شده است که در می

 و روند است.  دأمبآن رابطه بلندمدت داراي عرض از 
  

                                                                                                                   
1. Johansen 

2. VEC Residual Normality Tests 

3. VEC Residual Serial Correlation Tests 

4. Jarque-Bera 

5. Trace Test 
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  S-C-P نتایج آزمون همگرایی متغیرهاي الگوي .2جدول

 تعداد بردارها

(فرضیه
0

H( 

 ریشه مشخصه

 )Eigenvalue(  

 آماره

Trace 
 Prob 05/0سطح احتمال 

None   0.503339  68.76640  63.87610  0.0183 

At most 1  0.452275  37.97308  42.91525  0.1431 

At most 2  0.129106  11.48588  25.87211  0.8461 

At most 3  0.115566  5.403521  12.51798  0.5395 

 : نتایج تحقیق مأخذ

 

)، مبنی بر آزمون وارد johanston, J. 1992( این مدل بر اساس روش پیشنهادي جوهانسون

کردن متغیرهاي قطعی در الگو همزمان با تعیین رتبه ماتریس روابط تعادلی بلندمدت لحاظ شده 

درصد، آماره آزمون اثر از مقدار  5دهد که در سطح معنی داري است. نتایج به دست آمده نشان می

گردد. این ، یک بردار شناسایی میبحرانی متناظر کوچکتر بوده و از نظر تعداد بردارهاي هم انباشتگی

باشد. این تعداد بردار هم انباشتگی با موضوع حاکی از وجود رابطه بلندمدت بین متغیرهاي الگو می

 قرار گرفته است.  تأییدو روند در روابط بلندمدت نیز مورد  مبدأدر نظر گرفتن عرض از 

ن بهتر است از مدلیاند، بنابراباشتهاز آنجا که متغیرهاي مدل در سطح پایا نبوده، ولی هم ان

V EC به جاي مدلV AR  استفاده شود. جملات تصحیح خطا داراي یک بردار هم انباشتگی

ت یا تعداد بردارها همجمعی، لازم است تعیین شود که آیا داست. پس از تعیین روابط تعادلی بلندم

این بردارها منحصر به فرد هستند یا خیر؛ و اگر هستند در ارتباط با روابط اقتصادي ساختاري 

 کنند. بلندمدت چه مفهومی را بیان می

 

 اي ایرانمقید شده در صنایع کارخانه  S-C-P بردار همجمعی الگوي .3جدول

 ِ�C(-1) LNRD(-1) LNP(-1) LNADV(-1) TREND(75Q1) C 

ECM 
-61.7654 

)-4.55624( 1 
-1.62699 

)-3.51843( 0 0.063383 
( 1.89414) 

27.57199 

 ).دهدرا نشان می tاعداد داخل پرانتز مقدار آماره (: نتایج تحقیق مأخذ

 

از آنجا که روش جوهانسون تنها تعداد بردارهاي همجمع منحصر به فرد در فضاي همجمعی را 

دهد، لذا کند، و از طرفی هر ترکیب خطی از بردارهاي پایا نیز بردارهاي پایایی را نتیجه میتعیین می
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منحصر به فرد نیست. بنابراین لازم  الزاماً bشده براي هر ستون خاصی از ضرایب ارائهبرآوردهاي 

ی را بر اساس نظریات اقتصادي یا هرگونه اطلاعات قبلی خارج از الگو و برونزا، بر ضرایب یاست قیدها

شده شناسا شوند. در این مورد قیود  ارائهبردارهاي همجمعی تحمیل کرد تا روابط بلندمدت 

( , ) , ( , )B B= =11 1 14 و مجدداً ضرایب آن برآورد شده است. این نتایج بر ضرایب الگو تحمیل  0

شده است. قیدهاي اعمال شده بر این معادله براي برآورد معادله مرتبط با  ارائه 3در جدول شماره 

اي تحقیق و توسعه شناسا شده است، لذا بردار همجمعی رابطه تحقیق و توسعه را در صنایع کارخانه

 دار هستند. یب مربوطه از نظر آماري معنیدهد که در آن ضراایران را نشان می

B قید =(1,4) تبلیغات بر شدت تحقیق و توسعه در صنایع  تأثیرگذاري یا عدم جهت آزمون اثر0

 ون این قید به عنوان یک محدودیتاي ایران با توجه به نظریات اقتصادي است. جهت آزمکارخانه

c توان از آماره آزمون نسبت درستنمایی که داراي توزیعبیش از حد شناسا، می با درجه آزادي  2

c برابر تعداد قیود وضع شده است، استفاده نمود، که در این مورد، مقدار آماره و  07/0برابر با  2

توان فرضیه صفر مبنی بر صفر بودن ضریب تبلیغات دهد نمیمیبوده که نشان  79/0 سطح احتمال

 در رابطه شدت تحقیق و توسعه را رد کرد. 

اي دهد که نوآوري و تحقیق و توسعه در صنایع کارخانههمچنین، این رابطه همجمعی نشان می

 ایران با سطح تمرکز و سودآوري صنایع در بلندمدت ارتباط دارد. 

توان نحوه تعدیل متغیرها به سمت تعادل مدت متغیرها میو مقادیر کوتاه از جملات تصحیح خطا

بلندمدت را نشان داد. براي تعیین اینکه متغیرهاي موجود در الگو قادر هستند نوآوري و تحقیق و 

ود. شتوسعه را به روند تعادلی بلندمدت آن نزدیک نمایند، از آزمون برونزایی ضعیف استفاده می

دهد که با توجه به متغیرهاي حقیقی عناصر بازاري صنایع نشان می 4 الگو در جدول ضرایب تعدیل

اي ایران در الگو، متغیر نوآوري و تحقیق و توسعه به سمت تعادل بلندمدت خود تعدیل کارخانه

اس اند. بر این اسشود و لذا متغیرهاي موجود در الگو اثر بلندمدتی روي این متغیر بر جاي گذاشتهمی

متغیرهاي مربوط به ساختار و عملکرد بازار، یعنی تمرکز و سودآوري ارتباط بلندمدتی با عنصر رفتاري 

  بازار، یعنی نوآوري و تحقیق و توسعه دارند.

 

 ضرایب تعدیل براي بردارهاي همگرایی بلندمدت .4جدول

 D(H) D(LNRD) D(LNP) D(LNADV) متغیر

ecm 
0.004816 -0.05466 0.106691 -0.02516 

( 4.11474) (-3.21908) ( 3.41949) (-2.01217) 

 . )دهدرا نشان می tاعداد داخل پرانتز مقدار آماره ( : نتایج تحقیقمأخذ                 
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 و 61.7654- :به ترتیب ،ر ارتباط ساختاري و عملکردي بازار با نوآوري و تحقیق و توسعهیدامق

در بردار همگرایی متغیرها  متغیرهاي ساختاري و عملکردي بازارضرایب تعدیل . است 1.62699- 

توان فرضیه برونزایی ضعیف این متغیرها را پذیرفت. در این داري آنها دارد. لذا نمینشان از معنی

حالت، همانگونه که این متغیرها بر تحقیق و توسعه اثر بلندمدت دارند، از این متغیر نیز در بلندمدت 

داري اثرپذیر خواهند بود. ضریب تعدیل تمرکز و سودآوري در معادله همگرایی به صورت معنی

دهد این متغیرها به سمت تعادل دار است و نشان میبلندمدت نوآوري و تحقیق و توسعه معنی

. بنابراین ارتباط متغیرهاي ساختاري، رفتاري و عملکردي بازار دو طرفه شوندمیبلندمدت تعدیل 

 است. 

 

)العمل آنیابع عکس. تو2-4 )IRF1  

قابل بین مت تأثیرتوابع عکس العمل آنی به عنوان ابزاري مناسب براي دستیابی به اطلاعات پیرامون 

هاي وارده هاي پویا به کار می رود. این توابع مسیر پویاي سیستم را در پاسخ به شوكمتغیرها در الگو

دهنده، جهت، پایداري و دهد. به عبارت دیگر، این توابع نشانبه اندازه یک انحراف معیار نشان می

هاي هلفؤدهد. این توابع، ماها میهاي ناشی از خطهایی است که متغیر درونزاي سیستم به شوكپاسخ

ه اندازه هایی بتغییر در جهش تأثیرکند و سپس ها تفکیک میمربوط به متغیرهاي درونزا را به شوك

کند. در این ها روي مقادیر جاري و آینده متغیرهاي درونزا را مشخص مییک انحراف معیار شوك

ک واحد تکانه در سطح تمرکز بازار به اندازه یک تواند اثر ایجاد یمورد، توابع عکس العمل آنی می

انحراف معیار را بر نوآوري و تحقیق و توسعه و دیگر متغیرهاي مورد بررسی نشان دهد. بر اساس 

Vالگوي EC  در پیوست تحقیق، در اثر یک واحد تکانه به سطح تمرکز بازار،  1و نمودار  شماره

 شود. در پیاي است که تا دوره ششم صعودي و سپس نزولی میواکنش تحقیق و توسعه به گونه

رسد و می 08/0شوك تمرکز، تحقیق و توسعه در فصل ششم به بالاترین میزان خود یعنی بیش از 

معکوس میان سطح تمرکز و نوآوري و  Uبر وجود ارتباط یديأییابد. این خود تسپس کاهش می

 اي ایران است. خانهرتحقیق و توسعه در صنایع کا

واکنش تحقیق و توسعه به یک شوك سودآوري و عملکرد بازار در دوره هاي اولیه با یک روند 

این تکانه بر سود آوري صنایع  تأثیررسد. دوره به روند باثباتی می 7یابد و پس از صعودي افزایش می

ره، روند اي است که تا دوره دوم روندي هموار داشته، سپس نزولی شده، اما پس از هشت دوبه گونه

ابتدا روندي صعودي داشته، اما  ،صعودي خواهد داشت. به همین صورت، تبلیغات در اثر این تکانه

هاي علیت گرنجري این متغیرها نیز نزول کرده و پس از دوره هفتم صعودي خواهند بود. انجام آزمون

                                                                                                                   
1. Impulse Response Functions   
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 ذیرد.پمی تأثیررکز حاکی از این است که متغیرهاي رفتاري و عملکردي بازار از متغیر ساختاري تم

مطابق الگوي فوق، پایداري اثر تکانه تمرکز بر هریک از متغیرهاي دیگر متفاوت است. وقتی به 

واسطه یک شوك ساختاري به هریک از متغیرهاي رفتاري و عملکردي، سیستم از حالت تعادل خارج 

ه بلندمدت حرکت کند. شود، تمایل وجود دارد که پس از چند دوره به سمت تعادل خود یا رابطمی

میزان خود رسیده و تحقیق و درپی شوك تمرکز، اثر تکانه مذکور پس از شش فصل به بالاترین 

شود بیشترین اثر منفی شوك به وجود آمده در به بالاترین میزان خود می رسد. مشاهده می توسعه

اي هدي به شوكپیوندد. واکنش متغیرهاي رفتاري و عملکرسطح سودآوري صنایع به وقوع می

مدت ناپایدار بوده، اما در بلندمدت (بیست چه در کوتاه مدت و میانساختاري مرتبط با این بخش اگر

 دوره) به روندي پایدار رسیده است. 

 

 ي عناصر ساختاري و عملکردي بازار بر نوآوري و تحقیق و توسعه ر. سهم نسبی اثرگذا3-4

. اي ایران مورد بررسی قرار گرفتکارخانهداري اثر عناصر بازاري بر الگوي رفتاري صنایعتاکنون معنی

توان میزان نسبی اثرات متغیرها را مورد مطالعه قرار داد. در اما با استفاده از روش تجزیه واریانس می

متغیرهاي مختلف الگو را در  هاي وارده بهتوان سهم شوكاین روش بعد از برآورد مدل مورد نظر، می

رات توان سهم هر متغیر را در تغیییعنی می ؛دنمومدت و بلندمدت تعیین تغییرات یک متغیر در کوتاه

گیري کرد. بنابراین در این سایر متغیرهاي الگو در طول زمان، بدون توجه به معنی داري آن، اندازه

سطح نوآوري و تحقیق و توسعه مورد تجزیه  قسمت، قدرت نسبی عناصر بازاري در توضیح تغییرات

قدرت توضیح دهندگی هریک از متغیرها به صورت مجزا بررسی  ،گیرد. در این روشو تحلیل قرار می

 شود.زایی به کار گرفته میو به عنوان شاخص نوسان

هاي مدت (وقفه دو دوره) و میان مدت (چهار وقفه)، خود شوكاز میان متغیرهاي الگو در کوتاه

درصد، در تغییرات  50و  95بیشترین توضیح دهندگی، یعنی بیش از  ،نوآوري و تحقیق و توسعه

سطح نوآوري و تحقیق و توسعه را دارد. سطح تمرکز و سودآوري در جایگاه بعدي قرار دارند. اما در 

ابراین گیرد. بنبلندمدت سودآور و عملکرد بازار با روندي افزایشی از تمرکز و ساختار بازار پیشی می

در بلندمدت عنصر عملکرد بیشترین سهم در توضیح تغییرات عنصر رفتاري بازار را دارد که با دیدگاه 

 50مکتب شیکاگو سازگار است. به طور کلی در بلندمدت متغیرهاي ساختاري و عملکردي، حدود 

پیوست  2مودار شماره دهند. این نتایج در نمی درصد تغییرات نوآوري و تحقیق و توسعه را توضیح 

 گردیده است. ارائهتحقیق 
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 پیشنهادات تحقیق ارائهگیري و . نتیجه5

ارتباط متقابل عناصر ساختاري، رفتاري و عملکردي بازار در  ،به طور خلاصه، نتایج حاصل از بررسی

وسعه تحقیق و تدر اثر یک واحد تکانه به سطح تمرکز بازار، که دهد نشان می ،اي ایرانصنایع کارخانه

معکوس میان سطح  Uشود که بیانگر وجود ارتباطابتدا روندي صعودي داشته و سپس نزولی می

اي ایران است. نوآوري و تحقیق و توسعه در خانهرتمرکز و نوآوري و تحقیق و توسعه در صنایع کا

توان ایع در بلندمدت ارتباط دارد، اگر چه نمیاي ایران با سطح تمرکز و سودآوري صنصنایع کارخانه

گذاري تبلیغات به عنوان یک متغیر رفتاري را بر تحقیق و توسعه رد کرد. با توجه تأثیرفرضیه عدم 

در بردار همگرایی، فرضیه برونزایی  داري ضرایب تعدیل متغیرهاي ساختاري و عملکردي بازاربه معنی

توان پذیرفت و لذا همانگونه که تمرکز و سودآوري بر تحقیق و توسعه اثر ضعیف این متغیرها را نمی

 بلندمدت دارند، از این عنصر نیز در بلندمدت اثرپذیر خواهند بود. 

یرات نوآوري و حدود بیش از نیمی از تغی سودآورياز طرف دیگر، در بلندمدت، سطح تمرکز و 

دهند، اگر چه در بلندمدت سودآوري نسبت به تمرکز بازار سهم می تحقیق و توسعه را توضیح 

عنصر عملکرد بیشترین سهم در  ،دارد. بر این اساس در بلندمدت نوساناتبیشتري در توضیح این 

ان با . در پایتوضیح تغییرات عنصر رفتاري بازار را دارد که با دیدگاه مکتب شیکاگو سازگار است

توان پیشنهادات زیر را در جهت بهبود و ارتقاي مزیت نسبی صنایع هاي تحقیق میاستفاده از یافته

 اي ایران بیان نمود:کارخانه

هاي تحقیق و توسعه با توجه به اثرگذاري افزایش حمایت دولت از صنایع جهت انجام فعالیت .1

 ؛اي ایرانانهمتقابل سودآوري و تحقیق توسعه در صنایع کارخ

هاي مناسب به منظور تسهیل رقابت و کاهش انحصارات در بخش صنعت اجراي سیاست .2

 ؛اي ایرانایران، با توجه به اثرات معنادار  سطح تمرکز  بر سودآوري صنایع کارخانه

 رسد که در ایران پتانسیل لازم براي افزایشبا توجه به اثرات تبلیغات بر سودآوري، به نظر می .3

توان از طریق تنظیم قوانین تبلیغاتی با هدف وري از طریق تبلیغات وجود دارد و میسودآ

 هاي موجود در این  زمینه استفاده کرد.تبلیغات، از ظرفیت ترشدناطلاعاتی
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 پیوست 

 واکنش متغیرهاي رفتاري و عملکردي بازار به یک واحد تکانه در سطح تمرکز .1نمودار

 
 اي ایراندر صنایع کارخانهوري و تحقیق و توسعه آتجزیه واریانس نو .2نمودار
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