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چكيده

پذيرش ابزارهاي نوين مديريت ريسك توسـط كشـاورزان يكـي از مسـائل پـيش روي      

در مطالعـه حاضـر عوامـل مـؤثر بـر انعقـاد قـرارداد فـروش محصـول          اران است؛ لذا گذسياست

بـراي . فرنگي در شهرستان مشهد به عنوان يكي از ابزارهاي مواجهه با ريسك بررسي شدگوجه

تـرين متغيرهـاي   رسيدن به اين هدف ابتدا با نظر كارشناسان جهاد كشاورزي شهرستان فوق مهم

در . مؤثر بر انعقاد قرارداد فروش محصول گوجه فرنگي در شهرسـتان مشـهد شناسـايي گرديـد    
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آوري جمـع 1391نامه اطلاعات مـورد نيـاز از آنـان در سـال     پيمايشي و از طريق تكميل پرسش
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سپس با استفاده از مدل تحليل عاملي اكتشـافي، متغيرهـاي شناسـايي شـده در چهـار عامـل       . شد

ها بر انعقاد قـرارداد فـروش محصـول گوجـه فرنگـي      آنشدند و بر اين اساس، آثار دسته بندي

دهد كـه متغيرهـاي بارگـذاري    مينتايج حاصل از مدل تحليل عاملي اكتشافي نشان . شدبررسي

فراهم نمودن فناوري و اطلاعات ترويجي لازم جهت كشت محصـول،  شده در عامل اول شامل

با هاي مورد نياز كشاورزانادهكمك به افزايش كيفيت محصول و در نهايت كمك به تأمين نه

درصد بيشترين توضيح دهندگي و همچنين متغيرهاي بارگذاري شـده در عامـل چهـارم    12/22

درصـد كمتـرين توضـيح دهنـدگي را از علـل      56/12شامل دسترسي مناسب و آسان به بازار بـا  

ان مشـهد  هاي فراوري شهرسـت پذيرش و انعقاد قرارداد فروش محصول گوجه فرنگي با كارخانه

هاي فـراوري  هاي مطالعه حاضر، مداخله هدفمند كارخانهدر نهايت نيز با توجه به يافته. اندداشته

رب گوجه فرنگي موجود در شهرستان مشـهد از طريـق آگـاهي بخشـي بـه كشـاورزان دربـاره        

كارهـاي  ها، نحوه انجـام  هاي نوين، نحوه تركيب و استفاده از نهادهچگونگي استفاده از فناوري

.ها پيشنهاد شدهاي مورد نياز آنو نيز كمك به كشاورزان در تهيه نهادهزراعي

G32: JEL;C38L11;بنديطبقه

:هاكليدواژه

تحليل عاملي اكتشافي، مشهد، قرارداد فروش، گوجه فرنگي

مقدمه

در ايـن فعاليـت انـواع مخـاطرات طبيعـي،      .كشاورزي فعاليتي سرشار از مخاطرات است

بـراي  را شـكننده و آسـيب پـذيري    شـرايط و دهـد مـي اجتماعي، اقتصادي دست به دست هـم  

ايـن  . هاسـت درآمـد آن در ثباتي آورد كه نتيجه نهايي آن بيميتوليدكنندگان اين بخش فراهم 

بخش بنيه اهميت بيشتري دارد چرا كه اين گروه از كشاورزان، كه موضوع براي كشاورزان كم

توان مالي محدودي دارند و همـه  دهند،را تشكيل ميكشاورزيبخشمهمي از توليدكنندگان 
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گـاه  و بـر ايـن اسـاس،   گيرنـد يند توليد به كار مـي ابرداري در فربهرههشان را در هر دوردارايي

كوپـاهي و فردوسـي،   (با مشكل همراه سازدها را آنزندگي حتي كمترين خسارت ممكن است 

ريسك مـالي،  ، ريسك قيمت،ريسك توليدمتنوع و شامل منابع ريسك در كشاورزي ). 1384

هاي دولت در بخـش كشـاورزي   ريسك نهادي يا ريسك ناشي از نبود اطمينان نسبت به فعاليت

، و درصد اهميت هركدام از منابع ريسك بسـته بـه شـرايط مكـاني    نقش. استو ريسك انساني 

هـاي  بـا توجـه بـه ريسـك    . باشـد متفاوت ميهاي مختلفهاي دولت در كشورزماني و سياست

متنـوعي بـه   هـاي و سياستابزارهاموجود در بخش كشاورزي و منابع ايجاد كننده آن، تا كنون 

در كشـورهاي توسـعه يافتـه و    راحـي و  منظور كنترل و كاهش ريسـك در بخـش كشـاورزي ط   

انتقال ريسـك يكـي از   ). 1382راد و يزداني، كياني(گرفته شده استكار رفته ه درحال توسعه ب

يكي . گيردانتقال ريسك به طرق گوناگون صورت مي. آيدها به شمار ميو سياستابزارهااين 

. باشـد فـروش محصـول مـي   هاي انتقـال ريسـك در بخـش كشـاورزي قـرارداد      ترين راهاز مهم

اسـت  جهت مديريت ريسك قيمتقرارداد فروش محصول در بسياري از كشورها ابزاري مهم 

دادهـاي فـروش محصـولات كشـاورزي در كشـورهاي در حـال       رو بر اين اساس استفاده از قرا

هاي فروش، ماهيت كشـاورزي را از  گسترش قرارداد. توسعه و توسعه يافته روندي فزاينده دارد

. دهـد هاي فراوري محصولات كشاورزي تغيير مـي يق ايجاد تعامل بين كشاورزان و كارخانهطر

هـاي مبـادلاتي پـايين، كـاهش اطلاعـات      اي مانند هزينهقراردادهاي فروش داراي مزاياي بالقوه

نامتقارن ميان توليدكنندگان و فراوري كنندگان در ارتبـاط بـا كيفيـت توليـد، بهبـود همـاهنگي       

هـاي  ولات و كـاهش مخـاطرات درآمـدي و قيمتـي توليدكننـدگان، تـأمين نهـاده       تحويل محص

قربـــاني و (باشـــدشـــيميايي، بـــذر اصـــلاح شـــده بـــا كيفيـــت بـــالا و ادوات كشـــاورزي مـــي

گذاران پـذيرش ابزارهـاي نـوين كـاهش و     از جمله مسائل پيش روي سياست. )1382همكاران،

رعان به چنين ابزارهايي با كنـدي و سـختي   عموماً اقبال زا. مديريت ريسك توسط زارعان است

گـذار  همراه است و از اين رو، شناسايي عوامل مؤثر بر اقبال زارعان به چنين ابزارهايي سياسـت 

قراردادهاي با توجه به مزاياي فراوان .  را در گسترش اين ابزارها حمايت و هدايت خواهد نمود
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سايي عوامل مؤثر بـر انعقـاد ايـن قراردادهـا     فروش براي توليدكنندگان و فراوري كنندگان، شنا

خصوصيات جمعيت شناختي  و توليدي زارعـان، ويژگـي   . رسدامري ضروري و مهم به نظر مي

محصولات تحت بررسي،  شرايط كشاورزي و كل اقتصاد، درجه توسعه يافتگي بازارها، وجود 

هايي براي زارعـان در  دارداهاي تضمين كننده قرارداد و تسهيلات جنبي، كه چنين قرساز و كار

در مطالعـه  ) 1382(قربـاني و همكـاران  . پي دارند، بر استقبال آنان از قرارداد فروش اثر گذارنـد 

، مالكيـت زمـين، كيفيـت خـاك و     تحصـيلات ،متغيرهاي سن، ميـزان توليـد در سـال قبـل    خود

از سـوي ديگـر،   .درا به عنوان عوامل مـؤثر بـر انعقـاد قـرارداد شناسـايي نمودن ـ     مالكيت ادوات 

تجـاري نشان دادنـد كـه خصوصـيات محصـولات نظيـر درجـه      ) 1389(يكاني و زيباييحسيني

بـه  دررااثـر بيشـترين محصـولات نقـدي هـاي قيمـت نوسـانات ونقـدي بـازار انـدازه بـودن، 

نشـان دادنـد كـه    )Mishra and Perry, 1999(ميشرا و پري. آتي دارندقراردادهايكارگيري

گيـري از خـدمات ترويجـي از عوامـل مـؤثر بـر انعقـاد        تكنولوژي، موقعيـت جغرافيـايي و بهـره   

) Brorsen and Fofana, 2001(فوفاناونتايج مطالعه برورسن. آينداي به شمار ميقرارداد نهاده

بـه اسـت ضرورتيكآتيتوفيق قراردادهايبرايفعالنقديبازاريكوجودكهنشان داد

عوامليهمچنين.نمايدبينيپيشراآتيبازارموفقيتتواندميبه تنهاييعاملاينكهايگونه

بين حجمموجودهايتفاوتتوضيحدرنيزتمركز خريدارانوهمگنيادغام عمودي،قبيلاز

در مطالعـه  .اسـت حـائز اهميـت  مختلـف بسـيار  آتـي بازارهـاي هـاي موقعيتتعدادومبادلات

Schipmann(اسچيپمن و قايم and Qaim, 2011 (       دسترسـي بـه اعتبـارات و كمـك بـه تـأمين

ي مـورد نيـاز كشـاورزان از دلايـل اصـلي انعقـاد قـرارداد فـروش از سـوي كشـاورزان           هـا نهاده

كه دسترسي مناسب و آسان به بازار اثري قابل ملاحظه بـر انعقـاد قـرارداد    شناسايي شد در حالي

Gumataw(گوماتـاو و همكـاران  . فـروش از سـوي كشـاورزان نداشـت     et al., 2013(  نيـز در

هاي تكنولوژيكي را از دلايل اصلي انعقـاد  هاي مورد نياز و كمكادهمطالعه خود دسترسي به نه

. قرارداد فروش از سوي كشاورزان ارزيابي نمودند
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كه طيف بررسي مطالعات صورت گرفته در داخل و خارج از كشور مبين آن است 

اي از متغيرهاي ساختاري، جمعيت شناختي، ويژگي محصول و بازار آن و نهادها و گسترده

دهند كه البته با توجه را تشكيل ميانعقاد قرارداد فروشهاي تسهيل كننده دلايل اصلي مكانيزم

لذا مطالعه . تواند تا حدودي متفاوت باشدبه نوع محصول و مكان مورد مطالعه سهم هر يك مي

عوامل مؤثر بر انعقاد قرارداد فروش حاضر در صدد است تا با توجه به مطالب گفته شده، 

. ول گوجه فرنگي  را در شهرستان مشهد مورد بررسي و ارزيابي قرار دهدمحص

هاي كشور در زمينه صنايع تبديلي و تكميلي ترين استاناستان خراسان رضوي از مهم

89-1388آمار و اطلاعات سال زراعي . ويژه در زمينه رب گوجه فرنگي استكشاورزي به

هكتار گوجه فرنگي كشت شده است كه با 14429نشان مي دهد كه در استان خراسان رضوي 

تن گوجه فرنگي جايگاه چهارم كشور از حيث توليد و سطح زير كشت 585توليد 

درصد توليد گوجه فرنگي 30از سويي، در اين استان بيش از . فرنگي را در اختيار داردگوجه

تان به توليد اين درصد كل توليد اين شهرس10به شهرستان مشهد تعلق دارد، ضمن اينكه 

لذا با توجه به جايگاه اين محصول در اين شهرستان و ضرورت . محصول اختصاص يافته است

،  در اين )قرارداد فروش(بررسي چگونگي گسترش ابزار نوين مديريت و كاهش ريسك 

مطالعه اقدام به ارزيابي عوامل مؤثر بر پذيرش قرارداد فروش از سوي كشاورزان اين شهرستان 

.ديدگر

هامواد و روش

استفاده شـده  آماريهاي معمول اقتصادسنجي ودر اكثر مطالعات در اين زمينه از روش

گردنـد كـه طـي آن متغيـر وابسـته      با اين حال، گاهي اوقات محققان با شرايطي مواجه مي. است

صـورت  بـه  ) انعقـاد قـرارداد فـروش   (در مطالعه حاضر نيز متغيـر وابسـته  . غير قابل مشاهده است

هاي معمول اقتصادسنجي و روش هاي آمـاري جهـت   لذا روش. است) مكنون(غيرقابل مشاهده
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اسـتفاده شـده   FA(1(عـاملي دستيابي به اهداف مورد نظر  قابل استفاده نيست و از روش تحليـل 

كهمستقلي استماهيت متغيرهايدربارهجزئياتيهدف كشفتحليل عاملي،در روش. است

همچنين تحليل). 1389محدث، (دهند ميقرارتأثيرتحتراغيرقابل مشاهدهمتغيرهاي وابسته

در ايـن روش خلاصـه كـردن   .باشـد مـي زيـاد اطلاعـات كـردن خلاصـه بـراي عاملي روشـي 

. دار باشـد معنـي مفهـومي نظـر ازشـده خلاصـه نتيجـه كـه گيردميصورتنحويبهاطلاعات

اساسـي عامـل چنـد "ها به سؤالاتي چون در همه آندارد اما مختلفيكاربردهايعامليتحليل

و "باشـد؟ چـه مـي  نيـاز اسـت و ماهيـت ايـن عوامـل     متغيرهـا ميـان روابطالگويتوضيحبراي

پاسـخ داده  "دهنـد؟ توضـيح راشـده مشـاهده هـاي دادهتوانندمياندازهچهتافرضيعوامل"

تحليل عاملي در شرايطي كه تنها يك بيان رياضي روش ). 1380آبادي، زنگيوطالبي(شودمي

: باشدوجود داشته باشد، به صورت زير مي) F2و F1(و دو عامل ) Yi(متغير غيرقابل مشاهده 

)1(

بـار متغيرهـا  خطـي تـابع تشـكيل دررفتهكاربهپارامترهايبه،عامليتحليلروشدر 

F1(هادر درون عاملعاملي، متغيرهاي قابل مشاهدهدر روش تحليل همچنين .گويندمي2عاملي

گـردد، در روش تحليـل   مشـاهده مـي  1همـان گونـه كـه از رابطـه     . گردندبارگذاري مي) F2و 

عوامـل كـه بـه وسـيله   اسـت آنواريـانس ازبخشـي متغيـر يـك ) A(3پذيريعاملي، اشتراك

بـه  كهاستمتغيرواريانسازبخشي) B(4يكهيامعينهمچنين واريانس.شودميبيانمشترك

1. Factor Analysis Model
2. Loading Factor
3. Communality
4. Specific Variance or Uniqueness

A B
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فـاكتور  mمتغيـر غيرقابـل مشـاهده و    nدر صورتي كه .شودنميمشترك محاسبهعواملوسيله

:توان به صورت زير بيان نمودوجود داشته باشد، روش تحليل عاملي را مي

……….

)2(

روي عوامل غيرقابـل مشـاهده توضـيح   راشدهمشاهدههايمتغيراثر كاملطوربهعواملاگر

):1389محدث، (نوشتتوانميآنگاهدهند،

�� � �� � � � �� � 0,         
�� � 
�� � � � 
�� � 0 

Y�
� � A�
�F�
� )3(

و1اكتشـافي صورتبه دومحقق، تحليل عاملياهداف و اطلاعات در دسترسبسته به 

شناساييوكشفمنظوربهتجربيهاياكتشافي، دادهتحليل عامليدر.گيردميانجام 2تأييدي

گيـرد؛  مورد بررسي قرار مـي معيني بر ساختارشانمدلهر گونهتحميلها، بدونآنبينروابط

توانـد  مـي داردپيشـنهادي يـا تجسسـي ارزشنكـه يابـر عـلاوه اكتشـافي تحليـل ديگر،بيانبه

زماني عاملي اكتشافيتوان گفت تحليلبنابراين مي.باشدساز نيزفرضيهياسازمدلساختارساز،

تشـكيل بـراي تجربـي پـيش وقياسـي كـافي شـواهد پژوهشگركهگيردمورد استفاده قرار مي

ياتعدادتعييندربارهباشدمايلواقعبهونداشتههادادهزيربناييهايتعداد عاملدربارهفرضيه

،بنـابراين .كند و كـاش كنـد  كنند،ميتوجيهمتغيرها رابينكوواريانس كههاييعاملماهيت

تئوريآزمونيك روشنهتئوري وتوليدوتدوينروشيكعنوانبهبيشتراكتشافيتحليل

دراكتشـافي، بـرخلاف تحليـل عـاملي   ،با ايـن حـال  ). Revelle, 2013(شودميگرفتهنظردر

1. Exploratory Factor Analysis 
2. Confirmatory Factor Analysis
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راتجربـي هايشود دادهميفرضكهاستمدليتهيهدنبالبهتأييدي پژوهشگرعامليتحليل

اطلاعـات بـر مبتنيمدلاين.نمايدميتوجيهوتبيينتوصيف،اندكنسبتاًپارامترچندپايهبر

طـرح يكفرضيه ياتئوري،يكشكلبهتواندميكههاستدادهساختاردربارهپيش تجربي

محتـوا، وشكلعينيهايويژگيباانطباقدر1)متغيرها( ها گويهمعين برايكنندهبنديطبقه

مهمتمايز.باشدوسيعهايدادهدربارهقبلياز مطالعاتحاصلدانشياوتجربيمعلومشرايط

روشترينصرفهبااكتشافيروشكهاستايندرتأييديواكتشافيعاملي تحليلهايروش

كـه حـالي در،كنـد مـي مشـخص راهمبستگيماتريسيكزيربناييواريانس مشتركتبيين

دركه(معينعامليساختاريكباهادادهكهكنندتعيين مي)فرضيهآزمون(تأييديهايروش

). Suhr, 2004(نهيااندهماهنگ)آمدهفرضيه

جهت دستيابي به اهداف مورد نظر در مطالعه حاضـر و بررسـي عوامـل مـؤثر بـر انعقـاد       

قرارداد فروش محصول گوجه فرنگي از سوي كشاورزان شهرستان مشهد و با توجه بـه مباحـث   

از آنجا كـه در  ،مطرح شده در مورد ويژگي و ساختار دو مدل تحليل عاملي اكتشافي و تأييدي

هـاي تعـداد عامـل  دربارهفرضيهتشكيلبرايتجربيپيشوقياسييكافمطالعه حاضر شواهد

هـا وجـود نداشـته اسـت، از     و بر اين اساس بارگـذاري متغيرهـا در درون عامـل   هادادهزيربنايي

بـر ايـن اسـاس مراحـل انجـام روش تحليـل عـاملي        . تحليل عاملي اكتشـافي اسـتفاده شـد   روش

:مرحله زير خلاصه شده است4ر در اكتشافي در چارچوب متغيرهاي مطالعه حاض

طي اين مرحله، كليه متغيرهاي مـؤثر كـه بـر انعقـاد قـرارداد فـروش محصـول        ) 1مرحله

گوجه فرنگي از سوي كشاورزان شهرستان مشهد با توجه به ويژگي هاي منطقه مورد مطالعـه و  

ر قالـب  با به كارگيري نظر محققـان مـديريت جهـاد كشـاورزي شهرسـتان فـوق، شناسـايي و د       

كشـاورز پـرورش دهنـده گوجـه فرنگـي تصـريح       100ماتريسي با ده ستون و سطرهايي شـامل  

متغيرهـاي يـاد شـده بـا     كليه .دهداين متغيرها و توضيحات مربوط را نشان مي1جدول . اندشده

.اندمشخص شده1به سؤالات جدول 7تا 1ليكرت و اختصاص نمره طيفبه كارگيري 

1. Items
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مؤثر بر پذيرش انعقاد قرارداد فروش محصول گوجه فرنگيمتغيرهاي . 1جدول

توضيحات متغيرها

با پذيرش قرارداد كشاورز دسترسي بيشتري به بازار خواهد 

.داشت
)Y1(دسترسي مناسب و آسان به بازار

با پذيرش قرارداد كشاورز به اطلاعات مربوط به بازار محصول 

.دسترسي خواهد داشت

مربوط به بازار دسترسي به اطلاعات 

)Y2(محصول

با انعقاد قرارداد كشاورز مطمئن است كه از نظر مالي تأمين 

.شودمي
)Y3(اطمينان از تأمين مالي

با انعقاد قرارداد طرف قرارداد تكنولوژي لازم جهت كشت 

.نمايدمحصول را فراهم مي

فراهم نمودن تكنولوژي لازم جهت كشت 

)Y4(محصول

اد طرف قرارداد اطلاعات ترويجي لازم جهت با انعقاد قرارد

.نمايدكشت محصول را براي كشاورز فراهم مي

فراهم نمودن اطلاعات ترويجي لازم جهت 

)Y5(كشت محصول

با انعقاد قرارداد كشاورز مطمئن هست كه از يك درآمد ثابت 

.برخوردار خواهد بود
)Y6(دسترسي به يك درآمد ثابت و مطمئن

هاي مورد نياز براي كشت قرارداد طرف قرارداد نهادهبا انعقاد 

.نمايدمحصول را فراهم مي

هاي مورد نياز كمك به تأمين نهاده

)Y7(كشاورز

كند تا با انعقاد قرارداد طرف قرارداد به كشاورز كمك مي

.بتواند كيفيت توليدات خود را افزايش دهد
)Y8(كمك به افزايش كيفيت محصول

.يابدقرارداد ميزان ريسك قيمتي كشاورز كاهش ميبا انعقاد  )Y9(كاهش ريسك قيمتي

با انعقاد قرارداد كشاورز از فروش محصول خود اطمينان 

.خواهد داشت
)Y10(اطمينان از فروش محصول

هاي تحقيقيافته: مأخذ

همبسـتگي متغيرهـاي  ها، ماتريسدادهدر مرحله دوم و پس از تشكيل ماتريس) 2مرحله

نيـز بررسـي   ومحاسباتبعديمراحلانجامهمبستگي متغيرها جهتماتريس. فوق محاسبه شد

بر اين اساس، با ده متغيـر موجـود در مطالعـه حاضـر     .رودبه كار ميمتغيرهامياندرونيارتباط

.طراحي شد10×10ماتريس همبستگي به صورت 



90ةشماربيست و سوم،سال–توسعهوكشاورزياقتصاد

��

بـا هاعاملاستخراج. هاستلعاممرحله سوم در انجام تحليل عاملي استخراج) 3مرحله

و1مشتركعاملي، عواملماتريسازاستفادهبا. گيردصورت ميهمبستگيماتريسازاستفاده

غيرصفر ويژةمقاديرتماميويژه برايبردارهايسپسومعلومهامتغيرازهر يكنسبياهميت

عامـل بـراي متغيـر هـر بابارگذاري متناظرمقدارحقيقتدرويژهبردارهاي.گرددميمحاسبه

درمتغيـر هـا  اتصـال درعامليدر تحليل.شودميتعريفعامليباراصطلاحاًكهاستمربوط

بعـد از  . دارنـد 3/0بـالاي  همبستگيگيرند كه ضريبميقراراستفادهموردمتغيرهاييعوامل،

اسـتفاده  2واريمـاكس چرخشتوان از ميهاآندر، جهت بارگذاري متغيرهاهاعاملاستخراج

بـه دسـتيابي منظوربهعامليمحورتعديلبرايواريماكس در حقيقت فراينديچرخش. نمود

بر اين اساس و با توجه به موارد بيان شده ). Revelle, 2013(باشدساده ميودارهاي معنيعامل

.ها بر اساس ده متغير عنوان شده صورت گرفتدر اين مرحله، استخراج عامل

بـا توجـه   . آن استعلتوهاعاملمرحله چهارم در انجام تحليل عاملي دوران) 4مرحله

متغيـر هرشدهبارگذاريمقاديرياوشودحملعامليكرويمتغيربه نتايج مرحله سوم اگر

خواهدسادهعواملتفسيركارصورتآندرباشدصفربهنزديكياومثبتعامل بزرگ،در

عامـل چنـد رويمتوسطمقاديرشاملمتغيرهرشدهبارگذاريمقاديركهصورتياما در . بود

دورانچنانعواملمطلوب،حالتبهرسيدنبرايبود وخواهدسختعاملكار تفسيرباشد،

چـون  هـايي روشازهـا عامـل دورانبـراي . آيـد دسـت بـه ايسـاده سـاختار شوند تـا ميداده

.)1384نيـا،  موسوي و حكمـت (نموداستفادهتوانمي4اكوماكسو3كواريماكسواريماكس،

ها و براي رسيدن به حالت ساده و در عين حـال  بر اين مبنا، در مطالعه حاضر جهت دوران عامل

.ها استفاده شدعاملمطلوب، از روش واريماكس جهت دوران

تحليـل عـاملي   با توجه به مباحث و توضـيحات مطـرح شـده، كليـه مراحـل انجـام مـدل        

همبسـتگي،  مـاتريس هـا، محاسـبه  دادهتشـكيل مـاتريس  در مطالعـه حاضـر، اعـم از   اكتشـافي 

1. Common Factor
2. Varimax
3. Quartimax
4. Eqimax
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و همچنـين بسـته   spss19استفاده از نرم افـزار  ها باآنعللوهاعاملدورانو ها عاملاستخراج

psych در نرم افزارRصورت پذيرفت.

گيري به صـورت پيمايشـي و از   طريق نمونهكليه اطلاعات مورد نياز در مطالعه حاضر از 

از محصـول گوجـه فرنگـي كـاران شهرسـتان مشـهد        1391نامـه در سـال   طريق تكميل پرسـش 

هـاي  اي مطلـوب كـه بتوانـد ويژگـي    بر ايـن اسـاس، جهـت دسـتيابي بـه نمونـه      . آوري شدجمع

صـادفي سـاده   گيـري ت كشاورزان فوق را متناسب با اهداف مطالعـه بيـان نمايـد، از روش نمونـه    

با توجه به اينكه حجـم كـل   . نمونه از رابطه كوكران بهره گرفته شدحجماستفاده و  براي تعيين 

بـه منظـور   ) 1963(جامعه آماري در منطقه مورد مطالعه مشخص نبوده اسـت، فرمـول كـوكران    

:تعريف گرديد4تعيين حجم نمونه به صورت رابطه 

n � ��.��
�� � ��.������.����

��.���� � 100 )4(

95در سـطح اطمينـان   tواريانس نمونـه و آمـاره   �sحجم مطلوب نمونه، ، 4در رابطه

بـر ايـن   . باشـد در رابطه مذكور دقت احتمالي مطلـوب مـي  dهمچنين . درصد در نظر گرفته شد

اساس در مطالعه حاضر، ابتدا با تعيين سطح زيركشت محصول به عنـوان صـفت مـورد مطالعـه،     

سـپس بـا توجـه بـه حجـم و      . نامه از كشـاورزان مـورد مطالعـه تكميـل گرديـد     پرسش10تعداد 

100، حجم نمونه مطلوب در مطالعه حاضر 4واريانس نمونه پيش مطالعه و با به كارگيري رابطه

. ين شدتعي

نتايج و بحث 

، كـه از  1به منظور دستيابي به اهداف مورد نظـر در مطالعـه حاضـر، از ده متغيـر جـدول      

سوي كارشناسان به عنوان متغيرهاي مـؤثر بـر انعقـاد قـرارداد فـروش محصـول گوجـه فرنگـي         

هـد  دهاي توصيفي متغيرهاي مذكور را نشان ميآماره2جدول . استفاده گرديد،شناسايي شدند

شـود، ميـانگين ايـن    كه ملاحظه ميچنان. اندگذاري شدهنمره) 7-1(ليكرت طيفكه بر اساس 

متغيرها نزديك به هم است و پايين بودن مقادير انحراف معيار مربوط به ايـن متغيرهـا نيـز مبـين     

. باشدپايين بودن نوسانات در متغيرهاي فوق مي
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بر انعقاد قرارداد فروش محصول گوجه فرنگيهاي توصيفي متغيرهاي مؤثر آماره. 2جدول

انحراف معياربيشينهكمينهميانگينمتغير

02/31767/1دسترسي مناسب و آسان به بازار

دسترسي به اطلاعات مربوط به بازار 

محصول 
60/31760/1

22/41750/1مين ماليأاطمينان از ت

فراهم نمودن تكنولوژي لازم جهت 

كشت محصول 
58/31780/1

فراهم نمودن اطلاعات ترويجي لازم 

جهت كشت محصول 
92/54794/0

78/54789/0دسترسي به يك درآمد ثابت و مطمئن

هاي مورد نياز مين نهادهأكمك به ت

كشاورز 
96/55788/0

58/42740/1كمك به افزايش كيفيت محصول 

88/31735/1كاهش ريسك قيمتي

04/52737/1اطمينان از فروش محصول

هاي تحقيقيافته: مأخذ

اولين مرحله در انجام روش تحليل عاملي بررسي امكان اسـتفاده از روش مـذكور بـراي    

بـودن بخـش رضايت، به عبارت ديگر، در اين مرحلهباشد؛ هاي مورد مطالعه ميمتغيرها و داده

بـودن مناسبتشخيصوجهت تعيين.گيردمورد بررسي قرار ميعاملييا مناسب بودن تحليل

. گـردد اسـتفاده مـي  2و بارتلـت KMO 1براي تحليل عاملي به طور معمول از دو آزمونهاداده

همان گونه كـه از نتـايج جـدول فـوق مشـخص      . دهدنتايج دو آزمون فوق را نشان مي3جدول 

و 7/0تر بودن آن از مقدار است كه با توجه به كوچك51/0برابر با KMOن آزموآمارهاست، 

بـا ايـن حـال،    .توان با احتياط به انجام تحليل عاملي پرداختمي5/0تر بودن آن از مقدار بزرگ

دار اسـت و بـر ايـن اسـاس ايـن فرضـيه را كـه        نتايج آزمون بارتلت در سطح يك درصد معنـي 

1. Kaiser Meyer Olkin
2. Bartlett’s
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هـاي  دادهبا توجه به نتايج آزمـون فـوق مشـخص اسـت     . نمايدرد ميندارندرابطههمبامتغيرها

.مورد مطالعه شرايط نسبتاً مناسبي را براي استفاده در روش تحليل عاملي دارند

و بارتلتKMOنتايج آزمون . 3جدول 

آمارههاآزمون

KMO51/0آزمون 

7/134*آزمون بارتلت

دار در سطح يك درصدمعني* هاي تحقيق يافته: مأخذ

1ها، جهت انجام تحليل عاملي، از نمـودار سـنگريزه  دادهبودنمناسبپس از اطمينان از

هايي را شناسايي نمود كه بايـد متغيرهـاي تحـت بررسـي در آن     عاملتا بتوان تعداداستفاده شد

كـه  همـان گونـه  . نشـان داده شـده اسـت   1نتـايج نمـودار سـنگريزه در شـكل    . بارگذاري شوند

توان فرضيه صفر مبني بـر وجـود   تر از يك نميبزرگ2شود، با توجه به مقادير ويژهملاحظه مي

كليهدهد كهعامل را در مدل تحت بررسي رد نمود؛ به عبارت ديگر، اين نتيجه نشان ميچهار

.بارگذاري شوندعاملبايد در چهارمتغيرهاي تحت بررسي

بارگذاري متغيربهمربوطهايعاملتعدادنمودار سنگريزه جهت شناسايي. 1شكل

1. Scree Plot
2. Engine Value

هاعامل

ژه
وي

ير 
اد

مق
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اما قبـل  . گيردها صورت ميمتغيرها در درون عاملها، بارگذاريعاملتعدادبا شناسايي

ها و يا به عبارت ديگر، ميزان ها، بايد درصد واريانس عاملاز بارگذاري متغيرها در درون عامل

نتايج حاصـل  4جدول. ها از مسئله تحت بررسي مورد بررسي قرار گيرددهندگي عاملتوضيح 

ها را نشـان  چهار عامل شناسايي شده و نيز درصد تجمعي واريانس كل عاملواريانساز درصد

هـا، درصـد   عامـل واريـانس همـان گونـه كـه در قسـمت قبـل نيـز اشـاره شـد، درصـد         .دهدمي

توسط متغيرهاي بارگذاري شـده در درون  ) متغير پنهان(سي دهندگي موضوع تحت بررتوضيح

مشـخص اسـت،   4همـان طـور كـه از نتـايج جـدول     . دهدرا نشان مي) متغيرهاي آشكار(هاعامل

درصد، متغيرهاي بارگذاري شـده در عامـل دوم   12/22متغيرهاي بارگذاري شده در عامل اول 

درصـد و در نهايـت متغيرهـاي    80/16درصد متغيرهاي بارگـذاري شـده در عامـل سـوم     86/18

درصد واريانس متغير پـذيرش و انعقـاد قـرارداد فـروش     56/12بارگذاري شده در عامل چهارم 

بر اساس درصد تجمعي . دهندتوسط گوجه فرنگي كاران در منطقه تحت بررسي را توضيح مي

فـروش از  انعقـاد قـرارداد   واريانس مربوط بهدرصد از 70واريانس نيز مشخص است كه حدود 

درصـد  30و شـود توضـيح داده مـي  چهـار عامـل مـذكور    توسـط  سوي گوجـه فرنگـي كـاران    

. شودسط متغيرهاي لحاظ نشده در مدل توضيح داده ميواريانس متغير پذيرش قرارداد تو

هاي شناسايي شدهتجزيه واريانس عاملنتايج . 4جدول

درصد تجمعي واريانسدرصد واريانسعامل

112/2212/22

286/1897/40

380/1677/57

456/1233/70

هاي تحقيقيافته: ماخذ

هــا بارگــذاري متغيرهــا در درون عامــلهــا، بــاتجزيــه واريــانس عامــلدر ادامــه، بعــد از

هـا شناسـايي و   عامـل هـا بـا  ها از طريق بررسي ميزان همبستگي آنمتغيرهاي تأثيرگذار در عامل

. تجزيه و تحليل شد
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عامـل درشدهبارگذاريمتغيرهاي5جدول . شدبارگذاريچهار متغيراول،عاملدر

ميـان  همبسـتگي مبـين ميـزان   كـه -را مربوط بـه هـر يـك از متغيرهـا    عامليباراول و همچنين 

همان گونه كه نتايج نشان .دهدنشان مي-است متغيرهاي بارگذاري شده با عامل تحت بررسي 

اسـت كـه   Y7و Y4 ،Y5 ،Y8شامل چهار متغيـر  دهد متغيرهاي بارگذاري شده در عامل اول مي

توان گفت ميبه بياني همبستگي را با عامل اول دارند؛ و، يا به عبارت ديگر، عامليباربيشترين 

كشت محصول، فراهم نمودن اطلاعات ترويجي لازم جهت برايفراهم نمودن تكنولوژي لازم 

هاي مـورد  ، كمك به افزايش كيفيت محصول و در نهايت كمك به تأمين نهادهكشت محصول

75/0، 83/0، 84/0نياز كشاورزان توسط كارخانه طرف قرارداد متغيرهايي هستند كه بـه ميـزان   

از علـت انعقـاد   ) درصـد 12/22(با عامل اول همبسته بوده و بر اين اساس درصد بـالايي 44/0و 

.دهندكاران را در عامل اول توضيح ميسط گوجه فرنگيقرارداد فروش محصول تو

اولعاملدرشدهبارگذاريمتغيرهاي.5جدول

بار عامليرتبهمتغير

184/0فراهم نمودن تكنولوژي لازم جهت كشت محصول

283/0فراهم نمودن اطلاعات ترويجي لازم جهت كشت محصول

375/0كمك به افزايش كيفيت محصول

444/0هاي مورد نياز كشاورز تامين نهادهكمك به 

هاي تحقيقيافته: مأخذ

دوم عاملدرشدهبارگذاريمتغيرهاي6جدول. شدبارگذاريدوم، سه متغيرعاملدر

همان گونه . دهدمربوط به هر يك از متغيرهاي بارگذاري شده را نشان ميعامليبارو همچنين 

Y6و Y2 ،Y3شـامل سـه متغيـر    شود، متغيرهـاي بارگـذاري شـده در عامـل دوم     كه ملاحظه مي

بـه بيـان   ،همبسـتگي را بـا عامـل دوم دارنـد    و يا به عبارت ديگر، عامليبارباشد كه بيشترين مي

مـالي و  ، اطمينـان از تـأمين   توان گفت دسترسي به اطلاعات مربوط بـه بـازار محصـول   ديگر مي

همچنين دسترسي به يك درآمد ثابت و مطمئن از بازار محصول متغيرهايي هستند كه بـه ميـزان   

درصد واريانس متغير انعقاد قـرارداد  86/18با عامل دوم همبسته بوده و لذا 66/0و 79/0، 85/0

. دهندكاران را در منطقه تحت بررسي توضيح ميفروش محصول توسط گوجه فرنگي
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عامل دومدرشدهبارگذاريمتغيرهاي.6جدول

بار عامليرتبهمتغير

185/0دسترسي به اطلاعات مربوط به بازار محصول

279/0اطمينان از تأمين مالي

366/0دسترسي به يك درآمد ثابت و مطمئن

هاي تحقيقيافته: مأخذ

عامـل درشـده بارگـذاري متغيرهـاي 7جـدول . شدبارگذاريسوم، دو متغيرعاملدر

همـان گونـه كـه    . دهـد مربوط به هر يك از اين متغيرهـا را نشـان مـي   عامليبارسوم و همچنين 

بيشـترين  باشد كهميY10و Y9شامل شود، متغيرهاي بارگذاري شده در عامل سوم ملاحظه مي

اطمينـان از  قيمتـي و  كـاهش ريسـك  تـوان گفـت   ميبنابراين. را با عامل سوم دارندعامليبار

با عامل سوم همبسته بوده و بـر ايـن   81/0و 87/0متغيرهايي هستند كه به ميزان فروش محصول

كـاران را  فرنگـي درصد واريانس متغير انعقاد قرارداد فروش محصول توسط گوجه8/16اساس 

. دهنددر منطقه تحت بررسي توضيح مي

عامل سومدرشدهبارگذاريمتغيرهاي.7جدول

بار عامليرتبهمتغير

187/0كاهش ريسك قيمتي

281/0اطمينان از فروش محصول

هاي تحقيقيافته: مأخذ

نتايج مربوط به بار عاملي و يـا  8جدول . شدبارگذارييك متغيرچهارم، تنهاعاملدر

چهارم را بـا عامـل مـذكور نشـان     عاملدرشدهبارگذاريبه عبارت ديگر همبستگي تنها متغير

95/0داراي بار عاملي و يا به عبارت ديگر همبستگي به ميـزان  Y1، متغير براساس نتايج. دهدمي

درصـد واريـانس عـدم انعقـاد قـرارداد فـروش از       56/12با عامل چهارم بوده و به تنهايي حدود 

.دهدكاران را توضيح ميفرنگيسوي گوجه
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چهارمعاملدرشدهذاريبارگمتغيرهاي.8جدول

بار عامليرتبهمتغير

195/0دسترسي مناسب و آسان به بازار

هاي تحقيقيافته: مأخذ

بندي و پيشنهادهاجمع

در مطالعه حاضر، عوامـل مـؤثر بـر انعقـاد قـرارداد فـروش محصـول گوجـه فرنگـي در          

اين هـدف ابتـدا متغيرهـاي مـؤثر بـر      جهت رسيدن به . شهرستان مشهد مورد بررسي قرار گرفت

انعقـاد قــرارداد فـروش محصــول گوجـه فرنگــي در شهرســتان فـوق بــا نظـر كارشناســان جهــاد      

بـا بـه   نامـه گـردآوري و  بـا پرسـش  سپس عوامل فوق. كشاورزي شهرستان مشهد شناسايي شد

نتـايج  . دكارگيري مدل تحليل عاملي اكتشافي، در چهار عامل بارگذاري و تجزيه و تحليل شدن

12/22دهد كـه متغيرهـاي بارگـذاري شـده در عامـل اول      مدل تحليل عاملي اكتشافي نشان مي

درصـد، متغيرهـاي بارگـذاري شـده در     86/18درصد، متغيرهاي بارگذاري شده در عامـل دوم  

درصـد واريـانس   56/12درصد و متغيرهاي بارگذاري شده در عامـل چهـارم   80/16عامل سوم 

كـاران در منطقـه تحـت بررسـي را     فرنگـي قاد قرارداد فـروش توسـط گوجـه   متغير پذيرش و انع

سط ساير متغيرهـايي توضـيح   درصد واريانس متغير پذيرش قرارداد نيز تو30دهند و توضيح مي

نتايج اين مطالعه نشان مـي دهـد كـه كشـاورزان از     . شوند كه در مدل لحاظ نشده استداده مي

فــراهم نمــودن تكنولــوژي لازم جهــت كشــت (يــد قــرارداد فــروش بــراي پوشــش ريســك تول

، كمـك بـه افـزايش    محصول، فراهم نمـودن اطلاعـات ترويجـي لازم جهـت كشـت محصـول      

، ريسـك مـالي و اطلاعـاتي    )هاي مورد نياز كشاورزان كيفيت محصول و كمك به تأمين نهاده

چنـين دسترسـي بـه    ، اطمينان از تأمين مـالي و هم دسترسي به اطلاعات مربوط به بازار محصول(

اطمينـان از  و كـاهش ريسـك  (ريسـك قيمتـي و بـازاري    ) يك درآمد ثابت و مطمـئن از بـازار  

هاي مطالعه همچنـين  يافته. كننداستفاده مي،)فروش محصول و دسترسي مناسب و آسان به بازار

بين ريسـك توليـد قابـل    ماي از واريانس قرارداد فروش توسط عوامل نشان داد كه بخش عمده
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،  )Mishra and Perry, 1999(ميشرا و پرياين نتايج شباهت زيادي با نتايج مطالعه . تبيين است

Gumataw(و گوماتـاو و همكـاران  ) Brorsen and Fofana, 2001(فوفانـا وبرورسن et al., 

هـا و ها ضعف و نارسايي بازار نهـاده دهد صاحبان كارخانهاي نشان ميچنين يافته.  دارد)2013

گذار در زمينه تقويت جريان اطلاعات و خـدمات ترويجـي   كم كاري دستگاه متولي و سياست

اند و با پوشش بخشي از اين مشكلات در قالب قرارداد در منطقه مورد مطالعه را شناسايي نموده

در واقع، ابزاري كـه بيشـتر بـه منظـور     . دهندفروش انگيزه زارعان را در عقد قرارداد افزايش مي

هاي مالي و بازاري طراحي شده است، بـه واسـطه مشـكلات موجـود     ريت و كاهش ريسكمدي

شـود  لـذا پيشـنهاد مـي   . هاي توليدي و اطلاعـاتي بـدل شـده اسـت    در منطقه به ابزار رفع ريسك

هـاي فـراوري رب گوجـه فرنگـي موجـود در      مادامي كه چنين مشكلاتي وجود دارد، كارخانـه 

هـاي مـدرن،   دانـش و اطلاعـات خـود در زمينـه  تكنولـوژي     شهرستان بـا نهادسـازي و تقويـت    

و تقويـت  هـا و نحـوه انجـام كارهـاي زراعـي     اطلاعات فني در زمينه تركيب و استفاده از نهـاده 

شـان را در عقـد   ها به زارعان ضمن مرتفع نمودن مشكلات آنان انگيـزه جريان اطلاعات و نهاده

.  قرارداد فروش تقويت نمايند

هــاي مــالي زارعــان تحــت  طالعــه همچنــين نشــان دهنــده پوشــش ريســك هــاي ميافتــه

شـود بـا نهادسـازي در زمينـه بازارهـاي نقـدي، امكـان        لذا توصيه مـي . قراردادهاي فروش است

. دسترسي آسان و سريع زارعان به درآمدهاي مطمئن و پايدار فراهم گردد

ــش ريســك   ــه پوش ــرايش كشــاورزان ب ــه گ ــه ب ــا توج ــب ب ــاي مختلــف در قال ــين ه چن

ــي      ــنهاد م ــنده پيش ــدار و فروش ــافع خري ــداري من ــمين پاي ــور تض ــه منظ ــايي و ب ــود قرارداده ش

گذاري به منظور ادغام عمودي و ايجاد يك زنجيره ارزش در منطقه مورد مطالعه انجـام  سياست

اي، امكـان افـزايش گـرايش كشـاورزان بـه انعقـاد قـرارداد        در چارچوب چنـين زنجيـره  . پذيرد

توانند نهـاده مـورد   هاي رب گوجه فرنگي نيز همواره مياهم شده و كارخانهفروش محصول فر

با كيفيت مناسب و به صـورت پايـدار از كشـاورزان تهيـه نمـوده و      ) گوجه فرنگي(نياز خود را 

البته اين امر مزايـاي بلندمـدتي نيـز    . نگراني بابت كشاورزان در عدم انعقاد قرارداد نداشته باشند
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ها محصـولي مرغـوب   هاي ارائه شدة آنبه همراه دارد چرا كه با اجراي مشاورههابراي كارخانه

. ها اثرگذار استگردد كه خود بر كيفيت بهتر توليدات كارخانهو با كيفيت مناسب توليد مي
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