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اي بـراي   هـاي مـدل سـاختاري رسـانه    تدوين و تنظـيم ويژگـي
 شرايط تحريم

  
  3آذر زهرا خرازي*  2فر محمد سلطاني*  1رضا كيميايي

  چكيده 
اي بـراي شـرايط تحـريم     هاي يك مدل ساختاري رسانه در پي تدوين و تنظيم ويژگي مقالهاين 
از  كه نگاري مصاحبه شده است نفر از اساتيد اقتصاد، ارتباطات و روزنامه 10با  منظور  بدين. است

اي بـا   ها پرسشـنامه  از اين مصاحبه. اند عنوان نمونه انتخاب شده گيري گلوله برفي به طريق نمونه
نفر از فعالان حوزه رسانه،  121دست آمده،  به دهي به مدل براي وزن. ه استمحور تعيين شد 38

. انـد  پاسـخ داده  بـه پرسشـنامه   ها، سردبيران و خبرنگاران ها و خبرگزاري ول روزنامهئمديران مس
استفاده «، »جلب مشاركت و اعتماد ملي«دست آمده بر شش محور  به اي طور كلي مدل رسانه به

شفافيت «، »اي و هدايت افكار عمومي استفاده ديپلماسي رسانه«، »هاي نوين اجتماعي از جنبش
اسـتوار   »تدسترسي آزاد به اطلاعـا « و »انتشار غيرمستقيم اطلاعات«، »و يكپارچگي اطلاعاتي

مربـوط بـه اسـتفاده از ديپلماسـي      ،بيشترين وزن. است كه هر بخش وزن و ارزش متفاوت دارد
  . اي و هدايت افكار عمومي و كمترين وزن و مربوط به انتشار غيرمستقيم اطلاعات است رسانه

ديپلماسـي   و هـاي نـوين   اي، مشـاركت اجتمـاعي، جنـبش    رسـانه  تحريم، مدل :واژگان كليدي
  .اي رسانه
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  مقدمه
رساني، هوشيارسازي و گسترش دانش و  هاي خبري، اطلاع ترين وظايف رسانه يكي از مهم

هايي است كه امكان دسترسـي و تجربـه مسـتقيم از رويـدادها و      زمينهاطلاعات مخاطبان در 
ها و نهادهاي گونـاگوني كـه در    در بين سازمان. هاي مختلف براي آنها فراهم نباشد موضوع

آوري، تـدوين و انتقـال اطالاعـات و تـأمين نيازهـاي       كننـد، وظيفـه جمـع    جامعه فعاليت مي
دنيـايي كـه در آن زنـدگي    . هاي خبري اسـت  رسانههاي مختلف بر عهده  مخاطبان در زمينه

ايـن دنيـا بايـد شـناخته، تبيـين و      . در بسياري از موارد دور از چشم و ذهـن ماسـت   ،كنيم مي
دهد، براي همـه   آنچه در صحنه سياسي، اقتصادي، فرهنگي و اجتماعي رخ مي. متصور شود

با ارائه اخبـار و اطلاعـات    وسايل ارتباط جمعي. مردم قابل دسترسي يا تجربه مستقيم نيست
گيـري ذهنيـات مـا از محـيط اطـراف       كوشد به شكل گوناگون ـ آگاهانه يا ناخودآگاه ـ مي  

  . كمك كنند
يافته، داراي قدرت نفوذ بالايي  كنيم كه كشورهاي توسعه امروزه در دنيايي زندگي مي

 ، بنـابراين نيسـت پـذير   در سطح جهاني هستند و ديگر مقابلة نظامي در عصـر امـروز، امكـان   
اي  ها، همانا ابزار فرهنگـي و رسـانه   گونه تحريم ترين راه براي مقابله با اين بهترين و به صرفه

كننـده بـراي رسـيدن بـه اهـداف خـود، جـدا از         در حال حاضـر، كشـورهاي تحـريم    .است
و متقاعد  دهند از ابزار رسانه نيز براي توجيه المللي كه در اين زمينه انجام مي هاي بين فعاليت

بنـابراين كشـورهاي   . گيرنـد  ي و جهاني به بهتـرين شـكل بهـره مـي    ملساختن افكار عمومي 
شونده نيز ناگزير از استفاده از اين ابزار قدرتمند بـراي بيـان دلايـل و اقـدامات خـود       تحريم

از طرفـي   ؛توانند ايفا كننـد  ها در اين زمينه نقش اساسي مي رسانه .هستندبراي افكار عمومي 
ها به مديريت تحريم در كشور كمك كننـد   رساني درست و دقيق از جريان تحريم با اطلاع

با هماهنگ ساختن افكار عمومي داخلي بـه انسـجام و همبسـتگي كشـور و در نهايـت       نيز و
اي،  هـاي مـاهواره   و نفـوذ در برنامـه   هاز طرف ديگر، بـا ارائ ـ  .ها كمك كنند مقابله با تحريم

و اهـداف   كـرده هـا را بـه نفـع خـود كنتـرل       المللي، جريان تحريم طح بيندر س... اينترنتي و
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هـاي   مگـر بـه مـدد برنامـه     ،اين اقدامات ميسر نخواهـد بـود  . كنندگان را خنثي سازند تحريم
اي  هـاي رسـانه   تالي ـعبنابراين در اين پژوهش، با فرض وجود رابطة ميان ف. اي هدفمند رسانه

اي بـراي شـرايط    مدلي ساختاري رسانه همللي، درصدد ارائال هاي بين جهاني و پديدة تحريم
  . تحريم هستيم

» ايجـابي «و » سـلبي «هاي جمعـي بـه دو طريـق اثرگـذاري      هاي رسانه توانايي و ظرفيت
هـا   تـر، رسـانه   بـه عبـارت روشـن   . تواند در خدمت توسعه و پيشرفت اقتصادي قرار گيرد مي
هاي بالندگي اقتصـادي راحـذف و يـا     بازدارنده توانند برخي طور مستقيم و غيرمستقيم مي به

قادرند با انجـام برخـي كاركردهـا و يـا تقويـت وظـايف        همچنين. دهندنقش آنها را تقليل 
كمـك شـايان تـوجهي بـه شـكوفايي      ) اثرگذاري ايجابي(نهادهاي ديگر در راستاي توسعه 

بـا   ددار هسـتند و باي ـ  دهزايي، وظيفه خطيري عه ها براي انگيزه رسانه. اقتصادي كشور نمايند
هـاي تقريبـاً    ظرافت و از طريق انتقال آثار مثبت توسعه و نيز مقايسه كشور بـا برخـي دولـت   

 .كننـد هـاي لازم را در افـراد ايجـاد     انـد، انگيـزه   سطح كه در مسير توسـعه گـام برداشـته    هم
 ي و جهـاني ملترين ابزارهاي تأثيرگذار بر رويدادها در سطوحِ مختلف  ها يكي از مهم رسانه

چراكه ماهيـت تحـريم،    ،اهميت اين مسئله دو چندان است ها نيز هستند كه در مسئلة تحريم
گيـرد و هـدف آن، مطـابق     جنگ غيرنظامي است كه عليـه اقتصـاد يـك كشـور انجـام مـي      

به عبارت ديگر، در  .كننده است تحريمشونده با اهداف سياسي كشور  ساختن كشور تحريم
در اين مقاله سعي بر آن اسـت  . ي فلج شودلاثر تحريم، ممكن است اقتصاد يك كشور به ك

  :هاي زير پاسخ داده شود تا به سؤال
  آيا مديريت افكار عمومي براي شرايط تحريم مؤثر است؟. 1
  كننده باشند؟ هيلتوانند در شرايط تحريم تس آيا نهادهاي ارتباطي مستقل مي. 2
  اي تا چه ميزان در شرايط تحريم مؤثر است؟ استفاده از ديپلماسي رسانه. 3
ها چه نقشي در مشاركت و تعامل مخاطبان در جهت تقويـت اعتمـاد ملـي در     رسانه. 4

  شرايط تحريم دارند؟
  هاي تعاملي براي شرايط تحريم مؤثر است؟ آيا استفاده از رسانه. 5
  جريان آزاد اطلاعات تا چه ميزان در شرايط تحريم مؤثر است؟لزوم برقراري . 6
  ؟هاي اجتماعي براي شرايط تحريم مؤثر است اي جنبش آيا پوشش رسانه. 7
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  چارچوب نظري. 1
چـارچوب   ،اي اسـت  رشـته  با توجه به اينكه موضوع و عنوان انتخاب شده يك موضوع ميان

در هر بخش سـعي شـده    .ر گرفته استنظري اين پژوهش در ابعاد مختلف مورد بررسي قرا
با . يك يا دو نظريه غالب و جامع كه بتواند تمام ابعاد را پوشش دهد مورد مطالعه قرار گيرد

تـاكنون در داخـل و خـارج از كشـور مـورد       ،توجه به اينكه اين موضوع و حتـي مشـابه آن  
ي بيان شـده ارتبـاط و   ها ممكن است در ابتدا به نظر برسد كه بين نظريه ،بررسي قرار نگرفته

رسـاني در   هـاي اطـلاع   هـا و روش  واقعيت اين است كه رفتار رسـانه . سازگاري وجود ندارد
هـاي مختلـف اسـت     ثر از حوزهأها كه مت گيري شرايط بحراني نظير تحريم در برآيند تصميم

  . استتأثيرگذار 

  مباحث نظري تحريم .1-1

بـه   .اي اسـت  رشـته  تحريم، موضوعي ميان در سطح معرفتي اين اشتراك نظر وجود دارد كه
شناسـي و   المللي، بلكه مباحث حقوقي، جامعـه  تنها زواياي اقتصاد سياسي بين نه سخن ديگر،
الملـل،   بر اساس اقتصاد ـ سياسي بـين  . گيرد شناسي اجتماعي را در بر مي تر روان از همه مهم

توانـد   تجارت مي اكه، چرتحريم اقتصادي ابزاري در خدمت سياست خارجي كشورهاست
بـه گفتـه   . طرف مقابل باشـد؛ بـدون آنكـه از نيـروي نظـامي اسـتفاده شـود         اهرمي براي تنبه

 گري در روابط اقتصادي با اغراض سياسـي اسـت   گيلپين، تحريم اقتصادي به معناي مداخله
)Merom, 1990( .تحريم اقتصـادي نـوعي ديپلماسـي اجبـار      :الكساندر جورج نيز معتقد است
شود تا دشـمن را   صورتي هدفمند استفاده مي اي از زور و ديپلماسي به ت كه در آن آميزهاس

اكنون وضع موجود را دگرگون سـاخته اسـت،    كه به دنبال تغيير وضع موجود است و يا هم
تحـريم اقتصـادي اهرمـي    . )George, 1993: xi( وادار نمايد در تصميم خود تجديد نظـر كنـد  

رساند كه هزينه تمكين در برابر خواسـت كشـور    به اين نتيجه مي است كه كشور مخالف را
 ,Elliot( كننده، كمتر از هزينه ناشي از اعمال تحريم اقتصادي عليـه آن كشـور اسـت    تحريم

هاي تحريم اقتصادي با قدرت اقتصادي كشورها، داراي رابطه مستقيم  بنابراين، نظريه. 2003)
ها اين اسـت كـه كشـور تحـت تحـريم بـه        ين نظريهمفروض اصلي ا ).Merom, op.cit( است

شود و در نتيجه به خواست كشـور يـا كشـورهاي     ناچار از مواهب رفاه اقتصادي محروم مي
در واقـع در ايـن چـارچوب اسـت كـه       .Van Bergeijk, 1989)( دهـد  كننـده، تـن مـي    متحـري 
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  .)Cortright & Lopez, 1995( كنند طرفداران تحريم، مباني نظري خود را تنظيم مي
ــه ــردازان برخــي نظري ــا اتصــال  1تحــريم اقتصــادي را در قالــب ديپلماســي اتصــال  ،پ ي

هـا بـا    دولت ،يندادر اين فر. ديپلماسي اتصال يك فن نفوذ است. كنند تحليل مي 2موضوعي
كننـد تـا در موضـوعات     هاي خاص، موضوعات به ظاهر نامربوط را وارد بـازي مـي   سياست

اي كه داراي قدرت هستند، بر روي حوزه  به اين معنا كه از حوزه ؛دننكاصلي، كسب امتياز 
اي  ، نمونـه 1973تحريم نفت اعراب عليه غرب در سـال  . گذارند ضعف طرف مقابل اثر مي
كشورهاي عربي عضو اوپك تحويل نفـت بـه غـرب را     ، چراكهاز اين نوع ديپلماسي است

هــاي قدرتمنــد نيــز از ايــن ابــزار  تدولــ. منــوط بــه تغييــر سياســت غــرب در منطقــه كردنــد
، فرانسه پذيرش عضويت بريتانيا در جامعه اقتصادي اروپا را براي مثال. كنند برداري مي بهره

ايـن  . وابسته به اين امر كرده بود كه انگلستان روابط نظامي خود بـا آمريكـا را پايـان بخشـد    
امـا برخـي   . دكن ـ تنبيه عمـل مـي  ديپلماسي بر اساس اجبار يا ترغيب يا وعده پاداش در برابر 

در ايـن روش اتصـال و   . داننـد  رفتار مطيعانه طرف مقابل را منوط به نفـوذ و اثرگـذاري مـي   
هـا   دليـل القـاي تـدريجي ارزش    آميز نه به خاطر اجبـار يـا ترغيـب، بلكـه بـه      ارتباط موفقيت

  . گيرد مي  صورت
ــه فر  ــاط موضــوعي، س ــه ارتب ــام ادر نظري ــه ن ــم ب ــد مه ــ ين ــاي اطاع ــايي3ته و  4، شناس

هر . شوند ناشي مي) رسوخ و ايدئولوژي(مطرح است كه از دو ويژگي تعامل  5سازي دروني
عناصـر   .Lacy & Emerson, 2007:( 1( يندي نيز مستلزم شرايط متفاوتي براي موفقيت استافر

ــد ارزش  .2، ملمــوس مثــل اقتصــاد  هــايي مثــل ســرزمين،   عوامــل ســمبليك و نمــادين مانن
جنـگ عليـه تـرور و دفـاع از      براي مثـال، ( 6فاكتورهاي متعالي .3و ها سياست ها و شخصيت

در اين نظريه هر قدر هدف بيشتر سمبليك شود، امكان موفقيـت  . )حقوق بشر و دموكراسي
  . )Nossal, 1989( كند تحريم نيز به حداقل تنزل پيدا مي

الملل، دو منطق متفـاوت در زمينـه عملكـرد كشـورها در تحـريم       در سطح سياست بين
الملـل، داراي   كننـد كـه نظـام بـين     هاي متداول چنين فرض مـي  نظريه. شود ديگران ارائه مي

                                                                                                                                                       
1. Linkage diplomacy 
2. Issue linkage 
3. Compliance 
4. Conccesance 
5. Intenalization 
6. Transendence 
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بـر ايـن   . واحدهاي سياسي برابر بوده و خود نظام نيز در وضعيت آنارشي قرار گرفتـه اسـت  
ي جهاني وجود ندارد كـه هماننـد داخـل كشـورها بتوانـد      اساس در نظامي كه يك حكمران

براي دفاع از خود دسـت   1نظم سياسي را برقرار نمايد، كشورها نيز بر اساس اصل خودياري
  . زنند به اقداماتي از قبيل تحريم مي

از ديد اين گـروه، در تنبيـه   . شناسان قرار دارد در طرف مقابل، نظريه فيلسوفان و جامعه
المللي عليه بازيگري  مراتب موجود باشد تا يك بازيگر بتواند در سطح بين لسلهبايد نوعي س

 ,Elliott( دكـر از اين نظر، كشورها را نبايد بـازيگران برابـر فـرض    . ديگر تحريم اعمال كند

دهـد   ها حق مي الملل نيز بر اساس اصل حاكميت به دولت يكي از مكاتب حقوق بين. )2003
بـر پايـه نظـر فيلسـوفان و     . 2يه ديگر كشورها دست به تحريم بزننددر امر سياست خارجي عل

شناسان تنبيـه، تحـريم اقتصـادي در واقـع اقـدام قـدرت برتـر عليـه كشـور فرودسـت            جامعه
. منظور تنبه آن و در پاسخ به اتخاذ رفتاري است كه مورد ميل بازيگر هژمون نبـوده اسـت   به

منظـور    نظم هژمونيك، بلكـه بـه   يخاطر حفظ و بقااين اقدام قدرت برتر يا هژمون نيز نه به 
هـا و نيازهـاي    تالمللي است كه مطـابق بـا خواس ـ   برقراري نوعي هنجار جديد در سطح بين

   .)Ibid( كشور هژمون باشد
اي از معيارهـا را در زمينـه موفقيـت     اند تا مجموعه پردازان نيز تلاش كرده برخي نظريه
چنـد مشخصـه بـراي شـانس      ،هـاي اقتصـادي   پـرداز تحـريم   نظريه ،اليوت. تحريم ارائه كنند

دامنـه باشـد، شـانس     ها كـم  ، هر چه هدف تحريمنخست :موفقيت تحريم مطرح كرده است
آورد تـا   دسـت مـي   بـه  كننده اين امكـان را  كشور تحريم ، چراكهموفقيت تحريم بيشتر است

اقتصـادي در كنـار    دوم، ضـعف . دكن ـديگر كشورها را در پيوست به تحريم با خود همراه 
سـوم، هـر چـه    . هاسـت  شده عامل مهمـي در موفقيـت تحـريم    ثباتي سياسي كشور تحريم بي

تري داشته باشند و از حجم مبادلات اقتصـادي   اي دوستانه شوند رابطه كننده و تحريم  تحريم
چهـارم، هـر چـه سـرعت و     . بالايي هم برخوردار باشند، امكان موفقيت تحريم بيشتر اسـت 

پنجم، هر چه هزينه تحـريم  . يابد شانس موفقيت تحريم افزايش مي ،ريم بيشتر باشددقت تح
علاوه بر اين، . شود مي بيشتركننده كمتر باشد، شانس موفقيت تحريم نيز  براي كشور تحريم

                                                                                                                                                       
1. Sclf help 

مكتبـي  : ها سه مكتـب وجـود دارد   ها توسط دولت الملل در مورد وضع تحريم آنكه در حقوق بين  توضيح. 2
نظر است و مكتبي كه بر اسـاس حـق حاكميـت     ها بي كند، مكتبي كه نسبت به تحريم ها را منع مي كه تحريم

  ). Neff, 1989: 67-92(ريم اعمال كنند دهد عليه ديگران تح ها اجازه مي ملي به دولت
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زان نسـبت بـه آن   پردا عنوان شرطي است كه نظريه المللي براي اعمال تحريم به همكاري بين
وقتـي موضـوعات مـورد     ،از ديد نظريه ديپلماسي اتصـال  .)George, 2003( اجماع نظر دارند

هـاي   تـر اسـت؛ بنـابراين سياسـت     مناقشه ملموس و مشخصند، دسـتيابي بـه همكـاري آسـان    
  . ندهستتر از ساير موارد  ارتباطي كه در تعقيب موضوعات محتوايي هستند، موفق

  هاي تحريم چالش. 1-1-1

، معمـولاً تهديـد اگـر اعتبـار كـافي      نخسـت  :دارند بسياريهاي  هاي اقتصادي چالش تحريم
به علاوه تحديد به خودي خود باعث ناآرامي . كند نهايتي را طلب مي نداشته باشد، فشار بي

گيـري طـرف مقابـل اثـر منفـي بـه جـاي         شود؛ امري كه بر عقلانيت تصـميم  و اضطراب مي
دليل   دامنه كار به حدي است كه به .Smith, 2004)( كند اي را نيز حل نمي د و مسئلهگذار مي

ايـن در واقـع   . كنـد  كننده به ناچار از نيروي نظامي اسـتفاده مـي   عدم موفقيت، كشور تحريم
طـور كـه در تعريـف اوليـه از      همان .خلاف منطق اصلي به كارگيري تحريم اقتصادي است

  . شود منظور استفاده نكردن از نيروي نظامي در نظر گرفته مي تحريم بيان شد، تحريم به
بـه  . ها وجود دارد، آثار منفي آن بر روي مردم عادي اسـت  نكته ديگري كه در تحريم

ي هاي اقتصادي اعمـال شـده بعـد از جنـگ سـرد، بـه حـد        تحريم 1لوئيس كريسبرگ گفته
هـاي كشـتار جمعـي     هاي سـلاح  بسيار بيشتر از كشته ،اند كه تلفات ناشي از آن مخرب بوده

اين عامل باعث شد تا تحريم بـه اصـطلاح هوشـمند    . كار گرفته شده در طول تاريخ است به
تنهـا نخبگـان    ،جانبه تمام مردم و تحريم هوشمند ادعا اين است كه تحريم همه. مطرح شود

اما مشكل تحريم هوشـمند نيـز ايـن اسـت     . دهد مهم را هدف قرار مي هاي دولتي در قسمت
هـاي هوشـمند قـرار     شـود افـرادي هـدف تحـريم     از اين رو توصيه مي. كه اثر چنداني ندارد

كننـده بـا آن    هـايي را عهـده دارنـد كـه كشـور تحـريم       وليت اتخـاذ سياسـت  ئگيرند كه مس ـ
بـا ايـن همـه، در نهايـت بسـياري از       .Cortright & Lopez, 1993)( هـا مخـالف اسـت    سياسـت 
اند كه در حل و فصل منازعات، مشـوق بـيش از تحـريم و     پردازان به اين نتيجه رسيده نظريه

يابد و طرف مقابل  در اين صورت، احتمال درگيري كاهش مي ، چراكهفشار اثرگذار است
هديد پيـام خشـونت،   از ديد ديويد بالدوين، ت. كند كردن پيدا مي نيز زمينه براي نوعي معامله

تواند همكـاري و نيـت    هاي مثبت مي ناآرامي و ترس را به دنبال دارد، در حالي كه محرك
                                                                                                                                                       
1. Louis Kreisberg  
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در اين ديدگاه حتي اگر مشوق، باجگيري تلقي شود، با ايـن حـال   . خوب و اميد را القا كند
عنـوان ابـزاري بـراي     توانـد بـه   در ضمن، مشوق مـي . شود آميز نمي منجر به رفتاري تحريك

هنگامي كه افـرادي مشـخص، از جامعـه منـزوي شـده باشـند،       . كار رود يجاد انشقاق هم بها
هـاي   ساز اثرگـذاري فزاينـده بـراي تغييـر در ديگـر بخـش       تواند زمينه هاي مثبت مي محرك

ايـن امـر در صـورت همكـاري     . وجود آورد شوند، به ها منتفع مي كشور هدف كه از مشوق
ها در زمينه  بازي در اين مرحله از ديد مدل نظريه. شود يشده ايجاد م حكومت كشور تحريم

اجبار اقتصادي، هنگامي كه كشوري، مصالحه را بر پذيرش خسـارت تـرجيح دهـد، زمينـه     
از ايـن جهـت، بـر اسـاس مـدل تئـوري       . شدن حتي قبل از اعمـال تحـريم را نيـز دارد    تسليم
ر غيـر ايـن صـورت    كنـد و د  ها، صرف تهديد به تحريم، براي موفقيت آن كفايت مي بازي

   .)Drezner, 2003: 57( نبايد اعمال شود

  هدف و انگيزه. 2-1-1

با اين . اي از ديپلماسي و تهديد است عنوان ديپلماسي اجبار مشتمل بر آميزه اصولاً تحريم به
سؤال اين اسـت كـه خـود     اما. ها وجود دارد عنوان هدف در همه تحريم همه، عنصر تنبيه به

ه به حدي است كـه برخـي حتـي انگيـزه اصـلي      يهدفي تنب در مواردي بي .اي چيستتنبيه بر
. شـود  ها براي وصول به هدف اعمال مـي  اما بعضي از تنبيه. دانند كننده را ساديسم مي تحريم

هاي داراي عقلانيـت خـود    با اين حال تحريم. چنين تنبيهي مبتني بر نوعي از عقلانيت است
   2.گرايانه كنترل و 1كنندهاجبار : بر دو نوع است

نحـوه اجـرا    و مخاطـب  ،هـدف : اين دو نوع تحريم، از سه جنبه با هم متفـاوت هسـتند  
هاي اجباري اين  فرض در تحريم .)اي از آشكار و پنهان ، آشكار يا پنهان و آميزهبراي مثال(

ن تحريم پردازا البته نظريه. است كه طبقه خاصي از جامعه يعني نخبگان دولتي هدف هستند
بر اين عقيده هستند كه هر چه تحريم، هوشمند باشد و تنها نخبگان را هدف قرار دهد، اين 

تمـايز دوم اينكـه تحـريم    . مردم عادي هستند كه در نهايت تحت فشار قرار خواهند گرفـت 
  . شود، ضمناً هدف اصلي تحريم اجباري تغيير رفتار است اجباري آشكارا اعمال مي

از ايـن رو  . سازي است ثبات گرايانه، هدف اصلي، تغيير رژيم و بي ترلاما در تحريم كن

                                                                                                                                                       
1. Coereive 
2. Manipulative 
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گرايانـه   بـه لحـاظ عمليـاتي نيـز تحـريم كنتـرل      . مخاطب اصلي آن هم مـردم عـادي هسـتند   
همچنين، تحريم اقتصـادي بـا هـدف تغييـر     . اي از رفتار آشكار و عمليات پنهاني است آميزه

ادي، منجـر بـه نـاآرامي و شـورش سياسـي      وابستگي اقتص ـ: رژيم يك مفروض اساسي دارد
ثباتي و در نهايـت تغييـر حكومـت     بنابراين اگر اين وابستگي تشديد شود، زمينه بي. شود مي

ن به مؤثر بودن تحريم با هدف تغييـر  ادر وراي ذهن معتقد ،بر پايه اين بحث. شود فراهم مي
كـه اقتصـاد را زيربنـا و     اي حكومت، نظريه وابستگي از نوع ماركسيستي وجود دارد؛ نظريـه 

شـده   هر چه كشـور تحـريم   ،بر پايه اين تحليل. داند عامل اصلي رفتار اجتماعي ـ سياسي مي 
كننده تحريم داشته باشـد، احتمـال    الملل و يا به كشور اعمال وابستگي بيشتري به اقتصاد بين

  . شود موفقيت تحريم بيشتر مي

  هاي اجتماعي نوين جنبش. 2-1

يكي از انواع رفتارهاي اجتماعي است كه از روابط متقابـل ميـان افـراد در     1جنبش اجتماعي
اي از مردم نسبت به يك وضعيت  ، پاسخ عده2رفتار جمعي. شود درون يك جامعه ناشي مي

جنبش اجتماعي، رفتاري اجتماعي است كه در حد وسط ميـان رفتـار   . يا مسئله خاص است
د؛ با اين ويژگي كه از اولـي كمتـر و از دومـي بيشـتر     بوروكراتيك و رفتار انقلابي قرار دار

 دهـــي شـــده اســـت و مـــردم از طريـــق آن در پـــي هـــدف يـــا اهـــدافي هســـتند ســـازمان
اند اين  هاي اجتماعي را بررسي كرده بيشتر پژوهشگراني كه جنبش .)11 :1379پور، جلايي(

هـاي مشـترك بـوده و     يافته كه داراي ارزش هاي عمل هماهنگ و سازمان ها را گروه جنبش
هدفشان ايجاد دگرگوني يا مقاومت در برابر دگرگـوني در نهادهـاي اجتمـاعي يـا در نظـم      

   .)1385صبوري، (اند  اجتماعي است تعريف كرده
اگر به پيروي از تعريف وسيع واژگان آكسفورد از جنبش اجتماعي، در وهله نخسـت  

تعريـف  » اي از افـراد  هـا از سـوي مجموعـه    ها و تـلاش  اي از كنش جريان يا مجموعه«آن را 
كننـد يـا بـه آن     به شكلي كم و بيش پيوسته به سمت هدف خاصـي حركـت مـي   «كنيم كه 

هـاي   بينـيم كـه ماننـد سـاير رفتارهـا و كـنش       ي مـي ، آن را رفتـاري اجتمـاع  »گرايش دارنـد 
  تـوان بـه مفـاهيم ديگـري     مي. شناختي قرار گيرد تواند موضوع مطالعات جامعه اجتماعي مي

                                                                                                                                                       
1. Social movement 
2. Collective behavior 
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هـاي كـنش    كه با جنبش اجتماعي پيوند دارند و هر يـك بـه تنهـايي از صـورت     اشاره كرد
تـري   تـر يـا خـاص    عـام جنبه  ،هاي اجتماعي شوند، اما نسبت به جنبش اجتماعي محسوب مي

دارند يا نسبت به يكديگر و نيز نسبت به مفهوم جنبش اجتماعي عموم و خصوص من وجـه  
، 3در مقابل كـنش فـردي، اعتـراض اجتمـاعي     2، كنش يا اقدام اجتماعي1رفتار جمعي :دارند

ــاعي  ــا تضــاد اجتم ــارض ي ــارزه اجتمــاعي4تع ــدام مســتقيم5، مب ــاعي 6، اق    7و خشــونت اجتم
   .)10 :1381مشيرزاده، (

  هاي اجتماعي نوين پيدايش جنبش. 1-2-1

هـاي   هـاي اجتمـاعي جديـد، ماننـد جنـبش      شـماري از جنـبش   ،به بعد ميلادي 1960از دهه 
هاي گوناگون قـومي و ملـي، جنـبش زنـان و جنـبش محـيط زيسـت در         دانشجويي، جنبش

يافتنـد زمينـه    هـاي بعـد افـزايش    ها كـه در دهـه   اين جنبش. زندگي سياسي بسيار فعال شدند
صـورت   تري را تشكيل دادنـد و همچنـين بـه    يافته هاي سياسي بسيار سازمان گسترش فعاليت

هـاي فشـار و گـاه رويـاروي      نيروهاي سياسي مستقل گاه در كنار احـزاب سياسـي و گـروه   
   .)85 :پيشينصبوري، (اند  احزاب سياسي رسمي به مبارزه پرداخته

  8مشاركت. 3-1

منظـور سـهيم شـدن در يـك اقـدام جمعـي        كار گرفتن منابع شخصي به بهمشاركت به معني 
عملي جمعي، آگاهانه و داوطلبانـه اسـت    ،مشاركت). 12 :1382 ،و جارالهي محسني(است 

هـاي   گيـري  كه دربردارنده دخالت شهروندان در امور عمومي و در سطوح مختلف تصـميم 
مستقيم به ارضاي نيازهاي اجتمـاعي  ي به صندوق تا مساعدت أاداري و سياسي و انداختن ر

هايي است كه حيـات كاريشـان بـه آن بسـتگي      و همچنين دخالت مردم در كاركرد سازمان
هـاي مـذهبي و غيرمـذهبي،     علاوه بر اين مفهوم مشاركت درگيري مـردم در سـازمان  . دارد

                                                                                                                                                       
1. Collective behavior 
2. Collective action 
3. Social protest 
4. Social conflict 
5. Social struggle 
6. Direct action 
7. Social violence 
8. Participation 



  17    اي براي شرايط تحريم هاي مدل ساختاري رسانه تدوين و تنظيم ويژگي

 940124 

بـه  امـا   دهنـد،  هايي از همه نوع كه حيات اجتماعي را تحت تأثير قرار مـي  ها و جنبش انجمن
ثر أهايي كه زندگي خصوصي را مت ـ شوند و جنبش به توزيع قدرت مربوط نمي طور مستقيم

جبـاري،  (گيـرد   بـر مـي   طور مستقيم با اهداف اقتصادي مرتبط نيستند را در ولي به ،سازد مي
1378: 8-7 .(  

پذيرش اصل برابري مردم است و هـدف از آن،   ،ساز مشاركت ترين انديشه زير بنيادي
مساعي افراد در جهت بهبـود كميـت و كيفيـت زنـدگي در       كري، همكاري و تشريكهمف

مشاركت فراگردي است كه از راه آن . هاي اجتماعي، اقتصادي و سياسي است تمامي زمينه
كرفـت و  . آورنـد  يابنـد و دگرگـوني را در خـود پديـد مـي      مردم بـه دگرگـوني دسـت مـي    

مل و بازنگري در مورد نيـاز  أماعي جديد، تهاي اجت بيراسفورد تحولاتي چون ظهور جنبش
اند  مدرن را موجب توجه به ايده مشاركت دانسته انسان، ظهور مجدد ايده شهروندي و پست

   .)111-112 :1387نيازي، (

  ابزار ديپلماسي جديد ؛قدرت نرم. 4-1

از او نام برده  »قدرت نرم«عنوان مبدع اصطلاح  ناي از اساتيد دانشگاه هاروارد كه به  جوزف
 هاي يـك ملـت بـر ملـل ديگـر      تأثير و جذابيت ايده به معنايقدرت نرم  :گويد شود، مي مي

سـازد تـا بـر نتـايج مـورد نظـر خـود در عرصـه امـور           قدرت نرم يك ملت را قادر مي. است
تـا  . بلكه به مدد قدرت جاذبه و كشش دست يابـد  ،المللي نه با توسل به زور و قوه قهريه بين

جـوزف نـاي معتقـد     .شـد  همين اواخر قدرت نرم عمدتاً يك سلاح آمريكايي محسوب مي
ها در جنگ سرد با بلوك شرق، همان قدر مديون راديوي اروپاي  پيروزي آمريكايي :است

در . رفـت  شمار مـي آزاد و توليدات هاليوودي بود كه ثمره برنامه جنگ ستارگان ريگان به 
توجهات جهـاني بـه    حقيقت قدرت نرم يك رويكرد امنيت طلب است كه معطوف به جلب

هـا و   المللـي و ائـتلاف   هـاي جديـد اسـت و از پـذيرش اسـتانداردها و نهادهـاي بـين        چالش
هاي غيردولتي همفكـر،   هاي مبتكرانه در روابط خارجي بين كشورها و نيز سازمان همكاري
كـارگيري آن در   الملل، آگاهي و نحوه سازماندهي و بـه  روزه در روابط بينام. كند عمل مي

انقـلاب اطلاعـات، طبيعـت قـدرت را بيشـتر از      . نامنـد  مـي » قدرت نرم«پيشبرد منافع ملي را 
عنـوان ابـزار    ها بـه  امروزه رسانه. سازد طريق از قوه به فعل درآوردن قدرت نرم دگرگون مي

وند كـه نقـش كليـدي را در عرصـه تحـولات ديپلماسـي بـر        ر اصلي قدرت نرم به شمار مي



 شماره سيزدهم ♦سال چهارم  ♦نامه راهبرد اجتماعي فرهنگي فصل     18

 940124 

  . دارند عهده

  المللي گذشته نمودار محيط بين. 1-4-1

» قدرت سخت«، »كشورهايي با قلمروهايي نفوذناپذير«: اين محيط ساختاري است مركب از
المللي گذشته مركـب از كشـورهاي    ، محيط بين1مطابق نمودار شماره . »ديپلماسي سنتي«و 

ل جدا از هم با مرزهاي غيرقابل نفوذ، با اتكا بـه قـدرت سـخت كـه محـدود بـه درون       مستق
هاي بزرگ كه بخشي از قدرت سخت آنهـا ماننـد نـاو هواپيمـا در      مرزهاست، به جز قدرت

  .خارج از مرزهايشان قرار دارد

  
  المللي گذشته نمودار محيط بين. 1نمودار 

  المللي جديد نمودار محيط بين. 2-4-1

+ قـدرت سـخت  «، »كشورهايي با قلمرويي نفوذپـذير «: اين محيط ساختاري است مركب از
، محيط جديـد،  2مطابق نمودار شماره. »اي ديپلماسي رسانه+ ديپلماسي سنتي« و »قدرت نرم

شـدن و تحـولات متعـدد     ارتباطات، فرسايش مرزها، جهـاني تحت تأثير انقلاب اطلاعات و 
هاي جديـدي چـون    هاي محيط قديم، محيط جديد داراي مؤلفه افزون بر مؤلفه. ديگر است

مبنـاي تنظـيم ارتبـاط كشـورها     . هايي غيردولتي است قدرت نرم، بازيگران فراملي و سازمان
  .اي است مركب از ديپلماسي سنتي و ديپلماسي رسانه

  

ديپلماسي
 سنتي

قدرت
 سخت

 گذشتهديپلماتيكمحيط
كشورهاي 
نفوذناپذير
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  المللي جديد نمودار محيط بين. 2نمودار 

دليل تركيب با قدرت نرم  در محيط جديد مرزها در مواقعي برداشته شده و قدرت سخت به
اگر موضوع ديپلماسي را علم و هنر . از مرزها كشيده شده استاز محدوده داخلي به خارج 
كـارگيري هنرمندانـه    منظور حفظ و كسب منافع ملي از طريق به ايجاد رابطه ميان كشورها به

اطلاعات در متقاعد ساختن طرف مقابـل بـدانيم، امـروزه صـورت تكـاملي آن علـم و هنـر        
متقاعدسازي و اثرگذاري ديپلماسـي سـنتي بـا تركيبـي از قـدرت سـخت و        ؛اي است رسانه

البتـه نبايـد از   . با سرعت بيشتر، پيچيده و بـازيگراني متنـوع   ،در ابعادي گسترده» قدرت نرم«
كارگيري قـدرت نـرم، موضـوعات جديـد و در      اي و به نظر دور داشت كه ديپلماسي رسانه
هـاي   آينـد كـه تئـوري    ي جاري و آينده به شمار مـي الملل عين حال از مسائل خرد محيط بين

به هر حـال  . اند موجود به اظهارنظر قطعي يا انتخاب رويكردي قابل تعميم براي آن نپرداخته
اي اسـت   المللـي صـحنه   تصور غالب در ديدگاه سنتي بر اين پايه استوار است كه محيط بين

هـاي مسـتقل و روابـط     حاكميـت مركب از تخاصم و تقابل و كمتر تعامل و همكاري ميـان  
المللي از  ولي امروزه كه عرصه بين. ده استشميان كشورها بر اساس ديپلماسي سنتي تنظيم 

هـاي قلمرويـي و جريـان     بسياري از جهات از جمله فرسايش مرزها، محـدود شـدن قـدرت   
تر اي شده است، كشورها ناگزير به ارتباط بيش بدون كنترل اطلاعات، دچار تحولات عديده

در چنين شـرايطي  . هايي هستند كه صاحب هيچ سرزميني نيستند با يكديگر و حتي با هويت
ند و اسـتفاده از نـوع   هسـت كشورها، افزون بر قدرت سخت، ناچار به استفاده از قـدرت نـرم   

ناميده » اي ديپلماسي رسانه«جديدي از ديپلماسي كه با توجه به ماهيت، نقش و كاركرد آن 
  . استشود، ضروري  مي

محيط قدرت نرم
ديپلماتيك 

 جديد

ديپلماسي 
 سنتي

قلمرو سخت

ديپلماسي 
 اي رسانه

كشورهايي با
قلمرو 
 نفوذپذير
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  ها و سياست مباني نظري رابطه رسانه. 5-1

 :انـد  ها بر سياست خارجي در دو جهت عمـده تكامـل يافتـه    هاي مربوط به تأثير رسانه نظريه
ها بر مخاطبان بـه اثـرات محـدود تغييـر      ها از اعتقاد به اثر زياد رسانه نخست آنكه، اين نظريه

عنوان منفعل، به فعال بـودن مخاطـب در    بهدوم آنكه، به جاي تلقي مخاطب . اند موضع داده
در ارتباطات سياسي، علاوه بر پذيرش ايـن دو  . اند ها اشاره كرده دريافت و تفسير پيام رسانه

. اند هاي خبري و سياست پرداخته هاي نظري براي توضيح رابطه رسانه به توسعه ديدگاه ،نظر
و گاه از تأثير ) نآ. نآ. نظريه سي(دانسته ها را تأثيرگذار  ، اين نظريه گاه رسانهاين با وجود

) هـا  نظريه توليد موافقت، نظريه نخبگان و نظريه تعاملي نخبگان و رسانه(ها  سياست بر رسانه
هــاي نــوين ارتباطــات و  يفنــاورســخن بــه ميــان آورده و ايــن در حــالي اســت كــه امــروزه 

هاي اينترنتي،  ها، شبكه امهاطلاعات، گستره ديپلماسي و سياست خارجي را به تحريريه روزن
هـاي مطـرح    در اين رابطـه بـه بررسـي نظريـه    . ها و راديوهاي جهاني كشانده است تلويزيون

   :پردازيم مي

  ) آن. آن. نظريه سي(تأثير رسانه بر سياست  .1-5-1

بـر اسـاس ايـن    . انـد  ها نقش ابزار تبليغات سياسي دولت را بـازي كـرده   در اين نظريه، رسانه
هاي انساني، حكومـت را   توانند در مواقع رخداد فجايع و بحران هاي خبري مي سانهر نظريه،

عنـوان مثـال پوشـش     بـه . دن ـدار ها به حركت وا تكان دهند و در جهت مداخله در اين بحران
خبري سركوب اعتراض دانشجويان در ميدان تيان آن من پكـن توسـط حكومـت چـين در     

  . يد اين نظريه استؤم -م گرفتآن انجا. آن. كه توسط سي -1989سال 
پيـام و   يسـازي، القـا   گـذاري و ارزش  ها با دفاع از سياست خـارجي و بـا ارزش   رسانه

هـاي   هـاي حكـومتي و رسـاندن پيـام     بخشـي بـه سياسـت    سازي، نسبت به مشـروعيت  برجسته
گـر دولـت را در    اندركاران ديپلماسي كشورها به افكار عمومي جهاني، نقـش توجيـه   دست

دهنده فرهنـگ، عقايـد، آرا و    آنها اشاعه ،در اين نقش. كنند سياست خارجي ايفا ميعرصه 
بـه نظـر    ايـن،  بـا وجـود  . هاي سياست خارجي كشورها هسـتند  كننده ايدئولوژي و ايده تبليغ
ويژه توانايي آن در تأثيرگذاري بـر   هاي اخير و به رسد كه مطرح شدن اين نظريه در سال مي

و  خبرنگـاران هـاي حكـومتي،    ارجي، توجـه سياسـتمداران، مقـام   هـاي دفـاعي و خ ـ   سياست
عنـوان   ها به اين جذابيت بيشتر ريشه در نقش رسانه. انديشمندان را به خود جلب كرده است
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  . ترين واسطه قدرت در سياست دارد مهم

  تأثير سياست بر رسانه 2-5-1

   :پردازيم اين نظريه خود داراي ابعادي است كه به شرح هر يك مي
هاي خبري به جاي آنكه بر سياست تـأثير   در اين نظريه، رسانه :نظريه توليد موافقت. 1

اي سـامان   بگذارند يا به انتقاد از حوزه قـدرت بپردازنـد، پوشـش خبـري خـود را بـه گونـه       
ها  بررسي. را جلب كنند) توده مردم(دهند كه براي تصميمات سياسي، موافقت مخاطبان  مي

اي بوده است  هاي بحراني به گونه هاي آمريكا طي دوره پوشش خبري رسانه :دهند نشان مي
، بلكه به توليد موافقـت بـراي آن   هاي رسمي حكومت نبوده نقد سياست تنها در جهت كه نه

اي ايران، حمله نظامي بـه عـراق و    هاي هسته مانند پوشش خبري فعاليت. اند سياست پرداخته
  . توان براي اين نظريه برشمرد كه مي افغانستان از جمله مواردي است

اين نظريه بيـانگر آن اسـت كـه چگونـه      :نظريه توليد موافقت براي مقامات اجرايي. 2
كننـد كـه از تصـميمات     اي عمل مـي  هاي خبري در نحوه پوشش خبري خود به گونه رسانه

كشـور   اگر حادثه موردنظر مربوط به مقامات اجرايـي . مقامات اجرايي كشور حمايت كنند
تـوان از كشـتار    عنوان مثال مـي  به. ديگري با آن برخورد خواهد شد به شكل ديگري ،نباشد

ولـي در  . دادند صورت محدود پوشش مي هاي آمريكا آن را به مردم عراق نام برد كه رسانه
در ايـران بـه شـدت بـه پوشـش خبـري تمـامي ابعـاد         1388حوادث پـس از انتخابـات سـال    

ولـي در مـورد دوم    ،اول مسئله مربوط به مقامات اجرايي آمريكا بود در مورد. پرداختند مي
  . مسئله به مقامات ايران مربوط بوده است

مطـابق ايـن نظريـه بايـد دو اصـطلاح در نظريـه        :نظريه توليد موافقت براي نخبگان. 3
  : توليد موافقت مقامات اجرايي انجام داد و آن را تعديل كرد

پردازنـد،   هاي خبري تنها به توليد موافقت براي مقامات اجرايي كشـور نمـي   رسانه .1
بلكه به توليـد موافقـت بـراي نخبگـان شـامل مقامـات اجرايـي و غيراجرايـي نيـز          

  . پردازند مي
پردازند، بلكه صبغه انتقـادي   تنها به توليد موافقت نمي ها نه برخي شرايط، رسانه در .2

  . گيرند نيز به خود مي
هـاي   ه نظر بعضي از پژوهشگران در شرايط مختلف سياسـي، عملكـرد و تـأثير رسـانه    ب
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كننـد كـه    آنـان سـه وضـعيت را در ايـن خصـوص ترسـيم مـي       . خبري متفاوت خواهد بـود 
انحـراف و  ) ج و  عدم وفـاق بـين نخبگـان   ) ، بوفاق كامل بين نخبگان) الف: اند از عبارت

كه نوعي وفاق نسبي بين نخبگان درباره مسـائل   هنگامي» الف«در وضعيت . انتقاد از سياست
هاي خبري در جهت توليد موافقت بـراي تصـميمات    مهم سياسي وجود دارد، پوشش رسانه

كه بين سياستمداران و نخبگان بر سر يك مسـئله   هنگامي» ب«در وضعيت . آنها خواهد بود
تواننـد بـه انتقـاد بپردازنـد و بـر       هاي خبري مـي  نظر وجود دارد، آنگاه رسانه سياسي اختلاف

عنوان مثال جنايت اسفبار زندان ابوغريـب هنگـامي بـر مـلا شـد و       به. سياست تأثير بگذارند
هاي خبري به انتقاد از آن پرداختند كه بوش مخالفـاني در ميـان اعضـاي كنگـره پيـدا       رسانه
ياسـت جمهـوري بـوش درصـدد     اي با نزديك شدن بـه پايـان دوره اول ر   عده چراكهكرد، 

  . انتقاد از وي بودند
رغم وفاق نسبي نخبگان سياسي، به انتقاد بپردازند  توانند به ها مي رسانه» ج«در وضعيت 

تواننـد   هـا مـي   در چنـين شـرايطي رسـانه   . و از نظر و مواضع سياسي نخبگان انحراف جوينـد 
  . عنوان ركن چهارم دموكراسي عمل كنند به

بايـد جريـاني دوسـويه ميـان      بر اساس ايـن نظريـه،  : ها و قدرت ي رسانهنظريه تعامل. 4
در واقـع نظريـه توليـد موافقـت،     . هاي خبري و قـدرت سياسـي شـكل بگيـرد     پوشش رسانه

هاي خبري و سياست توجه  جانبه است و به تعامل و دوجانبه بودن رابطه رسانه اي يك نظريه
ها صـرفاً انعكـاس    كار رسانه ، چراكهانفعالي نيست با اين حال، اين تأثيرپذيري كاملاً. ندارد
ها با تأثيرپذيري از يكي از طـرفين، از   وار وقايع نيست، بلكه حقيقت آن است كه رسانه آينه

در . كننـد  كنند و به مخاطبان خـود ارائـه مـي    دهي، واقعيت را بازسازي مي طريق نوعي قالب
وار آن متفـاوت   نـه يدازنـد كـه بـا انعكـاس آي    پر ها به طرزي به روايت واقعيت مي واقع رسانه

بـه  . هاسـت  از سوي ديگر، بايد به يك مسئله مهم پرداخت و آن عدم قطعيت سياست. است
ها  هاي يك حكومت هميشه روشن و قطعي نيست و در اين هنگام رسانه بيان ديگر، سياست

ت و قطعيـت  هـا بـه قـدر كـافي از صـراح      تري داشته باشـند و سياسـت   توانند نقش جدي مي
كـه بـين    امـا هنگـامي  . هـا از نخبگـان باشـيم    برخوردار باشند، بايد منتظر تأثيرپـذيري رسـانه  

 ،ها هم از صراحت و قطعيت كـافي برخـوردار نيسـت    نخبگان، وفاق وجود ندارد و سياست
   .)1387صالحي اميري، (ها بر سياستمداران بيشتر خواهد بود  امكان تأثيرگذاري رسانه

ها يكي از اموري كه بسيار  ر خصوص رابطه بين سياست خارجي و رسانهبراي بحث د
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هاست كه در قالـب   ها در بحران رسد، رصد سناريوهاي وابسته به حكومت طبيعي به نظر مي
  . پردازيم به رصد آنها مي در ادامه جدول

  هاي تعامل رسانه و ديپلماسي مدل. 6-1

در : توان در قالب سه مدل بررسي و تبيين كـرد  ها و سياست خارجي را مي تعامل ميان رسانه
مدل اول رسانه با رصد كردن اوضاع سياسـي منطقـه و از طريـق ارتبـاط نزديـك بـا محـيط        
سياسي، نكاتي را كه بايد دستگاه ديپلماسي كشور نسبت به آنها حساسيت داشته يا واكـنش  

  . دهد ر قرار ميكند و در اختيار مديريت سياسي كشو بررسي مي ،خاصي را نشان دهد
  
  
  

  مدل اول تعامل سياست و ديپلماسي. 3نمودار 

در اين مدل، دستگاه ديپلماسي، معادلات و مراودات سياسـي خـود را بـا ملحوظـات رسـانه      
قابليـت مطـرح   اي  در اينجا ذكر اين نكته ضروري است كـه رسـانه  . كند تنظيم و تدوين مي

شدن در اين مدل را دارد كه به لحاظ اشراف و تسلط بر شـرايط، برابـر يـا حتـي چنـد قـدم       
ن و ااينجاسـت كـه متفكـر    ،تـر  بـه عبـارت سـاده   . جلوتر از دستگاه ديپلماسي حركـت كنـد  

  . رسانند انديشمندان مستقر در حوزه رسانه، اهميت خود را به اثبات مي
توانايي ايفاي چنين  ،يروهاي خلاق و تحليلگر خالي باشداي كه از ن بديهي است رسانه

دستگاه ديپلماسي نيز براي دريافت نظـرات و پيشـنهادهاي    يموارد چنيندر  .نقشي را ندارد
المللي صرفاً بـه منـابع    هاي سياسي و بين گيري دارد و در تصميم رسانه، تلاشي را مبذول نمي

سي،  بي بي هايي همچون در حال حاضر رسانه .كند محدود و قابل دسترسي خود مراجعه مي
صـورت منـابع    دهنـد و تقريبـاً بـه    همين عملكرد را از خود نشـان مـي   ان و فاكس نيوز ان سي

  . شوند گيران عرصه سياسي خارجي محسوب مي اصلي براي تصميم
 به عبـارت ديگـر،  كند،  ارائه طريق و راهنمايي، مسير برعكس را طي مي ،در مدل دوم

خواهـد در   دهـد و از رسـانه مـي    اين دستگاه سياست خارجي است كه به رسـانه جهـت مـي   
در ايــن مــدل وزارت خارجــه پــس از . جهــت تــأمين امنيــت ملــي مــواردي را لحــاظ كنــد 

خواهـد كـه    هاي كلان حاكم بر كشور از رسانه مي هاي انجام شده و بر طبق سياست بررسي

 دستگاه ديپلماسي راهنمايي و مشاوره رسانه
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  . مرزي به مطالب موردنظر آنها توجه كند برون هاي باني خبر و پخش برنامه در دروازه
  
 

 

  مدل دوم تعامل سياست و ديپلماسي. 4نمودار

نظران قدرتمند سياسي در رسانه نيسـت   ن و صاحباوجود متفكر در اين مدل نياز چنداني به
هـاي ديكتـاتور را از    شـايد بتـوان نظـام   . و رسانه تنها مجري منويات دستگاه ديپلماسي است

ها خلاقيت و رشـد   استبداد موجود در اين سيستم چراكهكنندگان اين مدل دانست،  مصرف
كننـد، تكـرار    ه را كـه ديكتـه مـي   رساند و رسانه نيز تنها آنچ ها را به حداقل مي فكري انسان

  . كند مي
در مدل سوم نوعي از تعامل دوسويه ميان رسـانه و دسـتگاه سياسـت خـارجي متصـور      

اين است كه  ،شود علت اينكه در اينجا عبارت دستگاه سياست خارجي استفاده مي. شود مي
زارت در كشورهاي مختلف دنيا سياست خارجي مصادر مختلفي دارد و تنهـا منحصـر بـه و   

امور خارجه نيست و منابعي همچون شوراي روابط خارجي، شوراي امنيـت ملـي، پارلمـان،    
بـه عبـارت ديگـر    . گيرندگان خارجي قـرار گيرنـد   ممكن است در صدر تصميم... كنگره و

  صـورت ارگانيـگ و سيسـتماتيك بـا يكـديگر در تعامـل دائـم        رسانه و دستگاه خارجي بـه 
نهايـت وحـدت   در كنند و  هاي خود را با يكديگر تبادل مي يلها و تحل نتايج بررسي هستند،

  . آيد وجود مي هدف و در صورت نياز يك وحدت رويه براي آنها به
  
  
  
  
  
  
  

  مدل سوم تعامل سياست و ديپلماسي. 5نمودار 

گذاري نظرياتسياست رسانه
 دستگاه ديپلماسي

 دستگاه ديپلماسي

ديپلماسي  رسانه
 اي رسانه

افكار عمومي

رهبران سياسي

دستگاه 
 ديپلماسي
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سويي رسانه و دستگاه سياست خارجي است و هـر   هم ،اين مدل اهميت دارد آنچه در
امروزه در بيشتر . پذيرند كنند و از يك مغز فرمان مي دو همچون دو بازوي بدن حركت مي
اي بـراي   ها از حداكثر ظرفيـت رسـانه   گيرد و دولت كشورها اين مدل مورد استفاده قرار مي

هاي پرترافيك و خطرنـاك   عبارت بهتر، حركت در شاهراهبه . برند ديپلماسي خود بهره مي
دقتـي در   پـذير نيسـت و در صـورت بـي     مندي از خدمات رسانه، امكـان  الملل بدون بهره بين

المللـي   و دچار انزواي سياسي و بـين  شده استفاده از اين پتانسيل قدرتمند، كشورها بايكوت
  . شوند مي

  يكها؛ نهادهاي خصوصي ديپلمات رسانه. 7-1

هـاي ديپلماسـي و سياسـت خـارجي      تـرين چـالش دسـتگاه    در واقع، اين موضوع خود مهـم 
هـاي   اي امروز اين است كه گسـترش اطلاعـات از طريـق فنـاوري     كشورها در جامعه شبكه

تـر   المللي و جهاني را كـه پـيش   اي، بين ها در عرصه منطقه نوين ارتباطات، روابط بين دولت
بـه روابطـي چندجانبـه تبـديل كـرده اسـت كـه در آن         ،گرفـت  ها انجام مي توسط ديپلمات

هـا آن هـم از    بيشترين تلاش دستگاه ديپلماسي و سياست خارجي برقـراري روابـط بـا ملـت    
كـه كاركنـان    طوري به. ها و در فضاي مجازي حاصل از به كارگيري آنها است طريق رسانه

ازند و با انگيزه جلب افكار عمـومي  پرد ها و بازيگران غيردولتي بانفوذ به افشاگري مي رسانه
گـو و مـذاكره بـا    و اين روندها موجب شده است كه گفت. پردازند به دخالت در مسائل مي

آنان بايد با بـازيگران زيـاد و در عـين حـال      چراكهمقامات براي سفيران بسيار دشوار شود؛ 
كـه شـاهد    آن هم در شـرايطي . ندكناطلاعات گوناگوني كسب  و گوناگوني درگير شوند

هـاي غيردولتـي    تبديل بازيگران فراوان به بازيگراني محدودتر امـا هشـيارتر، ماننـد سـازمان    
هـا   هاي سازمان يافته و جمعي، نظم ديپلمات هستيم كه با برخورداري از توانايي اتخاذ روش

  . اند را در تمام جهان دستخوش تحول كرده
س آنهــا اينترنــت ارائــه أدر ر هــاي الكترونيــك اطــلاع رســاني و خــدماتي كــه سيســتم

دسترسي آزاد، هزينـه كـم،   . اند دهند به مباحث سياست خارجي الزاماتي را تحميل كرده مي
هـاي   سرعت و گستره اطلاعات انعكاس رويدادها، تفسيرها و تبليغات سياسي به نفـع گـروه  

هـا   دولـت انـد كـه ديگـر     هـا را بـه تحليـل كشـانده     اي مفهوم حاكميت دولت خاص به گونه
تـدريج اهميـت    مرزهاي ژئوپليتيك بـه  ،در اين فضا. تفاوت باشند توانند نسبت به آن بي نمي
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  . گيرند دهند و ژئوكالچرها جاي آنها را مي پيشين خود را از دست مي
به دنيايي كـه بـا يـك كليـك،     . توان به دنياي امروز نگريست با زاويه ديد گذشته نمي

اي جهـان   شايد فردا همه به تصويرهاي رسانه. شود اتاق ما ميظرف چندثانيه با سرعت وارد 
هـاي جهـاني تماشـا     ها جهـان را از ويتـرين رسـانه    مگر در حال حاضر ديپلمات. بسنده كنند

   ؟)1375خرازي آذر، (كنند  نمي

  اي؛ عرصه ديپلماسي افكار عمومي  ديپلماسي رسانه. 8-1

هـم مـرتبط ـ جهـاني شـدن، انقـلاب         بـود كـه چنـدين نيـروي بـه      1990درست اواخر دهه 
هـاي   الملـل ـ نظريـه    اطلاعات، پايان جنگ سرد و گسترش دموكراسي به عرصه روابط بـين 

از اين رهگذر، شايد ديپلماسي عمومي . اي مواجه كردند هاي عديده ديپلماتيك را با چالش
اي براي اقناع،  دنياي نوين امتياز ويژه. بيش از ساير وجوه ديپلماتيك دچار تحول شده باشد

آشكارسازي، گشودگي و ايجـاد ائـتلاف در مقابـل تـوحش و اسـتفاده از زور بـا خـود بـه         
اهداف ديپلماتيك امروز، بيش از آن كه بر دستيابي به توافقـات مبتنـي   . ارمغان آورده است

درت ق ـ ،به بيـان نـاي  . باشد، بر ايجاد جاذبه و خلق پيرواني با انگيزه و تمايل بالا تأكيد دارد
منظـور   گيري از عقايد و دانـايي بـه   بهره :در جهان بدون سيم عصر اطلاعات عبارت است از

   . Nye, 1996:23-26) (المللي اعمال تأثيرات بين
. اند پيش از اين هرگز مرزها تا به اين حد به روي جريان عقايد و تصاوير گشوده نبوده

ها براي  انتقال اطلاعات، توانايي دولتبا افزايش دسترسي به اطلاعات و نيز افزايش سرعت 
هاي خود به افكار عمومي خارجي به ويژگي اصـلي ديپلماسـي تبـديل شـده      ترويج ديدگاه

در عصر اطلاعـات، نـه تنهـا حساسـيت افكـار عمـومي نسـبت بـه امـور          » عمومي«بعد . است
اخته است تا با ، بلكه افكار عمومي را متعهد سا به ميزان قابل توجهي برانگيختهديپلماتيك ر

همفكري، مشـورت و ارائـه بازخوردهـاي خـود بـه توسـعه امـور ديپلماتيـك كمـك كنـد           
)Hindell,1995:75(. ايـن ديپلماسـي   : اي مهم است به اين ترتيب، ديپلماسي نوين ناظر به نكته

البته از نظارت عمـومي كمتـر اسـتنباط    . بايد بيشتر مورد بررسي و نظارت عمومي قرار گيرد
يند ديپلماسي دخالت كنند، بلكه منظـور ايـن اسـت كـه مفـاد      اكه مردم الزاماً در فر شود مي

  . ديپلماسي و اطلاعات مربوط به سياست خارجي، آشكارا در دسترس عمومي قرار گيرد
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  ها به افكار عمومي جهاني  ها؛ حلقه اتصال دولت رسانه.1-8-1

سـتگي بـه تـوان بسـيج اكثريـت      در متن سياست دموكراتيك، دسترسي به ديپلماسي مـؤثر ب 
چراكـه در جوامـع    ،المللـي و جهـاني دارد   ويژه مخاطبان دولت در عرصه بـين  افكار مردم به

كننـد و   خصـوص تلويزيـون، اطلاعـات كسـب مـي      ها، بـه  معاصر مردم اساساً از طريق رسانه
  . دهند عقيده سياسي خود را شكل مي

اسي باشند، كنشگران سياسي مجبورند بـا  ها نسبتاً مستقل از قدرت سي مادامي كه رسانه
تـوان   ها چـارچوب سياسـت هسـتند و مـي     رسانه. ها كنار بيايند ي و منافع رسانهفناورقواعد، 

هـاي نهـاد    گيـري  هـاي روزانـه تـأثيرات بـالقوه تصـميم      گفت كه حكومت كردن به ارزيابي
   .)377 : 1380 كاستلز،(يابد  حكومت بر افكار عمومي وابستگي مي

. شـود  هاي پژوهشي ديگر ميسر مي هاي روزانه از طريق سنجش افكار و تحليل يابيارز
ها هر چـه سـاده و    ، پيام شود طور فزاينده از اطلاعات اشباع مي علاوه بر اين در دنيايي كه به

بدين سان اجازه اظهار وجود بـه افكـار و احساسـات مـردم      چراكه ،دوپهلو باشند، مؤثرترند
هاي سمعي ـ بصـري    رسانه. ها سازگارند ها با توصيف تصاوير بهتر از بقيه انواع پيام. دهند مي
   .)همان( هاي ذهن مردم هستند كننده تغذيه ترين مهم

  هاي سياسي ها؛ فضاي جريان رسانه. 2-8-1

هـاي سياسـي سـنتي و گسـترش بـه شـدت فزاينـده         نظـام دليـل تـأثيرات همسـوي بحـران      به
هاي جديـد و نيـز از آنجـا كـه اطلاعـات و ارتباطـات عمـدتا از طريـق يـك سيسـتم            رسانه
آينـد، اطلاعـات سياسـي اساسـاً در حـوزه       اي پراكنده ولي فراگيـر بـه گـردش درمـي     رسانه
. تـوان يافـت   سياسي را مي هاي ها فقط حاشيه يابند و بيرون از دنياي رسانه ها جريان مي رسانه

بـه  در شوراي روابـط خـارجي    2006ژانويه  دونالد رامسفلد وزير دفاع آمريكا در سخنراني
» هـاي خبـر   اتاق«ترين نبردهاي آمريكا اينك در  كند كه بعضي از حياتي صراحت اعلام مي

  . در جريان است
امـا ايـن بـدان معنـا     . گيـرد  ها انجام مـي  اي در فضاي رسانه بازي سياسي به نحو فزاينده

اي فروكاست، يا آنكه نتـايج سياسـي بـر     توان به تأثيرات رسانه نيست كه كل سياست را مي
گيري آنها هـر چـه    اما بازيگران سياسي هر كه باشند و جهت. ها و منافع تأثيري ندارد ارزش

يـن بـازي   ا. شود ها انجام مي باشد، در بازي قدرتي حضور دارند كه از طريق و توسط رسانه
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هـاي   شـود و شـبكه   اي كه هر روز از تنوع بيشتري برخوردار مي قدرت در كل سيستم رسانه
اين حقيقت كه سياست بايـد در چـارچوب زبـان    . گيرد، جريان دارد را نيز دربرمي اي رايانه
هـا، سـازمان و اهـداف     هاي الكترونيكي قرار بگيرد، پيامدهاي شگرفي بـراي ويژگـي   رسانه

هـايي كـه در    در نهايت قدرت. ياسي، بازيگران سياسي و نهادهاي سياسي دارديندهاي سافر
هـايي كـه در سـاختار و زبـان      هاي جريان اي حضور دارند، نسبت به قدرت هاي رسانه شبكه

   .)551 :همان(ها نهفته است، جايگاهي ثانوي دارند  اين رسانه
هـا   ، توسـط خـود رسـانه   دهد ها رخ مي در عين حال آنچه در حوزه تحت سيطره رسانه

اما منطق . يند سياسي و اجتماعي باز و بدون قطعيتي در جريان استابلكه فر: شود تعيين نمي
ها و سـاختارهاي سياسـت را    اي است كه چارچوب هاي الكترونيك به گونه و سازمان رسانه

)  كه ويژگي عصر اطلاعـات اسـت  (ها  هاي سياست در حوزه رسانه چارچوب. كند ايجاد مي
هـا و بـر حكومـت تـأثير      گيـري  هـاي سياسـي، تصـميم    بلكـه بـر سـازمان    ،نه تنها بر انتخابات

   .)376 :همان(دهد  گذارد و در نهايت ماهيت رابطه دولت و جامعه را تغيير مي مي
ها جريان يافـت، خـود كنشـگران سياسـي از طريـق       زماني كه سياست در فضاي رسانه
ها، مثلاً از طريق بروز دادن اطلاعاتي كـه   ش رسانهسازماندهي كنش سياسي در حول و حو
هـا را   شود، حوزه سياسـت در رسـانه   خصوص مي مايه پيشرفت شخصي يا دستگاه سياسي به

شود و بدين ترتيب  ناپذير باعث مقابله به مثل مي صورت اجتناب اين امر به.  سازند مسدود مي
هـا و   يروهـاي سياسـي و شخصـيت   شـوند كـه در آن ن   ها به ميـدان جنگـي تبـديل مـي     رسانه
 يهاي جهاني سعي در تضعيف يكديگر، كسب وجهه در افكـار عمـومي، كسـب آرا    گروه

  . برداري از تصميمات حكومتي دارند پارلماني و بهره
بـه ايـن معنـي نيسـت كـه بـه مـردم         ،هـا فضـاي سياسـت هسـتند     اين سـخن كـه رسـانه   

اي و  زينه كردن پـول در تبليغـات رسـانه   يا اينكه توان ه ،خصوص ديكته كنند هاي به تصميم
هـا بـه    در واقـع، رسـانه  . آيـد  دستكاري تصاوير به خودي خود عامل مسلطي به حسـاب مـي  

اي  اي عرصـه  سياسـت رسـانه  چراكـه   ،توانند نتايج سياسـي را تعيـين كننـد    خودي خود نمي
فـاوت و  هـاي مت  هـا و كنشـگران متفـاوتي بـا مهـارت      آميز است كه در آن اسـتراتژي  تناقض

آيـد   اي بـه بـار مـي    پيامدهاي گوناگون مشغول فعاليت هسـتند و گـاهي عواقـب غيرمنتظـره    
   .)381 :همان(

ها يا مقامات سياسي بختـي   ها، برنامه نكته اساسي اين است كه بدون حضور فعال رسانه
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امـا تمـام    ،اي تمـام دنيـاي سياسـت نيسـت     سياست رسـانه . براي كسب حمايت وسيع ندارند
بـدين ترتيـب، منطـق    . گيري اثـر بگذارنـد   يند تصميماها بر فر ها بايد از طريق رسانه سياست

هـاي نـوين الكترونيـك، چـارچوب اساسـي محتـوا،        خصوص رسانه ها، به دروني نظام رسانه
امـا ايـن نكتـه    . )382 :همـان (دهنـد   يند و رهبري دنياي سياسـت را تشـكيل مـي   اسازمان، فر

هـا چيسـت و چگونـه     منبـع خودمختـاري سياسـي رسـانه    متناقض همچنـان وجـود دارد كـه    
ها كه در منـافع كـاري آنهـا ريشـه      خودمختاري رسانه .دهند چارچوب سياست را شكل مي

. به خوبي سازگار است خبرنگاراناي و با مشروعيت ارج و منزلت  با ايدئولوژي حرفه ،دارد
اطلاعات هدف اصلي اسـت، تحليـل   . كنند گيرند، فقط گزارش مي آنها طرف كسي را نمي

اين . طرفي يك قاعده است و تفسير اخبار بايد مستند باشد، عقايد بايد طبق قواعد باشد و بي
شـود   ها، به واسطه اين واقعيـت تقويـت مـي    ها و هم از حرفه استقلال دوگانه، هم از شركت

اي  طـور فزاينـده   وقفه است؛ حتي اگر اين رقابـت بـه   ها دستخوش رقابتي بي كه دنياي رسانه
اي در قابليت اعتماد يك شبكه تلويزيوني  هر خدشه. تحت سيطره چند قدرت محدود باشد

. شـود مخاطبـان آن در بـازار رقابـت بـين ديگـران تقسـيم شـوند         يا روزنامه معين باعث مـي 
ها بايد آنقدر به سياست و حكومت نزديك باشند كه به اطلاعات  ، رسانهبنابراين از يك سو

دسترسي داشته باشند بـر مقـررات و نظـارت بـه نفـع خـود تـأثير بگذارنـد و در بسـياري از          
از سـوي ديگـر، آنهـا بايـد بـه قـدر كـافي        . هـاي چشـمگيري دريافـت كننـد     كشورها يارانه

هـاي اتصـال    ها و حلقه سان ميانجي كنند و بدينطرف و دور باشند تا اعتبار خود را حفظ  بي
هاي اطلاعات و تصـاوير باشـند    گيران دولتي در توليد و مصرف جريان شهروندان و تصميم

هـاي سياسـي اسـت     هـا و تصـميم گيـري    گيري افكار عمـومي و راي گيـري   كه ريشه شكل
   .)378 :همان(

  مدارانهاي جهاني؛ عرصه اقتدارگرايي نوين سياست رسانه. 3-8-1

وجـود آورده اسـت    هاي نوين، چهره جديدي از قدرت را به شدن حوزه انتشار رسانه جهاني
اين امر غالباً از طريق دو عنصر سرعت و . توان آن را چهره نامحسوس قدرت دانست كه مي

ها برخلاف قدرت فيزيكي داراي آثار درازمـدت   قدرت رسانه. ه استشدپيچيدگي ممكن 
تواننـد بـا مطلـوب جلـوه دادن اوضـاع، تصـوير مـردم از خـود و          ا مـي آنه. و تدريجي است

هاي موجود داخلي بـا اقـدامات    به همين سان نيز قادرند مخالفت. شان را بهبود بخشند جامعه
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ها، دسترسي به قـدرت بيشـتر اقنـاع را نيـز بـه       دسترسي بيشتر به رسانه. فراملي تخفيف دهند
   .)90 :1382قوام،(گيرد  اين قدرت نامحسوس بهره مي اي از ديپلماسي رسانه.  همراه دارد

بـه وسـيله دسـتكاري نمادهـا در      بـه طـور عمـده   سياست اطلاعاتي كه  ،به بيان كاستلز
دگرگون شونده روابط قدرت بسـيار   به طور دائماًشود، با اين جهان  ها اجرا مي فضاي رسانه
هبـري شخصـي جـايگزين    هـاي اسـتراتژيك، نماينـدگي سفارشـي و ر     بـازي . متناسب است

شـوند كـه ويژگـي سياسـت در      بندي طبقاتي بسيج ايدئولوژيك و كنترل حزبـي مـي   تقسيم
  . عصر صنعتي بود

هـاي   شود و نهادهاي سياسي بيشتر به آژانس از آنجا كه سياست به يك تئاتر تبديل مي
فعي واكـنش  اي تـدا  هاي قدرت، شهروندان سراسر جهان به گونه مانند تا پايگاه زني مي چانه

ند تـا از گزنـد آن در   هسـت  دست دولـت بـرآن    به دهند و به جاي سپردن اراده خود نشان مي
  . شود، اما از نفوذ نه به يك معنا، نظام سياسي از قدرت تهي مي. امان باشند
هـاي   قدرت، به مثابه توانـايي تحميـل رفتـار، در شـبكه    . ها صاحبان قدرت نيستند رسانه

ه كارگيري ماهرانه نمادها نهفته است كه كنشگران اجتمـاعي، نهادهـا و   مبادله اطلاعات و ب
كنندگان فكري به هـم مـرتبط    هاي فرهنگي را از طريق نمادها، سخنگويان و تقويت جنبش

توزيـع   چراكـه در درازمدت، واقعاً مهم نيسـت چـه كسـي بـر سـر قـدرت اسـت؛        . سازد مي
خبگان قدرتمدار ثابتي وجود نخواهنـد  ديگر ن. شود هاي سياسي گسترده و گردشي مي نقش
اند و از جايگاه  در عوض نخبگاني كه در دوره معمولاً كوتاهي صاحب قدرت شده. داشت

انـد،   سياسي ممتازي براي دستيابي پايدارتر به منابع مادي و روابط اجتماعي برخـوردار شـده  
  . آيند وجود مي به

  ها و سياست خارجي نهاي؛ تأثيرات متقابل رسا ديپلماسي رسانه. 4-8-1

هـاي نـوين ارتباطـات جهـاني تطبيـق       بسياري از رهبران و مقامات رسـمي هنـوز بـا واقعيـت    
هـا   موران سـري و ديپلمـات  أكارشناسـان سياسـت خـارجي، افسـران اطلاعـاتي، م ـ     . اند نيافته

ژه وي ـ اند، بـه  ها واگذار كرده نگاران و رسانه بسياري از كاركردهاي سنتي خود را به روزنامه
هـاي   طور روزافزوني در جريـان  اي و كارشناسان ارتباطات به هاي رسانه سخنگوها، ديپلمات

ــت ــه  داخلــي دول ــر   هــاي خــود نقشــي تأثيرگــذار يافت ــد و بــيش از ايــن اصــطلاحاتي نظي ان
هــم اينــك از جملــه اســتنادات قابــل تــوجهي هســتند كــه » دهنــد هــا خبــر مــي خبرگــزاري«
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را بـراي اعتبارسـازي نـزد افكـار عمـومي، بـه آن متوسـل        سياستگذاران و سياستمداران مكر
هــا  گــذاري بــدون بــه كــارگيري رســانه ســازي و سياســت اينــك ديگــر سياســت. شــوند مــي

تواننـد بـدون همكـاري حكومـت بـه پوشـش امـور         هـا نيـز نمـي    پذير نيسـت و رسـانه   امكان
  . المللي بپردازند بين

واقعــي بــه مــردم و نيــز پــالايش  هــا بــا انعكــاس رويــدادها و رســاندن اطلاعـات  رسـانه 
سـازي سـناريوها كمـك     هاي عمومي در خصوص مسـائل امـور خارجـه بـه شـفاف      ديدگاه

هـا و ارزيـابي تصـميمات و اجرائيـات نـوعي تعامـل را در        كنند و با تجزيه و تحليل داده مي
  . كنند سياست خارجي كشورها ايجاد مي

آنها با دفـاع از  . اند ها را بازي كرده لتها به مراتب نقش ابزار تبليغات سياسي دو رسانه
پيـام و برجسـته سـازي، نسـبت بـه       يسياست خارجي و با ارزشگذاري و ارزش سازي، القـا 

انـدركاران ديپلماسـي    هـاي دسـت   هاي حكومتي و رساندن پيام مشروعيت بخشي به سياست
گـر افكـار عمـومي را در عرصـه سياسـت       كشورها به افكار عمـومي جهـاني، نقـش توجيـه    

كننـده   دهنـده فرهنـگ، عقايـد، آرا و تبليـغ     در اين نقـش آنهـا اشـاعه   . دكنن خارجي ايفا مي
  . كنند هاي سياست خارجي كشورها عمل مي دئولوژي و ايدهاي

پردازنـد كـه بيشـتر     ها و تفاسـيري مـي   ها به جاي ارائه اخبار به ارائه تحليل گاهي رسانه
ها در ايـن نقـش بـه درك     رسانه. جنبه آگاهي همراه با آموزش براي مخاطبان جهاني دارند

  . كنند بان ملي و فراملي خود اقدام ميابعاد مختلف موضوعات و جريانات سياسي نزد مخاط
هـاي غيردولتـي،    عنـوان نماينـده نهادهـاي جامعـه مـدني، سـازمان       ها همچنين بـه  رسانه

در افزايش شفافيت موضـوعات عرصـه     هاي چندمليتي و افكار عمومي؛ نقش عمده شركت
ر بـر  هـاي فـوق و ابـزار اعمـال فشـا      آنها چشمان ناظر گـروه . كنند سياست خارجي بازي مي

ــه ــري و  برگــزاري نشســت. منظــور پاســخگو كــردن آنهــا هســتند  سياســتمداران ب هــاي خب
  . آورند ها فراهم مي اي تأثيرگذار اين زمينه را براي رسانه هاي مطبوعاتي به گونه كنفرانس

  ها و سياست خارجي  اي؛ تعامل رسانه ديپلماسي رسانه. 5-8-1

مرحلـه اول مرحلـه    :شـود  را شـامل مـي  اجراي سياسـت خـارجي دو مرحلـه مـرتبط بـه هـم       
هـا در   هـا و تاكتيـك   گيـري  هـاي سياسـي، موضـع    گـذاري اسـت كـه در آن گزينـه     سياست

ربط مورد بحث و بررسي قرار گرفته و دربـاره آنهـا    هاي ذي چارچوب محيط داخلي طرف
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هـا در قبـال    يعني تعامـل و ديپلماسـي، اجـراي سياسـت     ،مرحله ديگر. شود گيري مي تصميم
جـوي راه  و زيگران ديگر، معرفي مواضع و تقاضاهاي تعيين شده در مرحله قبلـي و جسـت  با

هاي خبـري   رسانه. كند هايي از طريق مبادله، مذاكره و يا تركيبي از هر دو را ايجاب مي حل
گذاري خارجي و هم در مراحل مختلـف تعـاملات    ها و سياست گيري تصميم جهاني هم در

  . ندگذار ديپلماتيك تأثير مي
در قبال سياست خارجي » هاي مستقل رسانه«سؤال اصلي اين است كه آيا  در اين ميان،

تـري در   كنند يا ابزار پيشرفته كننده عمل مي عنوان بازيگران كنترل و روندهاي ديپلماتيك به
هـاي   ال، نگـاهي دقيـق بـه چـالش    ؤيافتن پاسخ معتبر به اين س ـ .اختيار مقامات دولتي هستند

  . طلبد جهاني ميارتباطات 
. آفرينـد  امروزه خبر هر جا كه توليد و توسط هر كـس كـه سـاخته شـود، قـدرت مـي      

هـاي   فنـاوري گيـرد كـه    نيومن بر اساس مطالعات تـاريخي گسـترده خـود چنـين نتيجـه مـي      
هـا خيلـي كـم مـورد      ي رسـانه فنـاور «: اي نـوين، معادلـه قـدرت را تغييـر نـداده اسـت       رسانه
گيرد، درست به همـان انـدازه كـه در اختيـار      ها قرار مي گاران و رسانهبرداري روزنامه ن بهره

كـار   برداري از اختراعات جديـد بـه   منظور بهره توانند استعداد خود را به كساني است كه مي
منظور تجهيز رهبـران و   ها را بيشتر به يفناورها، اين  بنابراين رسانه .Neuman,1996:8)( »گيرند

عنـوان يـك بـازيگر مسـتقل      گيرند تـا اينكـه بـه    كار مي ارهاي نوين، بهمقامات سياسي به ابز
ها بـه دو عامـل بايـد     در ادراك نقش رسانه. نسبت به انتشار اطلاعات ديپلماتيك اقدام كنند

رسـانه بـر محـيط تـأثير     . 2و  پـذيرد  رسانه از محيط تأثير مي. 1: اي مبذول داشت توجه ويژه
  . گذارد مي

در ؛ كننـد  اي ايفا مي هاي چندگانه كه ارتباطات جهاني نقش ستا  تحقيقات نشان داده
هـا و   كننـد، فرصـت   هـا و مسـئولان سياسـت خـارجي را مهـار مـي       عين حـال كـه ديپلمـات   

هـا و   ايـن محـدوديت  . گذارنـد  مقدوراتي نيز براي پيشـبرد مقاصدشـان در اختيـار آنـان مـي     
شـوند و   است خارجي ظاهر ميگذاري و هم در مراحل تعاملي سي مقدورات هم در سياست

تحولات چشمگيري بر رفتار رهبران سياسي، مقامات رسمي، سفيران، ماموران اطلاعـاتي و  
ارتباطـات جهـاني عـلاوه بـر اينكـه رهبـران و مقامـات        . گذارند روزنامه نگاران بر جاي مي

اهـداف  دهـد تـا    ها و امكاناتي نيـز در اختيـار آنهـا قـرار مـي      كند، فرصت رسمي را مهار مي
در عين حال، ارتباطـات جهـاني در دو موقعيـت بـه     . )Gilboa,2002(خويش را به پيش ببرند 
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هـاي تلويزيـون    هنگـامي كـه مجريـان برنامـه    . 1: انـد  بازيگري مستقل و قدرتمند تبديل شده
 در مواقـع خـلأ  . 2و  شـوند  المللي ظاهر مـي  هاي سياسي بين صورت واسطه جهاني برجسته به

  . رهبري
هـا ندارنـد،    ها هيچ نفوذي بر رسـانه  نتيجه گرفت كه دولت به طور كاملتوان  البته نمي

هـايي بـراي خـود دارنـد و وسـايل       كننـد، رسـانه   هاي مهم را كنترل مـي  ها هنوز رسانه دولت
ها بسيار احتيـاط   ها را در اختيار دارند و نكته آخر اينكه صاحبان رسانه تأثيرگذاري بر رسانه

دليـل   دولت چين به هنگامي كه. بانان بازارهاي بالقوه تعارض پيدا نكنند با دروازه كنند تا مي
وي متعلق به روپرت مردوك، اين شـبكه را تنبيـه كـرد،    . هاي ليبرال شبكه استار تي ديدگاه

سي را از برنامه چين . بي. شبكه استار مجبور شد اين محدوديت جديد را بپذيرد و اخبار بي
ها هنوز نفوذي  اما اگر دولت. گذاري كند سرمايه 1پيپلز ديلي بكه اينترنتحذف كند و در ش

هـا كـه    اند، مگـر در آن دسـته از رسـانه    ها دارند، بيشتر قدرت خود را از دست داده بر رسانه
هـا مجبورنـد اسـتقلال     علاوه بر اين، رسـانه . هاي اقتدارگرا است تحت كنترل مستقيم دولت
اين امر براي آنها عنصري كليـدي از اعتبارشـان اسـت     چراكه، خود را كسب و حفظ كنند

آن هم نه صرفاً با توجه به افكار عمومي، بلكه با توجه به تكثر صـاحبان قـدرت و سـفارش    (
اگر يك . )هاست دهندگان تبليغات، زيرا صنعت تبليغات ريشه اقتصادي كسب و كار رسانه

شـكار پيوسـته باشـد يـا انـواع      طـور قطعـي بـه يـك موضـع سياسـي آ       خصـوص بـه   رسانه بـه 
كوچك  خصوصي از اطلاعات را مكتوم بگذارد، مخاطبان خود را محدود به اقليت نسبتاً به

توانـد از   دسـت آورد و نمـي   بـه  هـا سـودي   خواهد ساخت و نخواهد توانست در بازار رسانه
نه از سوي ديگـر، هـر چـه يـك رسـا     . گيري كند هاي متكثر موجود بهره منافع متعدد جريان

توانـد اطلاعـات بيشـتر و خريـداران و فروشـندگان       تر و معتبرتـر باشـد، مـي    تر، وسيع مستقل
ــيع  ــد  بيشــتري را از طيــف وس ــه خــود جلــب كن ــري ب ــه. ت  گــري صــرفاً اي اســتقلال و حرف

از . شـوند  آنهـا تجـارت خـوبي محسـوب مـي     : ها نيستند هاي سودمند براي رسانه ايدئولوژي
تر  شود امكان فروش اين استقلال را به قيمت گزاف يدا ميجمله گاهي كه فرصت مناسبي پ

شود و هنگامي كه دولت ملي  ها به رسميت شناخته مي وقتي استقلال رسانه. آورند فراهم مي
پـذيرد دايـره كامـل     عنوان سند اصلي ويژگي دموكراتيـك خـود مـي    ها را به استقلال رسانه

هاي سياسي نگينـي بـه دنبـال     ها هزينه نههر تلاشي براي محدود ساختن آزادي رسا: شود مي
                                                                                                                                                       
1. People’s Daily   
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از  به شـدت شهروندان كه شايد چندان هم در بند دقت اخبار نباشند،  چراكهخواهد داشت، 
به همـين دليـل اسـت    . كنند امتياز دريافت اطلاعات از منابعي كه تابع دولت نباشند دفاع مي

  . لاعات هستندها در عصر اط هاي اقتدارگرا بازنده جنگ بر سر رسانه كه دولت
طـور   ، نوارهاي ويديويي، يا اينترنت به امكان نشر اطلاعات و تصاوير از طريق ماهواره

چنانكه مسكوت گذاشتن يا سانسور اخبار در مراكز عمـده   ،چشمگيري گسترش يافته است
خصـوص در منـاطقي كـه     شـود، بـه   شهرش كشورهاي اقتدارگرا روز بـه روز دشـوارتر مـي   

به عـلاوه از آنجـا كـه    . كنند ده و جايگزينان احتمالي قدرت زندگي ميهاي تحصيلكر نخبه
هـاي جهـاني دسـت افـزار      و رسـانه » جهـاني شـوند  «خواهند  هاي سراسر جهان نيز مي دولت

شوند كه حتي  هاي ارتباطي دوجانبه مي وارد مذاكره و توافق با نظام ها غالباً آنهاست، دولت
  . كند سلطه آنها بر ارتباطات را تضعيف مي تنهايدر اگر آهسته و محتاطانه پيش رود 

هـاي   ير بسياري از كشـورها بـه لطـف وجـود فنـاور     ها د شدن رسانه به موازات جهاني
هـاي   اي نيـز در رسـانه   العـاده  اي شـركتي، رشـد خـارق    ي ماهوارهفناورارتباطي جديد مانند 

هـاي محلـي    اكثر ايـن رسـانه  . وجود آمده است ويژه در راديو و تلويزيون كابلي به محلي، به
خصوصـي از   هـاي بـه   كنند پيوند نيرومندي بـا دسـته   سازي شركت مي كه غالباً در امر برنامه
. كند هاي جمعي را نقض مي هاي متعارف درباره رسانه اند كه ديدگاه مخاطبان برقرار ساخته
تقيم، خـواه  خـواه مس ـ (هـاي ملـي    ها از مجراهاي سنتي كنترل دولت بدين ترتيب، اين رسانه

. گريزنـد  هاي عمده قرار داشـت مـي   هاي تلويزيوني و روزنامه كه در برابر شبكه)  غيرمستقيم
هـاي ارتبـاطي    يفنـاور اي و محلـي كـه از    هـاي منطقـه   خودمختاري سياسـي فزاينـده رسـانه   

هـاي   ها در شكل دادن به نگرش كنند به اندازه جهاني شدن رسانه پذيري استفاده مي انعطاف
وقتــي  بــراي مثــال،همچنــين ايــن دو رونــد در بســياري از مــوارد  . اهميــت دارنــد عمــومي
شـوند و خـاص    تر خريـداري مـي   هاي جهاني از سوي بازارهاي كوچك هاي رسانه شركت

 اي رايانـه ارتباطات . پذيرند با يكديگر همسويي دارند هاي محلي را مي بودن مخاطبان رسانه
اي را  اي از ارتباطـات فرامنطقـه   گريزند و عصر تـازه  مي هاي ملي و سايبر نيز از كنترل دولت

اجلاس سران جامعه . اند انداز به هراس افتاده ها از اين چشم ظاهراً اكثر دولت. كنند آغاز مي
هـا   در ژنو نمونه بارز اين هراس و تلاش در جهت كنترل و نظارت دولت )2004(اطلاعاتي 

  . استبر فضاي سايبر 
زدايـي و   ها و ارتباطات سـايبر بـه مثابـه مليـت     رفته جهاني ـ محلي شدن رسانه  روي هم
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بـا ايـن   . ناپذير هسـتند  زدايي از اطلاعات است؛ دو روندي كه در حال حاضر تفكيك دولت
هـاي افراطـي نظيـر     بيـان . ها و سياست يك رابطه ساده و يك سويه نيسـت  همه، رابطه رسانه

هـاي خبـري اشـاره     به تأثير و نفوذ بيش از حد رسـانه » نخواهد بود اگر رسانه نباشد، جنگي«
بنابراين، با اينكه . از ديگر سو، موضع طرفداران نظريه توليد موافقت نيز افراطي است. دارند

هـايي دارنـد و تـا حـدودي      ها از لحاظ نظري و تجربـي قـوت   هر يك از اين دو دسته نظريه
هـايي   دهند، با اين حال نياز به نظريـه  ها بر سياست مي انهكننده در مورد اثر رس توضيحي قانع
اي نياز داريم  در واقع، ما به نظريه. شود كه توضيحي بهتر از اين رابطه ارائه كنند احساس مي

هاي خبري و سياست اشاره كند و دوم شرايطي  كه نخست به رابطه تعاملي ـ دو جانبه رسانه 
  . ر سياست تأثير بگذارند، تعيين كندها ب را كه تحت آن ممكن است رسانه

از . هـا وجـود دارد   اي دو طرفه بين نخبگان ديپلمات و رسـانه  رابطه :در واقع بايد گفت
سويي، هنگامي كه بين نخبگان به قدر كافي در زمينه سياست خارجي وفـاق وجـود دارد و   

أثير هــا از آنهــا تــ هــاي حكومــت از صــراحت و قطعيــت برخــوردار اســت، رســانه  سياســت
ها  خورد و در سياست حال آنكه، هنگامي كه بين نخبگان عدم وفاق به چشم مي. پذيرند مي

  . ها بر نخبگان بيشتر خواهد بود عدم قطعيت وجود دارد، احتمال تأثير رسانه
ها سياست خارجي  شوند كه رسانه اندركاران و دانشمندان چنين مدعي مي برخي دست

هـاي دولتـي را    نفع آژانـس  هاي ذي كنند كه گروه ر ادعا ميكنند و برخي ديگ را هدايت مي
طــور چشــمگيري بــه  هــاي امــور خارجــه را بــه كننــد و ايــن عوامــل وزارتخانــه هــدايت مــي

سـازد كـه چگونـه معنـاي      اين نظر به خوبي روشن مـي . هايي زائد تبديل كرده است دستگاه
  . اند ثبات شده كنوني مديريت مسائل بي
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  مطالعات نظريماتريس . 1جدول 

 مفهوم نظريهرويكردنام نظريه

 رسانه/ ديپلماسي نظريه قدرت نرم

هاي  ها و ابزار و سياست ها، ديپلماسيمجموعه سياست
ها از طريق روابط ديپلماتيك و  فرهنگي كه دولت

هاي  ديپلماسي عمومي و فرهنگي براي اجراي سياست
 . كنند خود از آنها استفاده مي

 موافقت نخبگاننظريه توليد 
 )نظريه نيويورك تايمز( 

 رسانه/ ديپلماسي
هاي خبري به توليد موافقت براي نخبگان شامل رسانه

 . پردازندمقامات اجرايي و غيراجرايي مي

نظريه تأثير رسانه بر سياست 
 ) نظريه سي ان ان( 

 رسانه/ ديپلماسي
توانند در مواقع رخداد فجايع و  هاي خبري ميرسانه
ها  هاي انساني، در جهت مداخله در اين بحران انبحر

 . حكومت را به حركت وا دارد

 رسانه/ ديپلماسيها و قدرت نظريه تعاملي رسانه
هاي خبري و بايد جرياني دوسويه ميان پوشش رسانه
 . قدرت سياسي شكل بگيرد

 روش شناسي. 2

كـه دلفـي روش تحقيـق    برخـي معتقدنـد   . در اين پژوهش از روش دلفي استفاده شده است
دلفي ابزار ارتباطي سودمندي بين گروهي از خبرگان است كه فرموله . نيست تكنيك است

كنندگان  اعتبار روش دلفي نه به تعداد شركت. كند گروه را تسهيل مي ياعضا يكردن آرا
  . كننده در پژوهش بستگي دارد در تحقيق كه به اعتبار علمي متخصصان شركت

ها و اطلاعات براي تجزيه و تحليـل از مصـاحبه و بـراي وزن     وري دادهآ منظور جمع به
ها و اسـاتيد رشـته اقتصـاد و     مديران رسانه. ها از پرسشنامه بهره برده شده است دادن به گويه

در روش گلولـه  . انـد  عنوان نمونه انتخاب شـده  گيري گلوله برفي به ارتباطات از طريق نمونه
سـپس از وي  . كنـيم  عنوان نمونه انتخـاب مـي   اد جامعه هدف را بهبرفي، ابتدا يك نفر از افر

انتخـاب فـرد اول در ايـن تحقيـق بـر      . خواهيم خود، تعدادي از افراد را به ما معرفي كند مي
هـاي   دهـي بـه گويـه    بـراي وزن دهـي و ارزش  . گيري در دسـترس خواهـد بـود    اساس نمونه

مـورد   Rيج آن بـر اسـاس تحليـل عـاملي     استخراج شده از پرسشنامه استفاده شده است و نتا
دسـت آمـده و    در نهايت مدل بـا اسـتفاده از روش تحليـل مسـيربه    . بررسي قرار گرفته است

  . صورت گرافيكي ترسيم شده است به
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  مدل تحليل . 3

  هاي تحقيق و سهم هر يك از آنها نمايي از عامل. 2جدول 

 درصد كل درصد واريانسمقدار ويژههاعامل
 84/21 59/409/12ايديپلماسي رسانه

 56/21 53/493/11هاي اجتماعيرساني جنبش اطلاع
 60/19 12/485/10دسترسي به اطلاعات

 51/17 68/369/9هاجلب مشاركت توسط رسانه
 89/10 29/203/6شفافيت و يكپارچگي اطلاعاتي
 60/8 81/176/4انتشار غيرمستقيم اطلاعات

 100 02/2134/55جمع

  

  
  اي شرايط تحريم مدل رسانه. 6نمودار 
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 گيري بندي و نتيجه جمع. 4

اي و هدايت افكـار   دست آمده بيشترين وزن مربوط به استفاده از ديپلماسي رسانه به در مدل
تـوان چنـين    را مـي  نتـايج  بنـابراين . هـاي نـوين اجتمـاعي اسـت     عمومي و استفاده از جنـبش 

   :برشمرد
ترين نتـايج ايـن    مشاركت مردم و جلب اعتماد ملي در شرايط تحريم از مهمافزايش  -

. پژوهش است كه به لحاظ نظـري بـا نظريـه كـورت لـوين دربـاره مشـاركت همسـو اسـت         
مشـاركت از ايسـتادگي مـردم در برابـر دگرگـوني، نوسـازي،        :كورت لوين، معتقـد اسـت  

  . افزايد كاهد و بر سازگاري آنها مي نوآفريني مي
المللي و برخـورد فعالانـه در ايـن موضـوع      ها و نهادهاي بين حضور مستمر در رسانه -

. هاي پنهـان تحـريم پـي ببـرد     تواند موجب شود بخش زيادي از افكار عمومي به واقعيت مي
اين نتيجه بـا نظريـه قـدرت نـرم جـوزف نـاي در مباحـث ديپلماسـي عمـومي و ديپلماسـي           

سـازد تـا بـر     قدرت نرم يك ملت را قادر مي: د استجوزف ناي معتق. اي همسو است رسانه
بلكـه بـه مـدد     ،المللي نه با توسل به زور و قوه قهريه نتايج مورد نظر خود در عرصه امور بين

  . قدرت جاذبه و كشش دست يابد
هاي دنيا ارتباط داشته باشـند   در شرايط تحريم نخبگان و رهبران فكري بايد با رسانه -
بـر اسـاس نظريـه     .طرفه نكات منفـي را برجسـته نكننـد    صورت يك ي بههاي خارج تا رسانه

صـورت افـراد متخصـص و خبـره بـراي       اي ارتباط رهبران فكري اغلـب بـه   جريان دومرحله
  . كنند ديگران عمل مي

كنند مردم چـه   كنند و تعيين مي ها هستند كه افكار عمومي را مهندسي مي اين رسانه -
ايـن نتيجـه بـا    . تـري دارنـد   د كه در شرايط تحريم نقـش پررنـگ  چيزي را باور كنند يا نكنن
  . ها همسو است نظريه تأثيرنامحدود رسانه

كننـد و بـه    گيـري اكتفـا نمـي    افكار عمومي صـرفاً بـه اطلاعـات گذشـته در تصـميم      -
در شرايط بحـران و تحـريم    بنابراين. دهند دريافت اطلاعات تازه بلافاصله واكنش نشان مي

تر در اختيـار   بر اساس نظريه اطلاعات هر چه اطلاعات تازه. روز به آنها داد بايد اطلاعات به
  . كند مخاطب قرار گيرد ميرايي اطلاعات كاهش پيدا مي

ها هسـتند   گيري ساخت سياسي در شرايط بحران افكار عمومي عامل مهمي در شكل -
هـا و   اين نتيجه با نظريه تعاملي رسانه. بين اين دو وجود داشته باشداي بايد  و ارتباط دوسويه
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هـاي   بايد جرياني دوسـويه ميـان پوشـش رسـانه     :اين نظريه معتقد است. قدرت همسو است
  . خبري و قدرت سياسي شكل بگيرد

شـده نداشـته    هـاي اعمـال   افكار عمومي دنيا در حال حاضر شايد اطلاعـي از تحـريم   -
ايـن نتيجـه بـا    . المللي صـورت گيـرد   ها در فضاي بين رساني تحريم بايد اطلاع نبنابراي. باشد

ها نقش ابزار تبليغات سياسي دولت را بازي  در اين نظريه، رسانه. نظريه سيان ان همسو است
تواننـد در مواقـع رخـداد فجـايع و      هاي خبري مـي  اين نظريه معتقد است كه رسانه. اند كرده
ها به حركت وا  ومت را تكان دهند و در جهت مداخله در اين بحرانهاي انساني، حك بحران
  . دارد

موضوع تحريم يك موضـوع امنيتـي نيسـت و موضـوعي اسـت كـه بـا منـافع مـردم           -
  . بايد از موضع امنيتي خارج شود ، بنابراينسروكار دارد

همانطور كه زمان بحران اتاق خبر شكل . موضوع تحريم يك موضوع بحراني است -
ها و امكانات داخل و خارج بـراي نشـان دادن    بايد از تمام پتانسيل ،گيرد حراني به خود ميب

  . شكستن تحريم استفاده شود و نيز تحريم 
اي بـيش نيسـت، اگـر گفتـه شـود كـه        اگر تحريم به سمتي برده شود كـه كاغـذپاره   -

ديل بـه بحـران   تب ،تحريم يك موضوع قابل حل است، اگر درباره تحريم ساده انگاري شود
از زمـاني كـه جنـگ    . انـد  شود كه كشورهاي تحريم شـونده دچـار آن شـده    تري مي بزرگ

آمريكا نفت را تحريم كرد كشورهاي عربي به شدت ذليـل   ،اعراب و اسرائيل شكل گرفت
در حوزه عراق مـردم بـه حـدي رسـيده بودنـد كـه       . و ضعيف شدند و قيمت نفت بالا رفت

  . چ مقاومتي نشان ندادندوقتي آمريكا حمله كرد هي
بايد در تحريم مثل اتـاق   ، بنابراينتحريم نابودگر سريع سرمايه اجتماعي مردم است -

  . بحران عمل كنيم
  . بايد از تمام ظرفيت ديپلماسي عمومي، داخلي و خارجي براي تحريم استفاده شود -
امنيتـي  . بدهد بايد جهان نسبت به آن واكنش نشان. موضوع تحريم بين المللي است -

  . تواند ضربات مهلكي به كشور برسد كردن تحريم مي
  . ها نامحرم تحريم باشند نبايد رسانه -
  . بايد از خبرنگاران خارجي براي پوشش اخبار تحريم و صدمات آن استفاده كرد -
  . بازنده تحريم خواهيم بود ،كاري صورت گيرد اگر در تحريم پنهان -
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، بـه عبـارت   اي در شـرايط بحرانـي وجـود داشـته باشـد      ي منظومها بايد ارتباط رسانه -
  . قدرت رسمي با قدرت مدني داخل و خارج از كشور ارتباط داشته باشد ديگر،
توان با ارتباطي كه بـا   تواند فضاي دنيا را تحريك كند، مي ديپلماسي غيررسمي، مي -

شـود قـدرت    شجويان برقرار ميروشنفكران، فيلسوفان، استادان دانشگاه، نهادهاي مدني، دان
  . زني رسمي را بالا برد چانه

اي براي مقابله با تحريم نقش مؤثري دارنـد   هاي رسانه هاي اجتماعي و كمپين جنبش -
  . ها را هدايت كنند نه دولت به شرط آنكه رهبران فكري اين جنبش

بنـدي اطلاعـات و انتشـار غيرمسـتقيم آن در شـرايط تحـريم تـأثير كمتـري در          دسته -
  . كه اين موضوع با نظريه جريان آزاد اطلاعات همسو است. دست آمده دارد مدلبه

  :شود در ادامه به سؤالات مطرح شده در مقاله پاسخ داده مي
هـا   چراكـه ايـن رسـانه    ،ها نقش مهمي در براي مهندسي افكار عمـومي دارنـد   رسانه. 1

تـر مـردم يـك كشـور بـه چيـزي و        كنند مخاطبان يا در واحـدي كـلان   هستند كه تعيين مي
ها براي مهندسي افكار عمومي براي شرايط بحـران   رغم تلاش دولت علي. چگونه فكر كنند

تواننـد بـا ايجـاد فضـاي عمـومي و گسـتره همگـاني         ها هسـتند كـه مـي    و تحريم، اين رسانه
از طرفي نقش رهبران فكري و نخبگان . زي لازم را براي شرايط تحريم داشته باشندسا زمينه

  . اي براي جهت دهي افكار عمومي مؤثر است نيز با بهره گيري از ابزارهاي رسانه
گـذاري اطلاعـاتي و    ترين اركاني كه بايد در هر كشوري نقش سياست يكي از مهم. 2

اين نهادهـاي نبايـد بـه دولـت وابسـته      . ارتباطي هستندارتباطاتي داشته باشد نهادهاي مستقل 
تـرين   از مهـم . هاي فكر صورت گيرد صورت مستقل و در اتاق باشند و مديريت آنها بايد به

هاي اطلاعاتي، جلوگيري از انسداد اطلاعـاتي و   كاركردهاي اين نهادها جلوگيري از رانت
  . ها است دستگاهپرهيز از اطلاعات ساختگي نظير آمارسازي توسط برخي 

هـا و فشـارهاي    كنـد اخبـار تحـريم    هـا بازتـاب مـي    ها در رسـانه  كه اخبار جنگچنان. 3
اي و  ديپلماسـي رسـانه   بنـابراين  ،هاي جهاني انعكـاس لازم را نـدارد   حاصب از آن در رسانه
بـه  . هـا را روشـن كنـد    تواند ابعاد مختلف تحريم المللي مي هاي بين حضور نخبگان در رسانه

شود بايد بـراي افكـارعمومي جهـاني نيـز برنامـه داشـته        رسد كشوري كه تحريم مي مي نظر
اي  چراكه تحريم كنندگان در كنـار ابزارهـاي تحريمـي بـا اسـتفاده از قـدرت رسـانه        ،باشد

  . دهند اقدامات تحريمي خود را پوشش مي
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سـايل  يكي از ابزارهاي مهم جلب مشاركت و اعتماد ملي توجه بـه قـدرت نـرم و و   . 4
هاي مستقل يك كشور مديريت اخبـار را در شـرايط    چراكه اگر رسانه ،ارتباط جمعي است

كننـد و نتيجـه چنـين اقـدامي      هاي خـارجي جـاي آنهـا را پـر مـي      بحران نداشته باشند رسانه
هـاي افكـار عمـومي     كـه اگـر حفـره    در حالي .اعتمادي به حاكميت و دولت خواهد بود بي

مشـاركت و اعتمـاد ملـي هـم افـزايش پيـدا        ،ميم و اصـلاح شـوند  اي داخلي تر توسط رسانه
  . كند مي

با توسعه اينترنت در عصر جديد و حكمراني موج سوم و حركـت بـه سـمت مـوج     . 5
اند تـا از درون گوشـي تلفـن     هاي جديد و تعاملي اين امكان را پيدا كرده چهارم تافلر رسانه

هاي اجتماعي و  هاي جديد نظير شبكه سانهر كه توان گفت مي .همراه وارد جمع مردم شوند
امـروز  . گيـرد  اندكه گسـتره همگـاني در آنهـا شـكل مـي      نرم افزارهاي موبايلي محفلي شده

، زننـد  اند كه مردم آنجا حضور دارند و حرف مـي  هاي اجتماعي تبديل به مكاني شده شبكه
گي آن برابري كاربران است ترين ويژ هاي تعاملي كه مهم استفاده بهينه از اين رسانه بنابراين

ضمن آنكـه اركـان قـدرت رسـمي نيـز بايـد در ايـن         ،تواند در شرايط تحريم مؤثر باشد مي
  . فضاهاي مجازي حضور پررنگي داشته باشند

برقراي جريان آزاد اطلاعات، جلوگيري از اطلاعات ناردست و انسـداد اطلاعـاتي   . 6
اگـر جريـان آزاد   . رايط تحـريم اسـت  يكي ديگر از راهكارهاي مهـم اطـلاع رسـاني در ش ـ   

گـوي دو سـويه بـين حاكميـت و مـردم برقـرار       و جريان گفـت  ،اطلاعاتي وجود داشته باشد
  . شود و اين در نهايت باعث افزايش اعتماد ملي در كشور خواهد شد مي

هـاي مردمـي و    هاي نـوين اجتمـاعي، نهادهـاي مـدني غيرانتفـاعي و كمپـين       جنبش. 7
ها نقش بسزايي در مديريت افكار عمـومي داخلـي و جهـاني     توسط رسانهرساني آنها  اطلاع
  . دارد

  :توان پيشنهادات زير را برشمرد بر اساس نتايج به دست آمده، مي
گـذاري   در شرايط تحريم بهتر است اطلاعات مورد نياز فعالان اقتصـادي و سـرمايه   - 
. صورت صحيح در اختيار آنها قرار گيرد تا فعالان اقتصادي با مشـكل مواجـه نشـوند    بايد به

  . ها و مانع حل آنها شود تواند باعث تشديد بحران فقدان اطلاعات و انسداد اطلاعاتي مي
هاي دريافت اطلاعات را كاهش پيدا كند و اطلاعـات   تا هزينه هر اندازه تلاش شود -
چه كارگزاران بخش خصوصـي و چـه    -گيران تر و به موقع در اختيار تصميم تر، عميق دقيق
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يافته و بسـتر و زمينـه لازم بـراي     هاي مبادله كاهش عمل هزينهدر  -بخش عمومي قرار گيرد
  . دشو گذاري و رشد اقتصادي را فراهم مي سرمايه
هاي فكـر قـرار گيـرد و تحليـل      در شرايط تحريم بهتر است اطلاعات در اختيار اتاق -
  . ها منتشر شوند هاي فكر از طريق همان ارگان اين اتاق
جلــوگيري از جريــان آزاد اطلاعــات بــه ايــن بهانــه كــه دشــمنان از آن سوءاســتفاده  -

  . وجه قابل پذيرش نيست كنند به هيچ مي
بـه  . رود به سـمت صـفر مـي    آن هاي همگاني است كه هزينه نهاييكالا ءاطلاعات جز

وقتـي مـا اطلاعـات را در يـك گسـتره ميليـوني در اختيـار كـارگزاران قـرار           عبارت ديگر،
  . شود هزينه آن سرشكن مي لعم ، دردهيم مي

هاي ارتباطي و اطلاعاتي و برقراري  براي جلوگيري از بحران نيازمند داشتن سياست -
  . زاد هستيمگفتمان آ

ها يا گفتمـان مهمـي كـه در تحليـل توسـعه در دو دهـه اخيـر         بخش مهمي از تئوري -
شكل گرفته تحت عنوان سرمايه اجتماعي بوده است و اين فقط و فقط بر مبنـاي اطلاعـاتي   

  . پذير است امكان
هـاي دائمـي هسـتند، اطلاعـات      در كشورهاي در حال توسعه كه در معـرض بحـران   -

  . هاست بسيار مهمي براي جلوگيري از بحران درست ابزار
طور قدرتمنـد   جريان اطلاعاتي كه به. جريان مديريت توسعه، جرياني دوسويه است -

تـرين   شود و هم از دولت بـه سـمت مـردم و ايـن مهـم      هم از مردم به سمت دولت ايجاد مي
  . ابزار اعتمادسازي است

خـودتحريمي داوطلبانـه    شـود،  مـي ا قطع هاي دني ارتباط نخبگان با رسانههنگامي كه  -
طرفـه نكـات منفـي از     برجسـته شـدن يـك    ،نتيجـه ايـن خـودتحريمي   . صورت گرفته است

لازم اسـت  . انـد  اي كـه آنهـا تصـوير دلخـواه خـود از ايـران را سـاخته        ها بوده به گونه رسانه
  . المللي ارتباط داشته باشند هاي بين نخبگان با رسانه

المللـي و برخـورد فعالانـه در ايـن موضـوع       ها، نهادهاي بـين  نهحضور مستمر در رسا -
  . هاي پنهان تحريم پي ببرد تواند موجب شود بخش زيادي از افكار عمومي به واقعيت مي
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