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در خصوص مفاهیم مزیت نسبی و مطلق و مفهوم ماتریس تحلیل سیاستی  در این مقاله ابتدا به توصیفی جامع
شاخص عمده مزیت نسبی، توان رقابتی و ضرایب حمایتی وضعیت انواع  3پرداخته شده است و در قالب 

عنوان  در این راستا محصول گندم به. اند محصولات زراعی استان البرز مورد ارزیابی و بررسی قرار گرفته
صیل در قالب ماتریس تحلیل سیاستی مورد مطالعه قرار گرفته و نتایج محاسبات سایر محصولات نمونه به تف

. مورد مطالعه نیز بر اساس همین ماتریس مورد بررسی قرار گرفته و نتایج به تفکیک در ادامه ارائه شده است
در استان البرز در مطالعه انجام شده مشخص شده که از بین انواع محصولات کشاورزی مورد مطالعه 

 های مختلف دارای قدرت رقابتی در بازارهای داخلی و جهانی است، محصولی مانند گندم که از حیث شاخص
دهد در شرایطی که  های این محصول نشان می ای و محصولی نیز دریافت نموده، اما شاخص حمایت نهاده

 بین در را حمایت بیشترین پنبه لمحصو. حمایتی نیز دریافت نکند همچنان قابلیت رقابت خواهد داشت
 در را محصول این رقابتی قدرت درصدی 124 حمایت اعمال و نموده دریافت استان تولیدی محصولات
 که دهد می نشان استان این در یونجه تولید وضعیت بررسی. است داده افزایش جهانی و داخلی بازارهای

. دارد را جهانی و داخلی بازارهای در ابتیرق قدرت حمایت، دریافت عدم شرایط در حتی آن تولید
 مزیت بررسی هر حال به است، نبوده آن نفع به ها سیاست مجموع در که است محصولی تنها زمینی نیز سیب

 تولید بنابراین بود؛ رقابتی قدرت فاقد نیز نبود محصول این علیه ها سیاست اگر حتی دهد می نشان آن رقابتی
  .ندارد چندانی توجیه زالبر استان در محصول این

  
  .مزیت نسبی، ماتریس تحلیل سیاستی، قدرت رقابتی، ضریب حمایتی : های کلیدی واژه
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  مقدمه .1
. هم مورد بحث قرار گرفته است) الملل تجارت بین(المللی  از همان آغاز پیدایش علم اقتصاد، مبادلات بین

نظریه جدیدی را  "ثروت ملل"تاب ، بنیانگذار مکتب کلاسیک، در ک)1723- 1790(آدام اسمیت 
در ادامه، دیوید ریکاردو که از شاگردان این . الملل مطرح نمود عنوان مزیت مطلق در تجارت بین تحت

وی نظریه مزیت نسبی را ارائه کرد که نسبت به  "اصول اقتصاد سیاسی"آید، در کتاب  شمار می مکتب به
های  عنوان پایه نظریه ها به تا مدت) یت مطلق و مزیت نسبیمز(ها  این نظریه. نظریه اسمیت فراگیرتر بود

  های دیگری هم  های پس از جنگ جهانی دوم، نظریه آمد تا اینکه در سال شمار می الملل به تجارت بین
 .در این قلمرو ارائه گردید

 ترین قوانین بلامنازع عنوان یکی از مهم تاکنون به) 1772-1823(نظریه مزیت نسبی ریکاردو 
طبق قانون مزیت نسبی حتی اگر یک کشور . اقتصادی، با کاربردهای وسیع عملی، پایدار مانده است

یعنی در تولید هیچ کالایی (در تولید هر دو کالا نسبت به کشور دیگر کارایی کمتری داشته باشد 
شور ک. ای برای تجارت دو جانبه سودآور وجود دارد ، هنوز هم پایه)مزیّت مطلق نداشته باشد

نخست، باید در تولید و صدورکالایی تخصص پیدا کند که دارای عدم مزیت مطلق کوچکتری 
و کالایی را وارد کند که عدم مزیت مطلق بزرگتری ) کالایی که دارای مزیت نسبی است(است 
  ). کالایی که دارای عدم مزیت نسبی است(دارد 

. گردد می ها انسان روابط در جویی صلح و آرامش افزایش باعث همچنین نسبی مزیت با تولید
 دیگر، عبارت به. شوند می وابسته یکدیگر به پردازند، می مبادله به و شده تخصصی افراد وقتی

 رویارویی خواستار کمتر بسیار شوند، وابسته یکدیگر به متقابل آزاد تجارت طریق از که کشورهایی
 تخصصی المللی بین فرایند بیشتر هرچه تنرف پیش با ترتیب به این. بود خواهند جنگ به ورود و

 همین طریق از و شد خواهد هموارتر نیز جهانی صلح برقراری برای راه آزاد، تجارت نتیجه در شدن
  .شود می تبدیل موهبت یک به نفرین یک از تفاوت که است مبادله و شدن تخصصی
  

  تعاریف و مفاهیم .2
  مفهوم مزیت نسبی. 2-1

 شـناخت  در مهـم  فـاکتور  و تولیـد  در ریزی برنامه جهت اقتصادی مهم یارهایمع از یکی نسبی مزیت
 اصـل . است کمتر های هزینه با محصول تولید در کشور توانایی نشانگر و بالفعل و بالقوه های توانایی
 زمـانی  هـا  ملـت  از گروهـی  یـا  و اقتصـاد  یـک  افـراد،  از گروهـی  تولید کل کند می بیان نسبی مزیت

. دارد را فرصـت  هزینـه  کمترین که شود انجام بنگاهی یا فرد توسط کالا هر تولید هک است  ماکزیمم
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 در ریکـاردو  دیویـد  کـه  طـوری  بـه  شـد،  برده کار به الملل بین تجارت زمینه در ابتدا نسبی، مزیت مفهوم
 تخصصـی  بـه  کـه  اسـت  ایـن  در کشـوری  هر نفع کرد؛ گیری نتیجه اینگونه 19 قرن در خود های نوشته
 بـا  آن مـازاد  مبادلـه  بـا  و بـوده  بهتـرین  آن تولیـد  در که بپردازد خدماتی و کالاها ارائه و تولید رد شدن

 آن ارائـه  و تولیـد  در نیـز  آنهـا  کـه ( کنـد  تأمین را دیگر خدمات و کالاها به خود نیاز دیگر، کشورهای
 خـود  مـردم  میـان  در را فقر باشند خودکفا دارند سعی که مللی ریکاردو، نظر از). هستند بهترین کالاها

 بـالاتر  قیمتی با را کالا آن نیستند، بهترین آنها تولید در که کالاهایی تولید با که چرا دهند، می گسترش
 توانسـتند  مـی  که حالی در. فروشند می خود مردم به دهند ارائه توانستند می دیگر کشورهای که قیمتی از
 و وری بهـره  نهایـت  هسـتند،  بهتـرین  آنهـا  تولید در که کالاهایی تولید برای خود مردم گذاشتن آزاد با

  .سازند ایشان آن از را سود
   :است فرض چندین دارای الملل بین اقتصاد در) نسبی مزیت( ریکاردو مدل

 ایـن . هسـتند  پـولی  متغیرهـای  از مسـتقل  اقتصادی، سیستم در مدل، توجه مورد متغیرهای کلیه -
 در را متغیرهـا  پـولی  ابعـاد  که است معنا این به شود، می واندهخ پول خنثی، عنوان تحت گاه که فرض
 نسـبی  هـای  قیمـت  صـورت   بـه  را آنها شود، می صحبت ها قیمت از که هنگامی حتی و گیریم نمی نظر

  .کنیم می مطرح
 عوامـل،  این قیمت تغییر که معنا این به هستند؛ ثابت مقدار دارای جامعه، در تولید عوامل همه -
 زمـین،  قیمـت  افـزایش  بـا  ترتیب، این به. دهد نمی عوامل این به دسترسی مؤثر مقدار در تغییری هیچ
 ایـن  معنـای  تحلیلـی،  زبان به. دهند نمی نشان زیادتری رغبت موات های زمین کردن استفاده قابل به مردم

  .است ناپذیر کشش کاملاً که است عمودی تولید خطی عوامل عرضه منحنی که است فرض چنین
  .دارند کامل تحرک کشور داخل در که حالی در هستند، غیرمتحرک المللی بین سطح در تولید املعو -
. است سطح یک در کشور، یک در مشابه محصولات تولیدکنندگان فنی های آگاهی و تکنولوژی سطح -

  .است مشابه همسان محصولات تولیدکنندگان کلیه تولید توابع دیگر، عبارت  به
 مجموعـه  دیگـر،  عبـارت   بـه . کنـد  نمـی  تغییـری  محصـولات  تقاضـای  برای امعهج افراد سلیقه -
  .است ثابت افراد تفاوتی بی های منحنی
. نـدارد  وجود کشورها بین در تجاری اطلاعات کسب و کالا نقل و حمل نظر از محدودیتی گونه هیچ - 

 مسیر وارداتی، عوارض یا و فروش ارهایباز از ناآگاهی یا نقل و حمل هزینه خاطر به بازرگانی دیگر هیچ عبارت به
  .است کالا هر تولید در کار عامل مشارکت میزان بر مبتنی ها ارزش. کند نمی قطع یا منحرف را خود تجاری
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 مبانی ماتریس تحلیل سیاستی .3

مسـترز و  ) 1995(مطـرح کردنـد و در سـال    ) 1987(این ماتریس را نخستین بار مانک و پیرسن در سـال  
منظـور   های مختلف بـه  در قالب این ماتریس امکان استخراج شاخص. نلسون آن را کامل نمودند –وینتر 

همچنـین ایـن مـاتریس امکـان تحلیـل سیاسـتی و       . بررسی اثرات حمایتی و بحث آزادسازی فراهم است
  .صورت زیر است شمای کلی این ماتریس به. نماید حساسیت را فراهم می

  
  تماتریس تحلیل سیاس. 1جدول

 مبنای محاسبه هزینه های تولید 

 
 درآمد

Tradable Non-tradable سود 
 غیر قابل تجارت قابل تجارت 

Private prices Ai Bij Cij Di های بازاری قیمت 

Social prices Ei Fij Gij Hi های اجتماعی قیمت 

Divergence Ii Jij Kij Li اختلاف 
  . نتایج تحقیق: مأخذ

 
هـای قابـل مبادلـه     ، هزینه مربوط به نهـاده )Ai(های درآمد  اتریس کلی شامل ماتریسسطر اول م

)Bij(  و غیرقابل مبادله)Cij(  و سودآوری داخلی)Di( سود داخلی با توجه به فناوری تولیـد و  . است
در سطر دوم . شود تعیین می) های دولت دربردارنده سیاست(ها  های داخلی محصولات و نهاده قیمت
سـود اجتمـاعی را    )Hi(گیرد، بنابراین سود حاصل  ای صورت می های سایه سبات بر مبنای قیمتمحا

آیـد و   دسـت مـی   های متناظر اول و دوم بـه  سطر سوم ماتریس از تفریق عناصر ماتریس. دهد نشان می
  .کند امکان تحلیل سیاستی را فراهم می

 - Ii )Ii= Ei - Ai( حالت دارد 3این ماتریس . ید محصولات استای تول تفاوت درآمد بازاری و سایه: 

• <0  Ii گردد کننده دریافت می مالیات ضمنی از تولید .  
• >0 Ii شود یارانه غیر مستقیم به تولیدکننده داخلی پرداخت می .  
• 0= Iiکنند گردد یا همدیگر را خنثی می ای بر محصول وضع نمی مالیات و یارانه.  

-  Jij)Jij =Fij - Bij ( های قابل مبادله مورد استفاده در محصول را بر حسـب   ینه نهادهتفاوت هز
  .دهد ای نشان می های سایه های بازاری و قیمت قیمت
• <0 Ji کند یارانه دریافت می(خرد  های جهانی می تر از قیمت ها را ارزان تولیدکننده داخلی نهاده .(  
• >0  Jiپردازد مالیات می(خرد  ی جهانی میها تر از قیمت ها را گران تولیدکننده داخلی این نهاد .(  
• 0= Jiشود ای بر تولیدکننده وضع نمی مالیات و یارانه.  
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- Kij )Kij =Gij- Cij(       تفاوت هزینه عوامل غیر قابل مبادله مورد نیـاز بـرای تولیـد یـک واحـد
  .ای است  های بازاری و سایه محصول در قیمت

• <0 ki شود می یارانه غیرمستقیم به تولیدکننده پرداخت.  
• ki >0 ها مواجه است مستقیم برای خرید این نهاده تولیدکننده با پرداخت مالیات غیر .  
• 0= kiسری قرار دارد به در نقطه سر.  

- Li )Li =Hi -Di( ،Di ها و عوامل در شرایط بازار داخلی و وجـود    ه کارگیری نهاد سود حاصل از به
دهد و بیانگر مزیت نسبی یا کارایی در تولید  ی را نشان میا سود سایه Hiماتریس . دهد دخالت را نشان می

  .محصولات مورد نظر است
  هـای دولـت را    توانـد تـأثیر سیاسـت    ای اسـت و مـی   تفاوت سود بازاری و سود سایه Liماتریس 

  :های زیر نشان دهد بر تولید محصولات مختلف به صورت
• 0 > Li لید یـک واحـد محصـول بیشـتر از     ازای تو ای کسب شده به در این حالت سود سایه

  . شود سود بازاری است یعنی تولیدکننده با اعمال سیاست دولت متضرر می
• <0  Liای اسـت، یعنـی    ازای تولید یک واحد محصول سود بـازاری بـیش از سـود سـایه     به
کند نسبت به  های خود در تولید محصولات دخالت می کننده در شرایطی که دولت با سیاست تولید
هـای دولـت    و سیاسـت ) بینـد  یا زیـان کمتـری مـی   (کند  تجارت آزاد سود بیشتری کسب می حالت
  .کننده است پذیر و به نفع تولید توجیه
• 0= Liسری قرار دارد در نقطه سربه.  

 

 های مزیت نسبی، قدرت رقابتی و ضریب حمایتی شاخص .4

 و داخلـی  بـازار  در را محصـول  یـک  پـذیری  رقابت وضعیت است قادر نسبی مزیت متنوع های شاخص
 کمیاب منابع به محصول وابستگی میزان محصول یک رقابتی مزیت بررسی در. نماید شناسایی خارجی

 و جهـانی  بازارهای در محصول توانایی و حمایت عدم شرایط در محصول رقابت قابلیت قیمت، گران و
هــای  شــاخصدر قالــب مــاتریس تحلیــل سیاســت، . شــود مــی مشــخص دولــت مداخلــه عــدم شــرایط
در اینجـا نحـوه   . کننده مزیت نسبی، قـدرت رقـابتی و ضـریب حمـایتی قابـل اسـتخراج هسـتند        ارزیابی

  .شود ها و خصوصیات آنها توضیح داده می استخراج این شاخص
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  های مزیت نسبی شاخص .4-1
  DRC(1(هزینه منابع داخلی .4-2

که شاخص هزینه منابع  در صورتی. ها، شاخص هزینه منابع داخلی است  ترین شاخص یکی از مهم
داخلی بیش از یک باشد بیانگر این است که تولید محصول مورد بررسی فاقد مزیت بوده و 

این شاخص در قالب ماتریس تحلیل . اختصاص منابع به تولید این کالا فاقد توجیه اقتصادی است
 .صورت زیر قابل محاسبه است سیاستی به

 G
DRC

E F
=

−  )1(                                                                                                            
 

1DRC 1DRC، کننده دارای مزیت نسبی در تولید است تولید > کننده فاقد مزیت  تولید <
1DRCنسبی در تولید است،    .سری است به تولید کننده در نقطه سر =

  
)شاخص مزیت نسبی بر اساس هزینه واحد  .4-3 )UCs  

این شاخص بیانگر این است که تولید یک محصول در شرایط آزاد و فاقد انحراف قابلیت جبران 
منظور سنجش  یشان بهها با رقبا در این روش ساختار هزینه بنگاه. ها و کسب سود را دارد هزینه
بر مبنای اصول تئوری نئوکلاسیک هر بنگاه همواره با توجه به . شود پذیری مقایسه می رقابت

مدت در صورت  سازی سود است و در بلند تکنولوژی مفروض و منابع در دسترس در پی حداکثر
افزایش  ایجاد سود و. دهد های سودآور، مقیاس و حجم تولید خود را افزایش می وجود فرصت

هزینه نهایی کمتر از درآمد  (های بازار است  فروش نیازمند کمتر بودن هزینه واحد بنگاه از قیمت
اگر این شاخص . ها هستند پذیری بنگاه ها فاکتور اساسی در ارزیابی رقابت بنابراین هزینه).  نهایی

یط فاقد انحراف کمتر از های تولید این محصول در شرا کمتر از یک باشد بیانگر این است که هزینه
  .درآمد اکتسابی خواهد بود و بر این اساس محصول دارای قدرت رقابتی است

این شاخص . است) با حذف انحرافات قیمتی از محصول و نهاده(این شاخص مزیت رقابتی واقعی 
 . صورت زیر قابل محاسبه است به

E
GFUCs

+
=  )2(                                                                                                             

 

1UCs 1UCs، کننده در تولید محصول دارای مزیت نسبی در تولید است تولید > تولیدکننده  <
1UCs نسبی در تولید است، در تولید محصول فاقد مزیت  .سری است به تولیدکننده در نقطه سر =

                                                            
1. Domestic Resource Cost 
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  )NSP(سودآوری خالص اجتماعی . 4-4

این شاخص به صورت . کند ای محصول و نهاده محاسبه می ای را با توجه به قیمت سایه سود سایه 
  :زیر قابل محاسبه است

 

 )3(                                                                                                  ( )NSP = E - F + G  
 

0NSP 0NSPآوری اجتماعی است،  کننده دارای سود تولید < تولیدکننده فاقـد سـودآوری    >
0NSPاجتماعی است و    .سری است به کننده در نقطه سر تولید =

  

  ای  ینهتوان رقابت هز معیار .5
  )dUC(شاخص توان رقابت داخلی . 5-1

محصول شاخص دیگری است که قابلیت رقابت یک محصول را در شرایط وجود انحراف در قیمت 
در به عبارت دیگر این شاخص بیانگر قدرت رقـابتی یـک محصـول    . سنجد ها در بازار داخلی می و نهاده

  چنانچه مقدار شاخص کمتر از یک باشـد نشـان  . صولات رقیب استبازار داخلی و در مواجهه با مح
دهد چنین محصولی در شرایط بازار داخلی قابلیت رقابت دارد، اما چنانچه چنـین شاخصـی بـیش     می

دهد که محصول تحت بررسی حتـی در شـرایط حمـایتی و انحـراف در بـازار       از یک باشد نشان می
  .قدرت رقابت ندارد

ها را در بازار داخلی  کننده در شرایط وجود انحراف در قیمت محصول و نهاده توان رقابت تولید
  : صورت زیر قابل محاسبه است سنجد و به می

)4(                                                                                                          d
B + C

UC =
A

  

1UCd 1UCdای است،  کننده در بازار داخلی دارای قدرت رقابت هزینه تولید > کننده  تولید <
1UCdای است و  در بازار داخلی فاقد توان رقابت هزینه   .سری است به تولید کننده در نقطه سر =

  

)شاخص توان رقابت صادراتی . 5-2 )xUC  
های دارای انحراف قیمتی، توان رقابت در بازار جهـانی   دهد که آیا تولیدکننده با مصرف نهاده نشان می

 .دهـد  زا در بازارهـای جهـانی نشـان مـی     را دارد یا نه و توان رقابت یک محصول را در شرایط انحـراف 
صـورت زیـر    بهچنانچه مقدار این شاخص کمتر از یک باشد محصول قابلیت رقابت خواهد داشت و 

  : گردد محاسبه می
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)5(                                                                                                          x
B + C

UC =
E  

 

1UCx 1UCxای در صادرات است،  کننده دارای توان رقابت هزینه تولید > تولیدکننده فاقد  <
1UCxای در صادرات است و  توان رقابت هزینه   .سری است به تولیدکننده در نقطه سر =

  

 ضرایب حمایتی .6

  NPC(1(ضریب حمایت اسمی از محصول . 6-1
که مقدار این شاخص بیش از  سنجد و در صورتی ای می این شاخص درآمد بازاری را به درآمد سایه 
چنانچه مقدار . کند مستقیم دریافت می ک باشد بیانگر این است که محصول مورد بررسی یارانه غیری

صـورت زیـر    این شاخص کمتر از یک باشد بیانگر دریافت مالیات ضمنی از تولیدکننـده اسـت و بـه   
  :محاسبه می شود

)6(                                                                                                                 
 A

NPC =
E

 

1NPC 1NPCکننده،  مستقیم به تولید پرداخت یارانه غیر < دریافت مالیات ضمنی از  >
1NPCتولیدکننده و    .سری است به ه سرشود یا در نقط ای در قیمت محصول نمی مداخله =

  

  )NIPC(ضریب حمایت اسمی از نهاده . 6-2
ای  های قابل مبادله به قیمت بازاری را به هزینه آنها بر حسب قیمت سایه این شاخص نسبت هزینه 

های تولید  که مقدار شاخص بیش از یک باشد بیانگر این است که بر نهاده در صورتی. دهد نشان می
های تولید  شدن شاخص از عدد یک بیانگر پرداخت یارانه به نهاده کمتر. مالیات وضع شده است

  : گردد است و به این صورت محاسبه می

)7(                                                                                                               
 
 F

BNIPC =
  
 

1NIPC 1NIPCپردازد،  های قابل مبادله مالیات می تولیدکننده در استفاده از نهاده < < 
1NIPCکند،  های قابل مبادله یارانه دریافت می کننده در استفاده از نهاده تولید یارانه یا مالیاتی بر  =

  .شود نهاده وضع نمی
  

                                                            
1. Nominal Protection Coefficient 
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  )EPC(ضریب حمایت مؤثر . 6-3
افـزوده آن بـه قیمـت     افزوده تولید محصول بـه قیمـت بـازاری را نسـبت بـه ارزش      شاخص ارزشاین  

دهنده سیاست دولت در حمایـت از تولیـد    سنجد و اگر مقدار آن از یک بیشتر باشد نشان ای می سایه
کننده مداخله نموده  این است که دولت به زیان تولید  دهنده مقادیر کمتر از یک نشان. محصول است

  :و به این صورت قابل محاسبه است

)8(                                                                                                          
 A - B

EPC =
E - F

 

1EPC 1EPCکنـد،   سیاست دولت از تولید محصول حمایـت مـی   < دولـت بـه زیـان     مداخلـه  >
1EPCتولیدکننده است،  . تأثیر اسـت  گیرد و اثر مداخلات دولت بر تولید بی ای صورت نمی مداخله =

  .ها خواهیم پرداخت در ادامه به بررسی وضعیت استان البرز در هر یک از این شاخص
  
  روش تحقیق. 7

مایتی از محصولات عمده زراعـی اسـتان   های مختلف مزیت نسبی، رقابتی و ح برای محاسبه شاخص
افـزار مـورد نیـاز     در این چارچوب تلاش شده نرم. البرز از ماتریس تحلیل سیاستی استفاده شده است

ای طراحی گردد تـا امکـان انجـام هرگونـه تحلیلـی بـر روی        گونه در محیط صفحه گسترده اکسل به
عاتی مـورد نیـاز بـرای طراحـی جـدول      اقلام اطلا. مزیت نسبی محصولات مورد بررسی فراهم گردد

هـای بـازاری و اجتمـاعی و     درآمد فعالیت تولیدی به قیمت: نهایی ماتریس تحلیل سیاست عبارتند از
  . ای به قیمت بازاری و اجتماعی مبادله  ای و غیر هزینه تولید به تفکیک مبادله

ای باشـد کـه امکـان     نهگو مدیریت طراحی ماتریس و چگونگی رسیدن به ماتریس نهایی باید به
بنـدی   درآمد و هزینه هر رشته فعالیت بـه اجـزای مختلفـی تقسـیم    . های مختلف را فراهم آورد تحلیل
گردد، بنابراین باید ماتریس را به نحوی طراحی نمود کـه امکـان تحلیـل تغییـرات اجـزای عمـده        می

افـزار مـاتریس    ه اسـت نـرم  در این مطالعه تـلاش شـد  . هزینه و درآمد در ماتریس نهایی فراهم گردد
  .ای طراحی گردد تا این امکان فراهم آید گونه تحلیل سیاست به

کننده مزیت نسبی، قدرت رقابتی  های ارزیابی در قالب ماتریس تحلیل سیاست، شاخص
  .ها، شاخص هزینه منابع داخلی است ترین شاخص یکی از مهم. شوند استخراج و تحلیل می

بیش از یک باشد بیانگر این است که تولید  )DRC(منابع داخلی  که شاخص هزینه در صورتی 
محصول مورد بررسی فاقد مزیت بوده و اختصاص منابع به تولید این کالا فاقد توجیه اقتصادی است 

که این  و در غیاب ساختارهای حمایتی امکان تولید چنین کالایی وجود ندارد، اما در صورتی
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محصول مورد نظر دارای توجیه اقتصادی بوده و در صورتی که شاخص کمتر از یک باشد تولید 
  .موانعی بر سر راه تولید آن قرار نگیرد دارای قدرت رقابتی در تولید خواهد بود

های رقابتی و حمایتی  گیری شاخص افزار طراحی شده برای اندازه در ادامه برای نمونه نرم
 . گردد محصول گندم آبی ارائه و تحلیل می

  
  ونگی دستیابی به ماتریس تحلیل سیاستی محصول گندم آبیچگ. 8

کاشت، (در محیط طراحی شده ابتدا اطلاعات هزینه گندم به تفکیک مراحل اصلی تولید محصول 
  شود این اطلاعات همانگونه که مشاهده می. صورت کاملاً جزئی وارد شده است  به) داشت و برداشت

اند که امکان تحلیل تغییرات  آلات وارد شده و ماشینبا تفکیک سهم استفاده از نیروی کار  
  .عامل عمده تولید در تحلیل سیاست فراهم گردد 2سهم این 

  
  هزینه تولید محصول گندم آبی به تفکیک مراحل کشت. 2جدول

 موارد

 گندم آبی
 موارد

 گندم آبی

هزینه و 
 درصد

هزینه 
 )تومان(

هزینه و 
 درصد

هزینه 
 )تومان(

   داشت-ج   سازی زمین آماده -الف
 242/8 88242 آب بها-1 2908 2908 بها آب -1
 386/49 49386 آبیاری-2  10000 آبیاری -2

 0 00/0 ماشینی- 0 00/0 ماشینی -
 386/49  نیروی کار- 000/10  نیروی کار -

   کود شیمیایی-3  54462 شخم -3
 764/10 10764 یهزینه کود شیمیای- 462/54 00/100 ماشینی -

 327/1 1327 حمل کود شیمیایی- 0  نیروی کار -
  15758 کودپاشی شیمیایی-  36153 دیسک -4

 758/15 00/100 ماشینی- 36153 00/100 ماشینی -
 0  نیروی کار- 0  نیروی کار -

   شکنی و وجینسله-4  31972 تسطیح -5
  0 شکنی و وجینسله- 31972 00/100 ماشینی -

 0 12/0 ماشینی- 0  نیروی کار -
 0  نیروی کار-  26393 بندی، مرزکشی کرت -6

 0 0 سایر- 26393 00/100 ماشینی -
  مبارزه با آفات-5 0 نیروی کار -

 8331  هزینه سموم- 0  سایر -7
 25554  سمپاشی- 0 0  ماشینی -

 25554  ماشینی- 7325 نیروی کار -
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  .2 ادامه جدول

 0  نیروی کار- 0 هزینه دام -8
 0 0  سایر- 169213 سازی مجموع هزینه آماده

 0 0  های داشتسایر هزینه-6 کاشت -ب

 0  ماشینی- حیوانی کود -1
 0 0  نیروی کار- 1398 1398 هزینه کود حیوانی-
 248748  های داشتمجموع هزینه 790 790 حمل کود حیوانی -
  برداشت-د 4091 پاشی حیوانیکود -

 58632  درو یا برداشت-1 0  ماشینی -
 632/58 00/100 ماشینی- 091/4  نیروی کار -

 0  نیروی کار-   کود شیمیایی -2
  0 آوری و حمل در مزرعهجمع-2 026/30 30026 هزینه کود شیمیایی -
 0  ماشینی- 272/2 2272 حمل کود شیمیایی -
 0  نیروی کار-  11802 اشی شیمیاییکودپ -

  0 کوبی خرمن-3 553/7 00/64 ماشینی -
 0 0/100 ماشینی- 249/4  نیروی کار -

 0  نیروی کار-   بذر -3
 0 0 سایر- 534/100 100534 هزینه بذر -
   ...بندی و حمل بسته-4 108/1 1108 حمل بذر -

 0 0 کیسه یا جعبه-  446/51بذر پاشی، بذر کاری، -
 0 0 گیری و بارگیریکیسه- 954/33 00/66 ماشینی -

 285/19 19285 حمل- 492/17  نیروی کار -
  0 های برداشتسایر هزینه-5  0 سایر -4
 0  ماشینی- 0  ماشینی -

 0  نیروی کار- 0  نیروی کار -
 917/77 78373 های برداشتمجموع هزینه 407/203  مجموع هزینه کاشت

 738231  اجاره زمین-ه   
 576/437/1  جمع هزینه ها   

  . سازمان جهاد کشاورزی استان البرز: مأخذ          

  

این جدول با توجه به ساختار خود امکان تحلیل اثر تغییرات در میزان هزینه هر یک از مراحل عمده 
ها قادرند توسط آن  هایی که دولت از جمله سیاست. کند پذیر می تولید گندم را در تحلیل سیاست امکان

 کنند ها تلاش می در قالب آن دولتای است که  بر جریان تولید و هزینه محصولات تأثیر بگذارند، سیاست نهاده
. های مختلف در جریان تولید اثر بگذارند های مختلف بر میزان و چگونگی استفاده از نهاده با سیاست

  ها است، بنابراین  نهاده) هزینه(شود، قیمت  سی که در این سیاست دستخوش تغییر میعموماً فاکتور اسا
...) آلات و  نیروی کار، ماشین ( ای تولید گندم بر مبنای عوامل عمده تولید در مرحله بعد اطلاعات هزینه

  .م گرددجایی منابع در ماتریس تحلیل سیاست فراه بندی گردید تا امکان تحلیل هرگونه جابه تقسیم
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  های گندم آبی به تفکیک اقلام هزینه درآمد و هزینه. 3جدول 
 اقلام

I .اقلام درآمدی    
   756/624/2 محصول اصلی
   261/406 محصول فرعی
   017/031/3 کل درآمد

II .اقلام هزینه    
 0 کیسه و جعبه.6 534/100 بذر. 1

 782/24 نقل و  حمل.7 398/1 کود حیوانی. 2
 004/147 استخدام کارگر.8 331/8 سموم. 3

 787/61 سازی زمینآماده  کش علف
 492/17 بذرپاشی  کش حشره
 340/8 پاشی کود  کش قارچ

 386/59 آبیاری  سایر
 0 سم پاشی 790/40 کودهای شیمیایی. 4

 0 شکنی وجین و سله  فسفات
 0 …آوری  برداشت، جمع  اوره
 0 یبندی و بارگیربسته  پتاس
 0 سایر  سایر

 150/91 هزینه آب.9 432/290 آلاتماشین. 5
 231/738 اجاره زمین.10 980/148 سازی زمین آماده

  هزینه منابع آب.11 954/33 بذرپاشی
 652/442/1 ها کل هزینه 311/23 کود پاشی
 365/588/1 سود خالص.III 0 آبیاری

   554/25 پاشی سم
   0 شکنیوجین و سله
   632/58 …آوریبرداشت، جمع

  .سازمان جهاد کشاورزی استان البرز: مأخذ
  

ستاده مربوط به هر فعالیت دربردارنده اقلام درآمد، هزینه و سود  – در مرحله بعد جدول داده
ای  های بازاری و اجتماعی مورد استفاده در تحلیل سیاست، در صفحه ها بر اساس قیمت فعالیت

با توجه به اینکه یکی از اقلام اصلی مورد نیاز ماتریس تحلیل سیاست . جداگانه طراحی شد
های قابل مبادله است، در ماتریس تحلیل سیاستی اطلاعات  های اجتماعی محصول و نهاده قیمت

های اجتماعی در جداول  های قابل مبادله و محصول برای دستیابی به قیمت قیمت وارداتی نهاده
ن اقلام با توجه به خاصیت قابل مبادله بودن خود در صورت آزادسازی و ای. ای وارد شد جداگانه

توجهی  ورود کامل کشور به اقتصاد جهانی دچار تغییر شده و بر جریان تولید محصولات تأثیر قابل
های وارداتی و محصول با انجام  گذارند؛ بنابراین در صفحات جداگانه قیمت نهاده بر جای می
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برای محصولات  Budget Sheetدر مرحله نهایی نیز . اند دیل شده تبدیل شدهتعدیلاتی به قیمت تع
های اصلی تولید،  ای محصولات به تفکیک نهاده مورد بررسی دربردارنده اقلام درآمدی و هزینه

های بازاری و اجتماعی طراحی  ها و محصول بر اساس قیمت مبادله بودن نهاده ای و غیر درصد مبادله
کار گرفته شد؛ در نهایت ماتریس نهایی تحلیل سیاست  ایی ماتریس تحلیل سیاستی بهو در تحلیل نه

های مورد بررسی در مبحث قبلی از آن  های مورد نظر بر اساس فرمول گندم آبی استخراج و شاخص
  .خلاصه شده است) 5(استخراج گردید که نتایج حاصله در جدول 

  
  بندی گندم آبی بودجه. 4جدول

 ماعیاجت بازاری  

 درصد درصد ارزش قیمت   
. ق

 تجارت
. ق.غ

 تجارت
 درصد درصد ارزش قیمت

. ق
 تجارت

. ق.غ
 تجارت

I .اقلام درآمدی                

     720/1 295     624/2 451 826/5 محصول اصلی

     2/406 2/406     2/406 406/   00/1 محصول فرعی

     126/2      031/3   کل درآمد

II .م هزینهاقلا              

 0 100 0/   1/   5/100 487 100/0 0/    1/   5/100 487 3/206 بذر -1

 398/1 0 1/   0/   398/1 570/6 398/1 0 1/   0/   398/1 57/6 21/0 کود حیوانی -2

              سموم -3

 724 51/6 0/   0/   237/7 703/9 253 28/2 0/   0/   533/2 39/3 75/0 کش علف

 657/1 9/14 0/   0/   56/16 53/28 580 21/5 0/   0/   798/5 98/9 58/0 کش حشره

 0 0 0 0/   0/   0 0 0 0 0/   0/   0 0 00/0 کش قارچ

 0 0 0 0/   0/   0 0 0 0 0/   0/   0 0 00/0 سایر

             کودهای  -4

 921/1 122 0/   0/   6/124 810 313 8/19 0/    0/   14/20 131 7/153 فسفات

 044/1 5/40 0/   0/   64/41 266 434 5/15 0/   0/   97/15 102 5/156 اوره

 257 8/20 0/   0/   07/21 922 55 64/3 0/   0/   702/3 162 85/22 پتاس

 89 803 0/   0/   892 973/2 89 803 0/   0/   892 97/2 30/0 سایر

              تماشین آلا -5

 49/74 223 0/   0/   9/297 9/297 24/37 111/   0/   0/   9/148 148/   1 آماده سازی زمین

 97/16 9/50 0/   0/   90/67 90/67 489/8 4/25 0/   0/   95/33 9/33 1 بذرپاشی

 65/11 9/34 0/   0/   62/46 62/46 828/5 4/17 0/   0/   31/23 3/23 1 کود پاشی

 0 0 0/   0/   0 0 0 0 0/   0/   0 0 1 آبیاری

 77/12 3/38 0/   0/   10/51 10/51 389/6 1/19 0/   0/   55/25 5/25 1 سم پاشی
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 .4ادامه جدول 

 0 0 0/   0/   0 0 0 0 0/   0/   0 0 1 وجین و سله شکنی

 31/29 9/87 0/   0/   2/117 2/117 65/14 9/43 0/   0/   63/58 6/58 1برداشت، جمع 

 0 0 0/   0/   0 0 0 0 0/   0/   0 0 1 کیسه و جعبه -6

 73/29 8/19 0/   0/   56/49 56/49 86/14 91/9 0/   0/   78/24 7/24 1 حمل و نقل -7

             استخدام  -8

 78/61 0 1/   0/   78/61 78/61 78/61 0 1/   0/   78/61 7/61 1 سازی زمین آماده

 49/17 0 1/   0/   49/17 49/17 49/17 0 1/   0/   49/17 4/17 1 بذرپاشی

 340/8 0 1/   0/   340/8 340/8 340/8 0 1/   0/   340/8 34/8 1 پاشی کود

 340/8 0 1/   0/   38/59 38/59 38/59 0 0/   0/   38/59 3/59 1 آبیاری

 0 0 1/   0/   0 0 0 0 1/   0/   0 0 1 سم پاشی

 0 0 1/   0/   0 0 0 0 1/   0/   0 0 1 شکنی وجین و سله

 0 0 1/   0/   0 0 0 0 1/   0/   0 0 1برداشت، جمع 

 0 0 1/   0/   0 0 0 0 1/   0/   0 0 1  بندی و بسته

 0 0 1/   0/   0 0 0 0 1/   0/   0 0 1 سایر

 34/27 8/63   0/   0/   15/91 7/14 34/27 8/63 0/   0/   15/91 7/14 200/6 هزینه آب - 9

 31/29 9/87 0/   0/   2/117 117/   65/14 9/43 0/   0/   63/58 6/58 1برداشت، 

 0 0 0/   0/   0 0 0 0 0/   0/   0 0 1 کیسه و جعبه -6

 73/29 8/19 0/   0/   56/49 5/49 86/14 91/9 0/   0/   78/24 7/24 1 حمل و نقل -7

             استخدام  -8

 78/61 0 1/   78/61 7/61 78/61 0 1/   0/   0 78/61 7/61 1 سازی زمین آماده

 49/17 0 1/   0/   49/17 4/17 49/17 0 1/   0/   49/17 4/17 1 بذرپاشی

  . سازمان جهاد کشاورزی استان البرز و نتایج تحقیق: مأخذ     

  
 ماتریس تحلیل سیاست گندم آبی. 5جدول

 درآمد
 عنوان  سود های تولیدهزینه

 غیر قابل تجارت قابل تجارت

 بازاری های قیمت 469/588/1 179/003/1 368/439 017/031/3

 های اجتماعی قیمت 213/235 879/085/1 703/805 795/126/2

 اختلاف 256/353/1 -700/82 -335/366 222/904

  . نتایج تحقیق: خذمأ
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ای  های مزیت نسبی، توان رقابت هزینه بررسی وضعیت استان در هر یک از شاخص. 9
 و ضرایب حمایتی 

  کننده مزیت نسبی  های ارزیابی تر گفته شد در قالب ماتریس تحلیل سیاست، شاخص همانگونه که پیش 
ی وضعیت استان در هر یک از این شوند که به تفکیک به بررس و قدرت رقابتی استخراج و تحلیل می

  .پردازیم ها می شاخص
  

  های مزیت نسبی شاخص .9-1
  )DRC( داخلی منابع هزینه شاخص. 9-2

در بررسی این شاخص در انواع محصولات کشاورزی در استان البرز مشخص شده که تولید 
ول، یونجه با پس از این محص. بیشترین مزیت تولیدی را دارا است 58/0فرنگی با مقدار  گوجه

دارای مزیت  88/0و پنبه آبی با شاخص  82/0گندم آبی با شاخص منابع داخلی  77/0شاخص 
فاقد مزیت  31/1و  1زمینی آبی با شاخص منابع داخلی  محصولات جو آبی و سیب. تولیدی هستند

ور افزایش منظ نسبی هستند، اما نظر به اینکه تنها آمار یک سال برای این استان در دسترس است به
تحلیل حساسیت در . بخشی به نتایج صورت گرفت صحت نتایج تحلیل حساسیت در جهت اطمینان

  که تغییرات در جهتی پیش برود صورتیدهد در  جهت بدترین وضعیت ممکن نشان می
درصد کاهش یابند، در این صورت  10درصد افزایش یابد و درآمدها  10های تولید  که هزینه 

و گندم آبی در مرز قرار  فرنگی دارای مزیت خواهد بود و محصولات یونجه هتنها محصول گوج
فرنگی، یونجه، گندم، پنبه آبی در  بنابراین با توجه به این شاخص محصولات گوجه. گیرند می

  . زمینی فاقد توجیه اقتصادی برای کشت هستند  اولویت کشت قرار دارند و جو و سیب
  

  (UCs)ه واحد مزیت نسبی بر اساس هزین .9-3
نظر این شاخص نیز  از نقطه. است (UCs)شاخص دیگر در این زمینه مزیت نسبی بر اساس هزینه واحد 

وضعیتی شبیه شاخص منابع داخلی بر تولید محصولات عمده کشاورزی در این استان حاکم است و تنها 
  .ها متفاوت است مقدار عددی شاخص

  

  )NSP(سودآوری خالص اجتماعی  .9-4
فرنگی دارای بیشترین میزان سودآوری  دهد که تولید گوجه سی این شاخص در استان البرز نشان میبرر

اجتماعی بوده و در جایگاه بعدی محصولات یونجه، گندم، پنبه و جو آبی قرار دارند، اما تولید 
  .تنها سودی برای اجتماع در پی ندارد که جامعه را متحمل زیان خواهد نمود زمینی نه سیب
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  ای معیار توان رقابت هزینه. 10
 (UCd) شاخص توان رقابت داخلی. 10-1

بررسی توان رقابتی محصولات این استان در شرایط واقعی بیانگر این است که این محصولات در بازار 
فرنگی با  محصول گوجه. داخلی و با وجود انحراف در بازارها دارای قدرت رقابتی متفاوتی هستند

پس از این محصول تولید گندم . یشترین توان رقابتی در شرایط واقعی موجود را دارددرصد ب 44شاخص 
درصد  70محصولات یونجه با شاخص . درصد قرار دارند 51درصد و پنبه با شاخص  48آبی با شاخص 

 زمینی در استان حتی در شرایط انحراف  ضمن اینکه تولید سیب. درصد قرار دارند 81و جو با شاخص 

  .ارها فاقد مزیت استدر باز
  

  (UCx)شاخص توان رقابت صادراتی . 10-2
فرنگی آبی با شاخص  های تولید کشاورزی باعث شده است که گوجه دخالت در بازار محصولات و نهاده

محصول . درصد دارای بالاترین قدرت رقابتی با وضعیت موجود در بازارهای جهانی است 48توان رقابتی 
. درصد در رتبه دوم قابلیت رقابت قرار دارد 68ن رقابتی در بازار صادراتی به میزان گندم آبی با شاخص توا

  پنبه و جو نیز با شاخص. درصد در رتبه سوم قرار گرفته است 74یونجه با شاخص توان رقابتی به میزان 
د قدرت رقابتی زمینی در این استان فاق اما تولید سیب. های بعدی قرار دارند درصد در رتبه 86درصد و  76 

ها و  درصدی هزینه 10دهد با افزایش  تحلیل حساسیت بر روی نتایج نیز نشان می. در بازار جهانی است
درصدی درآمد به طور همزمان تنها محصولات گوجه و گندم قدرت رقابتی خود را حفظ  10کاهش 

یرند و توان رقابتی آنها در معرض گ کنند و محصولاتی نظیر یونجه، جو و پنبه آبی در مرز رقابتی قرار می می
 .شود تهدید واقع می
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  خلاصه وضعیت مزیت نسبی و رقابتی تولیدات زراعی. 6جدول 

  مقدار موجود  علامت  شاخص  نام محصول

  گندم آبی
 DRC  82/0  مزیت نسبی

SUC  89/0 

 dUC  48/0  مزیت رقابتی

xUC  68/0 

  جو آبی
 DRC  00/1  مزیت نسبی

SUC  00/1 

 dUC  81/0  مزیت رقابتی

xUC  86/0 

 گوجه فرنگی

 DRC  58/0  مزیت نسبی

SUC  66/0 

 dUC  44/0  مزیت رقابتی

xUC  48/0 

  پنبه آبی
 DRC  88/0  مزیت نسبی

SUC  94/0 

 dUC  51/0  مزیت رقابتی

xUC  76/0 

  یونجه

  مزیت نسبی
DRC  77/0 

SUC  84/0 

 dUC  70/0  مزیت رقابتی

xUC  74/0 

 سیب زمینی

 DRC  31/1  مزیت نسبی

SUC  17/1 

 dUC  77/1  مزیت رقابتی

xUC  00/1 

  . نتایج تحقیق: مأخذ
 

 های ضرایب حمایتی تحلیل شاخص. 11

  )NPC( ضریب حمایت اسمی از محصول. 11-1
دهد محصول پنبه مشمول بیشترین میزان حمایت اسمی است  بررسی این شاخص در استان البرز نشان می

درصد حمایت اسمی  43محصول گندم نیز حدود . شود درصد حمایت می 48و از این محصول حدود 
ونجه از محصولات جو، گوجه و ی. شود مستقیم به این محصول پرداخت می کند و یارانه غیر دریافت می

زمینی در این استان تنها محصولی است که  شود، اما محصول سیب درصد حمایت می 10نیز کمتر از 
   .درصد مالیات ضمنی است 44ای حدود  های مداخله حمایت اسمی دریافت نکرده بلکه حاصل سیاست



     4و  3ی ها شماره سال پانزدهم مجله اقتصادی    58
 

  )NIPC(ضریب حمایت اسمی از نهاده . 11-2
های تولید در این استان  دهد که بازار نهاده نشان میها در این استان  بررسی حمایت اسمی از نهاده

های  های دولت در جهت حمایتی است و محصولات مختلف بسته به ترکیب نهاده مشمول دخالت
فرنگی با دریافت یارانه  در بین محصولات، گوجه. کنند مستقیم دریافت می مصرفی خود یارانه غیر

درصد یارانه  26ای و یونجه با دریافت  نهادهدرصدی بیشترین میزان حمایت  60ضمنی حدود 
  .ای را دریافت کرده است ای کمترین حمایت نهاده مستقیم نهاده غیر

  

  )EPC(ضریب حمایت مؤثر . 11-3
دهد که تولید پنبه  بررسی شاخص حمایت مؤثر از محصولات کشاورزی در استان البرز نشان می

وده و بیشترین حمایت مؤثر از محصول و نهاده در درصدی ب 124این استان مشمول حمایت مؤثر در 
درصدی  96گندم آبی محصول دیگری است که حمایت مؤثر . مورد این محصول صورت گرفته است

درصد حمایت مؤثر  19و  26، 33ترتیب  محصولات جو، گوجه و یونجه نیز به. دریافت کرده است
   .درصد عدم حمایت شده است 54ن در مجموع مشمول زمینی در این استا اند، اما تولید سیب دریافت نموده

  

  خلاصه وضعیت حمایتی تولیدات زراعی. 7جدول
 )درصد(نرخ  مقدار  علامت  شاخص  نام محصول

  ضریب حمایتی  گندم آبی
NPC 43/1 43  
NIPC 55/0 45- 

EPC 96/1 96 

  ضریب حمایتی  جو آبی
NPC 06/1 6 

NIPC 71/0 29- 

EPC 33/1 33 

  ضریب حمایتی  فرنگی جهگو
NPC 09/1 9 

NIPC 40/0 60- 

EPC 26/1 26 

  ضریب حمایتی  پنبه
NPC 48/1 48 

NIPC 71/0 29- 

EPC 24/2 124 

  ضریب حمایتی  یونجه
NPC 05/1 5 
NIPC 74/0 26- 
EPC 19/1 19 

  ضریب حمایتی  سیب زمینی
NPC 56/0 44- 
NIPC 69/0 31 
EPC 46/0 54- 

  .نتایج تحقیق: مأخذ
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 بندی و تحلیل کلی نتایج جمع. 12

دهد  نگاه کلی به وضعیت قدرت رقابتی و ضرایب حمایتی محصولات کشاورزی استان نشان می
های مختلف دارای قدرت رقابتی در بازارهای داخلی و جهانی  محصولی مانند گندم که از حیث شاخص

دهد در  های این محصول نشان می شاخص. ت نموده استای و محصولی نیز دریاف است، حمایت نهاده
های  درصد هزینه 10شرایطی که حمایتی نیز دریافت نکند همچنان قابلیت رقابت خواهد داشت؛ اما اگر 

  درصد از درآمد محصول کاسته شود، این محصول تنها  10طور همزمان  این محصول افزایش یابد و به
وجود را دریافت نماید قادر به رقابت در بازارهای داخلی و جهانی های م در صورتی که همچنان حمایت

ها و محصول و یا عملکرد  رسد محصول گندم در شرایطی که قیمت نهاده نظر می بنابراین به. خواهد بود
 .درصد گردد نیازمند دریافت حمایت خواهد بود 10آن دچار نوسانی فراتر از 

دهد که این  مایتی محصولی مانند جو نشان میهای رقابتی و ح نگاه همزمان به شاخص
درصد حمایت قادر به رقابت در بازارهای داخلی و جهانی  33محصول با وجود دریافت حدود 

که مداخلات حمایتی در بازار این محصول متوقف شود فاقد توان رقابتی  است و در صورتی
 درصد 10ها  ر شرایطی که هزینهدهد د تحلیل حساسیت برای این محصول نیز نشان می. خواهد بود

درصد کاهش یابد تولید جو حتی در شرایط دریافت  10افزایش و به طور همزمان درآمد 
بر این . های موجود نیز قابلیت رقابت در بازارهای داخلی و جهانی را نخواهد داشت حمایت

محصولی قابلیت های موجود در قیمت و عملکرد، چنین  رسد با توجه به نوسان اساس به نظر می
دریافت دهد این محصول با  بررسی وضعیت کلی گوجه نشان می. رقابتی چندانی نخواهد داشت

درصد در بازارهای داخلی و جهانی دارای قدرت رقابتی است و اگر این حمایت  26حمایتی در حدود 
ر بازارهای وجود نداشت نیز امکان تولید اقتصادی آن وجود داشت و این محصول قادر به رقابت د

دهد در شرایط افزایش  تحلیل حساسیت بر روی این محصول نشان می. داخلی و جهانی خواهد بود
درصدی درآمد نیز این محصول با و بدون دریافت حمایت قدرت  10ها و کاهش  هزینه درصدی 10

قابتی بوده و یکی از رسد تولید این محصول در استان البرز دارای قدرت ر نظر می بنابراین، به. رقابتی دارد
 .توان بر روی تولید آن در استان البرز تأکید کرد محصولاتی است که می

محصول پنبه بیشترین حمایت را در بین محصولات تولیدی استان دریافت نموده و اعمال 
. درصدی قدرت رقابتی این محصول را در بازارهای داخلی و جهانی افزایش داده است 124حمایت 

رقابت در  کرد قادر به ایطی است که این محصول حتی اگر حمایتی نیز دریافت نمیاین در شر
که در دهد  المللی بود؛ تحلیل حساسیت بر روی این محصول نشان می بازارهای داخلی و بین
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ها و کاهش درآمد، محصول پنبه تنها در شرایطی که مشمول حمایت گردد قادر به  شرایط افزایش هزینه
 .ها تولید این محصول را فاقد قدرت رقابتی و توجیه اقتصادی خواهد نمود بود و حذف حمایترقابت خواهد 

دهد که تولید آن حتی در شرایط عدم دریافت  بررسی وضعیت تولید یونجه در این استان نشان می
درصدی در مورد  19حمایت قدرت رقابتی در بازارهای داخلی و جهانی را دارد، اما اعمال حمایت 

تحلیل . ن محصول موجب شده است تا قدرت رقابتی آن در بازارهای داخلی و جهانی افزایش یابدای
چرا که . دهد که اعمال حمایت از این محصول حائز اهمیت است حساسیت بر روی این محصول نشان می

  .ن برودها باعث خواهد شد در شرایط نوسان هزینه و درآمد قابلیت رقابتی این محصول از بی حذف حمایت
نفع آن نبوده است، اما بررسی مزیت  ها به زمینی تنها محصولی است که در مجموع سیاست سیب

ها علیه این محصول نبود نیز فاقد قدرت رقابتی بود؛  دهد حتی اگر سیاست رقابتی آن نشان می
  . بنابراین، تولید این محصول در استان البرز توجیه چندانی ندارد

  

  پیشنهادات. 13
دهد که محصولاتی نظیر  های رقابتی و حمایتی محصولات نشان می سی نتایج شاخصبرر

. های حمایتی نیز قابلیت قدرت رقابتی خود را حفظ نموده است فرنگی بدون اعمال سیاست گوجه
 .کشت این محصول در استان البرز قابل توصیه است

ها و  ر شرایط پایداری قیمتمحصولاتی نظیر گندم، پنبه و یونجه نیز محصولاتی هستند که د
عملکرد قادر به رقابت بدون اعمال حمایت هستند، اما در صورت بروز نوسان زیاد در بازارها قدرت 

شود حمایت از این محصولات برای مقابله با  بنابراین، توصیه می. دهند رقابتی خود را از دست می
 .های قیمت و بازار ادامه یابد نوسان

های تولید در  ز از محصولاتی هستند که با توجه به سطح عملکرد و هزینهزمینی نی جو و سیب
 .شود باشند و بنابراین تمرکز بر تولید چنین محصولاتی توصیه نمی این استان فاقد قدرت رقابتی می

علیرغم تحلیل حساسیت . باشد با توجه به اینکه تنها اطلاعات برای یک سال در دسترس می
  . بخشی است ساله و اطمینان نیاز به بررسی بیشتر نتایج بر پایه اطلاعات حداقل پنج رسد نظر می نتایج به

های آینده بتوان با اطلاعات بیشتر  افزار لازم تهیه شده است تا در سال در این مطالعه نرم
 بدیهی است قابلیت اطمینان چنین نتایجی بالاتر. های رقابتی و حمایتی را دوباره ارزیابی نمود شاخص

  .خواهد بود
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ای از حمایت مثبت از تولید  های تولید در بخش کشاورزی بخش عمده حمایت منفی از نهاده
ای اجرایی شوند  گونه ای به های نهاده شود سیاست است، بنابراین توصیه می نمودهمحصولات را خنثی 

 .که حداقل به زیان بخش کشاورزی نباشد
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