
چکیده 
 »ورودی« هر مکان نخستین و مهم ترین حلقه ارتباطی افراد با فضاست. هر ورودی می تواند از دو »منظر عینی و ذهنی« برای افراد 
تعریف گردد و همیشه این مؤلفه های عینی   )جداره،کفسازی و..( است که بر دیگر مؤلفه ها پیشی گرفته و در نظر افراد بررسی می گردد 
و می تواند حس آنان را نسبت به فضا تعریف کند. بنابراین توقعی که از منظر ورودی  یک فضای شهری می رود اینکه در »پذیرفتن و 
دعوت شدن« افراد توانمند باشد و توانمندی آن زمانی است که فرد با اشتیاق به سمت آن می آید و حس رفتن از دنیایی به  دنیای دیگر 
در او ایجاد می شود و تعامل مورد انتظار با فضا را برقرار می کند. در واقع ایجاد و ارتقاء »حس دعوت کنندگی« در ورودی فضاهای شهری 
سبب تداوم و پایداری  حضور افراد در مکان و ایجاد رابطه ای صحیح و برقراری تعاملات مورد انتظار با فضای شهری می شود. و حضور 
افراد در فضای شهری ایجاد »حس مکان و حس تعلق« به فضا  را در پی دارد.  بنابراین می توان عنوان نمود که ایجاد تغییرات کیفی و 
کمی در مؤلفه های عینی و تقویت مؤلفه های ذهنی در ارتقای حس دعوت کنندگی یک ورودی مؤثر می باشد.  در این پژوهش محدوده 
بازار تاریخی قزوین در بافت مرکزی و تاریخی این شهر انتخاب شده است، از جمله فضاهای شهری که نیازمند حضور مؤثر و بیشتر افراد 
می باشد و با  کمی تغییر و بهبود فضاهای ورودی مسجد و بازار در این محدوده می توان به ارتقاء حس دعوت کنندگی یعنی تقویت ویژگی 
جذب افراد کمک نمود. هدف اصلی این پژوهش  ارتقاء حس دعوت کنندگی در محدوده جلوخان مسجد النبی تا جلوخان بازار قزوین بوده 
است، و فرضیه اصلی این پژوهش این است که ارتقاء کیفی و کمی مؤلفه های عینی  منظر ورودی )کالبد و جداره( جلوخان ها سبب ارتقاء 
حس دعوت کنندگی می گردد. روش تحقیقی به کار برده شده در پژوهش حاضر ماهیّت »تبیینی« داشته  و به دلیل رویکرد  موجود در آن 
»کاربردی« است. و بوسیله تحقیقات میدانی و مطالعات بصری، جلوخان مسجد تا جلوخان بازار مورد بررسی قرار گرفت که در پایان به این 
نتیجه دست یافته شده است  که می توان با بهبود برخی از مؤلفه های عینی مانند: کف و جداره )کالبدی(، تمیزی، تنوع فرم و فضای سبز 
و تقویت برخی مؤلفه های ذهنی مانند: علاقه مندی ،خاطره انگیزی و...  مؤثر در ارتقاء حس دعوت کنندگی و لحاظ نمودن آنها در طراحی 
جلوخان مسجدالنبی تا جلوخان بازار قزوین  به عنوان کاربری های مذهبی و تجاری شاخص از فرسودگی کامل  آنها جلوگیری کرده و در 

ارتقاء حس دعوت کنندگی فضاهای ورودی مؤثر بود.  
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به  همچنین  و  آنها  تحلیل  و  بین  افراد  پرسشنامه  توزیع  روش 
نظر  مورد  قلمرو  و محدودیت های  امکانات  بهتر  منظور شناخت 
با   همچنین  بهره  گرفته ایم.    SWOT  تحلیلی روش  از  پژوهش 
و   با   عنایت   به   مطلوبیت های   بصری،   ورودی  بر   موضوع   تکیه 
 کارکردی   و   معنایی   این   ورودی،   می توان   نتیجه   گرفت   که   امکان 
دریافت   منظر   فرهنگی   کل یک مجموعه   تنها   از   طریق   این   ورودی  
 امکان پذیر   می شود   و   بنابراین   به   عنوان   بخشی   مهم   و تأثیرگذار  
 از   مجموعه   بازار   باید   مورد   توجه قرار   گرفته،   اصالت   و   سلامت   آن  
 حفظ   گردد .   در واقع مدیریت منظر بصری ورودی یک فضای مهم 
شهری در  این پژوهش مدنظر قرار گرفته است. دو نتیجه مهمی 
که از این پژوهش دریافت شده است این است که دو اصل مهم 
و   تباین  ایجاد   یکپارچگی  شامل  کیفیت  ورودی،  افزایش  برای 

فضایی، و   خلق   چشم انداز   به   عناصر   مهم   مجموعه بازار   است. 
 1. پرسش های پژوهش

این پژوهش به دنبال پاسخ سؤالات زیر است: 
ورودی  منظر  در  را  دعوت کنندگی  حس  می توان  چگونه  الف. 

مسجدالنبی و بازار قزوین ارتقاء بخشید؟
ب. چه عناصری در احیاء و بهسازی جلوخان های مسجدالنبی و 

بازار قزوین به منظور ارتقاأ حس دعوت کنندگی مؤثر می باشند؟

 2. روش پژوهش
پژوهش حاضر ماهیّت "تبیینی" داشته و به دلیل رویکرد موجود در 
آن "کاربردی" است. در بخش نظری پژوهش از تحلیل داده های 
دریافتی  از مطالعات کتابخانه ای و اسنادی کمک گرفته ایم و در 
بخش شناخت و تحلیل از روش پیمایشی با بهره گرفتن از توزیع 
پرسشنامه ها بین دو  گروه شهروندان و کارشناسان و استفاده از 
و    SPSS  نرم افزار بوسیله  آنها  از  آمده  دست  به  توصیفی  آمار 
و  نظری  مطالعات  آمده  از  دست  به  اطلاعات  تحلیل  همچنین 
است.  میدانی  برداشت های  از  شده  حاصل  نتایج  با  آن  انطباق 

مقدمه
نخستین حلقه ارتباطی افراد با فضا "ورودی" است،   که می توان 
گفت از دو منظر "عینی و ذهنی" قابل تعریف و بررسی می باشد 
به  افراد  توسط  ورودی  فضای  یک  عینی  همیشه  مؤلفه های  و 
است.  مؤثر  فضا  آن  از  آنها  قضاوت  بر  و  شده  احساس  خوبی 
از سوی  و دعوت شدن"  "پذیرفته  شدن  توقع  بنابراین می توان 
و  پذیرفتن  حس  ایجاد  که  داشت.  را  فضا  یک  ورودی  منظر 
دعوت شدن عامل بسیار مهمی در تداوم حضور افراد  در مکان و 
شکل گیری رابطه صحیح آنها با فضا می باشد. بازار و مسجد در 
دوران های مختلف شهرسازی در ایران به خصوص در شهرسازی 
شهری  فضای  اصلی ترین  و  مهم ترین  همواره  اسلام   از   پس 
باید واجد ویژگی دعوت کنندگی  بازار و مسجد  بنابراین  بوده اند، 
باشند تا هم به رونق  اقتصادی و هم تقویت اعتقادات مذهبی در 
یک شهر کمک شایانی کنند و هم یک فضای با ارزش شهری 
از فرسودگی کامل نجات یافته و به  خصوص در زمینه بازار ها و 

مساجد تاریخی سبب ماندگاری و پویایی آن شود.  
به  و  ورودی  نظری  مفاهیم  به  پرداختن  با  پژوهش  این  در  لذا 
خصوص جلوخان های مسجد و بازار و همچنین مهم ترین ویژگی 
ورودی ها یعنی  حس دعوت کنندگی و تبیین آنها به دنبال ایجاد و 
ارتقاء حس دعوت کنندگی با استفاده از ارتقاء مؤلفه های عینی و 
تقویت مؤلفه های ذهنی  مؤثر، در منظر عینی )جداره و کفسازی 
این  از  هدف  بنابراین  هستیم.  بازار  تا  مسجد  جلوخان های  و...( 
پژوهش ارتقاء حس دعوت کنندگی در  ورودی مسجدالنبی و بازار 
بهسازی  برای  طرح هایی  ارائه  و  می باشد  قزوین  شهر  تاریخی 
جلوخان های مسجد و بازار که در نهایت به این مهم  دست یابد. 

از اینرو در یک برداشت میدانی محدوده جلوخان مسجدالنبی تا 
جلوخان بازار تاریخی قزوین مورد بررسی قرار گرفت  و از آنجایی 
که نیازمند  دستیابی به تصورات ذهنی شهروندان از عناصر موجود 
از  بودیم  منظر جلوخان ها  در  ارتقاء حس دعوت کنندگی  مؤثر  و 
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"منظر به مثابه  زیبایی شناسی" در این پژوهش مورد کاربرد قرار 
گرفته است. 

منظور  به  را  نمونه هایی  می توان  که  طراحی  حوزه  در  همچنین 
ختم  طراحی  به  نهایت  در  که  پژوهش  این  برای  الگوبرداری 
تاون"  "لوورداون  تاریخی  محله  که  طراحی  برد  نام  می گردد 
و  مرمت  که  نمود  اشاره  فرانسه  در   ،)1391 خادم زاده،  )حناچی، 
احیاء بناهای قدیمی در کنار مرمت  فضای عبور عابران پیاده با در 
نظر گرفتن کیفیت هایی چون نورپردازی مناسب و ایجاد سازگاری 
بین بناهای کهنه و نو و همچنین  طراحی"محله جواهرفروشان 
قدمت  یعنی  مکان  هویّت  ابتدا  )همان(،که  بیرمنگام"  شهر  در 
ارتقاء  مؤثر  در  مؤلفه ذهنی  عنوان یک  به  در جواهر فروشی  آن 
حس دعوت کنندگی و توجه به پیاده روها و طراحی آن در کف و 
جداره کاربری های تجاری از جمله موارد طراحی شده در جهان 
ارتقاء  مؤثر  و  عینی  مؤلفه های  گرفتن  نظر  در  با  که   می باشند 
حس دعوت کنندگی در منظر ورودی کاربری ها در این امر موفق 

می باشند. 
در  گوناگون  جنبه های  از  بازارها  و  مساجد  ورودی های  منظر 
تأثیر حس  ولی  است  گرفته  قرار  بررسی  مورد  مطالعات شهری 
از  و جداره ها  بدنه ها  در طرح  بهسازی  به  منظور  دعوت کنندگی 

جنبه های جدید و نوآورانه این تحقیق است. 

 4. چارچوب  نظری پژوهش  

 4-1. بهسازی
که  است  اقداماتی  سلسله  شامل   ) Rehabilitation ( بهسازی    
به منظور بهبود کالبد که در نتیجه فرسایش فعالیت تحقق یافته 
است- در  کوتاه مدت صورت می پذیرد. در واقع بهسازی زمانی 
صورت می گیرد که فرسودگی نسبی فضا از لحاظ عملکرد حادث 
اقداماتی  بهسازی  باشد. )حناچی،  خادم زاده، 1391، ص8(.  شده 
بتوان  که  گونه ای  به  کالبد  در  تغییراتی  ایجاد  منظور  به  است 
و  آن حفاظت  کاربری های جدید سازگار کرد  و هدف  با  را  آنها 
معاصر سازی و احیاء و مرمت ویژگی های زیبا شناختی برای ارتقاء 
کیفیت های بصری و فضایی و حفظ و ارتقاء ارزش های  گذشته 
شده  پیشنهاد  عملکرد های  بودن  سود بخش  آن  اصول  و  است 
ارتقاء کیفیت روح و طبیعت  بر  تغییر عملکرد مشروط  می باشد، 
مدت  کوتاه  در  می تواند  و  قدیمی  شهر  بنای  و  بافت  مجموعه 
بخشد.  ارتقاء  و  حفظ  را  اجتماعی  ارزش های  سال(   5 تا   0(
فعالیت هایی جهت  بهسازی  نتیجه  اقدامات  در  )همان، ص15(. 
ارتقاء مکان )فضای شهری( به منظور جذب مردم و فعالیت های 
تا  شده  ترکیب  موضوع  مطروحه  می شوند. سه  مطرح  اقتصادی 
می شود.  ممکن  محلی  مدت  طولانی  توسعه  و  پایداری  امنیت، 

)افتخاری راد، 1389، ص3(. 

و  از مطالعات شناخت  همچنین مشاهدات تصویری هم بخشی 
 تحلیل بوده است که توسط جداول تحلیلی  SWOT  به منظور 
و  ارزیابی شده  و  امکانات و محدودیت ها دسته بندی  به  رسیدن 
به  رسیدن  برای  سپس  رسیده ایم.  اتخاذ  راهبردها  به  نهایت  در 
اولویت ها به منظور پیشنهادات کاربردی از روش کمی– توصیفی 
و فرآیند سلسله مراتبی  AHP  بهره  گرفته ایم. همچنین از مجموع 
5050 نفر افرادی که در محدوده مورد مطالعه شاغل، ساکن و یا 
گردشگر بودند بر اساس فرمول کوکران و با  خطای 5 درصد حجم 
نمونه آماری عدد  357.06  به دست آمده که به طور تقریبی 358 
ولی  پرسشنامه  انتخاب شدند.  به سؤالات  پاسخگویی  برای  نفر 
و  قزوین  بازار  فرا شهری  دلیل گستردگی محدوده و عملکرد  به 
پرسشنامه  به  پاسخگویی  برای  هم  دیگر  نفر   400 مسجد النبی 
 انتخاب شدند.که در مجموع 758 نفر به پرسشنامه ها پاسخ دادند. 

 3. پیشینه پژوهش
پژوهش حاضر به دلیل در نظر گرفتن چند موضوع موازی باهم از 
جمله مباحث بهسازی و مرمت، منظر، ورودی، حس مکان و حس 
و   مساجد  در  کالبدی  بصری  مفاهیم  همچنین  و  دعوت کنندگی 
 بازارها و به دلیل گستردگی این موضوعات می تواند از پژوهش ها 
میتوان  باشد.  گرفته  بهره  بیشتری  و  خارجی  داخلی  مقالات  و 
گفت که مفهوم ارتقاء حس دعوت کنندگی در حوزه مورد مطالعه 
تاکنون در مقالات داخلی و خارجی  پرداخته نشده است. بنابراین 
این پژوهش از حیث انطباق دیدگاه های مطرح شده در این حوزه 
با نمونه مورد مطالعه منحصر به فرد می باشد.  چرا که در محدوده 
حس  ارتقاء  بر  تاکنون  قزوین  بازار  و  مسجدالنبی  جلوخان های 

دعوت کنندگی پژوهشی دیده نشده است. 
در  تأثیر گذار  مقاله"مؤلفه های  به  می توان  داخلی  مطالعات  در 
حس  ارتقاء  در  مذهبی  و  تجاری  کاربری های  ورودی  منظر 
تهران(- تجریش  )بازار  مطالعه:  محدوده  مورد  دعوت کنندگی 
نویسنده: نجمه مظفری پور، 1392" اشاره نمود که در این مقاله 
تنها توانسته است شاخص ها و مؤلفه های  تأثیر گذار را شناسایی 
است.  داده  ارائه  را  راهبردهایی  نظری  مباحث  حوزه  در  و  کرده 
ویژگی این مقاله این است که مؤلفه های تأثیرگذار درباره  ارتقاء 
حس دعوت کنندگی در حوزه مؤلفه های عینی و ذهنی از طریق 
مطالعات جامع نظری و پرسش های میدانی به دست آورده است  
ورودی  فضاهای  طراحی  حوزه  در  راهبردهایی  آنها  بر  طبق  و 
مطرح نموده و در زمینه منظر ورودی بیشتر به حوزه فرهنگی و 

ذهنی منظر پرداخته  است. 
همچنین در حوزه دیدگاه های مطرح شده در پژوهش های خارجی 
می توان به دیدگاه های" آقای مینینگ" )معینی، 1389(، در حوزه 
منظر اشاره  نمود که منظر را از ده دیدگاه مورد مطالعه قرار داده 
ارئه داده است که دیدگاه  از منظر  را  است و ده تفسیر متفاوت 
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)مظفری پور، 1393، ص 19(. 
حس  القاء  اول  درجه  در  می رود  ورودی  یک  از  که  توقعی 
دعوت کنندگی و پذیرش فرد است انسان به واسطه نوع تعاملاتی 
از  را  اولین تجربه حضور در مکان  برقرار می سازد،  با  مکان  که 
این مرحله  به ثبت می رساند. و  ورودی آن مکان در ذهن خود 
و  حضور  تداوم  برای  می شود  اولین  تجربه ای  ادراک  حس  از 
پیوند فرد با مکان و یا عدم دعوت فرد برای ورود و همنوایی با 
انعکاس  آنها  ادراکی- عملکردی-که  ویژگی های  واقع  در  مکان. 
نحوه شکل گیری جزء فضاهای ورودی و خصوصیات کالبدی و 

عمکردی آنهاست. )همان، ص 20(. 
فضای  بخصوص  ورودی،  فضاهای  درباره  مهم  نکات  از  یکی 
هر  از  متعددی  نمونه های  وجود  نسبت  به  که  مسجد  ورودی 
ورودی  فضای  که  است  این  است،  قابل  بررسی  تاریخی،  دوره 
در ابتدا تنها از یک »جزء فضا« که »درگاه « نامیده شده است، 
تشکیل می شد، در حالیکه به تدریج  و در طی یک روند تاریخی، 
تعداد آن به هفت جزء فضا: جلو خان، پیش طاق، درگاه، هشتی، 
بزرگ  و  فضایی  وسیع  جلوخان ها  رسید.  ساباط  و  ایوان،  دالان، 
مهم  و  بزرگ  بناهای  از  بعضی  پیش طاق  جلوی  در  که  هستند 
، طراحی و ساخته می شده است. یکی از اهداف احداث جلوخان 
 اهمیت بخشیدن به فضای ورودی بنا و تمایز بهتر آن از فضای 
معبر یا میدان بوده است و به عنوان یک فضای ورودی مکث و 
تجمع مورد  استفاده قرار می گرفت.جلوخان های مسجدالنبی )ص( 
)شاه( در بازارقزوین که مقداری تغییر شکل یافته اند از نمونه های 
باقی مانده جلوخان های  بازار به شمار می آیند. )سلطان زاده، 1386، 

ص51(. 

 4-2. منظر به مثابه زیبایی شناسانه
  مینینگ در مقاله مشهور خود با عنوان "ده تفسیر از یک منظر" 
آن را از دیدگاه های متفاوت مطرح نموده است که در میان آنها 
دیدگاه منظر  به مثابه زیبایی شناسانه است که تأکید اصلی خود 
این  را بر روی خصوصیات زیبایی شناسانه منظر نهاده است. در 
ارتباط  مفهوم،  طریق  از  را  که  منظر  دیدگاه هایی  دیگر  دیدگاه، 
ندارند.  بررسی می کنند، جایگاهی  اقتصاد  یا  استفاده  با فرهنگ، 
بلکه در این دیدگاه منظر تنها به مثابه یک  صحنه بصری مورد 
به مثابه مکان که  با دیدگاه منظر  توجه قرار می گیرد. در تضاد 
مثابه  به  منظر  می شود،  ادراک  تجربی  صورت  به  منظر  آن  در 
 زیبایی شناسی رویکردی انتزاعی و بسته دارد. این دیدگاه نوعی 
دیدگاه فکری در مورد منظر است که حقیقت و زیبایی را نه در 
قالب عمکرد یا  تجربه، بلکه به عنوان ایده آل زیبایی شناسانه مورد 
توجه قرار می دهد. درگیر شدن انسان با این منظر بیشتر فکری 
است تا تجربی و در این  دیدگاه منظر به مثابه شیء درک می شود 
ایجاد  وقف  را  خود  منظرها  جداست.  انسانی  کنش  از  و صحنه 
ارزش های بصری متعالی می نمایند و  اینکه منظر کارایی مناسب 
یا مفاهیم فرهنگ سطح بالایی داشته باشد، در این دیدگاه اهمیت 
این منظر تنها آرایش عناصر در  کنار یکدیگر  چندانی ندارد. در 

حامل معانی است )معینی، 1389(.  
اصلی  مبانی نظری  که  زیبایی شناسی  مثابه  به  منظر  دیدگاه  در 
این پژوهش است فرم های بصری را بر مبنای برخی زبان های 
هنر، از قبیل خط،  فرم، رنگ، بافت، ریتم، تناسبات، تعادل، تقارن، 
هارمونی، امتداد، وحدت، تنوع و نظایر آن مورد توجه قرار می دهد. 

همچنین در این دیدگاه منظر  همان ) scape ( مطرح شده است. 

 4-3.    ورودی
  در لغتنامه دهخدا ورودی منسوب به ورود دانسته شده و ورود در 
لغت به معنای رسیدن درآمدن و وارد شدن است    )لغتنامه آنلاین 
معنای  به  ورود  عمل  پاسخگوی  معماری  در  دهخدا(.  ورودی 
مکانی  اولین  فضا  هر  است.    ورودی  عمودی  سطوح  در  رسوخ 
است که با حضور در آن  خصوصیات کلی فضا، آداب ورود، حد 
خصوصی و عمومی بودن و سایر ویژگی های فضا کشف می شود. 
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جدول 1 : ابعاد و عوامل تشکیل دهنده منظر )نگارنده( 

تصویر1: جلوخان مسجد النبی قزوین )نگارنده( 

 منظر تشکیل‌دهنده عوامل و و ابعاد

 منظر عناصر نظريه‌پرداز  منظر عناصر نظريه‌پرداز

 يحدت ي هًيتّ، زيبايي پايداري، محمًدي  اوساوي غيركالبدي، فعاليت هاي كالبدي، عًامل عًامل بهسادفر مصطفي

 عملكردي ي فيسيكي ادراكي، كًيه ليىچ  معىا ي عملكرد فرم، پاكساد جهاوشاٌ

 معىايي رفتاري، ي عملكردي بصري، بىتلي ي همكاران  عملكردي هًيتّي، فرهىگي زيباشىاختي، اميرمىصًري سيد
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مطرح  اسلامی  در شهرسازی  مهم  فضای شهری  دو  عنوان  به 
این  می باشند.    در  هم  مکمل  و  یکدیگر  با  در  تعامل  که  شده 
میان به دلیل جایگاه و اهمیت این دو فضای شهری که همیشه 
متمایز از دیگر فضاها می باشند  فضای ورودی تعریف شده برای 
آنها، ورودی است که بتواند تمام توقعات افراد از آن را بر آورده 
ساخته و به عنوان یک حلقه اتصال، ارتباط  صحیحی را بین فرد 
در  ورودی  فضاهای  عنوان  به  جلوخان ها  کند.  برقرار  و   مکان 
عهده  بر  را  مهم  وظیفه  این  قدیمی  بازارهای  و  مساجد  ابتدای 
 گرفته و نه تنها فقط فضایی برای ورود افراد به مکانهای مورد 
نظر بوده بلکه فضایی برای مکث و تأمل بیشتر افراد هم می باشند 
انجام داده و  تا به منظور  خوش آمدگویی به آنان وظیفه خود را 
فرد حس دعوت کنندگی را به خوبی احساس کند. در این میان 
منظر یک جلوخان به عنوان  یک فضای ورودی مهم و متمایز 
تأثیر بسزایی در ایجاد و ارتقاء حس دعوت کنندگی دارد. چرا که 
افراد زیبایی، تمیزی، تنوع فرم و مصالح در  جداره و کفسازی یک 
فضای ورودی را به خوبی درک نموده و در جذب آنها به سمت 

این فضا تأثیرگذار می باشد. 

 5. محدوده مورد مطالعه
مسجد النبی و بازار تاریخی قزوین در منطقه1 شهر قزوین و در 
خیابان امام خمینی )ره( این شهر واقع می باشد. از بررسی نقشه های 
را  بازار  و  مسجد  جایگاه  می توان  قمری  قرون  هجری  اوایل 
مشاهده نمود. ولی در دوره صفویه با توجه به گسترش و رونق 
محلات تاریخی پیرامون بازار  این فضای شهری یعنی مجموعه 
بازار و مسجدالنبی هم از رونق بیشتری برخوردار شده و تکامل 

یافتند )طرح توسعه و عمران شهر  قزوین،1390، ص52(. 
بزرگ ترین   مجموعه   تجاري   درمرکز و بافت فرسوده   شهر   قزوین 
که   علاوه   بر   مرکزیت   اقتصادي   از   جنبه   کالبدي   نیز   از   ارزش  
 فراوانی   برخوردار   است،   مجموعه بازار   است.    این   مجموعه   در   کنار  
 مراکز   فرهنگی   و   مذهبی   چون   مساجد   و   مدارس   و   مراکز   خدماتی  
 چون   آب انبارها   و   گرمابه ها،   کلیّتی منسجم   و   همگن   را   پدید   آورده  

 است   که   شاید   در   نوع   خود،   اگر   نگوییم   بی نظیر،   کم نظیر   است.    
بازار قدیمی قزوین به عنوان یک پدیده مدنی، مرکز و محور اصلی 
و  هنری  اقلیمی،  ویژگی های  که  بوده  ایران  ساختار شهرنشینی 
صنعتی شهر را  در معماری خود به نمایش می گذارد و از دیدگاه 
جامعه شناسی شهری شاخص بسیار گویا جهت ارزیابی ارزش ها 
ویژگی  این  قزوین  بازار  شهر  است.  یک  مردم  خوی  و  خلق  و 
تاکنون حفظ کرده و علاوه بر عملکرد های فراگیر منطقه ای  را 
از نظر  به عنوان حساس ترین نقطه  شهری  خود در حال حاضر 
اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی نیز عمل می کند )همان، ص 55(.  

در   شرق   مجموعه   بازار   و   در   جنوب   خیابان   امام خمینی)ره(،   مسجدي  
 وسیع   و   معظم   قرار   گرفته   که   در   گذشته   به )مسجد   شاه(    معروف  

 4-4. دعوت کنندگی
معادل  می توان  را   ) Sence of invitation ( دعوت کنندگی 
پذیرندگی دانست به عبارتی فضایی که در بدو ورود به فرد خوش 
آمد بگوید این  خوش آمد گویی ناشی از احساس دلباز بودن،سلسله 
مراتب داشتن ،راحتی و آرامش،صمیمیت و خودمانی بودن است. 
انگیزه  و  تمایل  رو می شود  روبه  این  حس  با  که  زمانی  در  فرد 
ورود به مکان را در خود می بیند و می تواند حس مکان را در آن 
جستجو و تثبیت کند. فضای  دعوت کننده خود ترکیبی از عناصر 
و فضاهایی است که نقش دعوت کنندگی و هدایت به سمت بنا 
را داشته. یک فضای دعوت کننده پس از  دعوت نقش تقسیم و 
توزیع را به فضاهای دیگر دارد و به شکل های گوناگون در بنا دیده 
می شود و در نهایت می تواند هدایت از مکانی به مکان  دیگر را 
حاصل شود. )دوستی مطلق، 1388، ص 92(. مؤلفه های تأثیر گذار 
ورودی های  فضای  در  دعوت کنندگی  حس  ارتقاء  و  ایجاد  بر 
بناهای  معماری- شهری یا فضاهای شهری ، به دو دسته عینی و 
ذهنی تقسیم بندی می شوند. مؤلفه های ذهنی شامل خصوصیاتی 
نموده  را حس  آنها  مکان ها  آن  در  با  حضور  افراد  که  می باشند 
واقع  در  می دهند.  نشان  دریافتی  حس  مطابق  عکس العملی  و 
مؤلفه های ذهنی غیر قابل دید و لمس  هستند و ممکن است در 
افراد مختلف واکنش های متفاوت را رقم زند. در مقابل مؤلفه های 
عینی کاملا قابل مشاهده و لمس می باشند  مؤلفه هایی که شکل 
و فرم ورودی بناها را شامل شده و تأثیر گذار در دریافت حس ها 
و ادراکات خاص از فضای ورودی می باشند. مؤلفه های  تأثیر گذار 
بر حس دعوت کنندگی یک ورودی را نمی توان اولویت بندی نمود 
چرا که با توجه به شرایط محیطی و فرهنگی در هر شهر و در 
ولی  می باشد.  متفاوت  فضا  ماهیّت  و  کالبد  به  توجه  با  هر  فضا 
می توان با لحاظ نمودن این مؤلفه ها )جدول شماره 2( در طراحی 
تأثیر گذار  آنها  دعوت کنندگی  ارتقاء حس  ایجاد  و  در  ورودی ها، 
ارتقاء حس دعوت کنندگی هر کدام  بر  تاثیر گذار  بود. مؤلفه های 
معیار هایی هستند که مکمل یکدیگر   و بر هم تاثیر گذار می باشند. 
فضاهای شهری مانند مسجد و بازار واجد دو بخش اصلی فرم 
که  می باشند   ) Meaning ( معنا  یا  محتوا  و  صورت  یا   ) Form (
و  اجتماعی  آن حیات  معنای  و  و محتوا  کالبد  است  فرم، همان 
)مولوی،  می  دهد.  رخ  شهری  فضاهای  درون  که  است  اتفاقی 
1384، ص 30(. همانطور که در  جدول شماره 3 مشاهده می کنید 
بازار هم  و  باره مسجد  در  که  فضاهای شهری  محتوای  و  فرم 
صدق می کنند دارای ویژگی ها و تعاریف  مشخص می باشند که 
در بررسی و مطالعه مؤلفه های عینی و ذهنی مؤثر در ارتقاء حس 
دعوت کنندگی نقش داشته و می توان مؤلفه های عینی  را در قالب 
فرم یک فضا و مؤلفه های ذهنی را در قالب محتوای یک فضا 

گنجاند. 
بنابراین در یک جمع بندی می توان عنوان نمود که بازار و مسجد 
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 6. بحث و تحلیل یافته های پژوهش
در قلمرو این پژوهش چنانچه در مطالعات میدانی و برداشت های 
بصری مشاهده می شود فقدان طراحی مناسب، جداره و کفسازی 
یکنواخت و  فرسوده و ... در جلوخان های بازار و مسجد به عنوان 
از  همچنین  و  شده  احساس  اصلی  فضای  دو  این  ورودی های 
استخراج پاسخ سؤالات  پرسشنامه شهروندان و کارشناسان نیز به 
این امر به خوبی اشاره شده است. ورودی به عنوان فضایی مهم 
البته   رویکرد   تأکید  شده است.  بر آن  بازار و مسجد  و اصلی در 
دادن   میزان   اهمیّت   هر   موضوع    توصیفی   مقاله   به   دلیل   نشان 
 با   توجه   به   پرسشنامه ای   بودن   این بخش   از   فرآیند   پژوهش   به  

 صورت   کمّی   درآمده   است . 
  از تحلیل اولویت های انتخاب شده توسط افراد پاسخگو می توان 
بازار  و  ورودی های مسجد  منظر  پیرامون  آنان  ذهنی  تصویر  به 
بهبود  خود  اولویت های  در  افراد  اینکه  دست  یافت  حدودی  تا 

این   بنا   که   ساخت   آن   به   فتحعلی شاه   قاجار   منتسب    بوده   است  . 
محل  »مسجد   نبی«   می باشد   در   حال   حاضر   با   تغییر   نام   به 
مسجد النبی   برگزاري   مراسمی   نظیر   نماز   جمعه   گردیده   است. 
 در   ضلع   شمالی   خود،   داراي   جلوخانی   وسیع   می باشد   که   ورودي  
 اصلی   مسجد   را   به   خیابان   امام خمینی)ره(    متصل   می کند. این   فضا  
 به   همراه   پله هاي   عریض   و   طاقنماهاي   وسیع   خود،   فضاي   شهري  
 مناسبی   را   تشکیل   می دهد   که   در   روزهاي   جمعه   محل تجمع   مردم  
 و   در   دیگر   ایام   هفته   محل   حضور   دستفروشان   و   درویش هاست  
 ضلع   شرقی   این   فضا   ورودي   حمام   قدیمی   شاه    )که امروزه   به   نام  
 حمام   رضوي   معروف   است(    را   نیز   در   خود   جاي   می دهد. علاوه   بر  
 ورودي   اصلی  -  در   شمال  -  دو   ورودي   دیگر   نیز   فضاهاي   اطراف  
 را   به   یکدیگر   متصل   می کند.    این   ورودي ها   یکی   در شرق )انتهاي  
 کوچه   برق   و   در   محله   دارالشفا(    و   دیگري   درغرب   مسجد    )بازار  

 مسگرها(    قرار   دارند   )همان، ص 59(. 
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تصویر 3: ورودی و جلوخان 
بازار )نگارنده( 

تصویر2: محدوده مورد مطالعه بر 
روی نقشه )نگارنده( 
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را که  بر اساس روش 9 کمیتی ساعتی به معیارها و زیر معیارها 
امتیاز داده شده بود را در قالب ماتریس مقایسه ای محاسبه نموده 
و به روش میانگین  هندسی و سپس نرمالیزه نمودن ضرایب به 
دست آمده، معیارهای حس مکان، هویّت مکان، خاطره انگیزی از 
بیشترین میزان اهمیّت برخوردار  بودند )نمودار3(. البته معیارهای 
فرم  و  عمومی  ادراک  خوانایی،  خاطره انگیزی،  چون  دیگر 
ریخت شناسی هم از اهمیت بالایی برخوردار بوده و  تأثیر آنها را 

بر یکدیگر نمی توان نادیده گرفت. 
در مقایسه زوجی زیر معیارها )نمودارهای 4 و 5(، احترام به نیازهای 
انسانی، تأثیر بر مخاطبان، حس تعلق، جهت یابی، زیبایی، جذابیت 
شده اند.که  برخوردار  اهمیّت  درجه  بالاترین  از  و  اندازه  شکل  و 
نشان دهنده این مطلب می باشد که همواره در طراحی فضاهای 
ورودی و منظر  زیبایی شناسانه آنها نیازهای انسانی و تعلقات افراد 
مناسب  ریتم های  و  فرم ها  به  آنها  در جهت  و  نگرفته  نادیده  را 

دست پیدا کنیم. 
که  نمود  اشاره  نکته  این  به  می توان  بخش  این  جمع بندی  در 
شهروندان قزوینی و گردشگران بیشتر به مؤلفه های عینی مانند 
نماسازی، تمیزی و   ... تأکید کرده و بهسازی و مرمت جداره ها و 
کفسازی معبر به خصوص در جلوخان بازار و مسجدالنبی و فاصله 

بین مسجد تا بازار را عامل  مهم ارتقاء حس دعوت کنندگی
دانسته اند. این در حالیست که کارشناسان پاسخ دهنده به پرسشنامه 
و...  مکان  مکان،  هویّت  مانند حس  ذهنی  مؤلفه های  بر  بیشتر 

داده و شرط  بیشتری  امتیاز  را  بازار  و  ورودی های مسجد  منظر 
دعوت کنندگی و جذب افراد را به  سوی این مکان ها را بهسازی 
مؤلفه های عینی )زیباسازی کف و جداره ها، تنوع فرم و شکل و 

مصالح، نورپردازی و...( منظر ورودی مسجد و  بازار می دانند.
آمار  به  دستیابی  منظور  به  و  آمده  دست  به  نتایج  اساس  بر 
توصیفی نمودار و جدول زیر براساس پاسخگویی افراد به سؤالات 
این  بر  است.  آمده  دست  به    SPSS  توسط  نرم افزار پرسشنامه 
اساس پاسخگویان،  42% زن و 58% مرد و بیشترین تعداد آنها 
 20 تا30 سال 24%- 30 تا 40 سال 23% می باشند.   47 درصد 
افراد پاسخ دهنده بین 20 تا 40 سال سن دارند که نشان دهنده 
این مطلب است که با وجود فرسوده بودن محدوده موردنظر ولی 
افراد  شاغل، ساکن و حتی گردشگران که در این محدوده حضور 
دارند بیشتر جوان می باشند. در نمودار شماره 1، 40 درصد افراد 
پاسخگو زیباسازی  کف معبر و رنگ آمیزی و نماسازی یکسان را 
عامل جذب و ارتقاء دعوت کنندگی معرفی نموده اند. همچنین در 
در  کارشناسان  پاسخ های  و  به  نظرات  وزن دهی  و  اولویت بندی 
پرسشنامه از روش  AHP،  به این صورت که پرسشنامه ای بین 
بومی و  غیر بومی شهر قزوین  از کارشناسان شهرسازی  نفر   15
توزیع گردید و در آن معیارها و مؤلفه های ذهنی و عینی تأثیر گذار 
در ارتقاء حس دعوت کنندگی در منظر ورودی ها جهت  وزن دهی 
و تعیین میزان اهمیّت تعیین گردید و در پایان به منظور تعیین 
ضریب اهمیت معیارها و زیر معیارها نظرات داده شده کارشناسان 
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جدول 2: اولویت های انتخاب شده توسط افراد پاسخگو )نگارنده( 

‌اولویت‌های‌انتخاب‌شذه‌توسط‌افراد‌پاسخ‌دهنذه‌

 اشتغال  : علت حضَر افزاد در هحذٍدُ تاسار قشٍیي

ِ رٍس. 3ظْز تا شة  .2صثح تا ظْز   .1:  ساعت حضَر افزاد در هحذٍدُ تاسار قشٍیي  شثاً

ِ هٌذی افزاد ًسثت تِ تاسار  تٌَع هشاغل ٍ رًٍق تاسار: عاهل علاق

 فعالیت ّای اقتصادی: عاهل ایجاد َّیّت تاسار قشٍیي

ِ ّای عیٌی در ایجاد ٍ ارتقاء حس دعَت کٌٌذگی تغییز فزم ٍشکل ٍ هصالح در کف ٍ . 2هیشاى تویشی کف ٍ جذارُ  . 1 :تأثیز سیاد هؤلف
 ًَرپزداسی هٌاسة. 5ٍجَد کارتزی هذّثی ٍ اتٌیِ تاریخی  . 4طزاحی فضای سثش  . 3جذارُ  

 ًیاس تِ هزهت ٍ احیاء کارتزی ّا

 سزای ٍسیز، تاسارهسگزّا، سزای سعذالسلطٌِ ٍ هسجذالٌثی: تٌاّای تاریخی هاًٌذ. 1: عاهل خاطزُ اًگیشی در هحذٍدُ تاسار قشٍیي

 هزاسن ٍ هٌاسثت ّای تزگشار شذُ. 3هحل تَلذ ٍ تشرگسالی   . 2

تخزیة ٍ ًَساسی اتٌیِ . 2سیثاساسی کف هعثز - رًگ آهیشی ٍ ًواساسی یکساى .1: عاهل جذب افزاد ٍ گزدشگزاى تِ هحذٍدُ تاسار قشٍیي
 تْساسی اتٌیِ فزسَدُ. 4تْثَد ٍضعیت تْذاشتی  . 3هحذٍدیت ّای تزافیکی - تَسعِ عزض خیاتاى ٍ پیادُ رٍ- فزسَدُ
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نمودار 2 : درصد و فراوانی گزینه های 
انتخاب شده بر حسب عامل دعوت کنندگی  

  )نگارنده( 

نمودار 3 : ضریب اهمیت معیارها )مقایسه زوجی(، )نگارنده( 

نمودار 4 : ضریب اهمیت زیر معیارهای حس مکان و هویت مکان )مقایسه زوجی(، )نگارنده(  

 

13%

13%
10% 11%

20% 20%

13%

0

50

100

150

200

توسعه عزض  
خیاتان و پیاده رو

تخزیة و نوساسی  
اتنیه فزسوده

تهساسی و تهثود 
اتنیه فزسوده

محذودیت های 
تزافیکی

رنگ آمیشی و  
نماساسی یکسان 

سیثاساسی کف معثز تهثود وضعیت  
تهذاشتی

(دعوت کننذگی)جذب افزاد 

 

0.4171
0.2372

0.1355
0.0966

0.0705
0.0430

0.0000 0.1000 0.2000 0.3000 0.4000 0.5000

حس مکان
خاطزه انگیزی

ادراک عمومی و لذت بصزی

(مقایسه زوجی)ضریب اهمیت معیارها

 

0.8340
0.1161

0.0433
0.0049
0.0017

0.0000 0.2000 0.4000 0.6000 0.8000 1.0000

a1احترام به نیازهای انسانی 

a3میسان علاقه  

a5سازگاری بصری  

زیر معیار حس مکان

 

0.6985
0.2173

0.0688
0.0129
0.0022
0.0003

0.0000 0.1000 0.2000 0.3000 0.4000 0.5000 0.6000 0.7000 0.8000

b1تاثیر بر مخاطبان 

b3تمایز 

b5تداوم و پیوستگی 

زیر معیار هویت مکان

 

0.8584

0.1126

0.0290

0.0000 0.2000 0.4000 0.6000 0.8000 1.0000

c1حس تعلق  

c2مانوس بودن    

c3تجربه در محیط   

زیر معیار خاطره انگیسی 
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نمودار 5 : ضریب اهمیت زیر معیارهای خاطره انگیزی، خوانایی، ادراک عمومی و لذت بصری، فرم و ریخت شناسی )مقایسه زوجی(، )نگارنده( 

جدول2: اتخاذ راهبردها به منظور دستیابی به طراحی مناسب )نگارنده( 

 

0.9341
0.0570

0.0068
0.0019
0.0002

0.0000 0.2000 0.4000 0.6000 0.8000 1.0000

d1جهت یابی 

d3وجود راهنما  

d5انطباق فرم و عملکرد  

زیر معیار خوانایی

 

0.6338
0.3054

0.0472
0.0105
0.0029
0.0002
0.0001

0.0000 0.1000 0.2000 0.3000 0.4000 0.5000 0.6000 0.7000

e1زیبایی  

e3تنوع  

e5نفوذپریری بصری   

e7سرزندگی   

سیز معیار ادراک عمومی و لذت بصزی

 

0.8074
0.1535

0.0329
0.0022
0.0034
0.0005
0.0001
0.0000
0.0000

0.0000 0.2000 0.4000 0.6000 0.8000 1.0000

f1شکل و اندازه  

f3ابعاد و مقیاس انسانی  

f5وسعت   

f7تناسب   

f9رنگ   

زیر معیار فرم و ریخت شناسی

ِ‌ّب ‌(تْذیذ‌ّب-‌قَت‌ّب)(ST) اقتضبییراّجزدّبی‌‌(فزصت‌ّب-‌قَت‌ّب)(SO) راّجزدّبی‌تْبجوی‌هؤلف

دستزسی‌‌
‌ٍ‌حزکت

عزاحی‌ٍ‌ایجبد‌هسیز‌پیبدُ‌در‌راستبی‌هسیزّبی‌اصلی‌ٍ‌فزػی‌ٍ‌در‌
‌هجبٍرت‌اثٌیِ‌تبریخی

تقَیت‌هسیز‌ّبی‌پیبدُ‌ٍ‌هجشا‌سبسی‌آى‌اس‌هسیز‌ّبی‌سَارُ‌ثب‌تَجِ‌ثِ‌ػزض‌ٍ‌
‌ضیت‌خیبثبى‌در‌هسیز‌ثبسار

‌خَاًب‌ًوَدى‌هسیزّبی‌فزػی‌پیبدُ‌در‌هجوَػِ‌ثبسار‌اس‌عزیق‌عزاحی‌ایي‌هسیزّب

‌تقَیت‌کبرثزی‌ّبی‌تجبری‌ثِ‌هٌظَر‌تجذیل‌ثبسار‌قشٍیي‌ثِ‌ثبسار‌هَسُ‌‌کبرثزی
‌تقَیت‌فضبّبی‌ٍرٍدی‌ثِ‌ثبسار‌

جلت‌هطبرکت‌افزاد‌ٍ‌سبسهبى‌ّب‌ثِ‌هٌظَر‌ثْسبسی‌ٍ‌ثْجَد‌کبرثزی‌ّبی‌تجبری‌ٍ‌
‌هذّجی‌در‌ثبسار‌

ثْسبسی‌اثٌیِ‌فزسَدُ‌ٍ‌تقَیت‌آًْب‌در‌جْت‌ایجبد‌هسیزّبی‌تبریخی‌‌کبلجذی
‌ثب‌تَجِ‌ثِ‌اقلین‌هٌغقِ

هزهت‌ٍ‌احیبء‌اثٌیِ‌تبریخی‌در‌هجبٍرت‌ثبسار‌ٍ‌خَد‌هجوَػِ‌ثبسار‌ثِ‌هٌظَر‌
‌جلَگیزی‌اس‌تْذیذ‌فزسَدگی‌کبهل‌ٍ‌تخزیت

سیجبیی‌
‌ضٌبختی

ارتقبء‌خَاًبیی‌در‌اثٌیِ‌تبریخی‌در‌هحذٍدُ‌ثبسار‌قشٍیي‌ثب‌تَجِ‌ثِ‌
‌َّیّت‌تبریخی‌ٍ‌هذّجی‌

تقَیت‌ػٌبصز‌ثصزی‌ٍسبسهبًذّی‌آًْب‌در‌جذارُ‌اثٌیِ‌ٍ‌ثْسبسی‌کف‌
‌ٍجذارُ‌ٍ‌عزاحی‌فضبی‌ٍرٍدی

تقَیت‌ػٌبصزی‌چَى‌آة‌در‌آثٌوبّبی‌عزاحی‌ضذُ‌ٍ‌پَضص‌گیبّی‌
‌ٍ‌پلکبى‌ّبی‌جلَخبى‌ّب‌

ضْزسبسی‌ٍ‌هغبثقت‌آًْب‌ثب‌اثٌیِ‌تبریخی‌در‌ثبفت‌در‌–اجزای‌ضَاثظ‌هؼوبری
‌سبخت‌ٍ‌سبسّبی‌جذیذ

‌ثْجَد‌ٍ‌ارتقبء‌ػَاهل‌سیجبیی‌ضٌبختی‌ثصزی‌ٍ‌حسی‌ٍ‌ًوبدیي‌در‌ثْسبسی‌ثبسار‌

فؼبلیتی‌
-

‌اجتوبػی

تقَیت‌حس‌تؼلق‌افزاد‌ثِ‌ثبسار‌ٍگستزش‌فؼبلیت‌ّبی‌اقتصبدی‌ٍ‌
‌فزٌّگی‌در‌فضبّبی‌هحلات‌در‌ارتجبط‌ثب‌ثبسار

ثْزُ‌گیزی‌اس‌ًیزٍّبی‌هسئَل‌در‌اهز‌ایجبد‌اهٌیت‌در‌ثبسار‌ٍ‌هطبرکت‌افزاد‌سبکي‌ٍ‌
‌ضبغل‌در‌هحذٍدُ

سیست‌
‌هحیغی

هٌتْی‌ثِ‌ثبسار‌ٍ‌‌(رُ)تقَیت‌لجِ‌سجش‌هسیز‌خیبثبى‌اهبم‌خویٌی
ِ‌ّبی‌ضْزی‌در‌جلَخبى‌ّب‌ٍ‌فضبی‌ٍرٍدی ‌ثبغچ

 سجش فضبّبی دٍچزخِ‌ٍ‌عزاحی ٍ پیبدُ حزکت هسیز‌هٌبست ایجبد
‌سبسگبر کبرثزی‌ّبی سبیز ّوزاُ ثِ هتٌَع

ِ‌ّبی‌ثِ‌ٍجَد‌آهذُ‌اس‌فؼبلیت‌کبرثزی‌ّب‌ثب‌هطبرکت‌سبسهبى‌ّبی‌ سبهبًذّی‌دفغ‌سثبل
‌هزثَعِ‌ٍ‌افزاد‌ضبغل‌ٍ‌سبکي‌در‌هحذٍدُ

 



شهرسازی  و  معماری  ضوابط  اجرای  چون  سیاست هایی  آمده 
هماهنگ  و  همچنین  فرسوده  و  تاریخی  بافت های  با  متناسب 
عوامل  ارتقاء  و  بهبود  به  نهایت  در  که  جدید  معماری  با 
زیبایی شناختی بصری، حسی و نمادین در منظر ورودی مسجد 
النبی  و بازار قزوین و کاربری های تجاری این مسیر کمک کند 

لازم و ضروری به نظر می رسد.      
  

تاکید نموده و تقویت این معیارها را پیش زمینه بهسازی و بهبود 
  SWOT  معیارهای عینی دانسته اند.  همچنین در تحلیل جداول
ارزیابی عوامل داخلی و خارجی و امتیازدهی به آنها  از  که پس 
به جداول راهبردها دست یافتیم که در زمینه  طراحی به منظور 
ارتقاء حس دعوت کنندگی در محدوده جلوخان مسجد النبی تا بازار 

قزوین از آنها بهره برده ایم. 
مؤلفه    SWOT  جداول در  تحلیل  مورد  مؤلفه های  میان  در 
از  پژوهش  اصلی  هدف  به  توجه  با  کالبدی  و  زیبایی شناختی 
به دست  راهبردهای  بر طبق  و  برخوردار  است  بالاتری  اهمیت 

نتیجه گیری
مطالعات در قلمرو این پژوهش نشان می دهد که عوامل عینی چون تمیزی کف و جداره های کاربری های تجاری در محدوده بازار و 
همچنین  مسجد النبی به عنوان یک کاربری مذهبی دارای ارزش تاریخی در مسیر بازار ، نورپردازی های متناسب با فضای بازار و جلوخان 
مسجد،  توسعه و پوشش گیاهی زیبا و مناسب اقلیم شهر قزوین و همچنین تغییرات در فرم و شکل کفسازی و نمای ساختمان ها تأثیر 
زیادی در جذب  افراد به محدوده بازار دارد. و سبب ارتقاء حس دعوت کنندگی می شود. و می توان این محدوده تاریخی با کالبد فرسوده را 
واجد مرمت و  بهسازی دانسته ولی حدود مداخله را در زمینه تغییر در نما و احیا فضاهای خالی و تخریب شده را معین نموده و کلیت بنا 
و فضای بازار را  همینگونه و بدون رسیدن آسیب به آنها ثابت نگاه داشت. تغییرات در رنگ، فرم و شکل چه در کفسازی و نما و جداره 
ساختمان ها و تغییر  مصالح در برخی فضاها و احیاء برخی دیگر از فضاهای موجود مانند آبنماها و فضای سبز در فضای ورودی و جلوخان 
مسجد و بازار می تواند  عامل مهم دیگری در ارتقاء حس دعوت کنندگی باشد. و باید به این نکته توجه کنیم که هر گونه طراحی در حوزه 
بهسازی و مرمت ابنیه  هویّت و شخصیت اصلی بازار و مسجد را بر هم نزند و در واقع جایگاه و ماهیت آنها را تثبیت نماید. همچنین 
تقویت مؤلفه های ذهنی مؤثر بر  ارتقاء حس دعوت کنندگی پشتوانه محکمی برای بهبود مؤلفه های عینی می باشد. چرا که منظر به مثابه 
زیبایی شناسانه اس به خوبی می  تواند در فضاهای ورودی بازار قزوین و تا جلوخان مسجد النبی رخ گشاید و حتی در منظر و سیمای 
خیابان و در قالبی گسترده تر سیمای شهری  متمایز و جلوه گر باشد و این امر تنها زمانی محقق می گردد که بستر ایجاد و ارتقاء حس 
پذیرفتن و دعوت شدگی را در منظر ورودی بازار تا  جلوخان مسجد النبی شهر قزوین محیا کنیم و آن شناخت، تحلیل، ارزیابی و طراحی 
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جدول 3: اتخاذ راهبردها به منظور دستیابی به طراحی مناسب )نگارنده( 
ٍ‌َا ‌(تُذیذ‌َا-‌ضعف‌َا)(WT) تذافعیراَبزدَای‌‌(فزصت‌َا-‌ضعف‌َا‌)(WO) اوطباقیراَبزدَای‌‌مؤلف

دستزسی‌
‌ي‌حزکت

تقًیت‌جایگاٌ‌َای‌مخصًظ‌اتًبًس‌ي‌تاکسی‌ي‌معیه‌ومًدن‌جایگاٌ‌ي‌
‌مسیز‌تزدد‌پیادٌ

‌دستزسی فضاَای اس مزاتبی سلسلٍ ایجاد
‌آرام‌ساسی‌تزافیکی‌ي‌اجزای‌طزح‌َای‌تزافیکی‌در‌محذيدٌ‌باسار

‌بُزٌ‌گیزی‌مىاسب‌اس‌کاربزی‌َای‌فعال‌ي‌احیاء‌کاربزی‌َای‌غیز‌فعال‌بُزٌ‌گیزی‌مىاسب‌اس‌کاربزی‌َای‌فعال‌ي‌احیاء‌کاربزی‌َای‌غیز‌فعال‌‌کاربزی

‌کالبذی
 ي معابز کفپًش ي آسفالت‌َا کیفیت ي‌ارتقاء مىاسب ضُزی مبلمان ایجاد
‌مسیز‌باسار در کافی ريضىایی ایجاد

ٍ‌گذاری ي مطارکت جلب ي تسُیلات ارائٍ کاَص‌ جُت در ضُزيوذان سزمای
 فزسًدگی‌ابىیٍ‌تاریخی‌مجاير‌باسار‌ي‌خًد‌مجمًعٍ‌باسار

 ي سکًوت اس مزدم رضایت ارتقاء‌میشان ي خذماتی ي رفاَی امکاوات ایجاد
‌اضتغال‌در‌باسار

سیبایی‌
‌ضىاختی

‌تقًیت‌ساسمان‌بصزی‌در‌وما‌ي‌کف‌ابىیٍ‌در‌مسیز‌باسار
‌ضُز مىظز ي سیما بُبًد ي ضُزی مىاسب فضاَای ي المان‌َا اجزای‌طزاحی‌فضاَای‌يريدی‌متىاسب‌با‌ًَیّت‌َىزی‌معماری‌ابىیٍ‌ي‌باسار

فعالیتی‌
‌-

‌اجتماعی

تًریستی‌در‌مسیز‌ گزدضگزی بزپایی‌مزکش جُت مىاسب بستز‌َای ایجاد
‌باسار

‌افزاد‌ضاغل‌ي‌ساکه‌در‌محذيدٌ‌باسار ویاس با متىاسب فزَىگی فضای طزاحی
تقًیت‌فضاَای‌عمًمی‌ي‌محبًی‌افزاد‌ضاغل‌ي‌ساکه‌ماوىذ‌مسجذ‌الىبی‌اس‌

‌لحاظ‌کالبذی

سیست‌
‌محیطی

 ي‌ایجاد سًارٌ ي پیادٌ مسیز جذاساسی بزای گیاَی پًضص اس استفادٌ
ٍ‌ای بًستان  محل

تطًیق‌مزدم‌ي‌مطارکت‌آوان‌بزای‌استفادٌ‌اس‌يسایل‌حمل‌ي‌وقل‌عمًمی‌،‌
‌ديچزخٍ‌ي‌در‌صًرت‌امکان‌بٍ‌صًرت‌پیادٌ‌در‌مسیز‌باسار‌

‌ساماوذَی‌يضعیت‌بُذاضتی‌ي‌فضای‌سبش
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جدول 4: ارائه طرح های پیشنهادی ) تصاویر آرشیو نگارنده( 

صحیح و اصولی معیارهای ارتقاء حس دعوت کنندگی  می باشد. 
در پایان این پژوهش اهداف و چشم اندازهایی را برای رسیدن به طرح نهایی با توجه به مباحث نظری تعیین نمودیم که می توان به 
نفوذپذیری  بصری، معاصر سازی بافت، تنوع در کالبد و جداره ها، طراحی در کفسازی و بدنه ها، ایجاد و احیاء مسیر گردشگری جلوخان 
تا جلوخان، ارتقاء  عناصر زیبایی شناسی فرمی، حسی و نمادین و..... همچنین کاربرد فرم های سنتی و اسلامی در طراحی ورودی بازار 

و مسجد النبی و بازتاب  اشکال جداره ها در طراحی کفسازی ایده هایی می باشند که در طرح های پیشنهادی به کار گرفته شده است. 
همچنین می بایست راهکارها و ضوابط ارائه شده در پایان پژوهش را با توجه به محدوده مورد مطالعه تطابق دهیم. از اینرو در جدول 
4  وضعیت موجود فضاها در سمت راست و طرح پیشنهادی در سمت چپ مشخص گردیده اند. همینطور که در تصاویر مشاهده می شود 
پرداختن  به طراحی جداره ها و کفسازی متناسب با ماهیت جلوخان مسجد النبی و بازار ، ارتقاء سطح بصری با استفاده رنگ های به کار 
رفته در  کاشیکاری جداره های جلوخان مسجد النبی ، احیاء جلوخان بازار با استفاده از طراحی مناسب جداره های کاربری های تجاری و 
طراحی آبنماها  و پوشش گیاهی مناسب و همچنین فراهم آوردن فضایی ایمن به دور از دسترسی سواره به منظور آرامش عابرین پیاده و 

... از جمله نکاتی  هستند که به منظور ارتقاء حس دعوت کنندگی در منظر ورودی بازار و مسجد النبی مورد توجه قرار گرفته اند. 
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Abstract
‎"Entrance''‎at‎any‎place‎is‎the‎first‎and‎foremost‎communication‎loop‎with‎individuals‎and‎the‎‎space.‎
Each‎entrance‎can‎be‎defined‎from‎two‎views‎of‎"objective‎and‎subjective”.‎People‎‎always‎consider‎
the‎objective‎components‎(wall,‎flooring,‎etc.)‎more‎that‎other‎components,‎‎thus‎objective‎compo-
nents‎can‎define‎sense‎of‎people‎about‎the‎space‎better‎than‎others.‎‎Therefore‎there‎is‎an‎expectation‎
from‎the‎entrance‎of‎the‎any‎urban‎space‎which‎it‎should‎be‎‎powerful‎in‎“acceptance‎and‎invitation”.‎
An‎entrance‎is‎called‎capable‎when‎people‎come‎to‎it‎‎with‎enthusiasm‎and‎feel‎like‎they‎are‎going‎to‎
enter‎from‎one‎world‎to‎another.‎In‎this‎case‎‎they‎establish‎expected‎interact‎with‎the‎space.‎In‎fact‎
creation‎and‎promoting‎sense‎of‎‎‎“Invitation‎“in‎urban‎entrances‎make‎permanent‎presence‎of‎people‎
at‎the‎places‎and‎cause‎the‎‎right‎and‎expected‎interaction‎with‎urban‎spaces.‎Also‎presence‎of‎people‎
in‎urban‎spaces‎‎creates‎“sense‎of‎place‎and‎sense‎of‎belonging”.‎As‎a‎result‎it‎can‎be‎concluded‎that‎
qualitative‎ ‎and‎ quantitative‎ changes‎ in‎ objective‎ components‎ and‎ reinforcement‎ subjective‎ com-
ponents‎‎can‎be‎effective‎in‎sense‎of‎invitation‎at‎an‎entrance.‎In‎this‎research,‎historical‎market‎of‎
‎Qazvin‎at‎the‎central‎area‎of‎the‎city‎has‎been‎selected.‎This‎area‎is‎one‎of‎those‎urban‎spaces‎‎which‎
need‎more‎and‎effective‎presence‎of‎people.‎With‎slightly‎changes‎and‎ improvements‎ in‎ ‎mosque‎
entrance‎space‎and‎bazaar‎it‎can‎better‎sense‎of‎invitation.‎Flowing‎applied‎article‎is‎‎explanatory.‎
By‎field‎studies‎and‎visual‎studies‎that‎were‎done‎at‎frontage‎of‎mosque‎until‎‎bazaar‎frontage,‎were‎
concluded‎that‎improving‎some‎objective‎factors‎such:‎floor‎and‎wall,‎‎cleanliness,‎variety‎of‎form‎
and‎green‎space‎and‎strengthen‎some‎subjective‎components‎ like:‎ ‎Interest‎and‎nostalgic,‎etc.‎can‎
improve‎the‎sense‎of‎invitation.‎Also‎considering‎these‎factors‎in‎‎designing‎of‎this‎area‎as‎religious‎
and‎commercial‎use,‎can‎prevent‎from‎complete‎erosion‎of‎‎them‎and‎be‎effective‎in‎enhancement‎of‎
sense of invitation in entrance spaces.  
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