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  چكيده 
مختلـف بـر رشـد و توسـعه كلـي          هاي    ات رشد بخش  تأثيرمطالعات مزيت سنجي منطقه اي، به جهت تحليل         

حمايتي در منـاطق،    هاي     و نيز جهت دهي سياست     -اثرات در سطح ملي و كلان      و برآيند اين     -اقتصاد منطقه 
عمليـاتي  هـاي   كـاربردي و برنامـه  هـاي   كلي، سياسـت هاي  از مهم ترين اجزاي تحقيقاتي در تعيين خط مشي      

منطقـه اي، دو رويكـرد وجـود     هـاي     در رابطه با تعيين مزيت    . توسعه مناطق در يك كشور محسوب مي شود       
رويكـرد  و ) پنهـان هـاي   مزيـت ( شناسايي مزيت ها با لحاظ عوامل كمي و كيفي محيطي   )رد اول رويك: دارد
تحقيـق حاضـر در     ). آشكار شـده  هاي    مزيت( شناسايي مزيت ها براساس سوابق تاريخي رشد بخش ها           )دوم

هـاي   زيـت  در تعيين ممؤثر به لحاظ نظري، عوامل و متغيرهاي        -1: پاسخ به اين دو سوال انجام شده است كه        
آشكار شده و الگوهاي تعيـين      هاي    توليدي منطقه اي كدامند؟ در اين ميان تفاوت بين الگوهاي تعيين مزيت           

آشـكار شـده و پنهـان و در    هـاي    با توجه به مباني نظـري دو الگـوي مزيـت     -2پنهان در چيست؟    هاي    مزيت
 خروجي هريـك از   -وي و جنوبي  شمالي، رض هاي     خراسان -منطقه خراسان هاي    ارتباط با مورد خاص استان    
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منطقه اي چيست؟ الگوي ارتباطي نتايج اين دو مدل چگونـه اسـت؟ بـه               هاي    دو الگوي فوق در تعيين مزيت     
فرآينـد تحليـل   ( كـاربردي  -اسـنادي و مـدل سـازي كمـي    هـاي   منظور پاسخ دهي به اين سوالات ، از روش 

هـاي    قيـق، حـاكي از عـدم تطـابق نـسبي مزيـت            نتـايج تح  . استفاده شده اسـت   ) سلسله مراتبي و نسبت مكاني    
در اين خصوص، استان خراسان جنوبي حائز بيشترين     . منطقه خراسان است  هاي    آشكارشده و پنهان در استان    

، بيـشترين تناسـب و      86-1383همچنين در اين منطقه به طور كلي در دوره زماني           . سطح تطابق و تناظر است    
  . داراي مزيت واقعي بالاتر بروز يافته استهاي  رشد يافته و بخشهاي  تناظر بين بخش

  

پنهان، مدل اقتـصاد پايـه، نـسبت        هاي    آشكار شده، مزيت  هاي    مزيت سنجي منطقه اي، مزيت    :هاكليد واژه 
 ).MCDMs(تصميم گيري چندمعياره هاي  مكاني، مدل

 
  مقدمه

كلــي، هــاي  مطالعــات مزيــت ســنجي، از مهــم تــرين اجــزاي تحقيقــاتي در تعيــين خــط مــشي  
هـاي   تعيـين بخـش  . عملياتي توسعه مناطق در يك كـشور اسـت      هاي    كاربردي و برنامه  هاي    سياست

مختلف بر رشـد  هاي  ات رشد بخشتأثيرداراي مزيت در يك پاره جغرافيايي، اولا به جهت تحليل          
 و برآينــد ايــن اثــرات در ســطح ملــي و كــلان ؛ ثانيــا جهــت دهــي -و توســعه كلــي اقتــصاد منطقــه

 به منظور بهينه سازي بهره برداري از منابع خصوصي و عمـومي در              -حمايتي در مناطق  اي  ه  سياست
 داراي  -سطوح منطقه اي و در نهايت بهره برداري مناسب از عوامل مذكور در سطح كلان اقتـصاد                

نهـاده اي و    هـاي     ماليـاتي، يارانـه   هـاي     مذكور، از جمله تخفيف   هاي    برخي از سياست  . اهميت است 
خاص اتخاذ  هاي    فني و تكنولوژيك، به طور مستقيم با جهت گيري بخش         هاي    ، حمايت سرمايه اي 

هـاي    منطقـه مـورد نظـر از اولويـت        هاي    مي شوند، بخش هايي كه هرچه به لحاظ استعدادها و نهاده          
سياسـتي مـذكور بـالاتر و حركـت در راسـتاي            هـاي     بالاتري برخوردار باشند، نـرخ بـازدهي هزينـه        

  . دي سريعتر و پايدارتر خواهد بودكارآيي كلي اقتصا
مختلف هاي    اقتصادي مناطق، موجب توجه زياد محققين حوزه      هاي    ضرورت مساله تعيين مزيت   

اقتصاد و برنامه ريزي توسعه منطقه اي به اين زير شاخه از مطالعات منطقه اي گرديده و حجم زيـاد                    
ف و در مواردي متـضاد در موضـوع         مختلهاي    مطالعات در اين حوزه، باعث معرفي نظريات و ايده        

منطقه اي شده است؛ نظرياتي كه هريك در شـرايط خـاص مكـاني و زمـاني و بـا                    هاي    تعيين مزيت 
در اين  . مختلفي از بروز واقعي فروض پيشين، كمابيش مورد تاييد تجربي قرار گرفته اند            هاي    درجه

پنهـان و  هـاي   ي تعيـين مزيـت  ميان دو گروه از نظريات مزيت سنجي منطقه اي بـا مـضمون الگوهـا           
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در حالي كـه گـروه اول بـه معرفـي         . آشكار شده قابل شناسايي و تحليل هستند      هاي    الگوهاي مزيت 
داراي مزيـت بـالاتر، بـا لحـاظ عوامـل و متغيرهـاي محيطـي موجـود، فـارغ از عملكـرد             هاي    بخش

كرد اقتصاد منطقه در    مزيت سنجي عمل  هاي    تاريخي اقتصاد منطقه مي پردازد، در گروه دوم از مدل         
داراي مزيـت بـالاتر شناسـايي       هـاي     مختلف به عنوان معيار شناسايي بخش     هاي    رشد و توسعه بخش   

  . مي شوند
نظـري  هاي    با توجه به مطالب فوق، پژوهش حاضر در راستاي پاسخگويي به دو سوال در حوزه              

 بـر تعيـين   مـؤثر هـاي  بـه لحـاظ نظـري، عوامـل و متغير         : سوال اول : و كاربردي صورت گرفته است    
آشـكار شـده و   هـاي   منطقه اي كدامند؟ در اين ميان تفاوت بين الگوهـاي تعيـين مزيـت         هاي    مزيت

بـا توجـه بـه مبـاني نظـري دو الگـوي             : پنهـان در چيـست؟ سـوال دوم       هـاي     الگوهاي تعيـين مزيـت    
هـاي    راسان خ -منطقه خراسان هاي    آشكار شده و پنهان و در ارتباط با مورد خاص استان          هاي    مزيت

منطقـه اي   هـاي      خروجـي هريـك از دو الگـوي فـوق در تعيـين مزيـت               -شمالي، رضوي و جنـوبي    
چيست؟ الگوي ارتباطي نتايج اين دو مدل چگونه است؟ پاسخ به اين دو سـوال، عـلاوه بـر جهـت                     

قابـل تـوجهي در تحليـل       هاي    توسعه منطقه خراسان، مي تواند يافته     هاي    دهي رويكرد كلي سياست   
  . فوق الذكر در مزيت سنجي منطقه اي ارائه نمايدهاي  رهيافتنظري 

به لحاظ روش شناختي، تحقيق حاضـر بـر پايـه رويكردهـاي مطالعـه اسـنادي و مـدل سـازي و                       
 بر مزيت سـنجي در دو  مؤثربه منظور تحليل عوامل و متغيرهاي       . محاسبات رياضي انجام شده است    

 از  -و مقايسه پايه نظري ايـن دو الگـو، از منـابع علمـي             آشكارشده و پنهان    هاي    الگوي تعيين مزيت  
همچنين در بخـش كـاربردي      .  استفاده شده است   -پژوهشيهاي    جمله كتب، مقالات علمي و طرح     

 -كمـي هـاي   منطقـه خراسـان از روش  هـاي   اقتـصادي اسـتان  هـاي     تحقيق و به منظـور تعيـين مزيـت        
هـاي    از مجمـوع روش   ( تحليل سلسله مراتبي     در اين راستا مدل فرآيند    . كاربردي استفاده شده است   

پنهـان و مـدل نـسبت       هاي    به عنوان نماينده الگوهاي تعيين مزيت     ) (MCDMتصميم گيري چند معياره     
. آشكار شده استفاده شده اسـت     هاي    تعيين مزيت هاي    روشبه عنوان يكي از     ) LQ(مكاني  ) ضريب(

  . در پايان نتايج اين دو مدل مقايسه شده است
امه مقاله و در قسمت بعد، مروري گذرا بر مطالعات نظـري و كـاربردي پيـشين در حـوزه                    در اد 

 بـر تعيـين مزيـت هـا در دو رهيافـت           مـؤثر سـپس بـا تحليـل عوامـل         . مزيت سنجي ارائه شده اسـت     
پنهان و آشكار شده، مبناي نظري و فروض پايه اين دو رهيافت مورد بحث قـرار گرفتـه                  هاي    مزيت
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مـورد  هـاي     آشكار شـده و پنهـان و داده       هاي    كاربردي تعيين مزيت  هاي    ، مدل در قسمت بعد  . است
در قـسمت پايـاني   . منطقه خراسان معرفي شده اند هاي    مذكور در استان  هاي    استفاده در تعيين مزيت   

 .          ، نتايج دو رهيافت مورد نظر مقايسه شده اندياد شدهمقاله نيز ضمن ارائه نتايج دو مدل كاربردي 
                                                            
 پيشينه موضوع

ها در زمينه مزيت سنجي هم درعرصه بين المللي وهم درسـطح ملـي قـدمتي    مطالعات وپژوهش 
 Sabbaghدر اين راسـتا اقتـصاددانان وجغرافـي دانـان نقـش بـسيار مهمـي داشـته انـد         . ديرين دارد

Kermani,2011:30) .(باشـد كـه    له بزرگترين نظريه پردازان مزيت سنجي، آدام اسـميت مـي        ازجم
ريكاردو نيز براساس نظريه ارزش كـار معتقـد         . اهميت تقسيم كار در تجارت جهاني را مطرح نمود        

است كشورها مي توانند در زمينه خاصي مزيت نسبي به دست آورند و با ديگر كـشورها در توليـد                    
 پردازان مزيت سنجي مي تـوان از هـاربلر، هكـشر و اهلـين نـام بـرد                از ديگر نظريه  . آن رقابت كنند  

)Abdolmaleki, 2009.(  
انتخاب مكـان مناسـب   . اما به لحاظ نظري، مزيت سنجي و مكان يابي دو روي يك سكه هستند  

بــراي احــداث يــك فعاليــت اقتــصادي خــاص، بــه معنــاي تعيــين مزيــت مكــان مــورد نظــر اســت   
)Abdolmaleki, 2009.(  

 در مطالعه خود به اين نتيجه رسيده اند كه بالاتر بودن موجودي و شرايط 2 و اورلاندو1تينكمار
. صنعتي خواهـد داشـت    هاي    دسترسي به انرژي در هر منطقه، نقش مهمي در جذب سرمايه گذاري           

آنها نشان دادند سرمايه گذاران بخش صنعتي در تعيين مكان تاسيس واحد توليدي خـود، بـه منـابع                
 ,Martinek & Orlando(سـنگ، گـازطبيعي و نفـت توجـه ويـژه اي دارنـد         از جمله زغالانرژي

  نيز در مطالعه اي به منظـور طراحـي يـك مـدل جهـت تحليـل جانمـايي صـنايع، بـا                 3بوس). 2002
، به اين نتيجه رسيده است كه عـواملي از جملـه وضـعيت نيـروي كـار، سـطح                    GISاستفاده از ابزار    

يروي كار، تقاضاي نهايي و تقاضاي واسـطه اي سـاير صـنايع در مكـان يـابي      دستمزدها و آموزش ن   
________________________________________________________________ 

1- Martinek 
2- Orlando 
3- Bose 
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نيز در تحقيقي درباره مكـان يـابي         1ولف). Bose,2002(بخش صنعت داراي اهميت زيادي هستند       
،  دسترسي به مواد اوليه      1939 تا   1918هاي    صنعتي در لهستان، به اين نتيجه رسيده است كه در سال          

 ). Wolf,2002(مزيت سنجي صنعتي در اين كشور اثر قابل توجهي داشته اسـت           و پتانسيل بازار در     
 بـا اسـتفاده از فرآينـد تحليـل          - به منظور مدل سازي مكـان يـابي امكانـات          3 و لي  2در مطالعه يانگ  

 عواملي از جمله دسترسي بـه بـازار، دسترسـي بـه منـابع، وضـعيت رقابـت،                   -)AHP(سلسله مراتبي   
الي، دسترسي به نيروي كار و حمل و نقل، بـه عنـوان عـواملي تعيـين مزيـت                   ماليات و نحوه تامين م    

 با مـروري بـر ادبيـات        5 و چاجد  4لوكاس). Yang&Lee,1997(مكاني مورد تحليل قرار گرفته اند       
اوليه و  هاي    توليد، تامين نهاده  هاي    مزيت سنجي در بخش كشاورزي، نقش عواملي از جمله زنجيره         

ــاني را   ــان تجــارت جه ــابي بنگــاه جري ــر مكــان ي ــاي  ب ــد   ه ــرار داده ان ــورد توجــه ق كــشاورزي م
)Lucas&Chhajed, 2004 .(يابي شـركت  و همكارانش در مطالعه اي كه در زمينه مكان6بوگنانو-

هاي چند مليتي ايالات متحده انجام داده اند، به اين نتيجه رسيده اند كه با وجود اينكه دستمزدها و                   
هـا در كـشور     يابي اين شـركت    گذاردر تصميمات مكان   تأثير عوامل   محيط روابط صنعتي مهمترين   

). Bognanno, et al,2005(ميزبان هستند، اثر آنها كمتر از اندازه بازار در كشور ميزبـان مـي باشـد    
 در پژوهشي به منظور مكان يابي سرورها در يك شبكه، بر دو عامل كليدي تقاضـا                 8 و درزنر  7برمن

اين دو محقق در مطالعه ديگري بـه  ). Berman&Drezner, 2007(ده اند و ظرفيت شبكه تاكيد كر
 به عامل تقاضا توجه كـرده انـد   -... اورژانس هوايي و -منظور مكان يابي نقاط ارائه خدمات خاص     

)Berman&Drezner, 2008 .(و همكارش در مطالعه اي در زمينه الگوي فضايي و عوامل 9يانجي 
در ايالت ليون چين، علت توسعه بيشتر صنايع در جنوب شرق اين ايالت    گذار در توسعه صنايع     تأثير

اقتصادي، سطح نهاده سرمايه، انتشار دانش و تكنولـوژي، وضـعيت بازارهـاي           هاي    را اصلاح سيستم  
________________________________________________________________ 

1- Wolf 
2- Yang 
3- Lee 
4- Lucas 
5- Chhajed 
6- BOGNANNO 
7- Berman 
8- Drezner 
9- Yanji,Xiaona(2008) 
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 در 1كيـوآي و زائـو  ). Yanji, 2008(كار مـي باشـد    گسترده و محلي، جمعيت و تغيير ميزان نيروي
نسبي چين درتجارت بين الملل، روابط ميان كار، سرمايه و         هاي     مزيت مطالعه اي در خصوص زمينه    

 نيـز دسترسـي بـه       2كنتـوِل . )Qi&Xiao,2008(انـد   منابع محيطي را مورد بررسي و تحليل قرار داده        
چنــدمليتي دانــسته اســت هــاي  فنــĤوري و ســرريزهاي دانــش را عــاملي مهــم در مكــان يــابي بنگــاه

)Cantwell, 2009.(  
يز مطالعاتي در خصوص مزيت سنجي منطقه اي انجام شده است كه از آن جمله مـي                 در ايران ن  

اشـاره  ) Maskano Shahrsazi (1990& 2000توان بـه طـرح مطالعـات كالبـدي ملـي و منطقـه اي      
 استان كشور به لحاظ ميـزان مزيـت         24 بخش توليدي در     16در طرح مطالعات كالبدي ملي،      . نمود

 Tarhe مطالعــه، از روش انحــراف از اپتــيمم اســتفاده شــده اســت  در ايــن. رتبــه بنــدي شــده انــد

Motaleate Kalbady Meli,Markaze Motaleate Maskano Shahrsazi Iran) .(  عبـدالملكي
در ايـن مطالعـه بـا       . صـنايع لبنيـات در كـشور پرداختـه اسـت          هـاي     در مطالعه اي به مكان يابي بنگاه      

و بـا بهـره گيـري از        ... اسـي و اداري، ميـزان تقاضـا و          استفاده از عوامـل مختلـف طبيعـي، فنـي، سي          
منطقـه اي جهـت احـداث واحـدهاي صـنايع شـير             هـاي     تصميم گيري چندمعياره، مزيت   هاي    روش

وي همچنـين مطالعـه اي نيـز در تعيـين           .  (Abdolmaleki,2005)شناسايي و اولويت بندي شده اند       
در اين مطالعـه،    . كشور انجام داده است    بخش توليدي عمده در      33مكاني جهت توسعه    هاي    مزيت
مـذكور اولويـت    هـاي      گانه كشور به لحاظ سطح بهينگي مكاني براي توسعه فعاليـت           30هاي    استان

مكـاني  هـاي     بهشتي فـر و همكـارانش نيـز در تعيـين مزيـت            ). (Abdolmaleki,2009بندي شده اند  
تم اطلاعـات جغرافيـايي، بـه       گازي ضمن استفاده از منطق فـازي و سيـس         هاي    جهت احداث نيروگاه  

ــد     ــرده انـ ــه كـ ــرژي و ملاحظـــات زيـــست محيطـــي توجـ ــال انـ ــه انتقـ ــه هزينـ ــواملي از جملـ عـ
)Beheshtifar&hamkaran, 2010.(  

  
  نظري در مزيت سنجي منطقه اي هاي  رهيافت
گونه كه در قسمت قبل به عنوان مروري بر مطالعات گذشته بيان شد، دو رهيافت كلي بـه                  همان

________________________________________________________________ 

1- Qi , Xiao(2008) 
2- Cantwell 
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 :توليـدي در منـاطق قابـل شناسـايي هـستند كـه عبارتنـد از               هـاي     وهاي غالب تعيين مزيت   عنوان الگ 
  . آشكار شدههاي  پنهان و الگوهاي تعيين مزيتهاي  الگوهاي تعيين مزيت

منطقـه اي، وجـود مجموعـه اي از عناصـر،     هـاي     پايه نظري دسته اول از الگوهاي تعيـين مزيـت         
 در منطقه است كه مجموعا باعث ايجاد شرايط مـساعدي           عوامل و امكانات و كميت و كيفيت آنها       

آشـكار  هـاي   مبنـاي نظـري الگوهـاي تعيـين مزيـت     . خاص در منطقه مي شودهاي  براي رشد بخش 
در اين رهيافت بخش هايي كـه در        . مختلف توليدي در منطقه است    هاي    شده، سابقه تاريخي بخش   

داراي مزيـت   هـاي     اند، به عنـوان بخـش     طول يك دوره زماني به صورت نسبي رشد بيشتري داشته           
در واقع علت رشد نسبي بالاتر اين بخش ها، مزيت بيشتر منطقه بـراي رشـد ايـن                  . شناخته مي شوند  

  . ها دانسته مي شودبخش
  

  مدل اقتصاد پايه و نسبت مكاني: آشكار شدههاي  الگوهاي تعيين مزيت
ف در منطقـه مبنـاي تحليـل قـرار     مختلهاي  آشكار شده، رشد نسبي بخشهاي   در الگوي مزيت  

  . قابل طرح در اين حوزه، مدل اقتصاد پايه استهاي  يكي از مدل. مي گيرد
باشد و تحليل اقتصاد پايه مبتنـي         اي مي   هاي رشد اقتصادي منطقه     مدل اقتصاد پايه يكي از تئوري     

يـت اقتـصادي در     كلـي فعال    ايـن تئـوري دو نـوع        براساس  ). Haeri,1996(بر نظريه اقتصاد پايه است      
فعاليت اصلي يا پايه يا صادراتي كه كالا وخدمات توليد شده در آن براي              ) الف: منطقه وجود دارد  

) يا خارج از مرزها مي باشد و ب صدور به بازارهاي خارج از منطقه اعم از بازارهاي داخلي كشور
آن در بازارهـاي داخلـي      فعاليت غير اصلي يا غير پايه يا محلي كه كـالا و خـدمات توليـد شـده در                    

معادله كلي، تقسيم توليد كـل در  ) . Masumi Ashkevari, 2006, :139(منطقه مصرف مي شوند 
  :پايه و غيرپايه نشان مي دهدهاي  يك منطقه را بين بخش

                                                                T = X + D) 1(معادله 
امـا  .  توليد در بخش غيرپايه استD توليد در بخش پايه و Xل توليد منطقه،  ك Tدر اين معادله،    

  :با توجه به اينكه خدمات بخش غير پايه به نوعي در اختيار بخش پايه است، خواهيم داشت
   D = dx                                                                       )2(معادله 

 واحد رشد بخش غيرپايه خواهـد       dيك واحد توليد در بخش پايه، موجب        كه براساس آن، هر     
  ): 2(و ) 1(براساس معادلات . شد
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  T = X+ Dx                                   )                               3(معادله 
  T = (1+d) X                                  )                              4(معادله 
                                       )                             5(معادله 

و اين به اين معناست كه با هريك واحد افزايش توليد در بخش پايه، كل اقتصاد منطقه به ميزان   
)1+d ( افزايش خواهد يافت)Sabbagh Kermani, 2001, :148.(  

هـاي    ه در اين روش وجود دارد، عبـارت اسـت از نحـوه تـشخيص فعاليـت                يكي از مشكلاتي ك   
هـاي     شناسايي بخش  ،روش اول : براي اين تشخيص اصولا دو راه وجود دارد       . بخش پايه و غير پايه    

پايه از طريق آمارگيري مي باشد كه درعمل بايد بررسـي كـرد چقـدر از توليـد صـنعت در منطقـه                       
 روش بـرآورد    ،روش دوم . زان وابسته به تقاضـاي داخلـي اسـت        وابسته به تقاضاي خارجي و چه مي      
 1اين برآورد با تكنيك نـسبت مكـاني  . توليدي در منطقه استهاي  ميزان پايه و غيرپايه بودن بخش

)LQ ( انجام مي شود)Sabbagh Kermani, 2001, :163 .( براساس اين ضريب، بخش پايه بخشي
به بيان ديگر با وارد نمودن فـرض        . از متوسط كشور باشد   است كه نسبت توليد آن در منطقه، بيشتر         

ساده كننده برابري متوسط مصرف محصولات در منطقه و كشور، بخشي پايـه محـسوب مـي شـود                   
  . كه به نسبتي بيش از متوسط كشور توليد شود

مختلـف توليـدي در   هـاي   اين نسبت و تغييرات آن در طول زمان، نشان دهنده نحوه رشد بخش        
بر اين مبنا بخش هايي كه داراي نسبت مكاني بالاتر از يك باشـند، بخـش هـايي                  . ه است يك منطق 

همچنـين تغييـرات مثبـت ايـن نـسبت در           . هستند كه نسبت به متوسط كشور رشد بالاتري داشته اند         
بر اين مبنا از اين نـسبت بـه عنـوان           . طول زمان، نشان دهنده رشد نسبي سريعتر بخش مذكور هستند         

بـا نـسبت مكـاني بـالاتر، بـه         هـاي     مناطق استفاده مـي شـود و بخـش        هاي     شناسايي مزيت  متغيري در 
  . داراي مزيت بالاتر شناسايي مي شوندهاي  بخش

آشكار شـده ناميـده مـي       هاي    در تحقيق حاضر، اين نوع مزيت سنجي به اين اعتبار تعيين مزيت           
هـاي    ؛ بـدين معنـا كـه نـسبت        توليدي در منطقـه اسـت     هاي    شود كه نشان دهنده واقعيت رشد بخش      

متناظر در طـول زمـان بـا سـرعت بـالاتري         هاي    بالاتر، تنها نشان دهنده اين واقعيت هستند كه بخش        

________________________________________________________________ 

1- Location Quotient 
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  .بعد، اين روش با جزييات بيشتري بيان مي گرددهاي  در بخش. رشد كرده اند
  

  پنهانهاي  الگوهاي تعيين مزيت
 در رشـد  مؤثرهستند كه با شناسايي عوامل     يهايپنهان، مدل هاي    گوهاي تعيين مزيت  مجموعه ال 
توليدي، محاسبه كمي اين عوامل و در نهايت تعيين برآيند اين عوامل از طريق              هاي    و توسعه بخش  

مختلـف را محاسـبه و بـر    هـاي   توليد شاخصي تركيبي، ميزان مساعدت محيطي براي توسـعه بخـش         
 دارايهاي    به عنوان بخش   اعدتر است   طقه براي رشد آنها مس    كه محيط من  را  مبناي آن، بخش هايي     

 هرچند در طول ادوار زماني اين بخش ها رشد مورد انتظار را تجربـه               ؛مزيت بالاتر معرفي مي نمايد    
هـاي    يك منطقه در توسعه بخش    هاي    در ادامه ضمن معرفي عوامل تعيين كننده مزيت       . نكرده باشند 

  . مختلف، مبناي نظري اين مدل ها تشريح مي شود
گونه كه پيشتر نيز گفته شد، آدام اسـميت، ريكـاردو، هـاربرلر، هكـشر و اهلـين از قـديمي             همان

اسميت براساس مفهوم هزينه تمـام شـده، نظريـه         . ترين نظريه پردازان در حوزه مزيت سنجي هستند       
 را مطـرح    "مزيت نسبي "نسبي، نظريه   هاي    را ارائه نمود و ريكاردو با توجه به هزينه         "مزيت مطلق "

، كار ريكاردو را تكميـل كـرد   "هزينه فرصت توليد"هاربرلر با ارائه نظريه   ). Pirasteh,1995 (كرد
)Hajrahimi,1996 .(            هـاي    هكشر و اهلين هم با فرض يكسان بودن بهره وري عوامل، تفاوت هزينه

 هرچنـد   ؛نـاطق و كـشورهاي مختلـف فـرض نمودنـد          نسبي عوامل را در فراواني متفاوت آنهـا در م         
نـسبي، مزيـت هـا را       هـاي     پيشين نيز فراواني عوامل به صورت غير مستقيم از راه هزينه          هاي    هدرنظري
در نظريـات ايـن گـروه از دانـشمندان،     . (Suchrita & Narender,1992) قرار مي دهند تأثيرتحت 

توليد است كه آن نيز خود معلول فراوانـي        هاي    مكاني، هزينه هاي     در تعيين مزيت   مؤثرعنصر اصلي   
هـاي    اما همانگونه كه در سابقه مطالعات تجربي تحقيق نيز مـشاهده شـد، گـروه              . وامل توليد است  ع

ديگري از انديشمندان نيز وجود دارند كه عوامل ديگري را به عنوان عوامل اصلي در بررسي ميزان          
بـازار   در نظريه مكان يابي خود، به عنـصر          1به عنوان مثال هتلينگ   . مزيت مورد توجه قرار مي دهند     

؛ و يا مدل چرخه كالا كه در آن، ايـن كـه كـالا    )Sabbagh Kermani,2001, :36( توجه مي كند

________________________________________________________________ 

1- Hotelling 
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هـاي    در تعيـين مزيـت  - دوره معرفي، رشد، اشباع يا افـول -در چه مرحله اي از عمر خود قرار دارد  
همچنين نظرياتي ارائه شده اسـت  . (Shan&Reimann&Safai ,2008) خواهد بود مؤثرمكاني آن 

ارتبـاطي، علـم و   هـاي    از جملـه شـبكه   -كه در آنها عناصري از جمله دسترسي بـه برخـي امكانـات            
دولتـي بـر مكـان يـابي و         هـاي      و يا برخي شرايط از جمله سطح ماليات و حمايـت           -...تكنولوژي و   
  ). Kalantari,2001 & Ziari,2001( هستند مؤثرمزيت سنجي 

 بر مزيت سنجي، نظريـات مختلفـي   مؤثروامل مجموع مطالب فوق نشان مي دهد در خصوص ع     
هريك از ايـن عوامـل نـاظر بـه          . وجود دارد كه هريك بر يك يا چند عنصر خاص تاكيد مي كنند            

يعنـي برخـي از نظريـات، شـرايط         . يكي از دو جانب عرضه و يا تقاضاي محصول مورد نظر هـستند            
ديگـر، وضـعيت تقاضـا و كـم و     حاكم بر عرضه را عامل اصلي در تعيين مزيت مي داننـد و برخـي         

كيف آن را عنصر تعيين كننده در مقايسه سطوح مزيت منـاطق در مـورد محـصول مـورد نظـر مـي                       
  . در ادامه به تشريح بيشتر اين عوامل و مبناي نظري و منطقي هريك از آنها پرداخته مي شود. دانند
   

   مزيت سنجي منطقه اي؛ عوامل طرف عرضه
 بر كم و كيف عرضـه       ه در مطالعات مزيت سنجي، عواملي هستند كه       برخي از عوامل قابل توج    

  : اين عوامل را مي توان در هفت دسته اصلي به شرح ذيل بيان نمود. ندامؤثرمحصول 
 بر شرايط توليـد و عرضـه عبارتنـد از دمـاي     مؤثر برخي از عوامل طبيعي  :عوامل و منابع طبيعي   

سرما و يا   ). سيل و زلزله  ( هوا، خطرات و بلاياي طبيعي       هوا، ميزان بارندگي، گرد و غبار موجود در       
ــد  -گرمــاي شــديد ــد تولي ــا فرآين ــا متناســب ب ــا ن ــد  - ي ــان عرضــه را تــضعيف كن ــد جري    مــي توان

. (Sabbagh Kermani,2001, :61-64)  
از اساسـي تـرين نيازهـا در شـكل گيـري واحـدهاي توليـدي،         :توليـد هـاي   دسترسي به نهـاده 

بدين سبب اين عامـل، نقـش       . توليد، از جمله مواد اوليه و نيروي انساني است        هاي    دسترسي به نهاده  
 در 1ولـف . مختلـف توليـدي دارد  هـاي   مهمي در تعيين ميـزان مزيـت منـاطق در خـصوص فعاليـت          

واسطه اي اشـاره كـرده اسـت        هاي    صنعتي مناطق در كشور لهستان به نقش نهاده       هاي    بررسي مزيت 

________________________________________________________________ 

1- Wolf 
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)Wolf,2002.(  نيز نشان داده انـد كـه دسترسـي بـه نيـروي كـار و       3 و اورلاندو2ك، مارتين1 بوس 
توليـدي منـاطق ايفـا مـي        هـاي      مزيت ي نقش قابل توجهي در ارتقا     -ده مهم  به عنوان دو نها    -انرژي
  ).Bose,2002(و ) Martinek & Orlando, 2002(كنند 

توليـد اثـر مـي      اي  ه ـ  شامل عواملي است كه به طـور مـستقيم بـر هزينـه             اين دسته، :  عوامل مالي 
حمـل و نقـل و دسترسـي بـه منـابع سـرمايه اي               هـاي     ل عبارتند از هزينـه    مبرخي از اين عوا   . گذارند
حمـل و نقـل     هـاي      و ون تونن از جمله كساني هستند كه بـر مـساله مـسافت و هزينـه                 4نورث. محلي

 7 و وبـر 6گ، هتلين5لوش). Momeni,1998(و ) North,1955(محصول و نهاده ها تاكيد كرده اند 

حمـل و نقـل و نقـش آن در انتخـاب محـل      هـاي   نيز در مدلهاي خـود بـه طـور جداگانـه بـه هزينـه           
 نيـز در مـدل سـازي خـود          9 و لـي   8يانـگ . مكاني اشاره كرده انـد    هاي    توليدي و مزيت  هاي    فعاليت

محلـي توجـه نـشان داده انـد      هـاي     جهت تحليل مكان يابي خدمات، به عامـل دسترسـي بـه سـرمايه             
)Yang&Lee,1997.(  

عواملي از جمله دسترسي به علم و فنĤوري، نرخ استهلاك تجهيـزات و تاسيـسات               : عوامل فني 
مورد نياز در منطقه؛ از جمله عوامل فنـي هـستند كـه    هاي  در منطقه، وجود صنايع مكمل و تخصص  

اي ه ـ  ي در تسهيل توليد و عرضه محصول دارند و بدين لحاظ كم و كيف آنها در مزيت                مؤثرنقش  
مطالعه كارلتون در خصوص نقـش عوامـل محلـي در مزيـت             .  قابل توجهي است   تأثيرمكاني داراي   

صـنعتي نـسبت بـه تعـداد مهندسـان در           هـاي     سنجي صنعتي، نشان داده است كه كشش تعداد بنگـاه         
 Sabbagh)مكـاني اسـت  هـاي    عوامـل فنـي بـر مزيـت    تـأثير  است كـه خـود نـشانگر    25/0مناطق، 

Kermani,2001, :66)  
 بـسيار مهمـي در تـسهيل        تـأثير ها در يـك منطقـه،        ميزان و كيفيت زيرساخت   : عوامل زيربنايي 

________________________________________________________________ 

1- Bose 
2- Martinek  
3- Orlando 
4- North 
5- Losch 
6- Hotelling 
7- Weber 
8- Yang 
9- Lee 
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 لذا توجه به اين عامل در مطالعات مكـان يـابي مهـم    ؛ليد و عرضه در منطقه خواهد داشت   شرايط تو 
   .است

 مـؤثر م بـر شـرايط توليـد    كـه بـه طـور غيرمـستقي     را  برخي از عواملي     : امنيتي -عوامل اجتماعي 
 بـر شـرايط محيطـي       تـأثير ايـن متغيرهـا از طريـق        .  مي توان عوامل اجتماعي و امنيتي دانست       ستند  ه

برخـي از   .  به سزايي در جذب و مهاجرت نيـروي كـار بـه منـاطق مختلـف دارنـد                  تأثيرنيروي كار،   
عناصر مرتبط با اين عامل عبارتند از ميزان جرم و جنايت در منطقـه، نزديكـي بـه مرزهـا، وضـعيت                      

   .زش، بهداشت و رفاه در منطقهآمو
 مهمــي بــر شــرايط توليــد تــأثيرخــود، هــاي  دولــت بــا سياســتگذاري : اداري-عوامــل سياســي

خاص به منظور تشويق يـا جلـوگيري از رشـد           هاي    برنامه. محصولات در مناطق مختلف مي گذارد     
از جمله عناصـر    . ..برخي بخشهاي توليدي، نحوه و فرآيند صدور مجوزهاي لازم، قوانين مالياتي و             

 نشان داده است كـه ميـزان ماليـات بـر سـود،              1بارتيك.  بر عرضه محصولات در مناطق هستند      مؤثر
 و 3، سـاليوان 2همچنين افـرادي از جملـه نيـومن       . نقش مهمي در مكان يابي بنگاههاي اقتصادي دارد       

كـرده انـد   منطقـه اي اشـاره   هـاي      مزيـت  يبـر ارتقـا    نيـز بـه نقـش ماليـات و مخـارج دولـت               4هلمز
)Sabbagh Kermani,2001, :67 .(  

 بر عرضه محصول، علاوه بر وضعيت فعلـي متغيرهـاي مـورد نظـر، پـيش      مؤثردر مبحث عوامل    
رونـد رشـد فنـĤوري در       . بيني موجود در خصوص وضعيت آتي اين عوامل نيز داراي اهميت است           

شرايط توليد و عرضـه محـصول       مي تواند بر    ... منطقه، تغييرات حجم نيروي كار و سرمايه محلي و          
 بـر عرضـه فعلـي و        مـؤثر  بر عرضه به دو دسته عوامـل         مؤثربدين جهت عوامل    .  باشد مؤثردر آينده   

 بر عرضه آتي تقسيم بندي مي شوند كه دسته دوم، عبارت است از پيش بيني متغيرهاي            مؤثرعوامل  
آتي و يا تـوان     هاي     براي توسعه  عواملي از جمله وجود زمين    . زماني آينده هاي    مورد نظر براي دوره   

  . توسعه اقتصادي منطقه نيز در اين دسته قرار مي گيرد
  

________________________________________________________________ 

1- Bartik 
2- Newman 
3- Sullivan 
4- Helms 
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  مزيت سنجي منطقه اي؛ عوامل طرف تقاضا
بـا  .  بـر تقاضـاي محـصول هـستند        مؤثرپنهان، عوامل   هاي     در تعيين مزيت   مؤثردسته دوم عوامل    

بـراي كـسب سـود اسـت، عنـصر          توليدي  هاي    توجه به اينكه فروش محصول از اهداف غايي بنگاه        
عوامل مرتبط با بـازار و تقاضـاي محـصول را           . بازار و تقاضا از اهميت بالايي برخوردار خواهد بود        

  : مي توان به شكل زير دسته بندي نمود
حجم بازار، عنصري مهم در ميزان تقاضاي بـالقوه و بالفعـل      ):توان جمعيتي منطقه  (اندازه بازار   

، نزديكي بـه مراكـز جمعيتـي بـه          1هايي از جمله مدل ون تونن      ر مدل د. محصول محسوب مي شود   
 ,North(عنــوان يكــي از عوامــل مكــان يــابي و مزيــت ســنجي مــورد توجــه قــرار گرفتــه اســت   

مــرتبط بــا ايـن عامــل، ميـزان جمعيــت مــصرف   هـاي   يكـي از شــاخص ). &Momeni,1988؛1955
طقه، جمعيت ساير منـاطق نيـز بـا در          كه علاوه بر جمعيت اهالي يك من       در صورتي . كنندگان است 

نظر گرفتن عامل مسافت به عنوان عاملي منفي مد نظر قرار گيرد، شاخص توان جمعيتي منطقـه مـي             
توان جمعيتي منطقه برابر اسـت بـا مجمـوع    . تواند در ارزيابي نزديكي به مراكز جمعيتي، كارآ باشد  

  ).  Ziari,2001(د نظر جمعيت مناطق مختلف تقسيم بر مسافت آنها از منطقه مور
علاوه بر تعداد مصرف كنندگان، قدرت خريد آنهـا          ):سطح درآمد اهالي منطقه   (قدرت خريد   

بدين لحاظ سطح درآمد اهالي منطقه نيز به عنوان عاملي قابل توجه،            .  است مؤثرنيز در ميزان تقاضا     
  . مكان يابي لحاظ مي شودهاي  در مدل

 اين عامل، نشان دهنده نحوه عكس العمل اهالي    ): در منطقه  كشش قيمتي تقاضا  (حساسيت تقاضا   
در خصوص مناطقي كه اهالي آنها به لحاظ رواني، در          . قيمتي است هاي    يك منطقه نسبت به شوك    

 -باشد... هزينه اي بين المللي و      هاي     كه مي تواند ناشي از شوك      -نتيجه تغييرات ناگهاني در قيمت    
ضاي خود براي محصول مورد نظر مي نمايند؛ ميـزان ريـسك بـازار       اقدام به كاهش شديد ميزان تقا     

. براي توليدكننده بالا ارزيابي مي شود و اين خود عاملي ضـد مزيتـي در منطقـه بـه شـمار مـي رود                       
  . متغير كشش قيمتي تقاضا مي تواند شاخصي مناسب براي در نظر گرفتن اين پديده باشد

اين عامل در كنار ساير عناصر مرتبط با بـازار،          ): نطقهميزان مصرف سرانه در م    (تمايل به مصرف    

________________________________________________________________ 

1- Von Thunen 
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   .نشان دهنده ميزان رغبت اهالي منطقه براي مصرف محصول مورد نظر است
 يكي از اجزاء اساسي در طـرف تقاضـا، شـدت نيـاز     ):مازاد تقاضاي فعلي در منطقه( شدت نياز   

تقاضا در يك منطقه، شاخصي مازاد  . است كه در كنار ساير عوامل، اهميت خاص خود را داراست          
در واقع مناطقي كـه بـه صـورت خـالص، وارد كننـده يـك                . مناسب جهت ارزيابي اين عامل است     

محصول به شمار مي روند، با فرض همگن بودن محصول مـورد نظـر، داراي مزيـت بـالايي جهـت                
  . توسعه توليد آن محصول خواهند بود

مزيـت يـك منطقـه بـراي توسـعه يـك       : )طقهامكان صادرات از طريق من   (تقاضاي واسطه گري    
توليدخاص، مي تواند نه به علت مصرف بالاي آن محصول در منطقه، بلكه به دليـل قابليـت منطقـه                    

با توجه به ايـن عامـل طـرف تقاضـا،     . براي صادر نمودن محصول مورد نظر به خارج از كشور باشد    
وسـيع تـر حمـل و نقـل        هاي    نات و شبكه  مناطقي از جمله مناطق آزاد تجاري و يا مناطق داراي امكا          

  . بين المللي، داراي مزيت بالاتري خواهند بود
توليـدي  هـاي   يكي ديگر از عوامـل طـرف تقاضـا در بررسـي مزيـت      :ميزان تقاضاي واسطه اي  

با توجـه بـه اينكـه متغيرهـايي از جملـه            . منطقه اي، ميزان تقاضاي واسطه اي موجود در منطقه است         
يت و درآمد اهالي به طور عمـومي نـاظر بـه تقاضـاي نهـايي بـراي محـصولات                    اندازه و حجم جمع   

واسـطه اي  هـاي   توليدي براي محصولات مورد نظر، به عنوان نهـاده هاي   هستند، تقاضاي ساير بنگاه   
  .  باشدمؤثرتوليدي هاي  نيز مي تواند در تعيين مزيت مناطق در خصوص بخش

 سـتانده، بـه عامـل تقاضـاي     -فاده از جـداول داده  در مطالعات مزيت سـنجي منطقـه اي، بـا اسـت           
مختلف توليدي نيز در كنار تقاضاهاي نهـايي مـصرفي و صـادراتي توجـه مـي                 هاي    ي بخش  واسطه
 تأثير كه در آن ميزان      -اين گونه ارتباطات بين بخشي، در مدل هايي از جمله مدل اقتصاد پايه            . شود

غيره پايه  هاي    ر افزايش تقاضا براي بخش يا بخش      پايه اقتصادي در منطقه ب    هاي    رشد بخش يا بخش   
  ).    (James,1981 نيز در نظر گرفته مي شود -لحاظ مي شود

 بر تقاضاي محصول، علاوه بر وضعيت فعلي متغيرهاي مورد نظـر، پـيش              مؤثردر مبحث عوامل    
نـد   رو ،بـه عنـوان مثـال     . بيني موجود در خصوص وضعيت آتي اين عوامل نيز داراي اهميـت اسـت             

رشد جمعيت و يا درآمد سرانه در منطقه، مي تواند بر كم و كيف تقاضا  براي محـصول در آينـده                      
 مؤثر بر تقاضاي فعلي و عوامل       مؤثر بر تقاضا به دو دسته عوامل        مؤثربدين جهت عوامل    .  باشد مؤثر

ورد نظـر  بر تقاضاي آتي تقسيم بندي مي شوند كه دسته دوم، عبارت است از پيش بيني متغيرهاي م  
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  .زماني آيندههاي  براي دوره
  

  تصريح مدل ها: پنهان و آشكار شدههاي  الگوهاي تعيين مزيت
  )LQ(مدل نسبت مكاني : آشكار شدههاي  الگوي تعيين مزيت

بنـابراين  . ترين عامل رشد اقتصادي مناطق مي داند       تئوري اقتصاد پايه گسترش صادرات را مهم      
صادرات بخش پايه   . مي شود ) خدماتي(م به دو بخش پايه و غير پايه         اي تقسي   تئوري ، اقتصاد منطقه   

اما بخش غير پايه تنها پول را از گروهي از مردم به گروهـي ديگـر        . گرداند  ثروت را به منطقه بازمي    
چنانچه درتشريح مدل اقتصاد پايه بيان گرديد از ). Chiang, 2008(در درون منطقه انتقال مي دهد 

تكنيك هايي كـه  . پايه و غير پايه استهاي  و تمايز بخش  روش نحوه تشخيصجمله مشكلات اين
ضـريب مكـاني مـي     براي تمايز بين اين دو بخش در نظر گرفته مي شود شامل قضاوت، پيمـايش و  

 درحالي كـه    است؛ و غيرواقعي    بودهروش قضاوت روشي است كه بر اساس داوري شخصي          . باشد
ترين روش براي شناخت اين تمايز نسبت         اما معمول . گير است   تروش پيمايش بسيار پر هزينه و وق      

اقتـصادي فـضايي روش رياضـي بـراي     هـاي   در تحليـل . )Chiang, 2008(مكـاني اسـت   ) ضريب(
مكـاني آشـكار شـده      هـاي     شناخت بخش پايه ضريب مكاني مي باشدكه روش اندازه گيري مزيت          

  ). Hoen & Oosterhavan, 2006(براي جذب وتوسعه صنايع خاص در مناطق است 
ها و روابـط بـين منطقـه اي          بررسي جريان هاي    روشروش ضريب مكاني يكي از متداول ترين        

اين روش چندان نياز به گرداوري جامع آمار و اطلاعات ندارد و وسيله اي براي مقايسه سهم     . است
  . نسبي يك فعاليت ويژه در منطقه با سهم نسبي آن فعاليت در سطح ملي است

از جمله مي تـوان بـا اسـتفاده از    .  زياد و مهمي است ضريب مكاني داراي موارد استفاده    اسبه  مح
هـاي   اي و شـاخص  اي، شـاخص تمركـز صـنعتي منطقـه     اين روش شاخص تخصص صـنعتي منطقـه   

، آنچـه  )Ashkevari,2006, :104(مختلف محاسـبه نمـود   هاي  مزيت رقابتي و نسبي را براي منطقه
  .آشكار شده ناميده مي شودهاي   تعيين مزيتدر اين تحقيق، روش

  : نحوه محاسبه شاخص نسبتي مكاني را براي يك فعاليت خاص نشان مي دهد5معادله 

)5(معادله                                                                          
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،  ، i بخـش  در منطقـه  ، توليـد  ، iبخـش   در منطقـه  مكاني فعاليـت  ضريب LQكه در آن 
  . استi بخش در كشور توليد

 داراي مزيـت آشـكار شـده        -هرچه ضريب محاسبه شده بيشتر باشد، بخش مـورد نظـر پايـه تـر              
آشكار شده در استان ها و منطقـه مـورد          هاي    در اين تحقيق براي محاسبه مزيت     .  خواهد بود  -بالاتر

هـاي    مختلف توليدي در هر استان محاسبه و براساس آنها اولويت         هاي    مكاني بخش هاي    نظر، نسبت 
 . مزيتي تعيين شده اند

  
  )MCDM(تصميم گيري چند معياره هاي  رهيافت روش: پنهانهاي  الگوي تعيين مزيت

پنهـان  هـاي      در تعيـين مزيـت     مـؤثر قبل بيان شـد، عوامـل       هاي     آنچه در قسمت   مجموعبراساس  
  . اقتصادي را مي توان در جدول شماره يك خلاصه نمودهاي  فعاليت

توليـدي  هـاي     همانگونه كه پيشتر نيز بيان شد، تعيين مزيت هر يك از منـاطق در زمينـه فعاليـت                 
مزيـت سـنجي منطقـه اي، معيارهـاي خاصـي در نظـر              هاي    در هريك از نظريه   . كاري پيچيده است  

 و بدون در نظر گرفتن فروض ساده كننـده          -وميد در شرايط عم   به نظر مي رس   گرفته مي شوند؛ اما     
بـراين  .  باشند مؤثرمنطقه اي   هاي     عوامل و معيارهاي مختلف و متعددي در تعيين مزيت         -غير واقعي 

پنهـان منطقـه خراسـان، نقـش هـيچ يـك از عوامـل        هاي  اساس در تحقيق حاضر و در مطالعه مزيت   
مـذكور، بـه    هـاي     توليـدي در اسـتان    هاي    مزيتبر اين مبنا مساله تعيين      . مورد نظر حذف نمي گردد    

چنـدمعياره، دو مطلـب واجـد اهميـت         هـاي     اما در حل مساله   . مساله اي چند معياره تبديل مي گردد      
  . نحوه تركيب عوامل و تعيين برآيند) ميزان اهميت هريك از عوامل و ب) الف: است

وش فرآينـد تحليـل سلـسله       منطقـه اي از ر    هـاي     با توجه به دو ملاحظـه فـوق، در تعيـين مزيـت            
اين روش، يكـي از معـروف تـرين فنـون تـصميم گيـري چنـد                 . استفاده شده است  ) AHP (1مراتبي

هـدف تحليلـي در ايـن    .  توسـعه يافتـه اسـت     1980معياره است كه توسط توماس ال ساعتي درسـال        
مـل   چنـدين عا تأثيرروش، ايجاد ساختاري سلسله مراتبي جهت تصميم گيري هايي است كه تحت           

اين روش هنگامي كه عمل تصميم گيري بـا چنـد گزينـه رقيـب و     ). Sabeti, 2006(مستقل هستند 
معيارهاي مطرح شـده ممكـن اسـت        . معيار تصميم گيري رو به روست مورد استفاده قرار مي گيرد          

________________________________________________________________ 

1- Analytical Hierarchy Process 
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 ,Samadi(زوجـي ابتنـا دارد   هـاي   اساس اين روش تصميم گيري بـر مقايـسه  . كمي يا كيفي باشند

2008(.  
  : استوار است كه عبارتند ازشرايطيين فرآيند بر اصول و ا

 بـر  B باشـد، تـرجيح عنـصر    n  برابـر    B بـر عنـصر      Aاگر ترجيح عنصر    : معكوسيشرط  ) الف
 برابر   Aعنصر  

n
 همگـن و قابـل      B مي بايـست بـا عنـصر         Aعنصر  : شرط همگني ) ب مي باشد؛    1

شـرط  ) ج نمي تواند بي نهايت يا صفر باشد؛ Bبر عنصر A عنصر  بيان ديگر برتري  به . قياس باشد
: انتظـارات ) دهر عنصر سلسله مراتبي به عنصر سطح بالاتر خود مي تواند وابسته باشـد؛        : وابستگي

 .هرگاه تغييـر در سـاختمان سلـسله مراتبـي رخ دهـد، پروسـه ارزيـابي بايـد مجـدداً انجـام گيـرد                        
Ghodsipoor) 2002.(  

  : فرايند تحليل سلسله مراتبي به شرح ذيل استدرمدلمراحل كار 
غالبا اين ساختار از سه سـطح تـشكيل         :  مراتبي سلسله ارائه مسئله به صورت ساختار       مرحله اول، 

عناصر يـا نمونـه هـايي       (ها و سطح سوم، گزينه ها        مي شود؛ سطح اول، هدف، سطح دوم، شاخص       
  .).كه تصميم گيري در خصوص آنها انجام مي شود

براي تعيين ضرايب اهميت هر يـك از   : ها  تعيين ضرايب اهميت هريك از شاخص      مرحله دوم، 
يي مثل پرسشنامه و نظرسنجي از متخصصين دراين زمينه استفاده مي شـود و              روش ها ها از    شاخص

هـا   تصميم گيران با روش مقايسات زوجي براي سهولت ودقت بيشتر به مقايـسه دو بـه دو شـاخص                  
هر شاخص نسبت به هدف و وزن نسبي هر گزينـه نـسبت             ) ضرايب اهميت (ن نسبي   وز. مي پردازند 
هر يك از معيارهاي تصميم گيري با ساير معيارهـا          . مربوط به خود محاسبه مي شود     هاي    به شاخص 

در نهايـت پـس از   . به صورت دو به دو مقايسه شده و ميزان اهميت نسبي هريك مشخص مي شـود        
  ).Drake, 1998(ريس، ضرايب اهميت محاسبه مي شوند نرمال نمودن عناصر اين مات

) ضـرايب اهميـت   (هاي    با توجه به اولا وزن    : ها و تصميم گيري نهايي     تركيب وزن  مرحله سوم، 
و ثانيا مقـدار هريـك از متغيرهـا بـراي هريـك از      ) ها معيارها يا صفت(مربوط به هريك از متغيرها  

در واقـع ايـن مرحلـه، نتيجـه نهـايي           .  صورت مي گيـرد    نمونه ها، رتبه بندي و تصميم گيري نهايي         
  ). Yang&Lee, 1997 (1مراحل پيشين است
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  ).1381قدسي پور، : (براي مطالعه بيشتر در خصوص فرآيند تحليل سلسله مراتبي، مراجعه كنيد به -1
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   1اقتصاديهاي  منطقه اي فعاليتهاي   در تعيين مزيتمؤثر عوامل -1جدول 
عوامل 
  اصلي

عوامل فرعي درجه 
  2عوامل فرعي درجه   1

عوامل .3دسترسي به آب، .2دسترسي به مواد اوليه، .1(بيعي عوامل و منابع ط
  )بلاياي طبيعي.4جوي، 

نزديكي .8هزينه حمل و نقل، .7منابع سرمايه اي، .6هزينه زمين، .5(عوامل مالي 
  )به مبادي ورودي

  )مالياتيهاي  استفاده از تخفيفات و معافيت.9( اداري -عوامل سياسي
  )نيروي كار متخصص.11نيروي كار ساده، .10(توليد هاي  دسترسي به نهاده

  )وضعيت امنيتي.13وضعيت رفاهي، .12( امنيتي -عوامل اجتماعي
امكانات .16نرخ استهلاك تجهيزات، .15دسترسي به فنĤوري، .14(عوامل فني

  )ايجاد و حفظ تاسيسات

ل 
وام

ع
ؤثر

م
لي

 فع
ضه

 عر
 بر

  

شبكه .19شبكه آب و برق،.18شبكه حمل و نقل،.17(عوامل زيربنايي
  )شبكه سوخت رساني.20مخابرات،

  قابليت توسعه زمين 
پيش بيني عرضه نيروي كار . 21(پيش بيني وضعيت عوامل فوق الذكر در آينده 

  ) 1400در سال 

ل 
وام

ع
ؤثر

م
ضه

 عر
 بر

  

 بر عرضه مؤثرعوامل 
  آتي

  )ن توسعه صنعتي منطقهتوا. 22(آتي هاي  قابليت توسعه در دوره
  )توان جمعيتي منطقه. 23(اندازه بازار 
  )سطح درآمد اهالي منطقه. 24(قدرت خريد 

  )كشش قيمتي تقاضا در منطقه(حساسيت تقاضا 
  ميزان تقاضاي واسطه اي

  )مصرف سرانه در منطقه(تمايل به مصرف 
  )نزديكي به مبادي خروجي جهت صادرات. 25(تقاضاي واسطه گري منطقه 

 بر تقاضاي مؤثرعوامل 
  فعلي

  )وجود مازاد تقاضاي فعلي(شدت نياز 
ل 

وام
ع

ؤثر
م

اضا
ر تق

 ب
  

 بر تقاضاي مؤثرعوامل 
   در آيندهيادشدة بالاپيش بيني وضعيت عوامل   آتي

  )بررسي هاي نگارندگان و جمع بندي نكات تئوريك مطرح شده در مباني نظري تحقيق: ماخذ(
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توليـدي اسـتانهاي منطقـه    هـاي    گانه كه شماره گذاري شده اند، معيارهـاي نهـايي مـورد اسـتفاده در تعيـين مزيـت             25عوامل   -1
  . خراسان هستند
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  تحقيق هاي  داده
باغـداري، دامـداري، شـيلات، معـدن، محـصولات       زراعت و( بخش توليدي 29دراين تحقيق، 

آشاميدني، ساخت پوشـاك، سـاخت منـسوجات، سـاخت چـوب و محـصولات چـوبي،         غذايي و
و پلاسـتيك،     لاسـتيك      محـصولات از       كاغذي، انتشار و چاپ، ساخت      كاغذ و محصولات    ساخت  
اداري،    آلات    ماشـين   ارتبـاطي، سـاخت       و وسـايل    اخت  راديو و تلوزيـون       اساسي، س   فلزات    ساخت  
پالايـشگاهي، بازيافـت، توليـد     فـابريكي، صـنايع    فلزي    محصولات    موتوري، ساخت     وسايل    ساخت  

برق، توزيع و تصفيه آب، عمده فروشي و خـرده فروشـي، هتـل ورسـتوران، حمـل و نقـل زمينـي،                       
خراسـان شـمالي،    هـاي      شامل استان  -درمنطقه خراسان )  تفريحي آموزش، تحقيق و توسعه، خدمات    

  .  مورد بررسي و تحليل قرار گرفته است1386 و 1383 در دو مقطع زماني -رضوي و جنوبي
بخش هاي مـذكور در سـه اسـتان، بـراي           اقتصادي  هاي    ستانده رشته فعاليت  اطلاعات مربوط به    

 تا  1386 و دوره آماري     )1386 تا   1379(ي دوره   ، برا 1و براي خراسان بزرگ    (1386 تا   1383دوره  
نشريه حساب هاي منطقه اي، محصول مركز آمار ايـران تهيـه شـده و مـورد اسـتفاده قـرار            از   1389

پنهان نيـز   هاي    ساير اطلاعات مورد نياز جهت محاسبه متغيرهاي مربوط به تعيين مزيت          . گرفته است 
شناسـي، بانـك مركـزي، وزارت امـور اقتـصادي و      از نشريات رسمي مركز آمار ايران، سـازمان هو    

  . استخراج شده است.... دارايي، وزارت جهاد كشاورزي و 
پنهـان، از طريـق پرسـشنامه هـايي كـه بـين             هاي    همچنين ضرايب اهميت عوامل در تعيين مزيت      

مختلف توليدي توزيع و جمع آوري شده اسـت، تعيـين           هاي    يكصدوبيست نفر از متخصصان حوزه    
  .2تشده اس
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 توسـط مركـز آمـار    1386 تـا  1379مختلف در استان ها، از سـال  هاي  اقتصادي بخشهاي  آمار مربوط به ستانده رشته فعاليت   -2
منطقه اي منتشر شده است؛ اما اطلاعات مربوط به سه خراسان شمالي، جنوبي و رضوي، به                هاي    يه حساب ايران محاسبه و در نشر    

  .  به بعد تهيه شده است1383تفكيك از سال 
داراي سـابقه كـاري و حتـي الامكـان، تخـصص دانـشگاهي              (در خصوص هر بخش، به طور متوسط از چهار نفـر متخـصص               -1

 بـا   -توليـدي هـاي      در خـصوص هريـك از بخـش        - ضرايب نهايي اهميت مربـوط بـه عوامـل         .پرسش به عمل آمده است    ) مرتبط
  . ميانگين گيري از نظريات مجموع متخصصان رشته مورد نظر محاسبه شده است
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  نتايج مدل ها: پنهان و آشكار شده در منطقه خراسانهاي  مزيت
  آشكار شده در منطقه خراسان هاي  مزيت

مربـوط بـه ارزش افـزوده       هـاي     و اسـتفاده از داده    ) LQ(با بهره گيري از تكنيك نـسبت مكـاني          
ين بخـش   آشكار شده ا  هاي     بيست و نه گانه توليدي در سه استان منطقه خراسان، مزيت           هاي    بخش

اين نتايج در جدول . محاسبه گرديد) 1386 & 1383(مذكور براي دو مقطع زماني هاي  ها در استان
  .  نشان داده شده است2شماره 

 1383گونه كه در ايـن جـدول مـشاهده مـي شـود، در اسـتان خراسـان جنـوبي، در سـال                         همان
ي، آمـوزش و اسـتخراج      توليد محصولات لاستيكي و پلاستيكي، پرورش حيوانـات اهل ـ        هاي    بخش

براين مبنـا، بيـشترين مزيـت آشـكار         . معادن، بيشترين مقادير مربوط به نسبت مكاني را دارا بوده اند          
 تغييـر   1386اين ترتيب در سال     . مذكور بوده است  هاي    شده اين استان در سال مورد نظر، در بخش        

اغداري است كه با رشد نـسبي     چنداني نشان نمي دهد؛ تنها تغيير عمده، مربوط به بخش زراعت و ب            
 در ايـن اسـتان در       . ارتقاء پيدا كرده است    1386 به رتبه سوم در سال       1383بالا، از رتبه نهم در سال       

 در  7 به رتبه    86 در سال    20 تنها تغيير عمده مربوط به بخش شيلات مي باشد كه از رتبه              1389سال  
 به اين ترتيب است كـه بخـش         89 در سال    اقتصاديهاي    توالي بخش .  ارتقا پيدا كرده است    89سال  

توليد محصولات لاستيكي و پلاستيكي،پرورش حيوانات اهلي و استخراج معـادن بيـشترين مقـادير               
  . نسبت مكاني را نشان مي دهند

هـاي    ، بيشترين ضرايب مكاني به ترتيب مربوط به بخش        1383در استان خراسان رضوي درسال      
ي و پـرورش    رم ـلات غذايي و آشاميدني، توليد محـصولات چ       هتل و رستوران داري، توليد محصو     

آَشـكار  هـاي   حيوانات اهلي بوده و بدين لحاظ اين بخش ها در سال مذكور واجد بـالاترين مزيـت                
 دستخوش تغييرات نسبتا زيادي شـده كـه نـشان دهنـده             1386اين اولويت ها در سال      . شده بوده اند  

در ايـن دوره توليـد محـصولات        . ر ايـن دوره اسـت     توليدي د هاي    تفاوت در نرخ رشد نسبي بخش     
بــالاترين . پالايــشگاهي، پوشــاك و خــدمات تفريحــي بيــشترين رشــد نــسبي را تجربــه كــرده انــد 

هتـل و رسـتوران داري، توليـد محـصولات       هـاي     ، در بخـش   1386آشكار شده در سـال      هاي    مزيت
غييراتي شده است به طـوري كـه     نيز دچار ت89اين ترتيب در سال    . چوبي، چاپ و انتشار بوده است     

رسـيده اسـت توليـد      89 در سـال     2 بـه جايگـاه      86 در سال    14بخش اقتصادي منسوجات از جايگاه      
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 تغييـر جايگـاه داده      89 در سـال     4 به رتبه    86 در سال    20از رتبه   ) كيف و كفش  (محصولات چرمي 
ا نـشان مـي دهنـد بـه         اقتصادي كه بيشترين مزيت آشكار شده ر      هاي    در اين سال توالي بخش    .است  

اين ترتيب بـوده اسـت هتـل ورسـتوران داري،سـاخت منـسوجات،پرورش حيوانـات اهلـي، توليـد                    
  ) .كيف و كفش(محصولات چرمي

زراعـت  هـاي   ، بيشترين نسبت مكاني به ترتيب در بخش1383در استان خراسان شمالي در سال       
عمده فروشي، خـرده    ( بازرگاني   و باغداري، پرورش حيوانات اهلي، توليد ابزار پزشكي و خدمات         

آَشكارشده اين استان نيز در دوره مـورد مطالعـه بـه طـور              هاي    مزيت. بروز يافته است  ...) فروشي و   
 پـس از زارعـت، باغـداري و         -1386مكـاني در سـال      هـاي     بالاترين نـسبت  . نسبي تغيير كرده است   

، آمـوزش و    ...)ه فروشي و    عمده فروشي، خرد  (خدمات بازرگاني   هاي     مربوط به بخش   -دامپروري
سـاخت  هـاي     همچنين بيشترين رشـد نـسبي در ايـن دوره در بخـش            . تصفيه و توزيع آب بوده است     

، 1389در سـال    .فلزات اساسي، توليد برق، تصفيه و توزيع آب و استخراج معادن اتفاق افتاده اسـت              
بخش پرورش حيوانـات     به اين ترتيب كه      ؛مذكور تغيير چنداني را نشان نمي دهد      هاي    توالي بخش 

آموزش و ساخت  ...). عمده فروشي و خرده فروشي و     (اهلي،زراعت وباغداري و خدمات بازرگاني    
 در اين سال بيـشترين رشـد        .فلزات اساسي بيشتري مقدار مزيت نسبي آشكار شده را نشان مي دهند           

ق و  اقتصادي ساخت محصولات ومـواد شيميايي،محـصولات چـوبي، توليـد بـر            هاي    نسبي رابخش 
  .لات فلزي فابريكي تجربه كرده اندساخت محصو

هتل و رستوران داري، توليد محصولات هاي  ، بخش1379در خصوص خراسان بزرگ در سال 
غذايي و آشاميدني، پـرورش حيوانـات اهلـي، آمـوزش و حمـل و نقـل زمينـي مـصاديق بـالاترين                       

از سـال   ( دوره هفـت سـاله       در يـك  . آشـكار شـده بـوده انـد       هـاي     ضرايب مكاني و بالاترين مزيت    
در سـال   . ، اين نسبت ها و اولويت ها به طور كلـي دسـتخوش تغييـرات اساسـي شـده اسـت                    )1379

زراعـت و   هـاي      مربـوط بـه بخـش      - پس از هتل و رسـتوران داري       - بالاترين ضرايب مكاني   11386
و باغداري، دامپروري، توليد محصولات غذايي و آشاميدني، سـاخت محـصولات چـوبي و چـاپ                 

________________________________________________________________ 

، حاصـل جمـع سـتانده       1386مختلف در سال    هاي    اقتصادي خراسان بزرگ در بخش    هاي    آمار مربوط به ستانده رشته فعاليت      -1
  . متناظر در سه خراسان شمالي، جنوبي و رضوي مي باشدهاي  قتصادي بخشاهاي  فعاليت
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زراعــت و باغــداري، ســاخت محــصولات چــوبي،  هــاي  در ايــن دوره بخــش. انتــشار بــوده اســت
محصولات پالايشگاهي، ساخت محصولات لاستيكي و پلاستيكي، شاهد رشد نـسبي بـالايي بـوده               

خـورد بـدين ترتيـب كـه بخـش       اقتصادي به چشم مـي   هاي     نيز جابه جايي در بخش     89در سال . اند
 مـي رسـد بخـش اقتـصادي         89 در سال  3 به رتبه    86 در سال    15ز رتبه   اقتصادي ساخت منسوجات ا   

در ايـن   .  ارتقـا پيـدا ميكنـد        9 بـه رتبـه      86 در سال    20نيز از رتبه    ) كيف وكفش (محصولات چرمي 
اقتــصادي همچنــان بيــشترين ســهم را در هــاي  دوره هتــل و رســتوران داري در ميــان ســاير بخــش 

سـاخت   اقتصادي پرورش حيوانات اهلي و    هاي     بخش آشكار شده داراست و پس از آن      هاي    مزيت
  .خش زراعت وباغداري قرار مي گيرندب منسوجات و

  
  پنهان در منطقه خراسانهاي  مزيت

منطقـه  هـاي      گانه توليدي دراسـتان    29هاي     براي هر يك از بخش     AHPبعد از محاسبه شاخص     
ورد مطالعـه مـشخص      بخـش توليـدي م ـ     29پنهان ايـن اسـتان هـا در خـصوص           هاي    سان، مزيت اخر

  . نشان داده شده است3نتايج اين مدل در جدول شماره . گرديد
توليـدي اسـتان خراسـان    هـاي     گونه كه در اين جدول مشاهده مي شـود، بـالاترين مزيـت             همان

جنوبي به ترتيب عبارتنـد از تحقيـق و توسـعه، سـاخت فلـزات اساسـي، سـاخت وسـايل ارتبـاطي،                       
توليـدي در اسـتان     هـاي     همچنين بالاترين مزيت  . رستوران داري خدمات تفريحي، آموزش، هتل و      

توليد محصولات غـذايي و آشـاميدني، آمـوزش، هتـل و رسـتوران              هاي    خراسان رضوي، در بخش   
  .داري، تحقيق و توسعه، زراعت و باغداري و حمل و نقل زميني است

توليـد بـرق، شـيلات      پنهان استان خراسـان شـمالي، عبارتنـد از          هاي    در اين مدل همچنين مزيت    
  . ، تصفيه و توزيع آب، توليد محصولات غذايي و آشاميدني و زراعت و باغداري)پرورش آبزيان(

، با ميـانگين گيـري      )خراسان بزرگ (كلي منطقه خراسان    هاي    در اظهار نظر در خصوص مزيت     
هـاي   تمختلف در سه استان تحت پوشش، به طور كلـي مزي ـ هاي  مربوط به بخشهاي    ساده از رتبه  

هتل و رستوران داري، تحقيق و توسعه، آموزش، ساخت فلزات اساسي، تصفيه            هاي    پنهان در بخش  
  .و توزيع آب و ساخت راديو و تلويزيون و وسايل ارتباطي شناسايي مي شوند
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  مقايسه نتايج مدل ها: آشكار شده و پنهان در  منطقه خراسانهاي  مزيت
منطقـه  هـاي   آَشكار شـده و پنهـان در اسـتان   هاي   عيين مزيت تهاي    در دو قسمت قبل، نتايج مدل     

ايـن  . در اين قسمت، نتيجه غايي تحقيق و پاسخ سوال اصـلي ارائـه مـي شـود                . خراسان ارائه گرديد  
پنهـان و آشـكار شـده در ايـن منطقـه از             هـاي     تحقيق اصولا به دنبال مقايسه و بررسي تناسب مزيت        

يق دو تحليل پسيني و پيشيني، به دنبال يافتن پاسخ اين سوال            در واقع در تطب   . كشور انجام شده است   
مختلف توليدي، ميزان رشـد نـسبي       هاي    بوديم كه با توجه به دخالت عوامل مختلف در رشد بخش          

هـاي    و يـا مزيـت  -مذكورهاي  توسعه بخشهاي  تحقق يافته در هريك از بخش ها چقدر با پتانسيل   
پنهـان و آشـكار شـده       هـاي     به معني تحليل ميزان تطابق مزيـت       متناسب بوده است؟ اين      -پنهان آنها 

  . است
  

  )نتايج فرآيند تحليل سلسله مراتبي(منطقه خراسان هاي  پنهان استانهاي   مزيت-3جدول 
خراسان بزرگ 

 )ميانگين(
 رديف خراسان جنوبي خراسان رضوي خراسان شمالي

شاخص   رتبه
AHP 

شاخص   رتبه
AHP 

 شاخص  رتبه
AHP 

شاخص   رتبه
AHP 

 ها عنوان بخش
  

 1 زراعت و  باغداري 40.22- 24 29.47- 5 29.3- 5 32.99- 8
 2 دامداري 41.49- 26 50.99- 29 38.4- 19 43.63- 29

9 -31.42 2 -17.79 15 -38.45 22 -38.02 
پرورش (شيلات 

 )ماهي
3 

 4 معدن 41.57- 27 32.92- 12 30.17- 8 34.89- 13

7 -25.22 4 -26.82 1 -0.99 28 -47.84 
محصولات غذايي 

 وآشاميدني
5 

 6 ساخت پوشاك 33.14- 8 41.74- 20 38.54- 21 37.8- 15
 7 ساخت منسوچات 34.04- 9 44.13- 22 38.52- 20 38.9- 17

25 -40.17 24 -40.91 26 -45.48 11 -34.13 
ساخت چوب و 
 محصولات چوبي

8 

 9 يف و كفشك 35.92- 20 45.07- 24 39.96- 23 40.32- 26

23 -38.25 18 -38.12 19 -41.13 18 -35.51 
ساخت كاغذ و 
 محصولات كاغذي

10 

 11 انتشار و چاپ 34.12- 10 35.16- 13 43.1- 29 37.46- 19
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10 -36.33 10 -34.29 16 -39.75 15 -34.96 
ساخت مواد و 

 محصولات شيميايي
12 

 13 بزار پزشكيتوليد ا 35.56- 19 40.4- 18 36.69- 16 37.55- 21

22 -38.24 14 -35.15 17 -39.94 23 -39.64 
ساخت محصولات 
 لاستيك و پلاستيك

14 

 15 ساخت فلزات اساسي 30.03- 2 32.69- 11 29.78- 7 30.83- 4

6 -32.71 9 -31.65 14 -36.31 3 -30.17 
ساخت راديو تلوزيون 

 و وسايل ارتباطي
16 

14 -35.49 26 -41.29 9 -30.73 12 -34.45 
ساخت ماشين الات 

 اداري
17 

18 -35.75 27 -42.3 7 -29.65 17 -35.28 
ساخت وسايل 

 موتوري
18 

16 -35.78 28 -42.78 8 -29.99 13 -34.58 
ساخت محصولات 
 فلزي  فابريكي

19 

 20 صنايع پالايشگاهي 36.46- 21 43.06- 21 41.23- 25 40.25- 27
 21 بازيافت 40.7- 25 46.8- 27 36.92- 17 41.47- 28
 22 برق 47.87- 29 50.03- 28 14.35- 1 37.41- 24
 23 توزيع و تصويه آب 33.03- 7 31.2- 10 18.45- 3 27.56- 5

20 -38.29 15 -36.05 23 -44.22 14 -34.6 
عمده فروشي خرده 

 فروشي
24 

 25 هتل و رستوران 33- 6 24.81- 3 29.76- 6 29.19- 1
 26 حمل و نقل زميني 35.16- 16 29.48- 6 39.12- 22 34.59- 12
 27 آموزش 31.99- 5 22.9- 2 34.8- 12 29.9- 3
 28 تحقيق و توسعه 28.33- 1 26.26- 4 34.34- 11 29.64- 2

 29  خدمات تفريحي 31.12- 4 45.29- 25 34.99- 13 37.13- 11
  محاسبات نگارندگان: ماخذ

  
و فرآينـد تحليـل سلـسله       ) LQ(نـسبت مكـاني     هـاي     در راستاي هدف فوق، با اسـتفاده از روش        

منطقه خراسان بررسي و رتبه آنها هاي  آشكار شده و پنهان در استان  هاي    ابتدا مزيت ) AHP(مراتبي  
در ادامه لازم است نتايج ايـن دو        ).  نشان داده شد   3 و   2نتايج اين دو مدل در جداول       (تعيين گرديد   

اين ضريب در سـه  .  شاخص ساده ضريب همبستگي استفاده شدبه اين منظور از   . الگو مقايسه گردد  
) الـف :  از  حالـت عبارتنـد    پـنج ايـن   .  ارائه شده اسـت    4حالت محاسبه و نتايج آن در جدول شماره         
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بـا ضـرايب مكـاني      ) پنهـان هـاي     مزيـت (ضريب همبستگي ضرايب فرآينـد تحليـل سلـسله مراتبـي            
بـستگي ضـرايب فرآينـد تحليـل سلـسله           ضـريب هم   )ب،  1383در سـال    ) آشكار شـده  هاي    مزيت(

 ضـريب  )ج و 1386در سـال    ) آشكار شـده  هاي    مزيت(با ضرايب مكاني    ) پنهانهاي    مزيت(مراتبي  
با تغييرات ضرايب مكاني از سال      ) پنهانهاي    مزيت(همبستگي ضرايب فرآيند تحليل سلسله مراتبي       

بستگي ضرايب فرآيند تحليـل     ضريب هم ) چ، )آشكار شده هاي    تغييرات در مزيت   (1386 تا   1383
تغييـرات در    (1389 تـا    1386با تغييـرات ضـرايب مكـاني از سـال           ) پنهانهاي    مزيت(سلسله مراتبي   

  .13891 با ضريب مكاني در سال)AHP(همبستگي ضرايب )  وبالاخره ح)آشكار شدههاي  مزيت
 كلي در ابتـدا و      نشان مي دهد به طور     - و ضرايب همبستگي منفي    -4نتايج ارائه شده در جدول      

داراي بـالاترين   هـاي      تنـاظر بـين بخـش      )1389 و   1383هـاي     يعنـي سـال   (انتهاي دوره مورد مطالعه     
بخش هـايي كـه رشـد نـسبي بـالاتري را تجربـه              (توليدي  هاي    پنهان و پيشروترين بخش   هاي    مزيت

وفاسـازي  اين بدان معناست كه اقتصاد منطقـه در بارورسـازي و شك           . معكوس بوده است  ) كرده اند 
  . داراي مزيت بالاتر، دچار چالش و نقصان بوده استهاي  بخش

داراي مزيـت پنهـان     هـاي      بيـشترين شـكوفايي بخـش      1383با اين حال در مقام مقايسه، در سال         
مربـوط بـه اسـتان      ) داراي مزيت پنهان و آشـكار شـده       هاي    يعني بيشترين تناسب و تناظر در بخش      (

آشـكار شـده مربـوط بـه اسـتان          هاي     اين استان، بالاترين پتانسيل    پس از .  بوده است  جنوبيخراسان  
  .  بوده استرضويخراسان 

هـا شـاهد رشـد نـسبي و بيــشتر      اسـتان   بـه نـسبت سـاير   جنـوبي ، اسـتان خراسـان   1386در سـال  
پـس از ايـن     . بـوده اسـت   ) توليـدي هاي    و يا شكوفايي بيشتر پتانسيل    (داراي مزيت پنهان    هاي    بخش

  .  قرار داردخراسان رضوين استان نيز استا
مـورد نظـر از سـال    هـاي    گانـه اسـتان  29توليـدي   هاي    در بررسي تغييرات ضرايب مكاني بخش     

گونه كه از    در خصوص استان خراسان رضوي همان     . ، نتايج حائز اهميت است    1386 تا سال    1383
 نيز قابل   1386ل   تا سا  1383پنهان و آشكار شده از سال       هاي    افزايش ضريب همبستگي نتايج مزيت    

پنهـان و رشـد ضـرايب مكـاني در دوره مـذكور             هاي    پيش بيني بود، ضريب همبستگي نتايج مزيت      
________________________________________________________________ 

  .  مي باشد1379، سال 1383، مبدا بررسي ها به جاي سال )خراسان بزرگ(در هر سه مورد در خصوص منطقه خراسان  -1
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داراي مزيت پنهان در دوره مورد      هاي     به معناي افزايش نسبي رشد بخش      -نشانگر بهتر شدن اوضاع   
 بررسـي، در    اين بدان معناست كه اقتصاد ايـن اسـتان در طـي دوره مـورد              .  در اين استان است    -نظر

. داراي مزيت پنهان خود در مسير موفقيت گـام برداشـته اسـت            هاي    شكوفاسازي هرچه بيشتر بخش   
 هرچنـد بـا   - در رتبه دوم قرار دارد و مسيري رو به طرقي راجنوبيدر اين خصوص، استان خراسان     

، اين حركت در جهـت معكـوس        شمالياما در خصوص خراسان     .  در پيش گرفته است    -شتاب كم 
رشـد نـسبي پـايين تـري را تجربـه      هـاي   بـالاتر، نـرخ  هـاي   داراي مزيـت هاي  ده و رفته رفته بخش  بو

 . اند كرده
در اسـتان   داراي مزيـت پنهـان      هاي    بيشترين شكوفايي بخش   1389در ادامه اين بررسي در سال       

ايي خراسان جنوبي اتفاق افتاده است، و پس از آن استان خراسان رضوي بيشترين سهم را در شكوف               
 .مذكور دارابوده است هاي  بخش

 نتايج بـه    1389تا1386اقتصادي مورد نظر از سال      هاي    در بررسي تغييرات ضرايب مكاني بخش     
-1383(ساله قبل 3دست آمده حاكي از اين است كه در مجموع استان خراسان جنوبي كه دردوره               

توليدي تلاشي موفقيـت    هاي   اقتصادي بخش هاي    در رتبه دوم قرار داشت در شكوفايي پتانسيل       ) 86
آميز داشته و رشدقابل توجهي را تجربه كرده است، پس از آن استان خراسان رضوي نيز در همـين                   
مسير نسبت به دوره گذشته در جهت معكوس حركت كرده و استان خراسان شمالي اگرچه نـسبت               

اي مزيـت پنهـان     دارهـاي      وضعيت بهتري از نظر رشد بخش      86 -1383ساله  3به دوره مورد بررسي     
  .لاش بيشتري است اما هنوز در اين زمينه نيازمند ت،تجربه كرده است

  : در تحليل اين نتايج، دو نكته حائز اهميت است
 نـشانگر عـدم وجـود       -0/ 5 و بيـشتر از      5/0 به لحاظ آماري، ضرايب همبـستگي كمتـر از           )الف

گونـه كـه     ايـن جـدول نيـز همـان       در  . مورد مطالعه اسـت   هاي    دادههاي    همبستگي منطقي بين سري   
نتيجـه كلـي ايـن بحـث، عـدم ارتبـاط       . مشاهده مي شود، اين ضرايب در محدوده فوق قـرار دارنـد          

منطقـه خراسـان اسـت؛ گـويي رشـد       هـاي     پنهـان و آشـكار شـده در اسـتان         هـاي     منطقي بين مزيـت   
ابيش بـه صـورت     آنها نداشته و كم   ) پنهان(توليدي، ارتباط خاصي با ميزان مزيت واقعي        هاي    بخش

اما با  تساهل در قاعده آماري مذكور و پذيرش اهميت نـسبي ضـرايب               . اتفاقي صورت گرفته است   
قبل در خـصوص تناسـب و يـا         هاي    ، تحليل )-0/ 5 و   5/0ولو در محدوده    (همبستگي مثبت و منفي     

  . مورد نظر قابل ارائه مي باشدهاي  داراي مزيت در استانهاي  عدم تناسب نسبي رشد بخش
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و ) فرآيند تحليل سلسله مراتبي(پنهان هاي  تعيين مزيتهاي   ضرايب همبستگي بين نتايج مدل-4جدول
  ) نسبت مكاني(آشكار شده هاي  مزيت

 ضرايب همبستگي
خراسان 
 جنوبي

خراسان 
 رضوي

خراسان 
 شمالي

خراسان 
 1بزرگ

 83(با تغييرات ضريب مكاني   AHPضرايب 
 )86تا 

0.13 0.21 -0.17 0.23 

 0.19- 0.31 - 0.11 - 0.19 1383  با ضريب مكاني سال AHPضرايب 
 0.05 0.14 - 0.03 0.23 1386  با ضريب مكاني سال AHPضرايب 
 از (مكاني ضريب تغييرات با AHP ضرايب

 0.16- 0.09- 0.01- 0.11  )89 تا 86

 0.11- 0.44- 0.02 0.28  1389 سال مكاني ضريب با AHP ضرايب
  ات نگارندگانمحاسب: ماخذ

  
مختلف در ارتباط با ضرايب همبـستگي محاسـبه         هاي    با توجه به متفاوت بودن اوضاع استان       )ب

. شده در سه حالت فوق، تحليل كلي وضعيت منطقه منوط به برآيندگيري از جريانات مذكور است          
 مكـاني   هـاي     ، نـسبت  1386بـراي سـال     ) خراسان بـزرگ  (بدين منظور در خصوص منطقه خراسان       

استان  اين بخش ها در سه       اقتصاديهاي    ستانده فعاليت مختلف با استفاده از حاصل جمع       هاي    بخش
هاي  همچنين به منظور اولويت بندي بخش. خراسان جنوبي، رضوي و شمالي محاسبه گرديده است

 مربوط به هـر هاي  پنهان، از ميانگين رتبههاي  به لحاظ مزيت) خراسان بزرگ(مذكور در اين منطقه   
مكـاني بخـش هـا در       هاي    نسبت .بخش در سه خراسان جنوبي، رضوي و شمالي استفاده شده است          

در سـال   ) خراسـان بـزرگ   ( اين استان    اقتصاديهاي    ستانده فعاليت  نيز با استفاده از آمار       1379سال  
اطلاعـات مربـوط بـه ضـرايب همبـستگي سـه گانـه منطقـه خراسـان                  . مورد نظر محاسبه شده اسـت     

  .  وارد شده است4در ستون آخر جدول شماره ) رگخراسان بز(
داراي مزيـت در    هـاي     براساس جدول مذكور، حداكثر تطابق و تناسـب در رشـد نـسبي بخـش              

اين بدان معناست كه تلاش براي شكوفايي       .  بوده است  1386 تا   1379منطقه خراسان، متعلق به سال      
 ، نتايج مطلوبي به همراه نداشـته        1379ه  داراي مزيت توليدي پنهان در اين منطقه در دور        هاي    بخش

________________________________________________________________ 

  . مي باشد1379، اول دوره، سال براي خراسان بزرگ -1
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بالاتر در رشد نسبي شـده انـد كـه واجـد مزيـت اقتـصادي و                 هاي    و رفته رفته بخش هايي حائز رتبه      
دولتـي و يـا عـدم       هـاي     اين عامل مي تواند به دليل ناكارآمدي سياست       . توليدي پايين تري بوده اند    

  .كرد بازار باشدوجود اطلاعات كامل و به طور كلي، ناكارآمدي عمل
   
  هاع بندي وارائه پيشنهادجم

   خلاصه تحقيق
 به لحاظ نظري، عوامل و متغيرهاي : سوال اول.ل انجام شددو سوااين تحقيق حاضر در پاسخ به      

هـاي   منطقه اي كدامند؟ در اين ميـان تفـاوت بـين الگوهـاي تعيـين مزيـت        هاي     بر تعيين مزيت   مؤثر
 با توجه بـه مبـاني نظـري دو    :چيست؟ سوال دوم پنهان درهاي  تآشكار شده و الگوهاي تعيين مزي

 شـامل  -منطقه خراسانهاي  آشكار شده و پنهان و در ارتباط با مورد خاص استان     هاي    الگوي مزيت 
هـاي     خروجي هر يك از دو الگوي فـوق در تعيـين مزيـت             -شمالي، جنوبي و رضوي   هاي    خراسان

ين دو مدل چگونه است؟ پاسخ به اين دو سوال، علاوه بر            منطقه اي چيست؟ الگوي ارتباطي نتايج ا      
قابـل تـوجهي در     هـاي     توسعه منطقه خراسان، مي تواند يافتـه      هاي    جهت دهي رويكرد كلي سياست    

  .  در مزيت سنجي منطقه اي ارائه نمايدياد شدههاي  تحليل نظري رهيافت
سـنادي و مـدل سـازي و        به لحاظ روش شناختي، تحقيق حاضـر بـر پايـه رويكردهـاي مطالعـه ا               

 بر مزيت سنجي در دو الگوي       مؤثربه منظور تحليل عوامل و متغيرهاي       . محاسبات رياضي انجام شد   
 از جملـه    -آشكارشده و پنهان و مقايسه پايه نظـري ايـن دو الگـو، از منـابع علمـي                 هاي    تعيين مزيت 

بردي تحقيـق و بـه      همچنين در بخش كـار    .  استفاده شد  -پژوهشيهاي    كتب، مقالات علمي و طرح    
 كـاربردي اسـتفاده     -كمـي هاي    منطقه خراسان از روش   هاي    اقتصادي استان هاي    منظور تعيين مزيت  

تصميم گيري چند معياره    هاي    از مجموع روش  (در اين راستا مدل فرآيند تحليل سلسله مراتبي         . شد
MCDM (     پنهان و مدل نسبت     هاي    به عنوان نماينده الگوهاي تعيين مزيت)( مكاني   )ضريبLQ ( به

  . آشكار شده مورد استفاده قرار گرفتهاي  تعيين مزيتهاي  روشعنوان يكي از 
  
    تحقيقهاي  يافته

فرآينـد تحليـل   (پنهـان  هـاي    و مزيت ) مدل نسبت مكاني  (آشكارشده  هاي    مزيتهاي    نتايج مدل 
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در . اده شـده اسـت     نشان د  4 و مقايسه آنها در جدول شماره        3 و   2در جداول شماره    ) سلسله مراتبي 
  :مقايسه اين دو دسته از نتايج، موارد ذيل حائز اهميت و قابل توجه است

يعني بيشترين تناسـب و     (داراي مزيت پنهان    هاي     بيشترين شكوفايي بخش   ،1383در سال   ) الف
.  بـوده اسـت     جنـوبي  متعلق به استان خراسان   ) داراي مزيت پنهان و آشكار شده     هاي    تناظر در بخش  

   بوده است؛رضويآشكار شده مربوط به استان خراسان هاي  ين استان، بالاترين پتانسيلپس از ا
 به نسبت سـاير اسـتان هـا شـاهد رشـد نـسبي و بيـشتر                  جنوبياستان خراسان    ،1386در سال   ) ب
پـس از ايـن     . بـوده اسـت   ) توليـدي هاي    و يا شكوفايي بيشتر پتانسيل    (داراي مزيت پنهان    هاي    بخش

   قرار دارد؛رضوين خراسان استان نيز استا
داراي مزيت پنهان   هاي    ، استان خراسان جنوبي داراي بيشترين شكوفايي بخش       1389سالدر  ) ج

  .بوده است و پس از آن استان خراسان رضوي قرار گرفته است
مورد نظـر از سـال      هاي     گانه استان  29توليدي  هاي     بخش تغييرات ضرايب مكاني   در بررسي    )ج
پنهـان  هاي    ، در خصوص استان خراسان رضوي، ضريب همبستگي نتايج مزيت         1386 تا سال    1379

 بـه معنـاي افـزايش نـسبي رشـد      -و رشد ضرايب مكاني در دوره مذكور نشانگر بهتر شـدن اوضـاع   
 جنـوبي ، اسـتان خراسـان      در اين خصوص  .  است -داراي مزيت پنهان در دوره مورد نظر      هاي    بخش

عـدم شـكوفايي    (، در جهـت معكـوس       شـمالي اقتـصاد خراسـان     در رتبه دوم قرار دارد، اما حركت        
 89 -1386در خصوص دوره سه ساله دوم كه بازه زماني       بوده است؛ ) داراي مزيت پنهان  هاي    بخش

اقتـصادي  هـاي     را در برميگيرد استان خراسان جنـوبي بـا مـوفقيتي چـشمگير در شـكوفايي پتانـسيل                 
زيت بالاتر از خود نشان داده اسـت و بعـد از آن             حداكثر تطابق را در رشد نسبي واحدهاي داراي م        

هـاي    استان خراسان رضوي كه نسبت به دوره مورد بحث گذشته در تنـاظر بـين رشـد نـسبي واحـد                    
داراي مزيت بالاتر سير نزولي داشته است و در نهايت استان خراسان شمالي كـه در قيـاس بـا سـاير                      

  .ين آنها داراست آشكار شده را در بهاي  استان ها كمترين پتانسيل
داراي مزيت در منطقه خراسـان، متعلـق بـه    هاي    و تناسب در رشد نسبي بخش      حداكثر تطابق ) د
داراي مزيت  هاي    اين بدان معناست كه تلاش براي شكوفايي بخش       .  بوده است  1386 تا   1383سال  

رفتـه رفتـه بخـش       مطلوبي به همراه نداشته و        ، نتايج  89-1386توليدي پنهان در اين منطقه در دوره        
بالاتر در رشد نسبي شده اند كه واجد مزيـت اقتـصادي و توليـدي پـايين تـري                   هاي    هايي حائز رتبه  

  .بوده اند
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    تحقيقهايپيشنهاد
 زيـر   به شـرح   تحقيق در دو حوزه سياستگذاري و مطالعاتي         هايفوق، پيشنهاد هاي    براساس يافته 

  :است
 حـداكثر رشـد نـسبي در منطقـه خراسـان، بـا              دارايهـاي     مبتنـي بـر نتـايج تحقيـق، بخـش          )الف
ايـن پديـده مـي      . داراي حداكثر مزيت توليدي در اين منطقه تفاوت قابل توجهي دارنـد           هاي    بخش

واقعي منطقه، هاي    اطلاعات ناكامل و عدم اطلاع رساني مناسب در خصوص مزيت         : تواند منبعث از  
بـه علـت وجـود      (ي مزيت منطقـه     داراهاي    عدم تمايل بخش خصوصي به سرمايه گذاري در بخش        

نابهينـه بخـش دولتـي در جهـت دهـي سـرمايه گـذاري بخـش             هاي    ، سياست ...)مشكلات نهادي و    
هاي   در سرمايه گذاري در بخش    (توليدي دولت   هاي    خصوصي در منطقه و مهم تر از همه، سياست        

متــي از پنهــان علاهــاي  در هــر صــورت، انحــراف از مزيــت. باشــد) فاقــد مزيــت واقعــي در منطقــه
اصـلاحي توسـط بخـش    هـاي    آن، اتخاذ سياستيعملكرد واقعي اقتصاد است و اقتضا  ناكارآمدي  

يكـي از وجـوه اساسـي در اصـلاح          . دولتي و به خصوص تلاش براي اصلاح عملكـرد بـازار اسـت            
اقتـصادي در منطقـه     هـاي      آن دسته از زيرساخت    يمذكور، تلاش براي تكميل يا ارتقا     هاي    سياست

لازمه اين مـورد، انجـام تحليـل        . داراي مزيت پنهان دارند   هاي     بيشتري در رشد بخش    ثيرتأاست كه   
  . مرتبط استهاي  مذكور نسبت به عوامل و زيرساختهاي  حساسيت مزيت

هـاي   تكميلـي در شناسـايي مزيـت   هاي   پژوهش-1:در ادامه تحقيق حاضر، پيشنهاد مي شود   )ب
 مطالعـاتي در خـصوص علـل عـدم          -2 انجـام شـود؛      -فازي با استفاده از رويكردهاي      -پنهان منطقه 

منطقه و راهكارهاي اصلاح عملكـرد      هاي    پنهان و آشكار شده در استان     هاي    انطباق و تناسب مزيت   
حـساسيت مـورد   هـاي   در ايـن ارتبـاط، انجـام تحليـل    (اقتصاد منطقه در اين خصوص صورت گيرد     

ه اين مطالعه به ساير مناطق كـشور گـسترش           محدود -3 ؛ حائز اهميت است   اشاره در پاراگراف قبل   
  .يابد
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