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 مقدمه

ه ای فع ال در چ ه     مبحث ساختار بازار و بررسی فض ای ح اکم ب ر ص نایع و اینک ه بنگ اه      

گ ذاران اقتص ادی    شرایطی در حال فعالیت هستند، یکی از موضوعات مهم ب رای سیاس ت  

نظ ر   استا اصولاً قدرت بازاری به معنی توانایی بنگاه در تعیی  قیمت خ دمات اس ت و از  

شده، هزین ه نه ایی تولی د و توان ایی بنگ اه در کنت رل          قیمت وضعاقتصادی به اختلاف بی

ت وجهی   شودا هرچه قدرت بازاری یک یا چند بنگاه بیشتر و ب ه نح و قاب ل    قیمت گفته می

ت ر اس تا ف اکتور دیگ ر ب رای       پذیری ک م  بالاتر از بقیه باشد، درجه تمرکز بالاتر و رقابت

ورود و خ روج   دیتهدورود و خروج استا یعنی  پذیر بودن بازار، پایی  بودن موانع رقابت

ب ازار  ، اگر درجه تمرکز بالا باش د  یاعمال اثر کرده و حتها  بنگاهبر رفتار  تواند می ها بنگاه

 ب ر ی اقتص ادی، اجتم اعی و فرهنگ ی    ه ا  برنام ه های اخی ر، در   در سال نگه دارد یرا رقابت

ر تمکید شده اس ت و از ای   طری ق    یش کارایی و گسترش رقابت در اقتصاد ایران بسیاافزا

اس تا نب ود رقاب ت و     قرارگرفت ه  موردتوج ه سازی هم راه رقاب ت    یخصوصآزادسازی و 

موج ب   تنه ا  نههمچنی  تحت کنترل و در انحصار بودن بخشی از اقتصاد در دست دولت، 

ش ود )پرت وی، جعف ری،     کاهش کارایی بلکه موجب از دست رفت  رفاه عم ومی نی ز م ی   

 (ا050 ص ،0522ی،جلال آباد

ت ری    باش دا از مه م   های ارزیابی س اختار بازاره ا، تعی ی  ق درت ب ازار م ی       یکی از روش 

 5، مدل برسنان و لئو2مدل تامی و گری  ،0و ش  توان به مدل پرلوف مقالات ای  حوزه می

ل ، م د 2، م دل ایوات ا  2م دل فوفان ا   ،3، م دل آپلب ام  2مدل برسنان و لئو پویا، مدل ازام ایستا،

 اش اره نم ودا    2و م دل ب ون   5مدل کالی  و پرس تون  ،2، مدل پنزر و روس0، مدل راجر2هال

                                                           
1- Perloff and Shen 
2-Twomey  and Green  
3- Bresnahan 
4- Azzam 

5- Appelbaum 
6- Phophana 
7- Iwata 
8- Hall 
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یری ق درت ب ازار وج ود دارد ک ه م ا در ای         گ اندازهرویکردهای متفاوتی برای  واقع در

ای     اکنیم راجر استفاده می-رویکرد هالمقاله برای محاسبه فاصله هزینه نهایی و قیمت از 

گویند به دنبال سنرش ش اخص   میشده  خلاصههای فرم  به آن مدل رویکرد که اصطلاحاً

لرنر با توجه به خصوصیات تابع هزینه و تولید استا در رویک رد ف وق ب ا اس تفاده از ت ابع      

هزینه و تولید و الگوسازی در ی ک س اختار رقاب ت ن اقص، ش اخص لرن ر و م ارک آپ        

م است ب ا ابزاره ای متن وعی،    فضای رقابت در کشور اندک است و لاز ،شود استخراج می

ت ری  ابزاره ا، از می ان     وکار را به سمت فضای رقابتی سوق دادا یکی از مهم فضای کسب

انحصارگر است و ای     های داخلی در مقابل قدرت تمرکز بردن موانع انحصار برای بنگاه

دا امر میسر نیست مگر آنکه موانع ترارت متقابل در بازارهای تولیدی کش ور ک اهش یاب    

ان دازه رقاب ت در     رو در ای  پژوهش به دنبال آن هستیم که به نقش رقابت در ارتق ا  ازای 

کنن ده   دیگر در ای  پژوهش م ا بررس ی عوام ل تعی ی      عبارت بازارهای داخلی بپردازیما به

ه ا   های فعال در صنایع مختل  کشور همچنی  قدرت تمرکز آن ( بنگاهPCMمارک آپ)

   هدف ای  مقاله آن است که به سؤالات زیر پاسخ داده شودا و دهیم را مورد برسی قرار می

در مقایس ه ب ا   رقم ی،   س ه  ISICدر سطح ک د  ایران  برایشاخص مارک آپ صنایع  ؛اول 

 ؟سایر کشورهای منتخب چگونه است

در مقایس ه ب ا س ایر ص نایع دارای      رقم ی،  س ه  ISICدر سطح ک د   کدام صنایع ایران ؛دوم

 هستند؟ شاخص مارک آپ بالاتری

 قدرت بازاری چگونه است؟ نظر ازوضعیت صنایع ایران  ؛سوم

گرفت ه در   ای از مرموع ه مطالع ات انر ام   بر ای  اساس در ادامه ای  مقاله، در ابتدا خلاصه

ش ود،  شود، در قسمت بعدی مبانی نظری تحقیق بیان م ی داخل و خارج از کشور ارائه می

 گردداتی ارائه میگیری و پیشنهادات سیاسنهایت نتیره و در

                                                                                                                                             
1- Roeger 
2- Panzer and  rosse 
3- Colling and Presston 
4- Boon 
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 پیشینه تحقیق

 ب ازار  ساختار تعیی  و بازارها در و انحصار رقابت درجه ،انحصاری قدرت ارزیابی و سنرش 

 زمین ه  در زی ادی  اقتص اددانان  .اس ت  بوده پژوهشگران از بسیاری مطالعه مورد مسائل جمله از

 ه ا  آن ی ت ر  مهم از د کهان یدهکوش بازارها در رقابت درجه ةمحاسب یارهایو مع ها شاخص ارائه

 21از ده ه   اک رد  اش اره .......و اس تیگلیتز  ش فرد،  ، ب ،آدلم  ،  هرفیندال هیرشم ، به توان یم

گری و قدرت بازاری در داخ ل و  تلفی بر روی شناسایی رفتار تبانیمیلادی به بعد مطالعات مخ

 نماییمااشاره می ها آن  یرت یکاربردو   یتر مهماست که در اینرا به  گرفته انرامخارج از ایران 

درت انحص اری در ص نایع تنب اکو و ص نایع غ ذایی(، ب ه       ن )ق  ی با عنواا مقالهدر  0بویان و لوپز

ی تنب اکو و  چه اررقم نمونه از صنایع  21ی مقیاس در ها صرفهبررسی درجه قدرت انحصاری و 

حلی ل  ه )تقال  در م 2و کیلم ر  5( پرداختن دا تیل ور  NEIO)2صنایع غ ذایی در چه ارچوب روش   

گ ذاری در ص نایع ک رفس کالیفرنی ا( رفت ار قیمت ی ص نعت ک رفس در          یم ت قساختار ب ازار و  

در ای  مقاله با استفاده از مدل اپل بام سعی ش د س اختار    که قراردادندی بررس موردرا کالیفرنیا 

 ها آن ای قرار گیردموردبررسبازاری توسط دو پارامتر کشش حدسی و شاخص قدرت بازاری 

 ط  ور ب  هدر س  طح رق  ابتی اس  ت و  ب  اًیتقرقیم  ت  ،تیر  ه رس  یدند در ص  نعت ک  رفسب  ه ای    ن

رآورد نس بت  ب  »ه در مقال   2و پایل ت  2، اس کارپتا 3ا م ارتینز ردی  گ ینم  ی از آن فاص له  توجه قابل

م ارک آپ ب ر    ریتمثبه بررسی  « (OECD) کشور عضو 02مارک آپ در صنایع تولیدی برای 

 52راج ر س اختار ب ازار در    -با استفاده از مدل هال ها آنا دنپرداز یمی کل عوامل ور بهرهرشد 

ب ه ای   نتیر ه رس یدند ک ه در       ه ا  آنمحاسبه نمودندا  OECDکشور عضو  02برای  را صنعت

و  2ن وآوری وج ود داردا ج رج    ،ی خاص و ران ت ها استیسبه دلیل  ،بیشتر صنایع قدرت بازار

                                                           
1-Bhuyan &Lopes 

2 - New Empirical Industrial Organization 
3  - Timothy G.Tuylor 
4-Richard L.Kilmer 
5 - Joaquim O.Martins 
6  - Stefano Scarpetta 
7 - Dirk Pilat 
8 - Holger Gorg 
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به بررسی حاشیه هزین ه   «بودن حاشیه هزینه قیمتویا پ»ن ی با عنواا مقاله( در 2112)0ورشنسکی

بین ی ی ک مح یط     یشپ  راجر برای -از مدل هال ها آنکه  ندقیمت برای صنایع انگلستان پرداخت

ررسی س اختار  ب»ی تحت عنوان ا مقاله( در 2105)5و کالانزی 2ا رزیتیساند کردهرقابتی استفاده 

 3رس ی درج ه رقاب ت و س اختار ب ازار در      ب ه بر  «بازار صنعت آشامیدنی و م واد غ ذایی یون ان   

ی ب رای  رقم   س ه راج ر ب رای ص نایع، در س طح     -از مدل ه ال  ها آنا اند پرداختهصنعت منتخب 

تخم ی  ق درت   »ن ی تحت عن وا ا مقاله( در 2105ت )ا کلاند کردهبررسی درجه رقابت استفاده 

ب ه بررس ی ق درت ب ازار،      ک ه  «ی پن ل ه ا  دادهی با استفاده از ور بهرهی مقیاس و ها صرفهبازار، 

، 2ا راپ ر اند پرداختهراجر برای صنایع نروژ -ی با استفاده از مدل هالور بهرهی مقیاس و ها صرفه

ب ه بررس ی درج ه     «شناخت منبع ق درت ب ازار  »ن ی تحت عنواا مقاله( در 2105)2و شاموی 3لاو

برای بررس ی   SRBاز روش در ای  مقاله  ها آنکه  اند پرداختهرقابت در صنعت توتون و تنباکو 

 ا اند کردهمتحده استفاده  یالاتادرجه رقابت 

 «حرم قدرت انحصاری در صنایع ایرانارزیابی »( در کتابی تحت عنوان 0520) خداداد کاشی

ی آن در برخ ی از ص نایع ای ران     محاس به ی و س از  م دل ی و نح وه  و تبانبه بررسی درجه توافق 

( اس تفاده نم ودا   0322)2از رویکرد کلارک و دیویس ،انیپرداختا وی برای محاسبه درجه تب

س نرش درج ه ق درت در ب ازار     »ای ب ا عن وان   ( در مقاله0522) شهیکی تاش و خداداد کاشی

ی الملل    یب  ، به بررسی درج ه رقاب ت در بازاره ای    «جهانی کالاهای منتخب سنتی و کشاورزی

، س یب، زعف ران، خاوی ار و    پس ته، خرم ا، انگ ور   ن )کالاهای عمده ص ادراتی کش اورزی ای را   

برای بررسی سنرش تمرک ز بازاره ای م ذکور از ش اخص نس بت       ها آنا اند پرداختهکشمش( 

( در 0532) ن دا ش هیکی ت اش و حرت ی    اهکشور و ش اخص هرفین دال اس تفاده نم ود     nتمرکز 

، «سنرش کشش تغییرات حدسی و قدرت ب ازاری در ص نایع منتخ ب ای ران    »ی با عنوان ا مقاله

                                                           
1  - Fredric Warzynski 
2 - Anthoney N.Rezitis 
3  - Maria A.Kalantzi 
4 - Kellie Curry Raper,H 
5  - Alone Love 
6 - Shumway Fredric Warzynski 
7  - Clark and Davies 
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 ها آنی محاسبه نمودندا ا کارخانهصنعت  01زاری و کشش تغییرات حدسی را در بی  قدرت با

 و کشش تغییرات حدسی استفاده نمودندا شروترو  اعظمبرای بررسی موارد فوق از مدل 

ی سعی در برآورد ق درت ب ازاری و م ارک آپ ب رای ص نایع      نوع  به ذکرشدهتمامی کارهای 

ی فع ال  ه ا  بنگ اه ار و بررسی فضای حاکم بر صنایع و اینکه منتخب را دارندا مبحث ساختار باز

گذاران اقتص ادی   یاستسدر چه شرایطی در حال فعالیت هستند، یکی از موضوعات مهم برای 

 نظ ر  ازاستا اصولًا قدرت بازاری ب ه معن ی توان ایی بنگ اه در تعی ی  قیم ت خ دمات اس ت و         

ی تولید و توان ایی بنگ اه در کنت رل قیم ت     ، هزینه نهایشده وضعاقتصادی به اختلاف بی  قیمت 

ا به همی  منظور است که برای به دست آوردن قدرت بازاری که با اعم ال ش رط   شود یمگفته 

توس ط   ت وان  یم  ا قدرت بازاری در یک ص نعت را  شود یممرتبه اول، تابع سود بنگاه حداکثر 

هرچ ه ق درت   ا اش د ب یم  ی نهایی سنرید ک ه هم ان ش اخص لرن ر      نهیهز-مارک آپ یا قیمت

ی بالاتر از بقیه باشد، درج ه تمرک ز ب الاتر و    توجه قابلبازاری یک یا چند بنگاه بیشتر و به نحو 

یر بودن بازار، پایی  ب ودن موان ع ورود و   پذ رقابتاستا فاکتور دیگر برای  تر کمیری پذ رقابت

اعم ال اث ر ک رده و     ه ا  هبنگابر رفتار  تواند یم ها بنگاهخروج استا یعنی تهدید ورود و خروج 

اس ت ک ه در ح ال حاض ر      ذکر قابلحتی اگر درجه تمرکز بالا باشد، بازار را رقابتی نگه داردا 

آپ چن د ص نعت خ اص     ی محاسبه ق درت ب ازاری و م ارک    ینهزم درمطالعاتی بسیار محدود 

 س طح  ص نعت  بررس ی  مقی اس  ب ه  توج ه  ب ا  رویکردها ای  از یک هر که صورت گرفته است

 ای    در اش وند  یم   انتخاب در کشورها موجود یها داده ساختار به توجه با و  (کلان یا خرد)

 ای    برا باشد یم راجر -هال متدولوژی از استفاده روش، بهتری  ها یتمحدود به توجه با مقاله

 ش اخص  ی محاس به  چگونگی و شده ارائه مقاله ای  نظری مبانی تحقیق، دوم بخش در اساس

 یها دادهبه  سوم بخش .است شده مطرح راجر-هال متدولوژی طبق آپ کمار وسنرش لرنر

 بخ ش  در ااس ت  ش ده  عن وان  تحقی ق  متغیرهای سازیشاخص و استخراج چگونگی و تحقیق

 ش ده  پرداخت ه  و م ارک آپ  لرن ر  ش اخص  ی محاس به  و مدل اقتصادسنری برآورد به چهارم

 .است
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-ر در صنایع ایران با اس تفاده از رویک رد ه ال   زمینه بررسی رقابت و انحصا ن درالاتا واقع  در 

کنن ده   ی ی  تعم ا بررس ی عوام ل     ،یگر در ای  پژوهشد عبارت بهراجر کار مستقلی نشده استا 

را  ه ا  آنی فعال در صنایع مختل  کشور همچنی  ق درت تمرک ز   ها بنگاه( PCMپ )مارک آ

 امیده یمی قرار بررس مورد

 مبانی نظری -3

یکی موضوعاتی اس ت ک ه هنگ ام ارزی ابی عملک رد ب ازار        ،ان شد، رقابتکه قبلاً بی طور همان

ی  اس ت ک ه ه ر چ ه رقاب ت در ب ی  ص نایع        بر اانتظار  مرموع درگیردا  یمی قرار بررس مورد

ه ای مختلف ی ب رای ارزی ابی      یمپ ارادا ه ا و   ی دگاه دبیشتر، اقتصاد کاراتر استا در باب رقاب ت  

ی ه ا  م دل ت وان ب ه    یم   ها آنآمده است که از بی   وجودبه شرایط رقابتی در ادبیات اقتصادی 

 2و م دل ب ون  2، مدل پنزر و روس3، مدل راجر2، مدل هال5، مدل ایواتا2،مدل ازام 0برسنان و لئو

راج ر( را  -ی ری رقاب ت )ه ال   گ ان دازه ادبی ات نظ ری م دل مس تقیم      ،اشاره نمودا در ای  بخش

 برسیما ها آند کنیم تا به درک بهتری از نحوه کارکر یمبررسی 

ک ار   و اس ت  ش ده  انر ام آن  بر اساس( است که ای  پژوهش نیز 0333مدل راجر ) ،مدل دیگر

( ی ک آزم ون جدی د را ب رای     0332( ب ودا ه ال )  0322راجر در اصل  ادامه و بسط کار هال )

ی ل آزم ایش   ب ه دل لئو -کار بردا او از مدل برسناهانه آزمون قدرت بازاری در صنعت آمریکا ب

ج  ای توج  ه ب  ه ف  رم ه ش  کل ت  ابعی مش  خص ب    ی  ک فرض  یات ازاری مث  ل تکی  ه ب  رق  درت ب  

صورت بود که در ح التی   ی بدای او  یهپای، انتقاد کردا درک ساختار یرغرویکرد  شده خلاصه

( بای  د از تغیی  رات لگ  اریتم تغیی  ر SRپس  ماند س  نتی س  ولو ) ،ک  ه ق  درت ب  ازاری وج  ود دارد

ب ه  ( در ای  مدل ای  بود که نشان داد جه ت  0333محصول، مستقل باشدا کمک اصلی راجر )

ی ب ی   ه ا  تف اوت ش ود از   یم  آوردن تخمین ی ب دون ت ورش از ق درت ب ازار،  چگون ه        دست

                                                           
1- Bresnahan(1982) and Lau(1982) 
2-Azzam(2001) 
3- Iwata(1974) 
4- Hall(1988) 
5-Roeger(1995) 
6- Panzer and  Rosse(1987) 
7- Boone (2001) 
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یرقاب ل مش اهده،   غی ور به ره برای حذف شوک  2و هزینه بنیان 0پسماندهای سولوی تولید بنیان

زدهی ثابت نسبت ب ه مقی اس   استفاده کردا عیب احتمالی ای  مدل ای  است که  بر پایه فرض با

شده استا بنابرای  بازدهی کاهشی )افزایشی(  نس بت ب ه مقی اس تخم ی  رون د رو ب ه        نهاده بنا

باید توجه داش ت ک ه انحراف ات     هرحال بهکردا  دار خواهدبالای )رو به پایی (  افزایشی تورش

ی ه ا  دورهابه در ها را زم انی ک ه ب ا ی ک ص نعت مش        ی تخمبازده ثابت نسبت به مقیاس تفسیر 

ی مقی اس در ط ول   ها صرفهکند و اینکه ذات یا ماهیت  ینمدار شوند تورش یممتفاوت مقایسه 

 (ا2101، 5ریزیتس(زمان تغییر نخواهد کردا

راجر استا در ادامه ب ه  -، مدل هالشود یماستفاده  نامه انیپایی که در ای  ها مدلیکی دیگر از 

ص   ورت ب   ها ی   ک بنگ   اه ب   ا ت   ابع تولی   د  ش   ود یم   مب   انی نظ   ری ای     م   دل اش   اره  

EKXXXFY n ),,...,,( ی لگاریتمی از ت ابع تولی د   ریگ لیفرانسیددر نظر بگیریدا با =21

 خواهیم داشت:

0) 
. .

. .

i i

i i i

i i

i i i

dY F dX F K dE

Y X F K F E

dY Y dX Y dK dE

Y X F K F E

∂ ∂ ∂
= + +

∂ ∂
∂ ∂

= + +
∂ ∂

∑

∑
 

حال اگر بنگاه در بازار نهاده با ساختار رقابت کام ل و در ب ازار محص ول ب ا س اختار      

Pص  ورت  ی  اب  ت ن  اقص مواج  ه باش  د، در   رقا MC≠   ،گ  رید عب  ارت ب  هنخواه  د ب  ود 

P MCµ=         ا در ای          ش        رایط باش        د یم
µ
P

X

Y
MC

X

Y
W

ii

i ..
∂
∂

=
∂
∂

و =

µ
P

K

Y
MC

K

Y
r ..

∂
∂

=
∂
∂

=
 

قیم  ت س  رمایه rو iXی ه  ا نه  ادهقیم  ت  iWخواه  د ب  ودا ک  ه 

  ، خواهیم داشت :ذکرشده( و نکات 0ا با توجه به رابطه )باشد یم

                                                           
1- Production-based 

2- Cost-based 

3- Rezitis N A (2010) 
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. . . .
. .

. .

i i i i i i

i ii i

i
i K

i i

dY W X dX rK dK dE W X dX rK dK dE

YP YPY X K E Y MC X Y MC K E

dY dX dK dE

Y X K E

µ µ

α α

= + + = + +

= + +

∑ ∑

∑
 

در رابطه اخیر، 
.

i i
i

W X

Y MC
α =
 

و 
.

K

rK

Y MC
α در هزین ه تولی د    ه ا  نه اده بیانگر سهم هزینه  =

ب ه   ه ا  نه اده س هم هزین ه    دهن ده  نش ان  Kαوiαقابت کامل باش د،  استا اگر بازار محصول ر

Pا زیرا در ب ازار رقاب ت کام ل   باشد یمفروش  MC=  ب وده وi i
i

W X

PY
α و  =

K

rK

PY
α =

 ت وان  یم  ساختار بازار محصول رقابت ن اقص اس ت    فرض آن است که ازآنراکها اما گردد یم

. i i
i i

P W X

MC PY
α θ µ= i.و  = K

P rK

MC PY
α θ µ= =
 

اگ   ر  ص   ورت  ی   انوش   تا در 

i iα θ= 1باشدµ خواهد بود و ساختار بازار رقابت کامل خواهد بودا اگ ر  =
i iα θ≠نگ اه آ

1µ  بر مبنای تابع دیفرانسیلی تولید و ب ا   میتوان یمبوده و ساختار بازار رقابت ناقص استا ما

( SRب ه آن پس ماند س ولو اولی ه )     اص طلاحاً ( را ک ه  0فرض ساختار بازار رقابت کامل، رابطه )

  را استخراج نماییم: شود یمگفته 

(2) . (1 )i
i i

i ii

dE dY dX dK
SR

E Y X K
θ θ= = − = −∑ ∑  

 که با توجه به روابط اخیر خواهیم داشت:

(5) 1 1
(1 ) 1 .i

i i

i i

dY dX dK dY dK dE

Y X K Y K E
θ θ

µ µ
  − − − = − − +    

∑ ∑  

(، 5در رابطه )







−=
µ

β 1
(، ک ه توس ط   5ا م دل) باشد یمهمان شاخص لرنر βاست که  1

ی ه ا  یژگیو(، با لحاظ نمودن 0333یی روبرو استا راجر)زا درونبا مشکل  شده استخراجهال 

پسماندسولو، ای  مشکل را رفع نمودا راجر، تابع هزینه متناظر 0تابع هزینه و ساخت  رابطه همزاد

EKXXXFYبا تابع تولید  n ),,...,,(  زیر تعری  نمود: صورت بهرا  =21

                                                           
1- Dual 
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(2) 

 

1 2
1 2

1 2 1 2

( , ,..., )
( , ,..., , , )

( , ,..., , , ) ( , ,..., )

K
K

K K

G W W w Y
C W W W Y E

E

C W W W Y E G W W W
MC

Y E

=

∂
= =

∂

 

ی ل م ش فارد و   ریک ارگ  ب ه ( و 2با گرفت  دیفرانسیل لگاریتمی از طرفی  هزینه نهایی در رابطه )

 تعدیلات در روابط حاصله، خواهیم داشت:

1 1
(1 ) 1i K k

i i

i ii K K

dW dW dP dW dP dE
DSR

W W P W P E
θ θ

µ µ
      

= + − − = − − +      
     

∑ ∑
 

(3)
 

 

1در رابطه اخیر ،
1β

µ
 

= − 
 

( 5کردن رابطه) باکما باشد یمهمان شاخص لرنر βاست که  

 از رابطه اخیر داریم:

(1 ) (1 )

(1 ) (1 )

i i K
i i i i

i i ii i K

K

K

dY dX dK dW dW dP

Y X K W W P

dY dK dE dP dW dE

Y K E P W E

θ θ θ θ

β β β β

      
− − − − + − − =      

     
    − + − − − − + − ⇒         

∑ ∑ ∑ ∑  

dEکه در آن میابی یمی رابطه اخیر به تابع راجر دست ساز سادهکه پس از 

E
 است: شده حذف 

(3) 

(1 )i i K K
i i

i i i K K

dY dP dX dW dK dW dY dP dK dW

Y P X W K W Y P K W
θ θ β

       + − + − − + = + − +       
       

∑ ∑

 

 ص ورت  ب ه را  aµ( استخراج نمودا یعنی اگرaµاز متوسط مارک آپ) توان یمرابطه راجر را 

 :0متوسط هزینه تعری  کنیم داریم نسبت قیمت به

 

                                                           
/زیرا -1

/

a P P MC

AC AC MC

µµ
λ

= =  می باشد. =
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(2) 
i i

P P

W X rKAC

Y

α µµ
λ

= = =
+∑

 

ACکه 

MC
λ Pی مقیاس اس تا چ ون   ها صرفهمعیاری برای بررسی  =

MC
µ اس ت، رابط ه   =

 ( بیان نمود:2رابطه ) صورت به توان یم( را 2)

 

(2) ( )a

i i

i i

PY
PY W X rK

W X rK

µ µµ
λ λ

= = ⇒ = +
+ ∑∑

 

ثابت است و پس از گرفت  دیفرانس یل کام ل از رابط ه     آب مارستحت ای  فرض که متوسط 

 زیر نوشت: صورت به توان یم( را 23-5(، رابطه )5-23)

(2) 

(1 )i i K
i i

i i i K

dP dY dX dW dK dW

P Y X W K W

µ µθ θ
λ λ

     + = + + − +    
    
∑ ∑  

 :افتی دستراجر  افتهی میتعمبه مدل  توان یماکنون با توجه به رابطه اخیر 

(3) 
( )

(1 )

1 1

i i K
i i

i ii i K

K

K

dY dP dX dW dK dW

Y P X W K W

dY dP dK dW

Y P K W

θ θ

λ β

   
+ − + − − +   

  
   = − + + + +          

∑ ∑
 

                                            
 

 برآورد مدل اقتصادسنجی

در ای  تحقیق برای س نرش ش کاف ب ی  قیم ت و هزین ه نه ایی و ارزی ابی ش دت انحص ار از          

 است: شده  استفادهزیر  صورت  بهیافته راجر  یمتعمرویکرد 

 

(01) 
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 w( بوده و بردار mی )ا واسطهی ها نهاده( و l) تعداد نیروی کارشامل  Xکه در ای  مقاله بردار 

در نظ ر   rباشدا همچنی  قیمت سرمایه براب ر ب ا    شامل دستمزد نیروی کار و قیمت مواد اولیه می

 استا     شده گرفته

[ ],

, m

k

X l m

W p

W r

ω

=

 =   
=  

 0333-2100ه ای   لدر طی س ا  ISIC یرقم سهی مربوط به کد ها دادهبرای برآورد ای  مدل از 

رو با توجه رویکرد راجر ، ش اخص لرن ر و م ارک آپ بوس یله م دل       ی ازااستا  شده  استفاده

( برآورد شده استا نحوه گزینش برای گزینش اینکه ک دام م دل   FEبا اثرات ثابت ) ،پولینگ

 اس ت  ش ده  اس تفاده لیم ر   Fاست از آزم ون   تر مناسبهای مدل  یهفرضپول یا پانل برای آزمون 

)روش ترکیبی( در مقابل فرضیه مخ ال   مبدأهایکسان بودن عرض از  0Hکه در ای  آزمون 

1H گی ردا ب ا اس تفاده از مرم وع      یم  ی تابلویی( قرار ها داده، ناهمسانی عرض از مبدأ )روش

 OLSاز  آم ده  دس ت  بهمدل ترکیبی  ( حاصل از برآورد ضرایبRRSSمانده مقید) یباقمربعات 

 توان نوشت: یم( حاصل از تخمی  رگرسیون URSSمانده غیرمقید ) یباقو مرموع مربعات 

 

(2-2) 
1, ( 1)

( ) / 1
,

(1 ) / ( )
N N T K

RRSS URSS N
F F

URSS NT N K
− − −

− −
=

− − −  
ی م دل  ه ا  هیفرض  نحوه گزینش برای گزینش اینک ه ک دام م دل پ ول ی ا پان ل ب رای آزم ون         

یکسان بودن ع رض   0Hکه در ای  آزمون  است هشد استفادهلیمر  Fاست از آزمون  تر مناسب

، ناهمس  انی ع  رض از مب  دأ )روش 1H)روش ترکیب  ی( در مقاب  ل فرض  یه مخ  ال   مب  دأهااز 

( حاص ل  RRSSمقی د)  مانده یباقا با استفاده از مرموع مربعات ردیگ یمی تابلویی( قرار ها داده

غیرمقی د   مان ده  یب اق و مرم وع مربع ات    OLSاز  آمده دست بهضرایب مدل ترکیبی از برآورد 

(URSS حاصل از تخمی  رگرسیون )نوشت: توان یم 

(2-2) 
1, ( 1)

( ) / 1
,

(1 ) / ( )
N N T K

RRSS URSS N
F F

URSS NT N K
− − −

− −
=

− − −
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خ اب ب ی    ا ب رای انت ش ود  یم  ی ت ابلویی پذیرفت ه   ه ا  دادهروش  0Hکه در صورت رد فرضیه 

ک ه در ای   پ ژوهش     ش ود  یم  و تص ادفی از آزم ون هاس م  اس تفاده      اثر ثاب ت نده کنبرآورد

 ش ده   استفاده، از آزمون هاسم  2(REیا اثرات تصادفی) 0(FEانتخاب بی  اثرات ثابت) منظور به

اس ت ک ه در    مشاهده قابل 0در جدول  0333-2100نتای  تخمی  مدل برای دوره زمانی  ااست

ای صنایع، امریکا، ژاپ  ، آلم ان، ایتالی ا، بریتانی ا، کان ادا، در      ای  جدول شاخص مارک آپ بر

 استا مشاهده قابلایران 

MCPشود که در تمامی صنایع  یمبا برآورد ای  مدل، مشاهده   در برخ ی   هرچن د استا  <

ع مق دار  باشد و در تعداد اندکی از ص نای  یماز صنایع ای  اختلاف بسیار بالا و در برخی اندک 

 مارک آپ به یک نزدیک استا

 
 (1995-2111مارک آپ کشورها منتخب در مقایسه با ایران)دوره -4جدول 

                                                           
1 -Fixed Effect(FE) 
2 -Random Effect(RE) 

ن  وع س  اختار ب  ازار و  ) بخ  ش کد

 (isic طبقه بندی 

 ایران کانادا بریتانیا ایتالیا فرانسه آلمان ژاپ  ریکاما 

 0.02 0.01 0.03 - 0.01 0.01 0.53 0.12 صنایع غذایی 030

 0.52 0.22 0.32 - 0.22 0.50 0.13 0.12 ها آشامیدنی 033

 0.15 0.02 0.22 - 5.02 0.21 - 0.25 صنایع توتون و تنباکو 021

 0.25 0.25 0.15 0.02 0.01 0.05 0.02 0.13 منسوجات 020

تولی  د پوش  اک ب  ه اس  تثنای     020

 پوشاک از پوست خزدار

0.00 - 0.12 0.02 0.02 0.15 0.00 0.22 

دب   اغی وعم   ل آوردن چ   رم  030

وساخت کی  وچمدان وزی    

 ویراق

0.01 - 0.02 0.00 0.02 0.12 0.03 0.0 

 0.20 0.22 0.02 0.02 0.02 0.02 - 0.25 اره کشی و رنده کاری چوب 210

 0.02 0.12 - 0.03 0.01 0.12 - 0.01تولیدمحص    ولات ازچ    وب   212
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وچ       وب پنب       ه ون       ی 

 وموادحصیری

محص  ولات کاغ  ذی و خمی  ر  201

 چوب

0.02 0.25 0.25 0.00 0.03 0.12 0.52 0.22 

 0.22 0.02 0.12 0.03 0.02 0.03 - 0.22 چاپ و نشر 220

 0.02 0.23 0.12 - - 0.12 0.03 0.02 های کوره کک تولید فراورده 250

های نفتی تص فیه   تولید فراورده 252

 شده

0.13 - - 0.02 - 0.12 - 0.22 

 2.55 0.31 0.13 0.02 0.20 0.21 0.22 0.22 ولید مواد شیمیایی اساسیت 220

تولی    د س    ایر محص    ولات   222

 شیمیایی

0.23 0.23 0.23 - - 0.00 0.22 0.02 

 0.12 0.20 0.13 - - 0.23 0.52 0.22 تولیدالیاف مصنوعی 225

تولید محصولات پلاستیکی به  232

 جزکفش

0.12 0.03 - - 0.13 - 0.03 0.21 

تولیدشیشه ومحصولات شیش ه   220

 ای

0.02 0.22 0.22 0.25 0.50 0.12 0.51 0.51 

تولی    د محص    ولات ک    انی  223

بن  دی نش  ده   غیرفل  زی طبق  ه 

 درجای دیگر

0.02 0.22 0.22 0.03 0.50 0.21 0.52 0.22 

تولید محص ولات اولی ه آه       220

 وفولاد

0.01 0.25 0.02 0.00 0.02 - 0.22 0.52 

ات اساس  ی گرانبه  ا تولی  د فل  ز 222

 وفلزات اساسی غیرآهنی

0.02 0.20 0.13 0.23 0.00 0.13 0.02 0.22 

تولی    د محص    ولات فل    زی  220

ه  ا  س  اختمانی مخ  ازن انب  اره  

 ومولدهای بخار

0.01 0.02 0.21 0.02 0.22 0.15 0.02 0.2 
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تولی  د ماش  ی  آلات باک  اربرد   230

 عام

- 0.02 - - 0.02 - 0.02 0.20 

ش    ی  آلات اداری تولی    د ما 511

 وحسابگر ومحاسباتی

0.53 0.52 - 0.02 0.23 0.25 0.02 0.52 

تولی     د س     ایر ترهی     زات  503

الکتریکی طبقه بندی نش ده در  

 جای دیگر

- - - 0.22 0.12 - 0.02 0.05 

های تلویزیونی و  تولید فرستنده 522

ه    ای  رادی    ویی و دس    تگاه

های ارتباطی  مخصوص سیستم

 و تلگرافی

0.52 0.03 0.22 0.00 0.03 0.22  0.22 

تولید وسائل و ابزار پزش کی و   550

وس  ایل وی  ژه ان  دازه گی  ری،   

کنت        رل و آزم        ایش و 

های دیگر  دریانوردی و منظور

 برز ابزارهای اپتیکی

0.12 0.22 0.23 - 0.01 - - 0.05 

 0.22 0.02 - 0.12 0.05 0.05 0.02 0.12 وسایل نقلیه موتوری 520

می  ر ان  واع وس  ایل  تولی  د و تع 530

 نقلیه آبی

- 0.23 - - - - 0.03 0.23 

تولی  د و تعمی  ر ترهی  زات راه   532

 آه 

- - - 0.21 - - 0.05 0.50 

تولید سایر وسایل حمل و نق ل   533

طبق  ه بن  دی نش  ده در ج  ای    

 دیگر

0.13 - 0.52 - 0.13 - - 0.00 

 0.2 0.02 0.03 0.20 0.03 0.05 0.02 0.13 تولید مبلمان 520
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ب ا   را سازد که قدرت بازاری ص نایع مختل   در ای ران   ما رو قادر می 0نتای  تخمی  در جدول 

ای از کشورها مورد مقایسه قرار دهیما در ادامه مقادیر مارک آپ برای چند کشور دیگر دسته

نشان داده شده استا در ای  جدول نیز تخم ی  تولی د پوش اک،     2در مقایسه با ایران در جدول

، تولی  د ه  ای نفت  ی تص  فیه ش  ده، تولی  د م  واد ش  یمیایی اساس  ی  ، تولی  د ف  راوردهچ  اپ و نش  ر

ج ای دیگ ر و تولی د فل زات اساس ی گرانبه ا و        بندی نش ده در  محصولات کانی غیرفلزی طبقه

فلزات اساسی غیرآهنی، تولید ماشی  آلات باکاربرد عام و صنعت وسایل نقلیه موت وری ب رای   

مارک، فنلاند، هلن د، ن روژ، س وئد در مقایس ه ب ا ای ران دارای       کشورهای استرالیا، بلژیک، دان

ی در ای ران  باشندا از جمله صنایعی که از ق درت ب ازاری قاب ل ت وجه    تری میمارک آپ پایی 

باشد ک ه مق ادیر   می نسبت به سایر کشورها برخوردار است، صنعت تولید مواد شیمیایی اساسی

در مقایسه ب ا ه ر دو دس ته کش وری ک ه در       2.55 برآوردی مارک آپ ای  صنعت برای ایران

اند قابل مشاهده استا یک ی دیگ ر از ص نایعی ک ه در     ( مورد بررسی قرار گرفته2و  0جداول) 

باش د ک ه مق ادیر    ی بر خوردار است صنایع معدنی غیرفلزی م ی ایران از مارک آپ قابل توجه

دو دسته کشور م ورد بررس ی قاب ل     مارک آپ آن برای ایران در مقایسه با هر 0.22برآوردی 

 توجه استا

 (1995-2111های منتخب در مقایسه با ایران)دوره مارک آپ کشور-5جدول 

نوع ساختار ب ازار و  ) بخش کد

 (isic طبقه بندی  

 ایران سوئد نروژ هلند فنلاند دانمارک بلژیک استرالیا

 0.02 - - - 0.12 0.02 0.02 0.02 صنایع غذایی 030

 0.52 0.25 - 0.33 0.25 - 0.02 0.23 ها آشامیدنی 033

 0.15 - - 0.30 0.51 - 0.12 0.32 صنایع توتون و تنباکو 021

 0.25 0.05 0.05 - 0.22 0.00 0.02 0.02 منسوجات 020

تولید پوش اک ب ه اس تثنای     020

 پوشاک از پوست خزدار

0.02 - 0.02 0.02 - 0.05 - 0.22 

دباغی وعم ل آوردن چ رم    030

وس  اخت کی    وچم  دان  

 وزی  ویراق

0.02 0.53 0.20 0.02 0.00 0.03 0.02 0.0 
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اره کش  ی و رن  ده ک  اری    210

 چوب

0.21 - 0.05 0.22 0.03 0.02 0.02 0.20 

تولیدمحص  ولات ازچ  وب   212

وچ     وب پنب     ه ون     ی   

 وموادحصیری

0.02 0.02 - 0.13 - 0.02 - 0.02 

و محص    ولات کاغ    ذی   201

 خمیر چوب

0.21 0.20 0.05 0.22 0.03 0.00 0.03 0.22 

 0.22 0.03 0.00 0.22 0.21 0.01 0.02 0.20 چاپ و نشر 220

 0.02 - 0.03 - 0.02 0.53 - 0.55 های کوره کک تولید فراورده 250

ه  ای نفت  ی  تولی  د ف  راورده 252

 تصفیه شده

0.20 - - 0.22 - - - 0.22 

 2.55 0.02 0.22 0.03 0.22 0.22 0.02 0.21 ساسیتولید مواد شیمیایی ا 220

تولی   د س   ایر محص   ولات  222

 شیمیایی

0.53 - 0.33 0.32 - 0.22 0.53 0.02 

 0.12 0.02 0.12 - 0.22 0.02 0.05 0.23 تولیدالیاف مصنوعی 225

تولی       د محص       ولات  232

 پلاستیکی به جزکفش

0.20 - 0.02 0.52 0.02 0.00 0.20 0.21 

یش   ه ومحص   ولات تولیدش 220

 شیشه ای

0.55 - - 0.22 0.52 - 0.05 0.51 

تولی  د محص  ولات ک  انی    223

بن دی نش ده    غیرفلزی طبق ه 

 درجای دیگر

0.03 0.13 0.51 0.21 - 0.20 0.20 0.22 

تولی   د محص   ولات اولی   ه  220

 آه  وفولاد

0.50 0.51 0.13 0.51 0.53 0.23 0.13 0.52 

تولید فلزات اساسی گرانبها  222

 لزات اساسی غیرآهنیوف

0.22 0.02 0.02 0.05 0.22 0.53 - 0.22 

تولی  د محص  ولات فل  زی    220

ه ا   ساختمانی مخازن انب اره 

0.02 0.02 0.02 0.22 0.01 0.02 0.02 0.2 
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 ومولدهای بخار

تولی      د ماش      ی  آلات   230

 باکاربرد عام

0.03 - 0.02 0.22  0.00 - 0.20 

تولی  د ماش  ی  آلات اداری  511

 گر ومحاسباتیوحساب

- - 0.22 0.32 - 0.23 0.02 0.52 

تولی   د س   ایر ترهی   زات    503

الکتریکی طبقه بندی نش ده  

 در جای دیگر

- - 0.20 0.22 - 0.03 - 0.05 

ه ای تلویزی ونی    تولید فرستنده 522

ه   ای  و رادی   ویی و دس   تگاه

ه   ای   مخص   وص سیس   تم  

 ارتباطی و تلگرافی

0.20 - 0.01 0.33 0.02 0.02 0.51 0.22 

تولی    د وس    ائل و اب    زار   550

پزش   کی و وس   ایل وی   ژه 

ان   دازه گی   ری، کنت   رل و 

آزم   ایش و دری   انوردی و 

ه   ای دیگ   ر بر   ز  منظ  ور 

 ابزارهای اپتیکی

0.22 - 0.22 0.22 0.05 0.02 - 0.05 

 0.22 0.02 0.03 0.30 0.02 - - 0.02 وسایل نقلیه موتوری 520

تولید و تعمیر انواع وس ایل   530

 نقلیه آبی

0.03 - - - - - 0.02 0.23 

تولید و تعمیر ترهیزات راه  532

 آه 

0.22 - - 0.22 - - - 0.50 

تولید سایر وس ایل حم ل و    533

نق  ل طبق  ه بن  دی نش  ده در 

 جای دیگر

- - - 0.55 - 0.03 - 0.00 

 0.2 0.13 0.02 - 0.50 0.03 0.23 0.05 تولید مبلمان 520
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بس یار   ،کو برای ایران در مقایسه با کشورهای مورد بررسیصنایع توتون و تنبا0.15مارک آپ 

تر از دیگ ر ص نایع اس تا ب ه عب ارتی ای   ص نعت در ای ران، از ق درت ب ازاری ن اچیزی            پایی 

برخوردار استا یکی دیگر از صنایعی که در ایران از قدرت بازاری کمتر نسبت به کش ورهای  

ردن چرم وساخت کی ، چمدان، زی  و صنایع دباغی وعمل آو ،خوردار استمورد بررسی بر

در مقایس ه ب ا کش ورهای اس ترالیا، بلژی ک، دانم ارک،        0.01باشد که با م ارک آپ  یراق می

  تری برخوردار استافنلاند، هلند، نروژ از مارک آپ پایی 

 گیرینتیجه

ش ورهای  ای ای ران و ک مقایسه تطبیقی اندازه رقابت در ص نایع کارخان ه   ،محوری در ای  مقالههدف

ب رای ص نایع فع ال در    تعمیم یافته راجر مارک آپ  مدلبا استفاده از  ،ای  پژوهشدر منتخب استا 

محاسبه گردیدا با توجه ب ه م ارک آپ محاس به ش ده در ص نایع م ورد مطالع ه         ISICکد سه رقمی 

مش اهده  توان بیان نمود در دوره مورد بررسی، بیشتری  رفتار رق ابتی در ص نعت توت ون و تنب اکو      می

ها قدرت چانه زنی بالایی برای تعیی  قیمت و مارک آپ را ندارن دا م ابقی ص نایع     گردد و بنگاه می

دهد که ص نعت م واد ش یمیایی دارای ب الاتری       اندا نتای  نشان می رفتار غیر رقابتی از خود نشان داده

ش ده و چ اپ   ی تصفیه های نفت تولید فراورده فلزی، باشد، همچنی  صنایع معدنی غیر مارک آپ می

گیرندا به ای  مفهوم که ای   ص نایع ق ادر     های بیشتری  قدرت بازاری قرار میو نشر به ترتیب در رده

نندا از ای  رو ب ا توج ه   خواهند بود قیمتی بالاتر از هزینه نهایی تولیدشان برای محصول خود تعیی  ک

 :شود های زیر ارائه میپیشنهاد ،های تحقیقبه یافته

MCP آورد ای  مدل، مشاهده شد ک ه در تم امی ص نایع ای ران    با بر  ب وده اس تا ام ا در     <

نش ان داده   5 -برخی از صنایع، نسبت بسیار بالا مارک آپ قابل مشاهده اس ت ک ه در ج دول   

( از مقایسه صنایع ای ران در س طح س ه رقم ی ب ا       2 -شد و در برخی اندک بوده استا )جدول

شود که کدام صنایع در ایران  های پیشرفته و کشورهای در حال توسعه مشخص میسایر کشور

( 3 -نسبت به سایر کشورها دارای بیشتری  انحصار یا کمتری  انحص ار و ی ا ه م ت راز )ج دول     

 اندا  ها بوده آن
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 ()قدرت انحصار بیشتر رانیا ISIC یرقم سه کد عیصنا در آپ مارک-6جدول 

 مارک آپ رشته فعالیت ISICکد 

تولی  د پوش  اک ب  ه اس  تثنای پوش  اک از پوس  ت  020

 خزدار

0.22 

 0.22 چاپ و نشر 220

 0.22 های نفتی تصفیه شده تولید فراورده 252

 2.55 تولید مواد شیمیایی اساسی 220

 0.22 صنایع معدنی غیر فلزی 223

تولی  د فل  زات اساس  ی گرانبه  ا وفل  زات اساس  ی  222

 غیرآهنی

0.22 

 

باشد ک ه مق ادیر   در سطح سه رقمی می ISICقابل مشاهده است کدهای  5آنچه که در جدول 

مارک آپ آنها از کشورهای امریکا، ژاپ ، آلمان، فرانس ه، ایتالی ا، بریتانی ا، کان ادا و اس ترالیا،      

ورد ش ده از  به طوری که مارک آپ برآ ؛باشدبلژیک، دانمارک، فنلاند، هلند، نروژ بالاتر می

برای تولید پوشاک به استثنای پوشاک از پوست خزدار شروع ش ده و ح د منته ای     0.22دامنه 

یابدا در ادامه ج دول  برای صنایع مواد شیمیایی صنعتی خاتمه می 2.55ای  دامنه با مارک آپ 

ی صنایعی است که مارک آپ آنها نسبت به مارک آپ صنایع کشورهای مورد نشان دهنده 3

 باشدا تر میسی پایی برر

  

 (کمتر انحصار قدرت) رانیا ISIC یرقم سه کد عیصنا در آپ مارک--7جدول 

 مارک آپ رشته فعالیت ISIC کد

 0.15 صنایع توتون و تنباکو 021
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صنعت در داخل کشور همتراز  00شود که قدرت بازاری در مشخص می 2-با بررسی جدول  

 رهای دانمارک، کانادا، امریکا، استرالیا، نروژ، آلمان، ژاپ  و هلند هستندابا کشو

 

 )هم تراز( رانیا ISIC یرقم سه کد عیصنا در آپ مارک-8جدول 

 ک    د

ISIC 

م      ارک  رشته فعالیت

 آپ

کش      ور 

 همتراز

 دانمارک 0.02 صنایع غذایی 030

 کانادا 0.25 منسوجات 020

ی وعمل آوردن چرم وساخت کی  وچمدان وزی    دباغ 030

 ویراق

 امریکا 0.01

 استرالیا 0.22 تولیدمحصولات ازچوب وچوب پنبه ونی وموادحصیری 212

 امریکا 0.02 های کوره کک تولید فراورده 250

 نروژ 0.12 الیاف مصنوعی تولید 225

 کانادا 0.51 شیشه ومحصولات شیشه ای تولید 220

ه  ا  ت فل  زی س  اختمانی مخ  ازن انب  اره  تولی  د محص  ولا  220

 ومولدهای بخار

 آلمان 0.21

 ژاپ  0.52 تولید ماشی  آلات اداری وحسابگر ومحاسباتی 511

تولید وسائل و ابزار پزشکی و وسایل ویژه اندازه گی ری،   550

ه ای دیگ ر بر ز     کنترل و آزمایش و دریانوردی و منظور

 ابزارهای اپتیکی

 هلند 0.05

 ژاپ  0.23 و تعمیر انواع وسایل نقلیه آبیتولید  530

 

رویکرد ه ال وراج ر در بس یاری از مطالع ات نس بت ب ه روش مس تقیم ب رآورد ش اخص لرن ر           

از جمله اس تفاده   ؛راجر دارای مزایای قابل توجهی است-ارجحیت داردا به طور کلی مدل هال
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ت وان   م ی  ش ودا  م ی  تخراجاز تابع هزینه و تولید و الگوسازی در یک ساختار رقابت ن اقص اس   

ها ب ا مقی اس ص نعت     نمودا ای  مدل برای داده اشاره لرنر و مارک آپ صنایع را میزان شاخص

همچنی  دارای مبانی نظری قوی  تواند ساختار صنایع را نشان دهدا خوبی میه و ب ،طراحی شده

تر صنایع فع ال در کش ور   دقیق استا از نتای  به دست آمد در ای  پژوهش می توان به شناسای

 به طوری که در ای  مقاله قدرت بازاری صنایع کشور مورد ارزی ابی ق رار گرف ت    ،اشاره نمود

 که در ادامه می توان با چند توصیه سیاستی پژوهش حاضر را ارزنده تر نمودا

 

  پیشنهادات سیاستی

ع فلزی، مواد شیمیایی اساسی در برخی صنایع مانند چاپ و نشر، صنایع معدنی غیر فلزی، صنای

های نفتی تصفیه شده که دارای مارک آپ بالاتر نس بت ب ه کش ورهای م ورد      و تولید فراورده

باشیم علیرغم کنترل قیمتی توسط نهادهای نظارتی، مارک آپ بسیار بالا بوده استا مطالعه می

ایر اد تس هیلات   گ ذاری و کنت رل قیمت ی همچن ی      ساله لزوم بازنگری در الگوی قیم ت ای  م

ه ها و ایراد فضای رقابت در ای   ص نایع را ب    ترارت آزاد برای ورود صنایع مشابه سایر کشور

 سازداخوبی نمایان می
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