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  چکیده

محصـولات غـذایی و آشـامیدنی مـورد      ، توجه به صادرات غیر نفتـی  هاي اخیردر سال

ر توجه پژوهشگران اقتصادي ایران بوده است. در این بین هدف اصلی این مقالـه بررسـی اث ـ  

هـاي  هـاي تحقیـق و توسـعه و هزینـه    درجه تمرکز به عنوان یک متغیر ساختاري بازار، هزینه

تبلیغاتی به عنوان متغیرهاي رفتاري بازار، بر صادرات محصولات غذایی و آشامیدنی ایـران،  

ــازار اســت. بــراي ایــن منظــور از داده   هــاي مربــوط بــه بــه عنــوان یــک متغیــر عملکــردي ب

و بالاتر فعال در صنایع تولیـد مـواد غـذایی و آشـامیدنی      ا پرسنل ده نفرب هاي صنعتی کارگاه

استفاده شده است. همچنین مدل اقتصادسـنجی بـا اسـتفاده     1379-1386هاي  کشور در سال

هاي تابلویی غیر پویا تخمین زده شده است. نتایج ایـن مطالعـه حـاکی از اثـر     هاز تکنیک داد

                                                      
بخشی از نتایج طرح پژوهشی با عنوان تاثیر ساختار و رفتار بازار بر صادرات صنایع ایران است که  این مقاله. 1

  در دانشگاه شاهرود اجرا شده است.

  )نویسنده مسوول(. استادیار اقتصاد دانشکده صنایع و مدیریت دانشگاه شاهرود، 2

Email: ali_dehghani@shahroodut.ac.ir  

  Email:majid.ameri@yahoo.com  . مربی دانشکده صنایع و مدیریت دانشگاه شاهرود    3
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هــاي تبلیغــات بــر صــادرات حقیــق و توســعه و هزینــههــاي تمســتقیم درجــه تمرکــز، هزینــه

هاي تحقیق و توسـعه بـر   محصولات غذایی و آشامیدنی  ایران است که در این بین اثر هزینه

هـاي  . حمایـت دولـت از فعالیـت   اسـت قابل توجـه  محصولات غذایی و آشامیدنی صادرات 

خصـوص  یر نفتی و بهتحقیقی در صنایع غذایی و آشامیدنی، به منظور حمایت از صادرات غ

صـادرات  محصـولات غـذایی و آشــامیدنی، مهمتـرین توصـیه سیاســتی ایـن مطالعـه اســت.        

بازارهـاي بـین المللـی     هـا و تسهیل و تشویق تولیدکنندگان به شرکت در نمایشگاه ،همچنین

  تواند به افزایش صادرات این محصولات کمک کند.  و خدمات می فروش کالا

  

هـاي تبلیغـات،   هـاي تحقیـق و توسـعه، هزینـه    مرکـز، هزینـه  درجـه ت  کلیدي: گانواژ

  هاي تابلویی غیر پویا.  صادرات، تکنیک داده

  JEL :L11 ،L25 ،F10طبقه بندي 
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 مقدمه. 1

ایــن مقالــه بــا هــدف بررســی عوامــل ســاختاري و رفتــاري بــازار و مــوثر بــر صــادرات  

بر صادرات را مورد توجـه  محصولات غذایی و آشامیدنی انجام شده و متغیرهاي خرد موثر 

قرار داده است. در ادبیات اقتصـاد صـنعتی، مفـاهیم سـاختار، رفتـار و عملکـرد بـازار تحـت         

ارتباط این عناصر و چگونگی اثرگـذاري   ةسه گانه بازار مطرح هستند که نحو عنوان عناصر

 2و بـن  1متقابل آنها، مورد اختلاف نظر اقتصاد دانان و مکاتب مختلف اقتصادي است. میسن

گانه بازار بر اهمیـت سـاختار    گذاران مکتب ساختارگرایی هستند که از بین عناصر سهاز پایه

گرایان معتقدند جهت علیت، از ساختار و رفتار به عملکرد خـتم   نمایند. ساختارآن تأکید می

 3گرایان، طرفداران مکتب شیکاگوــ یـو. سـی. ال. اي    شود. در نقطه مقابل مکتب ساختار می

  دانند. علیت را از عملکرد و رفتار به ساختار می آن جهتبرخلاف  کهرار دارند ق

بنگـاه برتـر اشـاره     4توان به درجـه تمرکـز بـازار    می ،از جمله متغیرهاي ساختاري بازار

 هسـتند تحقیق و توسعه از متغیرهاي مهـم رفتـاري بـازار     تبلیغات، هايداشت. همچنین هزینه

عملکرد بازار در قیمـت، کـارایی، پیشـرفت    بازار تاثیر داشته باشند. توانند بر عملکرد که می

شود. در مطالعـات   فنی، نرخ سودآوري، میزان تولید، فروش، صادرات و اشتغال منعکس می

نظري، ارتباط بین صادرات، (به عنوان یک متغیر عملکردي بازار)، تمرکز (بـه عنـوان یـک    

هـاي تحقیـق و توسـعه (بـه عنـوان یـک       غاتی و فعالیتهاي تبلیمتغیر ساختاري بازار) و هزینه

متغیر رفتاري بازار) موضوع مطالعات زیادي را به خود معطوف کرده است. (گرنجر،تـالمن  

پیتر هانـل   )،1980(7)، پورتر1985(6)،مونتگومري1997(5) ، هیت و دیگران2000(4و اولسن

  ). )2002(8پیر-و الین اس تی

هــاي تحقیــق وتوســعه و تــاثیر هزینــه ةت و نحــواز آنجــا کــه در خصــوص جهــت علیــ

                                                      
1.  Mason 
2. Bain 
3. U.C.L.A School 
4. Geringer, J. M., Tallman, S., & Olsen, D. M. 
5. Hitt, M. A., Ireland, R. D., & Hoskisson, R. E. 
6. Montgomery, C. A. 
7. Porter, M. E. 
8. Petr Hanel & Alain St-Pierre 
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بنگـاه برتـر، بـه عنـوان      4هاي تبلیغات به عنوان متغیرهاي رفتاري بازار و درجه تمرکـز   هزینه

متغیر ساختاري بازار بر صـادرات محصـولات صـنعتی بـین اقتصـاددانان و مکاتـب مختلـف        

انـد،  متفـاوتی دسـت یافتـه    اقتصادي اختلاف نظر وجود دارد و مطالعات تجربی نیز به نتـایج 

لازم اســت ایــن موضــوع در صــنایع مختلــف ایــران، از جملــه صــنایع تولیــد مــواد غــذایی و 

ــن مطالعــه مــی    ــایج ای ــرد. نت ــرار گی ــد در خصــوص اتخــاذ  آشــامیدنی مــورد بررســی ق توان

هاي مناسب صادراتی و بـه منظـور افـزایش صـادرات محصـولات مـواد غـذایی و         استراتژي

ها و نهادهاي مرتبط با صادرات، نظیر وزارت بازرگانی باشـد.  توجه سازمانآشامیدنی مورد 

بنگـاه برتـر) نیـز بـه      4همچنین با توجه به اینکه از یک متغیر ساختاري بازار (نسـبت تمرکـز   

عنوان یک عامل مهـم مـوثر بـر صـادرات محصـولات غـذایی و آشـامیدنی در ایـن مطالعـه          

ها و نهادهـاي مـرتبط بـا    تواند مورد توجه سازماني میاستفاده شده است، نتایج مطالعه جار

موضوع رقابت و ساختار بازار نظیر مرکز ملی رقابـت، شـوراي رقابـت و مرکـز پژوهشـهاي      

  مجلس شوراي اسلامی باشد.    

بنگاه برتر، بـه عنـوان یـک     4هدف اصلی این مقاله بررسی اثر درجه تمرکز  از این رو،

هـاي تحقیـق و توسـعه بـه     صورت نسبت هزینـه حقیقات، که بهشدت ت ،متغیر ساختاري بازار

هـاي تبلیغـاتی بـه    صـورت نسـبت هزینـه   فروش محاسبه خواهد شد، و شدت تبلیغات کـه بـه  

، بـر شـدت صـادرات (نسـبت     به عنـوان متغیرهـاي رفتـاري بـازار     فروش محاسبه شده است،

یـک متغیـر عملکـردي    ، به عنوان 1ایرانمحصولات غذایی و آشامیدنی صادرات به فروش) 

وري عامـل سـرمایه بـر شـدت صـادرات در صـنایع       بازار است. علاوه بر این تاثیر متغیر بهره

  تولید مواد غذایی و اشامیدنی نیز مورد توجه خواهد بود.  

                                                      
رقمی،  4کد  22باشد که با داشتن صنایع مواد غذایی و آشامیدنی ایران یکی از صنایع بزرگ دو رقمی می. 1

رقمی را بین صنایع با کد دو رقمی داراست. ضمن اینکه به دلیل مزیت نسبی تولید بسیاري  4بیشترین تعداد کد 

از محصولات کشاورزي و باغی در ایران، که ماده اولیه اصلی صنایع تولید مواد غذایی و آشامیدنی محسوب 

شوند، این صنایع از مزیت رقابتی بالاتري براي حضور در بازارهاي جهانی برخورداند و از آنجا که موضوع  می

ي مطالعه انتخاب و مورد بررسی واقع مطالعه جاري بررسی عوامل موثر بر صادرات است، این گروه صنایع برا

 شده است. 
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و بالاتر فعـال   پرسنلهاي صنعتی با ده نفر هاي مربوط به کارگاهبراي این منظور از داده

اسـتفاده خواهـد شـد.     13791-1386هـاي  کشور در سالآشامیدنی صنایع مواد غذایی و در 

-هاي تابلویی غیر پویا مورد آزمون قرار میمدل اقتصاد سنجی نیز با استفاده از تکنیک داده

-هاي تحقیق و توسعه، هزینـه است که رابطه بین هزینهاین  گیرد. مهمترین فرضیه این مطالعه

مستقیم است. از جمله سوالاتی کـه در ایـن مطالعـه     هاي تبلیغات و درجه تمرکز با صادرات

به آنها پاسخ داده خواهد شد عبارتند از اینکـه: آیـا بـا افـزایش شـدت تحقیقـات، صـادرات        

محصولات غذایی و آشامیدنی ایران افزایش خواهـد داشـت؟ آیـا افـزایش شـدت تبلیغـات       

صنایع متمرکز ایـران در  شود؟ آیا سهم صادرات منجر به افزایش صادرات در این صنایع می

  مقایسه با صنایع با شدت رقابت بالاتر، بیشتر است؟  

مبـانی   ،، مطالب بـه صـورت زیـر سـازماندهی شـده اسـت: در بخـش دوم       مقاله ۀدر ادام

شـود. بخـش سـوم بـه     نظري و مطالعات تجربی تحقیق در داخل و خارج از کشور مرور مـی 

تخمـین مـدل و    ،و در قسـمت چهـارم   معرفی مدل و روش شناسـی تحقیـق اختصـاص یافتـه    

بنـدي و  شود. بخش پنجم و پایانی مقاله نیز دربرگیرنده جمعهاي تحقیق ارائه میتحلیل یافته

  باشد.هاي سیاستی تحقیق میارائه توصیه

 

  مبانی نظري و مطالعات قبلی .2

 د.باش ـهـاي متفـاوتی مطـرح مـی    ارتباط بین ساختار بـازار و صـادرات دیـدگاه    ۀدر زمین

کند که شاخص درجه تمرکز بازار، بـه عنـوان یکـی از متغیرهـاي مهـم      دیدگاه اول بیان می

هـا در بازارهـاي خـارجی اسـت. بـر      ساختاري بازار، داراي ارتباط معکوس با صادرات بنگاه

ها مبناي این دیدگاه، تحت شرایط رقابت ناقص در بازارهاي داخلی و با افزایش تعداد بنگاه

ها کاسته شـده کـه ایـن امـر منجـر بـه کـاهش قیمـت         م بازاري هر یک از بنگاهدر بازار، سه

شود. لذا با کاهش قیمت، فروش کالاهـا در بازارهـاي   فروش کالاها در بازارهاي داخلی می

                                                      
صنعت ایران شامل  ) آمار و اطلاعات بخش1393قابل ذکر است که تا تاریخ انجام تحقیق جاري، (فروردین .  1

، توسط مرکز آمار ایران، تا پایان  ISIC بندي ، بر اساس طبقهمواد غذایی و آشامیدنیزیربخش صنعتی صنایع 

  اند.منتشر نشده 1386 ده است و اطلاعات پس از سالمنتشر ش 1386سال 
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هـاي  داخلی و با فرض ساختار بازار رقـابتی در بازارهـاي خـارجی، درآمـد صـادراتی بنگـاه      

  یابد.  بازارهاي خارجی افزایش می ها درداخلی و میزان صادرات بنگاه

در دیدگاه دوم، ساختار بازار در بازارهاي خارجی، بـه صـورت انحصـاري یـا انحصـار      

هـا بسـتگی بـه    میزان صادرات بنگاه ،چندجانبه در نظر گرفته شده است که تحت این شرایط

اینـرو   در بازارهـاي خـارجی خواهـد داشـت. از     آنهـا پـذیري  ها و قدرت رقابـت تعداد بنگاه

پذیري بـالاتري هسـتند، از میـزان صـادرات     هاي با قدرت رقابتکشورهایی که داراي بنگاه

هـا بـه عنـوان    بیشتري برخوردار خواهند بود. علاوه بر متغیر درجه تمرکز، متغیر اندازه بنگـاه 

توانـد  هـا مـی  یکی دیگر از متغیرهاي ساختاري بازار با صادرات مـرتبط اسـت. انـدازه بنگـاه    

انجام مبادلات تحـت تـأثیر قـرار     هاي تولید و هزینهها را از طریق هزینهان صادرات بنگاهمیز

هاي تولید کمتر باشد، با افزایش ها بزرگتر و هزینهدر صورتی که اندازه بنگاه ،دهد. بنابراین

  یابد.ها در بازارهاي خارجی، میزان صادرات آنها نیز افزایش میپذیري بنگاهقدرت رقابت 

هاي انجام مبادلات در بازارهـاي داخلـی، انتظـار بـر ایـن      از طرف دیگر با کاهش هزینه

تـوان بیـان   . از اینـرو مـی  ها در بازارهاي خارجی افزایش یابـد است که شدت صادرات بنگاه

باشـد. از دیگـر متغیرهـاي    هـا برقـرار مـی   ارتباط مستقیم بین صادرات و اندازه بنگاه کرد که

هـاي جدیـد و بـالقوه بـه     هـا، توانـایی ورود و خـروج بنگـاه    صادرات بنگاه ساختاري مؤثر بر

هـاي  هـا و کـاهش موانـع ورود بـراي بنگـاه     باشد. بر این اساس، بـا کـاهش هزینـه   صنعت می

الاها در بازارهاي داخلی کاهش ، قیمت کدر نتیجهبالقوه، ورود آنها به صنعت افزایش یافته 

  ).  330-321، صص 2009یابد. (سینق،  می

گیري سـاختار بـازار، عـلاوه بـر شـاخص هیرشـمن،       به منظور اندازه ؛قابل ذکر است که

مهمترین شاخص مورد استفاده در این حوزه درجه تمرکز است.  تمرکز شاخصی است کـه  

توان انـدازه رقابـت و انحصـار را در بازارهـاي انفـرادي یـا در کـل اقتصـاد          به کمک آن می

هـا توسـط   بـارت دیگـر، چگـونگی و نحـوه تقسـیم بـازار بـین بنگـاه        اندازه گیري نمود. به ع

هاي متفـاوتی   گردد. به منظور محاسبه شاخص تمرکز، روش شاخصی به نام تمرکز تعیین می

) CRnبنگـاه اسـت کـه بـه صـورت (      nهـا، نسـبت تمرکـز     معمول است. یکـی از ایـن روش  
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  )1گردد: ( نمایش داده شده و به کمک رابطه زیر محاسبه می

  

  

∑بنگاه،  n) نسبت تمرکز CRnکه در آن ( ��
�
بنگاه برتـر و   nارزش تولید تجمعی   ���

x توان به صورت زیر نیز نمایش داد: ) را می1باشد. رابطه ( کل تولیدات صنعت می  

 )2(  

  

 ام اسـت و برابـر     iسهم بـازار بنگـاه    Siکه در آن 
��

�
  لیـد   نیـز میـزان تو    Xiباشـد.    مـی  

سـهولت محاسـبه، در بسـیاري ازکارهـاي تجربـی      باشد. این شـاخص بـه دلیـل     ام می iبنگاه 

  ).1379(خداداد کاشی  1استفاده شده است

ها محور بسـیاري  هاي تحقیق و توسعه، فروش و صادرات بنگاهبررسی ارتباط بین هزینه

در حوزه مطالعات نظري و تجربی، اولـین و   واز مباحث اقتصاد صنعتی در دهه گذشته بوده 

اي که رابطه بین عوامل ساختاري و عملکردي بـازار را مـورد بررسـی قـرار     مهمترین مطالعه

) می باشد. وي در ایـن مطالعـه از تمرکـز بـه عنـوان یـک متغیـر        1951( 2دهد، مطالعه بنمی

وري و فـروش، اعـم از   کند که بـر متغیرهـاي عملکـردي نظیـر سـودآ     ساختاري بازار یاد می

  فروش داخلی و خارجی(صادرات) موثر است.  

) اولین اقتصاد دانانی بودند که پایه هـاي نظـري مناسـبی بـه     1976( 4ناو واترس 3لینوکا

بـین   آنهـا نشـان دادنـد    منظور مطالعه ارتبـاط بـین عملکـرد و سـاختار بـازار فـراهم نمودنـد.       

                                                      
-هاي دیگري نظیر شاخص نسبت معکوس تعداد بنگاه ها، شـاخص هرفینـدال  . علاوه بر این شاخص، شاخص1

هیرشمن، شاخص هانا و کی، شاخص آنتروپی، شاخص راتچاید، شاخص سودآوري، شـاخص کشـش، شـاخص    

ثباتی سهم بازار، شاخص پویایی رقابـت و ..  بازار، شاخص بیهال و تایدمن، شاخص روزن بلوث، شاخص سهم 

 )1392نیز در این زمینه مطرح هستند.(دهقانی، 

2. Bain 
3. Cowling 
4. Waterson 





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  جود دارد:ساختار و رفتار بازار رابطه زیر و ،عملکرد

π H
( μ)

R 
 1

 )3(                                                                                        

سمت چپ این رابطه نسبت سود به فروش را به عنوان شاخصی از عملکرد بـازار نشـان   

کـه سـاختار بـازار را     2شـد بامـی  1بیانگر شاخص تمرکز هیرشمن  Hدهد. همچنین مقدار می

نشـان داده   ها در مقابل یکـدیگر نیـز بـا    دهد و مجموعه متغیر هاي رفتاري بنگاهنشان می

  باشد.نیز کشش قیمتی تقاضاي بازار می شده است. همچنین 

3) 1979کروگمن (
ن متغیرهـاي اثـر گـذار بـر     از ساختار بازار به عنوان یکی از مهمتری  

  د.  کنتجارت بین الملل یاد می

از تمرکــز بــازار بنگــاه بــه عنــوان یــک متغیــر   )1991( 4نایــک گپــال و آســوپا وي ان

  گذارد.  نماید که بر صادرات کالاها و تجارت بین المللی اثر میساختاري بازار یاد می

تر بـازاري در صـادرات   )، رقابـت بـه منظـور کسـب سـهم بـالا      1984( 5برندر و اسپنسـر 

گیرند که ساختار بازار محصول صـادراتی   دهند و نتیجه میمحصول را مورد مطالعه قرار می

    بر میزان صادرات آن محصول اثرگذار است.

اي با عنوان ساختار بازار و تجارت بین الملل، بـه  ) در مطالعه1993( 6فینسترا و همکاران

در کشورهاي کره جنوبی، تایوان و ژاپن  7لکرد تجارتبررسی رابطه بین ساختار بازار و عم

اند. در این مطالعه با توجه به ساختار تقریبا متفـاوت بـازار کشـورهاي کـره، ژاپـن و      پرداخته

دهـد کـه سـاختار    دهد. نتایج مطالعه نشان میتایوان، بحث خود را در این کشور ها ادامه می

                                                      
1. Hirshman Index 

هیرشمن نیز معروف است عبارت است از مجموع مجذورات سـهم  -شاخص هیرشمن که به شاخص هرفیندال2. 

عـال در یـک صـنعت کـه از معروفتـرین و معتبرتـرین شـاخص هـاي سـاختار بـازار           نسبی بـازار بنگـاه هـاي ف   

  )108-112، صص 1377باشد.(خداداد کاشی، فرهاد،  می 

3. Krugman, Paul R 
4. Naik Gopal & Asopa V N 
5. Brander & Spencer 
6. Feenstra, Yang & Hamilton 
7. Trade Performance 
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  ل است.  بازار متغیر مهمی در تعیین تجارت بین المل

) ســهم بــازار را یــک متغیــر اساســی در نحــوه قیمــت گــذاري کالاهــاي 2002( 1نــیلس

داند و ساختار بازاري که بنگاه صادر کننده در آن فعالیت مـی نمایـد  را یکـی    صادراتی می

  داند.  از عوامل تعیین کننده صادرات محصولات آن بنگاه می

هاي ناشی از مقیـاس در  ر بازار و صرفهاي به بررسی ساختادر مطالعه 2)2007اسکوپولا(

هـاي نظـري   کند کـه مـدل  پردازد. وي در این مطالعه بیان میتجارت بین المللی حبوبات می

زیادي در خصوص تجارت بین الملل در شرایط رقابت ناقص مطرح شده اسـت. ایـن مقالـه    

بخش خصوصـی  گیرد که در آن تاجر اي را در نظر مییک مدل انحصار دوجانبه دو مرحله

3با موسسه تجاري دولتی 
(STE) نماید. تفـاوت اصـلی بـین    در یک بازار خارجی رقابت می

آنهاست که بخش دولتـی از سـازمانها و آژانـس هـاي      4در سازمان بین المللی ،این دو رقیب

در حالی که تاجر بخش خصوصـی از داد و   ،خارج از کشور براي صادرات برخوردار است

نمایـد. نتـایج ایـن بـازي بـا اسـتفاده از       بهـره گیـري مـی    5رون سـازي شـده  ستد بین المللی د

هـاي خـارجی در   دهـد کـه شـوك   هـا نشـان مـی   هاي عددي آزمون شده اسـت. تحلیـل   مثال

بازارهاي صادراتی ممکن است تغییرات ساختار بازار را باعث شده و بنابراین سـهم بـازار را   

 و 6ر بستگی دارد. علاوه بر ایـن، درجـه تفـاوت کـالا    تغییر دهد. این آثار به ساختار اولیه بازا

شکل فرضی رقابت، اثر معناداري بر مقادیر نسبی داد و ستد و هزینه هـاي ثابـت و تغییـرات    

  ساختار بازار دارد.  

تـوان بـه   خارج از کشـور مـی   داخل و انجام شده قبلی در در خصوص مطالعات تجربی

  است،  اشاره نمود:                                    ) گردآوري شده 1موارد زیر که در جدول (

                                                      
1. Nils 
2. Scoppola 
3. State Trading Enterprise (STE)  
4. International Organization 
5. Internalize International Transactions 
6. degree of product differentiation 
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خلاصه نتایج مطالعات تجربی داخلی و خارج از کشور در خصوص تاثیر عوامل رفتاري و  .1جدول 

 ساختاري بر صادرات محصولات صنعتی:

 

 هدف تحقیق خلاصه نتایج
نام محقق(محققین) 

 و سال انجام تحقیق
 ردیف

هاي به مقیاس، همتغیرهاي ساختار بازار، صرف

برخورداري عوامل تولید و مهارت نیروي کـار  

دار بــر ارزش داراي تــاثیر مثبــت و معنــی  

کالاهــاي صــنعتی در صــنایع مــورد بررســی 

  هستند.

بررسی رابطه بین ساختار بـازار و  

هاي صـنعتی در  صادرات زیربخش

-صنایع تولیدي آمریکا طـی سـال  

  1985-1970هاي 

 1جبونی و فورسیت

)1988(  
1  

اي در میـزان  سهم بازار عامل تعیـین کننـده  

  باشد.گذاري محصولات میصادرات و قیمت

گـــذاري بررســی نحـــوه قیمـــت 

کالاهاي صادراتی با رویکرد سـهم  

  بازاري

 2گوپال و آسوپا

)1991(  
2  

-هاي با سهم بالاتر در مقایسه بـا بنگـاه  بنگاه

هاي با سهم کم، در امر بازاریـابی و فـروش و   

  تر هستند.رات موفقهمچنین صاد

بررسی رابطه بین سهم بازاري بـه  

عنوان یک متغیر ساختاري بازار و 

بازاریابی و فروش اعم از صـادرات  

  محصولات بنگاه ها

  3  )1992(  3نتر

  تاثیر ساختار بازار بر تجارت بین الملل

  

بررسی رابطه بین ساختار بـازار و  

ــارت ــرد تج ــورهاي  4عملک در کش

  و ژاپن کره جنوبی، تایوان

 5فینسترا و همکاران

)1993(  
4  

هاي تحقیق و توسعه با یک وقفه داراي هزینه

دار بـر صـادرات و فـروش    تأثیر مثبت و معنی

  باشد.صنایع تولیدي می

هاي تحقیـق و  بررسی تأثیر هزینه

ــر صــادرات بنگــاه  ــاي توســعه ب ه

هــاي تولیــدي آمریکــا طــی ســال

1990-1975  

 6لو و سوگیانیس

)1996(  
5  

ین سهم بازار بنگاه ها و صادرات آنها رابطـه   ب

مستقیمی وجود دارد. همچنین هزینـه هـاي   

تحقیق و توسعه و افزایش در کارایی تولیـد از  

  عوامل مهم ارتقاء صادرات می باشند.

بررسی تکامل تـدریجی و اصـلاح   

ساختار بازار و صادرات در صنعت 

  انرژي هند

  6  )1997( 7نال

تحقیق و توسـعه عـلاوه    هايبا افزایش هزینه

بر اینکه میزان صادرات صنایع مذکور افزایش 

داشته است، سودآوري این صنایع نیـز ارتقـاء   

 یافته است.
 
  

هــاي بررســی رابطــه بــین هزینــه

تحقیق و توسعه و صادرات صنایع 

  اي چینکارخانه

 8ژائو و هونگ یو

)1997(  
7  

                                                      
1. Jebuni and Forsyth 
2. Gopal & Asopa  
3. Knetter 
4. Trade Performance 
5. Feenstra, Yang & Hamilton 
6. Sougiannis 
7. Null 
8. Zhao and Hongyu 
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ــه ــاي هزین ــعه،  متغیره ــق و توس ــاي تحقی ه

بلیغـات و نـرخ واقعـی ارز تـأثیر     هاي تهزینه

ــی ــت و معن ــاي  مثب ــادرات بنگاهه ــر ص دار ب

  تولیدي در این کشور دارند.

تأثیر متغیرهـاي نـرخ واقعـی ارز،    

ــه ــعه و  هزین ــق و توس ــاي تحقی ه

هـاي تبلیغـات بـر صـادرات     هزینه

هــاي تولیــدي ایتالیــا طــی بنگــاه

  1991-1997هاي سال

  8  )2001( 1باسیل

هـاي تحقیـق و   ار هزینهدتأثیر مثبت و معنی

 توسعه بر فروش این صنایع

-بررسی رابطه بین فروش، هزینـه 

هاي تحقیـق و توسـعه و مالکیـت    

فکري در صنایع تولیدي اسـترالیا  

 1998-1995طی سالهاي 

 9 )2002( 2راجرز

صادرات صـنایع داراي همبسـتگی مثبـت بـا     

هـاي تحقیـق و توسـعه    کیفیت بوده و هزینـه 

هـا  دار بـر صـادرات بنگـاه   تأثیر مثبت و معنی

 داشته است.

هــاي بررســی رابطــه بــین هزینــه

تحقیق و توسعه، نوآوري، کیفیـت  

 2165آمـــوزش و صـــادرات در  

 صنایع تولیدي فرانسه

 3گالیا و لگروز

)2003( 
10 

دار بــر ســهم بــازار داراي تأثیرگــذاري معنــی
هاي تولیدي نبـوده امـا متغیـر    صادرات بنگاه

توسـعه تـأثیر مثبـت و    هاي تحقیـق و  هزینه
هاي مـورد بررسـی   دار بر صادرات بنگاهمعنی

 داشته است.

ارزیابی تأثیر متغیرهاي سهم بازار 
هاي تحقیق و توسـعه بـر   و هزینه

بنگاه تولیدي چـین   213صادرات 
 1996-1998هاي طی سال

 11 )2003( 4گوان

هـاي  دار متغیرهاي هزینهتأثیر مثبت و معنی
هاي تبلیغات و درجـه  ینهتحقیق و توسعه، هز

تمرکز بر میزان صادرات بنگاههاي تولیدي در 
 این کشور

هـاي  ررسی تأثیر متغیرهاي هزینه
ــه  ــعه، هزین ــق و توس ــاي تحقی ه

تبلیغات و درجه تمرکز بر صادرات 
هاي تولیدي کره جنوبی طی بنگاه
 2002-1995هاي سال

 12 )2004( 5یون

و سهم هاي تحقیق و توسعه متغیرهاي هزینه
ــازار تــأثیر مثبــت و معنــی ــر صــادرات ب دار ب

هـاي صـنعتی در کشـورهاي مـورد     زیربخش
  مطالعه داشته است.

هاي ارزیابی تأثیر متغیرهاي هزینه
تحقیق و توسعه و ساختار بازار بـر  

هــاي عملکـرد صــادرات زیـربخش  
کشور در حال توسعه  9در  صنعتی

  2003-1980هاي طی سال

 6مونتوبیو و رامپا
)2005(  

13  

هــاي خــارجی در بازارهــاي صــادراتی شــوك

تغییرات ساختار بازار را باعث شده و بنـابراین  

دهـد. ایـن آثـار بـه     سهم بـازار را تغییـر مـی   

ساختار اولیه بازار بستگی دارد. علاوه بر ایـن،  

و  شکل فرضی رقابت، اثـر   7درجه تفاوت کالا

ــتد و   ــبی داد و س ــادیر نس ــر مق ــاداري ب معن

 ثابت و تغییرات ساختار بازار دارد.هاي هزینه

بررسی ساختار بازار و صرفه هـاي  

ناشی از مقیـاس در تجـارت بـین    

 المللی حبوبات

 14 )2007( 8اسکوپولا

                                                      
1. Basile 
2. Rogers 
3. Galia and Legros 
4. Guan 
5. Yoon 
6. Montobbio and Rampa 
7. degree of product differentiation 
8. Scoppola 
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اندازه بازار به عنـوان یـک متغیـر سـاختاري     
عامل تعیین کننده در شدت صادرات صـنایع  

 شود.مورد مطالعه محسوب نمی

نـوآوري  بررسی تأثیر اندازه بازار و 
بنگـاه   121بر شدت صـادرات در  

 صنعتی فرانسه
 15 )2007( 1باربر و آلیگر

شرایط بازار از متغیرهاي سـاختاري مـوثر بـر    
 میزان صادرات است.

بررسی شرایط بازار بین المللـی و  
ــاي    ــاه ه ــادراتی بنگ ــرد ص عملک

 صنعتی ایتالیا

 2برینلیش و تاکی
)2008( 

16 

هـاي  هزینـه هایی که به صورت مسـتمر  بنگاه
دهند نسـبت بـه   تحقیق و توسعه را انجام می

هایی که به صورت اتفافی این نـوع  سایر بنگاه
دهنـد، فـروش بیشـتري    هزینه را انجـام مـی  

 دارند.

هــاي بررســی رابطــه بــین هزینــه
هـا و  تحقیق و توسعه، فروش بنگاه

 1767وري نیروي کـار بـراي   بهره
 بنگاه تولیدي سوئد

 3جوهانسون و لوف
)2008( 

17 

درجه تفاوت کـالا و سـاختار بـازار از عوامـل     
هـاي  تعیین کننده تجارت بین المللـی نهـاده  

مورد استفاده این صنایع و محصولات تولیدي 
 باشند.آنها می

بنگاه هاي همگن، ساختار صـنایع  
و تجارت در شرایط انحصـار چنـد   

 جانبه

 4بکرز و فرانکویز
)2008( 

18 

رهاي ساختاري موثر بر شرایط بازار را از متغی
 میزان صادرات می دانند.

بررسی شرایط بازار بین المللـی و  
ــاي    ــاه ه ــادراتی بنگ ــرد ص عملک

 صنعتی ایتالیا

 5برینلیش و تاکی

)2008( 
19 

ــل    ــابتی عام ــاي رق ــالاتر در بازاره ــارآیی ب ک
افزایش صادرات خدمات بانکی در این کشـور  

 بوده است.

ار رابطه بین ساختار و عملکرد بـاز 
 را در صنایع بانکداري بنگلادش

 20 )2008( 6عبدالصمد

ســهم بــازاري بــا تغییــر میــزان تقاضــا بــراي 
صادرات، بر نرخ ارز اثـر گذاشـته و منجـر بـه     
رقابـت بـین صــادرکنندگان یـک کشـور، بــه     
منظور بهره مندي بیشتر از ارزش صادرات به 

 شود.دلیل افزایش نرخ ارز،  می

مسـیر   رابطه بین سـهم بـازاري و  
 زمانی نرخ ارز

 7یوشی یوشیدا
)2009( 

21 

نتایج تجربی این مطالعه بیانگر تأثیر مثبـت و  
هاي تحقیق و توسـعه و سـهم   دار هزینهمعنی

بازار بر صادرات بنگاههاي تولیـدي بـوده امـا    
هاي تبلیغات داراي تأثیرگـذاري منفـی   هزینه

  بر میزان صادرات بوده است.

فتاري بررسی عوامل ساختاري و ر
بنگــاه  47140مـؤثر بـر صـادرات    

ــدي ســنگاپور طــی ســالهاي   تولی
2005-1990 

 22 )2009( 8سینگ

ساختار کالاهاي صادراتی باعث شده تا سـهم  
تجارت و صادرات کشورهاي اروپـاي مرکـزي   

  ها باشد.بیش از شرقی
  

بررسی سـاختار صـادرات و سـهم    
صادرات کشورهاي اروپاي مرکزي 

  و اروپاي شرقی
  
  

  23  )2009( 9ازکیمونک

                                                      
1. Barber and Alegre 
2. Holger Breinlich & Alessandra Tucci 
3. Johansson and Loof 
4. Bekkers & Francois 
5. Breinlich & Tucci 
6. Abdus Samad 
7. Yushi Yoshida 
8. Singh 
9. Zsuzsa Munkácsi 
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هـاي تحقیـق و   وري نیروي کار و هزینـه بهره
دار بـر عملکـرد   توسعه تـأثیر مثبـت و معنـی   

هاي صنعتی ایـن کشـور   صادرات در زیربخش
داشته و بنگاههاي که نوآوري بیشتري دارند، 

 باشند.وري نیروي کار بالایی میداراي بهره

ــاي   ــین متغیره ــه ب ــی رابط بررس
وري  بهره وسعه،وت تحقیق هايهزینه
 کار و عملکرد صادرات براي نیروي

هاي صنعتی مجارسـتان  زیربخش 
 2006-1992طی سالهاي 

 1هالپرن و موراکوزي

)2009( 
24 

هاي تحقیق وري نیروي کار و هزینهرشد بهره
دار بـر صـادرات   و توسعه تأثیر مثبت و معنـی 

 صنایع تولیدي دارند.

هاي بررسی تأثیر متغیرهاي هزینه
وري حقیق و توسعه و رشد بهـره ت

نیروي کار بر صـادرات بنگاههـاي   
ــالهاي   ــدونزي طــی س ــدي ان تولی

2008-1991 

 25 )2011( 2یانگ و چن

بین رقابت و صادرات خـدمات بـانکی رابطـه    
  مستقیمی وجود دارد.

بررسی رابطه بین رقابت بانکهـا و  
  تمایز صادرات

  26  )2013( 3ناخدا

ی کشـاورزي و  بین صادرات محصولات تبـدیل 
  ساختار بازار رابطه وجود دارد.

بررسی رابطه بین ساختار بـازار و  
توزیع منـافع محصـولات تبـدیلی    

ــاورزي ــنایع    کش ــادراتی در ص ص
  فیلیپین

  27  )2013( 4بریونز

ــازار در اکثــر بازارهــاي مطالعــه شــده  (بجــز ب

شرایط انحصار چند جانبه حاکم است  سیمان)
انگر انحصـار چنـد   و تمرکز جانب تقاضا نیز بی

 جانبه بسته در بازارهاي هدف ایران می باشد.

ــاي   ــازار کالاه ــاختار ب ــی س بررس
 منتخب صادراتی

شهیکی تاش و عبادي 
)1383( 

28 

ســاختار تجــارت جهــانی فــرش دســتباف از  
انحصار چنـد جانبـه بـا نوسـاناتی طـی دوره      

 مواجه بوده است. 2000-1975

ساختار بازار جهانی فـرش  بررسی 
باف و بازارهـــاي هـــدف  دســـت

 صادراتی ایران

پرمه وحسینی 
)1383( 

29 

ــازار صــادراتی بــادام ایــران   رقابــتســاختار ب
انحصاري و بازار جهـانی نزدیـک بـه انحصـار     

 .کامل است

بررسی ساختار بازار جهانی و بازار 
 صادراتی بادام ایران

 30 )1387زارع (

ساختار بازار از عوامل مهم موثر بـر صـادرات   
 ولات صنعتی ایران است.محص

عوامل موثر بر صادرات در صـنایع  
 ایران با تاکید بر ساختار بازار

عباسی و همکاران 
)1391( 

31 

هـاي  هـاي تحقیـق و توسـعه و هزینـه    هزینه
تبلیغات به عنوان متغیرهاي رفتاري بـازار، از  
مهمترین عوامـل مـوثر بـر سـاختار بـازار در      

  باشند.بخش صنعت ایران می

ی ارتباط متقابل بین شـدت  بررس
تبلیغات، شدت تحقیقات و پویایی 

  اي ایرانرقابت در صنایع کارخانه

دهقانی، علی، 
)1393(  

32  

بین شدت تحقیقات و  دارمثبت و معنی رابطه
ــازار در صــنایع  تولیــد محصــولات ســاختار ب

  وجود دارد. منسوجات ایران

بررسی رابطه بین شدت تحقیقات 
ــنایع  و ســــاختار بــــازار در صــ

منسوجات ایران (رهیافـت علیـت   
هشـیائو، تـودا و    -گرنجر، گرنجـر 

  )یاماماتو در داده هاي تابلویی

دهقانی، علی، 
)1393(  

33  

 منبع: گردآوري توسط محقق

                                                      
1. Halpen and Murakozy 
2. Yang & Chen 
3. Nakhoda, Aadil 
4. Briones, Roehlano M 
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در اغلـب   ؛دهـد کـه  ) نشـان مـی  1مرور مطالعات تجربـی گـردآوري شـده در جـدول (    

فتاري، ساختاري و عملکردي مـؤثر  مطالعات داخلی و خارجی، تأثیر هر یک از متغیرهاي ر

هاي صنعتی مورد بررسی قرار گرفته است. با این حـال بررسـی سـابقه    بر صادرات زیربخش

دهد که تاکنون مطالعه مستقیمی پیرامون بررسـی تـاثیر متغیرهـاي    پژوهش در ایران نشان می

  نشده است.ساختاري و رفتاري مؤثر بر صادرات محصولات مواد غذایی و آشامیدنی انجام 

  

 ها و اطلاعات آماريمعرفی مدل تحقیق و داده .3

  در خصوص ارتبـاط بـین صـادرات بـا سـایر متغیرهـاي تحقیـق، بایـد بـه مبـانی نظـري           

با موضوع رابطه بین عوامـل رفتـاري و صـادرات، مـدل کـاولین  و واترسـان        )2009(1ساینق

و کـلارك   )، دیـویز 1982ن(بـازار، مـدل واترسـا   )،  ارتباط بـین عملکـرد و سـاختار    1976(

)، چگـونگی  2002)، ارتباط بین ساختار و عملکرد بازار و مـدل انـل و اس تـی پیـر (    1982(

ها بر عملکـرد آنهـا اشـاره داشـت کـه در      گذاري در تحقیق و توسعه بنگاهاثرگذاري سرمایه

 بخش مبانی نظري به آنها پرداخته شد.

)، 1976( 3و واترسـان  2مبانی نظـري کـاولین  مدل مورد استفاده در این مطالعه بر اساس  

) و یانـگ و چـن   2009)، مطالعـه تجربـی سـینگ (   2000( 4مطالعه تجربی گرونر و همکاران

هاي صنایع تولید مواد غذایی و آشـامیدنی ایـران و   ) بوده که با در نظرگرفتن ویژگی2011(

کور  و بـا انـدکی   رقمی صنایع مـذ  4کد  22متغیرهاي رفتاري، عملکردي و ساختاري براي 

  تعدیلات به صورت زیر تصریح شده است:

 )4(  

                                                                                                   

                                                      
1. Singh 
2. Cowling 
3. Waterson 
4. Greuner, Kamerschein And Klein  

),,,4( INPRDADVCRfEX 
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 4نیـز بیـانگر نسـبت تمرکـز       CR4مـی باشـد. متغیـر     1صادرات صنعتی EXکه در آن، 

به عنوان شاخص انـدازه گیـري درجـه تمرکـز بـازار محاسـبه        برتر بر حسب فروش بوده که

هاي تبلیغات است که بـه صـورت نسـبت تبلیغـات بـه      هزینه  ADV.  همچنین متغیر 2شودمی

هاي تحقیق و توسـعه  نیز بیانگر هزینه  RDمتغیر  .3فروش (شدت تبلیغات) محاسبه شده است

رت نسبت سود بـه سـرمایه محاسـبه    صوباشد و بهشاخص بهره وري عامل سرمایه می INPو 

  شود.می

ها داراي هاي تابلویی است و دادهصورت دادههاي مطالعه جاري بهاز آنجا که فرم داده

رقمی مربوط  4کد  22) و بعد مقطعی (مقاطع شامل 1379-1386هاي بعد زمانی (براي سال

یست آنها درج شده اسـت)  ) ل2به صنایع تولید مواد غذایی و آشامیدنی ایران که در جدول (

صـورت زیـر خواهـد بـود:     هاي تابلویی بوده و بهسنجی دادهباشند، لذا شکل مدل اقتصادمی

)5(  

  

                                                      
بررسی نحوه ارتباط بین متغیرهاي ساختاري، رفتاري و عملکردي بازار اسـت، و  . از آنجا که هدف مقاله جاري  1

همچنین با توجه به در دسترس بودن اطلاعات مورد نیاز براي استخراج شاخص عملکردي(شـدت صـادرات) در   

ه رقمی صنایع غذایی و آشامیدنی ایران، در مقاله جاري،  براي محاسبه شاخص عملکردي بازار ک 4سطح کدهاي 

ضرب  100باشد، از نسبت صادرات به فروش صنایع فوق استفاده شده و سپس در به صورت یک متغیر نسبی می

گیـري  توان از این شاخص لگاریتمباشد، لذا میمی 100شده است. بنابراین با توجه به اینکه این متغیر بین صفر و 

  نمود. 

ات تجربی براي محاسبه اندازه تمرکز استفاده از شـاخص  . قابل ذکر است؛ که یکی از روشهاي متداول در مطالع2

علاوه بر آن شاخص هـاي دیگـري نظیـر شـاخص نسـبت       بنگاه برتر بر حسب فروش می باشد. nنسبت فروش 

معکوس تعداد بنگاه ها، شاخص هرفیندال، شـاخص هیرشـمن، شـاخص هانـا و کـی، شـاخص هـال، شـاخص         

  .راتچایلد، شاخص روزن بلوث و ... می باشند

. ذکر این نکته مهم است که سهم بازار هر بنگاه عبارت است از نسبت فروش آن بنگاه به کل فروش آن صـنعت  3

باشد و به دلیل ایـن محـدودیت آمـاري از شـاخص     که براي این منظور نیاز به آمار و اطلاعات در سطح بنگاه می

-بنگـاه را در اختیــار قــرار مــی  فـوق اســتفاده شــده اسـت. در واقــع ایــن شــاخص میـانگین ســهم بــازاري هــر   

       دهد.                                                                                                                      

ititititiit UINPRDADVCREX  43211 4 
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  )   6باشد: (فرم تصریح شده لگاریتمی مدل به صورت زیر می ،بنابراین

  

هـا و اطلاعـات آمـاري متغیرهـاي مـذکور از نتـایج حاصـل از        لازم به ذکـر اسـت داده  

مـواد غـذایی و   صنایع تولیـد   نفر کارکن و بالاتر فعال در 10هاي صنعتی کارگاه آمارگیري

  1اخذ شده است. 1379-1386هاي آشامیدنی مرکز آمار ایران براي سال

ه برخی از آمارهاي مورد استفاده، اطلاعات مورد ها و ارائمه به منظور تحلیل دادهدر ادا

  ه شده است:) ارائ2جدول (در  1386ه براي سال استفاده در این مقال

                                                      
. تمامی متغیرهاي استفاده شده در مدل به قیمت جاري هستند و نه به قیمت ثابت. قابل ذکر است که در  1

ات اقتصاد خردي، به این دلیل مهم که تحت تاثیر نوسانات و تحولات اقتصاد کلان، نظیر تورم، تمامی مطالع

گیرند، در مطالعات تجربی معمولا از مقادیر اسمی استفاده شده است. بعلاوه از آنجا متغیرها تحت تاثیر قرار می

اند، فاقد واحد بوده و اسمی سبه شدهکه تمامی متغیرهاي تحقیق نسبی هستند و بصورت نسبت دو متغیر محا

بودن و یا نبودن تاثیري در محاسبات ندارد و اگر ابتدا متغیرها را واقعی کنیم( یعنی بر شاخص قیمت تقسیم 

کنیم)، و سپس بر هم تقسیم کنیم، نتیجه با زمانی که مقادیر اسمی بر هم تقسیم شوند، تفاوت نخواهد داشت. مثلا 

بنگاه  4بت صادرات به فروش محاسبه شده و یا ساختار بازار بصورت نسبت تمرکز شدت صادرات بصورت نس

بنگاه  برتر به فروش صنعت بدست آمده است. شدت تبلیغات هم از  4برتر و از طریق تقسیم مجموع فروش 

به  هاي تحقیق و توسعههاي تبلیغات به فروش و در نهایت شدت تحقیقات از تقسیم نسبت هزینهتقسیم هزینه

  اند.فروش بدست آمده

ititititiit ULINPLRDLADVCRLEX  43211 4 
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، فعال در زیربخش تولید ISICلیست اسامی صنایع با کد چهاررقمی بر اساس طبقه بندي  .2جدول

مواد غذایی و آشامیدنی همراه با مقادیر متغیرهاي شدت صادرات، شدت تحقیقات و شدت تبلیغات 

 :1386در سال 

 4کد 

 رقمی
 نام صنعت 

شدت 

  صادرات

شدت 

  تحقیقات

شدت 

  لیغاتتب

1512 
عمل آوري و حفاظت ماهی و فراورده هاي ماهی و سایر 

 0019/0 000633/0  105/0 حیوانات دریایی از فساد

 0037/0 00017/0 044/0 تولید روغن و چربی حیوانی و نباتی خوراکی 1514

 00097/0 000242/0 008/0 کشتار دام و طیور 1515

1516 
هاي گوشتی از  عمل آوري و حفاظت گوشت و فراورده

 00502/0 00074/0 01006/0 فساد

 0013/0 000089/0 4462/0 پاك کردن و درجه بندي و بسته بندي خرما 1517

 00027/0 000062/0 07057/0 پاك کردن و درجه بندي و بسته بندي پسته 1518

1519 
بجز  –عمل آوري و حفاظت میوه ها و سبزي ها از فساد

 0077/0 00071/0 2835/0 پسته و خرما

 0038/0 00089/0 0219/0 تولید فراورده هاي لبنی 1520

 0044/0 00205/0 0426/0 آماده سازي و آرد کردن غلات و حبوب 1531

 0012/0 00044/0 00035/0 تولید نشاسته و فراورده هاي نشاسته اي 1532

 00071/0 00053/0 0023/0 تولید خوراك دام و حیوانات 1533

 000311/0 00061/0 00027/0 قند و شکرتولید  1542

 00503/0 000454/0 0645/0 تولید آب نبات و شکلات و نقل و کاکائو و آدامس 1543

1544 
تولید رشته و ماکارونی و ورمیشل و محصولات آردي 

 0079/0 000496/0 0138/0 مشابه

 0035/0 0014/0 0 نانوایی 1545

 00396/0 00039/0 1163/0  کیکتولید نان شیرینی و بیسکویت و  1546

 0398/0 00018/0 06193/0 چاي سازي 1547

1548 
تولید سایر محصولات غذایی طبقه بندي نشده در جاي 

 014021/0 002294/0 1397/0 دیگر

 002794/0 000304/0 0 تولید الکل اتیلیک ازمواد تخمیر شده 1551

 007858/0 000536/0 03533/0 تولید مالتا و ماءالشعیر 1553

 005836/0 000608/0 1278/0 تولید نوشابه هاي غیر الکلی گازدار 1555

 017/0 001828/0 005299/0 تولید دوغ گازدار و آب معدنی 1556

  هاي صنعتی کشورهاي آمارگیري از کارگاههاي مرکز آمار ایران، طرحمنبع: آمارنامه
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ین شـدت صـادرات (نسـبت    شـود کـه کمتـر   ) ملاحظـه مـی  2بر اسـاس نتـایج جـدول (   

 1386صادرات به فـروش) در بـین صـنایع تولیـد مـواد غـذایی و آشـامیدنی ایـران در سـال          

) اسـت. در  0( تولید الکل اتیلیک ازمواد تخمیر شـده ) و صنعت 0مربوط به صنعت نانوایی (

پـاك  مربـوط بـه صـنعت     1386حالیکه بالاترین شدت صادرات در بین این صنایع در سـال  

عمـل آوري و حفاظـت   ) و پس از آن صنعت 45/0( درجه بندي و بسته بندي خرماکردن و 

دهنـد  ) بوده است. ایـن اعـداد نشـان مـی    28/0بجز پسته و خرما ( میوه ها و سبزي ها از فساد

درصـد   45حدود  کردن و درجه بندي و بسته بندي خرماپاك در صنعت  1386که در سال 

ا تشکیل داده است.  میانگین شدت صـادرات نیـز بـین    ها را صادرات آنهاز فروش کل بنگاه

دهـد بطـور متوسـط    بـوده اسـت کـه نشـان مـی      072/0صنایع مورد بررسی در این سال برابر 

به  1386درصد محصولات مواد غذایی و آشامیدنی تولید شده در ایران در سال  2/7حدود 

  خارج از کشور صادر شده است.  

هاي تحقیق و توسعه به فروش) در جـدول  هزینه اگر به شاخص شدت تحقیقات (نسبت

شود کمترین شدت تحقیقات صنایع غذایی و آشـامیدنی ایـران   )  توجه شود، ملاحظه می2(

پاك کردن و درجه بنـدي و بسـته   رقمی مربوط به صنعت  4کد  22و در بین  1386در سال 

و بسـته بنـدي   پـاك کـردن و درجـه بنـدي     ) و پس از آن در صنعت 000625/0( بندي پسته

تولیـد سـایر   شود. بالاترین مقدار شدت تحقیقات نیز به صـنعت  ) دیده می000898/0( خرما

و پـس از آن در صـنعت    )00229/0( محصولات غذایی طبقـه بنـدي نشـده در جـاي دیگـر     

دهـد  ) بوده است. این نتـایج نشـان مـی   00205/0( آماده سازي و آرد کردن غلات و حبوب

ذایی و آشـامیدنی حـدود   هاي تحقیق و توسعه به فروش بین صنایع غهکه بیشترین سهم هزین

بـوده   00071/0برابـر   1386تحقیقات نیز در این صنایع در سال  ت. میانگین شدبود 0023/0

  است.  

شـود کمتـرین   ) ملاحظـه مـی  2در خصوص شدت تبلیغات نیز با مشاهده نتایج جـدول ( 

پـاك کـردن و   مربـوط بـه صـنعت     1386شدت تبلیغات بین صـنایع مـورد بررسـی در سـال     

ــدي پســته  درجــه ــدي و بســته بن ــس از آن در صــنعت 000273( بن ــد و شــکر ) و پ ــد قن  تولی
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شود. این در حالیستکه بالاترین شدت تبلیغات را بین صـنایع مـورد   ) مشاهده می000311/0(

تولید دوغ گـازدار  ) و پس از آن صنعت 0398/0( چاي سازيصنعت  1386بررسی در سال 

) داشته است. میانگین شدت تبلیغات در صنایع تولید مـواد غـذایی و   0170/0( و آب معدنی

  بوده است.  00631/0نیز برابر  1386آشامیدنی ایران در سال 

 

  تخمین مدل و تجزیه و تحلیل یافته ها .4

ایـن   ابتدا پایایی متغیرهاي تحقیق مـورد بررسـی قـرار خواهنـد گرفـت.      ،در این قسمت

هاي پایایی متغیرها اسـتفاده  آماره آزمون دیکی فولر تعمیم یافته براي انجام آزمونبخش، از 

تواند متفاوت ضریب متغیر وابسته بین واحدهاي شده است. استفاده از این آماره آزمون، می

رقمی صـنایع تولیـد مـواد غـذایی و آشـامیدنی ایـران) را باعـث شـود و          4انفرادي (کدهاي 

ها را مشخص کند. پایایی متغیرهـاي مـدل بـا اسـتفاده از آمـاره آزمـون       وضعیت پایایی متغیر

  )، ارائه شده است:3دیکی فولر تعمیم یافته در جدول (

  

با عرض از مبدا و روند با استفاده از آماره آزمون دیکی  مدلي رهایمتغیی ایپا آزمون .3جدول

 ):ADFفولر تعمیم یافته (

  نام متغیر (در سطح)

ر تعمیم آماره دیکی فول

یافته مشاهده شده در 

سطح یا با یکبار 

  گیريتفاضل

مقدار بحرانی آماره دیکی فولر 

- تعمیم یافته در سطح معنی

  مرتبه پایایی  داري مشخص

1%  5%  10%  

(LCR4)t 33/9 -  33/7 -  10/6 -  78/6 -  *I(0) 

(EXP)t 98/7 -  31/7 -  09/6 -  78/6 -  *I(0) 

(LAD)t 01/8 -  33/7 -  11/6 -  77/6 -  *I(0) 

(LRD)t 20/7 -  03/7 -  11/6 -  65/6-  *I(0) 

(LINP)t 84/8 -  33/7 -  11/6 -  77/6 -  *I(0) 

  ماخذ: محاسبات تحقیق        

*توضیح: نماد 
I(0) .به ترتیب بیانگر آنستکه متغیرها در سطح پایا هستند  

 بنگـاه برتـر   4توان بیان کرد که متغیرهاي نسبت تمرکـز  ) می3با توجه به نتایج جدول (

)CR4وري عامل سرمایه بـا یـک   )، شدت صادرات، شدت تحقیقات، شدت تبلیغات و بهره

 باشند.گیري پایا میمرتبه تفاضل
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در ادامه به تخمین مدل پرداخته خواهد شد. همانطور که قبلا نیز گفته شد، مـدل اصـلی   

بـا اسـتفاده از    تحقیق با استفاده از تکنیک پانل دیتا برآورد شده است. براي این منظور ابتـدا 

هاي تابلویی آزمون شده است. نتایج آماره آزمـون  دار بودن روش دادهمعنی Fآماره آزمون 

F هاي تابلویی به جاي روش دار بودن روش دادهمعنیPooling    را تأیید نموده اسـت. نتـایج

  است. ) ارائه شده4آزمون در جدول شماره (

 
  هاي تابلوییدادهدار بودن روش نتایج آزمون معنی. 4جدول

  هاي تحقیقمنبع: یافته

بایـد از آمـاره آزمـون     1براي انتخاب روش مناسب بین روش با اثرات ثابـت و تصـادفی  

دهـد  آزمون هاسمن براي انتخاب روش مناسب نشان می استفاده نمود.  نتایج آماره 2هاسمن

که براي تخمین مدل، روش با اثرات تصادفی نسبت به روش با اثرات ثابـت، روش مناسـبی   

  ) ارائه شده است.5. نتایج این آزمون در جدول (است
  

  )Hausman Testنتایج آزمون هاسمن ( .5جدول 

مقدار آماره آزمون 

2  
  مقدارارزش احتمال  رجه آزاديد

005/0  3  95/0  

  هاي تحقیق منبع: یافته      

در ادامه، با توجه به نتیجه آماره آزمون هاسمن در انتخـاب روش مناسـب، مـدل اصـلی     

)) با روش با اثرات تصادفی تخمین زده شده است. نتایج تخمـین مـدل در   5تحقیق (معادله (

  است: نمایان) 6جدول (

                                                      
1. Fixed & Random Effect 
2. Hausman Test 

  مقدار آماره آزمون

F(6,1) 

 مقدار آماره آزمون

)6(2  

 مقدار ارزش احتمال

(PV) 

68/347  34/67 000/0  
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  )Random Effect( ایج برآورد مدل با روش اثرات تصادفینت. 6جدول

  مواد غذایی و آشامیدنیدر صنایع تولید 

  )Random Effect(مدل با اثرات تصادفی 

متغیرهاي توضیحی و عرض از 

  مبدأ
  )PV(  ارزش احتمال tمقدار آماره   ضرایب

C 37/5  7/31 *000/0 

4CR 17/0  16/2  *031/0  

LADV 413/0  45/16  *000/0  

LRD 303/0  27/3  *000/0  

LINP  09/0  31/8  *000/0  

96.02 R    ،93.02 R ،171/358F  57.1وDW 

  هاي تحقیق منبع: یافته

  است.  داردرصد معنی 5*: در سطح 

دار بودن تمامی ضرایب می باشد. به ایـن معنـا   بیانگر معنی ،نتایج حاصل از تخمین مدل

هاي تحقیـق و توسـعه   بنگاه برتر، شدت تحقیقات (نسبت هزینه 4که متغیرهاي درجه تمرکز 

وري عامـل سـرمایه   هاي تبلیغات بـه فـروش) و بهـره   به فروش)، شدت تبلیغات (نسبت هزینه

دار بر شدت صادرات (نسبت صادرات به فروش) در صـنایع غـذایی   ت و معنیداراي اثر مثب

اثـر متغیرهـاي شـدت     ،باشـند کـه در ایـن بـین    می 1379-1386و آشامیدنی ایران طی دوره 

ر متغیرهـا بـوده اسـت.    هـاي تبلیغـات بـیش از سـای    هاي تحقیق و توسعه و شدت هزینـه هزینه

     گفت:     توانلعه میاساس نتایج حاصل از این مطا بنابراین بر

. بـه ایـن مفهـوم کـه یـک      بـود  17/0تمرکز بـازاري معـادل   ضریب مربوط به درجه  -1

درصد صادرات صنایع غـذایی و آشـامیدنی    17/0درصد تغییر در درجه تمرکز بازار معادل 

  ایران را افزایش داده است.

هـاي  هزینـه   بر اساس نتایج حاصل از تخمین مدل اقتصادسنجی، ضریب مربـوط بـه   -2

تــوان تحلیــل نمــود کــه یــک درصــد افــزایش در . بنــابراین مــیبــود 413/0تبلیغــات معــادل 
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هاي مـورد بررسـی   هاي تبلیغات، صادرات صنایع غذایی و آشامیدنی ایران را طی سال هزینه

  افزایش داده است. 413/0معادل 

هـاي تحقیـق و   که از تخمین مدل به منظور سنجش میزان تاثیر هزینه 303/0ضریب  -3

دهد کـه بـا افـزایش یـک درصـدي در      توسعه بر میزان صادرات حاصل شده است نشان می

هاي نوآوري و تحقیق و توسعه در صنایع غذایی و آشـامیدنی ایـران، میـزان صـادرات     هزینه

  .درصد افزایش داشت 303/0حدود این صنایع در دوره مورد مطالعه 

  

  ستیهاي سیا جمع بندي و ارائه توصیه .5

هـاي  این مقاله به بررسی اثر درجه تمرکز به عنوان یـک متغیـر سـاختاري بـازار ، هزینـه     

وري سـرمایه ،  هاي تبلیغاتی به عنوان متغیرهاي رفتاري بـازار و بهـره  تحقیق و توسعه و هزینه

بر صادرات صنایع تولید مواد غذایی و آشـامیدنی ، بـه عنـوان یـک متغیـر عملکـردي بـازار        

و  پرسـنل هـاي صـنعتی بـا ده نفـر     براي این منظور از داده هاي مربوط به کارگـاه  پردازد. می

اسـتفاده   1379-1386هاي بالاتر فعال در صنایع تولید مواد غذایی و آشامیدنی ایران در سال

مدل اقتصاد سنجی با استفاده از تکنیـک داده هـاي تـابلویی مـورد آزمـون قـرار        .شده است

  ت.گرف

دار بـودن اثـر تمـامی متغیرهـاي توضـیحی بـر       بیانگر معنی ،مین مدلنتایج حاصل از تخ

باشد و ضرایب مربـوط  می 1379-1386صادرات صنایع غذایی و آشامیدنی ایران طی دوره 

وري عامل سرمایه بـه  هاي تبلیغات و بهرههاي تحقیق و توسعه، هزینه هبه درجه تمرکز، هزین

محاسبه شده است. از این رو و با توجه به نتـایج   09/0و  413/0، 303/0، 17/0ترتیب معادل 

  هاي سیاستی عنوان نمود:  توان موارد ذیل را به عنوان توصیهاین مطالعه می

هاي تحقیق و توسعه بر صادرات صـنایع غـذایی و آشـامیدنی ایـران طـی      تاثیر هزینه -1

لاش جهت راه انـدازي  ت ،باشد. بنابراینتاثیري مستقیم و معنی دار می 1379-1386هاي سال

هـاي صـنعتی تولیـد کننـده مـواد غـذایی و       و یا توسعه واحدهاي تحقیقات صـنعتی در بنگـاه  

تواند علاوه بر برخورداري از نوآوري و اختراعات احتمـالی در آینـده،   آشامیدنی ایران، می
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توصـیه  صادرات صنایع مذکور را نیز ارتقاء بخشد. از این رو به مدیران صنایع غذایی ایـران  

هاي تحقیق و توسعه خود را به منظور افـزایش صـادرات، افـزایش داده و    شود که فعالیتمی

به منظور ارتقاء صـادرات   ؛شوداز سوي دیگر به سیاستگزاران و مدیران دولتی نیز توصیه می

هـاي فعـال   محصولات غذایی و آشامیدنی و در نتیجه ارتقاء قدرت بازاري بین المللی بنگـاه 

هـاي تحقیقـاتی بنگــاه هـاي صـنعتی غـذایی و آشـامیدنی کشــور       ، از فعالیـت صـنایع  ایـن در 

هـاي مالیـاتی و   تـوان بـه اعطـاي یارانـه و معافیـت     حمایت نمایند. از جمله ایـن حمایتهـا مـی   

هـا در صـنایع غـذایی، حمایـت از تحقیقـات      گمرکی به منظـور خریـد و تجهیـز آزمایشـگاه    

اندازي و یا توسعه مراکز تحقیقاتی صنایع غـذایی  ، راهصنعتی حوزه مواد غذایی و آشامیدنی

هاي مالیاتی ایـن مراکـز و ... اشـاره نمـود. از     و آشامیدنی کشور، معافیت و یا اعمال تخفیف

رابطه مثبت  بین شدت تحقیقات و شدت صادرات در صنایع تولید مواد غـذایی  سوي دیگر 

هاي صنعتی در امر تحقیقات و پژوهش گذاريدهد که افزایش سرمایهو آشامیدنی نشان می

تواند زمینه هاي ارتقاء صادرات غیر از سوي مدیران و سیاستگزاران بخش صنعت ایران، می

خصوص صادرات محصولات صنعتی غذایی و آشامیدنی در ایران را فراهم نماید. نفتی و به

ش صـادرات  تـوان گفـت کـه یکـی از مهمتـرین راهکارهـاي افـزای       بر اساس این نتیجـه مـی  

محصولات صـنعتی توجـه بـه موضـوع تحقیقـات صـنعتی و حمایـت از آن از سـوي دولـت          

  باشد. می

به منظور افزایش صادرات صنعتی و دستیابی به بازارهاي جهانی جدید بـراي   ،از این رو

هاي تحقیق و توسعه در صنایع هاي حمایتی از فعالیت تولیدات صنعتی کشور، اتخاذ سیاست

شــود. از جملــه ایــن ذایی و آشــامیدنی ایــران ، از ســوي دولــت، توصــیه مــیتولیــد مــواد غــ

هـاي مالیـاتی بـه منظـور حمایـت از      توان به اعطاي یارانـه و یـا اعمـال معافیـت    ها می سیاست

هـاي گمرکـی بـراي    هـاي صـنعتی و همچنـین معافیـت    هاي تحقیق و توسعه در بنگـاه فعالیت

هـا و واحـدهاي تحقیقـاتی    و یـا تجهیـز آزمایشـگاه   انـدازي  هاي صنعتی، بـه منظـور راه  بنگاه

هـاي تولیـدي و همچنـین اعطـاي تسـهیلات بـانکی بـا نـرخ پـایین و حتـی           صـنعتی در بنگـاه  

صفرنسبت به فعالیتهاي تحقیقاتی صنعتی در صـنایع تولیـد مـواد غـذایی و آشـامیدنی اشـاره       
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  نمود.

ایـران نیـز از تـاثیر قابـل     هاي تبلیغات بر صادرات صـنایع غـذایی و آشـامیدنی    هزینه -2

شـود بـه   توجهی برخوردار است. از این رو به مدیران صنایع غذایی و آشامیدنی توصـیه مـی  

هاي تبلیغی غفلـت ننماینـد. اسـتفاده از    منظور ارتقاء صادرات خود، از اجراي برنامه ها و پیام

ز مواردي است که ابزارهاي نوین بازاریابی داخلی و خارجی، شرکت در نمایشگاه ها و ... ا

به منظور برخورداري هر چه بیشتر از منـافع سـودآورانه ناشـی از افـزایش و توسـعه ناشـی از       

  شود.صادرات، به این گروه از مدیران پیشنهاد می

متغیر درجه تمرکـز بـازاري، بـه عنـوان متغیـر سـاختاري، از تـاثیر قابـل تـوجهی بـر            -3

برخـوردار اسـت. بـر     1386-1379سـالهاي   صادرات صنایع غذایی و آشـامیدنی ایـران طـی   

اساس نتایج این مطالعه، یک درصد افـزایش درجـه تمرکـز در صـنایع غـذایی و آشـامیدنی       

درصدي صادرات این صنایع شده است. اگـر صـادرات    17/0ایران، منجر به افزایش حدود 

بـه   را به عنوان یک متغیر عملکـردي بـازار (مثـل فـروش و سـودآوري) و درجـه تمرکـز را       

عنوان یک متغیر ساختاري بازار در نظر داشته باشیم، ارتباط مستقیم این دو متغیـر در صـنایع   

غذایی و آشامیدنی ایران، که حاکی از اثرپـذیري عملکـرد بـازار از سـاختار آن مـی باشـد،       

باشد. هـر چنـد تاییـد یـا عـدم      در صنایع مذکور می 1 تاییدي بر دیدگاه مکتب ساختارگرایی

باشـد،  ) با نتایج این مطالعه ممکـن نمـی  2یو.سی.ال.اي -دگاه مکتب رقیب (شیکاگوتایید دی

  شود.  اما دیدگاه مکتب ساختارگرایی در بخش صنعت رد نمی

مـواد  صـنایع تولیـد   باید توجه داشته باشیم که ساختار بـازار متغیـر مهمـی در     ،از این رو

ثرگذار است. در نظر گرفتن این غذایی و آشامیدنی محسوب شده و بر عملکرد این صنایع ا

ها و نهادهاي قانونی نظیر شـوراي  نکته در تدوین استراتژیها و مقررات رقابتی توسط سازمان

  شود.رقابت و مرکز ملی رقابت توصیه می

برآورد شده است کـه حـاکی    09/0وري عامل سرمایه حدود ضریب مربوط به بهره -4

                                                      
1. Structuralism 
2. Chicago- U.C.L.A 
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امل سرمایه بر صادرات صنایع غذایی و آشامیدنی ایـران  وري عدار بهرهاز اثر مستقیم و معنی

وري سـرمایه در صـنایع غـذایی و    باشد. از این رو هر گونه تلاش بـه منظـور ارتقـاء بهـره    می

به مـدیران فعـال    ،آشامیدنی ایران، افزایش صادرات این صنایع را باعث خواهد شد. بنابراین

شـود بـا اسـتفاده    اران این بخش توصیه میدر صنایع غذایی و آشامیدنی و همچنین سیاستگز

گذاري در طرحهاي داراي توجیـه فنـی و اقتصـادي بـالا در صـنایع      از ابزارهایی نظیر سرمایه

، جایگزینی ماشین آلات فرسوده با تجهیزات مـدرن و ...، ضـمن ارتقـاء    و آشامیدنیغذایی 

هـاي ارتقـاء سـهم    زمینـه  وري عامل سرمایه، صادرات این صـنایع را نیـز افـزایش داده و   بهره

فـراهم   صنایع را در بازارهاي بین المللیهاي فعال در این بازار و افزایش قدرت بازاري بنگاه

  آورند.  
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