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ISIC انتخـاب شـده و قـدرت     1374-1390ي هـا  سالبازه  چهاررقمي در
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Abstract: 

The main purpose of this study is to examine the 

relationship between market structure and economic 

growth in iran. Using Lopez - Azzam (2002) Approach, 

the extent of endogenous markup in different markets 
was estimated. Then the relationship between markup 

and economic growth was investigated by baranova 

(2013) model. In this paper we also examined structural 

and behavioral aspects of 131, 4-digit industry over the 

1995-2011 periods. These aspects include markt power 

as structural variable and conjectural variation as 

behavioral variable. In addition we sought to identify 

the impacts of markup on economic growth. The results 

of this study indicate that based on conjectural variation, 

firms cooperate in 91 percent of industries. On the other 

hand, Lerner index and markup in 94.2 percent of 
industries were higher than 0.1 percent and 1.001 

respectively. Our findings also indicate that there is a 

negative association between endogenous markup and 

economic growth. According to the results of this study, 

low level of competition in industries led to limited 

growth in Iran.. 
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  مقدمه -1

 بازار ساختار از همواره كلاسيك اقتصاد متعارف سازي مدل در

 اسـتفاده  بـازار  نمـايش مختصـات   بـراي  رقابتي و انحصـاري 

 بـودن  حـاكم  بيـانگر  واقعي دنياي شواهد كه حالي در ،شود مي

 اقتصـاد  بازارهاي از بسياري در چندجانبه بازار انحصار ساختار

، شود ميآل اقتصاددانان شناخته  عنوان دنياي ايده رقابت به. است

بـوده، شـدت    نزديـك  دنيايي كه در آن قيمت به هزينـه نهـايي  

طـه  در نق .موانع ورود اندك و شـفافيت اطلاعـات وجـود دارد   

مقابل، در بازارهاي انحصاري قيمت بالاتر از هزينه نهايي بوده، 

دليل عـدم   موانع ورود بسيار زياد، شفافيت اطلاعات اندك و به

امـروزه   .يابـد  مـي رفاه اجتماعي كـاهش   ،تخصيص بهينه منابع

منظور داشتن شناختي صحيح از شرايط رقابت و  پژوهشگران به

انحصـار در بـازار از ابزارهـا و رويكردهـاي متفـاوت اســتفاده      

ي ارزيابي سـاختار بـازار   ها روشكه يكي از  به طوري. ندكن مي

 اشـاره  قدرت بازاري بـه وضـعيتي  . قدرت بازاري است تعيين

 ساير از سودي بالاتر ندتوان مي بنگاه چند يا يك آن در كه دارد

انتظار بر آن است كه در ساختار . نمايند كسب ي صنعتها بنگاه

بازارهاي انحصاري، انحصار چندجانبه و رقابت انحصاري هـر  

در راستاي اعمال قدرت بازاري قيمـت را بـيش از    ها بنگاهچه 

توانـايي بـالاتري    و از قـدرت اعمال نمايند،  MCهزينه نهايي 

يـك   در بازاري قدرت. شوندبرخوردار  بيشتر سود كسب براي

هزينـه   -قيمـت  آپ يـا شـكاف   مارك توسط توان مي را صنعت

)صورت  به نهايي )MCLP −= ارزيابي نمود، كه در اين  11

)شاخص لرنر و Lرابطه، )L−11    آپ مـارك معـرف مقـدار 

از طرفي با توجه به اينكه رشـد و توسـعه اقتصـادي در    . است

هـاي   ، در برنامـه دباش ـ ميگرو رقابتي بودن فضاي كسب و كار 

سوم، چهارم و پنجم توسعه اجتماعي و اقتصادي ايران و سـند  

به ارتقاي سطح رقابت در فضاي كسب و كار  1404انداز  چشم

ت عوامـل مـؤثر   بنابراين شناخ. و لغو انحصار اشاره شده است

گيري انحصار در فضاي كسب و كار لازم و ضـروري   در شكل

بـه  بالا  آپ ماركل اينكه قدرت بازاري و ـدلي همچنين به. است

حاصل  و شوند مي پذيري منجر كاهش آزادي اقتصادي و رقابت

اقتصادي است، انتظار بـر ايـن    ي و رشدگذار سرمايهآن كندي 

 ـاست كه  در اقتصـاد و   آپ مـارك دازه يك رابطه منفـي بيـن ان

  .ميزان رشد و توسعه اقتصادي وجود داشته باشد

هاي توسـعه كشـور،    گذاري برنامه بنابراين با توجه به هدف

اين سؤال مطرح است كـه آيـا تصـوير روشـني در خصـوص      

قدرت  انحصاري صنايع در اقتصاد ايران و اثرات آن بر رشد و 

ي هـا  سياستتوسعه اقتصادي وجود دارد كه بر اساس آن بتوان 

، اين پژوهش درصـدد اسـت كـه    رو اينمناسبي اتخاذ نمود؟ از 

از وضعيت بازار با استفاده منظور يافتن نگرش كامل و جامع  به

از اطلاعات بخش عرضـه و تقاضـاي صـنايع، ضـمن تخمـين      

 آپ مـارك به محاسبه شاخص لرنـر و معيـار    1تغييرات حدسي

در بخش صنعت پرداخته و سپس با استناد بـه الگـوي    زا درون

ي پوياي انباشـت سـرمايه   ها مدلرشد اقتصادي نئوكلاسيكي و 

. رشد و توسعه اقتصادي بپـردازد به بررسي اثرات اين متغير بر 

صنعت فعـال   131اي ايران شامل اين الگو براي صنايع كارخانه

كـار   بـه  1374-1390ي هـا  سـال طي  ISICدر كد چهاررقمي 

ت اين پژوهش با مطالعات قبلـي انجـام شـده در    تفاو. رود مي

ايران اين اسـت كـه هرچنـد قـدرت بـازاري بـا رويكردهـاي        

متفــاوت در صــنايع ايــران بــراي تعــداد محــدودي از صــنايع  

بـر رشـد و    زا درون آپ مـارك محاسبه شده است ولـي اثـرات   

از . صـورت تجربـي بررسـي نشـده اسـت      توسعه اقتصادي بـه 

ارزيابي قدرت بازاري با اسـتفاده از   ، اين پژوهش ضمنرو اين

، شاخص لرنر و تغييـرات حدسـي بـه بررسـي     آپ ماركمعيار 

ضمناٌ بـراي  . پردازد اثرات اين متغير بر رشد اقتصادي ايران مي

پنل (ي تركيبي ها دادهاز روش  ها دادهتخمين و تجزيه و تحليل 

  .شود مياستفاده ) ديتا

ه و در قسـمت دوم،  در ادام ـ: سازماندهي مقاله چنين است

ادبيات نظري موضوع و در قسمت سوم، پيشينه تحقيـق مـرور   

بخش چهارم به معرفي الگو اختصـاص دارد و بخـش   . شود مي

. پردازد پنجم به تصريح مدل، معرفي متغيرها و روش برآورد مي

در قسمت ششم، نتايج برآورد الگو و تجزيه و تحليل آن ارائـه  

ــد ــد ش ــ. خواه ــت، در بخ ــهدر نهاي ــاني نتيج ــري و  ش پاي گي

  .پيشنهادهاي سياستي بيان خواهد شد

  

                                                   
ها در مقابل  العمل بنگاه معياري براي سنجش قدرت انحصاري است و به عكس .1

  .تغيير در قيمت يا مقدار ستاده يك بنگاه شاخص اشاره دارد



  97، 1394تابستان ، نوزدهم، شماره پنجمسال                                                             هاي رشد و توسعه اقتصادي پژوهشپژوهشي،   فصلنامه علمي  

  

  مبناي نظري تحقيق -2
 رشد و توسعه اقتصادي موضوع مورد علاقه دانشـمندان علـوم  

تحقق رشد بـه عوامـل مختلفـي    . دباش مي ها دولتاجتماعي و 

نيازمند است و دانشمندان و كارشناسان با توجه به شرايط هـر  

 هـا  دولـت يي را براي تحقق رشد و توسعه، به ها سياستكشور 

هـاي پيشـنهادي را در قالـب     اين بسـته  ها دولتند و كن ميارائه 

  . رندگي ميكار  به مدت كوتاهمدت و  هاي ميان برنامه

هـاي رشـد    با توسـعه تئـوري   1980از طرفي در نيمه دهه 

و با توجه به عوامل اثرگذار بر رشـد اقتصـادي شـامل     زا درون

، سـرمايه فيزيكـي،   انداز پسحق مالكيت، تمايل براي  آموزش،

هـاي رشـد تجربـي پيشـنهاد      سرمايه انساني و غيره، در تئوري

كه متغيرهاي اقتصادي و غيراقتصادي مؤثر بر رشد، در  شود مي

  ).65: 2013، 1بارانوا(الگوي رشد و توسعه گنجانده شود 

دان گذاران اقتصادي و دانشـمن  همچنين تعدادي از سياست 

پذيري به عنـوان عامـل اثرگـذار بـر      به شناسايي اهميت رقابت

  ).3-11: 2003، 2هامالاينن(رشد اقتصادي توجه نمودند 

عناصري همچون وجود سـرمايه،   ازاگرچه اكثر دانشمندان 

وجـود نيـروي انسـاني مـاهر بـه عنـوان        و كافي انداز پسنرخ 

هـر كشـور   ند اما در رشد اقتصادي كن ميعوامل اصلي رشد ياد 

عوامل خاصي دخيل هستند كه ممكـن اسـت در رشـد كشـور     

عنوان مثال تجربه رشـد اقتصـادي    به. ديگر نقشي نداشته باشند

 ـكه  دهد ميجنوبي نشان  در كشور كره محـور  ر رشد اقتصادي ب

بـوده  در ايـن كشـور   صادرات، زمينه اصلي توسـعه اقتصـادي   

اله دوم رشـد و  ، در اين كشور طي برنامه پنج سرو ايناز . است

، به گسترش انحصار و قـدرت  )1973-1978(توسعه اقتصادي 

هاي صادراتي بلندمـدت دارنـد،    بازاري در صنايعي كه پتانسيل

همچنين دولت بـا دادن حقـوق انحصـاري و    . اهميت داده شد

دهي به برخي  گسترش اعتبارات و وام: برخي از امتيازات مانند

هاي مالياتي به گسترش  و تخفيفاي  هاي تعرفه ، معافيتها بنگاه

در واقـع ايـن   . انحصار و تمركز در اين صنايع شـدت بخشـيد  

صـنايع بــا توســعه صــادرات، زمينـه را بــراي رشــد و توســعه   

  .اقتصادي در كشور كره جنوبي فراهم نمودند

                                                   
1. Baranova (2013) 
2. Hamalainen (2003) 

ــد، در صــورت وابســتگي   گروهــي از اقتصــاددانان معتقدن

ه معكوس كشش و رابط انداز پسمستقيم كشش قيمتي تقاضا به 

تعـادلي تـابع معكوسـي از نـرخ      آپ مارك، 3آپ ماركتقاضا و 

خواهد بود و شرايط براي ايجاد تعادل چندگانه فراهم  انداز پس

قـادر بـه    هـا  بنگـاه فرض بر اين است كه در اين الگو . شود مي

كننـدگان و   مصـرف (اعمال تبعـيض قيمـت، بـين دو مشـتري     

 4شـش جانشـيني مصـرفي   همچنـين ك . نيستند) ي ديگرها بنگاه

 σ<1و ε<1كنندگان به ترتيب برابر با  و مصرف ها بنگاهبراي 

در  jبنابراين كشش قيمتي تقاضاي مؤثر براي كـالاي . دباش مي

  :هر نقطه از زمان برابر رابطه زير خواهد بود

)1(  ( ) ( )σλελλη jjj −+= 1  

 jسهم خريد بنگاه از تقاضاي كل براي كـالاي  jλكه به طوري

λλكـه  5و در يـك تعـادل متقـارن    دباش ـ مي =j   ،اسـتλ 

εσ. باشـد  هـا  بنگاهكل  انداز پسبيانگر  دتوان مي بـه ترتيـب    ,

 ηكننـدگان و   و مصـرف  ها بنگاهكشش جانشيني مصرفي براي 

اســت،  <σεكــه  زمــاني رو ايــناز . دباشــ مــيكشــش تقاضــا 

بـوده و نـرخ    انـداز  پستعادلي تابع معكوسي از نرخ  آپ مارك

  :صورت زير خواهد بود بهره تعادلي در بازار سرمايه به
 

( ) ( ) ( )

( )

δ

µ

−









−

′
==

kf

c

kf
kRckr

1

,
 

)2(  

اسـت كـه    آپ مـارك مخرج كسر، همان جملـه  ) 2(در رابطه  

)انداز پستابعي از نرخ  ) ( )
( )( ) 









−=

tkf

tc
t 1λ دباش مي.  

از  εها بنگاهكه كشش جانشيني مصرفي براي  در اين الگو زماني

تـر   بـزرگ  σكننـدگان  كشش جانشيني مصرفي بـراي مصـرف  

مـرتبط   انـداز  پـس طور معكوس با نرخ  به آپ ماركباشد، چون 

غيريكنواخت بوده و ) نرخ بهره تعادلي( Rصورت است در اين

همچنـين ايـن   . شود ميهاي چندگانه فراهم  شرايط براي تعادل

ها در مـورد نزولـي    الگو با استناد بر فروض اقتصاد نئوكلاسيك

                                                   
باشـد كـه بـه توانـايي      بـازار مـي  گيري قدرت انحصـاري در   معياري براي اندازه .3

هاي بازار براي تعيين قيمت بالاتر از هزينه نهايي اشاره دارد و از نسبت قيمت   بنگاه

آيد كه در شرايط حاكم بودن شرايط رقابتي در بازار اين  دست مي نهايي بهبه هزينه 

  .اما در شرايط انحصاري اين نسبت از يك بيشتر است نسبت برابر يك است

كننـدگان را در دو دوره زمـاني    درصد تغييرات در مقدار كالاي مصرفي مصـرف  .4

  .دهد مختلف نشان مي

5. Symmetric Equilibrium  
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 انداز پسكه با كاهش نرخ  كند ميبودن توليد نهايي سرمايه بيان 

σεكه  زماني باشد، كشش تقاضاي بـازار كـاهش يافتـه و     <

از . شـود  مـي  آپ مـارك باعث كاهش درآمد نهـايي و افـزايش   

دليـل كـاهش درآمـد توليـد      با افزايش قدرت بازاري، به رو اين

يابنـد   ي كاهش ميگذار سرمايهسرمايه، بازدهي سرمايه و نهايي 

  .دهند ميو در نتيجه رشد اقتصادي را كاهش 

σεكـه   زماني انداز پساز طرفي با افزايش نرخ  باشـد،   <

كشش تقاضاي بازار افزايش يافته و باعث افزايش درآمد نهايي 

آمـد نهـايي   ، حـال اگـر افـزايش در   شود مي آپ ماركو كاهش 

صورت درآمد   بيشتر از كاهش توليد نهايي سرمايه باشد در اين

 يابد ميتبع آن بازدهي سرمايه افزايش  توليد نهايي سرمايه و به

ي زمينه بـراي رشـد اقتصـادي فـراهم     گذار سرمايهو با افزايش 

البته ذكر ايـن نكتـه لازم و ضـروري اسـت كـه اگـر       . شود مي

از كاهش توليد نهايي باشد اين امـر  افزايش درآمد نهايي كمتر 

ي را كـاهش  گـذار  سـرمايه بازدهي سرمايه و در نتيجه  دتوان مي

نتيجـه گرفـت كـه بـا افـزايش       توان ميطور كلي  پس به. دهد

ولي در صورت  يابد ميقدرت انحصاري رشد اقتصادي كاهش 

 يابـد  مـي ايجاد شرايط رقابتي لزوماً رشـد اقتصـادي افـزايش ن   

  ).251-266 :1996، 1گالي(

معتقدند كه با افزايش  زا درونبرخي ديگر از الگوهاي رشد 

و موجـودي   آپ مـارك موجودي سرمايه رابطه معكوسـي بـين   

كه با افـزايش موجـودي سـرمايه،     به طوري. سرمايه وجود دارد

سطح توليد، تقاضاي كل، فـروش و سـود هـر بنگـاه متصـدي      

بـه ورود   و افـزايش سـود هـر بنگـاه منجـر      يابـد  مـي افزايش 

و در نتيجه  اي واسطههاي  ي جديد، تنوع بيشتر در نهادهها بنگاه

 شود ميكمتر و رشد و توسعه اقتصادي  آپ ماركرقابت بيشتر، 

  ).197-213: 1995، 2زايليبوتي و گالي(

برخي اقتصاددانان با در نظر گرفتن شرايط رقابت ناقص در 

گونـه   در ايـن . پردازنـد  ي رشد مـي ها مدلبازار كالا، به بررسي 

كه در اثر تغييرات در شـرايط تقاضـا    آپ ماركتغييرات  ها مدل

ي بـر  دار معنـي هـا، تـأثيرات    از طريق بازار نهاده شود ميايجاد 

در ) 1994(گالي  رو ايناز . پويايي انباشت سرمايه و رشد دارند

مدل خود در بازار انحصار چندجانبه فـروش وقتـي كـه بـازار     

                                                   
1. Gali (1996) 
2. Zilibotti & Gali (1995) 

و  زا درون آپ مـارك ي باشـد بـه اسـتخراج    عوامل توليد رقـابت 

. پـردازد  بررسي اثرات آن بر پويايي رشد و توسعه اقتصادي مي

سازي سود نسـبت   اين منظور وي شرط مرتبه اول ماكزيمم به

، را jبـراي هـر بنگـاه شـاخص     ) نهـاده سـرمايه  (هـا   به نهاده

  :ردگي ميصورت زير در نظر  به

)3(  ( )( ) ( ) δη +=′− rkfPp jjj 11  

 Pقيمت هر واحد محصول بنگـاه شـاخص،  : jpكه به طوري 

)موجودي سرمايه،  jkشاخص قيمت،  )
kj MPkf توليد  ′=

نـرخ   δكشـش قيمتـي تقاضـاي محصـول،     jηنهايي سرمايه،

)نرخ بهره و rاستهلاك، ) 1
11

−
−= jj ηµ هـا  بنگاهبهينه  آپ مارك 

و  3درآمـد توليـد نهـايي   ) 3(بنابراين طرف چـپ رابطـه   . است

ذكـر ايـن نكتـه    . دباش مي 4اي سرمايه طرف راست قيمت اجاره

باعـث ايجـاد   لازم و ضروري است كه حضور قـدرت بـازاري   

 kMRPدرآمد توليد نهـايي   و kMPبين توليد نهايي 5شكاف

البته اين شكاف ناشي از شناخت بنگاه در مـورد  . شود ميبنگاه 

كاهش قيمت است به اين ترتيب كه چون بنگاه توليـدي داراي  

 ـ     د قدرت انحصاري در بازار كالاسـت بـراي فـروش بيشـتر باي

قيمت را كاهش دهد و هرچه كشش قيمتي تقاضا كمتـر باشـد   

  .كاهش شديدتري در قيمت لازم است) بالاتر آپ مارك(

 Nبـراي  ) 3(در ادامه، گالي با جمع زدن شرط تعـادل رابطـه    

بنگاه در صنعت، ذخيره سرمايه براي هر صـنعت در وضـعيت   

  :آورد دست مي تعادلي را از رابطه زير به

( ) ( )
δ

µ
−

′
==

∗
∗ kf

kRr  )4(  

)نـرخ اسـتهلاك،   δصـنعت،  آپ مارك µكه به طوري )kf ′ 

وي با اسـتفاده  . بازدهي سرمايه است Rتوليد نهايي سرمايه و

ها در خصوص توليد نهايي نزولي  از فروض اقتصاد نئوكلاسيك

كـه   كند ميبا استناد به رابطه فوق بيان  6برقراري شرايط ايناداو 

                                                   
بيانگر مقدار توليدي كه  (Marginal Revenue Product)درآمد توليد نهايي  .3

كند ضرب در درآمدي كـه از فـروش ايـن واحـد      واحد سرمايه به توليد اضافه مي
  .باشد اضافي نصيب بنگاه توليدي شده است، مي

4. Rental Price of Capital  
5. Wedge 

هـا   براي جلوگيري از منحصر شدن راه حل) Inada condition( شرايط اينادا. ٦

  :شود و اين شرايط وقتي صادق است كه اي ارائه مي حل گوشه به راه

( ) ( ) ( ) 0,,00
0

=′∞=′=
∞→→

kfLimkfLimf
kk
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ثابت، اشاره بـر وجـود وضـعيت ايسـتاي      آپ ماركيك مقدار 

همچنين رابطـه  . دارد k∗منحصر به فرد براي موجودي سرمايه

بـازدهي   آپ مـارك فوق بيانگر آن است كه بـا افـزايش ميـزان    

ي كاهش يافتـه و توليـد و درآمـد    گذار سرمايهسرمايه و ميزان 

كـارگيري يـك    ، دليل آن است كه بـا بـه  دهد ميملي را كاهش 

، براي فروش دهد ميواحد اضافي سرمايه هر بنگاهي تشخيص 

واحدهاي اضافي كالا كه از افـزايش موجـودي سـرمايه ناشـي     

از طرفـي هرچـه كشـش    . شده است بايد قيمت را كاهش دهد

باشـد كـاهش شـديدتر    ) بـالاتر  آپ اركم ـ(قيمتي تقاضا كمتر 

قيمت لازم است كه با توجه به نزولي بودن توليد نهـايي، ايـن   

امر باعث كاهش شديد درآمد توليد نهـايي و بـازدهي سـرمايه    

اي سـرمايه   بنابراين قيمت اجاره.  شود ميدر بازار  ها بنگاهبراي 

ازنـد،  پرد به صاحبان سرمايه بابت سرمايه اضافي مي ها بنگاهكه 

ي، رشـد اقتصـادي را   گـذار  سـرمايه و با كاهش  يابد ميكاهش 

انتظار بر اين است كه رابطه منفي بين  رو ايناز . دهد ميكاهش 

بخـش صـنعت    آپ ماركو اندازه ) و سرمايه(سطح درآمد ملي 

  ).748-756: 1994گالي، (وجود داشته باشد 

 آپ مـارك گيـري   اينكه اين مطالعـه قصـد انـدازه    با توجه به

عنوان مبنايي براي ارزيـابي سـاختار بـازار و ميـزان      به زا درون

اثرات اين متغير بر رشد اقتصادي را قدرت انحصاري و بررسي 

ي مختلف براي محاسـبه  ها روشاز رويكردها و  توان ميدارد، 

كه پيشـينه ارزيـابي شـاخص     به طوري. اين متغير استفاده نمود

رت بازاري با رويكردهـاي متنـوع   و قد زا درون آپ ماركلرنر، 

 2، لــون و مــارتين)1976( 1بــه مطالعــات كالينــگ و واترســون

3، شـاپيرو )1986(
4، هـال )1987( 

، )1988( 5، شـروتر )1988( 

ــاران  ــويتز و همك ــن )1988( 6دوم ــانيون و مچ ، )1991( 7،  ك

، )1995( 10، باسـو و فرنالـد  )1995( 9، راجرز)1993( 8ليونسن

و ) 1999( 13، مارتينز و اسكارپت)1998( 12، نوا)1997( 11آزام

                                                   
1. Cowling & Waterson (1976) 
2. Lunn & Martin (1986) 
3. Shapiro (1987) 

4. Hall (1988) 
5. Schroeter (1988) 
6. Domowitz et al. (1988) 
7. Conyon & Machin (1991) 
8. Levinsohn (1993) 
9. Roeger (1995) 
10. Basu & Fernald (1995) 
11. Azzam (1997) 

در ايـن پـژوهش از رويكـرد    . گردد ميبر) 2002( 14لوپز و آزام

 آپ ماركيافته لوپز و آزام براي سنجش قدرت بازاري و  تعميم

  .شود مياستفاده  زا درون

  

  مروري بر مطالعات تجربي -3
طور اجمالي، برخي از مطالعـات قبلـي    مقاله به در اين بخش از

ــازاري و  ــابي قــدرت ب و  زا درون آپ مــاركدر خصــوص ارزي

ــين و   ــر رشــد و توســعه اقتصــادي، توســط محقق ــرات آن ب اث

  .شود مياقتصاددانان داخل و خارج كشور مرور 

 وري بهـره ، زا درون آپ ماركبه ارزيابي  15بلوني و همكاران

آنها از رويكرد هال راجرز . ندپرداز الملل مي بنگاه و تجارت بين

الملـل ملتيـز و    و از مـدل تجـارت بـين    آپ ماركبراي ارزيابي 

الملــل و  بــراي بررســي ارتبــاط تجــارت بــين) 2008( 16اتوانــا

نتايج حاصل از پژوهش براي . ندكن مياستفاده  ها بنگاه آپ مارك

دلالت بر  1990-2004ي ها سالاي فرانسه طي  صنايع كارخانه

 آپ مـارك بيشـتر ميـزان    وري بهـره ي بـا  ها بنگاهه در آن دارد ك

بيشتر، به طور  17در صنايع با نفوذ وارداتي ها بنگاهاست و  بالاتر 

ي هـا  بنگـاه همچنين در . كمتري هستند آپ ماركمتوسط داراي 

بالاتر بوده كه دليل آن وجـود مزيـت    آپ ماركصادراتي ميزان 

ي خـارجي در  هـا  بنگـاه ي فرانسه در مقايسه بـا  ها بنگاهرقابتي 

  ).8-20: 2008بلوني و همكاران، ( دباش ميبازار صادراتي 

به بررسي رابطه بين بازارهاي مالي و رشد  18ماداكا و اوناكا

دنبـال   در واقـع آنهـا بـه   . پردازنـد  اقتصادي در كشور نيجريه مي

پاسخگويي به اين سؤال كه آيا رشد و توسعه بازارهاي مالي در 

، رو ايـن از . ندباش ـ ميجريه مؤثر است يا خير؟ رشد اقتصادي ني

-ي سري زماني و رويكرد جوهانسـن ها دادهكارگيري  ضمن به

رابطه بلندمدت بين متغيرهـا و ضـرايب پويـا در     19يوسيليوس

                                                                                
 

12. Nevo (1998) 
13. Martins & Scarpetta (1999) 
14. Lopez & Azzam (2002) 
15. Bellone et al. (2008) 
16. Meltiz & Ottaviano (2008) 
17. Import Penetration Ratio 

  .شود صورت زير تعريف مي  معياري در سطح صنعت و به
( )

jtjtjtjtjt ExportsportsSalesimportsIPR −+= Im/  

18. Maduka & Onwuka (2013) 
19. Johansen-Juselius 
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آنها بـراي نشـان دادن رشـد و    . آورند دست مي را به مدت كوتاه

ه هـاي بيم ـ  ها، بازار سهام، شـركت  بانك(توسعه بازارهاي مالي 

مجمـوع نسـبت پـول خـارج بـه      (از يك متغير جانشـين  ...) و

GDP   صـورت   ، اعتبارات بخش مالي به بخـش خصوصـي بـه

 ،GDP، نسبت بدهي نقـدي سيسـتم مـالي بـه     GDPنسبتي از 

صورت نسـبتي از   اعتبارات بخش بانكي به بخش خصوصي به

GDPنسبت دارايي بانك بازرگاني 1، تعادل پولي واقعي سرانه ،

. نـد كن مـي اسـتفاده  ) دارايي بانك مركزي و تجـاري  به مجموع

اسـت كـه توسـعه بازارهـاي مـالي       نتايج پژوهش حاكي از آن

ــرات منفــي و  ــياث ــه دارددار معن . ي در رشــد اقتصــادي نيجري

بنابراين سطح پاييني از توسعه بخش مـالي در كشـور نيجريـه    

ي مـالي مناسـب را در   ها سياستهمچنين بايد . شود ميتوصيه 

ماداكـا  (، قرار داد شود ميسرانه تشويق  GDPجاهايي كه رشد 

  ).75-98: 2013و اوناكا، 

، رشـد و تخصـيص   آپ مـارك به بررسـي ناهمسـاني    2پيتر

وي بـه منظـور   . پـردازد  نادرست منابع در اقتصاد انـدونزي مـي  

مطالعه ارتباط تخصيص نادرست منابع و رشـد، از مـدل رشـد    

ي ناهمسـان، بـا توجـه بـه ايـن مسـئله كـه        هـا  بنگاهبا  زا درون

تخصيص نادرست منابع از بازار محصول در وضـعيت رقـابتي   

بـر   تأكيداين مدل ضمن . كند مي، استفاده ردگي ميناقص ريشه 

بيني دقيقي درباره رابطه بين  پيش ،در بازار ها بنگاهاهميت ورود 

 ـ مـي رشد، تخصيص نادرست منابع و رفـاه فـراهم    نتـايج  . دكن

كـه اجـراي سياسـتي كـه موانـع ورود       دهـد  ميپژوهش نشان 

؛ باعث افزايش رشد و كاهش دهد ميموجود در بازار را كاهش 

همچنـين پويـايي رشـد،    . شـود  مـي تخصيص نادرسـت منـابع   

و اثرات پوياي رشد  دهد ميتخصيص نادرست منابع را كاهش 

 دباش ـ يم ـتر از اثرات آن در وضـعيت ايسـتا    چهار برابر بزرگ

  ).1-54: 2013پيتر، (

ي از رويكـرد هـال و راجـرز بـه ارزيـابي      گير بهرهبا  3برگ

ايالت اروپـايي در بخـش    22و عوامل مؤثر بر آن در  آپ مارك

نتـايج پـژوهش   . پـردازد  مي 1990-2006ي ها سالصنعت طي 

هاي مورد  وجود رقابت كامل در بخش صنعت را در كليه ايالت

                                                   
1. Per Capital Real Money Balances 
2. Peters (2013) 
3. Borg (2009) 

بـه طـور قابـل     آپ مـارك همچنـين ميـزان    كنـد  ميبررسي رد 

از طرفـي در  . هاي مختلف متفـاوت اسـت   اي در ايالت ملاحظه

صـنايع بـا ويژگـي اقتصـادي و اجتمـاعي ماننـد كشـاورزي و        

و متفـاوت اسـت و در    4شـديداً نـاهمگن   آپ ماركماهيگيري 

اي ماننـد ارتباطـات، بـرق، گـاز و آب     صنايع با اقتصاد شـبكه 

در  آپ ماركبنابراين نسبت . دهند ميا نشان بالاتري ر آپ مارك

همچنـين  . اي اسـت  تر از صنايع كارخانه صنايع خدماتي بزرگ

كـه رابطـه    دهد مينشان  آپ ماركنتايج بررسي عوامل مؤثر بر 

دريك اقتصاد بـا انـدازه    آپ ماركي بين سطح دار معنيمنفي و 

اقتصاد، سطح توسـعه و درجـه بـاز بـودن اقتصـاد وجـود دارد       

  ).20-31: 2009برگ، (

هزينـه   -به بررسي عوامل مـؤثر در حاشـيه قيمـت    5بارانوا

وي در . پـردازد  و اثرات آنها بر رشد اقتصادي مـي ) مارك آپ(

تحليل خود از مـدل رشـد نئوكلاسـيكي بـا گسـترش سـرمايه       

بـراي   1999-2010ي هـا  سـال ي آمـاري طـي   ها دادهانساني و 

و اقتصـادهاي   OECDاي در اتحاديه اروپا كه با اعض ـ ها دولت

نتايج پژوهش حاكي . كند ميارتباط دارند، استفاده  6باز كوچك

اي  از آن است كه در كشورهـاي مورد بررسـي عوامــل هزينـه   

ي بـر رشـد اقتصـادي    دار معنـي داراي اثرات  آپ ماركموثر در 

انـدازه كوچـك شـاخص    (پـذيري   همچنـين رقابـت  . دباش ـ مي

اي است كه بر رشد اقتصادي  يكي از عوامل برجسته) آپ مارك

  ).63-76: 2013بارانوا، (يافته مؤثر است كشورهاي توسعه 

 زا درون آپ ماركمطالعه داخلي در خصوص ارزيابي اثرات 

فقط برخي از محققان در . بر رشد اقتصادي انجام نگرفته است

مطالعات خود، بـا رويكردهـاي متفـاوت بـه ارزيـابي قـدرت       

انحصاري يا بررسي اثرات آن بر متغيرهاي ديگري غير از رشد 

  :شود ميدر ادامه به چند نمونه از آنها اشاره . اند پرداخته

كرد آزام و شروتر ي از رويگير بهرهاحمديان و متفكرآزاد با 

و با استفاده از روش تلفيقي اطلاعات مقطعي و اطلاعات سري 

زماني به ارزيـابي قـدرت بـازاري و بررسـي عوامـل مـؤثر در       

حاشيه سود در دو بازار كـالاي فـرآوري شـده و نهـاده اصـلي      

كارخانه قند منتخـب در بـازار بـورس تهـران      11توليدي براي 

                                                   
4. Heterogeneous 
5. Baranova (2013) 
6. Small Open Economy 
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كـه افـزايش در سـهم     دهـد  مي نتايج پژوهش نشان. پردازند مي

خريد نهاده اصلي و سهم فروش كالاي نهايي منجر به افزايش 

ولي افزايش در دستمزد كارگران  شود ميحاشيه سود بازاريابي 

همچنـين   .شـود  مـي و هزينه سوخت و انرژي باعث كاهش آن 

هاي قند در بازار انحصار  رقم كوچك درجه توافق بين كارخانه

ــك  ــروش ش ــه ف ــاري   چندجانب ــار غيرانحص ــر رفت ــت ب ر دلال

ــن صــنعت دارد  احمــديان و متفكــرآزاد، (توليدكننــدگان در اي

1384 :30-11.(  

ــه ــان و همكــاران در مقال ــرد   پژوي ــا اســتفاده از رويك اي ب

 آپ مـارك يافته هال و راجرز به محاسبه شاخص لرنـر و   تعميم

 1374-86ي هـا  سـال صنعت فعال در كد چهاررقمي طي  131

كه در تمامي صنايع  دهد ميهاي تحقيق نشان  يافته. پردازند مي

MCP بوده است اما در برخي از صنايع اين نسـبت بسـيار    <

هـاي لرنـر و    مقايسه نسـبت . برخي بسيار اندك استدر بالا و 

 50كـه در حـدود    دهـد  مـي در صنايع مختلف نشان  آپ مارك

اند شكاف  درصد صنايع داراي قدرت انحصاري بوده و توانسته

پژويـان و  (د ن ـي بين قيمت و هزينـه نهـايي ايجـاد كن   دار معني

  ).95-121: 1390همكاران، 

و  خدادادكاشي و همكـاران بـا اسـتفاده از رويكـرد اپلبـام     

 1979-2007ي هـا  سالتكنيك رگرسيون به ظاهر نامرتبط طي 

ابي ساختار بازار و قدرت بازاري در صـنايع اتومبيـل و   به ارزي

نتايج پژوهش حاكي از آن اسـت كـه   . پردازند نساجي ايران مي

شاخص قدرت بازاري در صـنعت اتومبيـل بسـيار بـالا اسـت      

همچنـين  . بنابراين اين صنعت با رفتار انحصاري مواجـه اسـت  

كـه   دهـد  مـي دسـت آمـده نشـان     كشش تغييـرات حدسـي بـه   

ندگان اتومبيل بـا يكـديگر مـرتبط بـوده و در حقيقـت      توليدكن

از طرفي شاخص . دهند ميموقعيت انحصار چندجانبه را نشان 

دست آمده براي صنعت نساجي حكايت از آن دارد كـه   لرنر به

 1990صنعت نسـاجي رقـابتي نبـوده و در دهـه      1980در دهه 

. كنـد  مـي ساختار بازار اين صنعت بـه سـمت رقـابتي حركـت     

ن مقدار كشش تغييرات حدسي محاسبه شده در صنعت همچني

نساجي حركت به سمت موقعيت رقابتي اين صـنعت را تأييـد   

رند كه اگـر چـه محاسـبات    گي ميآنها در نهايت نتيجه . كند مي

انجام شده در اين مطالعه بيانگر كاهش قدرت بـازاري در طـي   

بايـد   هـا  بنگـاه ي مورد بررسي است اما قـدرت بـازاري   ها سال

، نه به خاطر توسعه اقتصـادي، رفـاه   ها بنگاهدليل كارايي برتر  به

عبارتي ديگر حتي با  به. اجتماعي، عدالت دوستي و غيره باشد

وجود انحصار، با ضعيف شدن موانع ورود در بازار و گسترش 

انتظار داشت اهداف برنامه ملي و اقتصادي  توان مياندازه بازار 

 خدادادكاشي و همكاران،(يابد  كشور با احتمال بيشتري تحقق

1393 :198-179.(  

و اثر  آپ ماركتاش و همكاران  به بررسي تمركز و  شهيكي

آنها بر بازده سهام در صنايع فعال در بورس اوراق بهادار تهران 

آنها از روش پنل ديتـا و  . پرداختند 1384-1390ي ها سالطي 

با كنترل ريسك سيستماتيك، اندازه، نسـبت ارزش دفتـري بـه    

ارزش بازار، درآمد به قيمت و نقدينگي آني را مورد سنجش و 

نتـايج پـژوهش بيـانگر آن اسـت كـه بـين       . ارزيابي قرار دادند

هام بـا بـازده س ـ   1، تمركز بازار و نسبت نقدينگي آنيآپ مارك

ي وجـود دارد يعنـي بـا كـاهش ايـن      دار معنـي رابطه منفـي و  

ريسـك سيسـتماتيك،   . يابـد  ميها، بازده سهام افزايش  شاخص

اندازه، نسبت ارزش دفتري به ارزش بـازار، درآمـد بـه قيمـت     

تـاش و   شـهيكي (بطور مسـتقيم بـر بـازده سـهام مـؤثر اسـت       

  ).155-175: 1392همكاران، 

  

  معرفي الگو -4
 ـ مـي  زا درون آپ ماركه بيان گرديد، بنابر آنچ در رشـد و   دتوان

بدين منظور، اين بخش بـه معرفـي   . توسعه اقتصادي مؤثر باشد

در بخـش   زا درون آپ مـارك روش برآورد قدرت انحصـاري و  

پردازد و سپس اثرات اين متغير بـر رشـد اقتصـادي     صنعت مي

  .شود ميبررسي 

   

  زا درون پآ ماركروش برآورد قدرت انحصاري و  -4-1

گيري قدرت انحصاري  با توجه به اينكه اين مطالعه قصد اندازه

را دارد، بنابراين به يك روش معين نيازمند  زا درون آپ ماركو 

                                                   
شاخص نسبت نقدينگي آني به عنوان داشتن وجه نقد كافي براي مواجـه شـدن    .1

صـورت   گرفتـه شـده اسـت و بـه    گذاري آتي در نظـر   هاي مناسب سرمايه فرصت

( ) CLINVCAQR ــي،: QRكــه در آن باشــد  مــي =−  :CAنســبت نقــدينگي آن

  .باشند بدهي جاري مي: CLموجودي كالا،: INVهاي جاري،  دارايي
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 1اي لــوپز و آزام بـر ايـن اسـاس در راسـتاي كـار پايـه      . اسـت 

ي طرف عرضه و تقاضا نسبت بـه  ها داده، با استفاده از )2002(

 زا درون آپ مـارك ، شاخص لرنـر و  2استخراج تغييرات حدسي

عنوان معيارهايي براي سنجش قـدرت انحصـاري در بخـش     به

با توجه به اينكـه ايـن معيـار از تخمـين     . شود ميصنعت اقدام 

 آپ مـارك آيـد، بنابرايــن    دست مي معادلات عرضه و تقاضا به

 nاسـت كـه    در اين الگو فرض بر اين. شود ميناميده  زا درون

 Kرا با استفـــاده از   Qبنگاه در يك صنعت محصول همگن

 ند و با تابع تقاضاي معكوس به صـورت زيـر  كن مينهاده توليد 
  :مواجه هستند
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ii ZLnPALnQ λη  

قيمـت سـتاده و    Pمقـدار سـتاده،   Qكـه در آن   به طوري
i

Z 

ηλعوامل جابجاكننده منحنـي تقاضـا و    ,i    ضـرايب تخمينـي

  .هستند

همچنــين رابطــه عرضــه صــنعت بــا اعمــال شــرط مرتبــه اول 

ي گيـر  بهـره و با  jqسازي سود نسبت به مقدار ستاده  ماكزيمم

صـورت زيـر    به 3يافته تعديل شده تابع هزينه لئونتيف تعميماز 
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,0كـه در آن   به طوري <∂∂= ηη QpQ    عكـس شـبه

قيمتي تقاضا، 4كشش
 

p،قيمت كالاsr نيروي (نهاده توليدي  ,

،)اي واسـطه هـاي اوليـه و    كار، سرمايه و نهاده
sr ww قيمـت   ,

 HHI 5تغييرات حدسي موزون صـنعت  Φ هاي توليدي، نهاده
نسـبت شـاخص    ηHHIهيرشمن بوده  -شاخص هرفيندال 

ــي تقاضــا و   ــه كشــش قيمت ــدال ب ,,Φهرفين rrs βα  ضــرايب

همان رابطه رفتار قيمـت  ) 6(از طرفي رابطه . ندباش ميتخميني 

ــه   ــين جمل ــه در آن اول )اســت ك )
η

HHI
L Φ+−= 1

 
ــان  هم

و سه عامل؛ كشش قيمتي، تمركز بازاري  دباش ميشاخص لرنر 

                                                   
1. Lopez & Azzam (2002) 
2. Conjectural Variation 
3. Modified Generalized Leontief 
4. Semi-Elasticity of Demand 
5. Industry Weighted Conjectural Variation 

در اين . گيري آن مؤثر است و ضريب تغييرات حدسي در شكل

هيرشمن در طـول   –ال دليل متغير بودن شاخص هرفيند الگو به

زمان در هر صنعت، پـس از تخمـين ضـرايب معادلـه عرضـه      

شاخص لرنر را در طول زمان براي هر صنعت محاسبه  توان مي

را با استفاده از رابطه زير  زا درون آپ ماركمعيار نمود و سپس 

  :دست آورد به

)7(  ( )LMCp −== 11µ  
بـه   ,MCpشاخص لرنر و  L،آپ ماركمعيار  µكه در آن 

در اين الگـو عـلاوه بـر    . ندباش مي قيمت ونهايي هزينه ترتيب 

از معيــار  تــوان مــي زا درون آپ مــاركشــاخص لرنــر و معيــار 

تر ساختار بازار اسـتفاده   تغييرات حدسي نيز براي بررسي دقيق

در صـنعت رقـابتي باشـد،     ها بنگاهكه اگر رفتار  به طوري. نمود

لرنـر و معيـار    تغييرات حدسـي برابـر منفـي يـك و شـاخص      

در رفتـار  . شـوند  مـي به ترتيـب برابـر صـفر و يـك      آپ مارك

، تغييرات حدسي برابر صفر و شاخص لرنر با توجـه  6كورنويي

 −ηHHIبرابـر  ) 6(ت رابطـه  به اولين جمله در طرف راس ـ
است، همچنين در شرايط انحصاري كامل كه فقط يك بنگاه در 

بازار وجود دارد، تغييرات حدسي و شاخص لرنـر بـه ترتيـب    

)برابــر  ) 11 −=Φ HHI
از  8.خواهنــد بـــود  η1−=Lو 7

در بازارهاي با خصوصيت انحصار چندجانبـه، تغييـرات    رو اين

)حدسي بايد در محدوده  ) 110 −<Φ< HHI قرار گيرد.  

  

  بر رشد اقتصادي  زا درون آپ ماركبررسي اثرات  -4-2

كـه در بخـش مبنـاي نظـري بيـان گرديـد، بـين         طـوري  همان

 9و رشد اقتصادي رابطه معكوسي وجـود دارد  زا درون آپ مارك

                                                   
هر بنگاه توليد نوعي الگوي رفتار انحصاري در بازار انحصار چندجانبه است كه  .5

در اين شرايط توليد بازار دقيقاً گيرد، بنابراين  هاي بازار را ثابت در نظر مي ساير بنگاه

رو تغييرات حدسي برابر صفر بوده است  از اين. يابد به ميزان توليد بنگاه افزايش مي

  .باشد هيرشمن به كشش مي –و شاخص لرنر برابر نسبت شاخص هرفيندال 

حد بالاي پارامتر رفتاري در شرايط انحصار كامل با برابر قـرار دادن جملـه اول    .6

طرف راست رابطه عرضه با عكس كشش قيمتي تقاضا و محاسبه نمـودن پـارامتر   

Φ آيد دست مي به.  

توان با استفاده از رويكرد آپلبام به صورت  تغييرات حدسي موزون صنعت را مي .7

( )HHIΦ+=Φ ∗
1

در نظر گرفت كه در محدوده صفر و يـك قـرار دارد و    

=−Φ∗∗شاخص لرنر به صورت  ηL خواهد بود.  

آپ و رشد اقتصادي وجـود دارد تنهـا    به لحاظ نظري رابطه معكوسي بين مارك .8

جنـوبي بـوده اسـت كـه در برنامـه دوم توسـعه بـا         تجربه اقتصاد كره ءمورد استثنا
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با اسـتفاده از الگـوي    زا درون آپ ماركبراين پس از محاسبه بنا

، بـه منظـور بررسـي اثــرات     )2002(يافتـه لـوپز و آزام    تعميم

ي بخش صنعت بر رشد و توسـعه اقتصـادي   زا درون آپ مارك

با درنظر گرفتن ) 2013(ايران از مدل رشد نئوكلاسيكي بارانوا 

  :شود ميصورت زير استفاده  سرمايه انساني به

)8(  ( ) ( ) ( ) ( )( ) ( ) ( ) ( )
( )LMarkupLpopjLKLHumfLGDP
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Markup در بخش صنعت و آپ ماركpopj   جمعيت بيكـار و

iγ ندباش ميها پارامترهاي تخميني. 

  

  تصريح مدل -5
با توجه به اينكه رشد و توسعه اقتصادي در گرو انحصـارزدايي  

 رو ايناز  دباش ميو ايجاد فضاي رقابتي در محيط كسب و كار 

و قدرت انحصاري يـا بـه عبـارت     آپ ماركدر اين مقاله نقش 

تـا  . شود ميتر نقش ساختار بازار بر رشد اقتصادي بررسي  دقيق

به اين سؤال كليدي پاسخ دهد كه آيا سـاختار بـازار بـر رشـد     

عبارت ديگر ايـن مقالـه بـه     به. اقتصادي تأثيرگذار است يا خير

دنبال ارزيابي اين مقوله است كه آيا انحصـاري بـودن بازارهـا    

دهنده تغييرات رشد اقتصادي كشور ايران باشد  توضيح دتوان مي

   قتصادي ايران دارد؟يا برعكس، اثر منفي بر رشد ا

محاسـبه   آپ مـارك به منظور نيل به اين هدف، در ابتـدا بايـد    

بـراي  ) معادلـه عرضـه  (بنابراين از معادلـه رفتـار قيمـت    . شود

  :شود ميدر بخش صنعت به شرح زيراستفاده  آپ ماركمحاسبه 
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 :P زمـان، : t، )مقطـع (بيـانگر صـنعت   : iكه در معادلـه فـوق  

قيمت اجاره :  rcدستمزد نيروي كار،: wl مقدار، :Qقيمت، 

 –شاخص هرفينـدال  : HHIقيمت نهاده اوليه، : pmسرمايه،

نسـبت شـاخص هرفينـدال بـه كشـش      : ηHHIهيرشـمن و  

                                                                                
 

هاي صـادراتي بلندمـدت در بخـش     محوريت صادرات صنعتي به صنايع با پتانسيل

  .صنعت اهميت داده شده است

در ايـن رابطـه اولـين جملـه در طـرف      . دباش ـ ميقيمتي تقاضا 

 تـوان  مـي و بـا كمـك آن    دباش ـ مـي راست همان شاخص لرنر 

ــارك  را بــــــا اســــــتفاده از رابطــــــه   زا درون آپ مــــ

( )1 1
it it

p MC Lµ = = يعني در . دست آورد در طول زمان به −

كه شاخصي از قدرت انحصـاري   آپ ماركواقع در اين مطالعه 

تا پس از تصريح معادله عرضه  ردگي مياست مورد استفاده قرار 

بـر رشـد اقتصـادي    ) آپ مارك(و تقاضا، اثر قدرت انحصـاري 

 آپ مـارك شايان ذكر اسـت كـه بـراي محاسـبه     . ارزيابي شود

 .شود ميقيمتي تقاضا از معادله زير استخراج  كشش زا درون
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درآمـد ملـي،  : NIقيمـت   و متغيرهاي مقدار ,QPكه در آن

pop :،كل جمعيتADV : ندباش ميتبليغات.  

 1بـودن  زا دروناي فـوق،   با توجه به اينكه در سيستم دو معادله 

 زننـده  تخمـين  2برخي متغيرهاي توضيحي موجـب ناسـازگاري  

شـده و اگـر از ايـن روش     )OLS(حداقل مربعـات معمـولي   

دار بلكـه   دست آمده نه تنها تورش به زننده تخميناستفاده شود، 

لازم اسـت روش متغيرهـاي ابـزاري     رو ايـن از  ،ناسازگار است

)IV ( اي  مانند روش حداقل مربعات دومرحلـه)2SLS(   بـراي

دســت آوردن پارامترهــاي تخمينــي ســازگار اســتفاده شــود  بــه

پس از تخمين ضرايب رابطه عرضه و ). 113: 2005، 3بالتاجي(

شـاخص لرنـر و سـپس    كه قبلاً بيان گرديد،  طوري تقاضا همان

ــدازه . شــود مــيمحاســبه  زا درون آپ مــاركمعيــار  در واقــع ان

به ساختار اقتصاد از حيث رقابـت و انحصـار اشـاره     آپ مارك

دارد و ميزان دوري يا نزديكي اقتصاد بـه رقابـت و انحصـار را    

براين اساس پس از مشخص شدن سـاختار  . سازد مشخص مي

 تـوان  مـي ، آپ مـارك صنايع در اقتصاد ايران با استفاده از معيار 

درت انحصاري در بخش صنعت را بر رشـد اقتصـادي   اثرات ق

ي رشد نئوكلاسيكي با در نظر گرفتن ها مدلايران با استفاده از 

صـورت   بـه ) 2013(سرمايه انساني و مدل نئوكلاسيكي بـارانوا  

  :زير ارزيابي نمود

                                                   
1. Endogenous 
2. Inconsistency 
3. Baltaji (2005) 
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موجودي سـرمايه فيزيكـي،    kسرمايه انساني، Hum كه در آن 

Markup در بخش صنعت و  آپ ماركpopj جمعيت بيكار و

iγ ندباش ميها پارامترهاي تخميني.  

 131 بـه  مربـوط  اطلاعات و شايان ذكر است كه كليه آمار

 بــه مربــوط آمارنامــه از ISICكــد چهــاررقمي  صــنعت فعــال

و  ايران آمار مركز در بيشتر و كاركن ده نفر صنعتي هاي كارگاه

شاغلين با مدرك ليسانس و بالاتر، نرخ بيكاري، جمعيت فعـال  

و جمعيت كل از سالنامه آماري مركز آمـار ايـران و متغيرهـاي    

، توليد ناخالص داخلي به 1997درآمد ملي به قيمت ثابت سال 

 مجموعه از 1المللي بين مالي آمارهاي از 1997قيمت ثابت سال 

 اسـتخراج  1374-1390 يها سال طي 2پول المللي ينب صندوق

  .است شده
  

  و نتايج تخمين ها آزمون -6
 قبل از تخمين معادلات رگرسيوني تقاضا و معادله رفتار قيمـت 

ــه( ــبه  ) عرض ــراي محاس ــاركب ــد   زا درون آپ م ــنايع ك در ص

ايران لازم است نسبت به تخمين معادلات به  ISICچهاررقمي 

)با اثرات ثابت 2SLSروش پانل  )FE  2ومدل پانلSLS   بـا

)اثرات تصادفي )RE گيري شود كه در اين پـژوهش از   تصميم

چون اولاً آزمون هاسمن مؤيـد  . اثرات ثابت استفاده شده است

)با اثرات ثابـت   2SLSآن است كه معادلات مدل، پانل  )FE 
)همچنين با بررسي معياربوده و  )RHO   2در مدل پانـلSLS 

مشاهده نمود كه اين شاخص در اكثر  توان ميبا اثرات تصادفي 

نتـايج مربـوط بـه آزمـون هاسـمن و آمـاره       . مقاطع صفر است

( )RHO نشان داده شده است) 1(در جدول.  

گرسيون سـاختگي  در ادامه به منظور جلوگيري از تخمين ر

هـا، لازم اسـت    دليل گمراه كننده بودن نتايج ايـن رگرسـيون   به

انباشتگي بين متغيرهـا در   ي مانايي متغيرها و وجود همها آزمون

نتايج آزمون ايستايي متغيرها با . معادلات رگرسيوني انجام شود

)3ايـم، پسـران و شـين     استفاده از آزمون )IPS   2(در جـدول (

                                                   
1. International Financial Statistics (IFS) 
2. International Monetary Fund (IMF) 
3. Im, Pesaran, Shin 

كه برخي از متغيرها در سـطح، غيرايسـتا هسـتند     دهد مينشان 

. شـوند  مـي ايسـتا   گيـري  تفاضـل بـار   ولي تمام متغيرها با يـك 

در جـدول  ) 2004( 4انباشتگي پدروني همچنين نتايج آزمون هم

يعنـي   كنـد  مـي انباشتگي بين متغيرهـا را رد   هم  فرض عدم) 3(

نسـبت   تـوان  مي رو ايناز . جمع هستند متغيرها در بلندمدت هم

  .به تخمين ضرايب در معادلات فوق اقدام نمود
 

  (RHO) نتايج مربوط به آزمون هاسمن و معيار ):1(جدول 

  آزمون هاسمن  معادله
در  )RHO(معيار 

  مدل با اثرات تصادفي

  رفتار قيمت

  )عرضه(
)0.000( prob 222.57 =2χ  0.41466 =Rho 

 prob 85.59 =2χ  0.51198=Rho )0.000(  تقاضا

  تحقيقمحاسبات : مأخذ

 

  آزمون ايستايي متغيرها در سطح و تفاضل مرتبه اول): 2( جدول

  نام متغير
 IPSآزمون 

  تفاضل مرتبه اول  در سطح

LP )0.0618(1.539-  )0.000(38.67-  

LQ )0.9958(2.63  )0.000(28.64-  

LADV )0.0000(9.66-  )0.000(33.39-  

RC )0.9945(7.95  )0.000(40.74-  

PM )0.4910(0.0218-  )0.000 (40.27 -  

Wl )0.9934(21.78  )0.000(15.78-  

p )0.0146(2.18-  )0.000(39.10-  

Q )0.9957(20.02  )0.000(15.60-  

  ADFآزمون  

LNi )0.9393(0.045-  )0.014(3.74 -  

LGdp )0.9649(0.229  )0.045(3.14 -  

Lpopj )0.0121(3.91-  )0.024(3.51 -  

Lk )0.8986(0.321-  )0.038(3.28 -  

Lhum )0.0894(2.72-  )0.002(5.08 -  

Lpop )0.3943(1.73-  )0.000(5.51 -  

LMarkup )0.0671(2.96-  )0.000(5.38 -  

  تحقيقمحاسبات : مأخذ

 

 

 

 

                                                   
4. Pedroni (2004) 
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  انباشتگي متغيرها آزمون هم): 3( جدول

  معادله رشد  معادله عرضه  تقاضامعادله   آماره

Panel-Adf )0.000(15.69-  )0.000(17.24-  )0.001(3.63 -  

Group-Adf  )0.000(11.59-  )0.000(14.22-  )0.000(5.17 -  

  تحقيقمحاسبات : مأخذ

بــه بررســي همســاني يــا ناهمســاني ) 4(همچنــين در جــدول 

واريانس در معادلات بخش عرضه، تقاضا و معادله رشد اشـاره  

در اين آزمون فرضيه صفر دلالت بر وجود همساني . شده است

  .واريانس بين اجزاي اخلال دارد
  آزمون ناهمساني واريانس): 4( جدول

  prob 130.9 =2χ )0.000(  معادله عرضه

  prob 38.29 =2χ )0.000(  معادله تقاضا

  prob 7.85 =2χ )0.950(  معادله رشد

  تحقيقمحاسبات : مأخذ

بيانگر ناهمساني واريانس در معادله عرضـه و  ) 4(نتايج جدول 

دهي به مقاطع نسبت به رفع آن اقـدام   كه با وزن دباش ميتقاضا 

همچنـين در معادلـه رشـد فـرض همسـاني واريـانس       . گرديد

اي عرضـه و   از طرفـي، در سيسـتم دو معادلـه   . شود ميپذيرفته 

به محاسـبه   توان ميدست آمده  تقاضا پس از تخمين ضرايب به

بـه عنـوان    زا درون آپ مـارك پارامتر رفتاري، شـاخص لرنـر و   

سـپس  . معيارهايي براي ارزيـابي قـدرت انحصـاري پرداخـت    

در بخش صـنعت بـر رشـد و توسـعه      زا درون آپ ماركاثرات 

نتـايج  . شود ميرسي بر) 11(اقتصادي ايران با استفاده از معادله 

مربوط به تخمين ضرايب در معادله عرضـه، تقاضـا و محاسـبه    

در قســمت ) 8(در جــدول  آپ مــاركشــاخص لرنــر و معيــار 

كـه در   دهد مينتايج اين جدول نشان . پيوست ارائه شده است

صـنعت بـا شـاخص لرنـر و      7بين صنايع مـورد بررسـي، در   

شرايط تقريبـاً   001/1و  001/0محاسبه شده كمتر از  آپ مارك

صنعت  توليد رشته،  توان ميجمله  رقابتي حاكم است؛ كه از آن

ماكاروني و ورميشل، توليد كفش،  توليد ظروف و مصـنوعات  

چوبي، توليـد انـواع رنـگ و روغـن جـلا، توليـد محصـولات        

جز كفش، توليد ساير محصولات گلي و سراميكي   پلاستيكي به

البته دليل رفتار رقـابتي در ايـن   . غيرنسوز ساختماني را نام برد

گروه صنايع اين است كـه در برخـي از آنهـا سياسـت كنتـرل      

قيمتي دنبال شده يا قيمـت و مقـدار سـتاده توسـط اتحاديـه و      

گان كننــد مصــرفصـاحب قــدرت عمــومي بـراي حمايــت از   

 آپ ماركدر مابقي صنايع، شاخص لرنر و . مشخص شده است

بـه  . تباني و انحصار حاكم استبالا بوده و درجات متفاوتي از 

صنعت، توليد مالتا و ماءالشعير، توليد محصولات از  6كه  طوري

ــد فرســتنده  ــل منســوجات، تولي ــاكو، تكمي ــون و تنب ــاي توت ه

تلويزيوني و راديويي، توليد و تعميـر انـواع كشـتي و توليـد و     

شـرايط   9/0آهن با شاخص لرنـر بـالاتر از    تعمير تجهيزات راه

هاي لرنر و از طرفي مقايسه نسبت. دهند ميتباني كامل را نشان 

درصـد   2/94كـه در   دهد ميدر صنايع مختلف نشان  آپ مارك

 آپ مـارك زنـي بـالايي بـراي تعيـين      موارد، صنايع قدرت چانه

منظور نشان دادن حاكميت شرايط انحصـاري   همچنين به. دارند

نتايج مربوط به توزيع فراواني ) 5(بخش صنعت، در جدول  در

صنايع بر اساس كشش قيمتـي تقاضـا و پـارامتر رفتـاري و در     

 آپ مـارك فراواني صنايع بر اساس شاخص لرنر و ) 6(جدول 

 .نشان داده شده است

توزيع فراواني صنايع بر اساس كشش قيمتي تقاضا، پارامتر ): 5(جدول 

  غييرات حدسي به تمركزرفتاري، و وابستگي ت

  
فراواني 

  صنايع

درصد 

فراواني 

  نسبي

  پارامتر رفتاري

0=Φ  10  8  

0>Φ  58  48  

0<Φ  
1−=Φ  11  9  

1−≠Φ  42  35  

رابطه تغييرات 

  حدسي و تمركز

  17  21  دارمثبت و معني 

  10  12  عدم وجود رابطه

  73  88  منفي و معني دار

كشش قيمتي 

  تقاضا

1=η  4  3  

1>η  80  66  

1<η  37  31  

  تحقيقمحاسبات : مأخذ

دست آمـده از محاسـبه تغييـرات حدسـي و      بر اساس نتايج به

رفتار كورنـويي   ها بنگاهدرصد صنايع،  8ي فرضيه، در ها آزمون

درصد صـنايع، پـارامتر رفتـاري منفـي و فرضـيه       9دارند و در 

1−=Φ  ي صـنايع داراي رفتـار   ها بنگاه، يعني شود ميپذيرفته

درصد صنايع، پـارامتر رفتـاري    48در . ندباش ميرقابتي برتراند 
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 35و در  دهنـد  مـي را از خـود نشـان   مثبت بوده و رفتار تباني 

. ندباش ـ مـي درصد موارد، صنايع داراي رفتار رقابتي انحصـاري  

صـنايع  % 91طور كلي بر اسـاس تغييـرات حدسـي در     يعني به

همچنين در دو نظريه رقيب . ايران شرايط انحصاري وجود دارد

است كـه بـر اسـاس     قدرت بازاري و كارايي هزينه انتظار براين

بـازاري در صـنايع بـا تمركـز بـالا همكـاري و        فرضيه قدرت

ــازاري و  هــا بنگــاههمــاهنگي بــين  افــزايش يافتــه و قــدرت ب

بنابراين بايـد بـين تغييـرات     .سودآوري در صنايع افزايش يابد

ي وجود داشته دار معنيحدسي و شاخص تمركز رابطه مثبت و 

 عليّـت باشد و بر اساس فرضـيه كـارايي هزينـه چـون جهـت      

بايد بين تغييرات حدسي و شاخص تمركـز يـا   معكوس است 

باشـد، بنـابراين    دار معنـي رابطه وجود نداشته يا رابطه منفـي و  

وجود رابطه سيستماتيك بين تمركز   براي بررسي وجود يا عدم

ي رابطه تغييرات حدسي دار معنيآزمون  ها بنگاهو همكاري بين 

ن نتـايج نشـا  . و تمركز در صنايع مـورد بررسـي قـرار گرفـت    

تغييـرات  (درصـد صـنايع پـارامتر رفتـاري      10كـه در   دهد مي

صورت عددي ثابت است  و به كند ميبا تمركز تغيير ن) حدسي

درصد صنايع رابطه مثبتي بين پارامتر رفتـاري و تمركـز    17در 

درصد صـنايع رابطـه منفـي بـين پـارامتر       73در  وجود دارد و

  . تغييرات حدسي و تمركز وجود دارد
  آپ ماركتوزيع فراواني صنايع بر اساس شاخص لرنر و ): 6(جدول 

دامنه شاخص 

  لرنر
  آپ ماركدامنه 

دامنه معكوس 

  آپ مارك

فراواني 

  صنايع

درصد 

  فراواني

01.0<L  01.1<µ  99.0>β  14 12  

1.001.0 << L  11.101.1 <<µ  9.099.0 >>β  42 34  

5.01.0 << L  211.1 << µ  
5.09.0 >> β  48  40  

9.05.0 <<L  102 << µ  1.05.0 >> β  11 9  

9.0>L  10>µ  1.0<β  6 5  

  تحقيقمحاسبات : مأخذ

كـه در   دهـد  مينيز نشان ) 6(دست آمده از جدول  نتايج به

MCPبين صنايع مورد بررسي در اكثريـت صـنايع   بـوده   <

ولي اين نسـبت در برخـي از صـنايع بـالا و در برخـي بسـيار       

محاسـبه   آپ مـارك صنعت شـاخص لرنـر و    7در  .اندك است

 001/1درصـد و   1/0شده به ترتيب بسـيار انـدك و كمتـر از    

بـالاتر كـه    999/0در اين صـنايع از   آپ ماركبوده و معكوس 

صـنعت بـه    42در . دهـد  مـي شرايطي تقريباً رقـابتي را نشـان   

1.001.0در محـدوده   آپ مـارك ترتيب شـاخص لرنـر و    <<L  و

11.101.1 << µ صنعت شاخص لرنـر و   65همچنين در. قرار دارد

 آپ مـارك و معكوس  بوده 11/1بيش از ده درصد و  آپ مارك

از طرفـي  . دباش ـ مـي درصـد كمتـر    90در اين گروه صنايع از 

در صـنايع مختلـف نشـان     آپ مـارك هاي لرنر و  مقايسه نسبت

MCPدرصـد صـنايع ايـران داراي    2/94كه در  دهد مي  و<

اند شكاف بـين قيمـت و   قدرت انحصاري بوده است و توانسته

  . هزينه نهايي ايجاد كنند

در ادامه با توجه به وجود قدرت انحصاري در بخـش صـنعت،   

بـراي بررسـي اثـرات ايـن      زا درون آپ مـارك پس از محاسـبه  

اسـتفاده  ) 2013(متغير بر رشد اقتصادي از مدل تجربي بـارانوا  

  .ارائه شده است) 7(تخمين در جدول نتايج اين . شود مي
 و رشد اقتصادي آپ ماركبرآورد رابطه ): 7(جدول 

  دانحراف استاندار  ضريب تخمين  متغير

c **4.425 - 0.03695 

LMarkup  **0.000387 - 0.00019 

LHuml  0.00078 0.000971 

Lpopj **3.41719 -  3348/0 

LK  **0.00048 0.000176 

AR(1)  **1.10551 0.1339 

AR(2) **0.54507 - 0.9143 

2R 0.995 

   F,Prob )0.000(670.059آماره

 D.W 2.1773آماره 

  دهد مينشان را % 95معني دار بودن ضرايب در سطح احتمال ** علامت

  تحقيقمحاسبات : مأخذ

از نظر تئوريكي در مدل رشد نئوكلاسيكي انتظار بر اين اسـت  

كــه انباشــت ســرمايه فيزيكــي از طريــق افــزايش نــرخ رشــد  

ي باعـث افـزايش در رشـد اقتصـادي     گـذار  سرمايهو  انداز پس

بلندمدت شود و جمعيت بيكار رشد اقتصـادي را كـاهش داده   

از . سـت بنابراين اين پارامتر داراي اثر منفي بر رشد اقتصـادي ا 

طرفي افزايش در سهم سرمايه انساني منجر به اسـتفاده كـاراتر   

همچنـين  . شـود  مـي نيروي كار و رشـد اقتصـادي    وري بهرهاز 

هزينه منجـر بـه افـزايش     -يا شكاف قيمت  آپ ماركشاخص 
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بنـابراين،   ،شـود  مـي پذيري بين صنايع  انحصار و كاهش رقابت

  .اين شاخص داراي اثر منفي بر رشد اقتصادي خواهد بود

مشـاهده  ) 7(دسـت آمـده در جـدول     بر اسـاس نتـايج بـه   

جز انباشت سرمايه انسـاني در سـطح    تمامي متغيرها به شود مي

بـه  . و علامت متغيرها مطابق انتظار اسـت  دار معني% 5احتمال 

) درت بـازاري ق( آپ ماركافزايش در شاخص % 1كه با  طوري

از . يابـد  مـي درصد كـاهش   000378/0رشد اقتصادي به ميزان 

طرفي افزايش در سهم سرمايه انسـاني موجـب افـزايش رشـد     

البتـه  . دباش ـ مـي ن دار معنـي ولي از نظر آماري  شود مياقتصادي 

معني بودن متغير انباشت سـرمايه انسـاني درسـطح احتمـال      بي

بـر رشـد اقتصـادي نيسـت      اثر بودن اين متغير به معناي بي% 5

است كه وضعيت اقتصاد ايران طوري اسـت كـه    بلكه دليل آن

در تحصــيلات دانشــگاهي نيــروي كــار مهــارت لازم را بــراي 

نـد و يـا نيـروي    كن ميي اقتصادي كسب نها فعاليتشركت در 

% 1همچنـين  . شـوند  مـي كرده جذب فعاليت اقتصادي ن تحصيل

اقتصـادي را بـه    افزايش در موجـودي سـرمايه فيزيكـي رشـد    

، البتـه دليـل كوچـك    دهـد  ميدرصد افزايش  000482/0ميزان 

تكافوي منـابع داخلـي    خاطر عدم به دتوان ميبودن اين ضريب 

درصـد   418/3همچنين جمعيت بيكار به ميـزان  . سرمايه باشد

برابـر   2Rاز طرفـي آمـاره  . دهـد  مـي رشد اقتصادي را كـاهش  

بـا مقـدار    Fآماره . دهنده خوبي برازش مدل استنشان 995/0

ي دار معنـي كننـده   طور قطـع بيـان    و احتمال صفر به  059/670

ــدل  ــل م ــيك ــاي  . دباشــ م ــه رشــد متغيره ــين در معادل همچن

)1خودرگرسيوني ) ( )2,1 ARAR منظور رفـع خودهمبسـتگي    به

البتـه پـس از وارد   . بين جملات خطا در مدل وارد شده اسـت 

 -دن ايـن متغيرهـاي خودرگرسـيوني، مقـدار آمـاره دوربـين      ش

خودهمبستگي بـين متغيرهـا    فرضيه عدم 1773/2واتسون برابر 

  .كند ميرا تأييد 

  

  گيري نتيجه بحث و -7
درصدد ارزيابي اين مقولـه اسـت   با توجه به اينكه اين پژوهش 

 ـ مـي كه آيا رقابتي يـا انحصـاري بـودن بازارهـا      توضـيح   دتوان

دهنده تغييرات رشد اقتصادي كشور ايـران باشـد؟ بنـابراين در    

                                                   
1. Autoreggressive 

ــوپز و آزام  در راســتاي كــار پايــهابتــدا  تغييــرات ) 2002(اي ل

براي دسـتيابي   زا درون آپ ماركحدسي، شاخص لرنر و ميزان 

بــه شــناخت صــحيح در زمينــه رقابــت و انحصــار در صــنايع 

ررســي اثــرات   اي ايـران محاسـبه گرديـده و بـراي ب     كارخانه

ي محاسبه شـده بـر رشـد اقتصـادي از مـدل      زا درون آپ مارك

  .شود مياستفاده ) 2013(رشد نئوكلاسيكي بارانوا 

نتـايج حاصــل از پـژوهش بــا اســتناد بـه تغييــرات حدســي و    

كـه در طـي    دهد ميشاخص لرنر محاسبه شده به ترتيب نشان 

ريـق  از ط هـا  بنگـاه درصـد صـنايع،    91دوره مورد بررسي، در 

همكاري و همـاهنگي بـا يكـديگر قـدرت انحصـاري كسـب       

ــي ــد و كن م ــنايع داراي 2/94ن ــد ص ــوده و  درص ب

  .دارند آپ ماركزني بالايي براي كسب  قدرت چانه

 آپ مـارك همچنين نتايج حاصل از بررسي اثرات شـاخص  

كه با افـزايش شـاخص    دهد ميبر رشد اقتصادي نشان  زا درون

زمينـه بـراي افـزايش قـدرت بـازاري و انحصـار در        آپ مارك

دليل كاهش ضـريب رقابـت بـين     صنايع فراهم شده است و به

ي موجـود در صـنعت، ميـزان رشـد اقتصـادي كـاهش       ها بنگاه

 آپ مـارك افـزايش در شـاخص   % 1كـه بـا    بـه طـوري  . يابد مي

درصـد   000378/0رشد اقتصـادي بـه ميـزان     ،)قدرت بازاري(

طرفـي افـزايش در سـهم سـرمايه انسـاني       از. يابـد  مـي كاهش 

ولـي از نظـر آمـاري     شـود  مـي موجب افزايش رشد اقتصـادي  

دليل آن است كه در تحصـيلات دانشـگاهي    .دباش مين دار معني

افراد مهارت لازم بـراي شـركت در فعاليـت اقتصـادي كسـب      

 ،افزايش در موجـودي سـرمايه فيزيكـي   % 1همچنين . ندكن مين

، دهـد  مـي درصد افزايش  000482/0يزان رشد اقتصادي را به م

 ـ مـي البته دليل كوچك بودن اين ضـريب    خـاطر عـدم   بـه  دتوان

همچنين جمعيت بيكـار بـه   . تكافوي منابع داخلي سرمايه باشد

از . دهــد مـي درصـد رشـد اقتصــادي را كـاهش     418/3ميـزان  

ي تحقيـق پيشـنهادهاي زيـر ارائـه     هـا  يافتـه با توجه بـه   رو اين

  :شود مي

 بـه ريـزان، بـا عنايـت     گـذاران اقتصـادي و برنامـه    سياست

مهـارت كاركنـان و   هايي از قبيل سطح سواد، افـزايش   شاخص

رشد سرمايه انساني را افـزايش دهنـد تـا     ،افزايش درآمد سرانه

مسـير دســتيابي كشـور بــه اهــداف رشـد و توســعه اقتصــادي    

MCP >
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ريـزان اقتصـادي بـا همكـاري       همچنـين برنامـه  . هموارتر شود

بـالا اقـدام    آپ ماركشوراي رقابت نسبت به شناخت صنايع با 

ي حمايتي دولت از برخـي  ها سياستنمايند و با محدود كردن 

صنايع مانع افزايش انحصار بيشتر در بخـش صـنعت شـده تـا     

از طرفـي بـا   . زمينه براي رشد و توسعه اقتصادي فـراهم شـود  

توجه به اينكه سرمايه فيزيكي محرك رشد و توسعه اقتصـادي  

تكافوي منـابع داخلـي سـرمايه،  نسـبت بـه        دليل عدم است به

  .دجذب سرمايه خارجي اقدام شو

  منابع
بررسـي  . )1384( محمدعلي ،آزاد مجيد و متفكر ،احمديان

عوامل مؤثر بر حاشيه سود در دو بازار انحصار چندگانه 

. فروش كـالاي فـرآوري شـده و نهـاده اصـلي توليـدي      

- 30، 4، سال دوم، شـماره فصلنامه جستارهاي اقتصادي

11.  

تــاش،  ادكاشــي، فرهــاد و شــهيكيپژويــان، جمشــيد؛ خداد

ارزيــابي ناپارامتريك شـكاف بـين   ). 1390(محمدنبي 

ي نهايي در صنايع ايران در قالـب يـك    قيمت و هـزينه

هـاي   بررسـي (فصلنامه اقتصـاد مقـداري   . مدل كورنويي

 .95- 121، 2، شماره 8، سال دوم، دوره )اقتصادي سابق

اثــر تمركــز ). 1393(عادلـه   ان،يــو خالق رضــايپـورفرج، عل 

. عضو اوپـك  يكشورها يصادرات نفت بر رشد اقتصاد

هـاي رشـد و توسـعه     فصلنامه علمي پژوهشي پـژوهش 

  .93- 112، 14، سال چهارم، شماره اقتصادي

خدادادكاشي، فرهاد؛ ابراهيمي، مهـرزاد و احمـديان، مجيـد    

ارزيابي اندازه همكاري و انحصـار در صـنايع   ). 1393(

فصـلنامه  . رويكرد كشش تغييرات حدسـي : رانبزرگ اي

، سال بيسـت و دوم،  ي اقتصاديها سياستو  ها پژوهش

  .179- 198، 69شماره 

ــهيكي ــمتي،    ش ــي؛ حش ــده، عل ــي؛ دريكن ــد نب ــاش، محم ت

ــن   ــيني، سيدحس ــول و حس ــاط ). 1392(محمدرس ارتب

مطالعه مـوردي صـنايع   (و بازده سهام  آپ ماركتمركز، 

فصـلنامه دانـش   ). فعال در بـورس اوراق بهـادار تهـران   

  .155- 175، 6، سال دوم، شماره يگذار سرمايه

هـاي   ، نتـايج آمـارگيري از كارگـاه   )1387(مركز آمار ايران 

دفتــر : تهــران. صــنعتي ده نفــر كــاركن و بيشــتر كشــور

، چـاپ  الملل هاي بين رياست، روابط عمومي و همكاري

  .اول

هـاي   نتـايج آمـارگيري از كارگـاه   ). 1388(مركز آمار ايران 

دفتــر : تهــران. صــنعتي ده نفــر كــاركن و بيشــتر كشــور

، چـاپ  الملل هاي بين رياست، روابط عمومي و همكاري

  .اول

هـاي   ، نتـايج آمـارگيري از كارگـاه   )1389(مركز آمار ايران 

دفتــر : تهــران. صــنعتي ده نفــر كــاركن و بيشــتر كشــور
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و  2SLS (Two Stage Least Squares)تخمين ضرايب معادله عرضه و تقاضا به روش پنل  ):1( پيوست

  ي فرضيهها آزمونو  زا درون آپ ماركمحاسبات شاخص لرنر، 

  و آزمون فرضيه تغييرات حدسي آپ ماركتخمين ضرايب معادله عرضه و تقاضا، محاسبه شاخص لرنر، ): 8(جدول 
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1512 
هـاي مـاهي و    آوري و حفاظت ماهي و فرآورده عمل

 حيوانات دريايي از فساد ساير
-0.16** 0.20** -1.24** -0.86 0.0469 1.049 0.000 0.000 0.000 

 0.000  0.000  0.000 1.394 0.2824 11.04 **84.60- **20.90 **4.47- توليد روغن و چربي حيواني و نباتي خوراكي 1514

 0.000  0.000  0.000 1.099 0.0903 4.00 **139.87- **10.17 **2.05- كشتار دام و طيور 1515

1516 
ــل ــرآورده  فآوري و ح عم ــت و ف ــت گوش ــاي  اظ ه

 گوشتي از فساد
-4.23** 3.39** 17.16** 3.04 0.0363 1.038 0.064  0.000  0.000 

 0.000  0.000  0.000 1.066 0.0619 0.94 **32.32- **4.01 **2.01- بندي خرما بندي و بسته پاك كردن و درجه 1517

 0.000  0.000  0.000 1.070 0.0651 0.75- **1.08 0.07- 1.18- بندي پسته بندي و بسته پاك كردن و درجه 1518

 0.000 0.000  0.000 1.012 0.0119 0.87- **9.73- **0.52 **0.43- توليد فرآورده لبني 1520

 0.000  0.000  0.000 4.910 0.7963 9.38 **44.47- **16.64 **1.84- كردن غلات و حبوبات آماده سازي و آرد 1531

  0.287  0.000  0.271 1.006 0.0059 0.97- **0.07- 0.05 1.19- اي هاي نشاسته توليد نشاسته و فرآورده 1532

 0.000  0.000  0.011 1.073 0.0680 8.67 **99.76- **12.97 **4.70- توليد خوراك دام و حيوانات 1533

 0.000  0.000  0.000 1.169 0.1444 2.42 **88.49 0.19- 0.96- توليد قند و شكر 1542

 0.000  0.974  0.390 1.004 0.0042 0.57- 5.68- 1.03 **10.77- كاكائو و آدامس، نقل ،شكلات، توليد آب نبات 1543

1544 
ورميشل و محصـولات آردي   ،ماكاروني ،توليد رشته

 مشابه
-1.08 -0.30** 5.35** -0.99 0.0003 1.000 0.000  0.000 0.298  

  0.982  0.000  0.012 1.011 0.0114 0.97- **3.34 **0.07- 0.06- نانوايي 1545

 0.000  0.000  0.000 1.061 0.0571 0.53- **8.96- **0.99 0.47- بيسكويت و كيك، توليد نان شيريني 1546

 0.000  0.000  0.000 2.246 0.5547 0.23- **1.96- **1.15 **0.27- چاي سازي 1547

1548 
بنـدي نشـده در    توليد ساير محصولات غذايي طبقـه 

 جاي ديگر
-0.37** 1.98** -20.31** 0.15 0.1283 1.147 0.000  0.000  0.000 

 0.000 0.000  0.000 1.657 0.3966 0.45 **4.80- **2.62 **0.89- توليد الكل اتيليك از مواد تخمير شده 1551

 0.000  0.000  0.000 8.715 0.8853 0.24- **1.27- **1.93 **0.79- الشعيرءو ما توليد مالتا 1553

 0.000  0.000  0.000 1.083 0.0763 0.63- **0.77- **0.61 **1.53- توليد دوغ و آب معدني 1556

 0.000  0.000  0.000 28.571 0.9650 0.23 **1.11- **2.17 **0.97- سيگارتوليد محصولات از توتون و تنباكو ـ  1600

1711 

ــاده ــت    آم ــوج  باف ــاف منس ــندگي الي ــازي و ريس س

 منسوجات
-2.73** 301.5** -19913.81** 148.00 0.4176 1.717 0.000  0.000 0.000 

 0.000  0.000  0.000 50.000 0.9800 6.76 **36.13- **14.93 **1.32- تكميل منسوجات 1712

1721 
ــتثناي    ــه اس ــاخته شــده ب ــدكالاهاي نســاجي س تولي

 پوشاك
-0.91** 4.49** -30.31** 1.38 0.1824 1.223 0.000  0.000  0.000 

 0.000  0.000  0.000 1.050 0.0477 0.93- **4.91 **1.65- **0.49- نخ قند و توري ،ريسمان، توليد طناب 1723

  0.0003  0.000  0.220 1.014 0.0139 0.88- 0.06- **0.13 **1.39- توليد قالي و قاليچه دستباف 1724
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 0.000  0.000  0.000 1.440 0.3057 0.94 **4.14- **4.99 **4.67- زيلو و جاجيم دستباف ،گليمتوليد  1725

 0.000  0.000  0.000 1.075 0.0700 10.30 **694.85- **21.53 **2.38- توليد فرش ماشيني و موكت 1726

1729 
بنـدي نشـده در جـاي     توليد ساير منسـوجات طبقـه  

 ديگر
-1.74** 4.94** -15.74** 1.73 0.2201 1.282 0.000  0.000 0.000 

 0.000 0.000  0.000 1.146 0.1276 6.23 **111.16- **13.57 **3.23- تريكوبافي و قلاب بافي ،كشبافي 1731

 0.000  0.000  0.000 1.555 0.3570 1.50 **7.83- **3.75 **1.11- جوراب بافي 1732

 0.000  0.000  0.000 1.002 0.0017 0.96- **5.72- **0.21 **0.64- خزدارتوليد پوشاك به استثناي پوشاك از پوست  1810

1820 
كردن پوسـت خـزدار و كالاهـاي     آوردن و رنگ عمل

 ساخته شده از آن
-5.58** 31.61** 0.452** 14.50 0.156 1.184 0.000  0.000  0.000 

  0.0029  0.000  0.000 1.014 0.0140 0.64- **8.58- **0.72 **1.08- دباغي و تكميل چرم 1911

1912 

محصـولات مشـابه و زيـن و     ،چمـدان  ،توليد كيـف 

 يراق
-1.24** 2.52** -5.66** 0.45 0.2206 1.283 0.000  0.000  0.000 

  0.229  0.000  0.000 1.000 0.0001 0.99- **108.33- 3.47 **3.66- توليد كفش 1920

 0.000  0.000  0.000 1.795 0.4428 1.74 **6.79- **4.73 **1.82- كاري چوب كشي و رنده اره 2010

2021 
هـاي روكـش شـده و تختـه چنـدلايي و       توليـد ورق 

 مطبق و نئوپان و ساير انواع پانل و تخته
-1.11** 7.57** -37.45** 3.12 0.3409 1.517 0.000  0.000  0.000 

2022 
بنـدي و در و پنجـره    قفسـه  ،توليد مصنوعات نجاري

 ساختمانيسازي چوبي 
-4.63** -0.10 7.78** -0.59 0.0058 1.006 0.000  0.041  0.041  

  0.274  0.000  0.000 1.000 0.0003 0.99- **5.68 **0.66- **4.39- هاي چوبي توليد ظروف و محفظه 2023

2029 
توليد ساير محصولات چوبي و توليد كالا از چـوب  

 پنبه، ني و مواد حصيري
-2.47** 13.08** -44.53** 6.15 0.3859 1.629 0.000  0.000  0.000 

 0.000  0.000  0.000 1.488 0.3282 0.11 **3.29- **1.81 **0.72- كاغذ و مقوا ،توليد خميركاغذ 2101

2102 
بندي كاغـذي   كارتن و ساير وسايل بسته، توليد جعبه

 و مقوايي
-2.65** 4.83** -54.22** 1.39 0.0406 1.042 0.000  0.000  0.000 

 0.000  0.000  0.000 1.117 0.1049 4.09 **77.58 1.25 **2.40- توليد ساير كالاهاي كاغذي و مقوايي 2109

2211 
كتابهــاي موسـيقي و ســاير   ،بروشـور  ،انتشـار كتــاب 

 نشريات
-1.35** 3.93** -6.71** 0.94 0.4247 1.738 0.000  0.000  0.000 

 0.000  0.000  0.000 3.305 0.6974 1.69 **5.65- **3.81 **0.77- مجله و نشريات ادواري ،انتشار روزنامه 2212

 0.000  0.000  0.000 1.582 0.3680 0.33- **1.11 **0.02- **1.15- ساير انتشارات 2219

 0.000  0.000  0.000 1.249 0.1996 0.81 **21.00- **3.38 **0.68- چاپ 2221

 0.000  0.000  0.000 1.266 0.2104 0.32- **0.67- **0.87 **0.95- مربوط به چاپهاي خدماتي  فعاليت 2222

 0.000  0.000  0.000 1.161 0.1386 0.94 **41.62- **7.85 **1.99- هاي نفتي تصفيه شده توليد فرآورده 2320

2411 
جـز كـود و تركبيـات     توليد مواد شيميايي اساسي بـه 

 ازت
-1.23** -1.13** 9.02** -0.97 0.0028 1.003 0.000  0.000  0.371  

 0.000  0.000  0.000 4.002 0.7502 3.07 **16.34- **9.11 **1.67- توليد كود شيميايي و تركيبات ازت 2412

2413 
توليــد مــواد پلاســتيكي بــه شــكل اوليــه و ســاخت  

 لاستيك مصنوعي
-0.56** 0.40** -0.71** -0.82 0.0983 1.109 0.000  0.000  0.000 

2421 
هاي شـيميايي   توليد سموم دفع آفات و ساير فرآورده

 مورد استفاده در كشاورزي
-3.26** 8.87** -19.55** 3.76 0.3067 1.442 0.000  0.000  0.000 
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2422 
هـاي مشـابه    توليد انواع رنگ و روغن جلا و پوشش

 بتانه
-1.57** -2.52** 86.55** -0.97 0.0005 1.001 0.000  0.000  0.003  

2423 
توليد دارو و مواد شيميايي مورد استفاده در پزشـكي  

 گياهيو محصولات داروئي 
-1.77** 7.95 -85.62 4.55 0.0877 1.096 0.194  0.006  0.000 

2424 
لـوازم بهداشـت و    ،مـواد پـاك كننـده    ،توليد صابون

 عطرها و لوازم آرايش ،نظافت
-0.48** 1.01** -5.05** -0.43 0.1046 1.117 0.000  0.168 0.000 

2429 
 بنـدي نشـده در   توليد سايرمحصولات شيميايي طبقه

  ديگر جاي
-1.52** 1.77** -18.83** -0.11 0.0276 1.028 0.000  0.000  0.000 

 0.000  0.000  0.000 1.087 0.0801 0.95- **0.03- **0.06 **0.28- توليد الياف مصنوعي 2430

2511 
توليد لاستيك روئي و تويي و روكش كـردن مجـدد   

 هاي روئي و بازسازي لاستيك
-1.79** 14.58** -45.02** 7.35 0.6462 2.826 0.000  0.000  0.000 

 0.000  0.000  0.000 1.003 0.0033 0.87- **163.51 **9.82- **2.33- توليد ساير محصولات لاستيكي 2519

  0.014  0.009  0.000 1.001 0.0007 0.76- **648.52 **7.74- **4.25- جز كفش توليد محصولات پلاستيكي به 2520

  0.882  0.000  0.283 1.009 0.0086 0.98- 0.16 0.01 **0.28- توليد شيشه جام 2611

 0.000  0.000  0.000 1.262 0.2073 0.51- **5.19- **0.92 **0.20- جز شيشه جام اي به توليد محصولات شيشه 2612

 0.000  0.000  0.000 1.935 0.4831 10.85 **200.76- **21.99 **1.24- توليد كالاهاي سراميكي غيرنسوز غيرساختماني 2691

 0.000  0.000  0.000 1.180 0.1525 0.93- **0.18- **0.12 **0.12- عايق حرارت توليد محصولات سراميكي نسوز 2692

 0.000  0.000  0.000 1.055 0.0524 8.53 **506.77- **21.83 **4.42- سيمان و گچ ،توليد محصولات ساخته شده از بتن 2695

 0.000  0.000  0.000 1.006 0.0056 0.30- **67.02- **1.21 **0.94- شكل دادن و تكميل سنگ ،بريدن 2696

 0.000  0.000  0.000 1.071 0.0667 91.56 **10144.49- **139.3 **6.40- توليد آجر 2697

2698 
توليد ساير محصولات گلـي و سـراميكي غيرنسـوز    

 ساختماني
-1.20** 0.27 -5.67** -0.98 0.0008 1.001 0.002  0.000  0.875  

2699 
بنـدي   توليد ساير محصولات كـاني غيرفلـزي طبقـه   

 نشده درجاي ديگر
-4.24** 113.6** -5265.96** 62.62 0.1423 1.166 0.000  0.000  0.000 

  0.004  0.004  0.000 1.924 0.4802 0.44- **2.57- **0.98 **0.19- توليد محصولات اوليه آهن و فولاد 2710

 0.000  0.000  0.000 3.474 0.7121 0.55- **0.67- **0.83 **0.36- توليد محصولات اساسي مسي 2721

 0.000  0.000 0.000 4.687 0.7867 2.67 **12.11- **6.69 **1.16- توليد محصولات اساسي آلومينيومي 2722

2723 

توليـد فلـزات گرانبهـا و سـاير محصـولات اساســي       

 جزآهن، فولاد، مس و آلومينيوم به
-0.59** -0.02 0.56** -0.93 0.0177 1.018 0.004  0.000  0.340  

 0.000  0.000  0.000 1.168 0.1436 0.71- **8.38- **0.82 *0.13- گري آهن و فولاد ريخته 2731

  0.027  0.000  0.000 1.138 0.1212 0.02- **4.08- **1.53 **1.10- گري فلزات غيرآهني ريخته 2732

 0.000  0.000  0.000 1.050 0.0478 0.79- **1.36- **0.27 0.19- توليد محصولات فلزي ساختماني 2811

 0.000  0.000  0.000 1.381 0.2758 0.14- **3.03- **1.36 **0.51- ها و ظروف فلزي مشابه توليد مخازن و انباره 2812

2891 
كـاري   زني و پتـك  كاري و قالب كاري و پرس چكش

 ها غلطكي فلزات و متالوژي گرده
-1.42** 2.92** -4.10** 1.13 0.2904 1.409 0.000  0.000  0.000 

2892 
هـاي   آوري و روكـش كـردن فلـزات و فعاليـت     عمل

 مهندسي مكانيكي عمومي
-3.38** 5.71** -13.82** 3.07 0.1422 1.166 0.000  0.000  0.000 

2899 
 بنـدي نشـده در   توليد ساير محصولات فلـزي طبقـه  

 ديگر جاي
-0.90** 0.42 -4.20 -0.68 0.0087 1.009 0.170  0.168  0.000 



  113، 1394تابستان ، نوزدهم، شماره پنجمسال                                                             هاي رشد و توسعه اقتصادي پژوهشپژوهشي،   فصلنامه علمي  

  

كد 
ISIC 

  نام صنعت
ــي  كشــش قيمت

  تقاضا

متوسط   ضرايب پارامتر رفتاري

تغييرات 

  حدسي

 شاخص

  Lلرنر

  آپ مارك

µ  

  P Values فرضيه  يها آزمون

    
  

2911 
 ،موتورهاي وسايل نقليهجز  توليد موتور و توربين به

 موتورهاي دوچرخه و سه چرخه
-1.03 2.63** -4.06** 0.35 0.4129 1.703 0.000  0.000  0.000 

  0.119 0.000  0.199 1.033 0.0321 0.92- 0.12- 0.12 **0.84- دنده و ديفرنسيال چرخ ،دنده، توليد ياتاقان 2913

 0.000 0.000  0.000 1.612 0.3795 0.04 **4.44- **1.63 0.36- هاي كوره توليد اجاق و كوره و مشعل 2914

 0.000 0.000  0.000 1.092 0.0839 2.87 **73.90- **8.94 3.16- جاكننده هتوليد تجهيزات بالابرنده و جاب 2915

 0.000  0.000  0.071 1.003 0.0027 0.85- **39.89- 2.31 **3.08- آلات با كاربرد عام توليد ساير ماشين 2919

  0.317 0.000  0.401 1.034 0.0331 0.88- 0.11 0.08 **1.43- داري آلات كشاورزي و جنگل توليد ماشين 2921

 0.000 0.000  0.000 1.374 0.2724 0.72 **6.06- **3.86 **2.22- آلات معدن و استخراج و ساختمان توليد ماشين 2924

2925 
 ،نوشـابه  ،آوري مـواد غـذايي   آلات عمل توليد ماشين

 توتون و تنباكو
-1.63** 7.75** -64.87** 3.70 0.1354 1.157 0.000  0.000 0.000 

 0.000 0.000  0.000 1.262 0.2074 1.85 **20.01- **4.33 **1.02- آلات با كاربرد خاص توليد ساير ماشين 2929

 0.000 0.000  0.000 1.103 0.0935 2.50 **84.84- **7.59 **1.80- بندي نشده در جاي ديگر توليد وسايل خانگي طبقه 2930

 0.000 0.616  0.000 1.144 0.1257 0.02- **5.32- **1.54 **0.83- حسابگر و محاسباتي ،آلات اداري توليد ماشين 3000

 0.000 0.000  0.000 1.145 0.1264 0.13 **5.59- **1.75 **1.00- هاي توزيع و كنترل نيروي برق توليد دستگاه 3120

 0.000 0.000  0.000 3.019 0.6687 3.15 **41.82- **7.29 **0.47- بندي شده توليد سيم و كابل عايق 3130

 0.000 0.000  0.000 1.028 0.0277 0.73- **2.25 **0.57- **3.57- هاي اوليه ها و باطري ها و پيل توليد انباره 3140

 0.000 0.000  0.001 1.015 0.0152 0.74- **1.99 0.001 **2.15- هاي الكتريكي و تجهيزات روشنايي توليد لامپ 3150

3190 
بنـدي نشـده در    توليد ساير تجهيزات الكتريكي طبقه

 جاي ديگر
-2.24** -0.37** 1.65** -0.93 0.0079 1.008 0.000  0.000 0.000 

3210 
اي الكترونيكـي و   هـاي لولـه   هـا و لامـپ   توليد لامپ

 ساير اجزاي الكترونيكي
-4.61 4.53** -12.47** 1.74 0.0853 1.093 0.000  0.000 0.000 

3220 
هـاي   دستگاه ،راديوئي ،هاي تلويزيوني توليد فرستنده

 هاي ارتباط تلفني مخصوص سيستم
-1.22** 10.29** -20.31** 3.22 0.9500 20.000 0.000  0.000 0.000 

3230 
هـاي   هاي تلويزيـون و راديـو، دسـتگاه    توليد گيرنده

 پخش صوت و ويدئو و كالاهاي وابسته ضبط يا
-2.00** 5.84** -11.65** 2.39 0.3577 1.557 0.000  0.000 0.000 

 0.000 0.000  0.000 1.064 0.0604 0.85- **1.12- **0.26 **0.23- جراحي و وسايل ارتوپدي ،توليد تجهيزات پزشكي 3311

3312 

 ،كنتـرل  ،گيـري  توليد ابزارها و وسـايل ويـژه انـدازه   

جز تجهيـزات   دريانوردي و مقاصد ديگر به ،آزمايش

 كنترل عمليات صنعت

-2.14** 1.33** -4.20** -0.34 0.0489 1.051 0.000  0.000 0.000 

 0.000 0.000  0.000 1.647 0.3928 1.98 **9.88 2.70- **4.37- توليد تجهيزات كنترل عمليات صنعتي 3313

 0.000 0.000  0.000 2.470 0.5952 1.08 **4.24- **4.03 **1.61- تجهيزات عكاسيتوليد ابزارهاي اپتيكي و  3320

3330 
هـاي مچـي و انـواع ديگـر ســاعت و      توليـد سـاعت  

 گيري زمان وسايل اندازه
-7.35** 1.32** -0.35** 0.20 0.0538 1.057 0.000  0. 328  0.000 

 0.000  0.488  0.057 1.471 0.3203 0.106 *7.40- **5.25 **2.82- توليد وسايل نقليه موتوري 3410

3420 
سازي براي وسايل نقليـه موتـوري و    توليد بدنه اتاق

 ساخت تريلر و نيم تريلر
-4.13** 2.19** -3.20** 0.29 0.0879 1.096 0.000  0.000 0.000 

3430 
توليد قطعات و ملحقات براي وسايل نقليه موتـوري  

 و موتور آنها
-1.40** 0.72** -8.52** -0.65 0.0108 1.011 0.000  0.000 0.000 
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 0.000 0.000  0.000 22.222 0.9550 2.52 **6.34- **6.93 **1.80- توليد و تعمير انواع كشتي 3511

3512 
جـز   توليد و تعمير انـواع قـايق و سـاير شـناورها بـه     

 كشتي
-0.31** 1.02** -2.77** -0.49 0.3064 1.442 0.000  0.000 0.000 

 0.000 0.000  0.000 33.333 0.9700 1.07 **3.75- **4.49 **1.22- توليد و تعمير تجهيزات راه آهن 3520

 0.000  0.214  0.388 1.041 0.0398 0.20- 0.76 **0.71 **2.45- توليد انواع موتورسيكلت 3591

 0.000 0.000  0.000 1.098 0.0892 0.60- **4.12- **1.12 0.78- دار معلولين توليد انواع دوچرخه و صندلي چرخ 3592

3599 

بنـدي نشـده در    توليد ساير وسايل حمل و نقل طبقه

 جاي ديگر
-0.84** 1.00** -0.92** -0.42 0.3144 1.459 0.000  0.000 0.000 

 0.000  0.765  0.000 1.011 0.0113 0.66- **7.48 **0.21- **2.22- توليد مبلمان 3610

 0.000 0.127  0.000 1.829 0.4533 0.03- **0.48 **0.59 **1.69- كالاهاي وابستهتوليد جواهرات و  3691

 0.000 0.000  0.000 1.565 0.3609 0.85 **5.37- **3.31 **1.39- توليد كالاهاي ورزشي 3693

 0.000 0.000  0.000 1.069 0.0644 0.72- **0.62- **0.50 **1.52- توليد وسايل بازي و اسباب بازي 3694

 0.000 0.000  0.000 1.018 0.0180 0.57- **10.79 0.07- **1.10- ديگر بندي نشده در جاي توليد ساير مصنوعات طبقه 3699

 0.000 0.000  0.000 1.600 0.3751 0.23- **0.99- **1.08 **0.64- هاي غيرفلزي بازيافت ضايعات و خرده 3720
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1096.1 −−= Ellα * 

 معني داري* و علامت % 95ي ضرايب در سطح احتمال دار معني** علامت 

  .دهد ميرا نشان % 90در سطح احتمال 

01آزمون فرضيه =θ  وابستگي تغييرات حدسي را نسبت به شاخص

وجود شرايط كورنويي و  Φ=0و آزمون فرضيه دهد ميتمركز نشان 

1−=Φ متوسط تغييرات . دهد ميوجود شرايط رقابت كامل را نشان

دست آمده قابل محاسبه است  حدسي، با استفاده از ضرائب تغييرات حدسي به

)تا -1كه در محدوده  ) 11 −H و در شرايط رقابتي كامل اين . قرار دارد

)و در شرايط انحصار كامل به  - 1پارامتر به  ) 11 −H  كند ميسوق . 

574.4 −−= Ekkα ** 

1287.4 −= Emmα * 

7582.02 =λ ** 

733.2 −= Elkα ** 

1141.3 −= Elmα * 

813.6 −−= Ekmα * 

118.73 =λ ** 

2411.1 −−= Elβ * 

1825.1 −−= Ekβ * 

2418.2 −= Emβ ** 

  

 :هاي مربوطه به معادله گزارش آماره

  عرضه  تقاضا 

R2=0.9893 R2=0.9043 

988.0
2 =R  8796.0

2 =R  

F=570.073 F=36.9686 

Prob[0.00] Prob[0.000] 

D.W=2.09 D.W=1.9968 

تحقيقمحاسبات : مأخذ


