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ــاي  ويژگي ه ــر  به خاط ــو  رادي  -
ــان  مي در  دارد،  ــه  ك ــردي  منحصربه ف
رسانه ها هنوز پيشتاز است، علي الخصوص 
ــي راديو، كه يكي اين  خاصيت هاي جادوي
ــنونده اش مي تواند  ــت كه مخاطب يا ش اس
ــري، راديو هم  ــام دادن كار ديگ ضمن انج
گوش كند. و شايد علت اقتدار رسانه راديو 
ــت در ميان اين همه رسانه  كه توانسته اس
ــگاه خود را  ــذاب، نقش و جاي فراگير و ج
حفظ كند، و حتي از ساير رسانه ها همچون 
ــري كند، همين  ــاب و اينترنت بهره گي كت
ــنونده خود  ــه راديو، به ش ــد، همين ك باش
ــد و  اجازه مي دهد به كارهاي ديگرش برس

راديو هم گوش كند.
ــايد  ــو، كتابخواني و مطالعه- و ش - رادي
ــد كه  ــي و مطالعه تنها كاري باش كتابخوان

ــان با آن، كار ديگري كرد،  نمي توان همزم
ــون، گوش دادن به  ــم كار ديگري همچ آنه
ــوان ضمن مطالعه كتاب  راديو.. البته مي ت
ــا راديو آوا گوش  ــا روزنامه به راديو نوا، ي ي
ــيقي محور  ــا از برنامه هاي موس ــپرد! و ي س

راديو، بهره برد.
- راديو و برنامه سازان و گويندگان خلاق 
ــترش مطالعه و  ــراي گس ــدش ب و هنرمن
ــاخت  ــي به ميدان آمده اند و با س كتابخوان
ــه  ــور» ن ــاي «كتاب مح ــراي برنامه ه و اج
ــيوه هاي  ــا كتابخواني و مطالعه را به ش تنه
شنيدني، تشويق و تبليغ مي كنند، حتي به 
ــو، برو تو گلو!» كتابي را به جاي  روش «هل
شنوندگانش مطالعه مي كنند! اما با صداي 
ــنگ، و به گوش  بلند و لحني دلپذير و قش
ــانند كه طالب مطالعه  ــنوندگاني مي رس ش

ــتند كه شايد  كتاب و مجله و مقالاتي هس
دسترسي راحيت به آن ندارند، و يا دارند و 

... اطلاعي ندارند.
- راديو مي تواند كتاب ها و نوشته هايي كه 
در دنياي چاپ و رسانه هاي نوشتاري پديد 
آمده و مي آيد، در قالب برنامه هاي راديويي 
ــاني و معرفي كند  ــاه و بلند، اطلاع رس كوت
ــي بزرگي را در خانه هاي  و نقش كتابفروش
ــته باشد، كتابخانه يا  شنوندگان راديو داش
ــي خيلي بزرگي كه كتاب هايش  كتابفروش
ــت جلد، و  ــي ارزان تر از قيمت پش را خيل
ــار مخاطبان خود  ــد رايگان، در اختي در ح

مي گذارد.
از  ــد  باش ــر  موفق ت ــد  مي توان ــو  رادي  -
ــانه هاي تلويزيون و سينما كه با قدرت  رس
ــور و رنگ، در معرفي كتاب هاي  تصوير و ن

ــن (۱۳۸۹). كتابخواني  حاجي زين العابديني، محس
مدرن. اطلاعات، ۲ آبان ۱۳۸۹.

ــاني: نظام ها و  ــاس (۱۳۷۸). اطلاع رس ــري، عب ح
فرايندها. تهران: كتابدار.

ــاس (۱۳۸۸). تصدي گري دولت تنها در  حري، عب
ــت. گفت وگو توسط  ــر دولتي قابل توجيه اس نش

جواد صبوحي، قدس، ۱۶ ارديبهشت ۱۳۸۸.
ــي  ــازمان ملي جوانان ([؟۱۳۸]). طرح پژوهش س
بررسي بهره مندي جوانان از كتاب: بررسي ميزان 
ــال از كتاب. تهران:   ــتفاده جوانان ۱۵-۲۹ س اس

مؤسسه فرهنگي- هنري جهان.
ــيروس و ديگران (۱۳۸۸). الگوي  ــتي، س عليدوس
توصيف و تحليل اطلاعات پايان نامه ها و رساله ها. 

علوم و فناوري اطلاعات، ۲۴ (۴)، ۱۳-۱۲.
فيدر، جان (۱۳۸۰). جامعه اطلاعاتي، ترجمه علي 

رادباوه و عباس گيلوري، تهران: كتابدار.
قبادي، حميد و اللهياري فومني، محمد (۱۳۸۸). 
پژوهش هايي درباره مطالعه در كشورهاي ايتاليا، 
اسپانيا، آلباني و شيلي. همكاري زهرا مرادي نسب 
و اشرف راضي، تهران: شركت تعاوني كارآفرينان 

فرهنگ و هنر.
قبادي، حميد و اللهياري فومني، محمد (۱۳۸۸). 
كتابخواني و مشاركت هاي فرهنگي در كشورهاي 
ــرف  ــب و اش اروپايي با همكاري زهرا مرادي نس
راضي. تهران: شركت تعاوني كارآفرينان فرهنگ 

و هنر.
ــار مطالعه در محيط  ــگ (۱۳۸۶). رفت ليو، زيمين
ــار مطالعه در طول ۱۰  ــي تغيير در رفت ديجيتال
سال گذشته. ترجه رضا رجبعلي بگلو. پژوهشنامه 
پردازش و مديريت اطلاعات، ۲۲ (۳)، ۱۱۰-۸۹.

نهاد كتابخانه هاي عمومي كشور (۱۳۸۷). پيمايش 
ملي سنجش ميزان مطالعه در كشور. تهران: نهاد 
كتابخانه هاي عمومي كشور، اداره كل پژوهش و 

برنامه ريزي.
نهاد كتابخانه هاي عمومي كشور (۱۳۸۷). درآمدي 
ــرانه مطالعه. تهران:  ــنجش س بر مباني نظري س
ــور، اداره كل  ــي كش ــاي عموم ــاد كتابخانه ه نه

پژوهش و برنامه ريزي.
 .(۱۳۸۷) ــور  كش ــي  عموم ــاي  كتابخانه ه ــاد  نه
ــه جامع اداره كل مطالعه مفيد  پيش نويس برنام
ــور. تهران: نهاد  ــاد كتابخانه هاي عمومي كش نه
ــعه  ــور، معاونت توس ــاي عمومي كش كتابخانه ه
كتابخانه ها و كتاب خواني، اداره كل مطالعه مفيد.
وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي (۱۳۸۳). رفتارهاي 
ــوج اول): يافته هاي طرح  ــان (م ــي ايراني فرهنگ
ــاي فرهنگي  ــت و مصرف كالاه ــي فعالي پژوهش
ــتايي استان تهران. تهران: وزارت  در مناطق روس

فرهنگ و ارشاد اسلامي، دفتر طرح هاي ملي.
ــي ميزان  ــزي زاده، محمدعلي (۱۳۸۷). بررس هرم
ــگاه  ــهروندان تهراني. تهران: پژوهش ــه ش مطالع
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ــي  ــي يک ــه و کتاب خوان ــزان مطالع مي
شاخص هاي توسعه  فرهنگي جوامع است و 
از سويي نيز مردم ايران مردم کتاب خواني 
ــرانه مطالعه در کشور  ــتند و ميزان س نيس
پايين است. در اين متن کتاب گويا به عنوان 
ــاعه  ــور ترويج و اش ــه منظ ــک راهکار ب ي
ــت.  کتاب خواني مورد توجه قرار گرفته اس
ــابهت  و تجربه فراوان در  راديو به دليل مش
ــازي  اين حوزه مي تواند با توليد و برنامه س
ــت غني کردن کتابخانه راديويي، در  در جه
فرهنگ سازي «شنيدن کتاب» و بالا رفتن 

ميزان مطالعه و کتاب خواني مفيد باشد. 

ــود در مطالعه را  ــکلات موج موانع و مش
مي توان اينگونه دسته بندي کرد: گرفتاري 
مردم، ماشيني شدن زندگي، توجه بيش از 
اندازه به امکانات صوتي و تصويري به جاي 
ــاب، متنوع نبودن  ــوب، گراني کت آثار مکت
ــم مطبوعات، نبودن  ــخ ک آثارها، تعداد نس
ــاب،  ــون کت ــي پيرام ــاي تبليغات برنامه ه
معرفي نشدن کتاب هاي جديد، ترجمه هاي 
ــب کتاب هاي خارجي، بي حوصلگي  نامناس
ــبت به مطالعه، نبود کتابخانه در منزل،  نس
ــي،  ــي و پرورش ــاعد آموزش ــرايط نامس ش
ــانه ها و مطبوعات و...  ــاص رس وضعيت خ

ــت که  ــق خواهيم دانس ــا قدري تعم اما ب
رسانه هاي مکتوب و در صدر آنها کتاب به 
لحاظ دارابودن ويژگي هاي خاص همچنان 
ــتواري نقش تاريخي خود را  باصلابت و اس
ــلي  در انتفال دانش و فرهنگ و هنر از نس
ــت. بنابراين  ــل ديگر حفظ کرده اس به نس
ــاعه  ــاي ترويج و اش ــال روش ه ــد دنب باي
فرهنگ مطالعه بين آحاد جامعه بگرديم و 
ــل  روش هاي نويني را که با خصوصيات نس
کنوني و مقتضيات زماني ما مطابقت داشته 

باشد مورد شناسايي قرار دهيم.(همايي)
ــوان يکي از  ــتن زمان و وقت به عن نداش

داستاني و رمان هاي بزرگ، تاحدي پيشرو 
به نظر مي رسند.

راديو نمايش، و نمايش در راديو كه اغلب 
ــي معروف،  ــا اقتباس از كتاب ــه و ي برگرفت
ــار معاصر و  ــتان يا رماني جذاب از آث داس
ــت، به جهت  كهن ادبيات ايران و جهان اس
ــه كار گرفته  ــدد كتاب هاي ب ــي و تع فراوان
ــي خيلي آسان مخاطب به  شده و دسترس
راديو، از تلويزيون و سينما و ديگر رسانه ها، 
ــه قدرتمند  ــوص از جنب ــر، و به خص كارات
خيال پردازي در جذب و رضايت مخاطب، 

موفق تر است.
ــيع،  وس ــردازي  خيال پ ــكان  ام ــو،  رادي
ــال  ح ــن  عي در  و  ــوع  متن ــون،  گوناگ
ــي براي هر  ــرد و بي همتا و ناب منحصربه ف
يك از شنوندگان خود مهيا مي كند و اين، 
ــانه راديوست، مثلاً: وقتي  جادوي ديگر رس
ــده خوش صداي- را  ــو، صداي گوين از رادي
ــيقي زيبا و ملايمي مي شنويم  همراه موس
ــدم، عشق باريده  كه مي گويد «به صحرا ش
ــر يك از  ــري در خيال ه ــود- چه تصوي ب
شنوندگان راديو به وجود مي آيد؟ به جرئت 
ــنوندگان،  ــه به تعداد ش ــوان گفت ك مي ت
ــكل مي گيرد كه  ــري از صحرايي ش تصوي
ــنونده  ــر صحرايي كه در ذهن ش ــا تصوي ب
ــمگير و  ديگر به وجود مي آيد، تفاوتي چش

هيجان انگيز دارد.
ــنيدن همزمان  گاهي با گروهي هنگام ش
نمايشي از راديو، صداي رودخانه خروشاني 
ــك از ما  ــر ي ــه ه ــنويم، بلافاصل را مي ش
ــازيم،  ــه اي را در خيال خود مي س رودخان
ــه اي را به ياد مي آوريم  و يا تصوير رودخان
ــي ديده ايم،   ــايد در فيلم ــي  و ش كه جاي
ــكل گرفته  رودخانه اي كه با آن رودخانه ش
در خيال ديگران، فرق بسيار مي كند...  اين 
ــرارآميز و رويايي، تنها از  ــوع وتكثير اس تن
ــيده  ــنيدن، به تصوير كش طريق صدا و ش
مي شود و زنگ و روح و حركت مي گيرد. و 
ــت جاذبه هايي از راديو كه وقتي در  اينهاس
اختيار برنامه سازان و تهيه كنندگان خلاق 
ــا برنامه اي «كتاب محور»  قرار مي گيرد، ت
ــازند، پخش آن برنامه از راديو، مي تواند  بس
مخاطبان ميليوني را به كتاب و كتابخواني 

و مطالعه جذب كند.

مي خواهيم در انديشه مردم بمانيم

در  خـلاق  برنامه سـازي  شـيوه هاي 
گسترش فرهنگ مطالعه و كتابخواني

ــانه ديگر، در  ــبت به هر رس ــو، نس - رادي
ــي در ميان  ــه و كتابخوان ــترش مطالع گس
ــانه هاي  ــت. حتي رس ــردم، موفق تر اس م
ــتاري و تصويري هم، اثرگذاري راديو  نوش
ــتقيم و  ــد به طور مس ــد و مي توانن را ندارن
كم اثر و در اكثر موارد، كليشه اي و تكراري 
ــترش مطالعه و كتابخواني، و حتي  به گس
ــتني و چاپي  ــار نوش ــاب و آث ــي كت معرف

بپردازند.
ــازان به  در راديو، ما گويندگان و برنامه س
ــاط برقرار  ــيوه اي با مخاطبان خود ارتب ش
مي كنيم كه با ديگران آنگونه ارتباط برقرار 
ــن نمي خواهيم با  ــالا و بالك ــم. از ب مي كني
شنوندگان حرف بزنيم، بلكه مي خواهيم با 
آنان و در كنار آنها بنشينيم و از آنچه انجام 
ــت كنيم. ما مي خواهيم در  مي دهند صحب
انديشه مردم بمانيم و ماندگار شويم... و اگر 
توانستيم جذابيت و خلاقيت داشته باشيم، 
ــم و همين طور  ــه ها باقي مي ماني در انديش
است اگر توانستيم كتاب را به خانه هايشان 
ــت با روي  بياوريم، ما را به عنوان يك دوس

گشاده مي پذيرند.
ــبكه هاي  ــخص، ش ــو و به طور مش - رادي
در  ــران،  اي ــلامي  اس ــوري  جمه ــداي  ص
ــته است  ــترش فرهنگ مطالعه، توانس گس
ــكل ها و ساختارهاي خلاق  با شيوه ها و ش
ــازي با موضوع كتاب و مطالعه،  در برنامه س
پيش آهنگ و متعهد و پيشرو باشد. يكي از 
انواع برنامه هاي راديويي جذاب و پرطرفدار 
ــت  ــابقه هاي راديويي و برنامه هايي اس مس
ــنوندگان در آن حضوري فعال دارند.  كه ش
اين شيوه تهيه برنامه هاي «مسابقه محور» 
ــي از موضوع و طرح تازه را  راديويي، دنياي
ــردبيران و تهيه كنندگان و  در دسترس س
ــه مي توانند از  ــرار مي دهد ك گويندگان ق
مسابقه هاي راديويي طنز و اجتماعي كوتاه 
با درونمايه كتاب و كتابخواني، تا مسابقات 
علمي و فرهنگي و ديني و پژوهشي، حتي 
ــاختاري عالي  ــي را با س ــايبري و آي ت س
ــاي جذاب و  ــد و در بخش ه ــي كنن طراح

قسمت هاي مجزا و يا بهم پيوسته (سريالي) 
ــد. بهترين نمونه از اين  تهيه و پخش كنن
ــو و با هدف  ــابقه اي رادي ــه مس ــوع برنام ن
ــه و كتابخواني،  ــگ مطالع ــترش فرهن گس
برنامه «انديشه مطهر» بود كه به عنوان يك 
ــته  برنامه راديويي موفق و پرجاذبه، توانس
بود مخاطبان ميليوني را به مطالعه كتاب ها 
ــته هاي استاد شهيد  و مقاله ها و كليه نوش

مرتضي مطهري، دعوت كند.
برنامه شنيدني و زيبايي كه مي تواند الگوي 
ــبكه هاي  ــت، در ش برنامه هايي از اين دس
مختلف راديويي باشد و هر شبكه، متناسب 
با هويت و مأموريت و تخصص و هدفي كه 
بر مبناي آن برنامه سازي مي كند، برنامه اي 
ــد و مخاطبان  ــابقه محور» پخش كن «مس
ــه و كتابخواني،  ــه مطالع ــود را ب خاص خ

دعوت كند. 
ــبكه تجارت مطالعه آثار و كتاب هايي  ش
ــابقه بگذارد، شبكه  درباره تجارت را به مس
ــع خواندني  ــوه مناب سـلامت مطالعه انب
ــلامت را... و همين طور شبكه فرهنگ  س
و نمايـش و كـودك و ورزش و جـوان. 
ــبكه قرآن  ــايد ش و معـارف و قرآن. ش
ــعه مطالعه، و اشاعه فرهنگ  راديو در توس
ــترين و بهترين  قرآني در ميان مردم بيش
ــكل برنامه سازي راديويي  استفاده را از ش
ــد. مسابقات حفظ  ــابقه محور برده باش مس
و تلاوت قرآن كريـم در راديو قرآن. از 
موفق ترين شيوه هاي برنامه سازي راديويي 
ــان ميليوني  ــاب مي آيد كه مخاطب به حس
ــني و  ــاي س ــام رده ه ــه از تم ــود را ك خ
ساختن  با  هستند،  اجتماعي  موقعيت هاي 
برنامه هاي مسابقه اي و تشويقي، به مطالعه 
ــي، و خواندن كتاب  ــي و معارف علوم قرآن
ــاعه مطالعه و حفظ  ــم آن و اش خدا تكري
ــد. هرچند  ــي دعوت مي كن ــگ قرآن فرهن
ــزه كتاب خداوند  هيچگاه جذابيت و معج
را، كتاب هاي ديگر ندارد، اما راديو و اهالي 
ــت آن را دارند كه با  ــو توانايي و قابلي رادي
ــابقه هاي  مس قالب  در  ــازي  برنامه س انواع 
ــا تركيبي  ــده يا توليدي، و ي ــي، زن راديوي
ــاده و  ــي برنامه هاي س ــي، و حت و نمايش
مبتكرانه، كتاب و كتابخواني و به طور كلي 

ــتر كنند. مطالعه را در ميان مردم بيش

با چشمان بسته کتاب بخوانيد
 معصومه شهبندي

كارشناس ارشد ارتباطات


