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حمایت از یـک علامـت تجـاری ممکـن           
است مبتنی بر استفاده عملی از آن یـا ثبـت           

حمایت بر مبنای   ( رویکرددوهر. باشدعلامتآن
در )  استفاده یا حمایت بر مبنای ثبت علامـت       

امـا  .   انـد طول تاریخ توسعه و تکامـل یافتـه        
های حمایت از علامـت     امروزه عموماً سیستم  

ــت          ــصر بالاس ــبی از دو عن ــاری ترکی . تج
های عضو را متعهـد   کنوانسیون پاریس دولت 

به تدوین شرط ثبت برای حمایت از علامـت         
 دولـت بـه    150اکنون بالغ بر .کندتجاری می 

به زودی همه   .   کنوانسیون پاریس پیوسته اند   
دارنـد و   کشورها چنین شرطی را مقـرر مـی        

حمایت کامل از علامت تجاری در گرو ثبـت      
 .خواهد بود

هنوز استفاده عملی و واقعـی از علامـت          
مهمـتر از   .کندتجاری نقش مهمی را ایفا می     

همه در کشورهایی که به صـورت سـنتی از           
علامت تجاری بر مبنـای اسـتفاده حمایـت          

کنند، ثبت علامت تجاری صرفاً تـضمین       می
کننده علایمی است که قبلا از مسیر استفاده       

نتیجتـاً  .   امتیاز حمایت را تحصیل کرده باشند     
استفاده کننده اولی در اختـلاف حـق تقـدم           
خواهد داشت، نه کسی که علامت تجاری را      

 .ثبت کرده است
 

 شرایط استفاده
 ضرورت وجود تعهد به استفاده

حمایت از علامت تجاری خود یک هـدف        

به عبارتی قـوانین علامـت تجـاری         .   نیست
را به عنوان شـرطی بـرای        “   استفاده” عموماً  

داننـد،  درخواست ثبت علامت تجـاری نمـی      
بلکه شـرط و دلیـل مهـم حمایـت از یـک              
علامت تجاری، کارکرد آن علامت در تمیـز      
بین کالاهایی است که علامت تجاری روی        
. آنها از سـایر کالاهـا اسـتفاده شـده اسـت            

بنابراین حمایت از علامت تجاری بر مبنـای       
ثبت آن بـدون اینکـه تعهـد اسـتفاده از آن             
علامت تحمیل نشود، فاقـد نفـع اقتـصادی          

شـوند  علایم تجاری که استفاده نمـی      .   است

نوعی حصار مصنوعی در برابر ثبـت علایـم          
لـذا نوعـی ضـرورت مطلـق        .   جدید هـستند  

تدارک تعهد به استفاده از علامـت تجـاری          
 .شودحس می

صاحبان علایم تجاری پس از ثبت و قبل        
از اینکه تعهد به استفاده را اجرا کنند، نیاز بـه     

هایـی  زمان دارند خصوصاً در رابطه با کمپانی      
بـه  .   کننـد الملل فعالیت می  که در تجارت بین   

منظور جلوگـیری از راه فـرار در حمایـت از            
علایم تجاری جدیدشان که رقبا ممکن است       
امتیازی در آن رابطه بدست آورنـد، صـاحب          
علامت باید به محـض شـروع بـه اسـتفاده            
ــه ثبــت علامــت خــود در همــه           نــسبت ب
کشورهایی که احتمالاً در آینـده علامـت در         

گیرد، اقدام  آن کشورها مورد استفاده قرار می     
ها و نـه    حتی در کشورهای خود کمپانی    .   کند

کشورهای دیگر نیز، اینکه کمپانی ما بتوانـد        
محصولات توسعه یافته و جدید خود را روانه        
بازار کنند، نیاز به چند سال وقـت دارد، لـذا            
باید علامت را به محض تصمیم به اسـتفاده      

 .ثبت کنند
های مساله خصوصاً در رابطه با کمپانی     این

ها دارویی صحت دارد چرا که در این کمپانی       
آزمایشات پزشکی بـرای تـصویب محـصول        

 .توسط مراجع بهداشتی لازم است
مدت زمانی که در قوانین علایـم تجـاری         
برای اسـتفاده و اجـرای تعهـد بـه اسـتفاده             
تدارک دیده شده گاهاً سه سـال اسـت امـا            

 حمایت از حقوق علایم تجاری
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 .غالباً پنج سال است
 عواقب عدم استفاده

 اصلی عـدم اسـتفاده غیرموجـه از           نتیجه
علامت، امکان ابطال امتیاز ثبت بـر مبنـای          

نوعـی گرایـش    .   درخواست هر ذینفـع اسـت     
وجود دارد که در مـواردی کـه اثبـات عـدم             
استفاده توسـط ذینفـع ثالـث دشـوار اسـت،            
صاحب علامت ثبت شده، اسـتفاده را ثابـت          

در مقابل، منافع ناشی از ابطال علامـت        .   کند
 .ناکارا را مجاز به استفاده کرده است

به منظور پرهیز از استفاده ناصـحیح، هـر          
شخصی کـه در کمپـانی صـاحب علامـت            
مشغول تبلیغات علامت یـا آگهـی دادن بـه          
عموم باشد، باید چنـد قاعـده را پیگـیری و            

 .رعایت کند
 قاعده اساسـی ایـن اسـت کـه علامـت             

تواند به عنوان یا به جای نـام محـصول          نمی
ــیرد       ــرار گ ــتفاده ق ــورد اس ــتفاده   .  م ــا اس ب

سیستماتیک نام یـک محـصول بـه عـلاوه           
علامت تجاری، صاحب علامت به وضوح به       

دهد کـه علامـت او      عموم این اطلاع را می    
محصول فارسی را در بین یک گروه معیـن،          

این فرض خصوصاً جایی مهم     .   کندتعیین می 
اســت کــه صــاحب علامــت تجــاری یــک       
محصول کاملاً جدید را اختراع کرده کـه در          
بازار در گروهی از کالاها تک و منحـصر بـه           

 Cellophaneعلامــتی مثــل   .  فــرد اســت 
تبدیل به عبارتی کلی و عمومی شده اسـت،          
چرا که تنها محـصول در گـروه آنهاسـت و            

ای برای ایـن گـروه توسـط         هیچ اسم اضافه  
مثـلا  .  صاحبان آن در نظر گرفته نشده اسـت       

 اولین محـصولی کـه توسـط         1938در سال   
به .   کمپانی قهوه تهیه شد، نسکافه نامیده شد      

عبارتی از همان ابتـدا کمپـانی بـه صـورت            
قهـوه  ”سیستماتیک نام یک محصول را مثل  

های آن استفاده کـرده     روی برچسب “   فوری
 .بود

قاعده مهـم دوم ایـن اسـت کـه علایـم             
تجاری باید به عنوان صـفت صـحیح مـورد          
استفاده قرار گیرد نه به عنوان اسم، بنابرایـن         

رونـد   جمع به کار نمی ”s“هیچگاه همراه با    
با علامت جمع   “   هاسه نسکافه ” مثلا به جای    

 “.سه گونه نسکافه”باید گفت 
به علاوه، بهتر است که علامت تجاری را        

Highlight   )به نحـوی کـه     .   کنیم)   روشن
علامت را از دور مشخص و برجـسته نـشان          

 .دهد
نهایتاً اینکه علامت تجاری باید به نحـوی     

تعـداد کمـی از     .  همراه با اخطار تعیین شـود     
اند و ماده  قوانین چنین اخطاری را شرط کرده 

 کنوانسیون پاریس اسـتفاده اجبـاری روی         5

قـانون علایـم    .   کالاها را ممنوع کرده اسـت     
تجاری ایالات متحده آمریکا اجازه استفاده از       

ثبت شده در اداره ثبت     ( عبارات طولانی مثل    
را به جای   )   اختراعات و علایم تجاری آمریکا    

 درون  Rیک سمبل و علامت کوتـاه مثـل          
هـا ایـن    در طول سال  .   داده است ) ®( دایره  

سمبل تدوین چنین بار اثباتی موجـه خواهـد         
 .بود

بار اثبات دعوی در دعوای ابطال علامـت،       
نه تنها عهده صاحب علامت تجـاری اسـت         
بلکه در هـر دعـوای دیگـری کـه صـاحب             
علامت متهم بـه کـسب امتیـاز از علامتـی           
است که مورد استفاده قرار نگرفته ، متوجـه          
اوست از جمله دعوی متقابل، دعوای نقـض        

 ...و 
برای تمدید ثبت علامت تجاری نیـاز بـه          

نوعی پیچیـدگی اداری    .  اثبات استفاده نیست 
در این اثبات اسـتفاده، هنگـام تمدیـد ثبـت           

در واقـع شـخص    .   علامت تجاری وجود دارد   

تواند دعوای مناسب را  ذینفع در هر زمانی می    
در برابر ثبت علامت تجاری اسـتفاده نـشده         

 .اقامه کند
 البته عـدم اسـتفاده پیوسـته منتهـی بـه             

. شـود اعتباری حقوق علایم تجاری نمـی      بی
عدم استفاده ممکن است بـه دلیـل فـورس           

و هر گونه شرایط دیگـری  )  قوه قهریه( ماژور  
مبـالاتی صـاحب    که ناشی از تقلـب یـا بـی        

هـای  علامت نیست، باشد مثـلاً محـدودیت       
واردات یا شرایط قانونی خاصـی کـه داخـل           

 .شودکشور تحمیل می
 

 استفاده صحیح از علامت تجاری
تواند منتهی بـه از دسـت       عدم استفاده می  

اسـتفاده  .  دادن حقوق علامت تجاری گـردد      
ای مشابه داشـته    تواند نتیجه ناصحیح نیز می  

اگر مالک علامـت ثبـت شـده باعـث          .   باشد
تبدیل آن به نامی کلی و عمومی نـسبت بـه           
یک یا چند کالا یا خدمات گردد که مرتبط با     
علامتند، علامت در معرض ابطال ثبت قـرار        

چرا که در چرخه تجاری و از نگـاه       .   گیردمی
کنندگان متعارف، اهمیت خـود را بـه        مصرف

 .دهدعنوان یک علامت از دست می
اساساً، دو چیز منجر به عمومیت علامـت         

مورد مهمتر، عدم استفاده صـحیح       :   شوندمی
از علامت توسط صاحب آن است که علامت        

و دوم  .   کندرا تبدیل به یک علامت کلی می      
استفاده ناصحیح توسط اشـخاص ثالـث کـه        
مالک آنها به سرعت به عنوان یـک سـمبل          
برای علایم تجاری ثبت شـده بـه رسـمیت           

 .شناخته شد
تعقیب قواعد فوق کافی نیست؛ صـاحـب         
علامت تجاری باید اطمینان حاصل کند کـه        
اشخاص ثالث و کلاً عموم از علامت او سوء         

نکته مهم دیگر این اسـت      .   کننداستفاده نمی 
که نباید علامت تجاری به جای تـوصـیـف           
محصول در فرهنگ لغات، انتشارات رسمی و       

 .مورد استفاده قرار گیرد... ها وژورنال
 
  :ماخذ
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هنوز استفاده عملی و واقعی از 
علامت تجاری نقش مهمی را ایفا 

مهمتر از همه در کشورهایی .کندمی
که به صورت سنتی از علامت تجاری 

کنند، بر مبنای استفاده حمایت می
ثبت علامت تجاری صرفاً تضمین 

کننده علایمی است که قبلا از مسیر 
استفاده امتیاز حمایت را تحصیل 

 . کرده باشند
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