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طرح مسئله
ــعاع  در جهان امروزي که اقتصاد تا حد زيادي تعيين کننده ش
ــت يکي از دغدغه هاي اصلي حکومت ها رسيدن  نفوذ دولت هاس
ــعه اقتصادي است. اين اصل چنان مهم است که يکي از  به توس
ــي رود و در اين رابطه امام(ره) در  ــمار م کليدهاي اصلي بقا به ش

مورد اهميت اين موضوع فرموده اند:
«يکي از مسائل مهم ما مسئلة اقتصاد است. ما بايد سعي کنيم 
ــيم. بايد مسئله  ــتگي باش که از حيث اقتصاد، قوي و بدون وابس
کشاورزي بيشتر مورد نظر ما باشد البته به طرف صنعت هم بايد 
رفت. بايد مردم سعي کنند در بخش کشاورزي و صنايع کوچک 
فعال باشند، و توجه دولت به صنايع بزرگ باعث نشود که صنايع 

کوچک از بين برود.» 

ساخت محتواي
 اخبـار اقتصـادي راديـو

منير خياط فراهانى
تهيه كننده شبكه گفت وگو

مقدمه
مقالـه حاضـر خلاصـه يـک پژوهـش علمـي بـا 
روش تحليـل محتـوا بـر روي برنامه هاي شـبکه 
راديـو اقتصاد اسـت، شـناخت نقـش برنامه هاي 
راديـو اقتصـاد در راسـتاي توسـعه اقتصاد ملي 
هـدف اصلي ايـن تحقيق بوده اسـت. ۱۵۸ برنامه 
پخش شـده در دو مـاه آبـان و آذر ۱۳۹۰راديـو 
اقتصـاد، ۱۲۹ برنامـه مورد تجزيـه و تحليل قرار 
گرفـت. نتايـج ايـن تحقيق حاکـي از آن اسـت که 
فرايندمـدار،  برجسته شـده  موضوعـات  بيشـتر 
تنـش زدا و مربوط به مسـائل داخلي ايران اسـت 
که نشـان مي دهـد برنامه راديو اقتصـاد در جهت 

توسعه اقتصاد ملي گام برمي دارد.
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ــت که همراه با پيچيدگي  البته بايد به اين نکته نيز توجه داش
ــعه، متغيرهاي زيادي هستند که در آن  و چندبعدي بودن توس
دخيل شده اند. وسايل ارتباط جمعي از جمله راديو به عنوان يکي 
ــد. راديو به علت فن آوري  ــمار مي آين از اصلي ترين متغيرها به ش
ــدرت عبور از  ــوان ابزار توانمندي که ق ــاده و انبوه بودن به عن س
ــاي جغرافيايي و نفوذ در  ــا و حتي مرزه ــن راه ه صعب العبورتري
مرزهاي قومي و قبيلگي را دارد. اين رسانه انديشة صاحب نظران 

و کاوشگران را در استفاده بهينه به خود مشغول داشته است. 
ــي زمينه ها و  ــريع در تمام ــرفت و تحولات س ــن پيش همچني
ــنتي و عقب مانده راديو  ــال نوآوري ها به جوامع س ضرورت انتق
ــاعه  ــوان ابزار موثري که مي تواند در جهت آموزش و اش را به عن
ــود، بر سر زبان ها انداخته است.  يافته هاي علمي به کار گرفته ش

ــرعتي را در رساندن اطلاعات به وجود مي آورد که باعث  راديو س
ــود. راديو جهان را به صورت  ــريع در امور ساير رسانه ها مي ش تس

يک دهکده درآورده است. 
ــث مورد تأکيد قرار مي گيرد، نقش راديو  اما آنچه در اين مبح
ــت. اگرچه مي توان فناوري و سرمايه  ــعه اقتصاد ملي اس در توس
ــراي کاربرد اين  ــرد، اما خلاقيت لازم ب ــر جامعه اي ک را وارد ه
ــک جامعة خاص بايد از دل آن جامعه  ــعة ي منابع در جهت توس
برخيزد. در اين بين رسانه ها مي توانند محيط اجتماعي را آماده 
ــازند. رسانه ها اکنون به عنوان ابزاري موثر براي  پذيرش تحول س
فراهم آوردن اين شرايط و براي کمک به يادگيري مطرح هستند. 
ــور را درخصوص تشويق و ترغيب  ــانه ها، بايد نيازهاي کش رس
ــانه ها بايد  ــوند. در واقع نقش رس ــعه عهده دار ش همه جانبه توس
حمايت از منابع ملي براي توسعه اقتصاد باشد. اصطلاح «رسانه 
ــعه اي» ناظر به اين منطق و ضرورت است. به عبارتي يکي  توس
از وظايف مهم رسانه هاي توسعه اي آن است که اهداف توسعه را 

متناسب با فهم مردم انتشار دهند. 
ــي «راديو و تلويزيون»  ــانه هاي جمع توانايي و ظرفيت هاي رس
ــلبي» و «ايجابي» مي تواند در خدمت  به دو طريق اثرگذاري «س
ــن تر،  ــرار گيرد. به عبارت روش ــرفت اقتصادي ق ــعه و پيش توس
ــتقيم و غيرمستقيم مي توانند برخي  راديو و تلويزيون به طور مس
بازدارنده هاي بالندگي اقتصادي را حذف و يا نقش آنها را تقليل 
ــي کارکردها و يا تقويت وظايف  ــز قادرند با انجام برخ داده و ني
ــذاري ايجابي) کمک  ــعه (اثرگ ــتاي توس نهادهاي ديگر در راس

شايان توجهي به شکوفايي اقتصادي کشور نمايند. 
ــه دارد مي تواند از  ــطه امکانات منحصر به فردي ک راديو به واس
طريق برنامه هاي مناسب انگيزه هاي لازم را در آحاد جامعه ايجاد 
نمايند. اين رسانه براي انگيزه زايي وظيفه خطيري عهده دار است 
ــعه و نيز  ــتي با ظرافت و از طريق انتقال آثار مثبت توس و بايس
ــه نمودن کشور با برخي دولت هاي تقريباً هم سطح که در  مقايس
ــته اند، انگيزه هاي لازم را در افراد ايجاد  مسير توسعه گام برداش

نمايد. (ملکي، سايت رسانه و اقتصاد)
مسئلة ديگري که در ارتباط با بحث توسعة اقتصادي مورد توجه 
فراوان قرار مي گيرد نوع اخباري است که از طريق رسانه ها منتشر 
مي شود. "ناريندر آگاروالا، روزنامه نگار معاصر هندي، که يکي از 
مشهورترين مدافعان روزنامه نگاري مستقل جهان سوم شناخته 
ــال ها پيش به عنوان صاحب منصب ارتباطات در  مي شود و از س
ــعة ملل متحد براي منطقة  آسيا و اقيانوسيه خدمت  برنامه توس
مي کند، از روزنامه نگاري غربي، به سبب بي توجهي به واقعيت ها 
ــعه، انتقادهاي پياپي به  ــع و مصالح ممالک در حال توس و مناف
ــر خبرنگاران اروپايي  ــت. وي از علاقة خاص اکث عمل آورده اس
ــه تهيه و عرضة اخبار هيجان انگيز يا اخبار آخرين  و آمريکايي ب
لحظه، از صحنه رويدادهاي تکان دهنده و جنجال آميز و عجيب 
ــوانح بزرگ طبيعي،  ــوم، نظير س ــورهاي جهان س و غريب کش

نقش رسانه ها بايد حمايت 
از منابع ملي براي توسعه 

اقتصاد باشد. اصطلاح 
«رسانه توسعه اي» ناظر 
به اين منطق و ضرورت 
است. به عبارتي يکي از 
وظايف مهم رسانه هاي 

توسعه اي آن است که 
اهداف توسعه را متناسب 
با فهم مردم انتشار دهند
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ــادهاي سياسي، شورش ها و برخوردهاي نظامي و  قحطي ها، فس
ــعه، دربارة  ــر و صدا يا اخبار توس ــي آنان به اخبار بي س بي توجه
ــورها، ابراز شگفتي و شکايت کرده  دگرگوني هاي مثبت اين کش

است." (معتمدنژاد، ۵۱۲: ۱۳۸۲)
ــو و برنامه هاي آن در  ــد، نقش رادي ــا توجه به آنچه گفته ش ب
پيشبرد امر توسعه، انکارناپذير است. در حال حاضر در کشور ما 
ــبکه هاي راديويي هرکدام با محتوايي خاص، راه اندازي  ايران، ش
ــته اند. موضوعات  ــاص گام برداش ــيري خ ــد و در مس ــده ان ش
ــي و...، به طور تخصصي در شبکه هاي  اقتصادي، فرهنگي، ورزش
ــدن  ــي، مورد توصيف و تحليل قرار مي گيرد. تخصصي ش راديوي
ــبکه هاي راديويي را مي توان در راستاي تأثيرگذاري بيشتر بر  ش
ــيع تري از مخاطبان در نظر گرفت  ــتره وس مخاطب و جذب گس
ــت. موضوعات  ــتيابي به اين هدف دانس ــي در دس و آن را تلاش
ــبکه راديويي اقتصاد مطرح مي شود  اقتصادي به طور ويژه در ش
ــود  و اخبار، گزارش ها و مصاحبه هايي در اين زمينه پخش مي ش
ــود. تحليل محتوا و ساختار  و ميزگردهاي اقتصادي برگزار مي ش
ــبکة راديويي مي تواند به شفافيت بهتر اهداف  برنامه هاي اين ش
اين راديو کمک کند. در اين مقاله، سعي بر آن است تا محتوا و 
ــاختار اخبار راديو اقتصاد در راستاي اشاعه و توسعه اقتصاد  س
ــي مورد تحليل قرار گيرد. به اين منظور، ابتدا محتواي اخبار  ملّ
ــادي طراحي  ــعه اقتص ــدي و متغيرهاي مرتبط با توس مقوله بن
ــق عبارتند از: ماهيت  ــود. مهمترين متغيّرهاي اين تحقي مي ش
ــه کار رفته،  ــداد خبر، ارزش خبري ب ــوع خبر، محل روي خبر، ن
بخش و محتواي خبر. هدف اصلي شناخت اخبار راديو اقتصاد 

در اشاعه و توسعه اقتصاد ملي است.
مباني نظري

ــته  ــن تحقيق محقق به دنبال موضوعات اقتصادي برجس در اي
ــخگويي به اين سوال که  ــت. و پاس ــده در راديو اقتصاد اس ش
ــتاي اشاعه و توسعه اقتصاد  آيا برنامه هاي راديو اقتصاد در راس
ملي است؟ براي پاسخگويي به اين سوال از نظريه هاي نوسازي، 
ــور چارچوب نظري  ــازي به منظ ــاعه نوآوري ها و برجسته س اش

استفاده شده است.
تعريف توسعه

واژه "توسعه" از نظر لغوي در زبان انگليسي، به معني بسط  يافتن، 
درک کردن، تکامل و پيشرفت است. گرچه اين واژه از قرن هشتم 
ــح برخي پديده هاي اجتماعي  هجري (۱۴ ميلادي) براي توضي
ــتفاده وسيع از اين واژه به  عنوان يک  به کار رفته است، ليکن اس
ــرفت جوامع انساني، به بعد از  چارچوب تحليلي براي درک پيش
ــود.  جنگ جهاني دوم و در دهه هاي ۱۹۶۰-۱۹۵۰ مربوط مي ش
ــازي، رشد، صنعتي شدن و  در آن موقع، اين واژه مترادف با نوس

براي تعبيرات و اصطلاحات مشابه به کار مي رفت.
ــت.  ــک تعريف ديگر به معني "خروج از لفافه" اس ــعه در ي توس
"لفافه" از ديدگاه صاحب نظران نسل اول توسعه، به معني خروج 

ــت. به اعتقاد آنها  ــنتي و ارزش هاي مربوط به آن اس از جامعه س
براي دستيابي به توسعه بايد از مرحله سنتي خارج شد و به تجدد 
ــرام و راجرز  ــيد. الگويي که مورد توجه افرادي چون لرنر، ش رس
بود. اما امروزه مفهوم توسعه از ديدگاه بيشتر صاحب نظران، همه 
ابعاد زندگي بشر را در برمي گيرد. توسعه از نيازهاي انساني آغاز 
مي شود تا به مسائل مربوط به زندگي معنوي انسان نيز برسد. 

ــوي  ــاز دوران مدرنيته از س ــت که از آغ ــعه مفهومي اس توس
نظريه پردازان براي کشورهايي که از سطح پائين رشد اجتماعي، 
ــد. هدف اوليه  ــوردار بودند مطرح ش ــي برخ ــادي و سياس اقتص
ــو و مدلي براي حرکت  ــعه ارائه الگ نظريه پردازان از مفهوم توس
جوامع مختلف به ويژه به سبک کشورهاي غربي بود. با اين حال 
ــي و تعريف هاي متعدد و  ــار پيچيدگ ــعه دچ کم کم مفهوم توس
مبهمي شد؛ به طوري که ارائه يک تعريف جامع براي آن مشکل 

شد.
ــعه به بهبود، رشد و گسترش همه شرايط  در يک تعريف توس
ــود که  ــامل مي ش ــاد مادي و معنوي حيات اجتماعي را ش و ابع
ــبي از  ــرايط مناس در رابطه بين دولت و ملت بوجود مي آيد و ش
ــي، رشد اقتصادي و رفاه  ــارکت سياس امنيت، آزادي فردي، مش

مالي و غيره را مهيا مي کند.
ــهور غربي، توسعه را چنين  ــناس مش "مايکل تودارو" جامعه ش
ــت  ــد جرياني چند بعدي دانس ــعه را باي ــف مي کند: "توس تعري
ــاخت اجتماعي، طرز تلقي  ــي در س ــتلزم تغييرات اساس که مس
ــريع رشد اقتصادي، کاهش  عامه مردم و نهادهاي ملي و نيز تس
ــعه در  ــت. توس ــه کن کردن فقر مطلق مردم اس ــري و ريش نابراب
ــام اجتماعي، هماهنگ با  ــان دهد که مجموعه نظ اصل بايد نش
نيازهاي متنوع اساسي و خواسته هاي افراد و گروه هاي اجتماعي 
ــته خارج شده و  در داخل نظام، از حالت نامطلوب زندگي گذش
ــت،  ــا حالتي که از نظر مادي و معنوي بهتر اس ــوي وضع ي به س

سوق يابد." (عليزاده،۱۳۸۴: ۲۳۲-۲۳۳)
نوسازي

ــي بود كه پس  ــي از پرقدرت ترين پارادايم هاي ــازي» يك «نوس
ــاي متعدد  ــد و داراي پيامده ــي دوم مطرح ش ــگ جهان از جن
اجتماعي، فرهنگي و اقتصادي براي جهان سوم بود. نوسازي يك 
محصول عملياتي از مفهوم «توسعه» و مبتني بر نظريه سياسي 
ــنگري (تنوير)  ــن پارادايم در پروژه بزرگتر روش ــرال بود . اي ليب
ــفي علم غربي  ــاير اصول فلس يعني خردگرايي، عيني گرايي و س
ــازي، به  ــت. تعريف جامعه مدرن در نظريه هاي نوس ــه داش ريش
جوامع صنعتي غربي در همه حوزه هاي جامعه مشتمل بر نهادها 
ــبت به تكنولوژي،  ــي، نگرش نس ــاي اقتصادي ـ سياس و رفتاره
ــت. مدل اقتصادي نظريه هاي نوسازي  ــبيه اس علم و فرهنگ، ش
همان نگرش نئوكلاسيك است كه سنگ پايه اقتصادهاي غربي 

را مي سازد. 
ــه همان ميزان توليد ناخالص ملي  پارادايم حاكم در اين عرص
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ــويق همه عوامل و نهادها در مسير شتاب بخشيدن  ــت و تش اس
ــد در عرصه هايي نظير صنعتي شدن سرمايه بر، تكنولوژي  به رش
ــد، تجارت آزاد و  ــت خصوصي در حوزه هايي چون تولي و مالكي
ــازي نه تنها از نظريه اقتصادي بلكه  اصل بازار آزاد. پارادايم نوس
ــه تكامل اجتماعي هم بهره گرفته و به همين خاطر بود  از نظري
ــاني، در سطح كلان از نظرات  ــازي جوامع انس كه در فرايند نوس

داروين در نظريه هاي نوسازي استفاده شده است. 
ــي، برآن تأثيرگذار بوده و  ــاي مبتني بر تكامل اجتماع نظريه ه
ــدن مفاهيم مهم ديگري در زمينه جامعه شناسي  باعث مطرح ش
ــده كه از ميان آنان مي توان به نظريه هاي «دوپايه»  ــعه ش توس
ــاره كرد. در اين نظريه ها، همه مراحل  ــعه اش يا «دوقطبي» توس
ــه دو قطب  ــاي تكامل اجتماعي ب ــود در نظريه ه ــي موج جهان
ــدند: پيوستگي اجتماعي در برابر  ايده آل ـ معرف، تقليل داده ش
همبستگي اجتماعي، جوامع سنتي در برابر جوامع مدرن و غيره. 
ــنتي  ــن نظريه ها جزو جوامع س ــومي در اي ــع جهان س جوام
ــرف مدرن به  ــدند و جوامع صنعتي غربي ط ــدي مي ش طبقه بن
ــرفته غربي در رويارويي با مسائل  حساب مي آمدند. جوامع پيش
ــي و اجتماعي در فرايند تغييرات  اقتصادي، تكنولوژيك، فرهنگ
ــي از خودمختاري آن هم از نوع نظام مند  اجتماعي؛ داراي طيف
تصوير مي شوند اما از ديگر سو، جهان سومي ها كه فاقد تفكيك 
ــخصه هاي همگامي با تحولات جهاني  نقش در نهادها و فاقد مش
ــورهاي صنعتي بودند، در  ــخصه هاي كمّي كش و فاقد ساير مش
ــائل  ــا و يا حتي در مديريت مس ــكلات و بحرانه ــه با مش مواجه
ــيم مي شوند. از سوي ديگر،  محيط خود، فاقد توان و قدرت ترس
ــازي نگريسته شود، تأكيد  ــطح خرد به نظريه هاي نوس اگر از س
ــرورت تغيير ارزش ها و نگرش هاي فردي هم  اين نظريه ها بر ض

كاملاً آشكار است.
ــه تغيير دادن  ــود ك ــن نكته تأكيد مي ش ــطح، براي در اين س
ارزش هاي فردي، پيش  شرط ايجاد جامعه مدرن است. محققاني 
ــس (۱۹۶۶) و  ــد (۱۹۶۷)، لرنر (۱۹۵۸)، اينكل ــون مك  كللن چ
راجرز (۱۹۶۹) مشخصه هاي هنجاري ـ ارزشي مؤثر در نوسازي 
ــوم را  ــازي در جهان س ــراد در غرب و خصيصه هاي مانع نوس اف
ــت كرده اند. اين محققان معتقدند نوسازي جهان سوم در  فهرس
ــومي است و اينكه بايد  گرو تغيير يافتن خصايص افراد جهان س
ــود را به خصايص مردم اروپاي غربي و  نگرش ها و ارزش هاي خ
آمريكاي شمالي شبيه سازند. به اين ترتيب، نظريه هاي نوسازي، 
سنگ پايه   ي معرفت شناختي اوليه را براي تئوري هاي ارتباطات 

در خدمت توسعه فراهم ساختند. 
ــي از جانبداري هاي  ــد تا ميراث ــوي ديگر اين امر باعث ش از س
ــوط به نقش  ــول پژوهش هاي مرب ــادي كه محص ــي و نه تاريخ
«تبليغ» بود و در فاصله دو جنگ جهاني در امريكا صورت گرفته 
ــايل ارتباط جمعي،  ــود. در آن دوران، وس بود، وارد اين عرصه ش
ابزارهايي پرقدرت قلمداد مي شدند كه مي توانستند در افكار مردم 

ــد و رفتارهاي  ــل و تصرف كنن دخ
آنان را در مدتي كوتاه تغيير دهند. 
ــب و جانبداري كه  اين باور و تعص
ــيد  ــي نهادينه به نظر مي ر س صنعت
توسط محققاني افشا شد  (ملکات، 

(۵۱-۵۳ :۱۳۸۴
اشاعه نوآوري 

ــات  مطالع ــن  بانفوذتري از  ــي  يک
ــام گرفته  ــون انج ــاعه که تاکن اش
ــاعه بذر پيوندي  مطالعه  درباره اش
ذرت در ميان کشاورزان آيووا است. 
ــال ۱۹۸۲  ــوآوري فوق که در س ن
ــووا رواج يافت  ــاورزان آي براي کش
ــاورزي و انقلابي در بازدهي کشاورزي  منتج به نوآوري هاي کش
شد. مطالعه گراس و رايال سرمشق کلاسيک اشاعه را شکل داد. 
ــاعه را در بر گرفت:  اين تحقيق هر يک از چهار عنصر اصلي اش
۱- يک نوآوري ۲- از مجاري عيني ۳- طي زماني و ۴- در ميان 

افراد يک نظام اجتماعي ابلاغ مي شود. 
ــرخ اقتباس آنها اثر  ــاي يک نوآوري را که بر ن راجرز ويژگي ه

مي گذارد به شرح زير دسته بندي کرد: 
ــبي: درجه اي که تصور مي شود يک نوآوري بهتر  ۱- امتياز نس

از فکري است که مي خواهد جاي آن را بگيرد. 
ــازگاري: درجه اي که تصور مي شود نوآوري با ارزش هاي  ۲- س
ــازگار  ــته و نياز اقتباس گران احتمالي س ــود، تجارب گذش موج

است. 
ــناخت نوآوري و  ــود ش ۳- پيچيدگي: درجه اي که تصور مي ش

استفاده از آن دشوار است. 
۴- آزمايش پذيري: درجه اي که بتوان نوآوري را به طور محدود 

تجربه کرد. 
۵- مشاهده پذيري: درجه اي که نتايج يک نوآوري براي ديگران 

مشهود است. 

تخصصي شدن 
شبکه هاي راديويي 

را مي توان در 
راستاي تأثيرگذاري 

بيشتر بر مخاطب 
و جذب گستره 

وسيع تري از 
مخاطبان در نظر 

گرفت.
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راجرز اضافه مي کند: در کل نوآوري که پذيرندگان، آن را داراي 
ــازگاري و آزمايش پذيري بيشتر و پيچيدگي  امتيازي نسبي، س
کمتر بدانند، زودتر از ساير نوآوري ها اقتباس مي شوند. (سورين 

و تانکارد، ۱۳۸۴: ۳۱۳) 
فرايند تصميم نوآوري 

تصميم نوآوري، فرايندي ذهني است که طي آن فرد يا واحدي 
ديگر تصميمات را مورد تصويب قرار مي دهد. اين فرايند مرکب 

از پنج مرحله است: 
۱- آگاهي: مواجهه با نوآوري و شناخت کارکرد آن؛ 

۲- اقناع: شکل گيري نگرش نسبت به نوآوري؛ 
۳- تصميم: فعاليتي که به قبول يا رد نوآوري منتهي مي شود؛ 

۴- اجرا: استفاده از نوآوري؛ 
ــده درباره  ــه تصميم آغاز ش ــت ب ــت: تقويت يا برگش ۵- تثبي

نوآوري؛ (سورين و تانکارد، ۳۱۴:۱۳۸۴ و ۳۱۵)

ــر پذيرش يک  ــد که ب ــاي ارتباطي نيز به نظر مي رس کانال ه
ــخصي به نظر از  ــد. در اين بين کانال هاي ش ــوآوري اثر گذارن ن
ــرانجام طبيعت نظام اجتماعي  کانال هاي تبليغاتي مؤثرترند. س
چه مدرن و چه سنتي طوري است که بر ميزان پذيرش نوآوري 
ــترش نوآوري ها و کارآيي آنها در  اثر دارد و همچنين ميزان گس
پذيرش آن مهم هستند. او همچنين به صورت تيپ ايده آل پنج 

مقوله افراد سازگار را از هم جدا مي کند: 
ــد را آزمايش مي کنند  ــتاقانه ايده هاي جدي ــوآوران: مش ۱- ن
ــد و آرزو دارند که از  ــم مي آميزن ــک را به ه ــجاعت و ريس و ش

فعاليت هاي خود نتيجه بگيرند. 
ــازگاران اوليه: بيشتر از نوآوران در جامعه حل شده اند و  ۲- س

ميل دارند که بيشتر مورد احترام باشند. 
۳- اکثريت اوليه: به طور ميانگين ايده هاي جديد را مي پذيرند. 
ــک کنند هرچند که  ــد که در پذيرفتن نوآوري ها کم آنها مايلن

رهبريت را به عهده ندارند. 
ــتند و سازگاري آنها در نتيجه  ۴- اکثريت ثانويه: دنباله رو هس

فشار اجتماعي يا نيازهاي اقتصادي است. 
ــک دارند و  ــوآوران و حاملان تغيير ش ــدگان: به ن ۵- عقب مان
ــته آخرين دسته اي  ــنتي تکيه مي کنند اين دس بر ارزش هاي س
ــو، ۱۳۷۳: ۱۵۵-۱۵۷)  ــوآوري را مي پذيرند. (واگ ــتند که ن هس
نتايج تغييراتي است که در پي اقتباس يا طرد يک نوآوري براي 
فرد يا نظام اجتماعي رخ مي دهد. راجرز سه طبقه بندي از نتايج 

شمارش مي کند: 
ــته به آنکه آيا  ــوب در برابر نتايج نامطلوب، بس ــج مطل ۱- نتاي

اثرهاي نوآوري در يک نظام اجتماعي کارکرد دارد يا ندارد. 
۲- نتايج مستقيم در برابر غيرمستقيم، بسته به اينکه تغييرات 
ــرد يا واحد اجتماعي، در واکنش فوري به يک نوآوري روي  در ف
مي دهد يا به صورت نتيجه ثانويه آثار مستقيم يک نوآوري ظاهر 

مي شود. 
ــته به اينکه  ۳- نتايج قابل انتظار در برابر نتايج غيرمنتظره، بس
تغييرات مورد تأييد و موردنظر و قصد افراد نظام اجتماعي باشد 

يا نباشد. (سورين و تانکارد، ۱۳۸۴: ۳۱۵) 
ــت ماهيت ميان فردي يا رسانه هاي  مجاري ارتباطي ممکن اس
ــت از منابع محلي يا فراملي  ــد يا ممکن اس ــته باش جمعي داش
ــئت بگيرد. مجاري ارتباطي فراملي آنهايي هستند که خارج  نش
ــاري محلي آن هايي  ــوند و مج ــي مي ش از نظام اجتماعي، بررس
هستند که در درون نظام اجتماعي بررسي مي شوند. پژوهش ها 
نشان مي دهد که اين مجاري نقش هاي متفاوتي در فرايند اشاعه 
ــانه هاي جمعي به سرعت به مخاطبان وسيع  بازي مي کنند. رس
دست پيدا مي کنند، اطلاعات را گسترش مي دهند و نگرش هاي 
ــردي موجب مبادله  ــر مي دهند. مجاري ميان ف ــف را تغيي ضعي
دو سويه اطلاعات مي شوند و در برخورد با مقاومت يا بي اعتنايي 
ــانه هاي جمعي مؤثرترند. منبع ميان فردي  دريافت کننده از رس
ــن نمايد و  ــات اضافه کند يا نکات ان را روش ــد به اطلاع مي توان
ــت موانع روان شناختي و اجتماعي (مواجهه گزينشي،  ممکن اس
ــاي گروهي، ارزش ها و  ــي، هنجاره توجه، درک و حفظ گزينش
غيره) را از ميان بردارد. در فرايند اشاعه يک نوآوري، رسانه هاي 
جمعي و مجاري فراملي در مرحله آگاهي اهميت نسبتاً بيشتري 
ــي در مرحله اقتاع  ــان فردي و محل ــد در حالي مجاري مي دارن
ــانه هاي جمعي و مجاري فراملي براي اقتباس گران  موثرند. رس
ــران متاخر از مجاري ميان فردي  ــه با اقتباس گ اوليه در مقايس
ــورين و تانکارد،  ــد. (س ــتري دارن ــبتاً بيش ــي اهميت نس و محل

 (۳۱۵:۱۳۸۴
نظريه برجسته سازي

ــانه ها نمي توانند به مردم  ــاس نظريه برجسته سازي، رس براس
ــه فكر كنند، بلكه به مردم  ــد كه دربارة يك موضوع چگون بگوين
مي گويند كه راجع به چه چيزي فكر كنند. رسانه ها نگرش مردم 

بيشتر از ۹۰ درصد اخبار راديو اقتصاد داراي 
ماهيت تنش زداست که مي توان آن را در جهت 
تأکيد بيشتر بر اخبار توسعه اي قلمداد کرد. چرا 
که اخبار تنش زا، بر رويدادهاي بحث برانگيز 
و مقطعي تأکيد دارد، اما اخبار تنش زدا کمتر 
به نوسانات اقتصادي مي پردازد و جريانات 
اقتصادي را به صورتي بيان مي  کند که نشان از 
روان بودن و ثبات حوزة اقتصادي کشور دارد.
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ــا تأثير مي گذارند.  ــناخت آن ه را تغيير نمي دهند، بلكه روي ش
ــم به نظر  ــه موضوع هايي مه ــردم مي گويند كه چ ــه م ــي ب يعن
مي رسد. اين امر به معناي آن است كه رسانه ها تأثير مستقيمي 

بر مردم ندارند و تأثيرآن ها غيرمستقيم است. 
برجسته سازي يكي از نظريه هايي است كه در توصيف و تبيين 
ــياري دارد. «به اعتقاد  ــايل ارتباط جمعي كاربرد بس عملكرد وس
ــتر مواقع در گفتن  ــانه ها ممكن است در بيش برنارد كوهن، رس
ــند اما به طور  اين نكته به مردم كه چگونه فكر كنند، موفق نباش
عمده، آنها در گفتن اين نكته به خوانندگان كه راجع  به چه فكر 

كنند، موفق هستند» (دييرينگ و راجرز، ۱۳۸۵: ۳).
مك كوايل (۱۹۸۷) در اين رابطه خاطرنشان مي كند كه فراگرد 
ــه اولويت متفاوت  ــك اولويت بلكه به س ــازي نه به ي برجسته س
ــود. يك اولويت در گروه سياسي يا ساير گروه هاي  مربوط مي ش
ذي نفع جا مي گيرد، ديگري اولويت رسانه ها است كه ارزش هاي 
ــر مي گذارد و به  ــليقه ملموس مخاطبان بر آن تأثي ــري و س خب
ــوم از آن همگام است كه تصور  ــاخت مي دهد. اولويت س آن س
ــت. (ويندال و ديگران،۱۳۷۶  ــود، تحت تأثير رسانه ها اس مي ش

.(۳۵۳:
ــتي در نظر  ــوان به عنوان يک اثر انباش ــازي را مي ت برجسته س
ــانه هاي خبري براي  ــلاح به صورت قدرت رس ــت. اين اصط گرف
ــائل تعريف شده  جهت دهي به نگراني هاي ما در مورد برخي مس
است. اين تأثير، به طور عمده به حوزه شناختي محدود مي شود: 
ــد درباره چه چيزي فکر کنيم.  ــانه هاي خبري به ما مي گوين رس
ــبکه هاي خبري  ــواي اخبار در تمام ش ــازي، محت در برجسته س
ــانه هاي خبري تصويري و چاپي،  ــت. رس ــبت همسان اس به نس
ــائل، وقايع و افراد را برجسته مي کنند.  ــتان ها، مس همزمان داس

(سعدي پور، ۱۳۶-۱۳۷)
ــته كمي و كيفي  ــه دو دس ــازي را ب ــونئو اوگاوا برجسته س تس
ــيم مي كند وي مي گويد: دو نوع كاربرد براي برجسته سازي  تقس
ــت اطلاعات پيرامون که  ــت بر كمي وجود دارد. يكي مبتني اس
ــازي به گزارش با شيوه  موضوع مورد نظر اين كاربرد برجسته س
ــود كه خود مبتني بر داده هاي عيني  ــي مربوط مي ش تندنويس
ــوي وزارتخانه ها و سازمان هاي ذي ربط است.  ــار يافته از س انتش
ــات مربوط به موضوعات  ــت بر كيفيت اطلاع ديگري مبتني اس
ــي مربوط مي شود نه به  مورد نظرکه به كيفيت پيش بيني سياس
ــازي كمي و نوع  كل ميزان اطلاعات، نوع اول كاربرد برجسته س

دوم كاربرد برجسته سازي كيفي خوانده مي شود. 
ــازي رسانه ها را صددرصدي  مک کوايل ميزان تأثير برجسته س
ــي از تحليل محتواي  ــا نيازمند ترکيب ــته و مي گويد: «م ندانس
ــواهد مربوط به تغيير عقيده در طول زمان  برنامه هاي حزبي، ش
ــان گر  ــي از مخاطبين، تحليل محتواي نش ــان گروه خاص در مي
ــانه به موضوع هاي مختلف در دوره هاي مرتبط  شامل توجه رس
ــب مخاطبان مورد نظر رسانه ها  ــانه هايي از استفاده مناس و نش

هستيم .» (مك كوايل، ۱۳۸۵: ۳۸۸)
سوالات تحقيق

۱- موضوعات و محتواي اخبار راديو اقتصاد چيست؟
۲- اين اخبار عمدتاً داراي چه ماهيتي هستند؟

۳- اخبار راديو اقتصاد بيشتر فرايندمدارند يا موضوع مدار؟ 
۴- محل رويدادهاي اخبار داخلي است يا خارجي؟
۵- ارزش يا ارزش هاي خبري اين اخبار چيست؟  

فرضيه هاي تحقيق
فرضيه ۱: به نظر مي رسد بين نوع خبر و ماهيت خبر اقتصادي 

رابطه معناداري وجود دارد.
ــداد و ماهيت خبر  ــد بين محل روي ــه ۲: به نظر مي رس فرضي

اقتصادي رابطه معناداري وجود دارد. 
ــد بين محتوا و ماهيت خبر اقتصادي  فرضيه ۳: به نظر مي رس

رابطه معناداري وجود دارد.
فرضيه ۴: به نظر مي رسد بين محل رويداد و نوع خبر اقتصادي 

رابطه معناداري وجود دارد.
فرضيه ۵: به نظر مي رسد بين محتوا و نوع خبر اقتصادي رابطه 

معناداري وجود دارد.
فرضيه ۶: به نظر مي رسد بين بخش و نوع خبر اقتصادي رابطه 

معناداري و جود دارد.
يافته هاي پژوهش

ــک بعدي براي توصيف  ــاي پژوهش در قالب جداول ي يافته ه
ــا و جداول دو بعدي براي تحليل و تبيين داده ها و تقاطع  داده ه
ــخ به سوال ها و فرضيه هاي تحقيق ارائه  بين متغيرها، جهت پاس

مي شود.

ــت از مجموع ۱۲۹  ــب ماهي طبق جدول توزيع فراواني برحس
ــترين نسبت يعني ۹۳ درصد يا ۱۲۰  خبر کدگذاري شده، بيش
خبر به گزينه تنش زدا و کمترين نسبت يعني ۷ درصد يا ۹ خبر 

به گزينه تنش زا اختصاص دارد.

درصدفراوانيماهيت

۹۷/۰تنش زا

۱۲۰۹۳/۰تنش زدا

۱۲۹۱۰۰/۰جمع
جدول شماره(1): توزيع فراوانى بر حسب ماهيت

درصدفراوانينوع

۶۶۵۱/۲رويدادمدار

۶۳۴۸/۸فرايندمدار

۱۲۹۱۰۰/۰جمع
جدول شماره(2): توزيع فراوانى بر حسب نوع
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ــب نوع خبر از مجموع ۱۲۹  طبق جدول توزيع فراواني برحس
ــده، بيشترين نسبت يعني ۵۱/۲ درصد يا ۶۶  خبر کدگذاري ش
خبر به گزينه رويدادمدار و کمترين نسبت يعني ۴۸/۸ درصد يا 

۶۳ خبر به گزينه فرايندمدار اختصاص دارد.

ــب  محل رويداد از مجموع  ــق جدول توزيع فراواني برحس طب
ــده بيشترين نسبت يعني ۹۶/۹ درصد يا  ۱۲۹ خبر کدگذاري ش
۱۲۵ خبر به گزينه داخلي و کمترين نسبت يعني ۳/۱ درصد يا 

۴ خبر به گزينه خارجي اختصاص دارد.

ــب  ارزش خبري از مجموع  ــق جدول توزيع فراواني برحس طب
ــبت يعني ۵۲/۷ درصد  ــده بيشترين نس ۱۲۹ خبر کدگذاري ش
ــهرت و کمترين نسبت يعني ۲/۳ درصد  يا ۶۸ خبر به گزينه ش
ــبت ها به  ــاير نس ــا ۳ خبر به گزينه برخورد اختصاص دارد، س ي

گزينه هاي ديگر تعلق دارند.

طبق جدول توزيع فراواني برحسب  بخش از مجموع ۱۲۹ خبر 
کدگذاري شده بيشترين نسبت يعني ۷۹/۱ درصد يا ۱۰۲ خبر 
ــبت يعني ۳/۹ درصد يا ۵ خبر به  به گزينه دولتي و کمترين نس

گزينه غيردولتي اختصاص دارد.

طبق جدول توزيع فراواني برحسب محتوا از مجموع ۱۲۹ خبر 
کدگذاري شده بيشترين نسبت يعني ۲۱/۷ يا ۲۸ خبر به گزينه 
ــي ۱/۶ درصد يا ۲ خبر به گزينه  ــبت يعن خدمات و کمترين نس
راديو اقتصاد اختصاص دارد. ساير نسبت ها به گزينه هاي ديگر 

اختصاص دارند.

درصدفراوانيمحل رويداد

۱۲۵۹۶/۹داخلي

۴۳/۱خارجي

۱۲۹۱۰۰/۰جمع
جدول شماره(3): توزيع فراوانى بر حسب محل رويداد

درصدفراوانيارزش خبري

۶۸۵۲/۷شهرت

۲۵۱۹/۴دربرگيري

۳۲/۳برخورد

۴۳/۱مجاورت

۷۵/۴فراواني

۶۴/۷استثناء

۱۶۱۲/۴تازگي

۱۲۹۱۰۰/۰جمع
جدول شماره(4): توزيع فراوانى بر حسب ارزش خبري

درصدفراوانيبخش

۱۰۲۷۹,۱دولتي

۵۳,۹غيردولتي

۲۲۱۷,۱بي مورد

۱۲۹۱۰۰,۰جمع
جدول شماره(5): توزيع فراوانى بر حسب بخش

درصدفراوانيمحتوا

۳۲/۳کشاورزي

۱۹۱۴/۷غذايي

۵۳/۹صنعت

۵۳/۹نفت و گاز

۱۰۷/۸معدن

۲۲۱۷/۱بورس
۲۸۲۱/۷خدمات
۱۰۷/۸عمران

۱۲۹/۳سرشماري و جمعيت
۳۲/۳اقتصاد اروپا
۲۱/۶راديو اقتصاد

۷۵/۴پژوهش هاي اقتصادي
۳۲/۳ساير

۱۲۹۱۰۰/۰جمع
جدول شماره(6): توزيع فراوانى بر حسب محتوا

                             ماهيت
جمعتنش زداتنش زا  نوع خبر

رويدادمدار
۶۶۰۶۶فراواني

۱۰۰/۰٪۹۰/۹٪۹/۱٪درصد سطري
۵۱/۲٪۵۰/۰٪۶۶/۷٪درصد ستوني

فرايندمدار
۳۶۰۶۳فراواني

۱۰۰/۰٪۹۵/۲٪۴/۸٪درصد سطري
۴۸/۸٪۵۰/۰٪۳۳/۳٪درصد ستوني

جمع
۹۱۲۰۱۲۹فراواني

۱۰۰/۰٪۹۳/۰٪۷/۰٪درصد سطري
۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪درصد ستوني

جدول شماره(7): توزيع فراوانى ماهيت بر حسب نوع خبر ماهيت
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ــوع خبر و ماهيت خبر رابطه  ــد بين ن فرضيه ۱: به نظر مي رس
معناداري وجود دارد.

ــده به ميزان ۹۳۱/ و درجه  ــکوئر انجام ش طبق آزمون کاي اس
ــا ۵ درصد خطا و ۹۵ درصد اطمينان بين نوع خبر و  آزادي ۱ ب

ماهيت خبر رابطه معناداري وجود ندارد.
فرضيه ۲: به نظر مي رسد بين محل رويداد و ماهيت خبر رابطه 

معناداري وجود دارد.

طبق آزمون کاي اسکوئر انجام شده به ميزان ۲۹/۴۳۱ و درجه 
آزادي ۱ با ۱ درصد خطا و ۹۹ درصد اطمينان بين محل رويداد 
و ماهيت خبر رابطه معناداري  وجود دارد. بيشترين نسبت اخبار 
داخلي يعني ۹۵/۲ درصد تنش زدا هستند در صورتيکه بيشترين 

اخبار خارجي يعني ۷۵ درصد تنش زا هستند.
ــت خبر رابطه  ــن محتوا و ماهي ــد بي ــه ۳: به نظر مي رس فرضي

معناداري وجود دارد.
طبق آزمون کاي اسکوئر انجام شده به ميزان ۲۷/۰۹۴ و درجه 
ــا و ۹۹ درصد اطمينان بين دو متغير  آزادي ۱۲ با ۱درصد خط
محتوا و ماهيت خبر رابطه معناداري وجود دارد. بيشترين نسبت 
اخبار مربوط به معدن يعني ۹۰ درصد تنش زدا هستند همچنين 
بيشترين نسبت اخبار بورس يعني ۸۶/۴ درصد ماهيت تنش زدا 
ــي ۱۰۰ درصد  ــبت اخبار نفت و گاز يعن ــترين نس دارند و بيش
ــتند و اين درحالي است که بيشترين نسبت اخبار  تنش زدا هس

سطح معناداريدرجه آزاديآزمون کاي اسکوئر
۰/۹۳۱۱۰/۳۳۵

                            ماهيت
جمعتنش زداتنش زا محل رويداد

داخلي
۶۱۱۹۱۲۵فراواني

۱۰۰/۰٪۹۵/۲٪۴/۸٪درصد سطري

۹۶/۹٪۹۹/۲٪۶۶/۷٪درصد ستوني

خارجي

۳۱۴فراواني

۱۰۰/۰٪۲۵/۰٪۷۵/۰٪درصد سطري

۳/۱٪۰/۸٪۳۳/۳٪درصد ستوني

جمع
۹۱۲۰۱۲۹فراواني

۱۰۰/۰٪۹۳/۰٪۷/۰٪درصد سطري
۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪درصد ستوني

جدول شماره(8): توزيع فراوانى ماهيت بر حسب محل رويداد ماهيت

سطح معناداريدرجه آزاديآزمون کاي اسکوئر
۲۹/۴۳۱۱۰/۰۰۰

                               ماهيت اخبار
      محتواي اخبار

جمعتنش زداتنش زا

کشاورزي
۰۳۳فراواني

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۰/۰٪درصد سطري

۲/۳٪۲/۵٪۰/۰٪درصد ستوني

غذايي
۲۱۷۱۹فراواني

۱۰۰/۰٪۸۹/۵٪۱۰/۵٪درصد سطري

۱۴/۷٪۱۴/۲٪۲۲/۲٪درصد ستوني

صنعت
۰۵۵فراواني

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۰/۰٪درصد سطري

۳/۹٪۴/۲٪۰/۰٪درصد ستوني

نفت و گاز
۰۵۵فراواني

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۰/۰٪درصد سطري

۳/۹٪۴/۲٪۰/۰٪درصد ستوني

معدن
۱۹۱۰فراواني

۱۰۰/۰٪۹۰/۰٪۱۰/۰٪درصد سطري

۷/۸٪۷/۵٪٪۱۱,۱درصد ستوني

بورس
۳۱۹۲۲فراواني

۱۰۰/۰٪۸۶/۴٪۱۳/۶٪درصد سطري

۱۷/۱٪۱۵/۸٪۳۳/۳٪درصد ستوني

خدمات
۰۲۸۲۸فراواني

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۰/۰٪درصد سطري

۲۱/۷٪۲۳/۳٪۰/۰٪درصد ستوني

عمران
۰۱۰۱۰فراواني

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۰/۰٪درصد سطري

۷/۸٪۸/۳٪۰/۰٪درصد ستوني

سرشماري و 
جمعيت

۰۱۲۱۲فراواني

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۰/۰٪درصد سطري

۹/۳٪۱۰/۰٪۰/۰٪درصد ستوني

اقتصاد اروپا
۲۱۳فراواني

۱۰۰/۰٪۳۳/۳٪۶۶/۷٪درصد سطري

۲/۳٪۰,۸٪۲۲/۲٪درصد ستوني

راديو اقتصاد
۰۲۲فراواني

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۰/۰٪درصد سطري

۱/۶٪۱/۷٪۰/۰٪درصد ستوني

پژوهش هاي 
اقتصادي

۰۷۷فراواني

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۰/۰٪درصد سطري

۵/۴٪۵/۸٪۰/۰٪درصد ستوني

ساير
۱۲۳فراواني

۱۰۰/۰٪۶۶/۷٪۳۳/۳٪درصد سطري

۲/۳٪۱/۷٪۱۱/۱٪درصد ستوني

جمع
۹۱۲۰۱۲۹فراواني

۱۰۰/۰٪۹۳/۰٪۷/۰٪درصد سطري

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪درصد ستوني

جدول 
شماره(9): 

توزيع 
فراوانى 

ماهيت اخبار 
بر حسب 

محتوا
ماهيت اخبار
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اقتصاد اروپا يعني ۶۶/۷ درصد داراي ماهيت تنش زا هستند.
ــن محل رويداد و نوع خبر رابطه  ــد بي فرضيه ۴: به نظر مي رس

معناداري وجود دارد.

ــده به ميزان ۰۰۲/ و درجه  ــکوئر انجام ش طبق آزمون کاي اس
ــد اطمينان بين دو متغير  ــا ۵ درصد خطا و ۹۵ درص آزادي ۱ ب

محل رويداد و نوع خبر رابطه معناداري وجود ندارد.
فرضيه ۵: به نظر مي رسد بين محتوا و نوع خبر رابطه معناداري 

وجود دارد.
طبق آزمون کاي اسکوئر انجام شده به ميزان ۵۰/۳۸۰ و درجه 
ــا و ۹۹ درصد اطمينان بين دومتغير  آزادي ۱۲ با ۱ درصد خط
ــبت  ــترين نس محتوا و نوع خبر رابطه معناداري وجود دارد. بيش
اخبار کشاورزي يعني  ۶۶/۷ درصد از نوع فرايندمدار هستند  در 
حالي که بيشترين نسبت اخبار صنعت يعني ۱۰۰ درصد از نوع 
رويداد مدار هستند همچنين بيشترين نسبت اخبار بورس يعني 
۸۶/۴ درصد رويدادمدار هستند درحالي که تمام اخبار مربوط به 
معدن يعني ۱۰۰ درصد از نوع فرايندمدار هستند. اخبار خدمات 
ــد فرايندمدار و ۵۰ درصد  ــاوي يعني ۵۰ درص نيز به ميزان مس

رويدادمدار مي باشند.
فرضيه ۶: به نظر مي رسد بين بخش و نوع خبر رابطه معناداري 

وجود دارد.
طبق آزمون کاي اسکوئر انجام شده به ميزان ۰/۳۵۱  و درجه 
ــد اطمينان بين دو متغير  ــا ۵ درصد خطا و ۹۵ درص آزادي ۲ ب

بخش و نوع خبر رابطه معناداري وجود ندارد

سطح معناداريدرجه آزاديآزمون کاي اسکوئر
۲۷/۰۹۴۱۲۰/۰۰۷

                               نوع اخبار
      محل اخبار

جمعفرايندمداررويدادمدار

داخلي

۶۴۶۱۱۲۵فراواني

۱۰۰/۰٪۴۸/۸٪۵۱/۲٪   درصد سطري

۹۶/۹ ٪۹۶/۸ ٪۹۷/۰ ٪درصد ستوني

خارجي

۲۲۴فراواني

۱۰۰/۰٪۵۰/۰ ٪۵۰/۰ ٪درصد سطري

۳/۱ ٪۳/۲ ٪۳/۰ ٪درصد ستوني

جمع

۶۶۶۳۱۲۹فراواني

۱۰۰/۰٪۴۸/۸ ٪۵۱/۲ ٪درصد سطري

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪درصد ستوني
جدول شماره(10): توزيع فراوانى نوع خبر بر حسب محل اخبار

سطح معناداريدرجه آزاديآزمون کاي اسکوئر
۰/۰۰۲۱۰/۹۶۲

                                  نوع خبر
      محتواي خبر

جمعفرايندمداررويدادمدار

کشاورزي
۱۲۳فراواني

۱۰۰/۰٪۶۶/۷٪۳۳/۳٪درصد سطري

۲/۳٪۳/۲٪۱/۵٪درصد ستوني

غذايي
۹۱۰۱۹فراواني

۱۰۰/۰٪۵۲/۶٪۴۷/۴٪درصد سطري

۱۴/۷٪۱۵/۹٪۱۳/۶٪درصد ستوني

صنعت
۵۰۵فراواني

۱۰۰/۰٪۰/۰٪۱۰۰/۰٪درصد سطري

۳/۹٪۰/۰٪۷/۶٪درصد ستوني

نفت و گاز
۴۱۵فراواني

٪۲۰/۰۱۰۰,۰٪۸۰/۰٪درصد سطري

۳/۹٪۱/۶٪۶/۱٪درصد ستوني

معدن
۰۱۰۱۰فراواني

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۰/۰٪درصد سطري

۷/۸٪۱۵/۹٪۰/۰٪درصد ستوني

بورس
۱۹۳۲۲فراواني

٪۱۳/۶۱۰۰,۰٪۸۶/۴٪درصد سطري

۱۷/۱٪۴/۸٪۲۸/۸٪درصد ستوني

خدمات
۱۴۱۴۲۸فراواني

۱۰۰/۰٪۵۰/۰٪۵۰/۰٪درصد سطري

۲۱/۷٪۲۲/۲٪۲۱/۱٪درصد ستوني

عمران
۲۸۱۰فراواني

۱۰۰/۰٪۸۰/۰٪۲۰/۰٪درصد سطري

۷/۸٪۱۲/۷٪۳/۰٪درصد ستوني

سرشماري و 
جمعيت

۱۱۱۱۲فراواني

۱۰۰/۰٪۹۱/۷٪۸/۳٪درصد سطري

۹/۳٪۱۷/۵٪۱/۵٪درصد ستوني

اقتصاد اروپا
۱۲۳فراواني

۱۰۰/۰٪۶۶/۷٪۳۳/۳٪درصد سطري

۲/۳٪۳/۲٪۱/۵٪درصد ستوني

راديو اقتصاد
۲۰۲فراواني

۱۰۰/۰٪۰/۰٪۱۰۰/۰٪درصد سطري

۱/۶٪۰/۰٪۳/۰٪درصد ستوني

پژوهش هاي 
اقتصادي

۷۰۷فراواني

۱۰۰/۰٪۰/۰٪۱۰۰/۰٪درصد سطري

۵/۴٪۰/۰٪۱۰/۶٪درصد ستوني

ساير
۱۲۳فراواني

۱۰۰/۰٪۶۶/۷٪۳۳/۳٪درصد سطري

۲/۳٪۳/۲٪۱/۵٪درصد ستوني

جمع
۶۶۶۳۱۲۹فراواني

۱۰۰/۰٪۴۸/۸٪۵۱/۲٪درصد سطري

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪درصد ستوني

جدول شماره 
(11): توزيع 
فراوانى نوع 

خبر بر حسب 
محتواى خبر
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نتيجه گيري
ــانه ها نمي توانند به  ــتفاده از رس ــردم جوامع امروز بدون اس م
ــانه ها در زندگي فردي  ــد و رس ــود ادامه دهن ــي عادي خ زندگ
ــح که بيدار  ــه کرده اند. مردم از صب ــان ها رخن ــي انس و اجتماع
ــوند با رسانه ها روز خود را شروع مي کنند و با رسانه ها روز  مي ش
خود را به پايان مي رسانند که در اين ميان، راديو رسانه اي است 
ــانه هاي ديگر از مزيت هايي برخوردار است  که در مقايسه با رس
ــبرد  ــي و دقيق مي توان از آن براي پيش ــه با برنامه ريزي علم ک
ــه راديو دارد  ــرد، از جمله مزيت هايي ک ــتفاده ک اهداف ملي اس
ــترس بودن و پايين بودن هزينه استفاده از آن است. براي  در دس
مثال در تمامي وسايل نقلية شخصي و عمومي به راحتي مي توان 
ــا از طريق  موبايل بدون هزينه  ــي پيدا کرد و ي به راديو دسترس

مي توان به شبکه هاي راديويي گوش داد.
همانطور که در مقدمه تحقيق گفته شد، ماهيت خبر، نوع خبر، 
ــه، بخش و محتواي  ــداد خبر، ارزش خبري به کار رفت محل روي
خبر، متغيرهايي هستند که اخبار راديو اقتصاد با توجه به آنها 
ــت. طبق نتايج اين تحقيق، بيشتر از ۹۰ درصد  تحليل شده اس
ــت که مي توان آن  اخبار راديو اقتصاد داراي ماهيت تنش زداس

را در جهت تأکيد بيشتر بر اخبار توسعه اي قلمداد کرد. چرا که 
اخبار تنش زا، بر رويدادهاي بحث برانگيز و مقطعي تأکيد دارد، اما 
ــانات اقتصادي مي پردازد و جريانات  اخبار تنش زدا کمتر به نوس
اقتصادي را به صورتي بيان مي کند که نشان از روان بودن و ثبات 

حوزة اقتصادي کشور دارد. 
ــار خود را به  ــيار کمي از اخب ــبکة راديويي، حجم بس ــن ش اي
ــري برخورد  ــه از ارزش خب ــت ک ــي اختصاص داده اس خبرهاي
ــهرت و پس از آن  ــد. اکثر اخبار داراي ارزش خبري ش برخودارن
ــتند، در يک رسانة توسعه اي بايد اخباري بيشتر  دربرگيري هس
مورد تأکيد قرار گيرد که حاوي ارزش خبري دربرگيري باشد و 
ــتري در تماس باشد و آن را تحت تأثير قرار  با زندگي افراد بيش
ــزان قابل توجهي به اين اخبار  ــد که راديو اقتصاد نيز به مي ده
ــت و در گزينش خبر، اين ارزش خبري را نيز  ــته اس توجه داش

لحاظ داشته است. 
ــي محتوايي اخبار راديو اقتصاد نيز مشخص شد  پس از بررس
که اين راديو، به تمامي ابعاد توسعة اقتصادي توجه داشته است 
و سعي بر آن داشته تا اخبار اقتصادي را در حوزه هاي مختلف به 
ــد و نيازهاي خبري آنها را در اين زمينه تأمين  مردم منتقل کن

نمايد.
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سطح معناداريدرجه آزاديآزمون کاي اسکوئر
۵۰/۳۸۰۱۲۰/۰۰۰

                               نوع اخبار
        بخش

جمعفرايندمداررويدادمدار

دولتي

۵۲۵۰۱۰۲فراواني

۱۰۰/۰٪۴۹/۰٪۵۱/۰٪درصد سطري

۷۹/۱٪۷۹/۴٪۷۸/۸٪درصد ستوني

غيردولتي

۲۳۵فراواني

۱۰۰/۰٪۶۰/۰٪۴۰/۰٪درصد سطري

۳/۹٪۴/۸٪۳/۰٪درصد ستوني

بي مورد

۱۲۱۰۲۲فراواني

۱۰۰/۰٪۴۵/۵٪۵۴/۵٪درصد سطري

۱۷/۱٪۱۵/۹٪۱۸/۲٪درصد ستوني

جمع

۶۶۶۳۱۲۹فراواني

۱۰۰/۰٪۴۸/۸٪۵۱/۲٪درصد سطري

۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪۱۰۰/۰٪درصد ستوني

سطح معناداريدرجه آزاديآزمون کاي اسکوئر
۰/۳۵۱۲۰/۸۳۹

جدول شماره(12): توزيع فراوانى نوع خبر بر حسب بخش


