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راديو و مديريت
پيام هـاي اقتصـادي
 آن در ايران و جهان

حميد گنجايش
پژوهشگر و كارشناس ارشد برنامه ريزى روستايى

اشاره
توسـعه و رشـد اقتصـادي از طريـق آگاهي و اميـد به آينده 
حاصل مي شـود و براي رسـيدن بـه آن بايد سـرمايه گذاري 
کرد. به همين دليل بسـياري از صاحب نظران در امر توسـعه 
اقتصادي معتقدند که آگاهي هاي اقتصادي، بنيان توسعه ملي 
اسـت و مـردم مجريان اصلـي طرح هاي اقتصادي در کشـور 
هسـتند و لازم اسـت تا در تمامي مراحل آن مشـارکت داشته 
باشند. وجود مشـارکتي فعال و آگاه مستلزم کسب آگاهي ها 
و انگيزش لازم در اين زمينه اسـت. گرچه نهادهاي آموزشـي 
بـه  صـورت رسـمي و غيررسـمي از ديربـاز فعاليت هايـي 
گسـترده را در ايـن خصوص آغـاز کرده اند، امـا در اين ميان 
رسانه هاي جمعي با بُرد وسيع و کارکردهاي متنوع آموزشي، 
خبري و تفريحي مي توانند نقشـي بسـيار مؤثر و سازنده تر 
در آگاه سازي، آموزش  و بسيج همگاني مردم جهت مشارکت 
همه جانبـه در انجـام طرح هـاي توسـعه اقتصـادي داشـته 
باشـند.  به کارگيـري راديـو در توسـعه اقتصادي کشـورها، 
به ويژه ايران از قديمي ترين مباحث رسانه اي است که مطالعه 
تاريخچه اين رسـانه شـنيداري نشـان مي دهد راديو بيش از 
هر رسانه اي ديگر به پيشرفت اقتصاد کشورها ياري رسانده 
اسـت. در حقيقـت تمـدن امـروزي را بايد مديـون برنامه هاي 

اقتصاديِ راديو دانست. 
ايـن مقاله تلاش دارد با انجـام مطالعه اي تطبيقي و موردي 
در برخـي از کشـورهاي جهان و همچنين اجـراي مصاحبه و 
پرسشـنامه بـا شـنوندگان ايسـتگاه هاي راديويـي در چهار 
کلان شهر، تأثيرگذاري پيام هاي اقتصادي راديو را در افزايش 
آگاهـي شـنوندگان در ابعـاد اقتصادي و پيشـرفت اقتصادي 

کشور در سال ۱۳۹۰ مورد بررسي قرار دهد. 
مطالعـه فوق بر پايه روش پيمايشـي و تکميل بيش از ۴۰۰ 
پرسشـنامه و مصاحبه با شنوندگان در کلان شهرهاي تهران، 

مشهد، اصفهان و شيراز شکل گرفته است. 
نتايـج نشـان مي دهـد کـه برنامه هـاي راديـو در افزايـش 
آگاهي  هاي اقتصادي شنوندگان و پيشرفت فردي و خانوادگي 
آنها و همين طور در توسعه ملي کشور داراي کارآمدي بسيار 
خوب و رضايتمندي ۷۵ درصد به بالاسـت. يافته ها پيشـنهاد 
مي کننـد که برنامه سـازان راديو بـا درنظرگرفتـن قوت ها و 
توانمندي هاي راديو در عرصه توسعه اقتصادي به ضعف ها 
و تهديدهـاي پيـش  روي راديو که در پژوهش بيان شـده، در 
سـال هاي آينده با برنامه ريزي مناسـب و شايسته، مديريت 

پيام در حوزه اقتصاد را کارآمدتر از گذشته توسعه دهند.
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 ديباچه
ــي  راديوي ــاي  برنامه ه ــش  نق ــي  ارزياب
ــا و توسعه  ــاد ملت ه ــکوفايي اقتص در ش
ــورها به عنوان يک موضوع  همه جانبه کش
پژوهش ريشه اي تاريخي و بسيار طولاني 
ــژه از زماني که در سال ۱۹۱۲  دارد؛ به وي
اولين اپراتورهاي راديويي با هدف توسعه و 
رونق کشاورزي و صنعتي در کشور آمريکا 
(Fadul, 2009:5) .شروع به فعاليت کردند

صاحب نظران  و  ــمندان  انديش مطالعات 
ــن نکته را  ــات اي ــه و ارتباط ــه رسان عرص
ــه تمدن امروزي عمده  تصديق مي کند ک
ــود را مرهون  ــاي اقتصادي خ موفقيت ه
ــد؛ به گونه اي  ــه باقدرت راديو مي دان رسان
ــت: «راديو  ــت معتقد اس که برتولت برش
ــاي توسعه  ــا و محرک ه در رأس آگاهي ه

اقتصادي قرار دارد». 
همچنين گائوتري (Gaotre)، کارشناس 
ــات چندساله  ــو در جمع بندي تجربي رادي
ــه اين اصل اساسي  ــود در حوزه راديو ب خ
رسيده است که «راديو بهتر از هر رسانه اي 
ــان را از هر نوع  ــادر است ميليون ها انس ق
اقتصادي  ــات  اطلاع به خصوص  اطلاعاتي 
ــان کنوني که  ــد؛ به ويژه در زم ــر کن باخب
ــاي  ــا و واکنش ه ــتر کنش  ه ــردم بيش م
ــان بر اساس متغيرها و خبرهاي  زندگيش
ــرد، راديو بهترين  ــادي انجام مي گي اقتص
رسانه براي جوابگويي به نيازهاي اقتصادي 
است.» وي در ادامه مي گويد: «راديو بيش 
ــي، فرهنگي،  ــک رسانه اجتماع از آنکه ي
ــد، يک رسانه بسيار قويِ  سياسي و... باش
ــرا هويت اساسي راديو  اقتصادي است؛ زي
ــادي همچون  ــاس معيارهاي اقتص بر اس
عام المنفعه ترين  و  ارزان ترين  سريع ترين، 
ــه به توسعه  ــکل گرفته است ک ــه ش رسان
ــا و  ــه زمان ه ــا در هم ــه ملت ه همه جانب
(Mundy, 2010:98) «.مکان ها مي انديشد

ــت: راديو  ــه کوتاه بايد گف ــا اين مقدم ب
ــي مهم براي  ــک رسانه ارتباط به عنوان ي
ــت  اهمي از  ــي  کنون ــع  جوام ــرفت  پيش
ــوردار است که ضرورت  فوق العاده اي برخ
ــع در حوزه  ــي و جام ــاي مبناي پژوهش ه
راديو و اقتصاد در سطح ملي و بين المللي 

ــازد و نيازمند نگاهي  ــدان مي س را دوچن
ــجم  پژوهش محور و تحقيقات علمي منس
ــد نکاتي  ــا بتوانن ــا اين پژوهش ه است ت
ــن عرصه براي اصحاب  قابل توجه را در اي

راديوي کشورمان به ارمغان آورند. 
اهداف پژوهش 

ــش همانا  ــي انجام اين پژوه هدف اصل
ــو در توسعه  ــوري رادي ــن نقش مح تبيي
اقتصادي کشورها به ويژه ايران است که با 
توجه بدين هدف، اهداف فرعي زير مطرح 

شده اند:
ــاي  ديدگاه ه و  ــا  نظريه ه ــي  بررس  -
ــردازان جهاني در  ــناسان و نظريه پ کارش

بحث راديو و کارکردهاي اقتصادي آن.
- بررسي نقش برنامه هاي راديو در ارائه 
ــاي زندگي اقتصادي به  آگاهي ها و الگوه

مخاطبان.
ــاي راديو در  ــش برنامه ه ــه نق - مطالع
تحولات زندگي اقتصاد فردي و اجتماعي 
ــا و منابع  ــورها با ارائه استناده ساير کش

معتبر علمي- تاريخي. 
ــي و تبيين  ــر، ارزياب ــه مهم ت - و از هم
ــورمان در  ــش برنامه هاي راديويي کش نق
ــور و افزايش  فرايند توسعه اقتصادي کش
ــي مردم در  ــاي فردي و اجتماع آگاهي ه

حوزه مسائل اقتصادي.
مـروري بـر مباني نظري و پيشـينه 

پژوهش
ــه است که مباحثي  بيش از چندين ده
ــاد و به طور کلي  ــو و اقتص ــون رادي همچ
ــق دادن به فعاليت هاي  نقش راديو در رون
ــان ديدگاه هاي  ــادي در جه توسعه اقتص
ــرده است؛ به گونه اي  ــي را ايجاد ک مختلف
ــون سولاپول،  ــي همچ ــه نظريه پردازان ک
ــد بودند؛ «راديو  ــر و مک کله لند معتق لرن
هر کجا برود نگرش هاي مبتني بر توسعه 
ــا مي برد.»  ــه آنج ــا خود ب ــاد را ب و اقتص

(Amin,2007:32)
ــت، نظام سرمايه داري و دنياي  در حقيق
صنعتي امروز اقتصادهاي پيشرفته خود را 
مديون اطلاعات اقتصادي رسانه ها به ويژه 
راديو مي دانند. به همين دليل است که در 
حال حاضر نيز تعدادي زياد از کشورهاي 

ــه و درحال توسعه بخش اعظم  توسعه يافت
ــه فعاليت هاي  ــادي خود را ب منابع اقتص
ــتگاه هاي راديويي  مربوط به تأسيس ايس
ــي و اطلاع رساني  ــات بازرگان جهت خدم
ــاص  داده اند.  ــاري اختص ــادي- تج اقتص
ــور آمريکا از ميان  به عنوان نمونه، در کش
۱۲۷۰۰ ايستگاه، ۱۰۴۰۰ ايستگاه تنها به 
تبليغ کالاهاي اقتصادي و يا اطلاع رساني 

اقتصادي مشغول هستند. (همان منبع)
ــان  ــد از مي ــان مي دهن ــا نش پژوهش ه
ــه  ــه واسط ــو ب ــروز، رادي ــاي ام رسانه  ه
ــد  مانن آن  ــادي  اقتص ــاي  توانمندي ه
ــل دسترسي بهتر و  ارزان قيمت بودن، قاب
ــدازي آن، موجب  هزينه اندک براي راه ان
ــياري از حکومت ها و  ــا بس ــده است ت ش
ــه راه اندازي  ــزرگ جهان ب ــرکت هاي ب ش
ــا انگيزه  ــدد راديويي ب ــتگاه  هاي متع ايس
ــادي از آنها اقدام کنند.  بهره برداري اقتص
ــتگاه هاي  ــي از راه اندازي ايس ــدف اصل ه
ــوان مراکز  ــع به عن ــدد در اين جوام متع
روز  ــام  تم در  ــه  ک ــاري  تج ــاي  رسانه ه
ــاي بازرگاني  ــه پيام ه ــارت و ارائ ــه تج ب
ــب پول و منافع اقتصادي  مي پردازند، کس
ــتگاه هاست و «نه»  ــئولان ايس ــراي مس ب
کمک اطلاعاتي به شنوندگان خود. شايد به 
همين دليل است که Y.kim با تأسف بيان 
ــا در جوامع غربي  مي کند: «در اين روزه
سوءاستفاده هايي  ــکا  آمري سرمايه داري  و 
ــرمانه از اين رسانه ارزشمند صورت  بي ش
ــکل وسيعي به جنبه  ــرد، زيرا به ش مي گي
تجارتي و منفعت طلبي براي مسئولان آنها 
تبديل شده است، نه خدمت به مخاطبان 
آنها. در اين روزها راديو در جوامع صنعتي 
ــه اخباردهنده  ــردن ب ــال خدمت ک در ح
ــنوندگان  ــت، نه خدمت به جامعه و ش اس

(Norrish, 2007: 208) .خود
راديو  اقتصادي  برنامه هاي  تاريخچه 

در چند کشور 
ــش به اين  ــا پي ــان از مدت ه اقتصاددان
ــن منبع  ــه مهم تري ــي   برده اند ک ــه پ نکت
تعيين کننده کارايي هر اقتصاد، هر صنعت، 
ــد و يا هر خانوار، اطلاعات  هر فرايند تولي
ــاي  ــت. ويژگي ه ــر آن اس ــه مؤث و مبادل
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ــده،  مبادله ش ــات  اطلاع و  ــي  اطلاع رسان
ــي و معرفتي است  ــت علم ــرّفِ وضعي مع
ــد مبناي همه فرايندهاي  که خود مي توان
ــاي تصميم-گيري  ــادي و ساختاره اقتص
در جامعه باشد. دگرگوني هاي اساسي در 
ــات، و تغيير نقش آن  ــاي اطلاع ويژگي ه
ــور مطالعات  ــورها بايد مح در اقتصاد کش
ــد.  ــائل اقتصادي راديو باش مربوط به مس
ــه اي موردي در  ــن دليل با مطالع به همي
ــتازي  ــورهاي مختلف بر پيش ــي کش برخ
ــنيداري و باارزش در توسعه  اين رسانه  ش
ــورها پي مي بريم که در زير  اقتصادي کش

مواردي از آنها بيان شده است:
ايالات متحده آمريکا

ــاي اقتصادي  ــي برنامه ه پخش آزمايش
ــور آمريکا در  ــو براي اولين بار در کش رادي
ــروع شد. پخش برنامه هاي  سال ۱۹۱۲ ش
ــور در ابتدا  ــو در اين کش ــادي رادي اقتص
براي مناطق روستايي در حوزه کشاورزي 
ــادي  ــاي اقتص ــت. برنامه ه ــورت گرف ص
ــاده و  ــيار س ــدا بس ــکا ابت ــو در آمري رادي
ــه اي بود. در آن زمان ارائه بهنگام  غيرحرف
ــناسي براي  اخبار اقتصادي، به  ويژه هواش
ــزرگ مالکان زمين چنان  مزرعه داران و ب
ــاورزي  ــت که هر کش اهميت فراواني داش
ــن ضرورت در  ــک راديو بود. اي ــب ي صاح
ــد تا هم در اين  ــان منجر به اين ش آن زم
ــي را پيدا  ــکل خصوص ــور راديوها ش کش
ــکل کاملاً اقتصادي  ــد و هم تقريباً ش کنن
ــد  ــي) به خود بگيرند. وقتي با رش (منفعت
و پيشرفت شهرهاي آمريکا، مزارع ناپديد 
شدند، بسياري از مراکز راديويي (تجاري- 
برنامه ريزي هايشان  کشور،  اين  اقتصادي) 
ــهري  را به پرجمعيت ترين نواحي برون ش
(حومه شهر) اختصاص دادند. کارشناسان 
ــا استناد  ــکا ب ــادي آمري ــاي اقتص راديوه
ــي هاگراستراند»،  ــه «پخش گراي به نظري
معتقد بودند هرچه تعداد شنوندگان راديو 
ــتر باشد،  ــش راديو بيش بالاتر و بُعد پوش
سرعت تبليغات و منافع اقتصادي افزايش 
چشمگيري خواهد داشت. به همين دليل 
آنها اين شعار محوري را براي جذب بيشتر 
ــود اساس کار قرار  مردم به برنامه هاي خ

مي دادند.
ــترش فناوري و ورود رسانه ها يي  با گس
فراگيرتر مانند: تلويزيون، ماهواره، روزنامه، 
مجله و... در اين کشور پهناور نه تنها راديو 
ــود را از دست نداده  ــت اقتصادي خ اهمي
است، بلکه يافته هاي ما نشان مي دهد که 
در اين کشور راديوهاي اقتصادي بيشترين 
ــه بقيه رسانه ها  ــبت ب بُرد و کاربرد را نس

دارند.
ــکا پخش  ــور آمري ــت در کش در حقيق
ــو در آغاز کار،  ــاي اقتصادي رادي برنامه ه
ــود. آنها اين  ــيار ساده و غيرحرفه اي ب بس
ــا  ــادي را hams ي ــاي اقتص ــوع برنامه ه ن
ــد. راديو در  ــي ذوق» مي ناميدن ــه ب «قطع
ــزار برنامه اقتصادي  آن سال ها بيش از ه
ــاورزان و  ــراي خانه هاي روستايي و کش ب
ــاي متنوع با موضوعات  همچنين برنامه ه
ــش مي کرد. با گذر  ــادي توليد و پخ اقتص
ــگاه ها و مراکز علمي اين کشور  زمان دانش
ــاره راديو تأسيس  ــته هاي مختلف درب رش
ــي برنامه سازي  کردند و دوره هاي آموزش
راديويي، به ويژه در حوزه اقتصاد را برگزار 
ــه دارد و  ــان حاضر ادام ــد که تا زم کردن
ــراوان در توسعه  ــات تأثيري ف ــن اقدام اي
ــور داشته  ــتگاه هاي راديويي اين کش ايس
ــوان در توسعه  ــج آن را مي ت ــت و نتاي اس
ــاورزي و  ــژه در حوزه کش اقتصادي به  وي

دامداري به وضوح مشاهده کرد. 
آفريقاي جنوبي 

راديو، رسانه  جمعي غالب براي اکثر مردم 
ــراي دريافت  ــو نقش حياتي ب است. رادي
نيازهاي اطلاعات اقتصادي در کشورهاي 
ــبت فقير و پرجمعيت دارد. آفريقاي  به نس
جنوبي پتانسيل توسعه يکي از متنوع ترين 
ــتم هاي راديويي جهان  و مؤثرترين سيس
به خصوص در حوزه اقتصاد را داراست که 

دلايل آن عبارتند از: 
و  ــت  اس ــه  رسان ــن  ارزا ن تري ــو  رادي  -
ــب آن در زمان  ــن، فناوري مناس همچني
ــار و آگاهي هاي  ــه اخب ــراي ارائ کنوني ب

اقتصادي به مردم فقير آفريقاي جنوبي.
ــاز بالاي توسعه و انگيزه بالاي مردم  - ني
ــو در جهت توسعه  ــاده از رادي براي استف

اقتصادي.
- اغلب مردم يک سنت گفتاري و رفتار 
ــادي غنيِ بومي- محلي دارند، که به  اقتص

شکلي ايده آل با راديو سازگار است.
ــان مي دهند که  ــج مطالعات ما نش نتاي
ــان آفريقاي جنوبي  ۹۰ درصد سياه پوست
ــد و تقريباً نصف  ــو دارن ــل يک رادي حداق
ــتر جمعيت اين کشور به راديو گوش  بيش
مي دهند و راديو را به عنوان رساترين، قابل 
ــن و سريع ترين رسانه خبردهنده  فهم تري

(2010:12 ,Nombre) .اقتصادي مي دانند
کشور آفريقا يکي از کشورهايي شاخص 
ــه در آن سازمان ها و انجمن هاي  است ک
ــاي اقتصادي  ــه برنامه ه ــف در ارائ مختل
ــکاري و تعامل  ــور هم ــي اين کش راديوي
ــي دارند، از جمله «سازمان سلامت  نزديک
جهاني، يونيسف، مؤسسه راديويي آمريکا 
ــيون الکترونيکي بين الملل». اين  و کميس
ــأ جهاني  ــتر آنها منش سازمان ها که بيش
ــال  ــددي را از س ــاي متع ــد، راديوه دارن

راديو به عنوان يک 
رسانه ارتباطي مهم براي 

پيشرفت جوامع کنوني 
از اهميت فوق العاده اي 

برخوردار است که 
ضرورت پژوهش هاي 

مبنايي و جامع در حوزه 
راديو و اقتصاد در 

سطح ملي و بين المللي 
را دوچندان مي سازد 

و نيازمند نگاهي 
پژوهش محور و تحقيقات 

علمي منسجم است تا 
اين پژوهش ها بتوانند 
نکاتي قابل توجه را در 

اين عرصه براي اصحاب 
راديوي کشورمان به 

ارمغان آورند.
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ــه خانواده هاي  ــه کار برده اند تا ب ۱۹۷۹ ب
ــاورز کمک کنند تا روش هاي ساده و  کش
ــده کشاورزي و بهداشتي را ياد  آزمايش ش
ــه و از اين روش ها در جهت افزايش  گرفت
ــواد خوراکي و  ــي و بهبود م ــر غذاي ذخاي

بهداشت استفاده کنند. 
ــتر برنامه هاي اقتصادي راديو  اساساً بيش
در آفريقاي جنوبي به علت بي سوادي اکثر 
مردم به صورت نمايش  هاي راديويي توليد 
و پخش مي شود. اين نمايش هاي راديويي 
ــان محلي  ــک خاص به زب ــان با تکني چن
ــاورز  ــه ميليون ها کش ــوند ک پخش مي ش
ــين در سرتاسر  ــين و روستانش و شهرنش
ــاي مناسب  ــاي جنوبي به آگاهي ه آفريق
ــد. (, 2004:50  ــت يافته ان ــدي دس و مفي

(Haqqani
ــي  راديوي ــاي  نمايش ه ــن  اي ــب  اغل
ــاي خود  ــر را در برنامه ه ــاي زي موضوع ه

منعکس مي کنند:
ــت به نيازهاي زنان  - جوابگويي و خدم
آفريقايي با برنامه هاي اقتصادي- اجتماعي 

مانند:
الف) زنان کليد توسعه روستايي اند؛ 

ــان اغلبِ غذاي توليدي ما را تهيه  ب) زن
مي کنند؛

ــاخص و  ــه اي ش ــت، برنام ج) و در نهاي
ارزشمند همچون زنان و اعتبار.

ــا  ــي ب ــردم روستاي ــه م ــي ب - جوابگوي
ــاورزي در  ــاي توليدي مانند: کش برنامه ه
ــکوفايي اقتصاد  جهت توسعه ملي، خودش

ملي، کشاورزي و توليد غذاي ملي. 
- جوابگويي به مردم شهرنشين همچون: 
شهر و اقتصاد شهري، حقوق شهروندي و 
اقتصاد شهري و همچنين اخلاق مداري در 

اقتصاد شهري.
ــاي اقتصادي  ــق دادن به فعاليت ه - رون
ــد: اقتصاد و  ــش برنامه هايي مانن ــا پخ ب
توسـعه، و صداي اقتصـاد. (2003:50 

(,Snow
ــا کمک  ــي ب ــاي جنوب ــن آفريق بنابراي
سازمان ها و نهادهاي خصوصي- بين المللي 
ــاي  ــد برنامه ه ــزرگ در تولي ــي ب گام هاي
ــرفت در  ــي خود براي تحول و پيش راديوي

ــته است که در اين پژوهش  اقتصاد برداش
امکان ذکر همه آنها وجود ندارد.

ــاي اقتصادي در  ــن برنامه ه نمونه چني
ــورهاي آفريقايي مانند:  برخي ديگر از کش
ــگال، توگو و  ــا، نيجريه، سن ــي، کني اتيوپ

زامبيا، قابل مشاهده است.
ايتاليا

ــو بهاي فراواني  ــور ايتاليا به رادي در کش
ــه مارکوني  ــژه از وقتي  ک مي دهند؛ به وي
يکصد سال پيش ارتباطات بالقوه فناوري 
ــرد و معتقد  ــو را اثبات ک ــات رادي اطلاع
ــو و دسترسي به پيام هاي آن  بود که رادي
ــزي ارزش-هاي اقتصادي  بيش از هر چي
ــاي مادي و تجاري را به همراه  و منفعت ه
ــور ايتاليا اين باور رواج يافته  دارد. در کش
است که اطلاعات و اخبار اقتصادي بايد به 
«سرعت نور» در دسترس مردم قرارگيرد 
ــات روز براي  ــان با اطلاع ــا مردم همزم ت
ــود برنامه ريزي کنند  ــادي خ آينده اقتص
ــايد به  ــي خود را سامان دهند. ش و زندگ
ــه در ايتاليا نقش  ــت ک ــن دليل اس همي
ــو را در پيام رساني به عنوان «بزرگراه  رادي
ــاني مي دانند که در  اطلاعاتي» براي کس
مرکز فعاليت هاي اقتصادي جهان در حال 
ــور ايتاليا يک  فعاليت اند. همچنين در کش
ــش حياتي براي راديو  دورنماي مهم و نق
ــد و در «عصر  ــاد قائل ان ــه اقتص در عرص
راديو  اقتصادي  پيامدهاي  ــدن»  جهاني ش
ــمندتر از ديگر توانمندي ها  را بسيار ارزش
ــاب  ــه اي آن به حس ــاي رسان و کاربرده

مي آورند. 
هند

ــد در  ــور هن ــارز کش ــخصه هاي ب از مش
ــات، درگرفتن مباحث زنده  عرصه ارتباط
ــش رسانه ها  ــون جايگاه و نق و داغ پيرام
ــور است.  ــادي اين کش ــه اقتص در توسع
ــي در جايگاه  ــوري است که زمان هند کش
بالاي فقر اقتصادي و اطلاعات قرار داشت 
ــترش  که در اين چند سال به واسطه گس
رسانه ها به  سرعت به   سوي صنعتي شدن 
و توسعه اقتصادي گام هايي مؤثر برداشته 
ــور هند راديو  ــه اصولاً در کش است. اينک
ــادي اين  ــي در توسعه اقتص ــه جايگاه چ

کشور دارد، جاي بحث و بررسي است که 
برخي از مهم ترين اثرگذاري هاي راديو در 
چرخه توسعه اقتصادي اين کشور را بيان 

مي کنيم: 
- در کشور هند اين ديدگاه عميق وجود 
دارد که پيشرفت به دو دسته کلي تقسيم 

مي شود:
- پيشرفت کوچک؛ 

- پيشرفت بزرگ.
هندي ها معتقدند پيشرفت بزرگ زماني 
صورت مي گيرد که فقر از نظر اقتصادي و 
ــر اجتماعي به عنوان يک  محروميت از نظ
ــر جامعه تحميل  ــته ب ميراث که از گذش
ــرفت  ــود و پيش ــت، برطرف ش ــده اس ش
ــود که طبقه  کوچک زماني حاصل مي ش
ثروتمندان و سرمايه داران در کشور بيش 
ــود دست نيابند.  ــه اميال پليد خ از اين ب
آنها معتقدند اگر طبقه ثروتمند توانستند 
ــور جايگاه خود را حفظ کنند  در اين کش
ــوده که آنها در آن زمان به  به اين دليل ب
ــاي روز هم به صورت  اطلاعات و آگاهي ه
ــفاهي و هم به صورت مکتوب دسترسي  ش
بيشتري نسبت به بقيه مردم هند داشتند 
و فقر تنها به دليل کمبود دانش و آگاهي 
ــور ادامه پيدا کرد و  اقتصادي در اين کش
اين مسئله نيز بيش از هرچيزي به واسطه 
ــور بريتانيا در  ــه کش ــاي خصمان توطئه  ه

دوران استعمارگري   شکل گرفت. 
ــاري و  ــه استعم ــس برنام ــور انگلي کش
ــوزش  آم و  ــازي  خصوصي س ــه  فريبکاران
بيشتر به برگزيدگان و طبقه حاميان خود 
ــلط  ــور هند رواج مي داد و با تس را در کش
ــاي اقتصادي اين  ــد، از فض ــر جامعه هن ب
ــره مي گرفت و در  ــور به نفع خود به کش
عمل مردم فقير اين کشور از دنياي خارج 
ــتند  خود هيچ گونه آگاهي و اطلاعي نداش
ــون ماهي هايي بودند  ــت همچ و در حقيق
که در يک استخر و بدون ارتباط با جهان 
ــديد کشور انگليس  خارج زير ظلم هاي ش
به خدمتگزاري مشغول بودند. (2004:72 

(Ambekar
ــي حدود  ــان با جمعيت ــور هندوست کش
ــب استقلال  ــون نفر بعد از کس ۸۳۵ ميلي
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ــوز  ــا، هن ــاري بريتاني ــت استعم از حکوم
ــرفت اقتصادي است.  ــائل پيش درگير مس
ــناسان اقتصادي اين  برنامه ريزان و کارش
ــات و توجه به  ــور معتقدند که ارتباط کش
ــع رسانه ها مي تواند مهم ترين  کاربرد وسي

بستر براي توسعه شتابان کشور باشد. 
ــادي  اقتص ــزان  برنامه ري و  ــردان  دولتم
هندوستان درنهايت چهار راهبرد رسانه اي 
ــور پياده   را براي توسعه اقتصادي اين کش
ــد که در جدول زير به اختصار آورده  کردن

شده است: 

ــو براي  ــري از رادي ــوع، بهره گي در مجم
ــرفت جامعه هند چندان ساده نبوده  پيش

ــيار طولاني را پيمود تا راديو  و فرايند بس
ــمند در  ــد به عنوان يک رسانه ارزش بتوان
حوزه توسعه اقتصادي اين کشور مقبوليت 
ــد. اکنون مردم هند براي  عمومي پيدا کن
ــان نقش مهمي براي  ــرفت کشورش پيش
ــو قائل اند و معتقدند که راديو بهتر از  رادي
ــد جوابگوي نيازهاي  هر رسانه اي مي توان
ــد. آنها معتقدند  ــان باش روزمره زندگي ش
ــواره اي تنها  ــبکه  هاي تلويزيوني و ماه ش
ــدات مصرفي که  ــراي تبليغ فروش تولي ب
ــچ کاربردي در کاهش فقر مردم ندارد،  هي

ــه پخش مي کنند. در حالي که راديو،  برنام
اول به فکر توليد و خودکفايي کشور، بعد 

نتايجراهبرد

راهبرد راديو 
براى پيشرفت 
روستاييان

براى اولين  بار راديو به جامعه هند در جهت توسعه اقتصادى معرفى شد.

اين راهبرد به  عنوان اولين تلاش ملى نتايج خوبى داشت اما به دليل اينكه برنامه  سازان از دانش فنى و آموزش  هاى لازم بهره  مند 
نبودند، نتوانست در زمان زيادى دوام بياورد.

همچنين اين راهبرد چون نتوانست مقياس وسيعى از كشور را تحت پوشش قرار دهد، بعد از مدتى كنار گذاشته شد.

نبود سياست  هاى حمايتى و سهل  انگارى سازمان  هاى ادارى منجر به كنارگذاشتن اين راهبرد شد بدون اينكه حتى مردم فقير از اين 
راهبرد استفاده مناسبى بُرده باشند.

راهبرد راه-
اندازى ماهواره 

و
شبكه     هاى 
تلويزيونى

اين سناريو از سال 2004 شروع شد و در پنج ايالت به پخش برنامه  هاى آموزشى، تحصيلى، اقتصادى و غيره از طريق تلويزيون و 
ماهواره اقدام شد.

اين راهبرد موجب شد تا در عمل شكاف اقتصادى ميان فقيران و ثروتمندان بيشتر شود و فقرا نتوانند به تلويزيون و ماهواره دسترسى 
پيدا كنند و تنها در برخى نواحى آثار مثبتى داشته باشد.

نتايج نشان داد كه به مرور زمان تلويزيون و ماهواره بيش از آنكه براى آموزش و آگاهى مردم برنامه توليد كنند، تنها به  عنوان وسيله  اى براى 
سرگرمى مردم تبديل شدند. همچنين اين نتيجه حاصل شد كه ماهواره و تلويزيون بيشتر براى سرگرمى كاربرد دارند تا پيشرفت اقتصادى كشور.

راهبرد 
آزادسازى 
رسانه  هاى 

گذشته براى 
پيشرفت 

روستاييان و 
شهرها

اين راهبرد بدترين راهبرد براى توسعه كشور هندوستان بود؛ زيرا باعث تنش  هاى رسانه  اى شد.

با اين راهبرد به  جاى اينكه مردم هند در تلاش براى توليد و فعاليت  هاى اقتصادى باشند، به  دنبال
 مصرف   گرايى بودند.

آمريكا و كشورهاى غربى در عمل اين راهبرد را تقويت مى  كردند تا تقاضا براى فروش كالاهايشان افزايش يابد و عملاً با آزادسازى 
رسانه  هاى تصويرى و ماهواره  اى تقاضا براى خريد كالاهاى غربى در كشور هند افزايش يافت.

تقريباً تمامى مراحل پياده  سازى اين راهبرد به اقتصاد كشور هند لطمه زد.

و در نهايت اين راهبرد را راهبرد «حلقة اشتباه» نام نهادند.

راهبرد 
راه اندازى 
انجمن  هاى 
راديويى

در نهايت با گذر از سه راهبرد قبلى در هندوستان، اين راهبرد توسط دولت به  عنوان بهترين راهبرد شناخته شد.

براى اولين  بار اين راهبرد در دانشگاه «آن نا» در ايالت «چن ناى» شروع شد.

برنامه  ريزان اقتصادى كشور هند معتقدند از طريق اين راهبرد، راديو، قدرت جديدى پيدا مى  كند تا براى توسعه ملى كشور بيشتر 
نيازهاى اساسى مردم فقير را براى پيشرفت شتابان جوابگو باشد.

در اين راهبرد همه ايستگاه  هاى راديويى در تعامل نزديك و پكپارچه با هم تنها براى پيشرفت كشور 
برنامه  سازى مى  كنند و هدف آنها تمركز بر پيشرفت كشور است.

در اين راهبرد همچنين همه شنوندگان و مردم مى  توانند در روند برنامه  سازى، اطلاع  رسانى، طرح پيشنهادها و انتقادها و حتى همكار و 
گزارشگر فعال راديوها نقش داشته باشند.

جدول شماره «1»
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به فکر جيب مردم فقير است و در نهايت، 
ــود  به تبليغ کالاهايي مي پردازد که به س

توسعه کشور باشد. 
چين 

ــعت ۶/۹ ميليون  ــا وس ــوري ب چين کش
ــكنه  كيلومتر مربع و ۱/۲۵ ميليارد نفر س
ــت که  ــور جهان اس ــن كش پرجمعيت تري
ــدات و کالاهاي  ــا تولي ــت ب ــته اس توانس
ــاي اقتصادي جهان را  خود تمامي بازاره
ــه زندگي مردان  ــد. در چين اميد ب پُر کن
ــال است که خود  ــال و زنان ۷۳ س ۶۹ س
ــعه اقتصادي  ــان دهنده توس به وضوح نش
ــت. حجم اقتصاد چين ($  ــور اس اين کش
۷,۰۴۳,۰۰۰,۰۰۰,۰۰۰) در سال ۲۰۱۱ از 
ژاپن بيشتر بوده و بلافاصله پس از اتحاديه 
ــوم در جهان قرار  اروپا و آمريكا در مقام س
مي گيرد. اما سؤال اصلي اينجاست که چه 
ــعه شتابان اين  عواملي را مي توان در توس

ببر اقتصادي بيان نمود؟ 
ــاني  ــهورترين کس «مک کله   لند» از مش
ــعه اقتصادي  ــت که درباره ارتباط توس اس
ــورهاي مختلف به مطالعه  و راديو در کش
پرداخته است، او معتقد است آنچه موجب 
شده تا چين به رشد سريع اقتصادي برسد، 
ــازي ارزشمند راديويي در  نتيجه برنامه س

(Byrd, 2011:16) .اين کشور است
ــگر هندي نيز در بررسي  «رائو»، پژوهش
ــانه ها در  ــروف خود در بحث نقش رس مع
ــه «علت  ــت ک ــد اقتصادي معتقد اس رش
ــئله  ــد در دو مس ــن را باي ــعه در چي توس
ــد  ــد اقتصادي و رش ــت: رش کليدي جس
ارتباطي». وي بعد از بررسي ها و مطالعات 
ــد که ميان  ــون به اين يافته مي رس گوناگ
ــتمر و فزاينده وجود  ــن دو تعاملي مس اي

دارد. 
ــاي  پژوهش ه ــدي  جمع بن در  ــو»  «رائ
ــد که  ــه اين نتيجه مي رس ــي خود ب تجرب
ــت تا کشور چين  ــده اس «آنچه موجب ش
ــرم اقتصادي جهان قرار بگيرد،  در نوک ه
ــدي راديوها در  ــاي تولي ــه برنامه ه نتيج
 .(Hagen, 2009:87) «ــت ــور اس اين کش
ــن اقتصادي»  ــت نوي در حقيقت، «سياس
ــد  ــريع ترين رش در چين که هم اکنون س

ــورهاي جهان را  ــان کش ــادي در مي اقتص
ــت و دوره اي را پشت سر مي گذارد  داراس
که به انقلاب صنعتي دوم توصيف مي شود، 
ــازي هاي آگاهي بخش و  ــه برنامه س نتيج
ــتگاه هاي راديويي اين کشور با  متنوع ايس
کار،  ــي  روان شناس همچون:  موضوع هايي 
ــدن، قانون جامعه،  اخلاق کار، رفتار متم
ــه انگيزه و  ــت ک ــرزمين مادري و... اس س
ــعه هرچه  ديدگاه مردم چين را براي توس

بيشتر اين کشور تقويت مي کنند.
ايران

ــاي تاريخي جوامع  با نگاهي به تجربه ه
ــتفاده از راديو در  ــوزه اس ــف در ح مختل
ــود  ــاي اقتصادي نبايد گمان ش فعاليت ه
ــتاوردها محروم  ــا از اين دس ــور م که کش
ــت؛ بلکه برعکس در کشور ايران  بوده اس
ــنيداري با قوت بيشتري در  اين رسانه  ش
ــعه اقتصادي ظهور پيدا کرد و در  امر توس
ــانه هاي بيگانه که در صدد  مقابل همه رس
ــلامي  ــودن انقلاب اس ــدازي و فلج نم بران
ــس از انقلاب  ــال هاي پ به خصوص در س
ــان را برانگيخت و  ــرت جهاني ــد، حي بودن
چنان کارآمد و اثربخش ظاهر شد که نگاه 
همه پژوهشگران و نظريه پردازان اقتصادي 
ــي را به اين مسئله معطوف کرد.  تا سياس
ــردازان «اليهو کاتز»  از جمله اين نظريه پ
ــات در ايالات  ــتاد قديمي علوم ارتباط اس
متحده آمريکاست که در سال ۱۹۷۸، در 
کتاب خود راجع به «راديو و تلويزيون در 
جهان سوم»، از «سازمان راديو و تلويزيون 
ــازمان ارتباط  ملي ايران»، به عنوان يک س
جمعي نيرومند و نمونه سخن گفته است 
ــانه  راديو در کشور  ــت که رس و معتقد اس
ــعه اقتصادي  ــهم بسزايي در توس ايران س
ــت. (معتمدنژاد،  ــته اس ــور ايران داش کش

(۲۲۷ :۱۳۸۸
در مجموع، پژوهشگران رسانه و ارتباطات 
ــعه اقتصادي و  ــو در توس ــش رادي ــه نق ب
اجتماعي کشور بعد از شکل گيري انقلاب 
شکوهمند اسلامي ايران روند چشمگيري 
ــش برنامه هاي  ــته و اکثريت آنان نق داش
ــرفت و آباداني کشورمان  راديو را در پيش
ــي کرده اند؛  ــيار موفق و کارآمد ارزياب بس

ــن اصل وحدت  ــه آنها بر اي ــه اي ک به گون
فکري دارند که «اطلاعات اقتصادي راديو، 
ــرفت و آباداني در کشور ايران»  کليد پيش
است و «دنيا نبايد از توانمندي هاي راديو 
ــران غافل بماند.»  ــعه اقتصادي اي در توس

(2007:75 ,Wasko)
شگفتي هاي راديو در عرصه تحولات 

اقتصادي دنيا (مطالعه اي جهاني)
ــوزه نقش راديو  ــات جهاني در ح مطالع
ــکات  ن ــورها  کش ــادي  اقتص ــعه  توس در 
تأمل برانگيزي را براي ما به همراه دارد که 
ــتار نمي گنجد  بيان همه آنها در اين نوش
ــاره  ــا به برخي از آنها به اختصار اش و تنه

مي کنيم:
- راديو و جنون گاوي در مکزيک: تجربه 
موفقي که راديو در توسعه اقتصادي کشور 
ــگران رسانه و  مکزيک دارد و همه پژوهش
علوم ارتباطات و حتي کليه اقتصاددانان و 
سياستمداران دنيا به آن معترف اند، سفري 
علمي- پزشکي بود که Beaty نويسنده و 
ــگر مرکز راديويي WBAP در سال  گزارش
۱۹۴۷ به مکزيک انجام داد. در اين سال که 
ــئله بيماري «جنون گاوي» يا بيماري  مس
ــم و دهان» و «تب برفکي» به طوري  «سُ
ــارات اقتصادي فراواني بر  وحشتناک خس
ــاخت  ــاورزان و دولت مکزيک وارد س کش
ــيوع به تمامي  ــاري در حال ش و اين بيم
کشورهاي آمريکاي جنوبي، اروپا و سراسر 
جهان بود، اين گزارشگر سرعت عمل را به 
ــفر به مکزيک، در آن  دست گرفت و با س
ــا گاوهايي را که به  ــنهاد کرد ت زمان، پيش
ــده بودند، در جايي  اين بيماري گرفتار ش
ــتاها قرنطينه  ــهرها و روس کاملاً دور از ش
ــن آنها جلوي اين  ــتن و دف نموده و با کش
ــنهاد  ــود. اگر اين پيش ــاري گرفته ش بيم
ــي گاوها و  ــد، تمام ــي نمي ش Beaty عمل
دام هاي کشورهاي همسايه به ويژه ايالات 
ــرات مخرب  ــدند و اث ــده تلف مي ش متح
ــاي جبران ناپذيري را  اقتصادي آن ضرره
ــور موجب مي شد. وي با ضبط  در اين کش
ــيمي خود و بررسي اين  ــاده س ــيار س بس
حوادث شامل: مصاحبه با مقام هاي دولتي 
ــکي، مردم و کشاورزان، به تهيه  و دامپزش
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ــتند راديويي  ــا و برنامه هاي مس گزارش ه
ــگرف  ــت تحولاتي ش اقدام کرد که توانس
ــو در عرصه  ــدي رادي ــاي کارآم را در دني
اقتصادي آن زمان خلق نمايد و باعث شد 
تا آمريکايي ها در يک سال به تنهايي، بالغ 
ــون راديو بخرند و اهميت اين  بر ۵۸ ميلي
ــان بهتر درک کنند؛  رسانه را در زندگيش
ــنده  نويس  Joel Brinkley ــه  به طوري ک
ــر يکي از  ــه New York Times تيت روزنام
ــن جمله اختصاص  ــريات خود را به اي نش
داد؛ «راديوها، گسترده ترين رسانه کارآمد 

در کشور آمريکا هستند.» 
ــزرگ Beaty با کمک مرکز  ــن اقدام ب اي
ــردي جديد را در  ــي WBAP رويک راديوي
ــت هاي  ــاد جهاني و سياس ــازمان اقتص س
ــراي به خدمت گرفتن راديو  ــفيد ب کاخ س
ــت،  در عرصه هاي اقتصادي به همراه داش
ــال  ــت چندين س و امروز هم بعد از گذش
ــه هنوز هم مردم نام Beaty را  از اين واقع
ــر زبان مي آورند و پيشنهاد  با افتخار بر س
ــت ويکم در  ــرن بيس ــکي او در ق دامپزش
ــم بهترين روش  ــورها هنوز ه برخي کش
ــون گاوي»  ــارزه با بيماري «جن براي مب

است.
ــه اي در  ــه دقيق ــولات س ــو و تح - رادي
پاکستان: در بحث اثرگذاري هاي راديو در 
اقتصاد کشور پاکستان تجارب ارزشمندي 
ــن بخش تنها به يک  ــود دارد. ما در اي وج
ــن تأثيرگذاري  هاي راديو  مورد از مهم تري
ــاره  ــور اش ــولات اقتصادي اين کش در تح
ــور پاکستان پخش يک  مي کنيم. در کش
برنامه سه دقيقه اي با عنوان تغيير نگرش 
ــور که با  در مردم از راديوي ملي اين کش
ــد  ــعه اقتصادي بود، منجر ش موضوع توس
ــياري از مردم به  ويژه روستانشينان،  تا بس
ــان  ــرفت کشورش ابتکار عمل را براي پيش
ــزه مضاعف به  ــت بگيرند و با انگي در دس
اقدام هاي اقتصادي- اجتماعي زير مشغول 

شوند: 
ــيس دبيرستان در شهرها و مراکز  - تأس

روستايي دورافتاده؛
ــتاها  ــهرها و روس - ايجاد مراکزي در ش
ــاردار و کودکان  ــراي مراقبت از مادران ب ب

ــاي راديويي  ــش برنامه ه ــال و پخ خردس
مناسب براي آنها؛

ــت دادن  ــزي براي جه ــيس مرک - تأس
ــور از طريق  به فعاليت هاي اقتصادي کش

(Schramm) .راديو
از جمله مناطق بسيار فعال در پاکستان 
ــزه مضاعف و همدلي  ــه مردم آن با انگي ک
بيشتر به فعاليت هاي اقتصادي و اجتماعي 
 «Sindh» تا الآن مشغول  هستند، منطقه
ــه  ــت. در مجموع پخش اين برنامه س اس
دقيقه اي آن هم هفته اي سه بار از راديوي 
ــا و رفتارهاي  ــور در نگرش ه ملي اين کش
ــتان  ــي مردم پاکس ــادي و اجتماع اقتص
ــود آورده که به  ــي عظيم را به وج تحولات
برنامه «سه دقيقه اي» مشهور است و هنوز 
ــور از برنامه هاي شاخص و  هم در اين کش

مشهور راديويي در حوزه اقتصاد است. 
 :Wall Street ــو و ناحيه اقتصادي - رادي
باز به آمريکا برمي گرديم؛ همان جايي که 
ــتريت چندين ماه  ــخير وال اس جنبش تس
ــرات عليه نظام  ــال تظاه ــت که در ح اس
ــن  ــه روز [اي ــت و روزب ــرمايه داري اس س
ــود (جنبش  ــديدتر مي ش ــا] ش اعتراض ه
 ۱ ــرمايه داران  س ــه  علي ــدي  درص  ٪۹۹
ــد نداريم  ــا در اينجا قص ــدي). اما م درص
ــرمايه داري  به تحولات اخير اين ناحيه س
ــي داريم به  ــم، بلکه نگاهي تاريخ بپردازي
نقش راديو و اطلاعات اقتصادي آن بر اين 

مرکز سرمايه داري آمريکا.
ــاز  ــگر و برنامه س David Sarnof گزارش
ــت آنچه  ــوي NBC آمريکا معتقد اس رادي
ــک  ــه ي ــتريت را ب ــه وال اس ــروز ناحي ام
ــل کرد، نتيجه  ــرمايه داري تبدي منطقه س
در  ــو  رادي ــاي  آگاهي ه و  ــاني  اطلاع رس
ــاد، واردات و صادرات  حوزه تجارت، اقتص
ــي  ــه مهم تر اخبار هواشناس کالا و از هم
ــود. Sarnof مي گويد در  ــاع جوي ب و اوض
 NBC ــه اي را از راديوي آن زمان ما برنام
ــه و مزرعه توليد  ــاعت خان تحت عنوان س
ــه اطلاعات و  ــش مي کرديم که هم و پخ
نيازمندي هاي اقتصادي، تجاري، کشاورزي 
ــي را در  و پيش بيني هاي آب و هواشناس
ــرار مي داديم. نکته  ــنوندگان ق خدمت ش

ــيار جالب Sarnof اين مطلب است که  بس
مي گويد: «اين مرکز هر روز به طور مرتب 
براي ما نامه مي فرستاد و از ما مي خواست 
ــاورزي و  ــات مهم اقتصادي، کش تا اطلاع
ــت  ــي و وضعي ــاي هواشناس پيش بيني ه
ــال کنيم». هر  ــان ارس جوي را فوراً برايش
چند آقاي Sarnof از ظلم ها و تبعيض هاي 
ــرمايه داري  اقتصادي که اين مرکز نظام س

به مردم آمريکا مي کند، انتقادها دارد. 
ــت که رسالت  David Sarnof معتقد اس
ــو ارائه هرگونه خبر و اطلاعاتي  ما در رادي
ــه آن نيازمند  ــکا ب ــردم آمري ــت که م اس
هستند و از اينکه نظام سرمايه داري آمريکا 
ــود خود بهره  از اين اخبار و اطلاعات به س

مي برند، جاي تأمل و تأثر فراوان است.
ــه  ده در  روان:  ــن هاي  ش و  ــو  رادي  -
ــي بحران اقتصادي و  ۱۹۵۰-۱۹۳۰ در ط
ــن هاي روان» در  خشکسالي بزرگ و «ش
ــن و جنوبي، وضعيت  ــاره آمريکاي لاتي ق
اقتصادي مردم دگرگون شد؛ به طوري که 
ــه اين نام  ــن قاره ها ب ــش بزرگي از اي بخ
يعني Dust Bowl معروف شد. در آن دهه 
ــارت هاي شديدي  ــان خس که هزاران انس
ــار مزرعه و زمين  ديدند و ميليون ها هکت
کشاورزي نابود شد، ايستگاه هاي راديويي 
عامل اصلي ارتباط مردم فقير و دورافتاده 
ــا دنياي اطراف خود بود. اغلب اين مردم  ب
ــان را  حاضر بودند قبل از اينکه راديوهايش
ــت بدهند (بفروشند)، رختخواب ها،  از دس
ــان را  ــاير لوازم زندگي ش ــا و س يخچال ه
ــد بودند در اين  ــند؛ زيرا آنها معتق بفروش
ــارت هاي  ــادي و خس ــد اقتص ــتِ ب وضعي
واردشده تنها راديوست که مي تواند همدم 
ــد تا از دنياي اطراف خود  زندگي آنها باش
آگاهي و اطلاع يابند. راديو براي مردم اين 
قاره ها هنوز همچنان داراي اهميتي ويژه 
ــرکت ها و سازمان هاي  است که بيشتر ش
ــتگاه  هاي  ايس ــن  اي ــاري،  تج ــدي-  تولي
ــي و از اين طريق  ــي را حمايت مال راديوي
ــد؛ از جمله اين  ــب درآمد مي کنن نيز کس
ــوان General Electric و  ــرکت ها مي ت ش

Westinghouse را نام برد. 
راديو و هدفمندي يارانه ها در ايران
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ــاخص راديو  ــاي ش ــي از توانمندي ه يک
ــاني و ارائه آگاهي هاي  در عرصه اطلاع رس
ــکاس خدمات  ــردم و انع ــادي به م اقتص
ــر خدمتگزاران  ــه و دولت ها و ديگ صادقان
ــر،  ــان حاض ــادي در زم ــي و اقتص سياس
ــرح اقتصادي  ــراي ط ــش راديو در اج نق
که  طرحي  ــت.  يارانه هاس ــدن  هدفمندش
ــاني هاي  ــا و اطلاع رس ــا آگاهي ه ــر ب اگ
ــورمان  ــانه هاي کش به موقع و روزآمد رس
ــو نبود، هرگز به ثمر  به ويژه توليدات رادي
ــت. تبليغات سوء دشمنان عليه  نمي نشس
ــلاش براي نااميدکردن  اين طرح ملي و ت
مردم از اين طرح بزرگ اقتصادي، همگي 
ــازي  با همت و جهاد اطلاعاتي و برنامه س

رسانه ها به ويژه راديو رفع شد. 
ــا در  ــدي يارانه ه ــزرگ هدفمن ــرح ب ط
ــد که  ــاز ش ــه اي آغ ــران به گون ــور اي کش
ــرب به بحراني ترين زمان  اقتصاد دنياي غ
ــيده و رکود اقتصادي کشورهاي  خود رس
اروپايي که تاکنون ادامه دارد به تظاهرات 
ــردم انجاميده و  ــديد م و اعتراض هاي ش
ــراي اروپايي ها  ــال ۲۰۱۲ ميلادي را ب س
ــکلات اقتصادي تبديل  به سالي پُر از مش
ــدي يارانه ها با  ــود. اجراي هدفمن کرده ب
ــده  راهنمايي ها و برنامه هاي کارشناسي ش
و فني رسانه ها و راديو موجب شد تا همه 
کشورهاي جهان درصدد الگوگيري از اين 
روش براي کشورشان برآيند. بايد يادآوري 
کرد در دهه اي که اقتصاد غرب به-شدت 
ــاد ايران با  ــت و قطار اقتص رو به افول اس
ــت،  ــرعت گرفتن اس تمام توان در حال س
ضروري به نظر مي رسد که راديو در کشور 
ــته نقش معلميِ خود را  ما همچون گذش
ــانه آگاه، اميدبخش و  ــک رس ــوان ي به عن
دين مدار، قدرتمندتر از پيش نشان دهد و 
تبليغات خصمانه دشمنان را خنثي نمايد.

روش شناسي پژوهش
ــتيابي به هدف هاي علم يا شناخت  دس
ــود، مگر زماني که  ــر نخواهد ب علمي ميس
ــي (Methodology) درست  با روش شناس
ــه عبارت ديگر، تحقيق از  صورت پذيرد. ب
ــار مي يابد، نه  ــت که اعتب جهت روش اس

موضوع تحقيق. (خاکي،۱۳۸۳: ۱۵۵)

پژوهش حاضر از حيث هدف آن، پژوهش 
کاربردي است، اما از حيث نحوه گردآوري 
ــاي توصيفي و از  داده ها از نوع پژوهش ه
ــمار مي آيد.  ــاخه مطالعات ميداني به ش ش
ــت.  ــي اس ــش، پيمايش ــن پژوه روش اي
ــت که  ــق اس ــي در تحقي ــش، روش پيماي
ــاص در گردآوري  ــر از يک تکنيک خ فرات
اطلاعات است. هرچند به طورعمده در آن 
ــتفاده مي شود، اما فنون  از پرسشنامه اس
ــازمان يافته و  ديگري از قبيل مصاحبه س
ــاهده هم به کار مي روند. از مهم ترين  مش
ــن روش، قابليت  ــاي اي ــا و مزاي ويژگي ه

تعميم نتايج به دست آمده است. 
نمونه گيري 

نمونه گيري اين پژوهش مبتني بر روش 
ــت که در سطح چهار  ــاده اس تصادفي س
کلان شهر تهران، اصفهان، مشهد و شيراز 
ــگاه اصفهان و  ــتادان دانش ــان اس و در مي
ــهر انجام  ــن چهار کلان ش ــجويان اي دانش

شده است.
تعيين حجم نمونه

ــت  برخي آزمون ها تابع حجم نمونه اس
ــط ضعيف ميان متغيرها  و در جامعه رواب
مشاهده مي شود. ازاين رو بايد نمونه گيري 
ــي،۱۳۸۳: ۱۵۹). نمونه گيري  ــرد (خاک ک
ــدادي از  ــه طي آن تع ــت ک فرايندي اس
ــوند که  واحدها به گونه اي برگزيده مي ش
معرف جامعه بزرگ تري که از آن انتخاب 

شده اند، باشند.
ــنوندگان  ــبة حجم نمونة ش براي محاس
ــده  ــتفاده ش ــو از فرمول کوکران اس رادي
ــت. فرمول کوکران به صورت زير است:  اس

(حافظ نيا، ۱۳۸۶: ۱۴۰)

ــة  جامع ــم  حج  N ــول،  فرم ــن  اي در 
ــر در توزيع  ــدازة متغي ــه، t ان موردمطالع
 q ،درصد توزيع صفت در جامعه P ،طبيعي

درصد افرادي که فاقد آن صفت هستند و 
d تفاضل نسبت واقعي صفت در جامعه را 
نشان مي دهد. (همان منبع: ۱۴۰ -۱۳۸). 
ــه از طريق فرمول  ــبة حجم نمون با محاس
ــت آمد که  ــه به دس ــران، ۳۸۴ نمون کوک
ــت ازبين بردن برخي خطاها در نهايت  جه

به تهيه ۴۰۰ پرسشنامه اقدام کرديم.
محدوديت هاي پژوهش

ــي مراحل  ــرح در ط ــر پژوهش و ط  ه
خود با مشکلات و محدوديت هايي مواجه 
ــود که برخي قابل حل و رفع بوده و  مي ش
ــتند  برخي ديگر، غير قابل حل و رفع هس
که مورد دوم بر کيفيت و کارايي پروژه اثر 
ــته اي تحميل مي کند.  نامطلوب و ناخواس
محدوديت هاي اين پژوهش را مي توان در 

موارد زير خلاصه کرد: 
ــراي تهيه و انجام  ــت زماني ب - محدودي
ــج نهايي، با  ــتخراج نتاي ــنامه و اس پرسش
ــن پژوهش از مردم  ــه اينکه در اي توجه ب

چهار کلان شهر مصاحبه به عمل آمد.
ــکلات مالي و هزينه بربودن انجام  - مش

پرسشنامه ها و مصاحبه ها. 
ــور با  - نبود پژوهش هاي موردي در کش

موضوع مورد مطالعه.
ــکلات  ــع و مش ــي موان ــود برخ ــا وج ب
ــا در روند علمي  ــد ت پيش آمده تلاش ش
پژوهش به خصوص نتيجه گيري از يافته ها 
ــاختار  ــود و پژوهش با س ــي وارد نش خلل

کاملاً علمي تهيه و ارائه شود.
راديو  اقتصادي  برنامه هـاي  ارزيابي 

در ايران از نگاه مردم
تجزيه و تحليل اطلاعات به عنوان بخشي 
ــق، يکي از پايه هاي  از فرايند روش تحقي
ــت. در  ــي هر مطالعه و پژوهش اس اساس
ــخگويي به مسئله  اين بخش به منظور پاس
ــري در مورد رد  ــده و تصميم گي تدوين ش
ــات مورد نظر، از روش هاي  يا تأييد فرضي
ــون و تجزيه و  ــتفاده و به آزم مختلف اس
پرداخته  ــش  پژوه ــاي  فرضيه ه ــل  تحلي
ــت. در ابتدا به ارزيابي توصيفي  ــده اس ش
ــواد،  متغيرهاي پژوهش از قبيل جنس، س
محل سکونت و درآمد شنوندگان پرداخته 
و سپس به منظور آزمون فرضيات تحقيق 
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و همچنين تعميم نتايج حاصله به کل جامعه آماري به ارزيابي تحليلي داده ها و متغيرها 
با استفاده از آزمون کاي اسکوئر اقدام شده است.

بررسي توصيفي متغيرهاي پژوهش
- جنس پاسخگويان

ــان که ملاحظه  ــان مي دهد. همچن ــخگو را نش ــع فراواني افراد پاس ــدول «۲» توزي ج
مي شود، تعداد پاسخگويان بر اساس جنس آنها، از ۳۸۴ نفر پاسخگو ۵۱/۳۸ درصد مرد 
ــکيل داده اند. نتايج فوق در شکل «۳» به صورت نمودار نشان  و ۴۵/۰۵ درصد را زن تش

داده شده است.

- وضعيت پاسخگويان به لحاظ محل زندگي
ــخگويان، تعداد ۲۶۰ نفر  ــت که از کل پاس ــان دهنده اين اس ــماره «۳» نش  جدول ش
ــتا زندگي مي کنند و ۴ نفر  ــهر، ۱۲۰ نفر (۳۱/۲۵ درصد) در روس (۶۷/۷۰ درصد) در ش

(۱/۰۵ درصد) نظري اعلام نکردند.

 - وضعيت اشتغال پاسخگويان
وضعيت اشتغال پاسخ دهندگان به صورت زير است:

               پاسخگويان

جنس

متغير

درصدفراواني
19851/38مرد
17345/05زن

133/57اظهارنشده
مهم ترين منبع %384100جمع

تعيين کننده کارايي هر 
اقتصاد، هر صنعت، 
هر فرايند توليد و يا 

هر خانوار، اطلاعات و 
مبادله مؤثر آن است. 

ويژگي هاي اطلاع رساني 
و اطلاعات مبادله شده، 
معرّف وضعيت علمي 

و معرفتي است که 
خود مي تواند مبناي 

همه فرايندهاي 
اقتصادي و ساختارهاي 
تصميم گيري در جامعه 

باشد.

جدول شماره 
«2» توزيع 
پاسخگويان بر 
حسب جنس


محل زندگي
پاسخ  دهندگان

درصدفراواني

26067/70شهر

12031/25روستا

41/05اظهار نشده

%384100جمع

جدول شماره «3»: توزيع پاسخگويان بر حسب محل زندگي
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- وضعيت درآمد
- سن پاسخگويان

ــد)، در گروه سني ۳۰- ۵۱ سال قرار دارند. همچنين ۲۲  ــر پاسخگويان (۷۸ درص  اکث
درصد در گروه سني زير ۴۵-۳۰ سال.

- ميزان تحصيلات پاسخگويان
ــوع پاسخ دهندگان  ــه از مجم ــود ک ــماره «۷» ملاحظه مي ش ــدول ش ــاس ج ــر اس  ب
ــم، ۱۹/۶ درصد افراد ديپلم، ۳۷/۷ درصد افراد  ــه، ۱۴/۴ درصد افراد زير ديپل موردمطالع
فوق ديپلم، ۱۸/۸ درصد افراد کارشناسي و ۹/۵ درصد پرسش شوندگان داراي تحصيلات 

کارشناسي ارشد و بالاتر بوده اند که استادان دانشگاه نيز در اين دسته قرار مي گيرند:

شغل
پاسخگويان

درصدفراواني

12031/25دولتي

13234/37آزاد

4010/41دانشجو

7018/22كارگر

41/04سايرين

184/71اظهارنشده

%384100جمع

جدول شماره «4»: توزيع پاسخگويان بر حسب شغل

درصد تجمعيدرصد داده  هاي معتبردرصدفراوانيسن پاسخ  دهندگان

15 -303117881/681/6

30 -45732218/4100

384100100جمع

جدول شماره «6»: توزيع فراواني و درصد پاسخگويان بر اساس سن

درصد فراوانيتحصيلات
فراواني

درصد 
معتبر

درصد 
تجمعي

384پاسخ  دهندگان

5314/413/913/9زير ديپلم

7419/619/433/3ديپلم

15137/739/672/9فوق ديپلم

7618/819/992/8كارشناسي

كارشناسي  ارشد 
279/57/2100و بالاتر

384100100جمع

جدول شماره «7»: توزيع فراواني و درصد پاسخگويان بر اساس ميزان تحصيلات
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تجزيه و تحليل داده ها
- بررسي و آزمون فرضيات (يافته هاي کمّي)

ــنامه ها، اين اطلاعات براي تجزيه و  بعد از جمع آوري داده ها و استخراج نتايج از پرسش
تحليل دقيق آماري و تبيين نتايج جدول بندي شده است. تحليل آماري Chi-square از 
داده ها براي ارزيابي بهتر مورد استفاده قرار گرفته است که در زير نشان داده شده است.

  U ،موافق (Agreed) A ،به معناي کاملاً موافق (Strongly Agreed) SA در جدول زير
ــر، DA (Disagreed) مخالف و SDA (Strongly disagreed) کاملاً  (Uncertain) بي نظ

مخالف است.
ــنوندگان راديو از برنامه هاي  ــماره «۸» نشان مي دهد، اکثر ش همان طور که جدول ش
راديو رضايت به نسبت خوبي دارند. آنها بيان مي کنند که راديو مي تواند به طور عملي به 
ــور بسيار کارآمدتر ظاهرشود. همچنين  ــاخص براي پيشرفت اقتصادي کش يک رسانه ش
راديو مي تواند آگاهي، انگيزه و اميد مردم را در جهت توسعه اقتصادي و همه جانبه کشور 
ــان مي دهد که راديو در توسعه اقتصادي  افزايش دهد. علاوه بر اين، اطلاعات جدول نش
ــي هاي اقتصادي به مردم و  ــادي، راهنمايي، ارائه خط مش ــور، از نظر الگودهي اقتص کش

مسئولان نقش کليدي دارد. 
بررسي فرضيه ها

ــور رابطه اي معنادار  فرضيه اول: ميان برنامه هاي اقتصادي راديو و توسعه اقتصادي کش
وجود دارد.

براي سنجش متغيرها و آزمون فوق، از آزمون همبستگي پيرسون استفاده شده است؛ 
ــه نتايج اين آزمون،  ــته است. با توجه ب ــتقل و وابس زيرا سطوح سنجش، متغيرهاي مس
فرض H0 رد مي شود؛ چون Sig (۰/۰۰۰) كمتر از آلفاي مورد نظر(۰/۰۵) است. ضريب 
ــتگي نيز ۰/۶۵ است كه بيانگر رابطه همبستگي به نسبت بالايي است. به عبارتي  همبس
ــو و توسعه اقتصادي  ــان برنامه هاي اقتصادي رادي ــوان نتيجه گرفت كه مي ــر، مي ت ديگ
(فردي- ملي) کشورمان رابطه اي معنادار وجود دارد. هرچه برنامه هاي اقتصادي راديو از 
ــي بالا برخوردار باشد و در دسترس بيشتر شنوندگان و مردم قرار  سطح آگاهي و آموزش
ــاهده کرد. نتايج آزمون در  ــور مش بگيرد، نتيجه آن را مي توان در توسعه اقتصادي کش

جدول شماره «۱» آورده شده است:

 

فرضيه دوم: ميان برنامه هاي اقتصادي راديو و ايجاد آگاهي، اميد و ارائه الگوهاي جديد 
اقتصادي به مردم رابطه اي معنادار وجود دارد.

براي آزمون فوق از ضريب همبستگي کندال استفاده شده است. نتايج به دست آمده از 
اين آزمون حاکي از آن است که چون سطح محاسبه شده معنا داري  (Sig=0/000) کمتر 
ــتگي  ــح استاندارد معناداري (a=0/05) بوده است، بنابراين از لحاظ آماري همبس از سط
ــتگي ميان اين چند متغير  ميان چند متغير مذکور رابطه اي معنادار است. ميزان همبس
ــتقيم و رو به  ــتگي مس ــد بوده که در سطح معني داري بيانگر همبس ــور ۰/۵ درص مذک
ــادي، اميد و ارائه  ــي و ايجاد آگاهي اقتص ــاي برنامه هاي راديوي ــت. ميان متغيره بالاس
ــتگاه هاي  الگوهاي جديد اقتصادي به مردم رابطه اي معنادار وجود دارد؛ يعني هرچه ايس
راديويي با برنامه هاي مناسب خود و با احساس مسئوليت بيشتر، مشاور و راهنماي مردم 

آلفاي موردنظرسطح معناداريشدت همبستگيتعدادنوع آزمون

5./6300/0000/.384پيرسون

جدول شماره «1»: آزمون پيرسون رابطه ميان برنامه هاى راديو و توسعه اقتصادي كشور
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جدول شماره «8»: تجزيه و تحليل پرسشنامه ها

طيف ارزيابى
الگوي پاسخ شنوندگان راديو

MeanChi-square
SAAUDASDA

برنامه هاى اقتصادى راديو انگيزه و اميد بيشترى براى پيشرفت 
در كارم مى  دهد.

۱۹۱
٪۶۴۸۹

٪۳۰
۸
٪۳

۶
٪۲

۵
٪۲۴,۲۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۴۴۲,۳ = χ۲

به نظر من برنامه  هاى اقتصادى راديو از جمله راديو اقتصاد 
تأثيرى خاص در زندگى مردم ندارد.

۸
٪۶

۹
٪۸

۳
٪۲

۹۹
٪۳۳

۱۴۹
٪۵۳۲,۸۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۵۲,۳ = χ۲

راديو مى  تواند در فعاليت  هاى اقتصادى روزمره مردم به حل 
مشكلات آنها كمك نمايد.

۶۴
٪۲۱

۱۷۴
٪۵۸

۱۴
٪۴

۳۱
٪۱۰

۱۷
٪۶۳,۸۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۲۹۷ = χ۲

برنامه هاى اقتصادى راديو براى آگاهى از اخبار جهان اقتصادى 
مفيد هستند.

۱۴۶
٪۴۹

۱۲۴
٪۴۱

۱۴
٪۵

۱۱
٪۳

۵
٪۲۴,۳۰,۰۰۰۱>p,(df۴)۳۱۷,۲ = χ۲

راديو در توسعه مها رت  هاى زندگى فردى و خانوادگى انسان در 
حوزه اقتصاد اهميت فراوانى دارد.

۹۱
٪۳۰

۱۱۹
٪۴۰

۲۲
٪۷

۳۸
٪۱۳

۳۰
٪۱۰۳,۷۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۱۲۱,۲ = χ۲

هدف از ايجاد راديو اقتصاد پخش برنامه  هاى اقتصادى براى 
بهترشدن زندگى اقتصادى مردم است.

۸۱
٪۲۷

۱۸۵
٪۶۲

۱۴
٪۵

۹
٪۳

۱۱
٪۳۳,۱۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۳۸۶,۴ = χ۲

توليدات اقتصادى راديو راهنمايى  هايى را براى تحقق اهداف 
سال جهاد اقتصادى فراهم آورد.

۱۲۷
٪۱۴

۷۷
٪۲۶

۲۶
٪۹

۲۸
٪۹

۴۲
٪۱۴۳,۷۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۱۲۱,۴ = χ۲

راديو اقتصاد و برنامه هاى آن مى  تواند براى مردم روستايى نيز 
مفيد واقع شود.

۷۷
٪۲۶

۸۶
٪۲۹

۷۳
٪۲۴

۳۴
٪۱۱

۳۰
٪۱۰۳,۵۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۴۵,۲ = χ۲

راديو در ارائه الگوها و روش  هاى جديد زندگى اقتصادى فردى و 
اجتماعى موفق بوده است.

۶۵
٪۲۲

۱۳۶
٪۴۵

۳۸
٪۱۳۴۳

٪۱۴
۱۸
٪۶۳,۴۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۱۳۸,۹ = χ۲

در راديو فرايند برنامه سازى و توليد برنامه هاى اقتصادى در سال 
جهاد اقتصادى كارآمد و رضايت  بخش بوده است.

۶۷
٪۲۲

۱۹۷
٪۶۶

۲۳
٪۷

۱۱
٪۴

۲
٪۱۴,۱۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۴۳۲,۵ = χ۲

۸۶توليدات اقتصادى شبكه  هاى راديويى متناسب با نياز جامعه است.
٪۲۹

۹۷
٪۳۲

۳۸
٪۱۳

۳۳
٪۱۱

۴۶
٪۱۵

۴۶
٪۱۵۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۵۷,۶ = χ۲

شيوه و روش تهيه و پخش برنامه  هاى راديويى بسيار تكنيكى و 
حرفه  اى است.

۹۸
٪۳۲۵۷

٪۱۹
۳۸
٪۱۳

۴۴
٪۱۵

۶۳
٪۲۲۲,۷۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۳۶,۷ = χ۲

توليدات اقتصادى راديو براى مردم و مسئولان مى  تواند محور 
تصميم  گيرى و برنامه ريزى براى آينده كشور باشد.

۸۵
٪۲۸

۱۱۳
٪۳۸

۲۹
٪۱۰

۳۳
٪۱۱

۴۰
٪۱۳۳,۶۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۹۲,۱ = χ۲

با كمك برنامه  هاى راديويى مى  توان به 
پيشرفت هاى بيشترى در كشور دست يافت.

۷۲
٪۲۴۱۲۴

٪۴۱
۲۱
٪۷

۳۶
٪۱۲

۴۷
٪۱۶۳,۱۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۱۰۸,۴ = χ۲

راديو به  عنوان يك رسانه، مى  تواند راهنماى خوبى براى پيشرفت 
كشور باشد.

۹۸
٪۳۳

۱۱۹
٪۴۰

۴۳
٪۱۴

۲۱
٪۷

۱۹
٪۶۳,۹۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۱۴۰,۳ = χ۲

راديو، در جريان طرح هدفمندى يارانه ها و ارائه  آگاهى  ها و 
اطلاعات به  موقع و مورد نياز مردم موفق بود.

۶۶
٪۲۲

۱۷۱
٪۵۷

۳۰
٪۱۰

۲۱
٪۷

۱۲
٪۴۳,۹۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۲۸۴,۷ = χ۲

در مجموع، راديو هاى جمهورى اسلامى 
به   خصوص راديو اقتصاد در سال جهاد اقتصادى عملكرد خوبى 

داشتند.
۴۶
٪۱۵

۱۹۲
٪۶۴

۲۹
٪۱۰

۲۱
٪۷

۱۲
٪۴۳,۸۰,۰۰۰۱>p ,(df۴)۳۷۳,۴ = χ۲
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ــند،  در فعاليت هاي روزمره اقتصادي باش
ــود تا نمود عيني آن  اين امر موجب مي ش
را در زندگي شخصي و اجتماعي مردم به 
ــيم و در سطح کلان نيز  خوبي شاهد باش
در توسعه اقتصادي کشور؛ که نمونه آشکار 
آن را مي توان در اجراي موفقيت آميز طرح 
هدفمندي يارانه ها جست وجو کرد. جدول 
شماره «۲» نتايج مربوط به آزمون کندال 

را نشان مي دهد:

يافته هاي کيفي
ــمت از پژوهش براي تحليل  در اين قس
ــنامه ها و مصاحبه  ــي محتواي پرسش کيف
ــناسي  «پديدارش ــرد  رويک از  ــي  ميدان
ــاده کرده  ايم. هدف  ــيري بنر» استف تفس
ــاي اصلي  ــناسي، درک ساختاره پديده ش
ــاني از طريق  ــده انس پديده هاي تجربه ش
ــفاهي تجربيات  تجزيه و تحليل توضيح ش

از نظر مصاحبه شوندگان است.
پديدارشناسي تفسيري در واقع شناخت 
ــده توسط  ــران يا پديده هاي تجربه ش ديگ
ــنيدن توصيف-هاي خود  آنها به وسيله ش
ــان  ــا در مورد ديدگاه فردي يا ذهنيش آنه
ــت پيش فرض هاي  ــير يا دخال بدون تفس
ــا پديده  ــرد ي ــورد آن ف ــگر در م پژوهش
ــده است؛ به اين ترتيب محقق از  تجربه ش
ــزاع پيش مي رود. در  ــت به سوي انت عيني
مطالعه پديدارشناختي در حين جمع آوري 
پرسشنامه ها با آنها به مصاحبه و گفت وگو 
پرداختيم. براي انجام اين پژوهش، محقق 
ــات با مخاطبان که  براي گردآوري اطلاع
ــرايط ورود به پاسخگويي به پرسشنامه  ش
کتبي را نداشتند در مکاني مناسب و يا در 
ــردي به مصاحبه عميق  جمع گروهي و ف
ــه پرداخته است. زمان  و نيمه ساختاريافت
مصاحبه ها از ۱۵ تا ۳۰ دقيقه و در چهار تا 
پنج مورد به ۶۰ دقيقه کشيده شده است. 
ــتر بر  در پژوهش هاي کيفي، تمرکز بيش
ــده از موقعيت  ــات به دست آم روي اطلاع

ــگر  يا واقعه است، نه تعداد نمونه. پژوهش
نمونه گيري را تا مرز اشباع شدن ادامه داد. 
ــولاً راهنمايي است،  ــباع اطلاعات معم اش
ــاره اينکه انجام  ــت تصميم گيري درب جه
چه تعداد مصاحبه کفايت مي کند. به اين 
ــان جمع آوري  ــه چنانچه در زم صورت ک
ــدي اضافه  ــچ اطلاعات جدي اطلاعات هي
ــگر در زمان جمع آوري و  ــود و پژوهش نش
ــده، تنها به  ــد اطلاعات استخراج ش تجدي

ــه مطالب قبلي را  مواردي برخورد کند ک
تأييد و تصديق نمايد، به نمونه گيري پايان 

مي دهد. 
ــش، با ۴۰۰ نفر  ــگر در اين پژوه پژوهش
ــي دست يافت.  ــونده به اطلاعات پرسش ش
ــق تلفن همراه،  ــي مصاحبه ها از طري برخ
ــراه با محتواي  ــط و در اسرع وقت هم ضب
پرسشنامه ها پياده سازي و تجزيه و تحليل 
شد تا بازخورد آن را تحليل و تبيين کنيم. 
ــگران  ــاب محيط پژوهش در پژوهش انتخ
کيفي همچون انتخاب نمونه ها به صورت 
ــگر و با توجه به  ــد، با نظر پژوهش هدفمن
همه شرايط دسترسي به اطلاعات خالص 

مفيد صورت مي گيرد. 
ــن مطالعه،  ــه وتحليل در اي روش تجزي
روش تجزيه و تحليل کمّي (آلفاي کرانباخ) 
و کيفي (درونمايه اي بنر) بود. براي ايجاد 
ــده و  ــي از مصاحبه هاي پياده ش ــم کل فه
ــده همه اطلاعات  ــات جمع آوري ش اطلاع
ــده و حرکتي منظم  چندين بار مطالعه  ش
ــه کل و برعکس،  ــه مداوم از جزء ب و البت
ــي، الزامي و مورد  ــاد ادراک کل براي ايج
ــگر  ــد بود. بعد از اين مرحله، پژوهش تأکي
وارد مرحله اي توضيحي شد که سطح اول 
توصيف را از ديدگاه هاي مختلف تفسيري 
ــيري، بايد  بيان مي کند. اين توضيح تفس
ــن کند.  ــي سطح اول توصيف را روش معان
اين تفسير هيچ گاه درست يا واقعي در نظر 
گرفته نمي شود. در عين حال مفصر تلاش 

آلفاي مورد نظرسطح معناداريشدت همبستگيتعدادنوع آزمون

3840/6300/0000/05ضريب كندال

جدول شماره «2»: رابطه ميان برنامه هاى اقتصادى راديو و ايجاد آگاهى، اميد و ارائه الگوهاى جديد اقتصادى به شنوندگان

پژوهشگران رسانه و 
ارتباطات به نقش راديو 

در توسعه اقتصادي 
و اجتماعي کشور بعد 

از شکل گيري انقلاب 
شکوهمند اسلامي ايران 
روند چشمگيري داشته 

و اکثريت آنان نقش 
برنامه هاي راديو را 

در پيشرفت و آباداني 
کشورمان بسيار موفق 

و کارآمد ارزيابي 
کرده اند؛ به گونه اي که 

آنها بر اين اصل وحدت 
فکري دارند که اطلاعات 

اقتصادي راديو، کليد 
پيشرفت و آباداني در 

کشور ايران است و دنيا 
نبايد از توانمندي هاي 

راديو در توسعه 
اقتصادي ايران غافل 

بماند.



سال دهم، شماره 59 162

ــا درنظرگرفتن همه خصوصيات  مي کند ب
ــرد متن، فهم عميق تري از آن  منحصربه ف
ــتتر در آن را بيشتر  پيدا کند تا معاني مس
دريابد. در گام بعدي، هدف پديدارشناسي، 
ــتراکات و اختلافات است.  آشکارکردن اش
ــگويي افزايش  ــن حالت قدرت پيش در اي
ــاق مي افتد  ــن امر وقتي اتف ــد و اي مي ياب
ــت خود را  که موقعيت همان گونه که هس
ــدون دستکاري بررسي  نمايان کند و يا ب
شود تا قدرت انتزاع بيشتر شود. آنچه مهم 
است يافتن الگوهايي مشترک از اطلاعات 

به دست آمده است. 
ــير يافتن الگوها، مهارت مديريت  در مس
اطلاعات از مهارت هاي بسيار مهم و حياتي 
براي پژوهشگر پديدارشناس است. بعد از 
اين مراحل، يعني استحصال درون مايه هاي 
ــي و تعيين درون مايه هاي مربوطه در  اصل
ــت بيان کاملاً واضح و بدون ابهامي از  نهاي
 Burns,) .ساختار بنيادين پديده ايجاد شد

(2003: 179
ــات صحت و  ــن پژوهش، براي اثب در اي
ــش از دو معيار  ــکام داده هاي پژوه استح
اطمينان پذيري و باورپذيري استفاده شد. 
ــا، واژه هاي «قابليت اعتماد»  لينکن و گوب
ــاي روايي  ــه ج ــري» را ب و «اطمينان پذي
به کار برده اند. داده ها و يافته هاي پژوهش 

ــند و  کيفي بايد قابل پذيرش و اعتماد باش
ــتلزم جمع آوري داده هاي  اين مسئله مس
ــداوم با داده ها،  ــي است. درگيري م حقيق
ــش، بازنگري  ــاده از تلفيق در پژوه استف
ــان پژوهش هاي کيفي  ناظران و متخصص
ــت وجو براي شواهد و مقالات مغاير  و جس
ــراي مقبوليت  ــتند که ب ــي هس معيارهاي
ــه قرار  ــورد توج ــي م ــاي کيف پژوهش ه

(Ferris, 2004: 28) .مي گيرند
ــگر براي افزايش اعتبار پژوهش،  پژوهش
کوشيد تا ارتباط خود را با شرکت کنندگان 
بيشتر کند و بعد از پياده کردن مصاحبه ها 
ــت کرد تا  ــارکت کنندگان درخواس از مش
ــه و صحت و  ــده را مطالع مطالب پياده ش
ــي کنند. براي بازنگري  سقم آنها را ارزياب
ــاي  ــي و الگوه ــا، معان ــي مصاحبه ه برخ
مشترک استخراجي، علاوه بر پژوهشگر و 
اساتيد راهنما و مشاور، عده اي از دوستان 
ــنامه ها را مورد  هم خوابگاهي متن پرسش
ــي قرار دادند تا صحت فرايند تجزيه  بررس
ــود. پژوهشگر سعي  و تحليل و ارزيابي ش
کرد براي افزايش قابليت انتقال داده ها در 
ــري، از نمونه گيري مبتني  زمان نمونه گي
ــجويي  بر هدف، هم در خوابگاه هاي دانش

و هم در مناطق روستايي استفاده کند. 
ملاحظات اخلاقي پژوهش شامل کسب 
ــارکت کنندگان  ــه از مش ــت آگاهان رضاي
ــش و پاسخ دادن  ــرکت در پژوه جهت ش
ــنامه ها و پرسش هاي پژوهشگر  به پرسش
ــه آنها، درج نکردن  محقق و ضبط مصاحب
و  ــا  نواره روي  ــوندگان  مصاحبه ش ــام  ن
ــنامه ها، رعايت اصل رازداري  متن پرسش
ــظ  حف و  ــات  اطلاع ــدن  محرمانه مان و 
ــتن  ــري از نيمه تمام گذاش ــق کناره گي ح
ــت. در  ــا مصاحبه هاس ــنامه ها و ي پرسش
ــواي  محت از  ــده  به دست آم ــات  اطلاع
مصاحبه ها، چهار درون مايه اصلي و چهار 
ــد که بدين  ــه فرعي به دست آم درون ماي

شرح است:
چهار درون مايه اصلي

ــرفت و  ــو نگرش ما را براي پيش ۱. رادي
موفقيت هاي اقتصادي و شغلي در زندگي 

فردي و خانوادگي تقويت مي کند.

ــي به  ــي و اطلاع رسان ــو در آگاه ۲. رادي
ــدن يارانه ها  ــردم در جريان هدفمندش م

کارآمد و خلاقانه ظاهر شد.
۳. راديو در فرايند پيشرفت ملت به طور 

وسيعي تأثيرگذار بوده است.
ــيار  ــاد بس ــو اقتص ــاي رادي ۴. برنامه ه

ارزشمند و جالب توجه است.
چهار درون مايه فرعي

ــادي راديو رضايت  ــاي اقتص ۱. برنامه ه
مردم را به دست آورده است.

ــي از مردم از اينکه نمي توانند به  ۲. برخ
ــيار  راديو اقتصاد دسترسي پيدا کنند، بس
انتقاد دارند. همچنين آنها معتقدند درباره 

برخي از برنامه هاي اقتصادي راديو بايد 
اطلاع رساني بيشتري شود. 

ــادي راديو، علاوه بر  ۳. برنامه هاي اقتص
بررسي و بيان مسائل و مشکلات اقتصادي 
ــتر  مردم بايد به ارائه راه حل و راهکار بيش

بپردازد.
ــخ  پاس و  ــش  پرس ــاي  برنامه ه  .۴
اقتصادي  ــئولان  مس با  ــور)  (گفت وگومح
ــتر شود و برنامه ها  کشور در راديوها بيش
ــد و از  ــئله بپردازن ــل مس ــه اص ــتر ب بيش
ــائل  ــيه ها و طرح مس ــن به حاش پرداخت

غيرضروري خودداري کنند.
فرصت هـاي  و  چالش هـا  تحليـل 

برنامه هاي اقتصادي راديو
ــه با  ــاي صورت گرفت ــب تحليل ه متعاق
ــا توجه به  ــاي آلفا و ب ــاده از روش ه استف
ارزش هاي نهادي در برنامه هاي اقتصادي 
ــدي از تمامي  ــور جمع بن ــو و به منظ رادي
ــدن  ــات صورت گرفته و طولاني نش مطالع

بحث به ارائه اين الگو پرداخته است.
ــس SWOT كه گاهي  ــك يا ماتري تكني
ــزاري  ــود، اب ــده مي ش ــز نامي TOWS ني
ــا و فرصت-هاي  ــناخت تهديده ــراي ش ب
ــتم  ــود در محيط خارجي يك سيس موج
ــناسي ضعف ها و قوت هاي داخلي  و بازش
ــت و تدوين  ــور سنجش وضعي آن به منظ
ــتم  راهبرد براي هدايت و كنترل آن سيس
است. اين روش (SWOT) نتيجه مستقيم 
ــاروارد است  ــكده تجاري ه ــوي دانش الگ
ــي  اجمال ــور  به ط  .(۴۰:۱۳۸۱ (دواس، 

در دهه اي که اقتصاد 
غرب به شدت رو به افول 
است و قطار اقتصاد 
ايران با تمام توان در 
حال سرعت گرفتن 
است، ضروري به نظر 
مي رسد که راديو در 
کشور ما همچون گذشته 
نقش معلميِ خود را 
به عنوان يک رسانه آگاه، 
اميدبخش و دين مدار، 
قدرتمندتر از پيش نشان 
دهد و تبليغات خصمانه 
دشمنان را خنثي نمايد.
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مي توان گفت كه اين تكنيك ابزاري براي 
ــن راهبرد است و  ــل وضعيت و تدوي تحلي
ــردن يك  ــرد آن فراهم ك ــن كارب رايج تري
ــراي هدايت نظام مند  چارچوب منطقي ب
ــتم، راهبردهاي مختلف و  بحث هاي سيس
در نهايت انتخاب راهبرد است (حكمت نيا 
روش  ــاً  اساس  .(۲۳۹:۱۳۸۵ ــوي،  موس و 
ــف، فرصت ها  ــاط قوت و ضع SWOT (نق
ــردي است و  ــك ابزار راهب ــا) ي و تهديده
ــه عموماً براي  ــت ابزاري است ك در حقيق
كنارهم قراردادن يافته هاي تحليل قوت ها، 
ــت كه  ــا و تهديدهاس ــا، فرصت ه ضعف ه
ــوت و ضعف  ــناسايي نقاط ق ــتلزم ش مس
ــازار و فرصت ها و  ــاط با ب ــه در ارتب ناحي
ــاس روندهاي  ــي است كه براس تهديدهاي
ــده محيطي ارائه شده است  پيش بيني ش

(مهدوي،۱۳۸۳: ۱۱۸). 
نتيجه گيري و چند پيشنهاد 

ــش، تبيين نقش  ــدف ما در اين پژوه ه
ــو در توسعه  ــادي رادي ــاي اقتص برنامه ه
ــران بود.  ــژه اي ــورها، به وي ــادي کش اقتص
ــت،  آنچه ما را به انجام اين پژوهش واداش
ــتگاه هاي  ــئله بود که ايس واکاوي اين مس
ــا وجود ظرفيت بالقوه در جهت  راديويي ب
شتاب بخشيدن به فرايند توسعه اقتصادي 
ملت ها، در عمل تا چه اندازه در اين زمينه 
موفق بوده اند. از آنجا که توسعه اقتصادي 
ــترده  ــي چندبعدي، پيچيده و گس مفهوم
به شمار مي رود، به گمان پژوهشگران کل 
ــتمر و فعالي  جامعه بايد در آن نقش مس
داشته باشند، وگرنه هيچ پيشرفتي صورت 

نمي گيرد. 
ــي از مهم ترين عناصر  ــگران يک پژوهش
ــرفت جوامع  ــاي کارساز در پيش و نيروه

ــو مي دانند و معتقدند  ــاي رادي را برنامه ه
ــزه، ارائه  الگوهاي  ــه راديو در ايجاد انگي ک
ــه  ــي توسع ــاي مل ــادي و راهبرده اقتص
ــر رسانه ها  ــمندتر از ديگ ــادي ارزش اقتص
مي تواند ظاهر شود. همان گونه که انتظار 
ــج به دست آمده،  ــاس نتاي مي رفت بر اس
ــژه راديو اقتصاد از  برنامه هاي راديو، به وي
نگاه شنوندگان، با رضايت ۷۵ درصدي به 
ــان دهنده کارآمدي  بالا همراه بوده که نش
اين راديو در عرصه اقتصادي کشور است. 
در واقع، تمامي فرضيات ما مبني بر وجود 
ــان برنامه هاي راديو و  ــاط معنادار مي ارتب
ــردي- اجتماعي) از  ــادي (ف توسعه اقتص
ــدي مردم از  ــو، و ميزان رضايت من يک س
برنامه هاي اقتصادي راديو در سال ۱۳۹۰ 
از سوي ديگر، تأييد مي شوند. همچنين از 
نتايج حاصل شده چنين استنباط مي شود 
ــرد اقتصادي و  ــا رويک ــه رسانه راديو ب ک
توسعه اي در سال ۱۳۹۰ که سال «جهاد 
ــده  اقتصادي» بوده است، کارآمد ظاهر ش
است و توانسته «مربي و راهنمايي شايسته 
براي مردم کشور» باشد. يقيناً دليل اصلي 
چنين کارآمدي اين است که «راديو خود 
در کشور ما از درجه توسعه يافتگي بالايي 
ــاري و محتوايي برخوردار  به لحاظ ساخت

است.» 
بنابراين توسعه اقتصادي کشور نيازمند 
ــا جهت انتقال  ــاي نقش فعال رسانه ه ايف
آگاهي ها، جلب اعتماد، اميدآفريني، طرح 
ضرورت ها، ايجاد انسجام، همبستگي و ... 
ــه توسعه اقتصادي  ــت. در همين زمين اس
ــور بدون ايفاي نقش رسانه ها حاصل  کش
ــک «رسانه  ــود و راديو به عنوان ي نمي ش
ــت آگاهي مخاطبان  گرم» مي تواند سرع

جدول شماره«1»: ماتريس SWOT و نحوه تعيين استراتژي ها

راديو به عنوان يک 
«رسانه گرم» مي تواند 

سرعت آگاهي مخاطبان 
را افزايش دهد و 

راهنمايي هايي را براي 
شنوندگان خود، نه 

فقط در فهم مشکلات 
اقتصادي شان، بلکه 

در دادن رهنمود براي 
بهبود کسب و کار 

اقتصادي و پيشرفت 
جامعه فراهم کند.
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جدول شماره«2»: 
 SWOT  ماتريس
(شناسايى فرصت ها، 
قوت ها و تهديدهاى 
پيش روى برنامه هاى 
اقتصادى راديو)


بيرونيداخلي

رديففرصت  ها (O)رتبه  بنديرديفقوت  ها (S)رتبه  بندي

توجه و عنايات مؤكد رهبر انقلاب به طرح خلاقانه مسائل اقتصادى در 13داشتن گويندگان، مجريان و برنامه  سازان توانمند در حوزه برنامه  هاى اقتصادى كشور.5
1رسانه  ها به  خصوص راديو.

2وجود فضاهاى متنوع اقتصادى در كشور براى برنامه  سازى.24دارابودن كارشناسان فعال امر اقتصادى در برنامه  هاى راديويى.5

3شكل  گيرى نظريه  پردازى در حوزه اقتصاد اسلامى كشور.35دسترسى سريع تر مردم به اخبار و دانسته  هاى اقتصادى از طريق راديو.4

علاقه شديد مردم به  خصوص مناطق روستايى براى شنيدن سلسله مباحث 4
جوان  بودن كشور و ضرورت طرح مباحث گوناگون اقتصادى براى جوانان كشور 44اقتصادى.

4كه جوياى كار و اشتغال  اند.

5لزوم خودكفايى اقتصادى كشور در بخش  هاى گوناگون كه نياز حياتى كشور است.54افزايش بعُد گيرنده  هاى راديويى در كشور.3

6درآمدزايي براي مردم كم  درآمد و ايجاد اشتغال و كاهش بيكاري.63افزايش مخاطبان برنامه  هاى اقتصادى راديو.3

4
افزايش آگاهى و همكارى بسيار خوب مردم كشور با بحث هدفمندشدن 

يارانه  ها و خنثى  شدن شايعات و تبليغات بى  اساس رسانه  هاى غربى و برخى از 
رسانه  هاى داخلى كشور براى به انحراف  كشيدن افكار مردم.

75
اجراى برنامه  هاى متعدد دولت در حوزه مسائل اقتصادى در كشور از جمله 

طرح هدفمندشدن يارانه  ها، كه راديو تا الان كارآمدى و شايستگى خود را به 
خوبى نشان داده است.

7

بالارفتن سواد و آگاهى مردم روستايى براى استفاده از اخبار و اطلاعات روزآمد 3
اهتمام و توجه مسئولان به مباحث اقتصادى كه از مهم ترين آنها اشتغال  زايي و 83اقتصادى.

8افزايش بهبود اقتصاد مردم از طريق افزايش آگاهى  هاى رسانه  اى به آنهاست.

نياز بالاى كشور به توسعه اقتصادى و توسعه صنعتى با توجه به حركات 94وجود روحية تلاش و پشتكار اقتصادى در مردم.4
9خصمانه دشمنان عليه كشورمان.

4
نيازمندى بالاى مسئولان و مقامات اجرايى كشور براى طرح مسائل اقتصادى در 
رسانه  ها جهت اطلاع و آگاهى بيشتر به مردم كشور و همكارى آنها با مسئولان 

در انجام طرح  هاى اقتصادى.
بزرگ ترين دغدغه مردم كشور مسائل اقتصادى است كه بيش از هر چيزى عزم 105

10رسانه  ها را براى اطلاع  رسانى و آگاهى اثربخش به جامعه مى  طلبد.

11احياي سنت  هاي ارزشمند و كارآمد دانش ملى و بومى در زمينه  هاى اقتصادى.114بهبود فضاى كسب و كار و ايجاد نشاط و شادابى در فضاى اقتصادى كشور.4

وجود فرهنگ  هاي بومى و سنتىِ زندة اقتصاد عشايرى و دامدارى براى ساخت 4
12ارائه و پيشنهاد استراتژى  هاى اقتصادى و تجارى به مسئولان كشور.124برنامه  هاى راديويى.

13امكان رشددادن به توسعه كشاورزى، دامدارى و صنعتى كشور.133اعتماد بسيار زياد مردم به اخبار و اطلاعات راديو.4

14ارتقاي سطح زندگي مردم كشور.144آمادگي نهادهاي مختلف براي همكارى با توليدات اقتصادى راديو به  خصوص راديو اقتصاد.5

وجود نهادهاي مختلف در شهرستان  هاى كشور براى همكارى با راديوهاى اقتصادى 5
15آشنايي و آگاهى مردم كشور به  خصوص مناطق روستايى با مسائل اقتصادى.153محلى و استانى.

16افزايش رفاه و كيفيت زندگي مردم روستايى.4

ايجاد وسعت نظر و بسط حوزة ديد مردم نسبت به فعاليت  هاى اقتصادى 4
17به  خصوص كارآفرينى و اشتغال  زايى.

18غني  شدن تجارب و اطلاعات اقتصادى افراد جامعه.4

افزايش رشته  هاي تحصيلي دانشگاهي و فارغ  التحصيلان رشته  هاى مرتبط با 5
19مسائل اقتصادى.

علاقه  مندي بسيارى از دانشجويان و اساتيد جهت همكار افتخارى با برنامه  هاى 4
20اقتصادى راديو به  خصوص راديو اقتصاد.

رديفتهديدها (T)رتبه  بنديرديفضعف  ها (W)رتبه  بندي

5
دسترسى  نداشتن بسيارى از مردم كشور به  خصوص شهرها و روستاهاى كشورمان 
به شبكه  هاى راديويى به  خصوص راديو اقتصاد و پوشش نامناسب آنها در برخى از 

مناطق كشور.
تلاش رسانه  هاى دشمنان براى نااميدكردن مردم به 14

1برنامه  هاى اقتصادى دولتمردان و آينده بد اقتصاد كشور.

ناآگاهى برخى مسئولان از اينكه راديو مى  تواند در بسيارى از طرح  هاى اقتصادى 24اطلاع  رسانى بسيار ضعيف برنامه   هاى اقتصادى راديو از طريق ديگر رسانه  هاى كشور.5
2كارآمدتر از ديگر رسانه  ها جهت تحقق اهداف اقتصادى ظاهر شود.

دسترسى  نداشتن بسيارى از مردم روستايى به شبكه  هاى راديويى مى  تواند 35پايين  بودن نمايش  هاى اقتصادى در ايستگاه  هاى راديويى.5
3به  عنوان يك تهديد بزرگ هم مطرح شود.

4همكارى  نكردن برخى از نهادهاى اقتصادى براى تعامل با راديو و درك  نكردن چنين ضرورتى.44پايين  بودن تبليغ كالاها و توليدات كشاورزى و صنعتى كشور از طريق راديو.5

جوابگونبودن كامل و سريع به سؤالات و پرسش  هاى متعدد شنوندگان و مخاطبان 5
5هجوم رسانه  هاى دشمنان براى جنگ رسانه  اى در ايران، به  ويژه در حوزه اقتصاد53برنامه  هاى اقتصادى راديو.

دسترسى  نداشتن مردم برخى از شهرها به  خصوص روستاها براى مشاهده و 4
نبود فرايندهاى برنامه  ريزى مناسب و مديريت پيام در راديوهاى استان  ها و 63شنيدن برنامه  هاى اقتصادى راديو از طريق اينترنت.

6شهرستان  ها.

7پايين  بودن توليدات اقتصادى و شاخص و حرفه  اى در استان  ها.7پايين  بودن برنامه   سازى و دسترسى مردم عشايرنشين به برنامه  هاى راديو.3

ضعف روابط عمومى برخى از شبكه  ها جهت پاسخگويى به مشكلات و همفكرى و 2
پژوهش  محورنبودن برخى برنامه  هاى اقتصادى راديو84تعامل سريع با شنوندگان راديو

8 به  خصوص در استان  ها.

كمبود استراتژى  ها و راهبردهاى پيشنهادى اقتصادى در راديو جهت ارائه به 4
امكان آسيب  زدن برخى از برنامه  ها به الگوهاي فرهنگ بومي و فراموشي آداب 94مسئولان و مردم.

9و رسوم و سنت  هاي ارزشمند محلي و بومي در حوزه فعاليت  هاى اقتصادى.

ضعف برنامه  سازى اقتصادى در راديو هاى محلى و استانى راديويى در كشور كه 4
10متأسفانه راديوهاى استانى كشورمان به اين مسئله كمتر توجه مى  كنند.

3
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ــد و راهنمايي هايي را براي  را افزايش ده
شنوندگان خود، نه فقط در فهم مشکلات 
اقتصادي شان، بلکه در دادن رهنمود براي 
ــرفت  ــب و کار اقتصادي و پيش بهبود کس
جامعه فراهم کند. در يک جمع بندي کلي 
ــراي ما حاصل  ــن ديدگاه ب ــش اي از پژوه

مي شود که:
ــش رهبري فکري مردم را در  - راديو نق

توسعه اقتصادي بر عهده دارد.
ــث  ــردم را در مباح ــرش م ــو نگ - رادي
اقتصادي توسعه و تقويت مي کند و نتيجه 
ــا ارائه آگاهي هاي  ــود که راديو ب آن مي ش
ــي مناسب را براي  ــد، زمينه و فضاي روزآم
ــرفت  ــاي اقتصادي و پيش ــراي طرح ه اج

سريع کشور آماده مي کند.
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