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راديو و تأثير آن بر اقتصاد جامعه
 فاطمه حق وردى

پژوهشگر و سردبير راديو فرهنگ

امـر  در  مـردم  مسـتقيم  «مشـارکت 
نيازمنـد  ايـن  اسـت.  لازم  اقتصـاد 
توانمنـدي اسـت. نيازمنـد اطلاعات 
لازم اسـت که اينها را بايد مسـئولان 
البتـه  بگذارنـد...  مـردم  اختيـار  در 
و  راديـو  دارنـد.  نقـش  رسـانه ها 
تلويزيـون نقـش دارنـد. مي تواننـد 

مردم را آگاه کنند...»
رهبر فرزانه انقلاب اسلامي حضرت 
آيت االله خامنه اي
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ــترش روزافزون رسانه هاي ارتباطي  گس
ــاي اخير و به ويژه توسعه کمّي و  در دهه ه
کيفي انواع ايستگاه ها و کانال هاي راديويي 
ــذاري رسانه ها و  ــه تأثيرگ ــي ب و تلويزيون
ــيوه هاي اثرگذاري آنها با اهدافي خاص  ش
اهميتي ويژه داده و تا به آنجا پيش رفته اند 
که مطالعات و بررسي هاي مختلف در اين 
ــر از پيش ساخته اند. در  حوزه را پررنگ ت
اين ميان توسعه اقتصادي به عنوان هدفي 
ــز به دليل  ــا ني ــم در سياست گذاري ه مه
ــه در نيل به  ــرد و نقش خاص رسان کارک
آن، حوزه اي ا ست که در مطالعات مربوط 
ــرار گرفته و در حال حاضر  مورد عنايت ق
ــوع، نتايج حاصل از  علاوه بر ادبيات موض
ــز راهکارهايي  ــردي ني ــاي کارب بررسي ه
ــري از رسانه در  ــخص را براي بهره گي مش
فرايند توسعه پيش  روي برنامه ريزان قرار 

داده است.
ــه وسايل  ــا توسع ــات ب ــت ارتباط اهمي
ــش يافته  ــه قدري افزاي ــاط جمعي ب ارتب
ــران معتقدند امروزه  ــه صاحب نظ است ک
ــوي متأثر از  ــي به نح ــئون زندگ همه ش
عملکرد رسانه هاست و کمتر اقدامي مهم 
ــدون حمايت  ــاني امروز ب ــع انس در جوام
ــل  قاب ــي  جمع ــاي  رسانه ه ــي  همراه و 
ــي نيز با توجه  ــرايط کنون اجراست. در ش
ــروع حرکت هدفمندسازي يارانه ها  به ش
ــا پرهيز  ــا مي توانند ب ــور، رسانه ه در کش
ــه اطلاعات صحيح و  ــعارزدگي و ارائ از ش
ــق در زمينه اقتصادي و توانمندکردن  دقي
ــتقيم در توسعه  مردم براي مشارکت مس
اقتصادي و نيز بررسي و شناسايي عملکرد 
ــي مهم در اين  ــئول نقش دستگاه هاي مس
ــان از  ــرده و جلوه اي درخش ــوزه ايفا ک ح
ــي را اين بار در بخش اقتصادي  وحدت مل

تجلي بخشند.
ــناسي دقيق  ــدون مخاطب ش ــن امر ب اي
رسانه ها و سعي در بيان مفاهيم اقتصادي 
به زباني همه فهم براي تمامي اقشار جامعه 
ــگاهيان گرفته تا توده  ــگان تا دانش از نخب
ــي در انجام وظايف خود  ــردم به موفقيت م
ــدا نمي کند؛ چرا که حرکت هاي  دست پي
ــن عرصه، حرکتي سازماني،  جهادي در اي

دولتي يا منحصر به گروهي خاص نيست، 
بلکه يک حرکت ملي است که تمامي بدنه 

جامعه بايد با آن همراه باشند.
ــه ضمن مرور نقش  نگارنده در اين مقال
رسانه ها در عرصه اقتصاد، توسعه فرهنگي 
ــه توسعه اقتصادي  ــوان پيش زمين را به عن
ــش رسانه ها در  ــه واکاوي نق ــد و ب مي دان
بهبود متغيرهاي فرهنگي مؤثر در توسعه 
ــناسي  مي پردازد و در خاتمه، به آسيب ش

برنامه هاي اقتصادي راديو دست مي زند. 
نقش رسانه ها در دستيابي به اهداف 

اقتصادي
رسانه ها در ابعاد فرهنگ سازي، تبليغات، 
زمينه سازي تحولات و جلب حمايت عموم 
مردم نقشي پررنگ دارند. مردم بايد بدانند 
ــه توسعه  ــران اصلي صحن ــه آنها بازيگ ک
ــتند. ما در اقتصاد مي گوييم  ــور هس کش
ــد که ملت و  ــه اتفاق مي افت زماني توسع

دولت توأمان توسعه خواه باشند.
ــذاري و  ــش سياست گ ــش دولت، نق نق
برنامه ريزي است، اما اين مردم هستند که 

عامل اصلي تحقق اين اهدافند. 
و  ــير  مس ــناساندن  ش در  ــا  رسانه ه
ــي مهم  ــراي طي آن، نقش ــترسازي ب بس
ــت پرداختن  ــد. رسانه ها بايد در جه دارن
ــند که اگر مردم  ــن مفهوم فعال باش به اي
خواهان آنند که آينده آنها مشابه گذشته 
ــارکتي جدي و صميمي  ــد، بايد مش نباش
ــته باشند. رسانه ها در  با برنامه ريزان داش
ــردم براي ساختن آينده و ايجاد  ترغيب م
فرهنگ تغيير، نقشي مهم بازي مي کنند. 
ــاي اطلاع رساني مؤثر بر نگرش  ويژگي ه
ــه اقتصادي بر  ــردم و تأثير آن در عرص م

هيچ کس پوشيده نيست. 
ــي به عنوان  ــازي و اطلاع رسان فرهنگ س
ــرايطي  ــر تفکيک ناپذير در هر ش دو عنص
ــي  ــرا اطلاع رسان ــد؛ زي ــل يکديگرن مکم
ــش داراي قدرتي فوق العاده  است و  اثربخ
درصورتي که به درستي به کار گرفته شود، 
آنگاه تغيير ذهن به وسيله ميثاق اقتصادي 
ــروط بر تأمين منافع طرفين «دولت و  مش
ــود. در نتيجه، تغيير  مردم» حاصل مي ش
ــده و سپس تغيير رفتار،  ذهن، تغيير عقي

فرايند نگرش مثبت را در اين عرصه ايجاد 
و تقويت مي کند.

ترويج الگوي زندگي در رسانه ها نيز يکي 
از کارکردهاي رسانه هاي جمعي است و در 
ميان رسانه هاي جمعي، راديو و تلويزيون 
ــتري در اين زمينه دارند. به اين  تأثير بيش
ترتيب الگوي زندگي ارائه شده در رسانه ها 
ــي و مديريت  ــرد فردي، اجتماع بر عملک

کلان جامعه اثرگذار است. 
البته درباره اين موضوع پژوهش هايي نيز 
ــه و نظريه هايي در توجيه و  ــورت گرفت ص
ــده است.  تبيين نحوه عملکرد آن بيان ش
صاحب نظران معتقدند زندگي روزانه مردم 
بر اساس عادت هايي است که به طور عمده 
ــکل مي گيرد  براساس عملکرد رسانه ها ش
ــر اينکه مردم ابتدا به رسانه ها خو  و مهم ت
مي گيرند و سپس به رفتارهاي ترويج شده 

از سوي آنها عادت مي کنند.
ــره مبتني بر عادت هاست  «زندگي روزم
ــيدن به  ــراي عادت بخش ــا ب و از رسانه ه
ــردم هنگام  ــود. م ــي استفاده مي ش زندگ
صرف صبحانه روزنامه صبح را مي خوانند، 
ــه محل کار  ــل هنگام حرکت ب در اتومبي
ــب اخبار  به راديو گوش مي دهند و هر ش
ــا مي کنند و  ــامگاهي تلويزيون را تماش ش
اگر صبح روزنامه در اختيار نداشته باشند 
ــاس مي کنند که  ــزي را احس ــدان چي فق
ــا آنها همراه  ــگام صرف صبحانه ب بايد هن
ــئله سازتر از  ــن است مس ــد، که ممک باش
ــد که قادر نباشند خود روزنامه را  آن باش
بخوانند.» (جان آر. گيبينز/ بوريمر به نقل 

از باوسينگر، ۱۳۸۱: ۷۳)
ــه از لحاظ نظري در مورد چگونگي  گرچ
ــاوت ديدگاه  ــر رسانه ها تف ــزان تأثي و مي
ــود دارد، اما همه صاحب-نظران نقش  وج
اساسي رسانه  ها را در ابعاد مختلف زندگي 
ــا با پديده  ــروز پذيرفته اند. «م ــع ام جوام
ــودن رسانه هاي جمعي در جامعه  فراگيرب
ــتيم. در دهه هاي اخير،  معاصر مواجه هس
ــود را به راديو  ــواد چاپي و فيلم جاي خ م
ــکال غالب انتقال  و تلويزيون به عنوان اش
ــده و اطلاعات به  ــاي سرگرم کنن برنامه ه
ــردم داده اند. تلويزيون به تدريج در  توده م
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ــر نحوه استفاده  ــال افزايش نفوذ خود ب ح
ــات فراغت، آگاهي از  افراد و جامعه از اوق
ــکل دادن  واقعيات سياسي، اجتماعي و ش
به ارزش هاي شخصي در قلمرو فرهنگ و 
اخلاق است. حضور همه جاگير رسانه ها و 
ــا در زندگي روزمره بخش اعظم  نقش آنه
پيام براي جامعه را تشکيل مي دهد: تأثير 
رسانه ها بر اوقات  فراغت، برداشت و داوري 
درباره جامعه، محيط اجتماعي، اقتصادي 
ــال مک  ــي، چنانکه در بيان مارش و سياس
ــر اينکه «رسانه پيام است»  لوهان مبني ب
ــط لوئيس در  ــر دهه ۱۹۶۰، توس در اواخ
ــال ۱۹۶۲  ــکو در س ــال ۱۹۴۸ و يونس س
پيش بيني شده بود» (براون، ۱۳۸۵: ۵۵)

الگوسـازي  در  رسـانه ها  نقـش 
اقتصادي و فرهنگي

ــر از نقش مصرف در بود و نبود  صرف نظ
تعادل و ايجاد دگرگوني هاي اقتصادي، از 
ــه الگوي مصرف با بينش، نگرش و  آنجا ک
ــاط دارد، موضوع فرهنگ و  باور افراد ارتب
نقش آن در الگوي مصرف اهميت مي يابد. 
ــود که در اکثر  ــئله از آنجا آغاز مي ش مس
مواقع منبع هزينه خانوارها محدود است و 
اين در شرايطي است که رسانه هاي جمعي 
با پوشش تبليغاتي خود نيازهاي متنوع و 
ــد و ازاين رو،  ــدود ايجاد مي کنن گاه نامح
ــا تعيين اولويت هاي  لازم است خانوارها ب
ــا را مديريت کنند.  مصرف خود، هزينه ه
اکنون مسئله اساسي اين است که در قبال 
ــه اي که براي مصارف گوناگون  تنوع عرض
ــع امروزي توسط رسانه ها صورت  در جوام
مي گيرد، آيا اقدامي تعديل کننده ضرورت 
دارد يا نه؟ به ويژه در جوامعي که به دنبال 
ــاد درون زا و توسعه جامعه بر اساس  اقتص
ــتند، چه  ــود هس ــي خ ــاي بوم ظرفيت ه
ــاره  ــا دراين ب ــوي رسانه ه ــي از س واکنش

ضرورت دارد؟ 
رسانه ها در چنين جوامعي دست کم دو 
رويکرد تعديل کننده يا اصلاح گر پيش  رو 

دارند: 
ــش  افزاي و  ــي  آموزش ده ــت  نخس  -
ــه اين منظور  ــه اي به مردم. ب ــواد رسان س
ــوع و تکثر  ــان بياموزند با تن ــه مخاطب ک

فوق العاده رسانه ها همه آنچه از جانب آنها 
تبليغ يا عرضه مي شود براي الگوگيري در 
ــت  زندگي فردي و اجتماعي مناسب نيس
ــب بايد آگاهانه دست به تحليل و  و مخاط
ــئله در  گزينش بزند. به طور ويژه اين مس
ــي از رسانه هاي واجد  الگوگيري و همراه
تعارض و تفاوت ارزشي و فرهنگي با جامعه 
ــتر مورد توجه است. در اين  مخاطب، بيش
ــرايط آنچه که بايد در عمل مورد توجه  ش
ــي مخاطبان است.  ــرد، نياز واقع قرار بگي
ــه براي ارتقاي  ــان تأکيد کرده اند ک محقق
ــدي از رسانه ها و  ــح مهارت و بهره من سط
ــري و گزينش گري  ــوان تحليل گ ايجاد ت
ــروري است  ــان، نوعي آموزش ض مخاطب
ــاي رسانه اي دارد.  و نياز به برنامه ريزي ه
ــاي آموزش رسانه اي بايد بر اين  «برنامه ه
ــد ورزند: توسعه  ويژگي هاي کليدي تأکي
ــناختي، عاطفي  مهارت ها و ارزش هاي ش
ــط اجتماعي  ــا محي ــط ب ــاري مرتب و رفت
ــي مردم  ــود و حت ــور خ ــگ کش و فرهن
ــورهاي ديگر. مي توان بر آماده سازي  کش
ــه مهارت هاي  ــان از طريق توسع مخاطب
شناختي و برداشت از ارزش ها تأکيد کرد 
ــواي رسانه اي به نفع  ــير محت تا براي تفس
ــود. لازم  ــار اجتماعي به کار گرفته ش رفت
است توجه به مداخله «فعال» در واکنش 
ــي اصلاح آنها  ــه رسانه هاي خاص و حت ب

معطوف شود.

ــي  صورت در  ــه اي  رسان ــواد  س ــه  برنام
معني دارتر و مؤثرتر خواهد بود که:

۱. سازمان يافته و مستمر باشد؛ تجربه اي 
کوتاه و مختصر نباشد، بلکه برنامه اي باشد 
که در طول زمان و توسط تعداد زيادي از 
افراد و نهادها و در صورت امکان در بيش 

از يک منطقه به کار برده شود.
۲. مبتني بر پژوهش هاي شناخته شده اي 

باشد که معتبر و مناسب هستند.
ــي زمان با استفاده از  ۳. نتايج آن در ط
ــيابي قرار  آزمودني ها، مورد آزمون و ارزش

گيرد. 
ــرداري در نقاط ديگر را  ۴. قابليت الگوب
ــبت به  به دليل وسعت و ديدگاه وسيع نس

ارزش ها و اشکال متکثر داشته باشد.
۵. مواد چاپي و سمعي و بصري مفصلي 
جهت پشتيباني از توسعه مفهومي فراهم 

شده باشد.» (براون، ۱۳۸۵: ۶۷).
ــرايط  ــزي متناسب با ش - دوم، برنامه ري
ــي مبتني  ــي و فرهنگ ــادي، اجتماع اقتص
ــن نيازهاي واقعي  ــر اهداف رسانه و تأمي ب
ــب رضايت آنها. در اينجا  مخاطبان و کس
کارکردهاي رسانه در جهت ايجاد هويتي 
ــکل  ــي در مخاطبان ش ــا مختصات بوم ب
ــاد فرهنگي،  ــرد که در آن همه ابع مي گي
ــورت  به ص و...  ــي  اجتماع ــادي،  اقتص
ــته  ــده است. در گذش ساختارمند ديده ش
ــوري براي  ــن نقش اساسي و مح به چني
ــد، در حالي که  رسانه ها کمتر توجه مي ش
در دهه هاي اخير اين موضوع با دقت مورد 

توجه قرار گرفته است.
امروزه ضمن نظرهايي که از ديدگاه هاي 
ــاي قبل درباره نقش  يک جانبه نگر دهه ه
ــه گرفته، بر  ــدودي فاصل ــا ح ــا ت رسانه ه
ــا ملاحظه هر  ــش هويت ساز رسانه ها ب نق
ــده است؛ به اين  ــه فوق تأکيد ش دو جنب
ــودن محتواي  ــه براي اثربخش ب ترتيب ک
رسانه ها ضروري است به درخواست و نياز 
ــود. اينکه مخاطبان  مخاطبان نيز توجه ش
ــان  ــر رسانه ها واکنش نش ــه در براب چگون
مي دهند و با چه تحليل و برداشتي دست 
به انتخاب مي زنند و به پذيرش مي رسند، 
بايد به عنوان عوامل هويت ساز مورد توجه 

حقيقت توليد اقتصادي و 
توسعه در گرو اين است که 
متغيرهاي فرهنگي، اجتماعي 
و اقتصادي بايد آنچنان 
پي ريزي شوند که بتوانند 
ايجاد و تداوم توسعه را 
فراهم سازند. بايد در نظر 
داشت که در مراحل ابتدايي 
توسعه که همانا ايجاد 
فضاهاي لازم و مناسب براي 
توسعه است، گرچه نقش 
عوامل اقتصادي مهم است، 
اما اثر و نقش متغيرهاي 
فرهنگي و اجتماعي مؤثرتر 
و کليدي تر است.
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ــا در فرايند ساختن  قرار گيرند. «رسانه ه
ــيوه تبادل نظر فرهنگي  هويت به مثابه ش
ــده از طريق  ــد. به طورعم ــل مي کنن عم
رسانه هاست که مردم انگيزه پيدا مي کنند 
ــوع که آنها مي خواهند  تا درباره اين موض
ــي باشند يا چه کسي بشوند، فکر  چه کس
کنند. رسانه ها با ضرس قاطع به هيچ کس 
ــن روش «تو» است يا «تو»  نمي گويند اي
ــي، بلکه آنها دائماً  ــد اين گونه رفتار کن باي
ــا مي گويند و اين  ــي متفاوت به م چيزهاي
ــن پيام ها دست  ــه ماست که بين اي وظيف
ــم. از ميان  ــش بزني ــاب و گزين ــه انتخ ب
ــوع و پيچيده رسانه ها، مردم  خروجي متن
ــه آن پيام هايي گرايش پيدا مي کنند که  ب
ــه نظر مي رسد؛ يعني  براي آنها مناسب ب
پيام هايي مناسب براي موقعيت هر روزه و 
ــد  باي ــا  همين ج در  ــان.  معمولي ش
ــي رسانه ها  ــه خروج ــان کرد ک خاطرنش
ــناختي و  ــولات زيبايي ش ــب محص در قال
فرهنگي، به ويژه براي فرايند هويت سازي 
ــت دارد. وقتي  ــان اهمي ــن مخاطب در بي
ــوند، براي مردم  اين پيام ها مصرف مي ش
ــا زندگي هاي  ــد مي آيد ت ــن امکان پدي اي
ــان را براي مدتي رها کنند و به  معمولي ش
ــر روي بياورند. با مطالعه يک  چيزي ديگ
ــاب خوب يا در تاريکي سينما، آزمودن  کت
ــاره اينکه  ــردن درب ــود و فکرک هويت خ

ــوي، امکان پذير  چه کسي مي خواهي بش
ــود. بنابراين، تجربه زيباشناختي و  مي ش
ــي  فرهنگي امکاناتي ويژه براي خودانديش
فراهم مي کند.» (جان آر. گيبينز/ بوريمر، 

به نقل از نيو کوم و هرش، ۱۳۸۱: ۷۱)
اسراف يا زياده روي در مصرف

ــاره به برخي  ــه انقلاب با اش رهبر فرزان
ــه و منافات آن با  ــق مصرف بي روي مصادي
ــراف» به عنوان  ــي از «اس ــورات دين دست
ــد. اينکه رهبري  ــي ملي ياد کرده ان معضل
فرزانه انقلاب که در جريان همه مشکلات 
ــکلي  و نارسايي ها قرار دارند و کمتر از مش

با عنوان مشکل ملي ياد کرده اند و موضوع 
ــکلي  زياده روي در مصرف و اسراف را مش
ــت و  ــت از اهمي ــته اند، حکاي ــي دانس مل
پيامدهاي تهديدکننده براي کشور دارد. 

ايشان درباره «اسراف» به اين مسئله مهم 
ــورهاي  ــاره کرده اند که تهديد کش هم اش
خارجي به تحريم کشور ما به خاطر همين 
است که زمينه گرايش به مصرف بي رويه را 
از کشور ما سراغ دارند. «ما مردم مسرفي 
هستيم، ما اسراف مي کنيم، اسراف در آب، 
اسراف در نان، اسراف در وسايل گوناگون 
ــوري که  و تنقلات، اسراف در بنزين. کش
توليدکننده نفت است، واردکننده فرآورده 
ــت؟!  نفت، بنزين است! اين تعجب آور نيس
ــم بنزين وارد  ــا بدهي ــال ميليارده هر س
ــم يا چيزهاي ديگري وارد کنيم براي  کني
ــي از جمعيت و ملت ما دلشان  اينکه بخش
مي خواهد ريخت و پاش کنند! اين درست 
ــوان يک عيب ملي  ــت؟! ما ملت، به عن اس
ــراف بد است، حتي  به اين نگاه کنيم. اس
ــم مي گويند. خداي  ــاق راه خدا ه در انف
متعال در قـرآن به پيغمبرش مي فرمايد: 
ــي عُنُقِکَ و لا  ــل يَدَک مَغلَولهِ ال «لا تَجعَ
ــط ها کل البَسطِ»، در انفاق براي خدا  تبسِ
ــراط و تفريط  ــوري عمل کن. اف هم اينج
نکنيد. ميانه روي، ميانه روي در خرج کردن. 
ــن را بايد ما به صورت يک فرهنگ ملي  اي

نکته بااهميت در مصارف 
بي رويه جامعه ما اين 

است که برخي مصارف 
بي رويه گاه خارج از توان 
و به رغم ميل باطني انجام 

مي شود و به همين دليل 
فشار اقتصادي و رواني 

زيادي را بر خانوارها 
تحميل مي کند، اما به علت 

سنت و عادت شدن و 
چشم و هم چشمي، افراد 

نمي توانند از آن پرهيز و 
از انجام آن خودداري کنند.
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ــم. قرآن مي فرمايد: «والذين اذا  در بياوري
انفقوا»؛ کساني که وقتي مي خواهند خرج 
ــرفوا ولم يقتروا»؛ نه اسراف  کنند، «لم يس
ــاده روي مي کنند- نه تنگ  ــد- زي مي کنن
ــان، زندگي  ــار بر خودش مي گيرند و با فش
ــم توصيه  ــلام اين را ه ــد؛ نه، اس مي کنن
ــد که مردم بايد  نمي کند. اسلام نمي گوي
ــي زندگي کنند؛  ــا رياضت و زهد آنچنان ب
نه، معمولي زندگي کنند، متوسط زندگي 
کنند. اينکه مي بينيد برخي از فضول هاي 
ــي، دائم و دم  ــي، دولت هاي خارج خارج
ــن سال است که ملت ما  به ساعت، چندي
ــم مي کنيم،  ــد مي کنند که تحري را تهدي
ــم مي کنيم- بارها  تحريم مي کنيم، تحري
ــه خاطر اين است  ــم تحريم کرده اند- ب ه

ــان به همين خصوصيت  که چشم اميدش
ــا اگر آدم هاي اهل اسراف  منفي ماست. م
ــيم، ممکن است  ــگاري در خرج باش و ولن
ــرف و ولنگار سخت  ــم براي آدم مس تحري
تمام بشود؛ اما ملتي که حساب کار خودش 
را دارد، حساب دخل و خرج خود را دارد، 
ــاب مصلحت خود را دارد، زياده روي  حس
ــراف نمي کند، خوب، تحريم  نمي کند، اس
کنند. بر يک چنين ملتي از تحريم ضرري 
ــود. اين نکته را از ماه رمضان  وارد نمي ش
به ياد داريم و ان شاءاالله عمل مي کنيم». 

ــم زدن مطلوبيت  ــا که اسراف بره از آنج
ــات و منافع مادي است،  ــاده از امکان استف
ــده  ــه عه ــري از آن ب ــئوليت جلوگي مس
ــاد مردم  ــي و آح ــه اسلام ــران جامع مدي
است. آنچه اين تکليف را محوري مي کند، 

توجه به استفاده صحيح از امکانات مادي 
ــد جامعه و  ــه پايدار و هدفمن براي توسع
ــان در مسير زندگي است.  کامل شدن انس
ــن تأکيد بر استفاده  در قـرآن کريم ضم
ــاي الهي با  ــا، از نعمت ه ــات دني از امکان
ــده است  عنوان رزق الهي و طيبات ياد ش
ــان حال برخورداري از اسراف که  و در هم
مصرف بي رويه و خارج از نياز است، تأکيد 
شده است: «يا بَني آدم خُذوا زينَتَکم عندَ 
ــرفوا  ــرَبوا و لا تُس ــجد و کُلُوا و اش کُلِّ مس
مَ زينه االله  انِّه لا يُحبّ المسرفين قل مَن حرَّ
ــي اخرج لعباده والطيبات مِنَ الرزقِ: اي  الّت
ــدان آدم، زينت هاي خود را به هنگام  فرزن
ــجدي برگيريد و بخوريد  ــه هر مس ورود ب
ــراف نکنيد. خداوند  ــاميد، ولي اس و بياش

اي  ــدارد.  ن ــت  دوس را  ــدگان  اسراف کنن
پيامبر بگو چه کسي زينت ها و روزي هاي 
ــراي بندگانش  ــزه اي را که خداوند ب پاکي
قرار داده، حرام و ممنوع گردانيده است». 

(اعراف: ۳۲ -۳۱)
نکته بااهميت در مصارف بي رويه جامعه 
ما اين است که برخي مصارف بي رويه گاه 
ــم ميل باطني انجام  خارج از توان و به رغ
ــود و به همين دليل فشار اقتصادي  مي ش
ــا تحميل  ــادي را بر خانواره ــي زي و روان
ــدن و  مي کند، اما به علت سنت و عادت ش
چشم و هم چشمي، افراد نمي توانند از آن 
پرهيز و از انجام آن خودداري کنند. برخي 
ــن هاي  جش در  ــوم  مرس ــاي  هزينه ه
ــس ترحيم، ديد و بازديدها  عروسي، مجال
و وليمه ها از اين قبيل اند. بررسي ها نشان 

ــاي گزاف مبتني بر  مي دهند که هزينه ه
ــن زمينه ها، گاه انجام  عرف و عادت در اي
ــاي مهم و لازم خانواده ها را با تأخير  کاره
مواجه مي کنند و در برخي موارد به دليل 
ناسازگاري با توان مالي خانواده تا مدت ها 
آثار نامطلوب آن در امور اقتصادي خانواده 

ديده مي شود. 
ــران در آخرين نظرسنجي  نظر مردم ته
ــه در ميان  ــز تحقيقات صداوسيما ک مرک
ــده است،  ــراد ۱۵ سال و بالاتر انجام ش اف
ــردم از اسراف هاي  حکايت از نارضايتي م
بي رويه به ويژه در مواردي است که مصارف 
ناخواسته صورت مي گيرد. مروري بر نتايج 
اين پژوهش نشان مي دهد که مردم از اين 
وضعيت ناخشنودند و ضرورت دارد رسانه 

ملي در اين زمينه فرهنگ سازي کند.
ــن پژوهش، ٪۸۷  ــاس نتايج اي ــر اس - ب
مردم در حد «زياد و خيلي زياد» معتقدند 

در جامعه ما مصرف بي رويه وجود دارد.
- در اين نظرسنجي کساني که معتقدند 
ــود دارد  ــرف بي رويه وج ــه مص در جامع
ــراي مقابله با  ــلاش ب (۹۷/۱٪)، ۹۲/۱٪ ت
اسراف را در حد «زياد و خيلي زياد» لازم 

مي دانند.
ــن  ــوص بهتري ــران درخص ــردم ته - م
ــرف بي رويه،  ــاي جلوگيري از مص روش ه
 ٪۲۳/۲ و  ــازي»  «فرهنگ س  ٪۸۰/۹
«جريمه پرمصرف ها» را پيشنهاد کرده اند.
ــران مهم ترين دلايل  ــر مردم ته - از نظ
 ،(٪۲۲/۹) ــي»  آگاه ــتن  «نداش ــراف  اس
ــرف» (٪۱۷/۶)  مص ــگ  فرهن ــتن  «نداش
ــئوليت ناپذيري»  مس و  ــي  «بي توجه و 

(۱۲/۶٪) مطرح شده است.
- بيشترين موارد اسراف در جامعه از ديد 
ــب در نان (٪۷۷/۲)،  ــردم تهران به ترتي م
آب (۷۶/۹٪)، برق (۷۲/۲٪)، لوازم آرايش 

(۶۳/۶٪) و مواد غذايي (۶۲/۷٪) است.
ــوارد مصرف  ــران م ــردم ته ــر م - از نظ
بي رويه در عروسي ها (۹۲/۲٪)، مهماني ها 
و   (٪۷۵/۶) ــم  ترحي ــم  مراس  ،(٪۸۶/۵)

وليمه هاي زيارتي (۷۳/۶٪) است.
- مهم ترين عوامل بروز اسراف در جامعه 
از ديدگاه مردم تهران: چشم و هم چشمي 

فرهنگ سازي و اطلاع رساني به عنوان دو عنصر تفکيک ناپذير در 
هر شرايطي مکمل يکديگرند؛ زيرا اطلاع رساني اثربخش داراي 
قدرتي فوق العاده  است و درصورتي که به درستي به کار گرفته 
شود، آنگاه تغيير ذهن به وسيله ميثاق اقتصادي مشروط بر 
تأمين منافع طرفين «دولت و مردم» حاصل مي شود. در نتيجه، 
تغيير ذهن، تغيير عقيده و سپس تغيير رفتار، فرايند نگرش 
مثبت را در اين عرصه ايجاد و تقويت مي کند.
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 ،(٪۸۹/۷) ــي  خودنماي  ،(٪۹۲/۸)
تجمل گرايي و مدگرايي (۸۹/۳٪) و آگاهي 

نداشتن (۸۶/۴٪) مطرح شده است.
ــنهادي مردم تهران براي  - راه هاي پيش
ــه با اسراف عبارتند از: فرهنگ سازي  مقابل
(۳۰/۲٪)، آموزش مصرف صحيح به مردم 

(۱۸/۴٪)، اطلاع رساني (٪۷/۸).
- مهم ترين اقدامات ضروري صداوسيما 
ــران براي مقابله با مصرف  از نظر مردم ته
 ،(٪۴۴/۴) ــح  صحي ــات  تبليغ ــه،  بي روي
و   (٪۲۱/۵) ــوزش  آم و  ــازي  برنامه س

فرهنگ سازي (۱۵/۴٪) بيان شده است.
ــع درصدها بيش از  در برخي موارد جم
ــر پاسخگو مجاز بود  ــود؛ زيرا ه صد مي ش
ــش از يک پاسخ بدهد و درصدگيري بر  بي

اساس تعداد پاسخگويان بوده است.
نقش رسانه در اقتصاد

ــات  ــاس اطلاع ــادي براس ــل اقتص عوام
ــش  نق ــا  رسانه ه و  ــد  مي گيرن ــم  تصمي

فراهم آورنده اطلاعات را در اقتصاد بازي 
مي کنند. جوزف استيگليتز مي گويد: «در 
ــئله عموماً مورد تأييد  حال حاضر اين مس
ــات بهتر و بهنگام تر منجر  است که اطلاع
به تخصيص بهتر و کاراتر منابع مي شود.» 
رومين اسلام از کارشناسان اقتصاد رسانه 
ــزء اساسي راهبرد  ــد: «رسانه ها ج مي گوي
ــد. فراهم آوردن اطلاعات و  موفق توسعه ان
ــفافيت از  فراگيرکردن دانش و افزايش ش
ــف رسانه هاست. براي کاهش فقر، ما  وظاي
ــد دسترسي به اطلاعات را آزاد کنيم و  باي
کيفيت اطلاعات را بهبود بخشيم. مردم با 
اطلاعات بهتر توانايي انتخاب هاي بهتر را 
ــخص است که رسانه  خواهند داشت. مش
ــده اطلاعات، مي تواند  به عنوان تأمين کنن
عملکرد اقتصادي را بهبود بخشد؛ اگر سه 
شرط را دارا باشد: مستقل باشد، اطلاعات 
ــه کند و  ــت خوب ارائ ــح و با کيفي صحي
ــترده اي به آن وجود داشته  دسترسي گس

باشد.»
ــتند؛ بلکه  ــا، کالايي لوکس نيس رسانه ه
ــد. رسانه ها  ــي توسعه متوازن ان عامل اصل
ــد اثر کنترلي بر فعاليت دولت در  مي توانن
حيطه سياست عمومي داشته باشند. آنها 

به مردم اجازه مي دهند که نظرهاي مخالف 
ــد و همچنين مي توانند بر  دولت را بگوين
شکل گيري اجماع عمومي کمک کنند تا 
ــرد. اينگونه  ــرات آسان تر صورت پذي تغيي
ــا به بهتر عمل کردن بازارها کمک  رسانه ه
مي کنند. آنها مي توانند تجارت را تسهيل 
ــا و خلاقيت ها را در  کنند و انتقال ايده ه

فراسوي مرزها سرعت بخشند.
ــا در ارتقاي  ــه رسانه ه ــح است ک پرواض
ــتند. آنها در  ــاني نيز مهم هس توسعه انس
ــي حتي در  جهت انتقال اطلاعات آموزش
ــور سهم  ــاي کش ــن روستاه دورافتاده تري
ــروزه جامعه اي  ــزايي ايفا مي کنند. ام بس
ــه بتواند در  ــود ک توسعه يافته تلقي مي ش
ــر معيار  ــاخص هاي اقتصادي، ب ــار ش کن
ــر دانايي نيز  ــات و عنص ــوزش و اطلاع آم
ــد کند. در چنين جامعه-اي رسانه ها  تأکي
ــي  با توليد و توزيع مطلوب اطلاعات، نقش
ــمگير در ارتقاي آگاهي هاي گوناگون  چش
ــد و جامعه را  ــروري برعهده مي گيرن و ض
ــي و ترقي همه جانبه ياري  در نيل به تعال
ــک شمارگان مطبوعات  مي کنند. بدون ش
ــاي  کانال ه و  ــتگاه ها  ايس ــداد  تع ــا  ي و 
ــد  ــي نبايد معيار رش ــي و راديوي تلويزيون
ــي و اقتصادي تلقي  توسعه يافتگي فرهنگ
ــود، بلکه چگونگي تأثيرگذاري رسانه ها  ش
ــده از آنها در سطوح  ــات فراهم ش و اطلاع
مختلف جامعه، محتوا، کيفيت و مضمون 
ــوع و کيفيت و  ــن تن ــات، همچني اطلاع
ــاي مخاطب از جمله  پاسخگويي به نيازه
ــتند که در ايفاي مناسب  معيارهايي هس

نقش رسانه ها مؤثرند.
توسـعه فرهنگي پيش  زمينه توسعه 

اقتصادي
و  ــي  اجتماع ــي،  فرهنگ ــاي  متغيره
ــه، به صورت  ــد توسع ــادي در فراين اقتص
ــد و ميان قلمرو  توأمان نقش ايفا مي کنن
فرهنگي، اجتماعي و اقتصادي يا سه جنبه 
مهم توسعه يعني سرمايه فيزيکي، سرمايه 
ــاني و فناوري  رابطه اي اساسي وجود  انس

دارد.
ــه، از لحاظ  ــورهاي توسعه يافت همه کش
ــد»  ــروع رش ــي قبل از مرحله «ش تاريخ

ــامل دگرگوني هاي  يک دوره مقدماتي ش
اساسي در بنيان هاي اقتصادي اجتماعي و 
سياسي را پشت سر گذاردند. اروپا در قرن 
نوزدهم به «قرن افکار» معروف شد؛ چون 
افکار جديد تغييرات نويني را در ارزش ها، 
ــا و در نهايت، عملکردها از  نهادها و باوره
ــاي فرهنگي،  ــروز دادند و صحنه ه خود ب
ــادي اروپا را از  اجتماعي، سياسي و اقتص
هر نظر دگرگون ساخت. گسترش و تنوع 
ــاي اجتماعي، ميدان را براي تأمين  نهاده
ــان و جوامع  نيازهاي متنوع و فزاينده انس
انساني فراهم ساختند. بدين ترتيب تغيير 
ــد؛ تحولي مبتني  و تحولي در اروپا زاده ش
بر تحولات فرهنگي و اجتماعي و باورهاي 

پيش برنده.
ــدر در توسعه  ــي آن ق ــولات فرهنگ تح
ــه اقتصادداني  ــت دارد ک ــادي اهمي اقتص
ــود نتيجه گيري  ــد هاگن در کتاب خ مانن
ــخصيت فرهنگي مهم ترين  مي کند که ش
عامل ايجادکننده توسعه اقتصادي است و 
تحولات اقتصادي معلول تحول فرهنگي و 

منبعث از آن.
ــادي و توسعه در  ــد اقتص ــت تولي حقيق
ــاي فرهنگي،  ــت که متغيره گرو اين اس
اجتماعي و اقتصادي بايد آنچنان پي ريزي 
ــوند که بتوانند ايجاد و تداوم توسعه را  ش
ــت که در  ــم سازند. بايد در نظر داش فراه
ــه همانا ايجاد  ــي توسعه ک ــل ابتداي مراح
فضاهاي لازم و مناسب براي توسعه است، 
گرچه نقش عوامل اقتصادي مهم است، اما 
اثر و نقش متغيرهاي فرهنگي و اجتماعي 

مؤثرتر و کليدي تر است.
ايستگاه هاي راديويي

ــترش  گس ــا  ب ــر  اخي ــاي  سال ه ــي  ط
ــه اي و تخصصي راديو،  ــاي حرف فعاليت ه
ايستگاه هاي راديويي نيز گسترش يافته اند. 
ــتگاه هاي  ــر مهمترين ايس ــال حاض در ح
راديويي موجود عبارتند از: راديو تهران، 
ايران صدا، راديو اقتصاد، راديو البرز،  
راديو معـارف، راديو فرهنـگ، راديو 
قرآن، راديو ايران، راديو جوان، راديو 
سـلامت، راديو پيام، راديو گفت وگو، 
راديـو نـوا، راديو آوا، راديـو ورزش و 
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راديو صداي آشنا.
ــتگاه هاي  بديهي است که هر يک از ايس
ــده و  ــي معين راه اندازي ش ــوق با اهداف ف
قابليت هاي مشخصي دارند. در عين حال 
ــوان راديوهاي  ــي کلي مي ت ــا يک بررس ب
ــي  اختصاص ــاي  راديوه از  را  ــي  تخصص
مرتبط،  سامان دهي مباحث  تفکيک کرد. 
ــتگاه هاي فوق  متناسب با قابليت هاي ايس
ــا مخاطبان هر يک از  و به ويژه متناسب ب
اين ايستگاه، مي تواند به نحوي چشم گير 
اثرپذيري مباحث مطرح شده را ارتقا دهد.

رسـانه ملي و به کارگيري ظرفيت ها 
در تحقق طرح تحول اقتصادي

از منظر قابليت هاي رسانه ملي، مباحث 
ــن موضوع را مي توان به چهار  مرتبط با اي

دسته کلي زير طبقه بندي کرد:
• اطلاع رساني عمومي و ارتقاي مشارکت 

شهروندان؛
• مطالعات کارشناسي درباره پشتوانه هاي 

فرهنگي تحول اقتصادي؛
ــرح تحول  ــف ط ــاد مختل ــن ابع • تبيي

اقتصادي؛
• بررسي اهداف و پيامدهاي اجراي طرح 

تحول اقتصادي.
ــوارد فوق،  ــک از م ــت هر ي ــي اس بديه
ــش دهنده اهدافي مختلف باشند. در  پوش
ــت برنامه هاي  ــن حال، طراحي و ساخ عي
مناسب، متناسب با ويژگي هاي هر يک از 
ــناسانه است  بندهاي فوق، موضوعي کارش
که بايد از طريق يک گروه تخصصي، شامل 
ــه و متخصصان  ــي از اصحاب رسان ترکيب
فني- اقتصادي، بررسي و به پيشنهادهاي 

مشخص اجرايي منجر شود.
جمع بندي و نتيجه گيري

ــهيل  ــي انکارناپذير در تس رسانه ها نقش
ــه اقتصادي  ــد. توسع ــه دارن ــد توسع رون
منبعث از متغيرهاي بالنده فرهنگي است 
ــتره مخاطبان  و صداوسيما با توجه به گس
مي تواند در بهبود متغيرهاي فرهنگي لازم 
ــم انداز تلاش  براي حصول به اهداف چش
کند. بزرگ ترين نقش صداوسيما مي تواند 
ــي مفهوم  ــاع از تلق ــدآوردن اجتم در پدي
ــد. صداوسيما تمايل  توسعه در کشور باش

به بهتر نشان دادن دستاوردهاي اقتصادي 
دولت و جامعه دارند که اين امر در جهت 
حفظ اميدواري جامعه و بالاتربردن سطح 
ــرد، اما کمتر از  ــرور ملي صورت مي پذي غ
ناکامي هاي اقتصادي و فرصت سوزي ها و 
ــي با موفقيت هاي  قياس موفقيت هاي مل
ــورهاي  ــورهاي ديگر و يا حداقل کش کش
ــه سخن به ميان مي آيد؛ به گونه اي  منطق
ــه ممکن است براي مخاطبان اين تصور  ک
ــرفت هاي  ــه تمامي پيش ــود آيد ک به وج
ــادي، علمي و فرهنگي تنها در ايران  اقتص
ــراي مخاطبي که  ــوع مي پيوندد. ب ــه وق ب
ــي برخوردار است  ــح آموزش پايين از سط
ــت و درک اطلاعات  ــزاري براي درياف و اب
ــاي جايگزين  ــدارد و به رسانه ه صحيح ن
ــلات، اينترنت  ــا و مج ــد: روزنامه ه (مانن
ــدارد، اين تصور  ــي ن ــواره) دسترس و ماه
ــيار فعال  ــش انتظارها بس ــت افزاي در جه
ــب در تصميم- ــل مي کند. اين مخاط عم

ــوه ناتمام  ــا به ق ــود بعده ــاي خ سازي ه
ــأ  ــد و نقش «منش ــاد مي کن ــت اعتم دول
ــت را مي پذيرد. ازاين رو،  ثروت»بودن دول
ــن زدن متغيرهاي  ــه دام ــن سياست ب اي
ــي نامطلوب براي حصول به توسعه  فرهنگ
اقتصادي دامن مي زند. اگر مخاطب داراي 
ــد يا به رسانه هاي  سطح دانش بالايي باش
ــته باشد، ممکن  جايگزين دسترسي داش
ــح نااميد  ــب اطلاعات صحي ــت از کس اس
ــي بايد به عنوان  ــود. ازاين رو، رسانه مل ش
رسانه اي هماهنگ کننده در جهت انتقال 
ــظ بي طرفي در  ــات و حف ــح اطلاع صحي

موضع گيري هاي خود تلاش کند.

منابع و مآخذ
ــر (۱۳۸۱). سياسـت  ــز و بوريم ــان آر. گيبين ج
پسـت مدرنيته، ترجمه منصور انصاري، تهران: 

گام نو.
ــواد  س ــاي  «رويکرده  .(۱۳۸۵) ــز  جيم ــراون،  ب
رسانه اي»، ترجمه پيروز ايزدي، فصلنامه رسانه.
ــم انداز  ــه مقالات «همايش ملي سند چش مجموع
 ،«۱۴۰۴ ــق  اف در  ــران  اي ــي  اسلام ــوري  جمه

دبيرخانه مجمع تشخيص مصلحت نظام.
ــه مقالات سومين همايش رسانه و اقتصاد،  مجموع

شوراي اقتصاد سازمان صداوسيما.


