
  
  
  
  
   

  
  
  
  
  

   اجتماعی مرتبط با -عوامل فرهنگی مطالعه پیمایشی

 ن هویت ملی نوجوانا

   *امید قادرزاده
 **هیرش قادرزاده    

  25/12/92 :تاریخ دریافت         
   20/6/93 :تاریخ پذیرش               

  
 چکیده

گیـري  به باور بسیاري از صاحبنظران، دوره نوجوانی مرحلـه حـساس شـکل            
یافتـه و  در این دوره سنی پایه و اسـاس تعهـد تعمـیم         نوجوانان  . هویت است 

 بـا  حاضـر  تحقیـق . کننـد عاطفی به جامعه خود را کـسب مـی        احساس تعلق   
از ادبیات نظري و تجربی مرتبط به بررسی تجربـی نقـش و تـأثیر                 گیري بهره

. اسـت  بینی هویت ملی نوجوانان پرداخته  در پیش  اجتماعی   –عوامل فرهنگی   
   نوجوانـان   نفـر از  480این تحقیق از نوع پیمایشی اسـت کـه در طـی آن بـا                
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دهـد کـه    هـا نـشان مـی     یافته. شهر بانه مصاحبه بعمل آمده است      سالۀ15-18
 درصد بود که بر مبناي یـک  77میانگین هویت ملی در میان نوجوانان  معادل    

گانه هویت ملی،   در میان ابعاد سه   . شود بالا ارزیابی می   100مقیاس از صفر تا     
تراك اي داشـته و ابعـاد اش ـ     بعد جذب درون گروهی جایگاه محوري و اولیـه        

تحلیـل  . درون گروهی و  تعهد به گروه در مراتب بعدي اهمیت جـاي دارنـد       
دهد که هویت ملی نوجوانان به ترتیب شدت      رگرسیونی چند متغیره نشان می    

گیـري ملـی   گیري ملی همسالان، جهت    رابطه با متغیرهاي هویت دینی، جهت     
ه هـاي خـارجی، پایگـا   هـاي داخلـی، مـصرف رسـانه     والدین، مصرف رسـانه   

 60 در مجموع یاد شدهمتغیرهاي . اجتماعی و جنسیت مرتبط است -اقتصادي
  . کنند درصد از تغییرات هویت ملی نوجوانان را تبیین می

 -هـاي جمعـی، پایگـاه اقتـصاي     هویت ملـی، رسـانه   : هاي کلیدي   واژه
  دینی، بانه  گیري ملی والدین و همسالان، هویت اجتماعی، جهت

  
 الهطرح مس

به شـدت مـورد توجـه     جمعی آن  و فردي در ابعاد  هویت موضوع گذشته چند دهه  در
 : ،2009بارتال و داوید (قرار گرفته است انسانی و اجتماعی علوم هايصاحبنظران حوزه

اسـت    از موضوعات مهمـی    گوناگونها و قشرهاي    ایجاد هویتی عام در میان گروه     ). 354
نبـود چنـین حـس هـویتی        . مواجه هستند  با آن    گوناگونهاي سیاسی در جوامع     که نظام 

، چرا که هویت جمعی عـام  بـویژه در   )19: 2000آلموند،  (تبعات فراوانی به همراه دارد      
 در هویـت  سـطح  ترین  مشروع و ترین  فراگیر و اجتماعی هویت بعد ترین  مهم سطح ملی 

د، اقتـصا  حتـی  و فرهنگ، اجتماع، سیاسـت    حوزه در زیرا است؛ اجتماعی هاي  نظام تمام
اهمیت هویت ملی نسبت به سایر انواع هویت جمعی، در تـأثیر             . دارد کننده تعیین نقشی

: 1379حاجیانی، (هاي متفاوت زندگی در هر نظام اجتماعی است قابل توجه آن بر حوزه    

                                                
1. David and Bar-Tal 
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حتی . ها، فاقد چشم اندازي هستند که هویت ملی دارد        از طرف دیگر، سایر هویت    ) 197
هویت ملی چیزي است سواي هویت طبقاتی . عی نیز نیستهویت ملی معادل هویت جم

هویت ملی حتی هویت سرزمینی یا زبان شـناختی یـا نـوع معینـی از هویـت                 . یا مذهبی 
مهم ). 75: 1999گرین فیلد، (سیاسی نیست، آنچه مهم است در خاطر داشتن تمایز است 

و هـر چـه   ) 13: 1380افـروغ،  (ترین کارکرد هویت، ایجاد همبستگی و همانندي اسـت         
زنی آن کشور درسطح ملـی و  همبستگی در میان ملتی بیشتر باشد، قدرت سیاسی و چانه      

هاي نمادینِ زبان، دین، تاریخ و گیري از ظرفیتهویت ملی با بهره   . شود  فراملی بیشتر می  
کند و موجب آگاهی ملی و منافع مشترك، وفاق اجتماعی و همبستگی ملی را تقویت می        

همچنـین زمینـه سـاز      ) 72: 1384زهیـري،   (شـود     زنـدگی اجتمـاعی مـی     جهت دهی به    
و زمینـه  ) 1383حیـدري،  (کنـد    تمامیت ارضی کشور را حفظ می و مشارکت مردم است  

  ). 90: 1386احمدي، (گردد  توسعه ملی می
اي به نام هویت ملی در ایران، به چند دلیل از اهمیت خاصی برخوردار           طرح مقوله 

و  هـاي قـومی  و وجود خـرده فرهنـگ   ها تنوع و تکثر قومی  ترین آناست که یکی از مهم 
 چنـدفرهنگی  بافت دلیل ایران، به جامعه در که است بدیهی. محلی در داخل کشور است   

 تجلـی  خـوبی  آموزشی، به  مراکز در بحث بویژه  فرهنگی مورد  تکثر و آن، تنوع  متنوع و
فرهنگـی،   هاياشتراك بر علاوه که هستیم نوجوانی مواجه  با فضایی چنین در است یافته

 وهلـه  در و هستند برخوردار خود فرهنگی خاص  و زبانی، محلی  هايویژگی از یک هر
 و شـوند مـی  پذیر ، جامعه گوناگوني  ها  فرهنگ خرده  و  محلی، قومی  اجتماعات اول، در 

 ینـد فرا و اطلاعـاتی، در    ارتبـاطی  نوین هايرسانه از استفاده و محیط مدرسه  به ورود با
علاوه بر این، توسعه و گسترش روابط و انقلابی کـه           . گیرندمی قرار ثانویه پذیري جامعه

در عرصه ارتباطات هم از نظر فناوري و هم از نظر محتوایی اتفاق افتاده است و هر روز       
نکته . یابد، قادر است فرهنگ ملی کشورها را با بحران و چالش مواجه سازد           گسترش می 

گـردد کـه    مـی برجهانی شدن واحتمال به هم ریختن مرزهاي فرهنگـی          سوم، به موضوع    
هاي مـسلط، کـه امکانـات جـذب     هاي ضعیف را در درون فرهنگ ادغام و هضم فرهنگ   
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  ). 12: 1379یوسفی، (بیشتر دارند، به دنبال دارد 
اینترنـت و    ماننـد اطلاعـاتی،    و ارتباطی نوین هايمجاري و تکنولوژي   به دسترسی

 با. است شده میان نوجوانان و جوانان    در وسیعی فرهنگی تغییرات ایجاد بماهواره موج 
نوجوانـان در    حـضور  ، رشـد  گونـاگون  هايگرایش و هااندیشه ها با رویارویی این گروه  

 تحـت   اجتماعی و تکثر منابع هویت یابی و اثرپذیري، نوجوانان بیشتر       گوناگونفضاهاي  
جوانـان،   نو بـر  نوین ارتباطی  هايفناوري تأثیرهاي از یکی. اندگرفته قرار این فرایند  تأثیر

 در حال حاضر، بررسی . است هاآن اجتماعی هویت بازتولید و تولید فرایند در دگرگونی
و اطلاعـاتی،    ارتبـاطی  نـوین  هـاي فنـاوري  توسعه به توجه نوجوانان، بدون  ملی هویت
  . بود خواهد ارزش کم و ناقص

گیري هویت  ي از صاحبنظران، مرحله حساس شکلدوره نوجوانی به باور بسیار
گیري شخـصیت در ایـن دوره   بنابراین، با توجه به شکل    ). 57 :1379اعزازي،  (است  

برنـد کـه    ایی به سر میکند نوجوانان در دوره که اریکسون نیز اشاره می  گونهسنی آن 
کـسب  یافته و احساس تعلـق عـاطفی بـه جامعـه خـود را             پایه و اساس تعهد تعمیم    

هـاي دوسـتان،   هاي مهمِ رشد روانی و اجتماعی، خانواده، گروه     در این سال  . کنند می
یابی نوجوانان، تـأثیر    عنوان منابع اصلی هویت   به  مدرسه  هاي ارتباط جمعی و     رسانه

هاي شـناختی، عـاطفی و کنـشی و تکـوین           گیري  گیري جهت  انکار ناپذیري بر شکل   
  . دنها دارتعلقات ملی آن
 اجتماعی است که    -ی خطر روان   دو و احساس بی هویتی    از خود بیگانگی  احساس  

عـدم درك   ). 167 :1390بلـوردي،   (نوجوانان به اقتضاي سنی خود با آن مواجه هـستند           
یابی نوجوانان و نظام ارزشی آنان در این دوران، علاوه بر آن کـه    درست از فرایند هویت   

د براي کل جامعه مـشکلاتی را در پـی داشـته            توانتواند براي آنان آسیب زا باشد، می      می
بر همین اساس، مسأله اساسی این تحقیق وضعیت هویت ملـی در بـین نوجوانـان       . باشد

  . عوامل مؤثر بر آن است  اجتماعی-عوامل فرهنگیشهر بانه و 
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  مروري بر تحقیقات پیشین
نـشان  » ینـی آموزش و پرورش و هویت ملی و د   «در پژوهشی با عنوان     ) 1393(قادرزاده  

آمـوزي،  هـاي دانـش  گیري دینی و ملـی معلمـان، عـضویت در تـشکل           که جهت دهد    می
سنوات و  هاي فوق برنامه، تعامل با اولیاي مدرسه، یادگیري تعاملی،            مشارکت در فعالیت  
  . کندبینی میرا در جهت مثبت پیش دینی و ملی هايتحصیل، رشد هویت

بطـه عوامـل فرهنگـی بـا هویـت ملـی       بررسـی را  «بـه   ) 1391(موحد و همکـاران     
تفـاوت معنـاداري    برمبناي نتایج تحقیـق،     . اندپرداخته »نوجوانان در شهرهاي بانه و قروه     

ها و جنسیت با هویت ملـی  بین شرکت در کلاس زبان، میزان دینداري، استفاده از رسانه         
  . وجود دارد

، » ملـی در یـزد  خـانواده و هویـت   «هاي پژوهش  بر اساس یافته  ) 1391(شاه آبادي   
رابطه متغیرهاي هویت ملی والدین، جنس، بهره مندي از وسایل ارتباط جمعـی، روابـط               

ییـد ولـی رابطـه متغیرهـاي سـن، بعـد خـانوار، مقطـع                أ والدین با هویت ملی ت      صمیمی
اجتماعی والدین، انسجام خانواده، همدلی خانواده و گفت و    -تحصیلی، پایگاه اقتصادي    

 . ر، تایید نشدشنود با این متغی

 اجتماعی مـرتبط  -عوامل فرهنگی« با عنوان یدر پژوهش) 1390(کاووسی   موحد و 
هاي جمعـی   دهد که میزان دینداري و رسانه  نشان می » با هویت ملی نوجوانان شهر اهواز     

  . اندترین اثرگذاري را بر هویت ملی نوجوانان داشتهبیش
هاي جمعی  اند که بین استفاده از رسانه در پژوهشی دریافته) 1388(ربانی و دیگران 

از میان متغیرهاي اثرگذار بر هویت ملـی، بـه ترتیـب،           و هویت ملی رابطه وجود دارد و        
هـاي داخلـی، سـن و     هاي خارجی، میزان استفاده از رسانه     جنس، میزان استفاده از رسانه    

 .اند وضعیت تاهل در تعیین گرایش هویت ملی، از سهم بیشتري برخوردار بوده

وضعیت هویت ملـی و دینـی در        «در پژوهشی با عنوان بررسی    ) 1387(حسن زاده   
دریافت که از لحاظ پایبندي به هویت ملی، جوانان پسر موفـق        » بین جوانان شهر سنندج   

کنند و در هویت دینی، دختران    تر از جوانان دختر بوده و بیشتر به هویت ملی افتخار می           
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  . اند اشتهوضعیت بهتري نسبت به پسران د
 هویت تأثیر اینترنت بر ابعاد«در پژوهشی به بررسی     )1387 (شکوري و جاه رفعت

 هویـت  کـه  دهـد   مـی  نـشان  تحقیق هاي  یافته. اندپرداخته »سنندج شهر دختران اجتماعی
 قوت از اند کردهاز اینترنت استفاده   دخترانی که  شخصی هویت و دینی، قومی، خانوادگی  

  . است برخوردار کمتري
بررسی هویت ملی و دینی جوانان مـشهدي و تـاثیر    «در پژوهش   ) 1377(آخوندي  

ــان و  » روابــط اجتمــاعی بــر آن ــایج دســت یافتــه اســت کــه شــرکت جوان ــه ایــن نت ب
وگو پیرامون مذهب، مشورت با خـانواده      شان در مراسم ملی و مذهبی، گفت       هاي  خانواده

  .  ملی و مذهبی تاثیر مستقیم داردهاي تلویزیونی ایرانی بر هویت و تماشاي برنامه
 ملی و دینی بر هویت  خانواده نقش« پیمایشی تحقیق در) 1386 (دیگران و سفیري

 دهـد در نتایج این مطالعـه نـشان مـی   . اندرا بررسی کرده »شهرتهرانسال   25-18 جوانان
 وانـان ج دارنـد  دینـی  و ملـی  هاي  مؤلفه به نسبت بالایی پایبندي والدین که هایی  خانواده

 زمینـه  در والـدین  عملکـرد . هـستند  برخوردار تري قوي دینی و ملی هویت از نیز ها  آن
 و مـستقیم  جوانـان، رابطـه    دینی و ملی هویت با دینی و ملی بعد دو در جوانان آموزش

  .  دارد مثبت
بررسی هویت ملی و دینی جوانان شهر تهران بـا       «در پژوهش   ) 1384(غفوري کله   

هایی که والدین پایبندي بالایی نسبت        دهد که در خانواده     نشان می » انوادهتاکید بر تاثیر خ   
تري برخوردارنـد،   هاي دینی و ملی دارند، جوانان نیز از هویت ملی و دینی قوي      لفهؤبه م 

  . تر از دختران است همچنین گرایش به هویت ملی در میان پسران قوي
 درك هویـت؛  مثابـه  به دینداري «عنوان با تحقیقی در)  )2010دیگران و یسلدیک

 را فردي به منحصر و قوي کارکرد دین که دهند  می ، نشان »اجتماعی هویت منظر از دین
 بینـی  جهـان  ،دینی هویت نماید و ایفا می  روانی و اجتماعی فرآیندهاي به دهی شکل در

                                                
1. Ysseldyk and et al 
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  . کندعرضه می را گروه ابدي عضویت و مقدس متمایز
ت ملی در بین جوانان حومه شهر ملبورن اسـترالیا          تحقیقی درباره هوی  ) 2006(لهم  

در این  پژوهش وي به دنبال شناخت عوامل تقویت کننده هویت ملـی         . انجام داده است  
مهاجر و  هاي قومی  در استرالیا بوده است و دریافت که تلاش دولت در حمایت از گروه            

 تاثیر مثبتی در تقویت  ي فرهنگی و ملی استرالیا،    ها  ارزشهمچنین نقش والدین در انتقال      
  . هویت ملی جوانان مورد مطالعه داشته است

کـه   دهـد نـشان مـی   » اینترنت و هویت، جامعه « با عنوان  )) 2002عات تیمس لمطا
 کـه  ارتبـاطی  جدیـد  اشـکال  تکامـل  بـا . اسـت  هویت بقاي و خلق عامل محیط فیزیکی 

عرضـه   جامعـه  و یـت هو بـراي  جدیـدي  است، مبناي  داده تغییر را مکان و زمان مفهوم
 را چندگانـه  روابـط  حفـظ  و ایجاد امکان اي  فزاینده طور به اینترنت توسعه و شده است 

 هویـت  سـازي  پنهـان  راسـتاي  در اینترنـت  کاربران توانایی چنین هم. است داده افزایش
 ممکـن  افـراد  چـون . نمایـد  ایجـاد  را دشـواري  و کننده نگران شرایط است ممکن خود
 هویـت  بـا  کـاملاً  اسـت  ممکـن  مجـازي  هـاي   هویت و دهند غییرت را خود هویت است

  . باشد متفاوت افراد واقعی
تـر بـه     مروري بر مطالعات تجربی موجود، گویـاي ایـن واقعیـت اسـت کـه کـم             

هـاي  بنـدي ترجیحات هویتی نوجوانان پرداخته شده است و در مقایـسه بـا سـایر گـروه            
نکتـه دیگـر، بـه مختـصات     . هـستند هاي تجربی تا حدودي غایـب    اجتماعی در پژوهش  

گردد؛ بافت چند فرهنگـی بـا صـبغه قـومیتی و     میدان مورد مطالعه پژوهش حاضر بر می      
هـاي موجـود مـورد بررسـی قـرار       کمتـر در پـژوهش  ،مذهبی خاص میدان مورد مطالعه   

  . گرفته است
  
  

                                                
1. Timms 
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  چارچوب  نظري
  هویت جمعی

ک جمع یـا گـروه و در نتیجـه    هویت جمعی، بطور عمده به انتساب یا عضویت فرد به ی 
  . شودشباهت او با سایر اعضاي جمع مربوط می

 معتقد است، فرایند هویت یک نظام کنترل ادراك است و هویـت، مجمـوع        بورك
شود که فرد  معانی به کار گرفته براي خود در یک نقش یا موقعیت اجتماعی را شامل می          

 .)837 -838: 1991بورك، (کند  را به طور خاص تعریف می

هاي افراد    بعدها تاجفل با اتکا به این رهیافت، بررسی روشمند رابطه میان برداشت           
. ممکن سـاخت را از خود و از طبقات اجتماعی را که آنان و دیگران به آنها تعلق دارند،          

این بعـد از  : آگاهی) 1: داند تاجفل، سه بعد مهم  را براي هویت اجتماعی قابل تصور می      
هاي مشترك است تا خـود را در مـا    به معنی اشتراك در عقاید و ویژگیهویت اجتماعی   

دومین بعد هویت اجتماعی، علقه، عاطفه و جذب به درون گـروه            : عاطفه) 2بازشناسیم؛  
این بعـد  : آمادگی براي عمل ) 3همراه است؛   ) رابطه اي (است که با نوعی احساس تعهد       

تاجفل تاکید  . رقابتی بین گروهی است   هویت اجتماعی، آمادگی براي عمل در یک زمینه         
هاي بین گروهی قرار گرفته به این معنا کـه   دارد، که هویت جمعی در بستري از درگیري     

شـود    هویت یابی با یک درون گروه تا حدودي توسط موقعیت بین گروهی مشخص می             
  ). 1383 به نقل از دوران، 63: 1978تاجفل، (

  
  هویت ملی
. که هویت ملی معلوم شود، باید چیستی ملت روشن گـردد   ، براي این  از نظر میلر  

به زعم وي یک اجتماع به واسطه باور مشترك و تعهد متقابـل، قـدمت تـاریخی، مـنش                  
فعال، وابستگی به یک قلمرو خاص و متمایز شدن از دیگر اجتماعات به واسطه فرهنگ               

                                                
1. Burk 
2. David Miller 
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 ـ . سـازد خاص، ملیت را از دیگر منابع هویت متمایز مـی        عمومی راي هویـت ملـی   میلـر ب
  :چندین ویژگی درخور توجه بیان کرده است

آیند که اعضا یکدیگر را به عنوان هـم وطـن بپذیرنـد و    ها زمانی پدید می ملت -1
 . هاي مناسبی مشترکندباورکنند که در ویژگی

 . بخشد میهویتی است که تداوم تاریخی را تجسم  -2

کننـد،   کدیگر عمل می  ها اجتماعاتی هستند که با ی     ملت. هویت ملی فعال است    -3
 . رسندگیرند و به نتیجه میتصمیم می

 . هویت ملی، پیوند یک گروه از مردم به مکان جغرافیایی خاص است -4

 :1383میلـر،    (اسـت  میهویت ملی مستلزم شراکت افراد در یک فرهنگ عمـو          -5
29-32(.  

ایم گرایی، عموماً چهار الگو پـاراد     در مورد نحوه ظهور و تکوین هویت ملی و ملی         
. کننـد   اصلی وجود دارد که هر کدام، به نحوي و به گونـه اي متفـاوت آن را تبیـین مـی                    

  :دهد می ارائه را رویکرد چهار از تطبیقی مروري اوزکریملی
 هـا   ملـت  (مدرنیـسم  -2) اسـت  انـسان  از طبیعـی  بخش ملیت ( ازلی انگاري  -1 
 شـدن، دولـت    عتیداري، صـن  سـرمایه  ماننـد  فراینـدهایی  بـا  مـرتبط  مـدرن  هـاي   ساخت

 و شناسـی  ها، اسـطوره  سنت بر تأکید(  قومی گرایی نماد -3، )غیره، هستند  و بوروکراتیک
و پـسا    مدرنیـسم  فمنیـسم، پـست    بـه  توجـه  (جدید رویکردهاي -4 ، و )پایدار نمادهاي

پارادایم اول که بیشتر از جانـب اسـمیت مطـرح           ). 85: 1383اوزکریملی،  ) (مستعمراتی
و  هـاي قـومی   غالب و مورد استناد این مقاله است زیرا هم مبین ریـشه           شده است، نظریه  

هاي مشترك در پیدایش ملت و هویت ها و اسطورهمذهبی ملت است و بر اهمیت خاطره
ملی قرار دارد و هم به درستی آن را متاثر از ظهور تجدد و ساخت و تکوین دولت مدرن 

  . داندمی

                                                
1. Primordialism 
2. Post-colonialism 
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  خانواده و هویت ملی
تـوان بـه نظریـاتی     شناسـی را مـی   در جامعه» هویت«احث مربوط به    ریشۀ عمدة مب  

گرایی نمـادین در     ویژه در چارچوب دیدگاه تعامل      نسبت داد که در دانشگاه شیکاگو و به       
شناسی  به همین جهت در گفتمان جامعه. و ابعاد آن مطرح شده است    » خود«مورد مفهوم   

در ).  ،1997 :384سـرولو ( شده است سازي مفهوم» کولی«و » هربرت مید«هویت با آثار  
یـک امـر تکـوینی اسـت، در جریـان تعـاملات و            » خـود «نظریۀ اجتماعی هربرت میـد،      

گیرد و زمینه و موقعیت اجتماعی جایگـاه درخـور    مناسبات اجتماعی با دیگران شکل می    
 کـولی، هویـت    نظـر  با مطابق). 76: 11381جنکینز،  (توجهی در تکوین و تطور آن دارد        

. گیردمی شکل دیگران با فرد جریان تعاملات در که اوست آینه سان خود همان، فرد یک
 با عبارتی به یا دیگران با واسطه تعاملاتش  به فرد که است تعریفی اساس، هویت  این بر

 اندیـشه  در). 405 :1373تنهـایی،   (آورد  مـی  دست به خود دیگران، از  آینه در کردن نگاه
 هـاي گـروه  مهمتـرین  وي. انـد بافتـه  هـم  در نخستین گروه و انسآینه خودِ مفهوم کولی

 ماهیـت  تـشکیل  در کـه  دانـد مـی  همـسایگی  و همبـازي  هـاي را خانواده، گروه   نخستین
 روابـط  واسـطه  بـه  وي نظـر  بـه . کننـد مـی  ایفا اساسی نقش هاي افراد آرمان و اجتماعی
 ـ هـا گروه از دسته این در آنها   موجود رودرروي و صمیمانه  زمینـه  در را نقـش  رینمهمت

 اجتمـاع  سـطح  به هاگروه این سطح از تواندهویت می  این و کنندمی ایفا فرد یابیهویت
اجتماعی  بحث بلومر، در). 249 :1375مور، (یابد   گسترش جهانی اجتماع و محلی، ملت 

بلـومر،   تئوري مبناي بر. پرداخته است  هویت و )والدین(خانواده   نقش کنش، به  و شدن
 والدین، گـروه  : از که عبارتند  است ممکن ششگانه عوامل کمک با اجتماعی شدن  یندفرا

. جمعـی  ارتباط و وسایل  هاعمومی، رسانه  رسمی، مجامع  هايسازمان یا همالان، مدارس 
 یـاد  هنجارهـاي اجتمـاعی    آن آغاز در انسان که جریانی: از است عبارت اجتماعی شدن 

معنـاي یکـی    بـه  حقیقـت  در او نظر از جامعه پذیري  ایندفر. یابدمی تطبیق آنها گرفته، با 

                                                
1. Cerulo 
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  ).  474 :1373تنهایی، (است  کلان جامعه در جا افتادن و شدن
طـول    پارسونز نیز معتقد است که هویت انسان از همـان آغـاز زنـدگی و در تمـام     

هستی اش به طور مداوم در مناسباتی با ارگانیسم، فرهنگ و اجتماعی ساخت پذیرفته و               
ی را به فـرد القـا   گوناگونهاي  شان هویتها با توجه به ماهیت البته این نظام. کندیر می تغی
 نوعی هویت ،ها به یکدیگرکنند مثلاَ در نظام خانواده بر اساس تعلق و وابستگی نقش       می

 شـود امـا بـا ورود بـه دوران جـوانی و تحـصیل در مراکـز         گرا در فرد درونی می  خاص
گسترش شبکه روابط اجتماعی نوعی جهـش در وابـستگی عـاطفی    آموزشی و به تبع آن   

گرایـی   گیرد و احساسات و عواطف تعمیم یافته بصورت نوعی عـام          شخص صورت می  
  ). 1367روشه، (شود در وي تقویت می

  
  هاي جمعی و هویت ملیرسانه
 ،هـا  ارزشهاي جمعی، انتقال و هدایت دامنه گسترده اي از نمادها، هنجارها،      رسانه
که برخی صاحب نظران اند تا جایی  ها و افکار درون جوامع را بر عهده گرفته        عقاید، پیام 

کننـد  هاي گروهی کل زنـدگی فرهنگـی و اجتمـاعی را دگرگـون مـی              معتقدند که رسانه  
تـوان از  هـاي جمعـی بـا نگـرش افـراد مـی      در مورد رابطه رسانه   ). 45: 1995تامپسون،  (

فـرض هـر دو نظریـه آن اسـت کـه         . جتماعی بهره جست  هاي کاشت و یادگیري ا     نظریه
شناسند بیشتر بـا میـانجی افـراد بـه     ها درباره جهان میچه انسانمقدار قابل توجهی از آن  

تحقیقـات مبتنـی بـر      ). 3: 1389خواجـه نـوري،     (ها  آید تا با تجربه مستقیم آن     دست می 
دهـد کـه بـا     شی را پرورش می زیاد تلویزیون، نگراند که مشاهده  نظریه کاشت نشان داده   

تلویزیون آثار بلندمدت در نگرش بیننـدگان دارد،        . تلویزیون هماهنگ است تا با واقعیت     
: 1994گربنر،  (و رو به افزایش است        آثاري که غیر مستقیم، تدریجی وکوچک اما تراکمی       

ن مـدت  اي دارد که میانگیچنین، تلویزیون براي کودکان و نوجوانان چنان جاذبه        هم). 19
کنند، بیش از زمـانی اسـت کـه در کـلاس         زمانی را که آنان صرف تماشاي تلویزیون می       

هاي توان برمبناي نظریه کاشت، ویژگی    امروزه می ). 110 :2008کوئن،  (گذرانند    درس می 
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رویکـرد  . هاي جدیدتري چون مـاهواره و اینترنـت نیـز تعمـیم داد            تلویزیون را به رسانه   
نگرد و به دنبال بررسی این عی به عنوان عامل اجتماعی شدن میهاي جمکاشت به رسانه

اي از واقعیـت    ها چقدر تحـت تـاثیر نـسخه رسـانه         موضوع است که بینندگان این رسانه     
  ). 55: 1384رضوي زاده ، (هستند؟ 

هـاي مـشترك انتخـاب و نگریـستن بـه           به نظر گربنر، اهمیت رسـانه در خلـق راه         
در واقع، رسانه گرایش . خواند هاي غالب می  را کاشت انگاره   او این فرایند  . رویدادهاست

هایی یکسان و نسبتاً مورد وفاق از واقعیات اجتماعی ارائه دهـد و             به این دارد که روایت    
کاشـت بـه معنـاي پـذیرش و         . کنـد » فرهنگ پذیري «مخاطبان خود را نیز سازگار با آن        

مورگـان و  (طبان و بینندگان است  اي توسط مخا  درونی سازي نگرش تلویزیونی و رسانه     
هاي مهم اجتماعی هویـت اجتمـاعی و فرهنگـی         از جمله سازه  ). 225 :1990سینگورلی،  

معـضلات  . آیدها، از جمله کارکردهاي مهم رسانه اي به حساب می           هستند که علقه بدان   
گیر جوامع است که بیشتر متفکـران عامـل         از جمله مسائل گریبان   ) بحران هویت (هویتی  

هـاي جمعـی بـر    یعنی تأثیري که رسـانه . اندهاي جمعی دانستهاصلی این فرایند را رسانه   
فرهنگ و ساختارهاي اجتماعی و نظام بین المللی دارند، سبب شده است که بـه نـوعی،       

  .)252: 1377منتظر قائم، (همه دنیا با مسئله اي با عنوان بحران هویت روبرو شوند 
سازد که اگر کسی سخن از     به این مفهوم خاطر نشان می      نیز با اشاره     کریس بارکر 

ها به واسطه  راند، باید به این حقیقت اشاره کند که هویت        فرهنگ، هویت و تلویزیون می    
توان استدلال کـرد کـه     در این میان می   ).   ،2009  ،306کاستلو(گیرند   شکل می  بازنمایی

تلویزیون . هاستنتشار این بازنماییتلویزیون، مهم ترین سازوکار ارتباطی براي پخش و ا    
هاي اصلی بین مردم و محیط اجتماعی آنان بوده ها و حلقهدر حال حاضر یکی از واسطه    

  ). 307همان ( است »تصورات ملی«و نیز نیرومندترین ابزار در خلق 

                                                
1. Chris Barker 
2. Representation 
3. Castello 
4. National Images 
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 یکی از مشهورترین نظریه پردازان ناسیونالیسم و هویت ملی، دولت ملی آندرسون
از نظـر آندرسـون     ). 53: 2001ون دن بلاك،    (داند   می "سرمایه داري چاپی  "را محصول   

هـا، مطبوعـات و   گیري هویت ملی تا حدود زیادي از طریق رشد و گسترش رسانه       شکل
  ). 73: 1388ربانی، (ها میسر خواهد بود روزنامه

هویـت جمعـی ماهیـت پیچیـده،      شـود کـه     روشن مییاد شده با توجه به مباحث     
 را گوناگون  نظري رویکردهايبه کارگیري   دارد و همین مسأله     ، سیال و متکثر     چندبعدي

برمبنـاي رویکردهـاي   . سـازد جمعی ضـروري مـی   هاي  در مفهوم سازي و تحلیلِ هویت     
 عـین  در و فراگیرترین ملی توان گفت که هویتنظري و ادبیات تجربی مورد استفاده می     

 کل بر جمعی هویت انواع سایر با یسهمقا در که هویت جمعی است   سطح مهمترین حال
 تحقـق  را هـا آرمـان  ملـی  هویـت . گـذارد مـی  تـأثیر  آن هـاي نظامخرده و اجتماعی نظام
 1383علیخـانی،   (افزاید  می آن نفوذ میزان بر و دهدمی مشروعیت بخشد، به حکومت   می

، در  هـاي اجتمـاعی   هـاي سـنی و گـروه      علاوه براین، نوجوانان درمقایسه بـا رده      ). 342:
بـر  . نمایـد  ها رشد میهاي تعلقات هویتی تعمیم یافته در آن برند که بنیان    اي بسر می   دوره

تـوان گفـت کـه هویـت جمعـی نوجوانـان از       مبناي رویکرد کـنش متقابـل نمـادین مـی     
  و هاي اجتماعی نظیر خانواده، همـسالان، محـیط مدرسـه         هاي مشترك در گروه    عضویت

خانواده اولین گروهی اسـت  ). 38: 1378چلپی، (گیرد  یهاي ارتباط جمعی شکل م    رسانه
در واقع خانواده، اولین نهاد .  داند که فرد با تولد در آن، خود را متعلق و منتسب به آن می

پـردازد و  جامعه پذیري است که به پرورش عاطفه و تعلق خاطر مذهبی و ملی  فرد مـی      
  کند و بر اساس آن خود را مـی دا میدر آن فرد نسبت به سایر اعضاء وابستگی عاطفی پی  

گیـري و  از این رو، میزان هویت دینی نوجوانان، و نـوع جهـت       . یابدشناسد و هویت می   
. تعلقات ملی والدین، در نوع نگرش و میزان دلبستگی نوجوانان به هویت ملی تأثیر دارد            

 شـود و    میهاي بزرگتر نوعی جهش در وابستگی عاطفی فرد ایجاد          با ورود فرد به گروه    
پردازند و فرد ضـمن پـرورش     این نهادها و اجتماعات به تعمیم وابستگی عاطفی فرد می        

                                                
1. Anderson 
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هاي عاطفی مثبت نسبت به دیگرانی غیر  هاي شناختی و عاطفی، به تدریج گرایش   توانایی
تـر تعریـف    کلـی » ماي«کند و خود را جزیی از خود پیدا می از اجتماع خانوادگی و قومی  

روند در دنیاي مدرن با وجود نهادهاي اجتماعی مـدرن و همچنـین حـضور          این  . کندمی
اي  ماهواره و اینترنت، شدت و ماهیـت پیچیـده   مانندهاي نوین ارتباطی    ها، فناوري رسانه

 کننـده  تـضعیف  و محلی و ملی هايهویت کننده فضاي مجازي، تقویت . پیدا کرده است  
 متنـاقض، از  هـاي   دوگـانگی  ت، ایـن  اس ـ و فرامحلـی   جهـانی  هـاي هویت مروج و هاآن

هـاي    با جمع بندي نتایج بررسی دیـدگاه      . است مجازي جهان اصلی و ذاتی خصوصیات
 تنظـیم گردیـده اسـت و بـر اسـاس آن      1نظري و تحقیقات تجربی مدل نظـري شـماره         
  . فرضیات تحقیق به شرح زیر مطرح شده است

  
   مدل نظري تحقیق-1نمودار 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  

  عوامل اجتماعی
  جنسیت

  سن
   اجتماعی - پایگاه اقتصادي

  گیري ملی والدینجهت
  جهت گیري ملی همسالان

  عوامل فرهنگی
  مصرف رسانه

  )داخلی و خارجی(
  هویت دینی

 هویت ملی
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  فرضیات تحقیق
 دارد وجود معناداري نوجوانان رابطه ملی بین جنسیت و هویت . 

 دارد وجود معناداري نوجوانان رابطه ملی بین سن و هویت . 

 دارد وجود معناداري نوجوانان رابطه ملی هویت  اجتماعی و-بین پایگاه اقتصادي . 

 دارد وجود معناداري رابطه ملی نوجوانان هویت و هویت دینی میزان بین . 

 دارد وجود رابطه معناداري ملی نوجوانان گیري ملی والدین و هویتبین جهت . 

 دارد وجود رابطه معناداري انملی نوجوان گیري ملی همسالان و هویتبین جهت . 

 وجـود  رابطه معناداري  ملی نوجوانان  هویت داخلی و  هاي  سانهر میزان مصرف  بین 
  . دارد

 معنـاداري   رابطـه  ملـی نوجوانـان    هویت خارجی و  هاي  رسانه میزان مصرف  بین
 . دارد وجود

 
  روش شناسی

  :نوع مطالعه
 عمـدتاً در  یشی ـمای پقی ـتحق.  اسـت شیمـا ی پژوهش از نوع پنیروش مورد استفاده در ا  

 ـن( آن فـرد اسـت       لی که واحد تحل   شود ی استفاده م  یمطالعات در ایـن  ). 222 :1994ومن،  ی
  . ها بهره گرفته شده است تحقیق از ابزار پرسشنامه جهت جمع آوري داده

  
  :جامعه آماري و حجم نمونه

 بـا یهر بانـه تقر    کـل ش ـ   تیجمع. باشد ی نوجوانان شهر بانه م    قی تحق نی در ا  يجامعه آمار 
 پژوهش  نیدر ا . باشد ی م 25794 و پسر    12759نوجوانان دختر بانه    . باشد ی نفر م  94960

 ي روش اعـضا نی ـدر ا. استفاده شده استاي  مرحله چند اي نمونه گیري خوشهاز روش   
 شده است هی تهيریگ جامعه که به منظور نمونهي اعضاای از افراد ی فهرست قینمونه از طر  

  ). 1390: رانی مرکز آمار اتیسا (دنشو یانتخاب م
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  شیوه نمونه گیري
 چنـد  يا  خوشهيری حاضر به صورت نمونه گقی انجام تحق يانتخاب نمونه مورد نظر برا    

 دبیرستان انتخاب شد 12 ي شهر بانهها از کل دبیرستان حاضر، قیدر تحق.  استيا  مرحله
 ـ ا در .انتخاب شـد  نمونه مورد نظر     دانش آموز    6200و از بین      ـ تحق نی  بـا اسـتفاده از    قی

 از نوجوانان انتخاب و مورد مطالعه قـرار  ی برآورد حجم نمونه، تعداد مشخص    يها  فرمول
 اساس با توجه بـه      نی که بر ا   ،شود ی از فرمول کوکران استفاده م     نجایدر ا . خواهند گرفت 

 ددوح ـ% 5 يری نمونه گيو خطا% 95 ي نوجوانان، حجم نمونه در سطح معنادار تیجمع
  .باشد ی نفر م480

   
  تعریف مفاهیم و  سنجش متغیرها 

  )هویت ملی (متغیر وابسته
هویت ملی مانند هر بعد دیگر هویت اجتماعی، بر احساس تعلق خاطر و تعهد اخلاقـی                

بـا تأسـی از   . نسبت به درون گروه به همراه درك زمینه رقابت بین گروهـی دلالـت دارد     
  : ملی در ابعاد زیر عملیاتی شده استهویت) 1380(مطالعات تجربی دوران 

هـاي  اشـتراك در عقایـد و ویژگـی       ): مشترکات ملی  (بعد اشتراك درون گروه   
ي جمعـی،   »مـا « یـابی بـا   هویـت . شناسدمشترکی است  که فرد  خود را با آن بازمی          

کند که لازمه هر     علاوه بر تاریخ و خاطرات مشترك، همفکري را به اجتماع اعطا می           
 ـا). 21: 1380چلبی،  (است  » ما«ی براي حفظ    نظم اجتماع  گویـه و در   5 بـا    عـد  ب نی

بـه   مـن  خـود  سرنوشت  جمله از هرکس سرنوشت کنم می فکر«ي  ها   شاخص قالب  
اسـت،   خـورده  گره کشورم آینده به من دارد، آینده  بستگی هموطنان دیگر سرنوشت

 بـه  ربطی هیچ نم شکست یا دارم، موفقیت  هموطنانم با قوي پیوندهاي کنم  می فکر
 »نـدارد  مـن  بـه  ربطـی  ها، هـیچ    ایرانی بقیه  موفقیت یا ندارد، شکست  ها  ایرانی سایر

  . است  شده عملیاتی 
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اهمیت احساسی هویت اسـت؛ نـوعی احـساس         منظور  : بعد جذب به درون گروه    
، اهـداف،  هـا  ارزشتعلق و متعاقب آن احساس تعهد و وظیفه به دیگران و وفـادراي بـه       

منشاء تعهد نوعی علاقـه و وابـستگی عـاطفی و دلبـستگی        . هاي آنان  و ظرفیت  انتظارات
و فقدان حداقلی آن    » ما«یرمایه اصلی   مهمدلی یا احساس تعلق مشترك، خ     . عاطفی است 

 ـا. شود  ها محسوب می    »من«به  » ما« به معناي اضمحلال    گویـه و در قالـب       4 بـا    عـد  ب نی
 هـم  را هـا   خـارجی  بـا  شراکت امکان و شوم شریک کاري در بخواهم اگر«ي  ها  شاخص

 دهـم، اگـر    تـرجیح  را همـوطنم  بـا  شـراکت  مساوي شرایط در کنم  می باشم، فکر  داشته
 ترجیح ملیتی هر بر را کنم، هموطنانم  انتخاب ملیتی هر از خودم را همکارانم توانستم  می
 باشـم  وقعیتیدرم است، اگر  ایران دشمنان ترین  مهم از یکی اسراییل کنم  می دادم، فکر   می
 »دهـم  می ترجیح ملیتی هر بر را کنم، هموطنانم  استخدام کاري براي را کسی بخواهم که

  . است  شده عملیاتی 
کننـد بـا گـروه پیونـدهایی     میزانی که اعضاي گروه احساس می  : بعد تعهد به گروه   

مـاعی  تعهد اجت. قوي دارند و حاضر هستند براي آن یا به خاطر آن از خود مایه بگذارند          
آورد که بر روي هم،  آن را پدید می با علقه اجتماعی، هنجار اجتماعی در معناي دورکیمی   

 ـا). 95 -93: 1387دوران، (دهنـد   آمادگی براي عمل به نفع درون گروه را تشکیل می           نی
تـرجیح  دنیـا  دیگـر  هرجاي به را درایران زندگی«ي ها شاخصگویه و در قالب  5 با   عدب 

 دنیاهـستند، در  مـردم  تـرین  خـوب  ایران مردم کنم می ایرانیم، فکر کنم  یم دهم، افتخار   می
 دفاع وطنم از توانم حد تا ایرانی هر مانند نیز کشور، من  به  دشمن  نظامی تهاجم صورت
 داشـته   مـالی  کمک  به کشور احتیاج  مشکلات   رفع یا کردن  کم براي کرد، اگردولت  خواهم

شـاخص ترکیبـی    . اسـت   شـده    عملیاتی   »دهم قرض دولت به توانم درحد باشد، حاضرم 
 است که 878/0مقدار آلفاي کرونباخ براي این سنجه . باشدگویه می 14هویت ملی شامل    

  . باشد حاکی از سطح بالاي روایی آن می
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  متغیرهاي مستقل 
 میزان شناخت فرد از تعلق و ارتبـاطش نـسبت بـه             : عبارت است از   :هویت دینی  

رزشی مثبتی که فرد براي ایـن تعلـق و ارتبـاط قائـل اسـت و                 دینی خاص و پیامدهاي ا    
اي مـشابه بـه آن دیـن     احساسات خاص فرد نسبت به دیگرانی که مثل او رابطه         سرانجام

-زاده و شـریعتی با تأسـی از مطالعـات تجربـی سـراج      ). 1386:178عباسی قادي،   (دارند  

در ابعـاد زیـر عملیـاتی       و بر اساس مدل گلاك و استارك، هویت دینی          ) 1383(مزینانی  
  :شده است

 ـا. ها اعتقاد داشته باشـند     مومنان به آن   رود ی که انتظار م   ییباورها :يعد اعتقاد ب   نی
طان، ی باور بـه وجـود خداونـد، وجـود ش ـ     مانند ییها   شاخص گویه و در قالب      8 با   عدب

  . است  شده عملیاتی ...  وامتیوجود فرشتگان، ق
 ـید   و عواطف و احساساتییغا تی از واقعمیمستق  ی درك و آگاه:یعد عاطف ب  . ین

خداونـد،    بـه   یک ـی و نزديدور  احساسمانند ییها شاخصگویه و در قالب     6 با   عد ب نیا
  . است  شده عملیاتی ...  مومن از مرگ ودنی از گناه، نترسيتوبه و دور  احساس
نیا. دهند ی انجام م  نی د کی روانی که پ  ینید   اعمال يسر  کی :یعد مناسک ب 6 با   عد ب 

...  وگرفتن، نمازخوانـدن، حـضور در مـساجد            روزه مانند ییها   شاخص گویه و در قالب   
  . شود یم  شسنج

ـ  روانی پ ي بر رو  ینید  ها، تجارب، اعمال     باور ریثأ ت بر: يامدیپ عدب     اشـاره نیـی  آکی
 ـ را ن  گـران یدارد و رابطه فرد با د       ـا. سـازد  ی متـاثر م ـ   زی   و در قالـب   گویـه  5 بـا    عـد  ب نی

، یاسـلام   حجـاب   تیرعا  لزوممنکر،  از  یمعروف و نه  به  امر تی رعا مانند ییها  شاخص
  . است  شده عملیاتی  ...و، يرباخوار  حرمت

 ـ ارتباط مانند روزنامه، مجلات، راد     يها  شکل :ی ارتباط جمع  لی وسا مصرف  ـ وی  ای
دنز، ی ـگ(انـد      شـده  يزی طرح ر   انبوه رندگانی گ امی به پ  امی که به منظور رساندن پ     ونیزیتلو

هـا    رسانهگوناگون از انواع انی استفاده پاسخگوزانیها م  جهت سنجش رسانه  ). 84 :1379
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، و  نترنـت ی، مـاهواره، ا   )غیردرسـی (لات  جکتب و م  ،  )هاي داخلی شبکه (ونیزیشامل تلو 
ها در دو  رسانهل، ی و تحلهی در تجزتینها   شده است و در     دهیپرس...  و ايهاي رایانه بازي

  . اند  قرار گرفتهی  مورد بررسخارجی  و داخلی يها گروه رسانه
 از ی اجتماع-ي اقتصادثی مردم از حي دسته بند  ي برا :ی اجتماع -ي اقتصاد گاهیپا

 بـا   تـوان  ی را م ـ  گـاه ی پا نیا. شود ی استفاده م  گاهیقشر، طبقه و پا   :  همانند گوناگون میمفاه
 ـبـر پا   (گـاه یو پا ) ي اقتـصاد  طی شـرا  هیبر پا ( دو مفهوم طبقه     بیترک  احتـرام و اعتبـار      هی

 ترتیبـی  پرسـشنامه در سـطح       17-15  سوال لهی بوس ری متغ نیا. مترادف دانست ) یاجتماع
  .  شده استدهیسنج

هایی از تمـایلات  گیري، جنبه منظور از جهت :گیري ملی والدین و همسالان    جهت
هاي دینی و ملی در یک موقعیت    ها را به رعایت برخی معیارها و هنجار       فرد است که آن   
هـاي  گیري ارزشی ملاك عمل و راهنمـاي فـرد در موقعیـت   جهت. سازدمعین متعهد می  

گیري ملی والدین و همسالان، میـزان  منظور از جهت  ). 4: 1383یوسفی،  ( است   گوناگون
اهتمام، بذل توجه و مراعات نشانگان ملی توسط والدین و همسالان و ترغیـب فرزنـدان       

همسالان در /شرکت والدین« گویه 7این متغیربا . به مراعات نشانگان ملی است) تاندوس(
هاي ملی، تـشویق بـه پاسداشـت    مراسمات مذهبی و سیاسی، تشویق  به شرکت در آیین  

زبان فارسی به عنوان زبان ملی، تشویق  به تلاش در جهت پیشرفت جامعه، تـشویق بـه            
غیب به رعایت حقوق دیگران، تشویق به پایبنـدي      مطالعه کتب تاریخ و فرهنگ ایران، تر      

 و در قالـب طیـف لیکـرت و در سـطح سـنجش ترتیبـی       »به آداب و رسوم سنتی و ملی 
  . گیري شده است اندازه

  
 ها و نتایج تحقیق یافته
   جمعیتی نوجوانان  -هاي اجتماعیویژگی: الف

هر بانـه تـشکیل    سـال ش ـ 18-15جمعیت نمونه این پژوهش را نوجوانان دختـر و پـسر        
درصد دختر بـوده    3/36درصد پاسخگویان پسر و      7/63در نمونۀ مورد بررسی،     . دهد می
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درصـد  متوسـط و    8/49 درصد پایین، 8/12 اجتماعی ، -به لحاظ پایگاه اقتصادي  . است
  .  درصد در جایگاه  بالا بودند3/36

 سـال و    2/16 سـال بـا میـانگین سـنی          18تـا   15به لحاظ سن، جمعیت نمونه بین       
 درصـد  6/71به لحاظ سطح سواد والدین، سواد    . ستا  سال بوده  29/1انحراف معیار نیز    

درصـد در سـطح دیـپلم    9/19 ،از پدرانِ پاسخگویان مورد بررسی، در سـطح زیـر دیـپلم    
 درصـد تحـصیلات مـادران    2/90همچنین سـواد    . بوده است  درصد بالاتر از دیپلم      5/8و

میـانگین  . ه اسـت  درصد دیـپلم و بـالاتر بـود   8/9دیپلم و  پاسخگویان مورد بررسی، زیر     
بـه لحـاظ سـطح درآمـد     .  هزار تومان بوده است 680درآمد ماهیانه خانوادة پاسخگویان،     

 درصـد  1/56 هزار تومـان،  500 درصد والدین پاسخگویان، کمتر از       3/13والدین، درآمد   
ه  بـود تومـان یـک میلیـون    درصـد بـالاتر از   6/30 و  تومـان  هزار تا یک میلیون    500بین  
  . است

  
   توصیف آماري شاخص هویت ملی نوجوانان-ب

دهنـدة هویـت ملـی و ابعـاد آن را نـشان         هـاي تـشکیل    ، میانگین شاخص  1جدول  
دهـد کـه هویـت ملـی در میـان نوجوانـان  مـورد            نتایج به دست آمده نشان می     . دهد می

 است که بـر مبنـاي       22/77 معادل) نمونه کل (میانگین هویت ملی    . باشدبررسی قوي می  
 نـشان داده شـده   1چـه در جـدول   چنـان . شود  قوي ارزیابی می 100یک مقیاس صفر تا     

گانه هویت ملی، بعـد جـذب درون گروهـی جایگـاه محـوري و      است، در میان ابعاد سه 
اي داشته و ابعاد اشتراك درون گروهی و تعهد به گـروه در مراتـب بعـدي اهمیـت         اولیه

  . دانقرار گرفته
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   هویت ملی1هاي توصیف آماري شاخص-1جدول 
فراوانی   هاگزینه  ابعاد هویت ملی

  )درصد(
شاخص مرکزي 

  )میانگین(

بعد جذب درون 
  گروهی

  پایین
  متوسط

  بالا

2/15  
4/65  
4/19  

91/88  

  بعد تعهد به گروه
  پایین

  متوسط
  بالا

5/11  
8/65  
7/22  

29/74  

بعد اشتراك درون 
  گروهی

  

  پایین
  متوسط

  بالا

6/28  
2/61  
2/10  

3/85  

شاخص ترکیبی هویت 
  ملی

  پایین
  متوسط

  بالا

3/18  
9/64  
8/16  

22/81  

 
  دینی نوجوانان  توصیف آماري شاخص میزان هویت-ج

دینـی و ابعـاد آن را نـشان          دهندة میزان هویـت   هاي تشکیل  ، میانگین شاخص  2جدول  
دینـی در میـان نوجوانـان  مـورد       دهد که میزان هویـت    نتایج به دست آمده نشان می     . دهدمی

 است که بر مبنـاي  13/70معادل ) نمونه کل(دینی  میانگین میزان هویت. باشدبررسی قوي می  
چه در جـدول مـذکور نـشان داده شـده     چنان. شود   قوي ارزیابی می100یک مقیاس صفر تا   

اي ي و اولیـه دینی، بعـد اعتقـادي جایگـاه محـور       است، در میان ابعاد چهارگانۀ میزان هویت      
  . اند داشته و ابعاد عاطفی، مناسکی، و پیامدي، در مراتب بعدي اهمیت قرار گرفته

                                                
-تنظیم شده اند، صفر به معناي هویت ملی ضعیف و 100ها بر مبناي یک مقیاس صفر تا   به منظور سهولت فهم، شاخص 

 .  به معناي هویت ملی بالا است100
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  دینی هاي هویت توصیف آماري شاخص-2جدول 
  )میانگین(شاخص مرکزي   )درصد(فراوانی   هاگزینه  ابعاد هویت ملی

  بعد اعتقادي
  پایین

  متوسط
  بالا

6%  
7/35  
3/58  

23/87  

  بعد مناسکی
  پایین

  توسطم
  بالا

9/6  
8/46  
3/48  

97/77  

  بعد عاطفی
  پایین

  متوسط
  بالا

5/22  
4/52  
1/26  

81/79  

  بعد پیامدي
  پایین

  متوسط
  بالا

8/19  
4/48  
8/31  

89/71  

شاخص ترکیبی 
  دینی هویت

  پایین
  متوسط

  بالا

2/6  
3/57  
5/36  

13/70  

  
  هاي جمعی نوجوانان توصیف آماري شاخص مصرف رسانه-د

هـاي جمعـی و   دهندة میزان مـصرف رسـانه  هاي تشکیل شاخص، میانگین 3جدول  
هاي  دهد که میانگین مصرف رسانهنتایج به دست آمده نشان می. دهد ابعاد آن را نشان می   

هـاي داخلـی،    در بین رسـانه   . هاي خارجی است  تر از رسانه   کم ،داخلی در بین نوجوانان   
هاي تلویزیون ا به تماشاي برنامه   روز وقت خود ر   ساعت در شبانه   3/2نوجوانان به میزان    

دهنـد و میـانگین  سـرانۀ مطالعـۀ کتـاب و مجـلات              اختـصاص مـی   ) هاي داخلی شبکه(
 1/3هاي خـارجی، نوجوانـان بـه میـزان          در بین رسانه  . باشدساعت می  1/1،  )غیردرسی(

هـاي  شـبکه (هـاي  هـاي مـاهواره  ساعت در شبانه روز وقت خود را بـه تماشـاي برنامـه       
 و  هـستند  از بیشترین تعداد مخاطـب برخـوردار         ها  ، ماهواره دهندختصاص می ا) خارجی
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  . اي و اینترنت در مراتب بعدي جاي دارندهاي رایانه بازي
  

  هاي جمعیهاي مصرف رسانه توصیف آماري شاخص-3جدول 
  )میانگین(شاخص مرکزي   )درصد(فراوانی   هاگزینه  هاي جمعی ابعاد مصرف رسانه

  )هاي داخلیهشبک(تلویزیون 
  پایین

  متوسط
  بالا

26  
7/38  
3/35  

3/2  

  )غیردرسی(کتاب و مجلات 
  پایین

  متوسط
  بالا

55  
8/24  
2/20  

1/1  

  اینترنت
  پایین

  متوسط
  بالا

2/33  
5/37  
3/29  

4/1  

  ماهواره
  پایین

  متوسط
  بالا

8/18  
1/32  
1/39  

1/3  

  ايهاي رایانهبازي
  پایین

  متوسط
  بالا

19  
3/39  
7/41  

1/2  

  هاي داخلیرسانه
  پایین

  متوسط
  بالا

6/40  
4/32  

27  
7/1  

  هاي خارجیرسانه
  پایین

  متوسط
  بالا

6/23  
9/39  
5/36  

2/2  
  

هاي  شاخص ترکیبی رسانه
  جمعی

  پایین
  متوسط

  بالا

1/32  
1/36  
8/31  

9/3  
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  گیري ملی والدین و همسالانتوصیف آماري شاخص جهت
 و همـسالان را نـشان    گیري ملی والـدین    جهت  شاخص ، توصیف آماري  4 جدول  

 است کـه بـر مبنـاي        21/78معادل  ) نمونه کل (گیري ملی والدین    جهت میانگین  . دده  می
بنـابراین، از نظـر نوجوانـان    . شـود قـوي ارزیـابی مـی   د در ح ـ 100یک مقیاس صفر تـا    

درصـد از نوجوانـان معتقـد بودنـد کـه      5/8گیري ملی والدین مثبـت بـوده و تنهـا        جهت
چنـین، میـانگین    هـم . ري ضـعیفی نـسبت بـه نـشانگان ملـی دارنـد            گی جهت شان  والدین

 است که بر مبناي یک مقیاس صـفر       38/70معادل  ) نمونه کل (گیري ملی همسالان     جهت 
گیري ملی همسالان بنابراین، از نظر نوجوانان جهت  . شودقوي ارزیابی می  د  در ح  100تا  

گیـري   جهـت شـان   کـه همـسالان   درصد از نوجوانان معتقد بودند    4/11مثبت بوده و تنها     
  . ضعیفی نسبت به نشانگان ملی دارند

  
  گیري دینی و ملی والدین و همسالان توصیف آماري شاخص تشکیل دهندة جهت-4جدول 

  )درصد(فراوانی   هاگزینه  گیري ملی جهت
شاخص مرکزي 

  )میانگین(

  

  گیري ملی والدین  جهت 

  ضعیف

  متوسط

 قوي

5/8  

2/36  

3/55  

21/78  

  

  گیري ملی همسالان هت ج 

  ضعیف

  متوسط

 قوي

4/11  

5/48  

1/40  

38/70  
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  با متغیرهاي مستقل تحلیل دو متغیري هویت ملی نوجوانان
 آمده است، هویـت ملـی در      5هاي دو متغیري که در جدول       بر اساس نتایج تحلیل   

هـاي داخلـی،    دینی، مصرف رسانه   میان نوجوانان مورد بررسی با متغیرهاي میزان هویت       
گیري ملی والـدین و همـسالان رابطـۀ مـستقیم و بـا                 جهت ، اجتماعی –ایگاه اقتصادي   پ

دسته از نوجوانانی  بنابراین، آن . هاي خارجی رابطۀ معکوس معناداري دارد     مصرف رسانه 
هـا بـالا اسـت و     اجتمـاعی آن -که از تعلقات دینی بالایی برخوردارند و پایگاه اقتصادي      

گیـري  هـا جهـت  هاي ملی بالایی دارنـد و دوسـتان آن  گیري والدین آنها تعلقات و جهت    
هاي داخلی هـستند، نگـرش مثبتـی    مثبتی نسبت به نشانگان ملی دارند، و مخاطب رسانه        

  . نمایند نسبت به نشانگان ملی دارند و نسبت به آن احساس افتخار و تعهد می
  

  هویت ملی با متغیرهاي مستقل  سنجش رابطۀ-5جدول 
  سطح معناداري  گاما  کندال تاو بی  قلمتغیرهاي مست

  000/0  56/0  429/0  میزان دینداري

  000/0  364/0  32/0  اجتماعی-پایگاه اقتصادي

 000/0 531/0 404/0 گیري ملی والدین جهت

  000/0 507/0 410/0  گیري ملی همسالان جهت

  000/0  482/0  39/0  هاي داخلیرسانه

  000/0  -401/0  -35/0 هاي خارجیرسانه

  098/0  175/0  124/0  سن
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 آزمون تفاوت معناداري میانگین

تفاوت که دهد  آمده است، نشان می   6 که در جدول     t آزمون   بر اساس نتایج تحلیل   
میانگین هویت ملی در بین دختران و پسران معنادار است و میانگین هویت ملی در بـین            

  . دختران در مقایسه با پسران بالاتر است
  

  ن تفاوت معناداري میانگین هویت ملی در دو جنس آزمو-6جدول 

  میانگین  تعداد  مقولات  متغیر
انحراف 

  معیار
  Tمقدار 

درجه 
  آزادي

سطح 
  معناداري

  جنسیت  83/10  52/78  306  پسر
  37/11  92/83  174  دختر  

7/3  478  001/0  

  
    ملی  تحلیل چندمتغیري هویت

دهـد کـه رابطـۀ یکایـک         محقق مـی   تحلیل رگرسیونی چند متغیره این امکان را به       
متغیرهاي مستقل را با متغیر وابسته، با کنترل کردن اثـر آمـاري سـایر متغیرهـاي مـستقل         
موجود در رابطه، مطالعه کند و از اضافه برآورد کردن میزان اثرگذاري متغیرهاي مـستقل             

اسـتفاده از  در تحلیل رگرسیون انجام شده با . ها جلوگیري کندناشی از همبستگی بین آن 
 ملـی نوجوانـان رابطـۀ معنـاداري     متغیرهاي مستقلی که در تحلیل دو متغیري بـا هویـت       

 درصـد از    60بنـابراین،   . دسـت آمـد   ب 607/0 ملـی    بـراي هویـت   ن  داشتند، ضریب تعیی  
 کدام کهاین دریافت براي.  ملی با متغیرهاي یاد شده قابل پیش بینی است      تغییرات هویت 

 ضـریب  دارنـد، از    ملـی  نمره هویـت   بینیپیش در بیشتري سهم تقلمس متغیرهاي از  یک
دهد که در میان متغیرهاي     می ضرایب نشان  مقایسه. شد استفاده )بتا(استاندارد   رگرسیون

مثبـتِ هویـت ملـی     و معنـادار  بینیپیش قدرت تریناز بیش» هویت دینی «مستقل، متغیر   
، »گیـري ملـی والـدین       جهـت «،  »نگیري ملی همـسالا     جهت«برخوردار است و متغیرهاي   
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» اجتمـاعی  -پایگاه اقتـصادي «، »هاي خارجی مصرف رسانه«، »هاي داخلی  مصرف رسانه «
  . در مراتب بعدي تأثیرگذاري هستند» جنسیت«و

  
   رگرسیون گام به گام شاخص هویت ملی نوجوانان -7جدول 

   شاخص هویت ملی
مقدار  متغیرها

 Fضریب 

مقدارضریب 
Beta 

  سطح
 اداريمعن

 R Square مقدار
 تجمعی

  162/0  000/0  499/0  388/313 هویت دینی

  287/0  000/0  357/0  321/226  گیري ملی همسالان جهت

  381/0  000/0  271/0  146/188  گیري ملی والدین جهت

  472/0  000/0  239/0  235/179  هاي داخلی مصرف رسانه

  536/0 000/0  -164/0  583/144  هاي خارجی مصرف رسانه

  588/0 000/0  124/0  321/128   اجتماعی-پایگاه اقتصادي

  607/0 000/0  109/0  21/101  جنسیت 

  
  گیري نتیجه

. سوال اصلی این پژوهش چگونگی نگرش نوجوانان نسبت به هویـت ملـی بـوده اسـت        
پژوهش حاضر با علم به اهمیت موضوع به بررسی وضعیت نگرش نوجوانان شـهر بانـه         

همچـون     مهمی اجتماعی-عوامل فرهنگیاخته و به منظور تأثیر نسبت به هویت ملی پرد   
هاي جمعـی، هویـت دینـی و پایگـاه     گیري ملی والدین و همسالان، مصرف رسانه       جهت

  .  اجتماعی خانواده را بر این نگرش مورد بررسی تجربی قرار داده است-اقتصادي
د بررسـی، نگـرش   نتایج تحقیق حاضر  نشان داد که بیش از دو سوم نوجوانان مور      

 نی  بستقیم و مثبت مدار ا معنبر اساس نتایج این تحقیق، رابطه. مثبتی به هویت ملی دارند   
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 ـ تا یاد شده  هیفرضبنابراین  وجود دارد،   ،  ی مل تیهوو   د فر  اجتماعی -پایگاه اقتصادي   دیی
طبق . نظریه بورك تأکید خاصی بر نقش پایگاه افراد در شکل گیري هویت دارد           . شود  می

 اجتماعی فرد بالاتر باشد، هویت اجتماعی وي قوي         –ین نظریه هر چه پایگاه اقتصادي       ا
و شـاه آبـادي   ) 1391(هاي موحد و همکاران سو با پژوهشاین یافته، هم  . تر خواهد بود  

  . باشد می) 1391(
وجود همبستگی قوي بین هویت دینی و ملی در این مطالعه، مؤید تداخل، قرابـت           

 هـاي  بـا پـژوهش  ایـن یافتـه   . هاي دینی و ملی در ایـران اسـت      ک  هویت  و پیوند ارگانی  
ــف ــاران يریس ــ، حم)1386( و همک ــد ، )1384 (يدی ــ)1391(موح ــی د، موح  و کاووس

 نـوال ی، ک)2003 (فری، ر)2009 (گرانی، سورك و د  )2010( و همکاران    کیسلد، ی )1390(
دین همیشه نقش   . ارد د یهمخوان) 2000 (لیو مک ن  ) 2002 (گرانی و د  شی، سات )2002(

 را در جامعه ایران بازي کرده و به نوعی سـنگ قـوام هویـت            فرهنگی و اجتماعی مهمی   
  . ملی بوده است

هاي داخلی، احساس   هاي این مطالعه، با افزایش میزان مصرف رسانه       بر مبناي یافته  
فته موید این یا. تعلق و وفاداري نسبت به هویت ملی در بین نوجوانان افزایش یافته است

هـاي   ملـی بـه واسـطه پیـام    نظر آندرسون مبنی بر فراهم شدن زمینه براي ساخت هویت  
همچنین این یافته مهر تاییدي است بر نظریه کاستلو کـه معتقـد اسـت               . تلویزیونی است 

همچنین با افزایش میزان مصرف     . تلویزیون قوي ترین ابزار در خلق تصورات ملی است        
 تعلق و وفاداري نسبت بـه هویـت ملـی در بـین نوجوانـان      هاي خارجی، احساس  رسانه

هاي اجتمـاعی را از طریـق         گیري واقعیت این مسأله وجه دیگر شکل    . کاهش  یافته است   
هـاي گیـدنز و اینگلهـارت       این یافته به نوعی با دیـدگاه      . دهد  هاي جمعی نشان می   رسانه

ی با گذشتن از مرزهاي زمان هاي نوین ارتباطگیدنز معتقد است که رسانه. همخوانی دارد
اینگلهارت هم ). 58: 1388به نقل از ربانی، (هستند  و مکان، عامل بی ثباتی و سر درگمی      

. نمایـد  هاي جهانی در گسست هویتی و تضعیف هویـت ملـی تأکیـد مـی               به نقش رسانه  
 کی، نوس ـ )1387 (ي حاضر با پژوهش رفعـت جـاه و شـکور          قی تحق جهینت). 62همان،  (
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ــ) 2004( ــد )2002 (مسیو ت ــانی )1390( موح ــدي  و)88(، رب ــسو ) 1377( آخون هم
دهد که شهر بانه دیگر یک جامعه کاملاً سنتی در واقع این یافته تلویحاً نشان می  . باشد می

و محدود هویت ساز نیست، بلکه در معرض منابع نوظهـور هویـت سـاز                با منابع قدیمی  
صد نوجوانان مـورد بررسـی در شـبانه      در 5/57به نحوي که در حدود      . قرار گرفته است  

هاي جمعی در شکل رسانه. کنندهایی همچون ماهواره و اینترنت استفاده می روز از رسانه
گربنر معتقد اسـت کـه      . ها و رفتار تأثیرات اساسی دارند     ها، هویت دهی به عقاید، نگرش   

هـایی بـراي جهـان    هآموزیم احتمالاً پایهایی که ما از دوران کودکی از تلویزیون می        درس
  ). 87: 1388ربانی، (گردند تر میبینی وسیع

 ـرابطـه  هاي پژوهش حاضر، وجود از دیگر یافته   تعلقـات ملـی والـدین بـا      دار ا معن
تعلقـات   است که هرچـه  ی معننی مشاهده شده، به ا  همبستگی. بود ملی نوجوانان  هویت

 ـ تحق جـه ینت.  اسـت  تر  بالایز  نفرزندان   ی مل تیهوباشد  تر     بالا انی پاسخگو ملی والدین   قی
کـه  )86(و سـفیري  ) 84(، غفوري کله )2006(، لهم )1391( شاه آبادي حاضر با پژوهش  

 ی، همخواندارد وجود رابطه ملی نوجوانان بین تعلقات ملی والدین و هویت کنند ی م انیب
سب ي منت ـها ارزشاین یافته همچنین موید نقش پر رنگ خانواده در جامعه پذیري    . دارد

  . باشد میبه هویت ملی 
گیري همسالان نسبت به هویـت ملـی بـا       علاوه بر تعلقات ملی والدین، نوع جهت      

 حاضر با پژوهش    قی تحق جهینت. ي داشت دار ا معن نگرش پاسخگویان به هویت ملی رابطه     
 انیــکـه ب ) 1391(و شـاه آبـادي   ) 1386(، سـفیري  )1377(آخونـدي  ، )1387 (قـادرزاده 

نتیجه .  دارد ی رابطه وجود دارد، همخوان    یمل تیو هو قات ملی همسالان    بین تعل  کنند یم
دار بین جنس و هویت ملی بوده که این نتیجه متفاوت با نتیجـه     ادیگر تحقیق، ارتباط معن   

، )1391(، موحـد    )1384(و همسو با پـژوهش غفـوري کلـه          ) 1386(تحقیق حسن زاده    
تر از پـسران   ن هویت ملی دختران قوياست که در آ) 1391(و شاه آبادي  ) 1386(ربانی  
 نوجوانـان رابطـه   ملـی  چنین بر اساس نتایج ایـن تحقیـق بـین سـن و هویـت          هم. است

و همسو با شـاه آبـادي       ) 1384(این نتیجه متفاوت با غفوري کله       . ندارد وجود معناداري
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 . است) 1391(

 نتیجـه  .ده شـد  از رگرسیون چند متغیره اسـتفا   ،به منظور کنترل نتایج به دست آمده      
گیري ملی والدین،     جهت،  گیري ملی همسالان    نشان داد که متغیرهاي هویت دینی، جهت      

 اجتمـاعی و  -هـاي خـارجی، پایگـاه اقتـصادي      هاي داخلی، مصرف رسانه   مصرف رسانه 
جنسیت به ترتیب مهم ترین متغیرهاي مستقل تاثیر گذار بر متغیـر وابـسته هویـت ملـی                  

  .  درصد تغییرات متغیر وابسته را تبیین کردند60در کل با هم . اند بوده
با توجه به نقش حیاتی خـانواده در جامعـه پـذیري و         که  شود  در پایان پیشنهاد می   

ها را بیشتر با    هایی کارشناسی شده، خانواده     ریزيي ملی، از طریق برنامه    ها  ارزشآموزش  
ذي ربط به منظـور آشـنایی   هاي  ها و وقایع ملی آشنا سازند و مسئولان و سازمان  اسطوره
ها در زمینه  هایی براي تقویت اطلاعات خانواده  در این زمینه برنامه، و نوجوانانها خانواده

در نهایت این امر، منجر به تقویت باورهـا و گـرایش           . مسائل مربوط به جامعه ارائه کنند     
  . نسل بعدي به مسائل اجتماعی و تقویت هویت اجتماعی آنان خواهد شد

 ـ با رسـانه در ا ی ملتیدار هو اتوجه به رابطه معن    بانین  همچ  ـپ، پـژوهش  نی  شنهادی
 منسجم و روشـن از  يری دهند که تصوهئ اراییها   برنامه مای صدا و س   نیمسئولکه   شود یم

 ـز. کنند می ی معرف نندگانی ب ی مل اتی و خصوص  تیهو هـا   هـا و گـروه       همـه قـشر     اولاً رای
 ـ بونی ـزی تلويها برنامه یاً و ثان استفاده کنند ونیزی از تلو  توانند یم  تواننـد  ی و بهتـر م ـ شتری
هـا و اسـتفاده از الگوهـایی کـه      همچنین تقویت رسانه  .  قرار دهند  ری را تحت تاث   نندگانیب

هاي داخلـی    تا زمانی که رسانه  ، باید در دستور کار قرار گیرد، زیرا       بیشتر جنبه ملی دارند   
کننـد،   ماهواره و اینترنت، ترویج پیدا مـی اي ه شبکهتقویت نشوند، الگوهایی که از طریق     

تعـارض  و نیـز  همچنان پیشتاز خواهند بود و عدم توجه به این امـر زمینـه سازگسـست       
هاي جمعی و کوچک و خاص گرایانه و ضعف هویت جمعی عـام در درون هـر              هویت
ینـد  آو دربرگیرنـده آن چیـزي اسـت کـه جامعـه و افـراد را در فر         خواهـد شـد،     جامعه  
 همان چیزي که صاحب نظـران  ؛کند ها با مشکل و ابهام روبه رو می    ها و پیوستن    نگسست

  ). 125: 1374عبداللهی، (برند  از آن با نام بحران هویت ملی در ایران نام می
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