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  چکیده

فرهنگی و ابعاد آن و گرایش به مد هدف این تحقیق شناخت رابطه بین سرمایه
که دختران و پسران از این لحاظ چه تفاوتی با هم دارند؟ براي  یناست و ا

در . پاسخ به این سوال جوانان شهر شیراز به عنوان جامعه آماري انتخاب شدند
گیري ابتدا با انجام مصاحبه اکتشافی اطلاعاتی به دست آمد، سپس با نمونه

طلاعات مورد نیاز اي و با استفاده از روش پیمایش و تکنیک پرسشنامه، اسهمیه
هاي   این تحقیق از نظریهمتغیرهاي مستقل.  نفر از جوانان گرفته شد435از 
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، بین م رادیکالبنابر نظریه  فمینیس. گرفته شد  وبلن وبوردیوفمینیسم رادیکال، 
 یعنی زنان بیش از ؛زنان و مردان از لحاظ گرایش به مد تفاوت وجود دارد

 دختران و پسران در میزان این تحقیقنمونه در . مردان به مد گرایش دارند
 بنابر .شتند و این فرضیه اثبات نشدگرایش به مد با هم تفاوت معناداري ندا

هم رابطه مثبتی نظریه وبلن، میزان نیاز به کسب منزلت و میزان گرایش به مد با
 هماي با نیاز به کسب منزلت و گرایش به مد رابطهاین تحقیقدر نمونه  .دارند

فرهنگی و میزان گرایش به مد نظریه بوردیو، بین میزان سرمایهمطابق با . شتندندا
فرهنگی یعنی رابطه معکوسی وجود دارد؛ در این تحقیق، دو بعد از سرمایه

شده با گرایش جوانان به مد رابطه یافته و نهادینه سرمایه فرهنگی تجسم
  . مستقیمی را نشان داد

به مد، سرمایه فرهنگی، نیاز به کسب منزلت،  گرایش :هاي کلیدي واژه
  تفاوت گرایش دختران و پسران به مد

  
  مقدمه و طرح مسئله

محیط اجتماعی، تغییرات  حس تنوع طلبی توام با گرایش به خودنمایی درامروزه 
 به همراه افرادهاي اغلب گرایش و  رفتارينوع پوشش، آرایش، الگو چشمگیري در

 اشاعه هر ها به اندازه زندگی انسان امروزي بوده وین دگرگونیگستردگی ا. داشته است
  گرایش به مد بیانگر.سطح جامعه پیامدهاي خاص خود را به همراه دارد آنها در یک از

مسائل گوناگون  در تغییر واقع تلاش در جهت نوکردن و در نوعی تجدید نظرخواهی و
 با  وجهان است امروز محور -رفامع مصوج پدیده گریبانگیراین . ظاهري زندگی است

جهانی شدن  تب مدرنیته یا مدرنیزاسیون و با ظهور. گاتنگ داردن تی ارتباطظهور مدرنیته
تبدیل به فضایی مصرف زده،  معیارها، فضاي زندگی بشر برخی مفاهیم و تحول در و

ري این فضا انسان به دنبال این است که شکل ظاه رد. شده است صوري کاملاً سطحی و
کند، به سرعت به دنبال را دلزده می زودي اوه ب آنجا که این تغییر از دهد و خود را تغییر
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قالب  در نوین به شکل صحیح و چنانچه این ظواهر. روداشکال ظاهري جدیدي می
 یا ازو  کندنگیرد، یا آنها را خلق می وي قرار اختیار مذهبی جامعه در فرهنگ ملی و

علاوه بر فشار اقتصادي و  مدگرایی افراط در ).1: 1387ترکاشوند،  (کنددیگران تقلید می
در دراز مدت باعث ها خواهد داشت، به وجود آمدن اختلافات شدیدي که براي خانواده

دچار یک نوع جامعه  و متعاقب آن دش هاي فرهنگی خواهد از بین رفتن بسیاري از جنبه
تواند در تعیین سرنوشت ید که میارزشی و دگرگونی فرهنگی عظیم خواهد گردبی

-فرهنگی نسلهاي بعدي آن جامعه اثر نامطلوبی بجا گذاشته و باعث احساس دوري و نا

 باعث هاي فرهنگی خود گردد و متعاقباًآشنایی جوانان نسلهاي بعدي آن جامعه با ریشه
ه خواهد منفعل شدن جوانان و از کار افتادن قوه ابتکار و نوآوري و بروز مشکلات عدید

قبال  اساس تحقیقات انجام شده، جوامعی که در بر). 7: 1391میرآخوري،  (گردید
گیرند، به  پیش می اي درمقابله و هاي تحقیرآمیزواکنشبه مد نوجوانان  جوانان وگرایش 

نیروي کارآمد انسانی  بخش مهمی از ها رسیده ومسئله بحران نسل در ترنتایجی وخیم
 این یاد شدهباتوجه به نکات ). 1: 1387ترکاشوند،  (ند یافتخود را مضمحل خواه

سؤالات مطرح می شوند که میزان گرایش به مد در بین جوانان در حال حاضر تا چه حد 
 افراط گونه شده است؟ -در زمینه آرایش و پوشاك -باشد؟ آیا توجه جوانان به مد می

نان با میزان گرایش آنان به مد آیا فرهنگ یا به طور اخص میزان سرمایه فرهنگی جوا
توان گفت با افزایش سرمایه  یعنی آیا می؟اي دارد؟ این رابطه به چه صورت استرابطه

یابد؟ آیا در رابطه با میزان گرایش به مد تفاوتی میان فرهنگی گرایش به مد کاهش می
  دختران و پسران وجود دارد؟ 

بطه با جوانان شهر شیراز را هدف خود  در رابالاالات ؤسبه  پاسخ ارائهاین تحقیق 
  .قرار داده است
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  سیر تاریخی مدگرایی
  :در جهان -

 میلادي ابداعاتی در مدل مد، کفش و 1350ماري استلا نیوتن معتقد است که سال 
 S. Newton, 2003: 18; cited from Marco(به خصوص در مدل لباس به وجود آمد 

Belfanti, 2009: 261 .(هاي مدل مشابه براي زنان و مردان  تغییر از لباسبه علاوه یک
هاي هاي گشاد و با تکهاسبل. هاي متفاوت براي هر دو جنس به وجود آمدبه لباس

ها  میلادي، لباس14در اواخر قرن . تر تغییر کردندهاي تنگپارچه تزئین شده، به لباس
 بین دو 14قرن . شددیده میپروایی بسیار باز و کوتاه شدند و خودنمایی نامحدود و بی

هاي مدل جدید که با هاي سنتی و سپس، دوره لباساول، دوره لباس: دوره قرار داشت
از این قرن به بعد حتی طبقات پایین هم . هاي گذشته تفاوت زیادي داشتلباس
هایی البته طبقات پایین لباس). Marco Belfanti, 2009: 262(شان تغییر کرد  هاي لباس
هاي کفش هاي کوتاه،تر، تونیکهاي تنگدر آن زمان لباس. وت با طبقات بالا داشتندمتفا

توان گفت که در آن زمان با اصطلاح زیمل می. هاي جدید مو مد روز شدتیز و مدلنوك
  ).Marco Belfanti, 2009: 263(مد جنبه تقلیدي داشت 

 نژادي بود که به آن تعلق ها نشانگر طبقه، گروه و میلادي، ظاهر انسان16تا قرن 
در آن زمان بین نوع لباس و پایگاه اجتماعی افراد رابطه بسیار نزدیکی وجود . داشتند
لباس زنان ازدواج کرده با دختران، جوانان با پیران، و فقیران با ثروتمندان متفاوت . داشت

رنگ مشکی به عنوان مثال . ها هم نشان از طبقه اجتماعی افراد داشترنگ لباس. بود
در آن زمان هرکس سعی داشت در خارج از منزل . مخصوص طبقات بالا و اشراف بود

در آن زمان قانون تعدیل مخارج و . تر از آنچه که در داخل منزل بود، جلوه نمایدمرفه
ها ها و شکافبعدها این تفکیک. ها براي کاهش هزینه گوشت و پوشاك وضع شدهزینه

 دیگر 17در قرن ). Marco Belfanti, 2009: 264-267(د در لباس پوشیدن کمتر ش
زادگان لباس داران مانند اشرافتشخیص طبقه افراد از روي لباس ممکن نبود، مثلاً مغازه
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 از قرن هفده به بعد قیمت پارچه و پوشاك ).Marco Belfanti, 2009: 269(پوشیدند می
هاي هاي متفاوت و با قیمتیفیتتر شد و در قرن هجدهم اجناس با کدر اروپا ارزان

بنابراین، به تدریج از قرن ). Marco Belfanti, 2009: 273(متفاوت به بازار عرضه شد 
شانزدهم به بعد شاهد انواع سلسله مراتب در ظاهر افراد بودیم و این به دلیل مشکلات 

بهتر (بالا ها، فشار طبقات اجتماعی براي تحرك به سمت کردن قانون تعدیل هزینه اجرا
براي تولید کیفیات گوناگون لباس، (و همینطور تلاش بازارهاي پوشاك ) شدن زندگی
 19در قرن ). Marco Belfanti, 2009: 274(انجام شد ...) هاي دست دوم وعرضه لباس

تر آمدند، اما همانند زنان ها کمی پایینتر شد، و یقهلباس مردان در مجموع کمی راحت
هاي هاي رسمی مجبور بودند براي هر موقعیتی لباسه به سختگیريآنها هم با توج

شان را عوض کنند؛ در  هاي شیک بودن روزي چندبار لباسرايمناسب بر تن کنند، و ب
رسیده بودند که از  به دوران بضاعت یا تازه این دوره فقط طبقه کارگر و افراد کم

مل و عظمت دربار فرانسه در زمان ناپلئون تج. کردندو نگار استفاده می هاي پرنقش لباس
ها تبدیل کرده بود و حتی بعد از حمله سوم پاریس را بیش از پیش به مرکز مد خانم

 و انهدام امپراتوري دوم فرانسه، پاریس کماکان تا اواخر قرن بیستم 1870پروس در سال 
 و پس از جنگ در اوایل قرن بیستم). 28: 1383زهرایی، (مرکز مد جهان باقی ماند 

جهانی اول، همزمان با افزایش استقلال و فعالیت زنان، مردم به ساده پوشیدن تشویق 
 قد ، کمبود پارچهدلیلبه . ها مطلوبتر شدند و ظاهري مردانه پیدا کردندلباس. شدند،
هایی را طرح» دیمر«همگام با » چارلز جیمز«با آغاز دهه پنجاه . ها کاهش یافتلباس

هاي زیر و لباس. بندي قویتر از قبل برخوردار بودندکه از ساختار و استخوانعرضه کرد 
هاي مد روز را تشکیل هاي جلو بسته چسبان، مدلپوشهاي مروارید و تن رو با رشته

هاي اي مواج داشتند، براي جشنبند، که معمولاً بالاتنههاي دکلته بیاما لباس. دادندمی
دار هاي قرمز و ابروهاي مدلهاي مرتب و آرایش شده، لبمو. شدندشبانه دوخته می

هاي چسبان به در اواخر دهه تأکید بر روي طرح. آل روز بودندایده» الیزابت تیلور«مانند 
دار مورد  اي کوتاه و دامنی پف به همراه بالاتنه،تدریج رو به کاهش نهاد و مجدداً پیراهن



 
 
 
 
 
 
 

  1393، پاییز 66فصلنامه علوم اجتماعی شماره      6  

هاي ، به سبب آزادي20در اواسط قرن . )38-42: 1383تفرشی، (توجه قرار گرفت 
تر شدند به ها کوتاهبیانگري، روند مد شدت گرفت و لباسجدید ناشی از جریان خود

هاي آخرین مدل که هاي مشخص ساسونی و چکمههاي هندسی با برشتدریج طرح
هاي سال). 43-44: 1383تفرشی، (براي قدم زدن روي ماه طراحی شده بود، ظاهر شدند 

هاي اواخر دهه شصت با ادامه انقلاب فرهنگی در مد، راهی گرایی تناسب قوم1970
ها از کوتاه به متوسط و سپس بلند تغییر قد لباس. تر باز کردي تزئین شدهها براي طرح

با رایج شدن . این تغییرات فرصت بیشتري را براي خودبیانگري ایجاد کردند. کرد
ها، نیاز بود فیگورهاي بلندتري ی موهاي طبیعی مدلاي و فراوانهاي چند لایه لباس
وار، سلیقه جامعه را از شیک و آراسته بودن هاي روستایی و کولیتمایل به طرح. باشند

ها از یک ها به اندامنقطه کانونی توجه چشم. سوق داد» هاهیپی«هاي متنوع به طرف طرح
. هاوار پاسخی بود در برابر کشیدگیدر بیشتر موارد شل. نقطه به چند نقطه تغییر یافت

ها ها و طرحهاي طراحی بیشتر مهیج و پررنگ بودند و بر ترکیبی شلوغ از رنگسبک
 زنان در کارهایشان از اعتماد به این کهدر اواخر قرن بیستم، همزمان با . تأکید داشتند

یک شدن به با نزد. تر شدنفس و امنیت بیشتري برخوردار شدند، کیفیت پوشاك زنانه
ي گذشته و هم ها ارزشهایی بودند که هم قرن بیست و یکم، طراحان به دنبال طرح

به طور کل، تناسبات دهه نود ترکیبی . هاي دنیاي مدرن را در نظر داشته باشندحساسیت
  ).45-46: 1383تفرشی، (کردند هاي بلند، کوتاه و یک یا چند لایه را عرضه میاز لباس
 
  :در ایرانمد  -

اي خان را بنیانگذار مدگرایی در ایران و تقلید از غرب می دانند و عدهبرخی رضا
نیز معتقدند اولین محصلان ایرانی که در دوره قاجار براي تحصیل به اروپا سفر کردند، 

ي بسیار دور ها ي تاریخی مدگرایی به سالها ریشهبه طور کلی، . مد را به ایران آوردند 
 در عصر سلطنت فتحعلی شاه و ناصر الدین شاه ،هی به تاریخ ایرانبا نگا. بر می گردد 

که پاي ایرانیان به فرنگ باز شد، تا عصر رضاشاه که دوره حساسی را در تاریخ ایران 
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از آن زمان که رضا شاه با سلطه . رقم زد، فصل متفاوتی در مدگرایی ایرانیان گشوده شد 
 مدهاي ، تاکنون، مردم ایران را تغییر دادسیاسی بر کشور، نحوه و شکل لباس پوشیدن

). 2: 1390محمدي، (، رایج گردیده است) در بین قشر جوانویژهو ب(گوناگون در ایران 
 تغییر لباس سنتی و ملی ما که جزئی از نمادهاي فرهنگی مملکت ،به عبارت دیگر

- ریمیک( راه را بر روي ورود مدهاي خارجی به کشور باز کرده است ،شدمحسوب می

  ).19: 1374پور، 
  

  ارچوب نظريچ
 نظریه وبلن براي متغیر نیاز به ،در این تحقیق از نظریه بوردیو براي متغیر سرمایه فرهنگی

شده کسب منزلت  و نظریه فمینیسم رادیکال براي متغیر تفاوت بین دو جنس استفاده 
  . است

 :نظریه بوردیو  -

ي موجود در ها م و ترکیب سرمایهبوردیو با بهره گیري از فضاي اجتماعی که حج
به . باشد به بررسی سبک زندگی و الگوهاي مصرفی پرداخته استآن تعیین کننده می

عقیده وي، فضاهایی که به واسطه ارجحیت در غذا، پوشاك و استفاده از وسایل آرایشی 
این ساختار . شوندشوند، براساس ساختار بنیادین مشابهی سازماندهی می تعریف می

. کننده آن استشابه همان فضاي اجتماعی است که حجم و ترکیب سرمایه تعیینم
بنابراین، بوردیو معتقد است که انواع گوناگون سرمایه تعیین کننده سبک زندگی و 
الگوهاي مصرف افراد است و نوع لباس، استفاده از وسایل آرایشی و تابع مد بودن نیز 

آنجا که سرمایه فرهنگی قریحه فرد را تحت تأثیر قرار از . ها قرار داردتحت تأثیر سرمایه
بدین سان، سبک . هایی متفاوت در میان افراد شکل بگیرندشود قریحهدهد، سبب میمی

 :سه منبع سرمایه فرهنگی عبارتند از. ها استزندگی نیز در نظر بوردیو پیامد قریحه
   به نقل از،38 :1382، فاضلی(پرورش خانوادگی، آموزش رسمی و فرهنگ شغلی 

Holt, 1998 :8 .(هایی انباشت سرمایه فرهنگی از طریق این سه منبع سبب بروز تفاوت
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به عنوان مثال، . شوددر دارندگان سرمایه فرهنگی و کسانی که فاقد آن هستند، می
تواند به انتقال سرمایه فرهنگی از نسلی به نسل دیگر مؤثر خانواده از طریق میراث می

واه به شکل عینیت یافته در قالب کالاهاي فرهنگی، انتقال خانه، کتاب، و اشیاء باشد، خ
عتیقه و خواه به شکل نهادینه شده با انتظاراتی که از نسل بعدي براي قابلیت داشتن 

 ).Gunn , 2005 : 54-55 ; cited from Crossick , 2000 :71(رود تحصیلات بالا می

ر سبک زندگی افراد را با توسل به نظریه تمایز تبیین بوردیو تأثیر سرمایه فرهنگی ب
مطابق با این نظریه، افراد بر اساس میزان سرمایه فرهنگی خود بین خودشان . کند می

بر این اساس، سرمایه فرهنگی سبب گرایش افراد به . شوندبا دیگران تمایز قائل می
- ن مسئله اشاره میوي به ای). 101: 1382فاضلی، (هاي زندگی خاص می شود  سبک

هاي طبقاتی آنها، چارچوب ها، برحسب ویژگی هاي فرهنگی گروهکند که سرمایه
از . هاست سازد که توضیح دهنده رفتار مصرفی آنشناختی و مذهبی برایشان مهیا می

هاي فرهنگی هستند که به نوبه  هاي زندگی محصول منظم سرمایه نظر بوردیو سبک
مثل ممتاز، عامیانه (شوند هاي تشخص اجتماعی تبدیل می انههایی از نش خود، به نظام

هاي فرهنگی مبنایی است که  و سرمایه]شرایط ساختی[دیالکتیک ). و موارد دیگر
هاي احساس شده توزیع سرمایه، یعنی ترازنامه روابط قدرت را، به نظامی از تفاوت
 ,Bourdieu(» ...زدو خصوصیات متمایز، یعنی توزیع سرمایه مشروع، متحول می سا

با » سرمایه فرهنگی«توان استنباط کرد، ارتباط آنچه از این تعریف می). 172 :1984
از نظر بوردیو افرادي که داراي سرمایه فرهنگی . است» هاي رفتاريمد و نشانه«

بیشتري هستند، قادر به انجام کارهاي مستقل بوده و نیازي به پیروي و تقلید از 
تواند خود را از  داشتن سرمایه فرهنگی بدان معناست که فرد می.نددیگران را ندار

الزامات زندگی روزمره جدا کند و نوعی گزینش دلخواه در عرصه فرهنگ انجام 
زیباشناسی محض، از اخلاق یا همان خلق و خوي فاصله «به بیان خود بوردیو . دهد

 ,Bourdieu(» یردگمیسرچشمه گزینش از دنیاي طبیعی و اجتماعی ] و[گرفتن 

کند آنها که سرمایه فرهنگی دارند، اغلب داراي بوردیو بعداً اعلام می). 5 :1984
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گونه دنیاها، از نقطه نظر  این). علم، هنر، و کار اجتماعی(دنیاهاي مستقلی هستند 
گونه افراد کمتر تمایل به  بنابراین، این. گرایندطرفی میجویی، به بیاصول منفعت

بنابراین، هرچه میزان سرمایه فرهنگی افراد بیشتر باشد، گرایش . مد دارندپیروي از 
  . به مد نزد آنها کمتر خواهد بود

  
  :نظریه وبلن -

وبلن از . باشدبحث وبلن در ارتباط با مصرف تظاهري و نیاز به کسب منزلت می
ت شناسانی است که معتقد است مصرف کننده براي تشخص، احترام و منزلجمله جامعه

هایی مشابه وبلن با اشاره به مصرف چشمگیر، بحث. کنداجتماعی است که مصرف می
هاي اجتماعی براي وي انگیزش. بوردیو اما حدوداً یک قرن پیش از او انجام داده است

چشمی را پایه و اساس تبیین پدیده مصرف مدرن قرار  رفتار رقابت آمیز و چشم و هم
ن آسا، مفهوم تمایز طبقاتی را که در مصرف تجلی پیدا می دهد و با طرح مفهوم طبقه ت

کند و قدرت مالی و ثروت را مبناي افتخار، منزلت و جایگاه کرده است، مطرح می
تر از البته وي نقش ذخیره کردن ثروت در کسب افتخار را ضعیف. دانداجتماعی می

ظ اعتبار، فقط داند و معتقد است که براي به دست آوردن و حفنمایش دادن آن می
داشتن ثروت یا قدرت کافی نیست بلکه ثروت وقدرت باید نشان داده شود، زیرا اعتبار 

به نظر او افراد ثروتمند در جوامع کوچک از . آیدها به دست می فقط با آشکار کردن آن
نمایانه و در جوامع بزرگ و شهري از طریق مصرف خود نمایانه و طریق فراغت خود

وي به اصل و قانون ضایع کردن تظاهري . گذارند خود را به نمایش مینمایشی، ثروت
کند که منظور مسابقه و رقابت بر سر هرچه بیشتر در جریان مصرف نمایشی اشاره می

خواهند داند که میوي پدیده مد را مختص به طبقه بالایی می. پول خرج کردن است
هاي او یکی از بهترین زمینه. یستندنشان دهند براي کسب درآمد مجبور به کار کردن ن

 به ،134: 1389مجدي، (داند مصرف نمایشی و ضایع کردن تظاهري را مصرف لباس می
 لباس منظور مربوط به خود را به خوبی برآورد، فقط این کهبراي  ).1386،نقل از وبلن

غال در هیچ ها باشد، بلکه باید نشان دهد که پوشنده آن نیاز به اشت کافی نیست که گرانب
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اي که از صنعت سازمان یافته در هر جامعه). 193: 1386وبلن، (نوع کار تولیدي ندارد 
هاي اي است که پایهبیشتري برخوردار است، توانایی مالی در نهایت مهمترین زمینه

توان با آن توانایی مالی را به شهرت و اعتبار بر آن استوار است، و وسیله اي که می
 و شهرت و احترام را به دست آورد، تن آسایی و مصرف تظاهري نمایش گذاشت

جایی که ممکن است این دو تر ساختار اجتماعی هم تاهاي پاییندر لایه. کالاهاست
 بخش اصلی هر دو وظیفه ،ماند و هر جا که هر روش معمول استروش رایج باقی می

آسایی از تر، در موقعیتی که تنهاي پایینرا همسر و فرزندان بر عهده دارند، و در لایه
سوي همسر، حتی به طور ظاهري هم عملی نیست، هنوز مصرف تظاهري رواج دارد و 

مرد خانواده هم ممکن است رفتاري در . شودبه وسیله همسر و فرزندان رواج داده می
 تر از این سلسله مراتباین زمینه از خود بروز دهد، چنین هم کند، ولی در سطحی پایین

توانند  دیگر، مرد و فرزندان نمی-هاي فقرآلود در گوشه و کنار محله-هاي فقیرو در لایه
داري را براي خود نمایی مصرف کنند، و تنها زن خانواده است که به کالاهاي ارزش

اي از جامعه، حتی هیچ لایه. ماندصورت نمایش دهنده آراستگی مالی خانواده باقی می
بنابراین، به نظر وبلن، . کندرسوم مصرف تظاهري را فراموش نمیبینواترین آن، همه 

تر به دلیل نیازي که افراد طبقات بالاتر براي نشان دادن منزلت خود و افراد طبقات پایین
بنابراین، هرچه نیاز به . یابندبه کسب منزلت دارند، به مصرف تظاهري و مد گرایش می

همچنین اگر گفته وبلن را با . بیشتر خواهد بودکسب منزلت بیشتر باشد، گرایش به مد 
توانیم این فرض را مطرح نماییم نظر بوردیو در ارتباط با سرمایه فرهنگی ترکیب کنیم می

که افرادي که از میزان سرمایه فرهنگی بالایی برخوردار هستند، به دلیل دارا بودن منزلت 
  . رند اجتماعی نیازي به مصرف تظاهري براي کسب منزلت ندا

  
  :هاي رادیکال نظریه فمینیست -

، از بعد نظري تأثیر و نفوذ زیادي بر مطالعات زنان هاي رادیکال  فمینیستدیدگاه
آنها بر این باورند که ). 60: 1383 به نقل از مشیرزاده، ،56: 1385قاراخانی، ( است داشته
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مؤید ... هادها وساز موجود مانند زبان، آداب و رسوم، قواعد، نهمه عناصر فرهنگ
؛ به نقل از چیمن، 56: 1385قاراخانی، (اند و باید از میان بروند و تغییر یابند پدرسالاري

ترین ترین و از نظر تاریخی جهانیها نه تنها پدرسالاري را اساسیرادیکال). 1995
 دانند که با اقتصاد و شیوه تولید در مارکسیسم قابل مقایسه است، ساختار سرکوبی می

کنند که مفاهیم مردانگی و زنانگی را به عنوان بلکه این مفهوم را ساختاري محسوب می
؛ به 56: 1385قاراخانی، (کند هاي بیولوژیکی ذاتی در زنان و مردان تفسیر میخصوصیت

ها قرار دارد، ایجاد تغییرات یکی از مسائلی که مورد تأکید رادیکال). 1991نقل از زونن، 
ها ناشی از زیرا همه این. ي زنانه استها  پوشش، آرایش و سنتاساسی در نحوه

کمک » بازتولید مستقیم جنسی«اند و جنبه جنسی دارند و به هاي مردانهگري تحمیل
،  کهها ادعا دارندرادیکال). 1974؛ به نقل از کاردن، 56: 1385قاراخانی، (کنند  می

را به همان صورتی » جنس« مفهوم ،نتحریکات جنسی همراه با سلطه مردان و پیروي زنا
به این معنا ). 1990؛ به نقل از والبی، 56: 1385قاراخانی، (آفرینند شناسیم میکه ما می

گیرد که طبیعت زنان و جنسیت آنان در رابطه با تمنیات جنسی مردان شکل می
 منابع و گیرد که مردان بهمیسرچشمه قدرت مردسالاري از آنجا ). 56: 1385 قاراخانی،(

امتیازات ساختارهاي قدرت در درون و بیرون از خانه دسترسی بیشتري دارند و واسطه 
بنابراین، به دلیل ساختار ). 324: 1385آبوت و والاس، (اند تقسیم آنها در جامعه

مردسالارانه جامعه، زنان از فرصت کمتري براي کسب امتیازات گوناگون اجتماعی 
... آنها براي پیداکردن شغل، پیدا کردن همسر مناسب و. دنسبت به مردان برخوردارن

از آنجایی که زنان . فرصت کمتري دارند، بنابراین، زنان بیشتر به کسب منزلت نیازمندند
توانند کمتر می...) مدارك تحصیلی،  موقعیت شغلی و(منزلت را از طریق مجراهاي دیگر 

راي کسب منزلت به مد گرایش پیدا به دست آورند، بنابراین، ممکن است که بیشتر ب
  .کنند
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  ها فرضیه
 بین جنس و گرایش جوانان به مد رابطه وجود دارد؛ یعنی زنان بیش از مردان  -1

 .گرایش به مد دارند

. بین نیاز به کسب منزلت و گرایش جوانان به مد رابطه مستقیم وجود دارد -2
 .نیز بیشتر خواهد بودیعنی هرچه نیاز به کسب منزلت بیشتر باشد، گرایش به مد 

بین سرمایه فرهنگی و انواع آن و گرایش جوانان به مد رابطه معکوس وجود  -3
یعنی هرچه میزان سرمایه فرهنگی جوانان بیشتر باشد، گرایش به مد کمتر خواهد . دارد
 .بود

  :در واقع این فرضیه شامل موارد زیر نیز خواهد شد
ایش جوانان به مد رابطه معکوس  بین سرمایه فرهنگی تجسم یافته و گر-1-3

یعنی هرچه میزان سرمایه فرهنگی تجسم یافته جوانان بیشتر باشد، گرایش به . وجود دارد
 .مد کمتر خواهد بود

 بین سرمایه فرهنگی عینیت یافته و گرایش جوانان به مد رابطه معکوس -2-3   
شتر باشد، گرایش به مد یعنی هر چه سرمایه فرهنگی عینیت یافته جوانان بی .وجود دارد

 کمتر خواهد بود

 بین سرمایه فرهنگی نهادینه شده و گرایش جوانان به مد رابطه معکوس -3-3  
یعنی هرچه میزان سرمایه فرهنگی نهادینه شده جوانان بیشتر باشد، گرایش . وجود دارد

 .به مد کمتر خواهد بود

   
  تعریف نظري و عملیاتی متغیر وابسته

  :گرایش به مد
مد «:  چنین تعریف شده یا مدگراییمدگرایش به المعارف علوم اجتماعی در دایره

)Fashion (یابند و عمري نسبتاً محدود دارند هایی است که زود رواج میدگرگونی
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پایدار دارد و افراد به نااي هر چهره از فرهنگ که جنبه). لباس، کفش، سخن، رفتار(
» دهندبه طور سطحی گرایش به آن نشان میجهت اعتباري که بدان وابسته است 

  ).263: 1370ساروخانی، (
هاي میزان گرایش به مد در این تحقیق شامل لباس پوشیدن طبق آخرین شاخص

و ) براي پسران(مدل روز، استفاده از جدیدترین مدل آرایش مو و صورت، برداشتن ابرو 
ول سال،  و برنزه کردن پوست هاي متعدد در ط، خریدن لباس)براي دختران(تاتو کردن 

  .اند شدهسنجیدهچند سؤال  با باشد که می
 

  ي مستقلها تعریف نظري و عملیاتی متغیر
  :سرمایه فرهنگی
 به تمرکز و انباشت انواع گوناگون کالاهاي ملموس فرهنگی و نیز ،سرمایه فرهنگی

 ظرفیت فرد در قدرت و توانایی در اختیار گرفتن این کالاها و همچنین، استعداد و
از نظر بوردیو، سرمایه فرهنگی به سه بعد . شودشناخت و کاربرد این وسایل گفته می

 و )عینیت یافته (، سرمایه فرهنگی عینی)تجسم یافته (سرمایه فرهنگی درونی شده
 ).125: 1391ابراهیمی و ضیاء پور، (سرمایه فرهنگی نهادینه شده، قابل تفکیک است 

ناپذیر از افراد است که سم یافته، نوعی ثروت درونی و بخش جداییسرمایه فرهنگی تج
سرمایه فرهنگی عینیت یافته به . در شخصی که در آن تجسم می یابد، عجین شده است

سرمایه فرهنگی نهادي با مقررات نهادینه . تمام اشیا و کالاهاي فرهنگی گفته می شود
  . ر ارتقاي پایگاه اجتماعی مؤثر است تحصیلی، دكشده حاصل شده و از طریق انواع مدر

 توسط  کهلازم به ذکر است که در این تحقیق، سرمایه فرهنگی فرد مورد نظر است
گانه سرمایه فرهنگی تجسم یافته، عینیت یافته و نهادینه شده با ضریب هاي سههشاخ

 یاد شدهي ها در زیر به عملیاتی کردن هریک از شاخص. یکسان سنجیده شده است
  . پردازیم می
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از .  به شکل خصائل دیرپاي فکري و جسمی1:تجسم یافتهسرمایه فرهنگی  -1
دید بوردیو، بیشتر خواص سرمایه فرهنگی را می توان از این نکته استنتاج کرد که این 

سرمایه . سرمایه از حالت بنیادین خود را با کالبد مرتبط کرده و مستلزم تجسد است
ناپذیر از فرد درآمده ی است که به صورت بخشی جداییتجسم یافته، نوعی ثروت بیرون

 ).Bourdieu,1984:137-139(است 

مندي و مهارت در حوزه ادبیات و هاي سرمایه فرهنگی تجسم یافته علاقهشاخص
چند با باشد که هاي خارجه، هنر و تکنولوژي میرمان، سینما، موسیقی، کتاب، زبان

  .سنجیده شده استسؤال 

این سرمایه از بدیهی ترین و آشکارترین نوع  2:عینیت یافتهنگی سرمایه فره -2
سرمایه فرهنگی  «.مند شوند سرمایه فرهنگی است که افراد جامعه می توانند از آن بهره

ها،  مجلهمانندهایی، عینیت یافته بیشتر به شکل کالاهاي فرهنگی و اشیاء مادي و رسانه
تجسم ... آلات وها، ابزارها، ماشین لغت نامهها،ها، تصاویر، کتابها، مجسمهنقاشی

این سرمایه به نوعی در شکل . هاي بارز آن، قابل انتقال بودن استیابد و از ویژگی می
به طور خلاصه، به . تواند جنبه نمادي آن حفظ شوداقتصادي هم مطرح است و نیز می

اما خصلت اساسی این گویند؛ همه اشیاء و کالاهاي فرهنگی، سرمایه فرهنگی عینی می
  ). Bourdieu, 1986: 246(» گذاردسرمایه در این است که بر دارندگان آن اثر آموزشی می

رفتن به اماکن تاریخی، سرمایه فرهنگی عینیت یافته هاي شاخصدر این تحقیق 
 داشتن ابزار و کالاهاي فرهنگی، و ،رفتن به اماکن مذهبی و شرکت در مراسم مذهبی

که  چنان (.سنجیده شده استچند سؤال با باشد که هاي غیردرسی میداشتن کتاب
متناسب سازي نحوه مفهوم سازي و  با شود در این تحقیق سعی شده تا ملاحظه می

  متناسب با شرایط دینی و فرهنگی این مفهوم، عملیاتی کردن متغییر سرمایه فرهنگی
فرهنگی، متغیر سازي ابعاد سرمایهمنظور در شاخص بدین.ه شود  به کار بردجامعه نمونه

                                                
1. Embodied 
2. Objectified 



   
  
  
  

 15    ...  درابطه سرمایه فرهنگی و گرایش جوانان به م

  .)شده است اضافه به آنهادین 
 در قالب  که شکلی از سرمایه فرهنگی است1:نهادینه شده سرمایه فرهنگی -3

 ).Bourdieu,1984:145(یابد مدارك و مدارج آموزشی بروز می

تحصیلات و همچنین شده سرمایه فرهنگی نهادینههاي شاخصدر این تحقیق 
  .سنجیده شده است چند سؤال باباشد که یر از تحصیلات که فرد داراست، میمدارکی غ

در این تحقیق سرمایه فرهنگی از ترکیب سرمایه : تعریف عملیاتی سرمایه فرهنگی
فرهنگی تجسم یافته، سرمایه فرهنگی نهادینه شده و سرمایه فرهنگی عینیت یافته بدست 

  . آمده است
  : جنس

شناختی میان زنان و مردان، جنس گفته ناختی و کالبدشهاي زیستبه تفاوت
  ).84: 1389؛ به نقل از تیبا، 192: 1384گیدنز، (شود  می

  .شودسؤال سنجیده مییک در این تحقیق متغیر جنس در سطح اسمی است و با 
  :نیاز به کسب منزلت

دست در این تحقیق، نیاز به کسب منزلت به معنی احساس نیاز پاسخگویان در به 
باشد و با یک سؤال سنجیده شده آوردن یک وضعیت عموماً پذیرفته شده در جامعه می

  . است
  

  :اجتماعی  -پایگاه اقتصادي
پاسخگویان از ترکیب و اجتماعی  - اقتصادي پایگاه  براي سنجشدر این تحقیق

 همسرو درآمد  شغل ،تحصیلات. شدتلفیق متغیرهاي تحصیلات، شغل و درآمد استفاده 
 را براي سنجش )براي مجردین(پدر و درآمد  شغل ،، تحصیلات)براي متأهلین(اسخگو پ

  . ایم اجتماعی خانواده سؤال نموده-پایگاه اقتصادي

                                                
1. Institutionalised 
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   تحقیقروش
 و در کنار آن از تکنیک مصاحبه در این تحقیق بنابر ماهیت موضوع از روش کمی

 پرسشنامه استفاده تکنیک  پیمایش وروشدر بخش کمی از . شده است استفاده اکتشافی
  . ایمنموده

  
  :جمعیت آماري

باشد که در سنین  جوانان شهر شیراز میتمام آماري در این تحقیق شامل جمعیت
  . سال قرار دارند29 تا 18بین 

  :گیري در بخش کمیحجم نمونه و شیوه نمونه
گیري  از نمونه،گیري به دلیل در دسترس نبودن چارچوب نمونهدر تحقیق حاضر،

ابتدا جوانان برحسب جنس به اي و اتفاقی استفاده شده است؛ بدین صورت که سهمیه
 و سپس بر اساس محل سکونت به تعداد برابر در سه منطقه  شدنددو دسته برابر تقسیم

در مرحله بعد به صورت . ندیدگردتقسیم ) پایین شهر، وسط شهر، و بالاي شهر(شهر 
-مجتمع زیتون، آفتاب، ستاره، حافظ، ملت، قائم، ولی(خرید با مراجعه به مراکز اتفاقی 

هاي نقاشی، موسیقی، و دیگر  ها، آموزشگاه هاي تفریحی، آرامگاه، مکان...)عصر و
هاي شیراز، کتابخانه، جوانان رهگذر در  ها، بازار انقلاب، دانشگاهها، پارك آموزشگاه
  . گردیددر بین آنها توزیع ها جوانانی انتخاب شده و پرسشنامه... خیابان، و
  

  : مصاحبهگیري در بخشحجم نمونه و شیوه نمونه
به این . گیري اتفاقی و هدفمند بوده است نمونهمصاحبهگیري در بخش شیوه نمونه

هرجا که به طور اتفاقی جوانانی مشاهده گردیدند که به موضوع مورد مطالعه صورت که 
 20ش دارند، با آنان مصاحبه نموده و نهایتاً مربوط هستند، یعنی ظاهراً به مد گرای

  .مصاحبه انجام گرفت



   
  
  
  

 17    ...  درابطه سرمایه فرهنگی و گرایش جوانان به م

  :ها مصاحبه
هاي انجام گرفته در این تحقیق جنبه اکتشافی داشته و در این کار یک نقش مصاحبه

  .پردازیمگیري آن میبنابراین، به طور خلاصه به بیان نتیجه .اي داشته است حاشیه
رسد جوانان نمونه ما آگاهی  شد، به نظر میهایی که انجامبا توجه به مصاحبه

هاي خود جهت انتخاب نوع آرایش، لباس، مو و مانند آن چندانی در ارتباط با کنش
، »دوست دارم«نداشته و در پاسخ به دلیل گرایش یا عدم گرایش به مد از جملات 

 بستگی داره از چی«، »پوشمهرچی دوست دارم می«، »به مد زیاد علاقه ندارم«
در طی مصاحبه، به نظر . کنند آن استفاده میمانندو جملاتی » خوشم بیاد یا بدم بیاد

، تعریف علمی آن، ریشه و تاریخچه پیدایش مد و »مد«رسید پاسخگو از مفهوم می
شوندگانی که هاي مثبت و منفی آن به میزان کافی اطلاع ندارد؛ بیشتر مصاحبهجنبه

» توي چشم«کند که دند که مد به آنها کمک میبه مد گرایش داشتند، معتقد بو
البته برخی از جوانان هم اعتقاد . بیایند و توجه دیگران را به خود جلب کنند

داشتند که به این دلیل به مد گرایش ندارند که مد نوعی توجه منفی را به وجود 
 تابع من زیاد«: شوندگان پسر اظهار داشتآورد؛ به عنوان مثال یکی از مصاحبهمی

 دوست دارم مورد توجه واقع بشم، اما جلب توجه از طریق مد این کهمد نیستم، با 
به طور . »کنم این یک نوع جلب توجه منفی استرا دوست ندارم چون فکر می

رسید که دختران بیشتر براي ازدواج و پسران براي دوستی اقدام به کلی به نظر می
کته جالب توجه این بود که حتی خود پسران کنند و نهاي مد روز میپوشیدن لباس

 هدفشان دوستی بود اما معتقد بودند که دختران به قصد دیده شدن و این کهبا 
  . پسندیده شدن براي ازدواج تابع مد هستند

 
  :خصوصیات نمونه آماري

 پاسخگو، افراد به نسبت تقریباً برابري در مناطق گوناگون سکونت 415از مجموع 
در )  نفر139( درصد 5/33در مناطق پایین، ) نفر139( درصد 5/33 یعنی. دارند
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از . در مناطق بالا سکونت دارند)  نفر137( درصد 33، و)وسط شهر(مناطق متوسط 
 سال دارند و 23- 25  بین) نفر172( درصد 4/41این تعداد، بیشترین نسبت یعنی

 درصد 8/31. د سال دارن18- 22  بین) نفر111( درصد 7/26کمترین نسبت یعنی 
 درصد 1/50دختر، و )  نفر207( درصد 9/49 . سال دارند26- 29  بیننیز) نفر132(
بیشترین . در واقع نسبت دختر و پسر تقریباً برابر است. باشندپسر می)  نفر208(

تحصیلاتی در سطح متوسط دارند و کمترین )  نفر263( درصد 4/63نسبت یعنی
)  نفر204( درصد 2/49. صیلات بالا دارندتح)  نفر30( درصد 2/7نسبت یعنی 

افراد ( نفر پاسخگو 214از مجموع . باشندشاغل می)  نفر211( درصد 8/50بیکار و 
مشاغلی در سطح متوسط )  نفر144( درصد 3/67، بیشترین نسبت یعنی )شاغل

در مشاغل بالا قرار دارند که کمترین نسبت را )  نفر19( درصد 9/8دارند و تنها 
درآمد )  نفر93( درصد 5/43از این تعداد، بیشترین نسبت یعنی . شوندمیشامل 
   درصد 8/23دارند و کمترین نسبت یعنی )  هزار تومان400کمتر از (پایین 

 نفر پاسخگو، 415از مجموع . دارند)  هزار تومان800بیشتر از (درآمد بالا )  نفر51(
از این . باشند متأهل می) نفر68(درصد 4/16مجرد، و )  نفر347( درصد 6/83

  شان پایین درآمد خانواده)  نفر254( درصد 2/61تعداد، بیشترین نسبت یعنی 
  )  نفر53( درصد 8/12است و کمترین نسبت یعنی )  میلیون تومان1کمتر از (

همچنین، بیشترین نسبت . است)  میلیون تومان و بیشتر2(شان بالا درآمد خانواده
 اجتماعی متوسطی دارند و کمترین –پایگاه اقتصادي ) نفر 236( درصد 9/56یعنی 

  . اجتماعی بالایی دارند–پایگاه اقتصادي )  نفر61( درصد 7/14نسبت یعنی 



   
  
  
  

 19    ...  درابطه سرمایه فرهنگی و گرایش جوانان به م

  :هاي تحقیقیافته
  :ي توصیفیها یافته

   توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب میزان گرایش به مد-1جدول 
  درصد فراوانی  فراوانی  مدبه گرایش

  7/21  90  کم

  8/64  269  متوسط

  5/13  56  زیاد

  100  415  جمع

  
میزان )  نفر269( درصد 8/64 پاسخگو، بیشترین نسبت یعنی 415از مجموع 

میزان گرایش )  نفر56( درصد 5/13گرایش به مد متوسطی دارند و کمترین نسبت یعنی 
  .به مد بالایی دارند

 
  ایه فرهنگی کل و سه بعد آن توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب میزان سرم-2جدول 

 فرهنگیسرمایه  
  یافتهعینیت

 فرهنگیسرمایه
  یافتهتجسم

 فرهنگیسرمایه
  شدهنهادینه

 فرهنگیسرمایه
  کل

  درصد  فراوانی  درصد  فراوانی  درصد  فراوانی  درصد  فراوانی  

  9/14  62  2/8  34  1/18  75  2/34  142  کم

  1/38  158  4/41  172  8/59  248  7/54  227  متوسط

  47  195  4/50  209  2/22  92  1/11  46  یادز

  100  415  100  415  100  415  100  415  جمع
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میزان )  نفر227( درصد 7/54 پاسخگو، بیشترین نسبت یعنی 415از مجموع 
 46( درصد 1/11 و کمترین نسبت یعنی ،سرمایه فرهنگی عینیت یافته متوسطی دارند

همچنین، بیشترین نسبت یعنی . دارندمیزان سرمایه فرهنگی عینیت یافته بالایی ) نفر
میزان سرمایه فرهنگی تجسم یافته متوسطی دارند و کمترین )  نفر248( درصد 8/59

. میزان سرمایه فرهنگی تجسم یافته کمی دارند)  نفر75( درصد 1/18نسبت یعنی 
میزان سرمایه فرهنگی نهادینه )  نفر209( درصد 4/50بیشترین نسبت پاسخگویان یعنی 

میزان سرمایه فرهنگی )  نفر34( درصد 2/8 بالایی دارند و کمترین نسبت یعنی شده
میزان سرمایه )  نفر195( درصد 47بیشترین نسبت یعنی . نهادینه شده کمی دارند

میزان سرمایه فرهنگی )  نفر62( درصد 9/14فرهنگی بالایی دارند و کمترین نسبت یعنی 
  .کمی دارند

  
  اسخگویان بر حسب نیاز به کسب منزلت توزیع فراوانی پ-3جدول 
  درصد فراوانی  فراوانی  نیازبه کسب منزلت

  67  278  کم

  1/30  125  متوسط

  9/2  12  زیاد

  100  415  جمع

  
نیاز کمی به )  نفر278( درصد 67 پاسخگو، بیشترین نسبت یعنی 415از مجموع 

دي به کسب نیاز زیا) نفر12( درصد 9/2کسب منزلت دارند و کمترین نسبت یعنی 
  .منزلت دارند
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  :ي تبیینیها یافته
   همبستگی بین جنس با میزان گرایش جوانان به مد-4جدول 

  میزان گرایش جوانان به مد
  جنس

  جمع  زیاد متوسط کم

 207 23 139 45  فراوانی

 100% 1/11% 1/67% 7/21%  درصد سطري

 9/49% 1/41% 7/51% 50%  درصد ستونی

  
 دختر

 9/49% 5/5% 5/33% 8/10%  درصدکل

 208 33 130 45  فراوانی

 100% 9/15% 5/62% 6/21%  درصد سطري

 1/50% 9/58% 3/48% 50%  درصد ستونی

  
 پسر

 1/50% 8% 3/31% 8/10%  درصدکل

 415 56 269 90  فراوانی

 100% 5/13% 8/64% 7/21%  درصد سطري

 100% 100% 100% 100%  درصد ستونی

  
 جمع

 100% 5/13% 8/64% 21,7%  درصدکل

  
انحراف   میانگین  فراوانی  جنس

  معیار
T   درجه

 آزادي

سطح 
  معناداري

  16/0  413  -39/1  56/0  89/1  207  دختر
        61/0  94/1  208  پسر

  
 با توجه به میزان Tرابطه بین جنس و میزان گرایش جوانان به مد براساس آزمون 

84/0-T=   401/0(و سطح معناداري Sig= (1بنابراین فرضیه شماره . باشدیمعنادار نم 
  .شودرد می
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   همبستگی بین میزان نیاز به کسب منزلت با میزان گرایش جوانان به مد-5جدول 
  گرایش جوانان به مد

  میزان نیاز به کسب منزلت
  جمع  زیاد متوسط کم

 278 46 172 60  فراوانی

 100% 5/16% 9/61% 6/21%  درصد سطري

 67% 1/82% 9/63% 7/66%  درصد ستونی

 کم

 67% 1/11% 4/41% 5/14%  درصدکل

 125 7 91 27  فراوانی

 100% 6/21% 8/72% 6/21%  درصد سطري

 1/30% 30% 8/33% 30%  درصد ستونی

 متوسط

 1/30% 7/1% 9/21% 5/6%  درصدکل

 12 3 6 3  فراوانی

 100% 25% 50% 25%  درصد سطري

 9/2% 4/5% 2/2% 3/3%  درصد ستونی

 زیاد

 9/2% 7/0% 4/1% 7/0%  درصدکل

 415 56 269 90  فراوانی

 100% 5/13% 8/64% 7/21%  درصد سطري

 100% 100% 100% 100%  درصد ستونی

  جمع

 100% 5/13% 8/64% 7/21%  درصدکل

  

  میزان گرایش جوانان به مد
  متغیر وابسته

  متغیر مستقل
  -02/0= ضریب همبستگی
  28/0= سطح معناداري

 415=کل

  
  نیاز به کسب منزلت
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رابطه بین میزان نیاز به کسب منزلت با میزان گرایش جوانان به مد براساس 
 - 02/0و ضریب همبستگی ) =Sig 28/0(آزمون پیرسون با توجه به سطح معناداري 

  .شود رد می2بنابراین، فرضیه شماره . باشدمعنادار نمی
  

  میزان گرایش جوانان به مد همبستگی بین میزان سرمایه فرهنگی با -6جدول 
  میزان گرایش جوانان به مد

  میزان سرمایه فرهنگی
  جمع  زیاد متوسط کم

 62 5 41 16  فراوانی

 100% 1/8% 1/66% 8/25%  درصد سطري

 9/14%  9/8% 2/15% 8/17%  درصد ستونی

  
 کم

 9/14% 2/1% 9/9% 9/3%  درصدکل

 158 16 107 35  فراوانی

 100% 1/10% 7/67% 2/22%  درصد سطري

 1/38% 6/28% 8/39% 9/38%  درصد ستونی

  
 متوسط

 1/38% 9/3% 8/25%  4/8%  درصدکل

 195 35 121 39  فراوانی

 100% 9/17% 1/62% 20%  درصد سطري

 47% 5/62% 45% 3/43%  درصد ستونی

  
 زیاد

 47% 4/8% 2/29% 4/9%  درصدکل

 415 56 269 90  فراوانی

 100% 5/13% 8/64% 7/21%  درصد سطري

 100% 100% 100% 100%  درصد ستونی

  
  جمع

 100% 5/13% 8/64% 7/21%  درصدکل
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  میزان گرایش جوانان به مد
  متغیر وابسته

  متغیر مستقل

  083/0*=ضریب همبستگی
  046/0=سطح معناداري

 415=کل

  
  میزان سرمایه فرهنگی

  
ان به مد براساس آزمون رابطه بین میزان سرمایه فرهنگی با میزان گرایش جوان

 083/0*وضریب همبستگی ) =046/0Sig(معناداري پیرسون با توجه به سطح معناداري 
 درصد معنادار می باشد؛ اما به دلیل مثبت بودن رابطه، عکس فرضیه تأیید 95در سطح 

شود؛ یعنی هرچه میزان سرمایه فرهنگی افراد بیشتر باشد گرایش آنها به مد بیشتر می
  .شود  رد می3بنابراین، فرضیه شماره .  است

  
   همبستگی بین میزان سرمایه فرهنگی تجسم یافته با میزان گرایش جوانان به مد-7جدول 

  گرایش جوانان به مد
  میزان سرمایه 

  تجسم یافتهفرهنگی 
  جمع  زیاد متوسط کم

 75 8 44 23  فراوانی

 100% 7/10% 7/58% 7/30%  درصد سطري

 1/18% 3/14% 4/16% 6/25%  درصد ستونی

  
 کم

 1/18% 9/1% 6/10% 5/5%  درصدکل

 248 31 166 51  فراوانی

 100% 5/12% 9/66% 6/20%  درصد سطري

 8/59% 4/55% 7/61% 7/56%  درصد ستونی

  
 متوسط

 8/59% 4/7% 40% 3/12%  درصدکل



   
  
  
  

 25    ...  درابطه سرمایه فرهنگی و گرایش جوانان به م

 92 17 59 16  فراوانی

 100% 5/18% 1/64% 4/17%  درصد سطري

 2/22% 4/30% 9/21% 8/17%  ستونیدرصد 
 زیاد

 2/22% 1/4% 2/14% 9/3%  درصدکل

 415 56 269 90  فراوانی

 100% 5/13% 8/64% 7/21%  درصد سطري

 100% 100% 100% 100%  درصد ستونی
  جمع

 100% 5/13% 8/64% 7/21%  درصدکل

  

  میزان گرایش جوانان به مد
  متغیر وابسته

  متغیر مستقل

 100/0=*ضریب همبستگی

  04/0=سطح معناداري
 415=کل

  یافتهفرهنگی تجسممیزان سرمایه

  
یافته با میزان گرایش جوانان به مد رابطه بین میزان سرمایه فرهنگی تجسم

و ضریب ) =Sig 020/0(براساس آزمون معناداري پیرسون با توجه به سطح معناداري 
ه دلیل مثبت بودن رابطه، باشد؛ اما ب درصد معنادار می95 درسطح 100/0*همبستگی 

یافته افراد بیشتر باشد شود؛ یعنی هرچه سرمایه فرهنگی تجسمعکس فرضیه تأیید می
  .شود رد می3-1بنابراین، فرضیه شماره . میزان گرایش آنها به مد بیشتر است
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  یافته با میزان گرایش جوانان به مدفرهنگی عینیت همبستگی بین میزان سرمایه-8جدول 
  ان گرایش جوانان به مدمیز

  میزان سرمایه 
  فرهنگی عینیت یافته

  جمع  زیاد متوسط کم

 142 16 95 31  فراوانی

 100% 3/11% 9/66% 8/21%  درصد سطري

 2/34% 6/28% 3/35% 4/34%  درصد ستونی

 کم

 2/34% 9/3% 9/22% 5/7%  درصدکل

 227 35 144 48  فراوانی

 100% 4/15% 4/63% 1/21%  درصد سطري

 7/54% 5/62% 5/53% 3/53%  درصد ستونی

 متوسط

 7/54% 4/8% 7/34% 6/11%  درصدکل

 46 5 30 11  فراوانی

 100% 9/10% 2/65% 9/23%  درصد سطري

 7/54% 5/62% 5/53% 3/53%  درصد ستونی

 زیاد

 1/11% 2/1% 2/7% 7/2%  درصدکل

 415 56 269 90  فراوانی

 100% 5/13% 8/64% 7/21%  درصد سطري

 100% 100% 100% 100%  درصد ستونی

  جمع

 100% 5/13% 8/64% 7/21%  درصدکل

 

  میزان گرایش جوانان به مد
  متغیر وابسته

  متغیرمستقل
 /.02=ضریب همبستگی

  /.28=سطح معناداري
  415=کل

  
  یافتهفرهنگی عینیتمیزان سرمایه



   
  
  
  

 27    ...  درابطه سرمایه فرهنگی و گرایش جوانان به م

وانان به مد براساس یافته با میزان گرایش جرابطه بین میزان سرمایه عینیت
و ضریب همبستگی ) =Sig 28/0( آزمون معناداري پیرسون با توجه به سطح معناداري 

  .شود  رد می3-2بنابراین، فرضیه شماره . باشد معنادار نمی02/0
  

   همبستگی بین میزان سرمایه فرهنگی نهادینه شده با میزان گرایش جوانان به مد-9جدول 
   مدمیزان گرایش جوانان به

  میزان سرمایه 
  فرهنگی نهادینه شده

  جمع  زیاد متوسط کم

 34 3 23 8  فراوانی

  5/23%  درصد سطري
 

%6/67 %8/8 %100 

 2/8% 4/5% 6/8% 9/8%  درصد ستونی

  
 کم

 2/8% /.7% 5/5% 9/1%  درصدکل

 172 15 120 37  فراوانی

 100% 7/8% 8/69% 5/21%  درصد سطري

 4/41% 8/26% 6/44% 1/41%  درصد ستونی

  
 متوسط

 4/41% 6/3% 9/28% 9/8%  درصدکل

 209 38 126 45  فراوانی

 5/13% 2/18% 3/60% 5/21%  درصد سطري

 100% 9/67% 8/46% 50%  درصد ستونی

  
 زیاد

 5/13% 2/9% 4/30% 8/10%  درصدکل

 415 56 269 90  فراوانی

 100% 5/13% 8/64% 7/21%  درصد سطري

 100% 100% 100% 100%  یدرصد ستون

  
  جمع

 100% 5/13% 8/64% 7/21%  درصدکل
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  میزان گرایش جوانان به مد
  متغیر وابسته

  متغیر مستقل
 ./087=*ضریب همبستگی

  /.038=سطح معناداري
  415=کل

  
  شدهنهادینهفرهنگیسرمایهمیزان

  
 براساس شده با میزان گرایش جوانان به مدابطه بین میزان سرمایه فرهنگی نهادینهر

و ضریب همبستگی ) =Sig/.038(آزمون معناداري پیرسون با توجه به سطح معناداري 
شود؛ یعنی باشد ؛ اما به دلیل مثبت بودن رابطه، عکس فرضیه تأیید میمعنادار می/. 087*

. شده افراد بیشتر باشد میزان گرایش آنها به مد بیشتر استهرچه سرمایه فرهنگی نهادینه
  .   شود رد می3-3فرضیه شماره بنابراین، 
  

  :باشدي تبیینی دیگر متغیرها به شرح زیر میها همچنین، خلاصه یافته
 Fن رابطه بین محل سکونت و میزان گرایش جوانان به مد بر اساس آزمو -

 و سطح معناداري =71/10Fبا توجه به میزان ) تحلیل واریانس یک طرفه(
)000/0Sig= (ی افرادي که در منطقه بالا سکونت دارند، میزان یعن. باشدمعنادار می

  .باشد شان به مد بیشتر می گرایش
رابطه بین سن و میزان گرایش جوانان به مد بر اساس آزمون پیرسون با توجه به  -

اما رابطه . باشد معنادار نمی-080/0و ضریب همبستگی ) =Sig 051/0(سطح معناداري 
 با توجه به سطح معناداري F به مد بر اساس آزمون ي سنی و میزان گرایشها گروهبین 

)04/0 Sig= ( 15/3و میزان F=باشد و هرچه رده سنی بالاتر باشد، میزان  معنادار می
  .گرایش به مد کمتر است



   
  
  
  

 29    ...  درابطه سرمایه فرهنگی و گرایش جوانان به م

تحلیل  (Fرابطه بین تحصیلات و میزان گرایش جوانان به مد بر اساس آزمون  -
معنادار ) =Sig 89/0( و سطح معناداري =114/0Fبا توجه به میزان ) واریانس یک طرفه

  . باشدنمی
با T رابطه بین وضعیت اشتغال و میزان گرایش جوانان به مد براساس آزمون  -

  . باشدمعنادار نمی)  =Sig 58/0( و سطح معناداري =T-54/0 توجه به میزان
 Fن و میزان گرایش جوانان به مد بر اساس آزمو) منزلت شغلی(رابطه بین شغل  -

) =Sig 017/0( و سطح معناداري =156/4Fتحلیل واریانس یک طرفه با توجه به میزان (
  .باشدمعنادار می

 با توجه به Fرابطه بین درآمد جوانان با میزان گرایش آنان به مد براساس آزمون  -
  .باشد معنادار نمی=F 762/2و) =Sig 065/0(سطح معناداري 

 با Tان گرایش جوانان به مد براساس آزمون رابطه بین وضعیت تأهل و میز -
این معنادار است؛ با توجه به ) =Sig 033/0( و سطح معناداري =13/2Tتوجه به میزان 

 میانگین پاسخگویان مجرد از افراد متأهل بیشتر است، بنابراین افرادي که مجرد هستند که
  .شان به مد بیشتر است گرایش
 با توجه Fیزان گرایش جوانان به مد براساس آزمون رابطه بین درآمد خانواده با م -

با توجه به میانگین .  معنادار است=75/10Fو میزان ) =Sig  000/0(به سطح معناداري 
شان متوسط گردد که میزان گرایش به مد در بین کسانی که درآمد خانوادهمشخص می

  .   باشداست، بیشتر می
 Fدي با میزان گرایش به مد براساس آزمون رابطه بین پایگاه اجتماعی ـ اقتصا -

) =010/0Sig( و سطح معناداري =65/4Fبا توجه به میزان ) تحلیل واریانس یکطرفه(
 اقتصادي جوانان بالاتر باشد میزان -بدین معنا که هرچه پایگاه اجتماعی. معنادار است

 .گرایش آنها به مد بیشتر است
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  :متغیرينتایج تحلیل رگرسیون چند
گرسیون چند متغیري روشی است براي تحلیل مشارکت جمعی و فردي دو یا ر

وظیفه رگرسیون چند متغیري این است . چند متغیر مستقل، در تغییرات یک متغیر وابسته
واریانس متغیر وابسته کمک کند، و این وظیفه را تا حدودي از طریق » تبیین«که به 

رساند در این واریانس به انجام می)  مستقلدو یا چند متغیر(ها برآورد مشارکت متغیر
نتایج . ایم  کمک گرفته1در این تحلیل از روش گام به گام). 12-13: 1389 کرلینجر،(

منزلت (ي سنی، میزان درآمد خانواده، شغل ها گروهدهد که از میان متغیرهاي نشان می
افته، و سرمایه ، پایگاه فرد، میزان سرمایه فرهنگی، سرمایه فرهنگی تجسم ی)شغلی

  .شده تنها دو متغیر شغل و درآمد خانواده وارد معادله شده اندفرهنگی نهادینه
  :در ذیل به توصیف نتایج می پردازیم

دهد که ضریب رگرسیون متغیر آمده نشان میدستنتایج به): b(ضریب رگرسیون 
  .باشدی م64/2) منزلت شغلی( و ضریب رگرسیون متغیر شغل 06/1درآمد خانواده 

ضریب رگرسیون استاندارد شده متغیر ): Beta(ضریب رگرسیون استاندارد شده 
 15/0) منزلت شغلی( و ضریب رگرسیون استاندارد شده متغیر شغل 15/0درآمد خانواده 

  .باشدمی
 5اند  یعنی این متغیرها تنها توانسته05/0ضریب تعیین تعدیل یافته برابر است با 

  .را تبیین کنند) میزان گرایش به مد(ته درصد از متغیر وابس
سهم مثبت بیشتري در میزان ) منزلت شغلی(متغیر درآمد در مقایسه با متغیر شغل 

  .گرایش جوانان به مد دارد
  :معادله رگرسیون غیر استاندارد

 )شغل(  )64/2( + )درآمد خانواده( )06/1(+37/40 =میزان گرایش به مد

                                                
1. stepwise 



   
  
  
  

 31    ...  درابطه سرمایه فرهنگی و گرایش جوانان به م

 بین میزان سرمایه فرهنگی، میزان سرمایه فرهنگی در این تحقیق مشخص گردید که
ي سنی، شغل ها گروهتجسمی، میزان سرمایه فرهنگی نهادینه شده، محل سکونت، 

، وضعیت تأهل، درآمد خانواده، و پایگاه اجتماعی ـ اقتصادي افراد با )منزلت شغلی(
اي ترتیبی و فاصلهاز بین این متغیرها، متغیرهاي . داردوجود میزان گرایش به مد رابطه 

که شامل میزان سرمایه فرهنگی، میزان سرمایه فرهنگی تجسمی، میزان سرمایه فرهنگی 
، و درآمد خانواده را وارد معادله )منزلت شغلی(ي سنی،  شغل ها گروهنهادینه شده، 

رگرسیون چندمتغیري نموده و با استفاده از روش گام به گام این نتیجه به دست آمد که 
افراد توانستند ) منزلت شغلی( این متغیرها، تنها دو متغیر درآمد خانواده و شغل از بین

  .را تبیین کنند) میزان گرایش به مد(متغیر وابسته 
  
 گیرينتیجه

 هاي بوردیو، وبلن، و نظریه تحقیق از نظریههاي اینفرضیهبنابر آنچه مطرح شد، 
 هاي  رد شدند و فرضیه3-2 و 2 ،1 شماره هاي فرضیه .گرفته شدفمینیسم رادیکال 

 رابطه مستقیمی میان سرمایه فرهنگی و دو بعد از سه بعد آن یعنی 3-3 و 3-1 ،3شماره 
سرمایه فرهنگی تجسم یافته و سرمایه فرهنگی نهادینه شده، و میزان گرایش به مد را 

  . نشان دادند
بین زنان و مردان از ، ي رادیکالها فمینیستبنابر نظریه  ،همانطور که قبلا گفته شد

 در .یعنی زنان بیش از مردان به مد گرایش دارند. لحاظ گرایش به مد تفاوت وجود دارد
طی . نمونه ما دختران و پسران در میزان گرایش به مد با هم تفاوت معناداري ندارند

رسد میزان گرایش به مد در بین دختران و پسران به نظر میی که انجام شد، هایهمصاحب
 نیاز به کسب میان نظریه وبلن، در. اي متفاوت دارندقریباً مشابه است اما هرکدام انگیزهت

 در تحقیق حاضر بین این دو متغیر . دارد وجود مثبت ايمنزلت و گرایش به مد رابطه
یکی از دلایل عدم رابطه بین این دو متغیر در نمونه . رابطه معناداري به دست نیامد

 نگریستن پاسخگویان به مفهوم مورد احترام واقع شدن و داشتن تواند سطحیحاضر می
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کردند  آنان این مفاهیم را درك میاین کهمنزلت بین خانواده، دوستان و مردم باشد و یا 
اما سعی داشتند در پرسشنامه از جهت منزلتی تصویر بهتري از خود ارائه دهند و چنین 

چه میزان ر هبر طبق نظریه بوردیو،.  ندارند وانمود کنند که نیازي به کسب منزلت بیشتر
 در این تحقیق، رابطه. سرمایه فرهنگی بیشتر باشد، میزان گرایش به مد کمتر خواهد بود

دلیل این امر اولاً ممکن است . مستقیم میان سرمایه فرهنگی و گرایش به مد وجود داشت
تر از سرمایه ارتر و قويتوانند تأثیرگذشدن می این باشد که عوامل ناشی از جهانی

ها و هاي خارجی با تبلیغات گسترده بر نگرشفرهنگی باشند؛ مثلاً ممکن است رسانه
 البته در تحقیق مهرآسا. هاي جوانان بیشتر از سرمایه فرهنگی تأثیر بگذارندگرایش

هاي داخلی قدرت تأثیرگذاري روي این نتیجه به دست آمده است که رسانه) 1387(
توانند روي هاي خارجی فقط میرفتار مدگرایانه جوانان را دارند، اما رسانهنگرش و 

حال، انجام تحقیقات دیگري در رابطه با تأثیر در هر. نگرش جوانان تأثیرگذار باشند
ثانیاً، . تواند به روشن شدن این نکته کمک کندوسایل ارتباط جمعی بر گرایش به مد می

 به 000/0داري  با سطح معنی238/0**ریب همبستگی بین درآمد و سرمایه فرهنگی ض
بنابراین، در رابطه بین درآمد و گرایش به مد، . دست آمد و رابطه مستقیم آنها ثابت شد

تواند علت رابطه کند و همین امر میسرمایه فرهنگی به عنوان یک متغیر واسط عمل می
  . مستقیم سرمایه فرهنگی و گرایش به مد را توضیح دهد

 مطرح کردرا  توان این نکته در مقایسه این تحقیق با تحقیقات پیشین میر نهایت د
 در تحقیقات پیشین، رابطه بین سرمایه فرهنگی ،ي اولیه نشان دادها  تا آنجا که بررسی،که
ن یک متغیر فرعی مورد نظر بود، اما در این وا مد سنجیده نشده بود، یا به عنگرایش به و

 میزان گرایش آنان به مد وت رابطه بین سرمایه فرهنگی جوانان خاتحقیق هدف اصلی شن
 تا آنجا که ،از بین مطالعات و تحقیقات انجام شده در زمینه مصرف تظاهري و مد. بود

 این اولین تحقیقی است که رابطه بین میزان سرمایه ،نگارندگان این مقاله اطلاع دارند
نظریه این تفسیر از دست آورده و در واقع فرهنگی و میزان گرایش به مد را مثبت به 

 در سطح انضمامیکه سرمایه فرهنگی و گرایش به مد باهم رابطه معکوس دارند، بوردیو 
  .تایید نشده است 
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