
ماهنامه علمي تخصصي

صد�� جمهو�� �سلامي �ير� 121

��)يوها� محل�؛ 
/ا�/ر�ها، �يژگ� ها � نقش 1نها �� توسعه

�(�V لى �الله �ستمعلى!�
كا�شناF ��شد مديريت توسعه

چRيد�

�يوهـا� محلـ�، محصو2 نوظهو. �نيا� جهان� شـدX � حر=ت به سـمت 
لگوهـا� خر� �. .

�يو �. ميا% . ،Xجهان� شـد �مجموعه مفاهيم علو� 
نسـان� � توسـعه هسـتند. �. مبحث �نيا
� حضو. �. عصر جهان� شدX جديد 

م+ا% =متر� بر �
.
�سايل 
.تباط� � 
طلاعات�، ب� ش| �
بو� � فشا.هاي� (يا� 
( جانب تلويزيو%، 
ينترنت، ماهو
.X � �يگر �سايل 
.تباط� � 
طلاعات� 

حسـا� م� =ر�، 
ما با تغيير
K �. =ا.=ر�ها � �
.�شد% �. حيطه ها� تخصص� همچو% توجه 
بـه مخاطبا% همزبا% �. گسـترX �سـيع جهان� � توجه به مخاطبا% بومـ� �. .
�يوها� محل�، 
� � فعاليت )

نـد X

( فعاليت .
�يو گشـو�X شـد. 
( جملـه �لايل 
صل� � مهـم . �
 X)فصـل تـا

�يوهـا� محل�، بهبو� � =م| به توسـعه 
جتماعـ� � فرهنگ� ي| محله، منطقه يا ي| �ضعيت .
� =ا.
 � مؤثر �. 

�يوها� محل�، 
( 4نها .سـانه . �
سـت. مجموعه =ا.=ر�ها � �يژگ� ها Xيژ�
 �توسـعه � پيشـبر� برنامه ها� توسـعه 
جتماع�، 
قتصا�� � فرهنگ� سـاخته 
ست. .
�يوها

جتماعاK � علايق مختلـف فعاليت م� =نند � با �.نظرگرفتن خو
سـته ها � علايق  �
محلـ� بـر
 �مختلـف شـنوندگا% � نيز با تأييـد بر �جو� 
ختلا5 علايق � خو
سـته ها �. ميـا% جماعت ها
مختلف، �. برنامه ها� خو� به شنوندX محل� توجه م� =نند � �. نتيجه به گيرندگا% خو� نز�ي| 

�يوها� محل� بر مر�� محل� با( . �� برنامه ها.
� تأثيرگذ
هسـتند. 
ين نز�ي+�، عرصه .
 بر


ست. Xشد Xنديشيد
 �م� =ند. �. �
قع، .�ي+ر� =نون� .
�يو بر مبنا� مخاطب محو.

نجا� گرفته، به �نبا2 بر.س� �  �
سـنا� � �

( .�m ها� =تابخانه  Xسـتفا�

ين مقاله =ه با 


�يوها� محل� �. 
ير
% بو�X، نقش .
�يوها� محل� .
 �. توسعه بر.س� م� =ند.  . Xجايگا
نتايـج 
يـن تحقيق نشـا% م� �هد =ـه .
�يوها� محلـ� نقش ملمـو� � مهم� �. توسـعه � 

�يو �. . �
.ند � �.عين حا2، نشانگر 
نطباق� 
( =ا.=ر�ها� %
به خصو� توسعه محل� �. 
ير

�نيا� جديد هستند.



سا� نهم، شما�� 54 122

�يباچه
ــرعت �� حاM پيشرفت، تغيير �  جها� به س
ــت.  عمق تغيير�E به حد	 �ست �ه  تحوM �س
ــو  ــو�؛ �� يCس ��م� �چا� تناقض فCر	 م� ش
 � �ــد ــد# جهان�» با فر�يند جهان� ش Cه�» ��
 �تغيير�E به �جو��مد# ��، سخن �� جهان� شد
ــو	  فCر	، kهن�، �جتماع� �... م� ��� � �� س
ــ� � قوم� مو��  ــر، توجه به مقولاE محل �يگ
ــيا� قر�� م� گير�. ���يو �� �ين حيطه  تأ�يد بس
ــد�، ���يوها	  ــز �� جريا� مطرa جهان� ش ني
ــو	 �يگر،  ــ� �� به �جو� م� ���� � �� س جهان
ــش م� ���.  ــمت ���يوها	 محل� به پي به س
ــو�،  ــو	 �ه �� �ين جرياناE ��5 م� ش به نح
ــولاE � مؤلفه ها	 محل� �هميت خو� �� ��  مق
ــت ند��# �ند، بلCه �� مو���	  عصر جديد �� �س
 � Eقو Eمحل� موجبا Eبه مقولا vتوجه خا

ماندگا�	 نها�هاي� �� تسهيل �ر�# �ست.
 � Mــمو ــن جها� ش ــه قو�ني ــر	 � �� عص
 Eــعه � فرهنگ به شد �لگوها	 �ل� بر�	 توس
ــه � �نتقا�ها	 تند	 �� پذير�  ــؤ�M �فت به �ير س
ــ� م� تو�ند  ــولاE محل ــد# �ند، توجه به مق ش
ــ� �� نو�قص  ــانند# برخ ي- با�قه �ميد � پوش
ــن منو�M با  ــد. بدي � �نتقا�ها	 �ل گر�ي� باش
ــ�، تا حد��	 ����	  �فز�يش �نتخاf ها	 ��م
ــتر; يافته � تا حد��	 نيز توسعه  �	 نيز گس
ــعه �� مصد�ق�  ــيا�	 توس م� يابد؛ چر� �ه بس
بر�	 �فز�يش �نتخاf ��م� م� ��نند. �� مبحث 
ــو�� علاقه  ــز �گر برنامه �	 م ــو�� ���يو ني � م
شنوند# نباشد � نتو�ند توجه مخاطب �� به خو� 
جلب �ند، شنوند# به ��حت� م� تو�ند موi ���يو 
ــر�# � حت� م� تو�ند �� �� خامو;  �� عو| �
�ند. يعن� با�خو�ست� �� �� نم� شو�. بدين جهت 
 �ــت �ه ماندگا�	 برنامه ها �� عو| نCر� �س
موi ���يو توسط شنوند# � ماندگا�	 خو� ���يو 

� �ست.� ��� خامو; نCر�
 � ��گر �ين �� ��يCر� مو��توجه برنامه سا��
ــر�� گير�، ���يو با موفقيت  برنامه �يز�� ���يو ق
ــير حياE خو� �� ���مه �هد. بحث  م� تو�ند مس
ــ� فر� ��  ــلاM �� �ندگ ــد�� �خت ــا� � فق �ختي
ــو موضوع� مهم  ــو; ���� يا ند��� به ���ي گ
ــو�؛ چر�  ــد�� توجه� �يژ# ش ــت �ه بايد ب �س
ــتر; هرچه بيشتر  ــد با گس �ه به نظر م� �س
�يستگا# ها	 ���يوي�، تعد�� �ل �فر��	 �ه به 
ــد �� �ين �ما� ثابت ماند#  ���يو گو; م� �هن
ــو� �قابت با �ين  ــد. بنابر�ين ���يو به منظ باش
ــع� �ند بيش ��  ــا	 ����فز��، بايد س گزينه ه

ــا��. بر�	  ــته، خو� �� به مر�> نز�ي- س گذش
ــو�� برنامه ها � پخش  ــن منظو� نيز محل� ب �ي
ــيد� به  خبر محل�، �� �بز��ها	 ��ليه بر�	 �س
�ين هدR محسوf م� شوند. (چانتلر � هريس، 

(۷ :۱۳۸۶
 �ــه جها ــت � ــد ��نظر ��ش ــلا�#، باي به ع
ــو	 مفاهيم�  ــدE �� حاM حر�ت به س به ش
ــو���	 ��  ــ�، محل�، بوم� � م ــر�، تخصص خ
ــدE به  ــت. بر�	 مثاM، علم به ش �ين قبيل �س
سمت � سو	 تخصص� شد� �� حر�ت �ست؛ 
 Mمحل� �نبا Bــيا ــب- � س برنامه �يز	 �� س
ــد# � �ير  ــا	 فر�مو; ش ــو� � فرهنگ ه م� ش
ــان� ��  ــلطه �ها� با� �ر�# �ند. همه �ينها نش س
ــ� �� فر�يند برنامه �يز	 �  توجه به مر�> محل

توسعه �ست.
ــو� تا �نو� فر�� �  ــو �� �ما� پيد�يش خ ���ي
ــت  سر گذ�شته �ست.  فر��ها	 بسيا�	 �� پش
 Eيه بر خصوصياCحاضر با ت Mين �سانه �� حا�
 ��يژ# خو� �� قبيل �سان� توليد � �م هزينه بو�
ــا� �يگر  ــگا# خو� مي ــاM با�ياب� جاي ــه �نب ب
ــت. ���يو همچنين مدM ها	 جديد  �سانه هاس
ــت � به �ين خاطر  ــانه �	 �� �بد�c �ر�# �س �س
ــر� � �لگوي� بر�	 �يگر �سانه ها  م� تو�ند پيش
ــد. تخصص� � محل� شد� ���يو جايگاه�  باش
ــ� �� ميا� �يگر  ــيله ��تباط خاv به �ين �س

�سايل ��تبا} جمع� ���# �ست.
ــانه ها مخاطب خو� �� تما>  گاه� ��قاE �س
ــف م� �نند. با �فز�يش  �فر�� جامعه هدR تعري
�سانه ها � �سترس� �سا� مخاطب به �نها هيچ 
 ��سانه �	 نم� تو�ند ��عا �ند �ه تما> مخاطبا
�� ��برم� گير�. به عنو�� مثاM، مخاطبا� �صل� 
ــتقر �� �سايل  ــنوندگا� مس ���يو پيا> �غلب ش
ــتند. همچنين بحث ��قاE فر�غت �  نقليه هس
ــه �� ���يو تعريف  ــرگرم� �� تلويزيو� � ن س
م� شوند؛ �لبته �ا��ر� سرگرم� ���يو �نCا�ناپذير 
ــانه ها	 مختلف  ــر� �س ــت. بنابر�ين �ا�� �س
ــت. �� ���# �	 فنا��	  ــا يCديگر متفا�E �س ب
�سانه �	 گر�� بو�؛ بنابر�ين �� عهد# گر�# ها	 
ــت.  ــا�i � �� �نحصا� ��لت قر�� ��ش ــر�> خ م
ــنت� �ستخو;  ــد �� نگر; س به نظر م� �س
ــتگذ��	 ها ��  ــد# �ست. چنانچه سياس تغيير ش
�ين �مينه به گونه �	 �يگر شو�، ���يو م� تو�ند 

مخاطبانش �� به �ست ����.
ــمت  ــتگا# ها	 ���يوي� به س ــا، �يس �� �ني
ــد � مخاطب عا> ند��ند. �نها  تنوc پيش �فته �ن
متناسب با مخاطب خاv � نيا� ��، برنامه توليد 

م� �نند. مسئله �يگر ���يوها	 �ينترنت� �ست. 
ــه به ���يوها	  ــر �� همه �ين مو��� توج مهم ت
ــاv ����. �ين  ــت �ه �يژگ� ها	 خ محل� �س
ــCو نيز  ــو	 يونس ــتگا# ها	 ���يوي� �� س �يس
ــوند. �� �نا� متحوM شد� �سانه  حمايت م� ش
ــد#  ���يو، جامعه نيز �چا� تحولاE عمد# �	 ش
ــم معنا پيد�  ــن �� موضوc �� �نا� ه ــت. �ي �س
م� �نند. پس به �ين صو�E ���يو به حو�# ها	 
ــو� � به مخاطب  ــ� ��نش ���� م� ش تخصص
خاص� م� پر����. برعCس، تلويزيو� مخاطب 
ــذf م� �ند. همچنين، هما� طو� �ه  عا> �� ج
شاهد هستيم بر تنوc � تعد�� ���يوها	 محل� 
 Eمحل� با موضوعا 	فز��# م� شو�. ���يوها�
ــد. بنابر�ين  ــاv پيد� م� �نن خاv، حضو� خ
ــانه �	 مثل ���يو �� �� تحولاE �جتماع� �  �س

سياس� نم� تو�� حذR �ر�.
:�!�(يو محل� � تعريف 

ــو» به همر�#  ــ� �� ��z# «���ي ــا	 محل ���يوه
ــد# �ست.  ــت ش «�جتماc» يا «محل�» بر��ش
 �ــاc محل� �� م� تو� ــاc � يا �� �ل �جتم �جتم
ــتر5 �جتماع�  ــئوليت مش ــه �	 �� مس «عرص
 ،�� fــر�� ��� �ه �� چا�چو ــ� مدنظر ق � مCان
�شتر�5 منافع؛ بالاخص منافع يا تعلق خاطر	 
�ه با قوميت گر# م� خو��، تجل� يابد (�ا�رين، 
ــاc محل� مفاهيم�  ــا �� �جتم ۱۳۸۷: ۱۰۴). �م
ــتر5 يا مجموعه �	  همچو� نوع� هويت مش
 -۱۰۴ :�ــايگ� (هما �� منافع، گر�# ها	 همس
۱۰۳)، �جتماعاE ��ستاي�، مهاجر	 �... �� نيز 
ــن ���يوي� �ه چنين  ــو�� ��يافت. بنابر�ي م� ت
ــر قر�� م� �هد،  ــاE � مناطق� �� مدنظ �جتماع

ي- ���يو	 محل� �ست.
���يو	 محل� �� �صطلاa به ���يوي� گفته 
 Rبا هد � �ــر�� ــو� �ه به صو�E خو�گ م� ش
ــر�يط �جتماع� � فرهنگ�  ــه بهبو� ش �م- ب
ــا مر�>  ــ- منطقه � ي ــه، ي ــ- محل ــر�> ي م
ــتر5، ����# م� شو�. �ين  ����	 هدR ها	 مش
ــتند � �غلب �� جهت  ــا غير�نتفاع� هس ���يوه
���ئه خدماE خاv فعاM هستند، گرچه ممCن 
�ست ���مدهاي� نيز �� طريق تبليغاE به �ست 
���ند (باقريا�، ۱۳۸۲). حيطه فعاليت� ���يوها	 
 �ــر�يط خاص� �� جريا محل� بر�	 مCا� � ش
�ست. �ما نCته بسيا� پر�هميت �� حيطه فعاليت� 
���يوها	 محل�، فعاليت بر�	 قشر يا جماعت� 
�ه ����	 �يژگ� ها	 مشابه هستند، بو�# � به 

نوع� به �نباM مخاطب خاv هستند.
ــيله ��تباط� مؤثر	  ــ� �س ���يوها	 محل
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ــو��  ــل جمعيت �م س ــ� به خي ــر�	 �سترس ب
ــتاي�  ــوv �� مناطق ��س ــو�� به خص يا ب� س
ــتند. �ين ���يوها  �شو�ها	 ��حاM توسعه هس
ظرفيت بسيا� بالاي� �� جهت ���ئه برنامه ها	 
ــب با نيا�ها	 مر�>  �مو�ش� � خدمات� متناس
 ،�ــر�> ���ند (���گو محل� � به �با� محل� م
ــو�ها	  ۲۰۰۲، به نقل �� باقريا�، ۱۳۸۲). �ش
ــCل �م سو��	 ��  ــعه علا�# بر مش ��حاM توس
ــو�> � فرهنگ ها	  ــ� �� �ق Cئي��ــب � مو تر�ي
ــCيل شد# �ند  مختلف � با �با� ها	 مختلف تش
�ه �جو� ���يوها	 محل� � �بان�، نقش� مهم 

�� هم فهم� ميا� ���يو � مر�> با�	 م� �ند.
ــتگا#  ــر بيش �� ۲۰ هز�� �يس ــاM حاض �� ح
ــو� ���� � بيش �� ��  ــا� �ج ــ� �� جه ���يوي
 �ــر جها ــ� �� سر�س ــد# ���يوي ــا�� گيرن ميلي
 Fraser and Restrepo Estrada,) ���� �ــو �ج
2001:1). �� �� �هه گذشته ما شاهد گستر; 
ــريع �� تعد�� � عموميت يافتن �يستگا# ها	  س
ــ� �ه بر�	  ــ� بو�# �يم. �لايل ــا	 محل ���يوه
ــو� ���� عبا�تند ��: فر�يندها	  �ين موضوc �ج
ــتر  ــ� �� بيش ــد� � تمر�ز���ي �مو�ر�تيز# ش
ــمت ها	 جها�، �اهش �نحصا��E پخش  قس
���يوي� �� سو	 نها�ها	 ��لت� � ب� علاقگ� 

.(Ibid) 	تجا� 	به ���يوها
 ��نجمن جهان� AMARC �ه ي- سا�ما
ــت حمايت � �م-  ــت � �� جه غير��لت� �س
ــت م� �ند،  ــعه ���يوها	 محل� فعالي به توس
ــهر مونتر�M �انا�� تشCيل  �� ساM ۱۹۸۸ �� ش
ــاله ي- �نفر�نس جهان�  ــت � هر س شد# �س
برگز�� م� �ند. �ين �نجمن ثبت ۳۰۰۰ ���يو	 
ــا �� گز��; م� �ند.  ــو� �ني محل� �� ۱۰۶ �ش
ــگاه� ��  ــا	 محل� � ��نش ــا� ���يوه �ين �م
ــر�	 مخاطبا� خاص� �ه  به عنو�� گزينه �	 ب
ــيت، سن،  �� نظر قوميت، فرهنگ، �با�، جنس
نحو# �ندگ� يا تو�ناي� ها	 kهن� � فيزي�C با 
ــتند، ��نظر م� گيرند؛ �ير�  �يگر�� متفا�E هس
���يوها	 همگان� يا سر�سر	، بيشتر �� جهت 
مسائل � موضوعاE مو��نيا� � علاقه ��ثريت 
مر�> برنامه ���ئه م� �هند � �متر فرصت توجه 
ــا	 مو��علاقه گر�# ها	  به نيا�ها يا برنامه ه
www.ncra.) .ــد ــيه �	 �� ���ن متفا�E يا حاش

(۱۳۸۲ ،�ca/home.html به نقل �� باقريا
ــا	  ــ�، ���يوه ــا	 محل ــه ���يوه �� جمل
ــا	 ���يوي� �  ــتند. �نجمن ه ــگاه� هس ��نش
ــگاه� �صول� �� بر�	 تشCيل،  ���يوها	 ��نش
ــا	 ���يوها	  ــش برنامه ه ــد � پخ ����#، تولي

 Mــن �ين �صو ــ� تد�ين �ر�# �ند. مهم تري محل
ــ� �� جهت تبليغ بر ضد  منع پخش برنامه هاي
ــن خاv يا  ــژ�� خاv، س ــيت خاv، ن جنس

(۱۳۸۲ ،�قوميت خاv �ست. (باقريا

�يوها� محل�. �

نو

ــگاه�: �� حاM حاضر  ــا	 محل� ��نش ���يوه
بيش �� ۲۰۰ ���يو	 ��نشگاه� �� جها� �جو� 
ــا	 متنوع� �� ���ئه م� �نند.  ���ند �ه برنامه ه
ــ�،  ــلا> �خبا� سياس ــامل �ع ــن برنامه ها ش �ي
ــ� ��  ــ�، �قتصا�	، جغر�فياي� � ���ش �جتماع
ــگا# �  ــCد#، ��نش ــ�، مل�، ��نش ــطح جهان س
�مو�; عال�، ����# برنامه ها	 �مو�ش�، �علا> 
ــ� برنامه ها	  ــمينا�ها � �نفر�نس ها، معرف س
ــابقه ها � نيز �قابت ها	  ��نشگاه�، �علا> مس

(۱۳۸۲ ،���نشجوي� هستند. (باقريا
ــبCه ها	  ــق به ش ــ� متعل ــا	 محل ���يوه
 vجمله �ين ���يوها، ���يو مخصو �خدمات�: �
صنف ��نندگا� خو���ها	 سنگين �� �مريCا	 
ــت. فعاليت �صل� �ين ���يو پخش  ــمال� �س ش
 �ــر�	 ��نندگا ــب ب ــا� � برنامه ها	 متناس �خب
ــت. �ين برنامه ها شامل �خبا� مل� � محل�،  �س
�خبا� مربو} به جا�# ها � �خبا� مربو} به قو�نين 
ــت �ه  ��هنماي� � ��نندگ� مناطق مختلف� �س
ــو� �نند. �ين ���يوها  ــدگا� بايد �� �نجا عب ��نن
ــيق� �  ــان�، به پخش موس علا�# بر �طلاc �س
ــدگا� � نيز پخش  ــت� ��نن تر�نه ها	 ��خو�س

(�برنامه ها	 سرگر> �نند# م� پر���ند. (هما
 :Eــه �جتماعا ــو} ب ــا	 محل� مرب ���يوه
ــاv، مانند  ــر�	 �جتماعات� خ ــن ���يوها ب �ي
�جتماعاE مهاجر	 يا �قليت ها	 خاv برنامه  
ــو�ها	 مهاجرپذير  ــد. �� �ش ــش م� �نن پخ
���پاي� � �مريCاي�، مهاجر�� ����	 ���يوها	 
محل� خاv خو�، � به �با� ها	 خو� هستند. 
ــاM حاضر بخش عمد# �	 ��  بر�	 نمونه، �� ح
ــوئد برنامه  پخش  ــ� �ه �� س ���يوها	 محل
ــتند.  ــد، ���يوها	 محل� مهاجر�� هس م� �نن
ــهرها	  ــه به پخش ���يو	 محل� �� ش علاق
ــت �ه ����# صد��  ــوئد �� حد	 �س مختلف س
مجو� پخش ���يو �� �ين �شو�، ي- ��هنما	 
ــر  ــ� � �ر�	 منتش ــ� به �با� فا�س �طلاعات
 Eسؤ�لا �ــ� � ــت تا پاسخگو	 بخش �ر�# �س

علاقه مند�� باشد.
���يوها	 محل� مربو} به مناطق جغر�فياي� 
خاv با فرهنگ � �با� خاv خو� � برنامه هاي� 
 cمنطقه � مر�>: �نو� �� vخا 	ها�مرتبط با نيا
ــتر�# �	 �� ���يوها	 محل� �جو� ���� �ه  گس


�يو� محل� .
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ــان� به مر�> م� پر���ند. به �ليل  به خدماE �س
 ��يژگ� ها	 خاص� �ه ���يو ����ست، مخاطبا
� �� تنوc بيشتر	 برخو���� هستند. ناهمگن� �
ــا�، مهم ترين جنبه ��تبا} جمع� بر�	  مخاطب
 �ــو�. مخاطبا ــا��� ���يو قلمد�� م� ش برنامه س
ــتند �ه �� جنبه ها	  ���يو مر�ب �� �فر��	 هس
مختلف با يCديگر متفا�E هستند. �ين تفا�E ها 
ممCن �ست �جتماع�، �قتصا�	، ���� شناخت�، 
 Eــند. تفا� ــمان� �... باش ــ�، قوم�، جس مذهب
ــا، بر�	  ــينه ها، مها�E ها � گر�يش ه �ين پيش
ــو�  ــCلات� �� به �ج ــ�، مش ــر�� جمع ��تبا} گ
م� ����. به علا�# مخاطبا�، برنامه ها	 ���يو �� 
ــيع� �� مCا� ها	 مختلف ��يافت  �� پهنه �س
ــن هنگا> توليد برنامه �� ���يو  م� �نند. بنابر�ي
ــو�.  بايد به تنوc خصوصياE مخاطبا� توجه ش

(�لفت، ۱۳۸۰)
ــه �ين عو�مل، منجر به  لحا� �ر�� مجموع
ــوv ���يوها	 محل�  ــ� ��خص تأمل� �ساس
ــت. �� نظر تCني�C، ���يو	 محل�،  ــد# �س ش
ــدR تأمين  ــه ���يو با ه ــر	 نظا> يافت به �ا�گي
ــعه مر�> ��  ــه �مCاناE لا�> بر�	 توس �گاهان
ــم�  ي- منطقه جغر�فياي�، با خصوصياE جس
� ��ح� �املاً مشخص تعريف  شد# �ست. �ين 
�مر به معن� پخش برنامه ها	 ���يوي� �� ي- 
منطقه جغر�فياي� محد�� �ست �ه مر�> سا�ن 
ــابه� ���ند.  ــCلاE � نيا�ها	 مش �، مش� ��

(�(هما
���يو	 محل� پاسخگو	 نيا�ها	 جامعه �	 
ــعه  ــت �ه �� خدمت �� قر�� ���� � بر توس �س
ــتر�# تر � به نفع  ــو	 چشم �ند��	 گس � به س�
�يجا� تغيير�E �جتماع� تأثير م� گذ���. ���يو	 
ــع� ���� �ه �� طريق جلب مشا��ت  محل� س
ــCل ها	 گوناگو� � مطابق  ــر�� محل� به ش �ف
ــاv �جتماع�،  ــا	 خ ــ- �� �مينه ه ــا هر ي ب
 .(�ــد (هما ــ� بده ــاE جنبه مر�م ــه ��تباط ب
ــه ���يو ����	  ــا	 منحصربه فر�	 � �يژگ� ه
ــت �ه �ين �سانه  ــد# �س ــبب ش ــت، س � �س�
ــتفا�#  به عنو�� ي- �بز�� ��تباط� قو	 مو���س
ــتر- نه ��  ــر�. �مر��# ���يو هرچه بيش قر�� گي
ــ� بلCه �� قالب ي-  ــانه همگان قالب ي- �س
 vخا 	سانه محل�- به جماعت ها � گر�# ها�
ــ� � تفريح�  ــر�يس ها	 خدمات�، �مو�ش س
م� �هد � �� نظر سهولت �سترس� به گر�# ها � 
�جتماعاE �سانه �يگر	 تو�ناي� �قابت با ���يو 

(۱۳۸۲ ،��� ند���. (باقريا

Fا!Fر(هـا � �يژگ� ها� !�(يوها� 
محل�

ــر پايه گفتا� �  ــا	 ���يوها	 محل� ب فعاليت ه
سخنر�ن� �ستو�� �ست � �خبا� � ��نش محل� �� 
 BBC نمونه، ���يو محل� 	بر م� گير�. بر� ��
ــتگاه� �ست �ه بيشتر فعاليت ها	 خو� ��  �يس
ــث � گفت �گو  ــه برنامه ها	 ميزگر� � يا بح ب
ــن برنامه ها �خبا� محل�،   �ختصاv م� �هد. �ي
ــاE، بحث ���  ــع ���مر#، ��نش � �طلاع �قاي
ــن، ���; محل� (منطقه �	)  جامعه � همچني
ــر � هريس، ۱۳۸۶: ۲).  �� ��برم� گيرند (چانتل
م� تو�� ���يوها	 محل� �� به عنو�� ���يوهاي� 
ــر گرفت �ه حيطه فعاليت �نها محد�� به  ��نظ
ــا�ما� �ست. بنابر�ين  ي- منطقه، محل � يا س
ــائل �  ــ� پر��ختن به مس ــا تو�ناي ــن ���يوه �ي
ــه �� ���يوها	  ــ� �� پيد� م� �نند � موضوعات
ــخت �ست. چو� ���يوها	 محل�  سر�سر	 س
�قت � ��لويت پر��ختن به موضوعاE خر� محل� 
 �ــا به علت محل� بو� ــد، �ما �ين ���يوه �� ند��ن
فعاليت خو� �� بر ��	 �خبا�، ��يد��ها � ��نش 
� �طلاعاE محل� متمر�ز م� �نند. همچنين، 
 Eخبا� � �طلاعا� 	مر�>  به پيگير 	مو��� ��
محل� علاقه مندند � �ين موضوع� �ست �ه �� 

طرR ���يوها	 محل� تأمين نم� شو�.
ــن �يژگ� هاي� ��  ــر � هريس همچني چانتل
ــر�	 ���يوها	 محل� نا> م� برند �ه عبا�تند  ب

:��
 Eخبا�: تحقيقا
- منبع نـاL � خالص 
ــر�� �� خبر  ــناخت �ف به عمل �مد# ��خصوv ش
نشا� م� �هد �ه بسيا�	 �� �نها تصو� م� �نند 
ــن � ناf ترين منبع خبر	  �ه ���يو خالص تري

موجو� �ست.
- سرعت � �سترسP �� همه مو
قع: 
مر�> �مان� �ه بخو�هند خيل� سريع �� حو��� 
���مر# مطلع شوند، به ���يو ��	 م� ���ند. �نها 
 �به خوب� ��يافته �ند �ه به �ليل �وتا# بو�� �ما
ــريع �صل  ــانه، خيل� س پخش خبر �� �ين �س

مطلب گفته م� شو�. 
- سـرعت � سـا�گP: شايد بتو�� گفت 
ــت �ه  ــر� ���يو �مان� �س Cــه بهترين  عمل �
به صو�E �ند# برنامه پخش �ند � يا حو��� � 
��يد��ها	 �ما� حاM �� بر�س� �ند؛ �ير� ���يو 
نسبت به �يگر ���يوها �متر تخصص� �ست � 
ــد ثانيه، ��يد��ها	  م� تو�� تنها �� ظرR چن
ــر� � يا خبرها	 جديد	 به  خبر	 �� پخش �

� �فز��.�
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يجـا� تصا�ير �هنـP: ���يو بهترين  -
ــا تصوير  ــا�	 تخيل ي ــر�	 شبيه س ــانه ب �س
محسوf م� شو�؛ چر� �ه شنوند# هميشه سع� 
ــنو� يا بر�يش توضيح ���#  م� �ند �نچه م� ش
ــيم �ند. �ين تصا�ير  ــو�، پيش خو� ترس م� ش

�حساس� يا عاطف� هستند.

�تباh شـخصP: ���يو �سانه �	 بسيا�  -
ــت. معمولاً گويند# با شنوند# خو�  شخص� �س
ــد. �� �ين ��،  ــتقيم صحبت م� �ن ب� پر�# � مس
ــنوند# بايد فر�	 مجز�  �هميت �ين نCته �ه ش

محسوf شو�، مشخص م� شو�. 
ــ� �ه �� ���يو صحبت م� �نيد، قر��  هنگام
ــما �� طريق �نبو# غيرقابل  نيست گفته ها	 ش
ــما�; مخاطبا� � �ين جريا� مافوB تصو�  ش
ــر شو�. شما �� حال�  بر�	 تمام� تو�# ها منتش
با مخاطبتا� صحبت م� �نيد �ه گوي� با �� �� 
سر ي- ميز نشسته �يد، قهو# م� نوشيد � به طو� 

مستقيم مخاطب خو� �� پيش �� ���يد.
ــا�� تا �ليه  ���يو �ين �مCا� �� فر�هم م� س
ــان� توسط مخاطب  ــاE � عو�طف �نس �حساس
ــوند؛ �� خند# گرفته تا گريه � �� ���  ــنيد# ش ش
ــج گرفته تا همد��	. �ين صد� حت� فر�تر  � �ن
ــنيد#  ــخنر�ن� �فر��، ش �� گز��; � يا پخش س
م� شو�. به همين �ليل سب- � شيو# گفتا� به 

�ند��# محتو�	 گفتا� �هميت ����.
- منطقـه 
Q يـا محلP بـو�B خبرها: 
با���; ترين مزيت پخش �خبا� �� ���يو	 محل� 
ــت �ه حس ��قع� منطقه �	 �  هما� چيز	 �س
ــو	 محل� م� �هد.  ــو�� �� به ���ي �نحصا�	 ب
ــتگا# ها	 محل� ���يو �ه م� خو�هند تعد��  �يس
مخاطبا� � شنوندگا� خو� �� �فز�يش �هند، به  
 Mمعمو 	، خبرها	هر خطر hــا محض �حس
ــر � هريس، ۱۳۸۶:  ــد# م� گيرند. (چانتل �� نا�ي

(۹-۱۲
ــا	 محل� �ه با �با� قوم� � محل�  ���يوه
مر�> برنامه ها	 خو� �� توليد � عرضه م� �نند، 
ــتر مر�> به ���يو شد#،  باعث توجه هرچه بيش
ــت همگر�ي� قوم�  ــن م� تو�ند �� جه همچني

مؤثر باشد.
همچنين �يژگ� هاي� نيز بر�	 پخش محل� 

برشمر�# شد# �ه عبا�تند ��:
ــو�� برنامه ها	  ــد � مخاطب گر�ب - هدفمن

���يوها	 محل�؛
- خدمت گر�بو�� ���يوها	 محل�؛ چر� �ه 

�فا# مر�> مدنظر �ست.
 �ــنوندگا ــا��ت مخاطبا�؛ چر� �ه ش - مش

بايد �حساh �نند �ه خو� بخش مهم� �� �ل 
فر�يند محسوf م� شوند. 

ــند،  - بر�	 �نCه ���يوها	 محل� مؤثر باش
�ستقلاM فعاليت ها	 �نها �� سا�ما� ها	 پخش 

سر�سر	 ضر��	 �ست. (�لفت، ۱۳۸۰)
 �ــو� ــا ����ب ــ� ب ــا	 محل �� �ل، ���يوه
ــ� ��  ــو�� بالاي ــد#، ت ــا	 مطرa ش �يژگ� ه
ــد؛ به طو�	  ــا مخاطبا� خاv ���ن نز�ي�C ب
ــر������ گر�# هدR خو�  ــن ���يوها با ق �ه �ي
�� ميا� جماعت ها � طبقاE متفا�E �جتماع� 
ــان� بر�	  ــد �طلاc �س ــ� �� فر�ين نقش مهم
ــن جماعت ها نيز  ــن گر�# ها �يفا م� �نند. �ي �ي
ــطه �حساh نز�ي�C با �ين ���يوها تأثير  به ��س
ــد پذيرفت. نCته �	 �ه  ــتر	 �� �نها خو�هن بيش
 Eــانه ها قر�� گير�، تفا� بايد مو��توجه �ين �س
ــا	 مختلف  ــته ها	 گر�# ه ــلايق � خو�س س

�جتماع� �ست. 
ــر  �ا��ر�ها	 ���يوها	 محل� �� نظر فر�س
ــتر��� (۲۰۰۱: ۲۲-۱۸) �ينچنين  ــترپو� �س � �س

�ست:
ــج هويت، منش � فرهنگ  - با�تاf � تر�ي

محل�؛
- �يجا� � خلق تنوc صد�ي� � �نديشه ها؛
- فر�هم �ر�� تنوc برنامه �	 � محتو�ي�؛

ــويق گفت �گو	 ���� � با� �  - ترغيب � تش
فر�يندها	 �مو�ر�تي-؛

- ترفيع � تر�يج توسعه � تغيير �جتماع�؛
- ترفيع � تر�يج حCمر��ي� خوf؛

ــهيم  ــا��ت، تس ــت مش ــويق � تقوي - تش
�طلاعاE � نو���	؛

ــنيد#  ش ــه  � ــ�  صد�هاي  �ــد شنيد# ش  -
نم� شدند؛

- تأمين خدماE �جتماع� به عنو�� جايگزين� 
بر�	 تلفن؛

ــCا�	 � �م- بر�	 تنوc �� مالCيت  - هم
بنگا# ها	 سخن پر��ن�؛

ــعه منابع  ــ- بر�	 توس ــCا�	 � �م - هم
�نسان� �� صنعت سخن پر��ن�.

سياسـت ها�   � محلـ�  !�(يوهـا� 
توسعه ��

 Eطلاعا� �ــه تخصص� � محد��بو� با توجه ب
ــه �� ���يوها	 محل� پخش  � �مو�; هاي� �
ــه موضوعاE مختلف� �ه  ــو� � با توجه ب م� ش
ــCل گرفته �ند،  ــر�	 �� ش ــا	 محل� ب ���يوه
�ين ���يوها م� تو�نند نقش مهم� �� توسعه � 

سياست ها	 توسعه �	 �� �شو�ها �يفا �نند.

ــيا�	 ��  ــا	 محل� �� بس ــا �نو� ���يوه ت
ــد# �ند. ���يو	  ــه ش ــا� تجرب ــو�ها	 جه �ش
ــتر�ليا، ماها�ل� �  محل� معدنچيا� بوليو	، �س
فيليپين نمونه هاي� �� �نها هستند. به طو� �ل�، 
ــت �جتماع� ��  ــو	 محل� بر�	 سياس �� ���ي
ــمال� � ���پا، توسعه �� �سيا، حفظ  �مريCا	 ش
ــتر�ليا � تغيير�E �جتماع�  فرهنگ بوم� �� �س
ــتفا�# شد# �ست. (�لفت،  �� �مريCا	 لاتين �س

(۱۳۸۰
پس نقش ���يوها	 محل� �� سياست ها	 
توسعه �	 ��ضح � مبرهن م� نمايد. بر�	 نمونه 
ــاM ۱۹۹۲ تنها حد�� ۲۰ ���يو	 محل� ��  �� س
هائيت� شر�c به فعاليت �ر�# �ند. فعاليت �صل� 
�ين ���يوها �علا> �خبا� � تفسيرها	 ��قع گر�يانه 
ــا�نا� �ين جزير# �ست. �ين ���يوها	  بر�	 س
ــ�،  محل� نقش مهم� �� ���ئه خدماE �مو�ش
ــا��# �	 � �شا���	  ــ�C، مش بهد�شت�، پزش
ــا	 محل�  ــلا�# �ين ���يوه ــتند. به ع ���� هس
 Bــا قو�نين، حقو ــناي� ب برنامه هاي� جهت �ش
ــز ���ئه م� �نند.  ــهر�ند	 ني فر�	 � حقوB ش
�ين ���يوها	 محل� نقش عمد# �	 �� �شناي� 
ــ� � حق مشا��ت ��  مر�> با �صوM �مو�ر�س
ــو�	 � نيز حقوB خو� �  تصميم گير	 ها	 �ش
 ،�ــه نمو�# �ند. (باقريا � ���ئ� �� cچگونگ� �فا

(۱۳۸۲
ــ�  ــا	 محل ���يوه ــا	  نمونه ه ــر  �� �يگ
مو���ستفا�# �� سياست ها	 توسعه، ���يوها	 
 ،�ــت (باقريا ــ� �س ــ� فرهنگ�- �مو�ش محل
ــو�ها	  ــتر �� �ش ــا بيش ــن ���يوه ۱۳۸۲). �ي
��حاM توسعه مو���ستفا�# �سيع قر�� م� گيرند؛ 
چر� �ه �� �ين �شو�ها برنامه ها	 �سيع� بر�	 
ــعه �جتماع�، �قتصا�	، فرهنگ�، صنعت�  توس
ــو� � به خاطر برخ� �مبو�ها  �... طر�ح� م� ش
ــه �مبو�هاي� مثل  ــو�ها �� جمل ــن �ش �� �ي
ــو��، �شا���	 � صنعت�،  �مو�; � پر��;، س

�ين ���يوها بيشتر مو���ستفا�# قر�� م� گيرند.
ــعه �	  نمونه هاي� �� �ينگونه برنامه ها	 توس
�ه به �سيله �سايل ��تباط� صو�E م� گيرند، 
 ،�عبا�تند ��: �نترM خانو��#، بهبو� �ضعيت �نا
 ،���تباطاE مسئوليت پذير، سو���مو�	 بز�گسالا
 Mنتر� � 	لدين � پيشگير�� 	ــئوليت پذير مس

بيما�	 �يد�. (يو� �يم، ۱۳۸۵)
ــگاه�،  ــا	 محل� ��نش ــو� ���يوه ــا �ج ب
���يوها	 محل� متعلق به شبCه ها	 خدمات�، 
���يوها	 محل� �شو�ها	 ��حاM توسعه بر�	 
�قد�ماE توسعه �	 �... ، �� پتانسيل  بالاي� بر�	 
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ــعه برخو����  ــب � تر�يج برنامه ها	 توس ترغي
هستند.

چرخش (! نظريا6 �!تباطا6 توسعه 
� !�(يوها� محل�

 Eــانگر چرخش �� نظريا ���يوها	 محل� نش
ــتند. �� �مان� �ه �لگو	  ��تباطاE توسعه هس
ــت،  ــعه بو�# �س ــا�	 �لگو	 ��يج �� توس نوس
ــعه �	 بر�	  ــاE توس ــنت� ��تباط ــاE س نظري
ــعه، �هيافت ��تباط� ��  �شو�ها	 ��حاM توس
بالا به پايين � تصميم گير	 يCسويه نها�ها	 
 ���تباط� � بد�� توجه جد	 به مر�> به عنو�
ــت. همچنين ��  ــر �صل�، مطرa بو�# �س عنص
�ين تئو�	 ها به سا�گا�	 پر�z# ها با تجربه ها	 
محل� � ساختا�ها	 موجو� �� جها� سو> توجه 
ــناخت �يژگ� ها	  نم� شد. همچنين بر�	 ش
ــل تغيير مقا�>  ــه �نا� �� �� مقاب � �ــتائيا ��س
ــا�	 متقابل �� ���بط  م� �ند، �� قبيل ب� �عتم
ــتگ�  ــا� به محد��يت �الا، ��بس فر�	، �عتق
 ،�ــ�، قد�	 بو� ــت، خانو��# گر�ي به �قتد�� ��ل
ــبت  ــا��E محد��، �يدگا# ها	 محد�� نس �نتظ
ــبت به  به جها� � پايين بو�� حس همدل� نس
نو���	 ها، تلاش� صو�E نم� گرفت. مجموعه 
ــد تا �لگو	 ��تباط� منبع،  �ين عو�مل سبب ش
ــو�� تر�يد جد	 ��قع  ــانه � گيرند# م پيا>، �س
ــل �� �حيد قلف�،  ــو�، ۱۳۷۳: نق ــو�. (هنس ش

 (۱۳۷۹
بنابر�ين �لگوها	 ��تباط� �سانه ها	 جمع� 
 ،��� ���# نوسا�	 �غلب به �ليل محافظه �ا�بو�
ــو�� � نا�گاه� �� �مينه ها	 محل�  ���پامد�� ب

مو�� �نتقا� ��قع شدند. (سينگ، ۱۳۸۳)
ــه پا����يم نو-  ــو� � ــر�يط� ب ــن ش �� چني
ــد. پژ�هشگر�� نو- نوسا�	  نوسا�	 مطرa ش
ــه � مديريت گر�يانه  ــا	 عا> گر�يان �� �يدگا# ه
ــ� �� پايين به  ــه �يدگاه ــد � ب ���	 گزيد# �ن
ــعه  بالا � �ثرپذير �� نظر فرهنگ� �� مو�� توس
ــا�	  ــهيل �� معتقدند. پا����يم نو- نوس � تس
ــنت� � فرهنگ� �  ــا	 س ــر; تفا�E ه با پذي
 Mر قالب� منبع فعاCــ� جو�مع، تف مر�حل تا�يخ
 ،EاCــر� (مل ــدگا� غيرفعاM �� نم� پذي � گيرن
ــترين تأ�يد �� بر مر�زيت ���ي�  ۲۰۰۳) � بيش
ــتر مر�>  ــا��ت بيش فر�يند تصميم گير	 � مش
ــت (هوسCا، ۲۰۰۳ هر  محل� �� �ين فر�يند �س
 Eــا �ين تغيير� ــل �� يو� �يم، ۱۳۸۵). ب �� نق
ــا�گا�	  ــد# ���يوها	 محل� �ه س به �جو��م
ــتر	 با پا����يم جديد ��شتند � �� �لگوها	  بيش
ــر�	 �ر�# � �� مر�>  ــ� پايين به بالا پي ��تباط


يستگا� Jپخشنا Bما


۱۲ ساعته���يو سلامت

�۲۴ ساعته���يو قر�

�۲۴ ساعته���يو �ير�

۲۰ ساعته���يو ���;

۲۴ ساعته���يو �لبر�

R۲۴ ساعته���يو معا�

۶ ساعته���يو گفت �گو

۲۴ ساعته���يو پيا>

 �۲۴ ساعته���يو جو�

�۲۴ ساعته���يو تهر�

۲۴ ساعته���يو فرهنگ

E۱۸ ساعته���يو تجا�

۷ ساعته���يو ���

--���يو نو�

۲۴ساعته- هاE بر�صد�	 �شنا
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ــCل گرفته بو�ند،  محل� � بر�	 مر�> محل� ش
 � Eــد. �ين تغيير� ــيا� مو��توجه قر�� گرفتن بس
ــانه توجه به محل� گر�ي� � �بعا�  چرخش ها نش

خر� �� نظرياE توسعه � �سانه �ست.
!�(يوها� محل� (! �ير�:

سه نوc ���يو �� �ير�� قابل تشخيص �ست:

�يو سر
سـرQ؛ �ه گستر; پوشش � -
ــو� �  ــو� م� ش ــامل تمام� مناطق �ش �نها ش
 cتنو �ــا � ــال� �نه ــاE � پيا> ها	 ��س موضوع
برخو���� �ست � حيطه ها	 فعاليت� گستر�# �	 
ــخ، علم �... ��  ــرگرم�، تا�ي ــل: �خبا�، س �� قبي
شامل م� شو� � همچنين سع� �� پوشش همه 

گر�# ها	 �جتماع� � فرهنگ� ����.
ــ� � تخصص�؛ �ه  ــا	 �ختصاص - ���يوه
ــر	 بخصوv، يا حيطه فعاليت�  ــش قش پوش
ــترين بخش  ــ� �� �نباM م� �نند �ه بيش خاص
�يستگا# ���يوي� �� �ير�� مربو} به �ين بخش 

�يو معا��، � ،B
ــت؛ �� قبيل: �
�يو جو �س
 b

�يو سلامت، �
�يو ��� ،B2يو قر�
�

 ...�
ــ� �ه به  ــتان� � ���يوهاي ــا	 �س - ���يوه
 �ــتا� ها	 �ير� �با� ها � لهجه ها	 مختلف �س
ــتگا# ها به �ليل  برنامه پخش م� �نند. �ين �يس
ــاv � ي- منطقه  ــر�	 �جتماعاE خ ــه ب Cين�
جغر�فياي� مشخص � با توجه �يژ# به فرهنگ، 
�با� � خو�سته ها	 �نها برنامه پخش م� �نند، 
ــا	 محل� جا	 ���.  م� تو�� �� ��يف ���يوه
ــد ���يوهاي� �ه  ــ� �� ���يوها مانن ــه �نو�ع �لبت
بر�	 �شو�ها	 �يگر برنامه پخش م� �نند � 
���يوها	 �ينترنت� �جو� ���� �ه فر�گير نبو�#، 

�� حيطه بحث ما جا�	 نيست.
تعريف� �ه �� ���يوها	 محل� �� �ير�� ���ئه 
�ر�يم، شايد با تعريف ���يوها	 محل� به طو� 
عا> �املاً سا�گا� نباشد. �ما �� هر صو�E بر�	 
مناطق خاv � با فرهنگ � �با� � خو�سته ها	 
مر�> خاص� برنامه پخش م� �نند � به �خبا� � 
��يد��ها	 محل� م� پر���ند. �� چنين شر�يط� 
ــاh نز�ي�C بيشتر	 با �ين ���يوها  مر�> �حس
ــته، تو�� برقر��	 ��تبا} نز�ي�C با مر�>  ��ش

���ند.
ــ� �� �ير�� ����	 تو�ن� بالا  ���يوها	 محل
�� �ثرگذ��	 ها	 توسعه �	 هستند � م� تو�نند 
ــعه �	 نقش �يا�	  �� موفقيت برنامه ها	 توس
ــند؛ چر� �ه سطح پوشش ���يوها	  ��شته باش
 �ــتر5 ميا ــو�#، فهم مش ــتر�#  ب ــ� گس محل
ــه �ليل  ــدگا� ب ــا> � گيرن ــاM �نندگا� پي ��س

نز�ي�C �با� � پيا> ها	 ��سال� �جو� ����.
Qنتيجه گير

 �� Mها � به �نبا �ــا ــذ��	 ���يو �� �نس �ثرگ
ــد	 فر�تر �� �يگر  ــعه تا ح �� برنامه ها	 توس
ــو�ها	  ــ�؛ به خصوv �� �ش ــايل ��تباط �س
 hمباحث �� �ستر �توسعه �ست. جد� � Mحا��
ــتر�# ���يو � �م سو��	 � ... �� �شو�ها	  گس
ــ� ����	  ــيله ��تباط ــن �س ــعه، �ي ��حاM توس
 �� �ــه تأثيرگذ��	 � ــت � �يژگ� ها	 �kت� �س
 ،�ــنيد��	 بو� ــتر م� �ند. ���يو به �ليل ش بيش
ــو�  ــان� خط� منجر م� ش گرچه به �طلاc �س
ــم- � نه  ــه �نباM ه ــه �جبا� ب ــاE ب � �طلاع
ــر�� م� گير�،  ــا�- �� �ختيا� مخاطب ق همزم
ــب �� برم� �نگيز� � به �يژ# ��  �ما تخيل مخاط
برنامه ها	 عميق تر، ���يو �� به �سانه �	 بر�	 
ــن �يژگ� ها	  ــا> �يالوn بدM م� �ند. �ي �نج
ــا	 ���يوها	 محل�  ــو به همر�# �يژگ� ه ���ي
ــته ها	 مختلف  با ��نظرگرفتن علايق � خو�س
ــنوندگا� � با تأ�يد بر �جو� �ختلاR علايق  ش
ــته ها �� ميا� جماعت ها	 مختلف، ��  � خو�س
ــنوند# محل� توجه �ر�ند  برنامه ها	 خو� به ش
ــدند تا  � �� نتيجه به گيرندگا� خو� نز�ي- ش
 Eــد عمق  �ثرگذ��	 ���يو بر مخاطبا� �� به ش

بالا ببرند.
���يو �گرچه �� �هه ها	 �خير �� ي- �قابت 
ــديد با �يگر �سانه ها	 ��تباط� � �طلاعات�  ش
ــت، �ما ���يو  ــه تلويزيو� قر�� گرفته �س �� جمل
همو��# شنوندگا� خاv خو� �� ����ست. حت� 
ــو �� فر�يند جذf مخاطبا� تحصيلCر�# �  ���ي

��شنفCر نيز موفق بو�# �ست.
با �ينCه شنوندگا� ���يو �� �غلب قشرهاي� با 
سطح ���مد �م � متوسط م� ��نند، �ما گر�يش 
ــنفCر�� به ���يو  ــ� تحصيلCر�# ها � ��ش برخ
ــن گر�يش نيز  ــت. علت �ي ــز قابل توجه �س ني
ــنفCر�� چنين عنو�� شد# �ست  ــو	 ��ش �� س
ــه با برنامه ها	  �ه برنامه ها	 ���يو �� مقايس
تلويزيو� به ��قعيت نز�ي- تر هستند (خجسته، 
ــر�  Cــا ��ي ــز ب ــ� ني ــا	 محل ۱۳۸۰). ���يوه
 Eــ� � موضوعا ــه �	 � محل تخصص�، منطق
ــو� �� با موضوعاE ملموh تر	 ��گير  �يژ#، خ
ــه علايق �  ــتر	 ب ــ� بيش Cــد � نز�ي م� �نن
 cند �ه �ين موضو��� �ــته ها	 مخاطبا خو�س
باعث �ثرگذ��	 بيشتر ���يوها	 محل� نسبت 

به ���يوها	 سر�سر	 م� شو�. 
ــا��� ���يو به  ــه برنامه س ــن حاM، توج با �ي
ــد برنامه ها	 محل�  ــ� � تولي ���يوها	 محل

ــا �� �ين  ــت ت ــه قوت� بر�	 ���يوس ــد� نقط �بت
 fبه  سمت خو� جذ �� �طريق بتو�نند شنوندگا
ــه �يژگ� ها	  ــد � �� �هله بعد، با توجه ب �نن
محل� گر�ي� �� توليد، ساخت � پخش برنامه ها 
ــعه  ــاE مهم� �� �جر�	 برنامه ها	 توس �قد�م

�نجا> �هند.
�� مجموc، باتوجه به �ا��ر�ها � �يژگ� ها	 
ــتر�گ� �ين �سانه ها ��  ���يوها	 محل� � گس
�ير��، �ين ���يوها ����	 پتانسيل  بالاي� بر�	 
ــعه �	 �� �ير�� هستند.  �جر�	 برنامه ها	 توس
ــا تمر�ز �يژ# بر ��	  همچنين، �ين ���يوها ب
ــو���	 �� �ين قبيل  ــر�، محل� � م ــم خ مفاهي
 fمر��ي� خوCــ� �� ح ــش مهم م� تو�نند نق

��شته باشند.
 

منابع � مآخذ
ــش � �ا��ر�  ــ� نق ــعيد# (۱۳۸۰). «بر�س ــت، س �لف  -

���يوها	 محل�»، مجله �
�يو. ساM ۲، شما�# ۷.
ــترh ترين  ــا�، فاطمه (۱۳۸۲). «���يو: �� �س باقري  -
�سانه»، فصلنامه فرهنگ � 
�تباطا0. شما�# ۱. 

ــس (۱۳۸۶). 
صـو5  ــيم هري ــا�M � س ــر، پ چانتل  -
��mناليسـم �� �
�يوهاQ محلP. ترجمه �هر# 

جناب�، تهر��: ����# �ل پژ�هش ها	 ���يو.
بـر   Q2مـد��  .(۱۳۸۰) ــن  حس ــته،  خجس  -
ــعه  
�يو. تهر��: تحقيق � توس� Pجامعه شناسـ

صد�.
�ا�رين، �لن (۱۳۸۷). سياسـت هاQ شـهرQ؛   -
ــا�R �قو�م� مقد>،  
نتقا�Q. ترجمه ع Qـر�Rي��

تهر��: ��kخش.
 fــا ــ� �� ب ــگ (۱۳۸۵). «پژ�هش ــم، يون ــو� �ي ي  -
ــعه». ترجمه  ��تباطاE ميا� فرهنگ� � ��تباطاE توس
فلو�� فر�غيا�، فصلنامه �سانه، ساM ۱۷، شما�# ۴.

 Eــم (۱۳۷۹). «نقش ��تباطا ــد قلف�، محمد�حي �حي  -
ــانه �	 �جتماع� �� پذير; �لگوها	  توسعه �	 � �س
بهينه مصرR �نرz	 �� مناطق ��ستاي�». مجموعه 
 ،	zستا � �نر�� 	چها�مين �نفر�نس سر�سر Eمقالا

.��ستا� سيستا� � بلوچستا
سينگ، ج�. پ� (۱۳۸۳). «فنا��	 ��تباطاE � توسعه:   -
ــا��ت� � ��هبر�	».  ��يCر�ها	 �بز��	، نها�	، مش

فصلنامه �سانه، ساM ۱۵، شما�# ۲.
 - Fraser, Colin and Restrepo Estrada,
 Sonia. (2001). Community Radio
Handbook, UNESCO.
- http://www.topiranian. Com/  
news/archives/010632.html
 - http://www.hamshahrionline.  
ir/News/?id=38706.

 


