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 چکيده

 در تفاوت موجب که است ای جامعه هر های شکاف ترین مهم از جنسی شکاف
 نوع و دین به پایبندی میزان تفاوت شود. می افراد رفتارهای و ها نگرش ها، ارزش

 تاکنون، هرچند، ست؛ها تفاوت این ترین مهم از زنان، و مردان متفاوتِ ای رسانه مصرف
 با حاضر مقالۀ است. شده بررسی کمتر ای رسانه مصرف نوع و دینی هویت بین رابطۀ
 شهر متوسطه پسر و دختر آموزان دانش دینی هویت میزان مقطعی، و پیمایشی روش

 بررسی را آنان ماهواره( و تلویزیون) ای رسانه مصرف نوع با آن رابطۀ و مرودشت
 عاطفی،) دینی هویت بعد سه هر در دختران که داد نشان تحقیق نتایج است. کرده

 بیشتر دختران همچنین، اند. بوده تر   پایبند دین به پسران، با مقایسه در عملی(، و اعتقادی
 مصرف الگوی نوعی عبارتی، به اند. کرده می تماشا ماهواره بیشتر پسران و تلویزیون

 با ماهواره و تلویزیون متغیرهای همبستگی است. داشته وجود جنس بر مبتنی ای رسانه
 جنس) تحقیق مستقل متغیرهای .است بوده منفی و مثبت ترتیب، به دینی، هویت ابعاد

 دینی هویت وردایی )واریانس( درصد 05 از بیش اند توانسته ای( رسانه مصرف و
 دوطرفه وردایی )واریانس( تحلیل نتایج کنند. تبیین را آن گانۀ هس ابعاد و پاسخگویان

 ،دارند دینی هویت ابعاد بر ماهواره و تلویزیون تماشای که تأثیری وجود با داد نشان
 تأثیر است. بیشتر عاطفی( بعد ویژه به) دینی هویت بعد سه هر بر جنس متغیر تأثیر

 ماهواره تأثیر و ،عاطفی و اعتقادی ابعاد بر جنس تأثیر کنندۀ تعدیل بیشتر تلویزیون
 است. بوده دینی هویت عملی بعد بر جنس تأثیر کنندۀ تعدیل بیشتر
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  مقدمه

 ریشه که شکافی است. ای   جامعه هر اجتماعی های شکاف ترین مهم از جنسیتی شکاف
 رفتارهای و احساسات ها، نگرش ،ها ارزش حوزۀ در ها تفاوت از بسیاری اساس و

 زنان    پایبندی میزان تفاوت کند.   می فراهم را ها آن زمینۀ یا و است افراد جمعی و فردی
 ترین مهم از شان،   ای   رسانه و فرهنگی مصرف نوعِ و میزان و دینی هویت به مردان و

 داخلی تحقیقات بیشتر نتایج هستند. جنسیت بر مبتنی فرهنگیِ های تفاوت این مصادیق
 و 0830 دیگران، و محمدی ؛0838 هاشمی، عظیمی ؛0830 شریفی، ؛0835 مجدیان،)

 ,Beit- Hallahmi& Argyle, 1997; Mousavi& Roshan) خارجی و (0835 زاهدانی، زاهد

2010; Gonzalez, 2011; Cronwall, 2009; Paloutzian, 1996)، در زنان اند داده نشان 
 مطالعات بیشتر همچنین، 2.دارند بیشتری پایبندی مذهب و دین به مردان، با مقایسه
 مصرف کیفیتِ و کمیت تأثیرپذیریِ بیانگر فرهنگی، مصرف و ها   رسانه حوزۀ به مربوط

 تماشای الگوهای در اند   برده پی محققان هستند. جنسیت از ای   رسانه و فرهنگی
 سیاسی،) ماهیت و کمیت حسب بر کتب خرید (،020ص ،0831 بنت،) تلویزیون
 فعالیت انواع (،0831 خادمیان، و توسلی) ها آن مذهبی( و شناختی روان اخلاقی،
 ارشاد و فرهنگ وزارت) فرهنگی مصرف گوناگون اقلام (،0830 زاده، رجب) فرهنگی
 ،(0831 اینترنت، کاربران از آمارگیری طرح) اینترنت از استفاده و (0832 اسلامی،
 و توجه مورد کمتر آنچه دارد. وجود مردان و زنان بین ای ملاحظه قابل های تفاوت
 میزان با جنسیت، بر مبتنی ای   رسانه مصرف نوع رابطۀ بررسی ،گرفته قرار تحقیق

 است. بوده دینی هویت به مردان و زنان پایبندی
 و زنان متفاوت ساختاریِ های   موقعیت به را مردان به نسبت زنان بودن دارتر دین 
 های   محرومیت به کننده   جبران پاسخ ،ها آن متفاوت شدن اجتماعی ،جامعه در مردان
 شدن محدود و عمومی فضاهای در زنان گسترده حضور عدم ،آنان اجتماعی و مادی

 مهم ضمنِ مقاله این دهند. می نسبت (93ص ،0832 وودهید،) خصوصی حوزۀ به ها آن
 بررسیِ صدد در دیگر ای   زاویه از ها، آن توجه مورد عواملِ و ها تبیین این همۀ دانستن
 که صورت بدین است. آن با مرتبط عوامل و پسران و دختران دینی هویت ای مقایسه

 بررسی را متوسطه پسر و دختر آموزان دانش بین دینی هویت تفاوت دِنبو یا وجود ابتدا،
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 قرار ملاحظه مورد ها آن ای   رسانه مصرف نوع و میزان با را آن رابطۀ سپس کند. می
 ابهام زیادی، حد تا متوسطه، پسر و دختر آموزان   دانش ای   مقایسه بررسی دهد. می

 یافته این منتقدان، از بعضی زیرا ؛ندارد را دیگر تحقیقات های یافته شناختی   روش
 از ناشی بلکه اجتماعی، واقعیتی عنوان به نه دارترند، دین مردان از زنان که را تجربی
 ما ...(. گیری، نمونه در خطای سنجش، در خطای) دانند می شناختی روش خطای

 دینی هویت به متوسطه پسران و دختران پایبندی میزان بررسی با کنیم فرض توانیم می
 و جا هب انتقاداتِ معرضِ در زیادی، حد تا شان، ای رسانه مصرف کیفیت و کمیت و

 در که گرفت نادیده را واقعیت این توان   نمی هرچند 8.نیستیم فوق شناختی   روش مناسبِ
 در نظارت و کنترل این و شود می اعِمال دختران بر بیشتری کنترل و نظارت ما، جامعۀ

 های   فعالیت نوع :گوید   می (0830) زاده رجب است. گذار   اثر نیز شان فرهنگی مصرف
 جنس دو خصوص در جامعه در که است هایی   انگاره نوع با تناظر در جنس دو فرهنگی

 های   نسبت و دهد می شکل جنس دو فعالیت نوع به که هاست انگاره همین دارد. وجود
 تقسیم ظریف(،) ضعیف -قوی منفعل، ˚ فعال های دوتایی کند. می توجیه را متفاوت

 و زن به مربوط انگارۀ در که نوع این از دیگر های دوتایی و خانه بیرون و درون کار
 علاوه، هب دارد. جنس دو فرهنگی های   فعالیت الگوی با روشن تناظر دارد، وجود مرد

 نوجوانان برای غربی، های رسانه مخربِ آثار ضدِ که شدیدی منفی تبلیغاتِ تأثیرِ تحت
 های   رسانه تماشای اجازۀ کمتر پسران با مقایسه در دختران دارد، وجود ،دختران ویژه به

 الگوهای پیرامونِ (،0832) سرشت پاک و پورحسین تحقیقِ اساس بر دارند. را خارجی
 بین داری   امعن های تفاوت اهواز، چمران دانشگاه دانشجویان فراغت اوقات گذران
 های   فعالیت به پرداختن زمان مدت ،خصوص به و نوع و دختران و پسران علایق

 دانشجویان ،همچنین دارد. وجود درسی کتب مطالعه و تلویزیون، تماشای ورزشی،
 به نسبت ها آن به دسترسی لحاظ از چه و لازم امکانات وجود لحاظ از چه ،دختر

 خود، نوبۀ به که واقعیتی 9اند.   داشته بیشتری محدودیت دانشگاه این پسر دانشجویان
 هویت به پسران و دختران پایبندی میزانِ بر مقاله، این مفروضات اساس بر کم دست
 است. اثرگذار شان دینی
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 بین در که اند داده نشان ، گرفته انجام زمینه این در که تحقیقاتی معدود های   یافته
 رادیو ایرانی، رادیو روزنامه، کتاب، اینترنت، ماهواره، فیلم، تلویزیون، ترتیب، به ،زنان

 میزان بیشترین مردان، میان در اما اند. بوده ای   رسانه استفاده بیشترین مجلات و خارجی
 مجلات، روزنامه، کتاب، ،تلویزیون اینترنت، ماهواره، فیلم، ترتیب، به ای،   رسانه استفاده

 و ماهواره از مردان بیشتر استفاده میزان تفاوت اند.   بوده ایرانی رادیو و خارجی رادیو
 بیشترین اینکه یا (.0833 دیگران، و موحد) است بوده دار امعن آماری نظر از اینترنت

 از استفاده و دوستان و خانواده با مراوده صرف شیراز(، مطالعه مورد) دختران وقتِ
 جامعه هنجارهای قالب در بیشتر آنان مصرف الگوهای و شود می دیداری های   رسانه
 شرایط در مردان و زنان معتقدند برخی (.0831 سروش، و زاهدانی زاهد) شود می انجام
 مصارف نوع در هم باز مشابه، فرهنگی سرمایه از برخورداری و فراغت لحاظ از برابر

 حدودی تا که وضعیتی ؛دارند یکدیگر با توجهی جالب های تفاوت خویش فرهنگی
 آنچه به مردان از بیش زنان اینکه است. هستی به مردان و زنان متفاوت رویکرد نتیجه

 تأثیر ˚ دیگران خاطر رضایت یعنی ˚ نکته این که دهند می اهمیت ،اندیشند می دیگران
  .(Sullivan & Katz- Gerro, 2004) دارد ها آن مصرف یندافر در بسزایی

 هویت با آن رابطۀ و ای   رسانه مصرف کیفیت و کمیت به توجه اهمیت و ضرورت
 حوزۀ در اخیر فراگیر و سابقه بی تحولات که شود   می دوچندان زمانی نوجوانان، دینی

 کرده فراهم را نظرشان مورد های   رسانه گزینش در مخاطبان انتخاب قدرت هم ها   رسانه
 و متعارض های پیام دریافت از ناشی سردرگمیِ و ابهام نوعی با را ها آن هم، است؛
 ای   رسانه تکثیر و تعدد رشد، است. کرده رو روبه گوناگون های رسانه سوی از متضاد

 سخن «اطلاعات عصر» و «جهانی دهکدۀ» گیری شکل و پیدایش از که است حدی به
 فرض این ای   رسانه تنوع این علاوه، هب (.0839 وبستر، ؛0811 پایه، گران) شود می گفته

 جامعه پردازان   نظریه و انتقادی های   مارکسیست ساختارگرایان، ها، مارکسیست متعارفِ
 و دانستند   می فرهنگ کنندۀ یکسان را فرهنگی صنایع که است کرده اعتبار   بی را ای،   توده

 صنایع و ها رسانه فرهنگی های پیام صرفِ پذیرایِ و منفعل صورت به را مخاطبان
 ویژگی ترین مهم ای،   رسانه تنوع از گذشته (.Fiske, 2011) کردند می ترسیم فرهنگی

 این در هاست. آن شدن جهانی و المللی بین گذشته، دهه دو در جمعی های   رسانه
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 و ها ارزش با که کنند منتقل را هایی پیام و نمادها ها، ارزش هایی،   رسانه بسا چه وضعیت،
 خانیکی،) باشد ناسازگار دارند، قرار ها   رسانه آن معرض در که ای   جامعه فرهنگ
 زیرا ؛است تر   صادق آن جوانان و ایرانی  جامعه مورد در ویژه، به واقعیت، این .(0830
 اند، پرداخته دینی هویت و شدن جهانی های بحث به که کسانی و انشمنداند بیشتر
 «داری سرمایه و اسلام» تقابل را جهانی عرصۀ در کنونی فرهنگی تقابل ترین مهم
 به را ما عرفی و دینی های ارزش که شدن جهانی بعد تریناثرگذار نوعی به دانند. می

 یا مخالفت و طرد جهت دو در را، زیادی نهادهای و افراد توجه و کشیده چالش
 فرهنگی بعد است، کرده معطوف خودش به حد، از بیش شیفتگی حتی تأیید، و پذیرش
  (.0835 امیری، و 0831 کچویان، ؛0831 سامانی، نکویی) باشد می شدن جهانی

 امروزی، جهان ای   رسانه تکثر و تعدد پیامدهای ترین مهم از یکی ،رو ازاین
 جمله از آموزان دانش زیرا ؛است نوجوان آموزان دانش دینیِ هویت برای آن پیامدهای

 در همزمان، و نشده تثبیت هنوز شان اجتماعی هویت که هستند اجتماعی های گروه
 و رسمی( آموزش و مدرسه،) دین بر مبتنی رسمی سازِ هویت عناصر رقابت معرض

 فراملی و دین( بر مبتنی) ملی محلی، های رسانه) متنوعی و متکثر متعدد، غیررسمی
 و حیدری) دارند قرار داری( سرمایه و غیردینی نمادهای و ها پیام ها، ارزش صادرکنندۀ)

 Furlong and) پذیرند می ها   رسانه از را تأثیر بیشترین که نوجوانانی (.0832 دیگران،

Cartmel, 1997, p.2)بر و هستند ترها   بزرگ از تر   فعال معمولاً نوآوری از اقتباس در و ؛ 
 خصوص، به جدید، های فناوری از استفاده توانایی سواد کم و سواد   بی افراد خلاف

 مقولۀ دیگر، طرفی از (.020ص ،0831 شاقاسمی، و منتظرقائم) هستند دارا را اینترنت
 ای،   طبقه جنسی، تنوعات زیرا ؛نیست یکدستی و واحد مقولۀ جوانان، و نوجوانان
 جنسی، نظر از ،کم دست دارد. وجود ها آن درون در زیادی ... و اجتماعی تحصیلی،

 پیامدهای که تقسیمی شوند. می تقسیم پسران و دختران اصلی گروه دو به ها آن
 آن پیامدهای ترین مهم از یکی دارد. آنان و جامعه برای گوناگونی فرهنگی و اجتماعی

 افراد اساس، در جنس زیرا ؛است نمایان فرهنگی مصرف و دینی هویت حوزۀ در
 آغازگر ای عده زعم به که تمایزی کند.   می تقسیم مردان و زنان بخشِ دو به را جامعه
 نه -متفاوت رویکردهای مردان و زنان گیلیگان، زعم به هستند. دیگر تمایزات بیشتر
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 سازند می هویدا نیز مصرف در را خود که رویکردهایی دارند، جهان به -متضاد الزاماً
 و جهانی ارتباطات افزایش هرچند، بنابراین، (.039ص ،0839 ،کاظمی و اباذری)

 دینی هویت به نوجوانان همۀ خاطر تعلق تهدیدکنندۀ عوامل جمله از شدن، جهانی
 یکسان پسران و دختران برای ارتباطات این تأثیر شود می فرض شود.   می محسوب

 کرد فرض مخاطبان از 0یکدستی های توده توان   می را ها رسانه مخاطبان نه زیرا ؛نباشد
 جایگاه ها آن همۀ اینکه نه دارند. قرار ای   رسانه های پیام معرض در یکسان طور به که

 ذوق با متناسب دهد اجازه ها آن به که دارند یکسانی توانایی و انتخاب قدرت اجتماعی،
 تا است صدد در حاضر مقاله ،رو ازاین کنند. استفاده متفاوت های   رسانه از شان   سلیقه و
 آموزان دانش دینی هویت میزان با ای رسانه مصرف جنس، رابطۀ تجربی بررسی به

 شهر است: بوده زیر دلایل به مرودشت شهر انتخاب بپردازد؟ مرودشت شهر متوسطه
 شهر ترین نزدیک مکانی نظر از و شیراز از بعد فارس استان شهر ترین بزرگ مرودشت

 و بزرگ صنعتی کارخانجات وجود علت به اخیر های سال در که است شهر آن به بزرگ
 است. شده پذیرا را افغانی، مهاجران ویژه به و خارجی، مهاجران بیشترین کوچک

 ناهمگونی کالبدی، فضاهای ریختگی هم به شهر، کالبدی و جمعیت سریع رشد همچنین
 در تجاوز و قتل مانند جرائمی خصوص به بزهکاری وقوع اجتماعی، انسجام نابودی و

 که درحالی شود؛ میدیده  فراوان و داشته ای ملاحظه قابل رشد شهر این در اخیر های سال
 دیگران، و نژاد عبادی) است تر پایین محسوسی طرز به جوار هم شهرهای در آمار این

 در محققان از یکی شغلی و ذهنی دغدغۀ شهر این انتخاب مهم دلایل دیگر از (.0830
 از: اند عبارت مقاله اساسی سؤالات 1.است بوده شهر این آموزان دانش وضعیت مورد
 الگوهای است؟ چقدر مرودشت شهر متوسطۀ پسر و دختر آموزان   دانش هویت میزان

 به ها آن پایبندی میزان بین آیا است؟ چگونه ها آن خارجی( و داخلی) ای   رسانه مصرف
 دارد؟ وجود داری امعن رابطۀ شان،   ای   رسانه مصرف الگوهای و دینی هویت

 تحقيق پيشينه .2

 به که تحقیقاتی داد: جای کلی دستۀ سه در توان   می را مقاله این موضوع با مرتبط پیشینۀ
  دینی؛ هویت با ها رسانه رابطۀ .2 دینی؛ هویت با جنس عامل رابطۀ .0 بررسی
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 که) اند پرداخته مردان و زنان دینی هویت با ای   رسانه مصرف نوع رابطۀ بررسی .8 و
 رابطۀ بررسی» مورد در (0830) داریاپور تحقیق در هستند(. محدودی خیلی تعداد

 یک عنوان به بودن، مذهبی داد نشان ،«جنسی با تهرانی شهروندان ارزشی های اولویت
 میانگین ،مقابل در است. بوده تر مهم خیلی مردان، با مقایسه در زنان، برای ارزش،
 تحقیق اساس بر است. بوده زنان از بالاتر خیلی مردان برای ییگرا لذت ارزش
 تمایل سازی   جهانی پذیرش به دختران از بیش پسران (،0838) نوروزی و آبادی لطف
 شدن جهانی با مقابله روحیۀ همچنین، دارند. بیشتری منفعل نگرش و دهند می نشان

 از جنسیت گویند می محققان است. پسران از بیش دختران در مخالف( نگرش)
 آموزان   دانش ... دینی هویت و ارزشی نظام تفاوت» بر اثرگذار عوامل ترین مهم

 مورد در (،0835) زاهدانی زاهد تحقیق .«است بوده کشور دانشگاهی   پیش و دبیرستانی
 میانگین که داد نشان شیراز شهر در دانشگاهی «جوانان گریزی دین یا و ییگرا دین»

 است. بوده مردان از بیشتر مناسکی پیامدی، تجربی، اعتقادی، ابعاد در زنان داری دین
 است. ضعیف مناسکی بعد در و قوی نظری بعد در جوانان اعتقادات همچنین

 است؛ چهارم سه از بیش حد در دینی اعتقادات اخلاق، و ها ارزش زمینۀ در عبارتی، به
 از کمتر گیرد، می قرار فرهنگی فناوری و ها مهارت بخش در که عملی بعد در ولی

 اساس بر) بودن مذهبی میزان پیرامون (،Loewenthal et al, 2001) تحقیق است. نصف
 در مردان و زنان دینی( کتب مطالعه و دعا و نیایش پرستشگاه، در حضور های شاخص

 از مسیحی زنان داد نشان اسلامی، و یهودی هندویی، مسیحی، دینی گروه چهار بین
 فعالیت مردان از کمتر مسلمان و یهودی هندو، زنان اما، هستند، تر   مذهبی مسیحی مردان

 همیشه زنان که دین شناسان روان سنتی گیری نتیجه این که گوید می محقق دارند. مذهبی
 بین در کامل طور به تقریباً که بوده مطالعاتی اساس بر هستند، مردان از «تر مذهبی»

 کاربردپذیری تحقیق، نتایج اما است. گرفته صورت مسیحی های فرهنگ و ها نمونه
 کند. می شک دچار غیرمسیحی فرهنگی -مذهبی های سنت دیگر برای را فوق ادعای

 سنت یک 1مخصوصِ احتمالاً ،ترند   مذهبی مردان از زنان که گیری نتیجه این همچنین،
 ،بنابراین ؛باشد مذهب از ای ویژه های   جنبه خاص است ممکن باشد، خاص مذهبی
  رود.   می سؤال زیر ،هستند مردان از تر مذهبی زنان که بینش این 3کلی تعمیم
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 دربارۀ (،Mousavian & Roshan, 2010)موسویان و روشن  مطالعۀ اساس بر
 های تفاوت نقش و تهران دانشگاه دانشجویان بین در هویت متفاوت های جنبه بررسی»

 بوده بالاتر پسر دانشجویان با مقایسه در دختر دانشجویان دینی هویت میانگین ،«جنسی
 یک در داری دین سنجش» دربارۀ (،Gonzalez, 2011)گنزالس  تحقیق اساس بر است.
 دانشجویان بین در دینی تجربه و دینی برجستگی جنسیت، مسلمان: اکثریت با زمینۀ

 اوقات بیشتر متوسط، گزینۀ که بود تر محتمل مردان با مقایسه در زنان ،«کویت دانشگاه
 عنوان به را خودشان که مردان با مقایسه در ؛کنند انتخاب خودشان بودن مذهبی برای را
 بین نیز مذهبی تجربۀ نظر از کردند. می تعریف غیرمذهبی اصلاً یا مذهبی خیلی نه

 گزارش زنان از درصد 02 و مردان از درصد 93 داشت. وجود تفاوت پسران و دختران
 کرده تغییر مذهبی تجربۀ یک نتیجۀ در کامل صورت به ها آن آیا که سؤال این برابر در

 -قدرت نظریه بر اتکای با (.(Collett & Lizardo 2009 دادند «مثبت» جواب بودند،
 نسبت پذیری جامعه متفاوت فرایندهای به را بودن مذهبی میزان بین های تفاوت 3کنترل

 بالا اجتماعی -اقتصادی پایگاه با مادرانی توسط که زنانی که بردند پی ها آن دهند. می
 نقش بر مبتنی پذیری جامعه تر پایین سطوح با پدرسالار تا برابرگراتر های خانواده)

 با مادرانی توسط که زنانی با مقایسه در داشتند تمایل ،بودند یافته پرورش جنسیتی(
 و پدرسالار خانواده ساختار) بودند یافته پرورش تر پایین اجتماعی -اقتصادی سطوح
 بر مبتنی های تفاوت ها آن باشند. مذهبی کمتر جنسیتی( پذیری جامعه بر بیشتر تأکید

 دانند. می برجسته داری دین در جنسیتی های تفاوت برای را پذیری جامعه
 ،«مردان و زنان فرهنگی های فعالیت مقایسۀ» مورد در (،0830) زاده رجب مطالعۀ

 زنان از بیشتری درصد داد نشان ،0813 سال در کشور های   استان مرکز شهر 23 در
 استفاده عزاداری و قرآن موسیقی نوارهای ویدئو، رادیو، ،تلویزیون از مردان به نسبت

 فرهنگی های فعالیت پیرامون (،0832) اسلامی ارشاد و فرهنگ وزارت مطالعه کنند. می
 و داستان، و رمان ادب، و شعر کتب مطالعه به بیشتر زنان که است آن بیانگر ایرانیان،

 های تفاوت بارزترین اند.   پرداخته تاریخی کتب مطالعۀ به بیشتر مردان و ،دینی کتب
 زنان توسط شناسی روان و تربیتی و دینی های کتاب بیشتر مطالعه به زمینه این در جنسی

 از استفاده رابطه» مورد در (0830) قادی عباسی تحقیق است. بوده مردان با مقایسه در
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 استفاده مدت متغیرهای داد نشان ،«تهران شهر در کاربران دینی هویت و اینترنت
 کاربران، سوی از مجازی های گاه وب محتوای کردن تلقی واقعی اینترنت، از کاربران

 بررسی با (0831) خادمیان و توسلی است. داشته پاسخگویان هویت با داری امعن رابطۀ
 خریداران از نفری 0015 ای نمونه بین در «فرهنگی کالاهای مصرف در جنسیت نقش»

 رمان عاطفی، ایرانیِ های   رمان خرید به تر   بیش زنان بردند پی تهران، شهر در کتاب
  به بیشتر مردان مقایسه، در ،نو ایرانی شعر و عرفان، های کتاب عاطفی، خارجیِ

 و تاخاطر ایران، معاصر تاریخ اجتماعی، سیاسی ایرانیِ رمان های کتاب خرید
 به مردان از بیشتری تمایل زنان پرداختند. می سیاسی های کتاب و فلسفه و نامه زندگی
 ایران سنتی و خارجی کلاسیک موسیقی به مردان از کمتر و دارند تلویزیون و سینما
 هستند. مند علاقه
 دینی هویت بر سایبر فضای تأثیرات مورد در (0833) قادرزاده و احمدپور تحقیق 

 فضای با تعامل در دانشجویان دینی هویت داد نشان کردستان، دانشگاه دانشجویان
 برجستگی از اینترنت، به دسترسی و مصرف میزان افزایش با و شود   می تضعیف سایبر

 دین تجربی و پیامدی ابعاد بر سایبر فضای تأثیر اما شود. می کاسته آنان دینی هویت
 همکاران و اشتیاقی تحقیقِ اساس بر است. بوده کمترین آن شناختی بعد بر و ،بیشترین

 مازندران، دانشگاه دانشجویان «دانشجویان دینی هویت و اینترنت» مورد در (،0830)
 بعد ،واقع در دارد. وجود شکاف دانشجویان دینی هویت مناسکی و اعتقادی ابعاد میان

 تغییرات از برآمده جدید های   ارزش تأثیر تحت کمتر مناسکی، بعد با مقایسه در اعتقادی
 هویت ابعاد تمام و اینترنت از استفاده میزان و مدت بین است. گرفته قرار امروز جامعه
 اما داشت؛ وجود معکوسی و اداررابطۀ معن کل، داری دین و مناسکی بعد جز به دینی،

 فوت  است. بوده مناسکی بعد با آن مقدار کمترین و پیامدی بعد با همبستگی بیشترین
Foote, 2002))، جمعیت بین «فرهنگی دگاننکن مصرف های ویژگی» مورد در تحقیقی 

 و مصرف در تواند   می محیط تغییرات برد پی او داد. انجام کانادا بالای به سال پانزده
 ترجیحات و سلایق حال این با شود. گر   جلوه زنان از بیشتر مردان فرهنگی مشارکت

 ((Rokeach et al , 1984 روکیچ تحقیق اساس بر شود. می متحول مردان از تر سریع زنان
 باشد. جدید های ارزش پذیرش به افراد اغوای برای مناسب ابزاری تواند می تلویزیون
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 ی   ها   ارزش ،دارند قرار تلویزیونی های برنامه و ها فیلم معرض در که افرادی برد پی او
 Moschis & Moore موسچیس و مور تحقیق اند.   پذیرفته دیگران از تر سریع را فردگرایانه

 به متحده ایالات در تلویزیون تبلیغات تأثیر که داد نشان طولی روش با ((1982,
 تبلیغات این شاهد بیشتر که است انجامیده هایی آن بین گرایانه مادی های   ارزش گسترش

 اند. بوده تلویزیونی
 و هویت ها، رسانه ۀرابط جنسیتی مقایسه» بررسی    با (0835) همکاران و بحرانی

 از بالاتر دختران دینی هویت میانگین بردند پی «شیراز جوانان بین در زندگی سبک
 از استفاده رابطۀ همچنین، است. بوده پسران از تر   قوی دختران دینی هویت و ،پسران
 امعن   بی پسران برای و ،منفی و دار امعن دختران برای دینی هویت با جمعی های رسانه
 های   فناوری و ها رسانه و جمعی های رسانه از دختران استفاده میانگین است. بوده

 جمعی های   رسانه از استفاده میزان است. بوده پسران از بیش جدید اطلاعاتی و ارتباطی
 استفاده میزان رابطۀ اما، نداشتند. معناداری رابطۀ پسران و دختران دینی هویت با داخلی

 دختران و پسران دینی هویت با جدید اطلاعاتی و ارتباطی های فناوری و ها   رسانه از
 بر است. بوده پسران از بیشتر دختران برای منفی همبستگی این مقدار و، دارامعن و منفی

 بر ها   رسانه از استفاده میزان فراوانی توزیع (،0833) دیگران و موحد مطالعه اساس
 مردان و زنان استفاده مورد که ای   رسانه بیشترین است. بوده متفاوت جنسیت حسب

 رادیو گروه دو هر استفاده مورد رسانۀ کمترین و ،فیلم و تلویزیون ترتیب، به ،بوده
 زنان برای ،اند داده نمی گوش خارجی رادیو اصلاً که زنانی درصد است. بوده خارجی

 و کتاب از مردان از بیشتر زنان است. بوده مردان از کمتر /.(22) توجهی  قابل میزان به
 استفاده فیلم و اینترنت و ماهواره از زنان از بیشتر مردان مقابل، در ،مجلات و تلویزیون

 پایبندی مردان، با مقایسه در زنان، گفت توان می پیشین تحقیقات اساس بر کنند. می
 مصرف الگوهای همچنین، ها آن و مطالعه( یک استثنای به البته) دینی هویت به بیشتری

 نوع یا و دینی هویت ابعاد همۀ در ها تفاوت این هرچند اند. داشته متفاوتی ای رسانه
 رابطۀ بررسی به ،تحقیقاتاین  از یک هیچ البته است. نبوده یکسان مصرفی های رسانه

 شان ای رسانه مصرف نوع با آن ۀرابط و مردان و زنان دینی هویت های تفاوت
 است. حاضر مقاله اساسی هدف آن به پرداختن که موضوعی اند، نپرداخته
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 تحقيق نظری چارچوب .1

 تلاشی را ارتباط مطالعۀ پیش ها سال که است ای   رسانه تحقیقات پیشگامان از 05لاسول
 ،راهی چه از را، چیزی چه کسی، چه» که: کرد توصیف سؤال این به پاسخگویی برای
 تحولاتی و تغییر کنون، تا لاسول زمان از .«گوید؟ می اثراتی چه با و کسی چه برای

 به لاسولی نگاه نوع که است افتاده اتفاق ها آن مخاطبان و ها   رسانه حوزۀ در دائمی
 استفادۀ بر 00همگانی ارتباط از لاسول تصورِ نماید. می ناقص را ای   رسانه مطالعۀ
 همگانی کنترل یا رسانی اطلاع اِقناع، قصدِ به ]ارتباطی[ های فناوری از شده ریزی برنامه
 و منطقی زیر صورت به لاسول سؤال بازنویسی امروزه، (.McQuail, 1985) دارد دلالت

 با و کسانی چه برای ی،های راه چه از را، چیزهایی چه کسانی، چه» است: تر بینانه واقع
 تحولاتی بیانگر که اند شده طرح جمع صورت به سؤالات همۀ «گویند؟ می اثراتی چه

 فرستنده(،) کسی چه بعد در است. ای   رسانه مطالعات های   حوزه و ابعاد همۀ در    عمیق
 و ملی محلی، مختلف سطوح در) ارتباطی وسایل از ای   سابقه   بی تکثر و تعدد ،تنوع
 به نیاز بی نیازمند/ ،تصویری -صوتی مَجازی، نوشتاری، گوناگون کیفیات با ،ملی

 جامعه( های ارزش نظام با مطابق) مُجاز ،تلویزیون تماشای و اینترنت مثال برای مهارت،
 که تنوعی و تعدد است. افتاده اتفاق جامعه...( های ارزش مخالف) غیرمجاز و

 در را گویند؟( می ها چه) ها «پیام» کیفیِ و کمی تنوعِ و ارتباطی ی«مسیرها» چندگانگیِ
 متنوعِ اثرات و ها رسانه مخاطبان بُعدِ بررسیِ هنگام موضوع، پیچیدگی است. داشته پی

 ،«منفعل» افراد پیام کنندگان   دریافت و مخاطبان زیرا ؛شود   می دوچندان ها آن بر ها   رسانه
 بین در که هایی   شکاف تبع به نیز ها، پیام نیستند. «یکدست» ای   مقوله و «صرف پذیرندۀ»

 ها، ارزش و ..(،.اجتماعی ای، طبقه سنی، جنسی، های شکاف) دارد وجود مخاطبان
  ندارند. مخاطبان بر یکسانی تأثیرات متفاوتشان، رفتارهای و ها نگرش احساسات،

 جنبۀ به مربوط سؤالاتِ کرد: بندی   دسته دیگر ای   گونه به توان   می را بالا سؤال پنج
 به مربوط سؤالات و گویند،(   می ها چه سطحی، چه در کسانی، چه) ای رسانه عرضه
 توان می راستا، همین در پیامدهایی؟(. چه با و کسانی چه برای) ای   رسانه تقاضای جنبۀ

 را خود تمرکز ها آن از هریک که برد نام ها   رسانه حوزۀ در گسترده نظری ادبیات دو از
 جنبۀ از که کسانی اند. کرده ای   رسانه تقاضای یا عرضه های جنبه از یکی به منحصر
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 در فرهنگی صنایع مسلطِ نقش به بیشتر ،اند   پرداخته ها رسانه مطالعه به عرضه
 صرفِ پذیرایِ و منفعل صورتِ به را مخاطبان و دارند توجه فرهنگ سازی یکسان

 ها، مارکسیست) کنند می ترسیم فرهنگی صنایع و ها   رسانه فرهنگی های پیام
 اثرات مدل ای،   توده جامعه پردازان نظریه و انتقادی های مارکسیست ساختارگرایان،

 جنبۀ بر که کسانی برعکس گیرند(. می جای دسته این در 08گرایی واقع مدل و 02مستقیم
 آن تأثیر و کنندگان   مصرف بین موجود های تفاوت و تمایزات به ،کنند می تمرکز تقاضا

 نظر در فعال عاملانی عنوان به را کنندگان   مصرف و دارند تأکید شان   دریافتی های پیام بر
 و تفسیر گزینش، به شان   ارزشی چارچوب و معانی راستای در که گیرند می
 پردازند   می فرهنگی صنایع انتشاریِ های پیام انبوه از خاصی های پیام با پنداری ذات هم

(Fiske, 2011.) مطالعات اجتماعی، گرایی برساخت فمینیستی، مارکسیستی، رویکردهای 
 محققان از دسته دو هر دارند. جای دسته این در 09رسانه محدود اثرات مدل و فرهنگی

 دیگر، جنبۀ گرفتن نادیده و جنبه، دو این از هریک بر جانبه یک تمرکز با
  دارند. را خود خاصِ شناختی روش و شناختی معرفت نظری، های محدودیت

 ها، رسانه درون های   تکثر و ها تنوع به دارند، توجه عرضه جنبۀ به تنها که محققانی
 ها   ویژگی از ناشی ها،   رسانه تکثر و تنوع ندارند. توجه مخاطبان، درونِ تنوع ویژه به
 تلویزیون(؛ مانند خواه غیرمهارت های رسانه و اینترنت مانند خواه مهارت های   رسانه)

 ماهیت و (01«جهانی و گسترده پخش» و 00«محدود اثرپخش» با هایی   رسانه) برد دامنۀ
 (.0830 خانیکی،) است (03«گرایی عقل» ترویج مقابل در 01«گرایی معنویت» ترویج) ها آن
 در بیشتر ،«جمعی های رسانه» بر مبتنی بازاندیشی منابع ،0335 دهۀ از قبل های دوره در

 دوره این در گرفت. می شکل ،بود «ملت -دولت» با معادل که 03جامعه قدرت ساختار
 یا نداشتند وجود محلی های   رسانه برای قدرتمندی رقیب رسانه یا رقیبی رسانه هیچ

 که یافت ظهور «ای توده جامعۀ» یهنظر دوره این در شد.   می ها آن انتشار از مانع دولت
 چرخۀ» اینجا در کردند. می فرض منفعل و یکسان ها رسانه های پیام برابر در را مردم

 فرهنگ یک درون معانی یعنی ؛گرفت   می بر در را ملت یک یا و فرهنگ یک ،«فرهنگ
 اعضای توسط و یافت   می انتقال جامعه درون به ارتباطی های رسانه یقطر از و تولید
 (.0813 منتظرقائم،) شد می مصرف کشور[ ]یک فرهنگ درون و اجتماعی ساختار درون
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 سطوح از و مکان -زمان راستای در اجتماعی تعاملات ،25امروزی دوران در برعکس،
 مرزهای از فرهنگ ۀچرخ و (0813 گیدنز،) یافته گسترش جهانی سطحی تا رو در رو

 پخش اکنون است. یافته جهانی خصلتی و رفته فراتر ملی -سیاسی مرزهای و فرهنگی
 وسیع ای   گستره در ها رسانه سایر و اینترنت چاپی، های رسانه و الکترونیکی های رسانه

 تبدیل ای   رسانه طیف از کوچکی بخش به تنها ملی های رسانه و گیرد   می صورت
 به قضیه، تر مهم وجه نیست، مهم ها آن دامنۀ و ای رسانه گسترش صرفِ هرچند اند. شده

 ایران در حاکم گفتمان شود.   می مربوط ها آن انتشاری های پیام و ها ارزش تعارض
 کردن غیرقانونی طریق از و جامعه در دین نقش به توجه با را مخاطب کوشد   می

 کردن محدود و ای   ماهواره های  بشقاب آوری   جمع مانند) دیگر های   گفتمان به دسترسی
 (.0830 ،یپرویز و کاظمی) دهد قرار آرمانی خوانش جایگاه در اینترنتی(، های گاه وب
 تبلیغاتی هجمۀ مورد را اسلام کلیت ،«گرا گوهر» رویکرد با غربی های   رسانه عوض، در

 متحجر، خشن، منفی، سیمایی و نماید   می معرفی جهان به را یکپارچه اسلام و داده قرار
 انسانیت از دور ،نهایت در و زنان، تحقیر تخدیری، دین دارای پرست، اوهام غیرعقلانی،

  (.0830 محمدی، خان) دهند می ارائه اسلام از
 تنوعات نیز مخاطبان بین در آنان، محتواهای و ای   رسانه درون تنوع از فارغ 

 به مخاطبان درون تنوعات ای...(.   طبقه جنسی، سنی، تنوعات) دارند وجود ای   گسترده
 فرهنگ و افراد آموزشی سطح» به توجه با ها رسانه های پیام که انجامد می واقعیت این

 ذهنی درون های سازمان» ،«مقصد محیط کارکرد با آن تطابق عدم» ،«نظر مورد قوم رایج
 ساروخانی،) دارد مخاطبان و افراد برای متفاوتی تأثیرات «ارائه نوع» و ،«]مخاطبان[

 برای یکسانی انتخاب قدرت و امکان مخاطبان، همۀ علاوه، هب (.051-050صص ،0838
 ،28مخاطبان 22جنسیت و 20جنس (.Fiske, 2011) ندارند ای   رسانه های راه همۀ از استفاده

 توانِ و فرهنگی مصارف انتخابِ در آنان تواناییِ محدودکنندۀ عواملِ ترین مهم از
 جوامع همۀ افرادِ تمایزبخشِ های   عامل ترین   اساسی از جنس است. بوده شان بازاندیشی

 گیلیگان، زعم به کند.   می تقسیم مردان و زنان بخشِ دو به را ها آن اساس، در که است
 که رویکردهایی دارند، جهان به -متضاد الزاماً نه -متفاوت رویکردهای مردان و زنان
 29اسمیت دوروتی (.039ص ،0839 اباذری،) سازند   می هویدا نیز مصرف در را خود
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 و عام منظر هیچ که معناست این به جنسیت، مُهر به معرفت بودن مهمور :گوید   می
 (.219ص ،0831 سیدمن،) ندارد وجود اجتماعی جهان شناخت برای ای   ارشمیدسی

 مردان به نسبت زنان است. آن دیگر وجوه از تر مهم زندگی وجوه از برخی زنان، برای
 متفاوتی های ذوق آن کنار در و گویند   می سخن متفاوتی مسائل از نویسند، می دیگرگونه

 نظر به .(Sullivan & Katz- Gerro, 2004) دارند خویش مصرفی های انتخاب در
 برای شده فراهم ساختاری امکانات تفاوت و شهر در مرور و عبور امنیت اسکراتون،

 به (.31ص ،0832 فاضلی،) شود می ایشان رفتاریِ الگوهای تفاوت سبب مردان، و زنان
 آن از مانع آمیز   تبعیض جنسی های   نگرش و والدین کنترل گاربر، و رابی   مک عقیدۀ

 یک ایجاد به را آنان امر همین و بگردند ول ها   خیابان ۀگوش در دختران که شود   می
 موسیقی تا روند می یکدیگر های   خانه به دختران کند.   می هدایت «خواب اتاق فرهنگ»

 جریان خانه در خصوصی طور به فرهنگ اینجا در .دفتگو کننگ و ندا برقص کنند، گوش
 پورغلام و ذکایی) است جامعه در دختران و زنان پوشیده و تابع موقعیت بازتاب و دارد

 گیرانه سخت خود دختران تفریحات مورد در والدین ها فمینیست نظر به .(0839 آرانی،
 برای مناسب رفتار دربارۀ جامعه بر حاکم عرف با ها گیری سخت این و کنند می عمل
  .(0831 خادمیان، و توسلی) دارد پیوند زنان

 دارد. را خود خاص های محدودیت نیز، ای،   رسانه تقاضای جنبۀ بر صرف تمرکز
 تنوعاتِ به 20،دهند می قرار ملاحظه مورد را مخاطبان درونِ تنوعاتِ هرچند محققان این

 که صورتی در هستند. توجه   بی یا کم فرهنگی عرضۀ منابع تعددِ و عرضه حوزۀ درون
 نوجوانِ مخاطبان دینی هویت بر که اساسی های چالش از یکی امروزی جهان در

 گوناگون های   رسانه سوی از فرهنگی گوناگون های   ارزش انتشار است، اثرگذار ها   رسانه
 های   گرایش و ها   اندیشه معرض در گرفتن قرار گوناگون، های ارزش رواج است.

 میان در خصوص به دینی هویت به خاطر تعلق تهدیدکنندۀ عوامل جمله از مختلف،
 تصاویر ارائۀ و سو یک از هنجارها و ها   ارزش کنندۀ هارائ منابع فراوانی است. جوانان

 تفکرات و ها اندیشه با مواجهه و دیگر سوی از گذشته های سنت و فرهنگ از گوناگون
 کند می مواجه بسیاری گیری   تصمیم های ارراههچ با را جوانان خودی، جامعۀ از خارج

 هنجارهای و ها ارزش با نامناسب های ارزش و ها فرهنگ خرده طرف به است ممکن که
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 آخرین در ره()خمینی امام (.0833 دیگران، و کلانتری) کنند حرکت خود جامعۀ دینی
 گوید: می وصیتش

 و مردان ،کشند می تصویر به را غربی یا شرقی تولیدات که تلویزیونی های فیلم 
 را صنعت و زندگی ذاتی اهمیت و منحرف، کارشان طبیعی مسیر از را ما جوان زنان
 فرهنگ و کشورشان، شان، هستی زمینۀ در بدبینی زمینۀ همچنین ها آن کنند. می رنگ کم

 من نصیحت آورند.... می وجود به را ادبیاتشان و هنرها ارزشمند شدت به آثار به مربوط
 در حکومت به و قضایی عالی شورای به نگهبان، شورای به اسلامی، شورای مجلس به

  در را مجلات و مطبوعات، خبرپراکنی، های بنگاه که است این آینده و حال
 را جوانان غربی سبک آزادی بدانیم باید همه ما دهند. قرار کشور نفع و اسلام خدمت

 است محکوم عقل و خرد اساس بر ،همچنین و اسلام بینش در و کند، می فاسد
(Tehranian, 2001.)  

 بعد اسلامی جمهوری نظام های سیاست و ها فعالیت ترین   اساسی از یکی ،همچنین
 رفتارهای و آموزش ها،   رسانه فرهنگ، کردن    اسلامی برای برنامه تدوین» ،0801 سال از

 ای برنامه سیاست کرد، تغییر سرعت  به ها رسانه محتوای اساس این بر بود. «اجتماعی
 رفتار و خشونت جنسی، رابطۀ مخالف که را بومی تولیدات و غربی واردات همۀ جدید

 ... کرد. حذف را مخالف جنس اعضای با دادن دست مانند ؛نبودند «آور شرم» اخلاقی
 و مردان، برای انقلابی باز یقه پیراهن به کراوات و کت از تلویزیونی گویندگان پوشش

  (.Tehranian, 2001) «یافت تغییر زنان برای اسلامی ۀمقنع به فرانسوی های   مدل از
 صرف تقاضای یا عرضه جنبۀ بر که کسانی نظریات های محدودیت ملاحظۀ با
 پیامدهای و ای   رسانه مصرف بررسی شیوۀ ترین   مناسب گفت توان می شوند، می متمرکز
 تکثر و تنوع و ای   رسانه تقاضای و عرضه جنبۀ دو هر همزمانِ گرفتنِ نظر در آن هویتی
 را انتخاب برای موجود های   امکان تعدد» ها   رسانه تعدد هرچند، زیرا ؛است آنان درون
 های عامل تأثیر تحت نیز ها   انتخاب این خود اما (؛0813 گیدنز،) «است آورده پدید

 جامعۀ یک در فیسک، بیان به شوند. می تحدید و مقید جنسی و فرهنگی اجتماعی،
 خودشان به متعلق های انتخاب حسبِ بر را شان   فرهنگی های   هویت مردم شده، ای   رسانه
 -ها   افسانه و ها   آیین آوازها، ها،   شخصیت ها،   داستان تصاویر،- خام مواد بلکه سازند، نمی
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 ,Fiske) باشد دار امعن شان   زیسته تجربه با متناسب که دهند می تغییر هایی   روش به را

 شاید، و ترین مهم ای،   رسانه و ارتباطی های فناوری کنونی، عصر در هرچند (.2011
 کس همه برای ،ها آن تأثیر هستند. نوجوانان دینی هویت بر اثرگذار عوامل قدرتمندترین

 یا و جامعه هر فرهنگی -اجتماعی شرایط تأثیر تحت بلکه نبوده، یکسان جا همه و
 های   رسانه کرد فرض توان   می دارد. قرار جامعه آن درون در افراد اجتماعی جایگاه
 انتشار به هستند، محصور غربی سکولار و اسلامی های   گفتمان در که خارجی و داخلی

 در تفاوت) پردازند می متعارضی و متفاوت فرهنگی های   نشانه و ها   ارزش ترویج و
 امکانات و توانایی مخاطبان، همۀ نظری، لحاظ از هرچند، اینکه و عرضه(. جنبۀ

 افراد همۀ واقعیت، در و عملی لحاظ از دارند؛ ها   رسانه این از استفاده برای یکسانی
 های   رسانه از استفاده برای یکسانی اختیارات و توانایی دختران، و پسران ویژه، به

 دختران، نسبت به پسران، بلکه ندارند را خارجی( و داخلی های   رسانه ویژه به) متفاوت
 ،بنابراین دارند. را خارجی های رسانه از استفاده برای بیشتری های   فرصت و اختیارات

 رو ازاین تقاضا(. جنبۀ در تفاوت) بود خواهد یکدیگر از متفاوت ها آن ای   رسانه مصرف
 سکولار و اسلامی محتوای از ناشی) عرضه جنبۀ دو هر در تفاوت نوع دو با ما

 همه از استفاده در مخاطبان نابرابر اختیار از ناشی) تقاضای و (21غربی و ملی های   رسانه
 دینی هویت با متفاوتی رابطۀ گیریم می فرض که 21هستیم مواجه ای   رسانه (ها   رسانه
 اند عبارت مقاله اساسی فرضیات دارند. بررسی مورد متوسطۀ پسر و دختر آموزان دانش

 از:
 دارد. وجود دار ارابطۀ معن آموزان دانش دینی هویت میزان و جنسیت بین -
  دار معنا ۀرابط خارجی( یا داخلی) استفاده موردۀ رسان نوع و جنسیت بین -

 دارد. وجود
 دارد. وجود رابطه ای رسانه مصرف میزان و جنسیت بین -
 معناداری ۀرابط پاسخگویان دینی هویت میزان و مصرفی های رسانه نوع بین -

 دارد. وجود
 رابطۀ آنان دینی هویت میزان و پسران و دختران استفاده مورد ی   ها رسانه نوع بین -

 دارد. وجود معناداری
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 مقاله شناسي روش .9

 پیمایشی روش از تحقیق سؤال به پاسخگویی و اهداف به رسیدن برای پژوهش این در
 شهر ۀمتوسط آموزان دانش تمامی شامل آماری، ۀجامع شد. استفاده مقطعی نوع از

 لین نمونۀ حجم تعیین جدول اساس بر آنان از نفر 815 تعداد که بوده مرودشت
 نمونه، افراد به دستیابی برای گیری نمونهۀ شیو شدند. انتخاب نمونه عنوان به (0311)

 مقطع و رشته جنس، با متناسب) ای سهمیه و ای چندمرحله ای خوشه گیری نمونه شیوۀ
 گروه سه به متوسطه مقطع آموزان دانش ابتدا که صورت بدین .است بوده تحصیلی(

 آموزان دانش تعداد سپس اند؛ شده تقسیم هنرستان و انتفاعی غیر دولتی، مدارس
 با متناسب نهایت شدند. مشخص انسانی علوم و ریاضی تجربی، تحصیلی های رشته

 آموزان دانش از تحصیلی پایه و رشته مدرسه، نوع ،(درصد 05) جنسی نسبت
 این در است. بوده نامه پرسش مطالعه این در ها داده وریاگرد ابزار شد. گیری   نمونه
 اند. بوده ماهواره و تلویزیون تماشای و جنس متغیرهای مستقل، متغیرهای مقاله

 هیچ از استفاده مستلزم ها آن از استفاده که شدند انتخاب دلیل بدین ماهواره و تلویزیون
 باز فضای در حضور مستلزم ها آن دوی هر از استفاده همچنین، نیست. خاصی مهارت

 از همچنین گیرد.   می انجام خانواده خصوصی و خلوت فضای در بلکه نیست عمومی و
 قرار ها خانواده افراد بیشتر دسترس در امروزه که هستند تصویری های دستگاه جمله
 استانی، و ملی تلویزیون کرد. استفاده ها آن از توان می نیز دیگران کنار در یا و دارند

 و ها   ارزش مروج که کند می عمل دولت رسمی تصویری -صوتی رسانۀ عنوان به
 چارچوب در ها آن است. جامعه رسمی حاکمیت قبول مورد و دینی های   ایدئولوژی

 مقابل ۀنقط در دارند. قرار دولتی نظارت تحت و کنند می فعالیت کشور داخلی قوانین
 طور به اما دارد، را تلویزیون خصوصیات همان زیادی حد تا که دارد قرار ماهواره آن،
 ایران  کشور های مرز از خارج ها آن کنترل و هدایت مرکز کنند، می فعالیت رسمی غیر
 تقابل در مواقع بیشتر در که پردازد می نمادهایی و ها ارزش ترویج به آنکه تر مهم و بوده

 غیرمجاز وجودِ با اما دارد. قرار جامعه بر حاکم دینیِ هنجارهای و ها ارزش با مستقیم
 باشد داشته ها آن از استفادۀ بر چندانی کنترل تواند   نمی دولت ها، آن از استفاده بودن

 از آموزان دانش استفاده میزان برای مقاله این در .(اینترنت برای محدودیت تعبیه مانند)
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 و ورزشی خبری، علمی، های برنامه از اندازه چه تا که شد پرسیده آنان از ها رسانه
 امتداد در ها پاسخ کنید. می استفاده ماهواره یا داخلی های تلویزیون سیاسی و تفریحی

 کلی ۀنمر آوردن دست به برای سپس بود. شده تنظیم زیاد خیلی تا اصلاً از طیفی
 میزان کمیت از منظور شد. جمع هم با گویه چند نمرۀ پاسخگو ای رسانه مصرف
 آیا که بوده این ای رسانه کیفیت از منظور و است بوده ها رسانهاین  از هریک از استفاده
 داخلی های رسانه از یک کدام از بیشتر جنسشان، با متناسب ویژه به آموزان، دانش

 کنند. می استفاده ماهواره() خارجی یا تلویزیون()
 مجموعه معنای به دینی هویت است. بوده دینی هویت میزان مقاله وابسته متغیر 

 به مذهبی تعلقات و احساسات نوع داشتن واسطه به را فرد که است خصوصیاتی
 هویت ابعاد از یکی عنوان به «دینی هویت» واقع در است. کرده تبدیل متمایز شخصی

 یا دینی اجتماع همان یا جمعی ی«ما» با که است داری دین از سطحی متضمن اجتماعی،
 است دین به تعهد و دینی ۀجامع دین، به تعلق احساس ۀدهند نشان و دارد مقارنه امت

 بعد سه بندی دسته مبنای بر دینی هویت مقاله، این در (.039ص ،0838 قمی، ساز چیت)
 زاده، سراج) است شده ارزیابی عملی( و احساسی اعتقادی،) گلدسن توسط دینی هویت
 احساسات و تصورات عواطف، به ناظر دینی، هویت احساسی بعد (.31ص ،0838
 اقتداری یا غایی واقعیتی یا خدا همچون ربوبی جوهری با رابطه داشتن به مربوط
 دین آن پیروان رود می انتظار که هایی باور :از است عبارت اعتقادی بعد است. متعالی

 فرشتگان وجود به باور بهشت، و دوزخ وجود به باور مانند ؛باشند داشته اعتقاد ها بدان
 عبادت، همچون مشخصی دینی اعمال شامل عملی، بعد و... جزا روز به باور شیطان، و

 پیروان رود می انتظار که است و... گرفتن روزه خاص، دینی های آیین در شرکت نماز،
 های   گویه اعتبار از اطمینان برای (.011ص ،0838 زاده، سراج) دهند انجام دین هر

 پرتوی در ،علاوه به شد. استفاده دینی هویت استانداردشدۀ های گویه از دینی، هویت
 پایایی ارزیابی .شد ارزیابی ها آن معنایی اعتبار نفری( 05 ای نمونه) مقدماتی آزمونی

  آلفای ضریب و تعداد که شد انجام کرونباخ آلفای آزمون طریق از ها گویه
 عاطفی، بعد است: بوده زیر صورت به کلی داری دین و دینی هویت ابعاد برای کرونباخ
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 کلی بعد و /.(30) گویه 9 عملی بعد /.(؛38) گویه 9 اعتقادی بعد /.(؛30) گویه 0
  /.(.33) گویه 00 داری دین

 توصيفي های يافته .4

 از درصد 81 پدر شغل اند.   بوده پسر درصد 05و دختر درصد 05 پاسخگویان، کل از
 کشاورزی کارگری، شامل سایر درصد 1/88 و کارمندی درصد 8/23 آزاد، پاسخگویان

 1/00 انسانی، علوم رشتۀ پاسخگویان از درصد 1/08 است. بوده نظامی مشاغل و
 دانش و کار رشتۀ درصد 0/92 و تجربی رشتۀ 0/23 فیزیک،- ریاضی رشتۀ درصد

 درصد 1/81 دوم، درصد 1/88 اول، کلاس درصد 9/25 پاسخگویان، کل از اند. بوده
 3/99 عادی، مدرسۀ در آموزان دانش از درصد 3/92 اند. بوده یدانشگاه شیپ 8/3 و سوم

  .اند خوانده یم درس یرانتفاعیغ های   دبیرستان در درصد 8/02 و ها هنرستان در درصد
 میزان حسب بر پاسخگویان درصدی توزیع بیانگر 0 جدول شماره های   داده
 تفکیک به آن ابعاد و دینی هویت به آنان پایبندی میزان و ماهواره، و تلویزیون تماشای

 کم، یها مقوله در پاسخگویان درصدی توزیع که است ذکر به لازم البته است. جنس
 مقدار همچنین، است. گرفته صورت معیار انحراف â میانگین مبنای بر زیاد و متوسط
 معیار انحراف و میانگین پاسخگویان، توزیع برای شده محاسبه معیار انحراف و میانگین

 درصدی توزیع است. بوده جنس( حسب بر پاسخگویان 23کردن نیمه دو از قبل) کل
 درصد 02 مقابل در دختران 3/85 دهد یم نشان دینی، هویت عاطفی بعد در پاسخگویان

 مقابل در آنان از درصد 1/3 مقابل در ؛اند کرده یم تماشا ماهواره کمی میزان به پسران،
 از درصد 1/25 همچنین، اند. کرده   می تماشا ماهواره زیادی میزان به پسران درصد 9/91

 گفت توان   می کنند. می تماشا تلویزیون زیاد پسران درصد 0/0 مقابل در دختران،
 ترتیب بدین است؛ نموده پیروی جنسیتی الگوی نوعی از ماهواره و تلویزیون تماشای

 تلویزیون تماشای به بیشتر دختران و ماهواره تماشای به بیشتر مطالعه مورد پسران که
 متفاوت بیانگر که است (0833) دیگران و موحد مطالعه مؤید یافته این اند. پرداخته

 95 دینی، هویت ابعاد در است. بوده جنسیت حسب بر ها   رسانه از استفاده میزان بودن
 احساسات و عواطف از زیادی میزان به پسران، درصد 0/0 مقابل، در دختران از درصد
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 از درصد 0/0 مقابل در دختران از درصد 9/83 اعتقادی، بعد در اند. بوده برخوردار دینی
 که است این توجه جالب نکتۀ اند. بوده برخوردار دینی اعتقادات از زیادی میزان به پسران
 و عواطف از کمی میزان به ترتیب، به پسران، درصد، 15 به نزدیک و 15 از بیش

 توزیع های تفاوت نیز، دینی، هویت عملی بعد در اند. بوده برخوردار دینی اعتقادات
 درصد 9/83 که ترتیب بدین است. برجسته جنس حسب بر پاسخگویان درصدی
 از درصدی هیچ که یصورتدر اند، بوده دینی اَعمال انجام به مقید زیادی میزان به دختران
 میزان به آنان چهارم یک نزدیک و اند نبوده دینی اعَمال انجام به پایبند زیاد میزان به پسران
  اند. بوده پایبند دینی اعمال اجرای به کمی

 به پايبندی و تلويزيون و ماهواره از استفاده ميزان برحسب پاسخگويان درصدی توزيع .2 جدول
 جنس تفکيک به آن ابعاد و ديني هويت

 متغیر    
 جنس

 ماهواره میزان
 تلویزیون

 ملی

 هویت دینی هویت ابعاد
 عملی اعتقادی عاطفی کل دینی

 دختران
 /.1 3/2 /.1 0/0 9/1 3/85 کم

 8/12 1/01 15 3/03 12 1/15 متوسط
 0/81 9/83 9/83 95 1/25 1/3 زیاد

 پسران
 1/01 3/29 9/03 1/10 9/91 02 کم

 1/90 1/01 9/80 0/81 9/91 1/95 متوسط
 /.1 --- 0/0 0/0 0/0 9/91 زیاد

 
 هویت ،ماهواره تلویزیون، تماشای تفاوتِ آزمونِ نتایج 2شماره  جدول یها آماره

 میزان مقایسه اساس بر .است بوده پاسخگویان جنس حسبِ بر آن ابعاد و دینی
 ابعاد همۀ در دختران گفت توان می مربوطه، داری امعن سطح و جنس دو یها   میانگین
 دینی اعتقادات و احساسات از کل، داری دین و داری دین عملی و اعتقادی عاطفی،
 عبادات و اعَمال انجام به بیشتر همچنین، اند، بوده برخوردار پسران با مقایسه در بیشتری

 در ترتیب به ها تفاوت این گفت توان می ،ها   میانگین مقدار اساس بر اند.   بوده مقید دینی
 33 از فراتر سطح در ها تفاوت این اند. بوده تر برجسته عملی و اعتقادی عاطفی، ابعاد
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 زاهد های یافته مؤید یافته این است. آماری جامعه به تعمیم قابل و بوده دار امعن درصد
 بیانگر همگی که هستند (0838) هاشمی عظیمی (،0830) داریاپور (،0835) زاهدانی
 نتایج اند. بوده پسران، با مقایسه در دختران، برای آن ابعاد و دینی هویت بودن تر برجسته
 جنس دو ماهواره( و تلویزیون) ای   رسانه مصرفِ متفاوتِ الگوهای آزمون به مربوط
 مورد پسران و دختران ای رسانه مصرف الگوهای بین داری امعن تفاوت که داد نشان

 تماشای 8/1 نمرۀ میانگین داشتن با دختران که ترتیب بدین دارد. وجود بررسی
 با پسران مقابل، در کنند. می تماشا تلویزیون 91/0 میانگین با پسران از بیشتر تلویزیون،

 میانگین اختلاف) توجهی قابل مقدار به ماهواره، تماشای 33/02 میانگین نمرۀ داشتن
 یها نیانگیم تفاوت این کنند. می تماشا ماهواره دختران از بیش نمره(، 0 از بیش

 قابل و نبوده تصادفی آماری، درصد 33 اطمینان با جنس، دو ای رسانه مصرف الگوهای
 وزارت پیشینِ تحقیقات مؤید یافته، این است. بررسی مورد آماری جامعۀ به تعمیم

 دیگران و موحد و (0830) زاده رجب (،0831) بنت (،0832) اسلامی ارشاد و فرهنگ
 و زنان ای   رسانه و فرهنگی مصرفِ متفاوت الگوهای بیانگر همگی که هستند (0833)

 تحت بیشتر جنس دو ای رسانه مصرف الگوهای گفت توان یم همچنین اند. بوده مردان
 که است جامعه بر حاکم های ارزش با متناسب و جامعه هنجاری یها قالب تأثیر

 کنند می اعِمال پسر و دختر جنس دو ای رسانه مصرف به نسبت متفاوتی های محدودیت
  (.0831 سروش، و زاهدانی زاهد ؛0830 زاده، رجب)
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  ماهواره و تلويزيون تماشای و ديني هويت کلي بعد و ابعاد به پايبندی بررسي .1 جدول
 جنس عامل حسب بر

 میانگین فراوانی جنس متغیر نام
 خطای

 f Sig استاندارد

 ابعاد
 هویت
 دینی

 عاطفی
 /.28 01/25 010 دختران

19/903 555./ 
 /.83 08/05 010 پسران

 اعتقادی
 /.01 81/01 010 دختران

83/853 555./ 
 /.95 11/3 010 پسران

 عملی
 /.21 00/08 010 دختران

81/881 555./ 
 /.03 05/1 010 پسران

 هویت کلی بعد
 دینی

 /.11 33/01 010 دختران
22/923 555./ 

 51/0 39/80 010 پسران

 تلویزیون تماشای
 /.02 8/1 010 دختران

38/11 555./ 
 /.09 91/0 010 پسران

 ماهواره تماشای
 /.80 19/1 010 دختران

83/000 555./ 
 /.83 33/02 010 پسران

 
 با ماهواره و تلویزیون تماشای میزان بین رابطه بررسی منظور به 8 جدول شماره در

 اساس بر است. شده استفاده پیرسون همبستگی ضریب آزمون از دینی هویت ابعاد
 پاسخگویان دینی هویت ابعاد تمام با تلویزیون همبستگی گفت توان   می ،آزمون نتایج
 و منفی دینی هویت ابعاد تمام با ماهواره تماشای همبستگی و ؛دار   معنی و مثبت
 داخلی تلویزیون تماشای افزایش گفت، توان می ترتیب بدین است. بوده دار   معنی

 بوده آن ابعاد تمام در پاسخگویان دینی هویت افزایش با جهت هم ملی( یا استانی)
 دینی اعتقادات و عواطف کاهش با ماهواره، تماشای افزایش عکس، بر است.

 یها یهمبستگ است. بوده همراه دینی وظایف و اعمال انجامِ تضعیف و پاسخگویان
 .باشند یم متوسطی حد در دینی هویت ابعاد و ماهواره و تلویزیون تماشای بین مذکور
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 بعد با ماهواره همبستگی بیشترین و /.(،93) عاطفی بعد با تلویزیون همبستگی بیشترین
 تصور این موجب نباید ها یهمبستگ این البته است. بوده دینی هویت (-/.93) عملی

 علتِ ماهواره تماشای و دینی هویت افزایشِ علتِ تلویزیون تماشای که شوند نادرست
 علی رابطۀ مورد در توان نمی همبستگی یها آماره اساس بر زیرا است. بوده آن کاهش

 نسبتاً و منفی همبستگی دیگر توجه جالب نکات از کرد. علمی داوری متغیر دو بین
 که پاسخگویانی که دهد می نشان این است. ماهواره تماشای با تلویزیون تماشای بالای
 این کنند. می استفاده ماهواره های برنامه از کمتر پردازند، می تلویزیون تماشای به بیشتر
 و مصرف میزان افزایش که است (0833) زاده قادر و احمدپور تحقیق ۀیافت مؤید یافته

 و پیامدی ابعاد در ویژه به پاسخگویان، دینی هویت برجستگی از اینترنت، به دسترسی
 که است سازگار (0830) همکاران و بحرانی یافتۀ این با همچنین کاهد.   می تجربی،

 دختران و پسران دینی هویت با جدید ارتباطی و اطلاعاتی های فناوری و ها رسانه رابطۀ
 است. منفی

 ماهواره و تلويزيون تماشای با ديني هويت ابعاد پيرسونِ همبستگي آزمون نتايج .9 جدول

 ماهواره تلوبزیون 
 دینی هویت دینی هویت ابعاد

 عملی اعتقادی عاطفی کل

 /.93** /.98** /.93** /.93** -/.01** 0 تلویزیون

 ماهواره

 

0 **92./- **81./- **93./- **93./- 

 ابعاد

 هویت

 دینی

 عاطفی

 

0 **33./ **38./ **31./ 

 اعتقادی

 

0 **10./ **30./ 

 عملی
 

0 **33./ 

 0  کل دینی هویت
 است. دار امعن درصد 30 سطح در همبستگی *

  است. دار امعن درصد 33 سطح در همبستگی **
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 بر آموزان دانش دینی هویت ابعاد (واریانسوردایی ) میزان تبیین و ینیب شیپ برای
 استفاده گام به گام شیوۀ به چندگانه رگرسیون آزمون از تحقیق، مستقل متغیرهای اساس

 شد تبدیل ظاهری متغیر به اسمی، متغیر عنوان به جنس، متغیر که است ذکر به لازم شد.
 پایبندی مقایسۀ مبنای مردان ،یعبارت به شد. داده 5 کد مردان به و 0 کد زنان به و

 جدول) آزمون نتایج اساس بر شدند. گرفته نظر در دینی هویت به پسران و دختران
 دینی هویت ینیب شیپ در متغیر اثرگذارترین بودن دختر گفت توان می (9شماره 

 درصد 01 است توانسته تنهایی به بودن دختر است. بوده آن ابعاد تمام در پاسخگویان
 تماشای کند. تبیین را پاسخگویان دینی هویت عاطفی بعد (واریانسوردایی ) از

 که است بوده پاسخگویان دینی هویت عاطفی بعد بر اثرگذار متغیر دومین تلویزیون
 مربوط بتای ضریب اساس بر است. داده افزایش درصد 9 را وردایی )واریانس( مقدار

 تماشای تأثیر برابر سه از بیش عاطفی هویت بعد بر بودن دختر تأثیر گفت توان می
 عاطفی بعد بر /.(20 بتای ضریب با) تلویزیون تأثیر هرچند است. بوده تلویزیونی

 نیز، دینی هویت عملی و اعتقادی ابعاد در کرد. تلقی اهمیت کم نباید را دینی هویت
 با مقایسه در بودن دختر که ترتیب بدین ؛است بوده متغیر تریناثرگذار بودن دختر متغیر
 دینی هویت افزایش موجب یا ملاحظه  قابل میزان به مقایسه(، مبنای عنوان به) بودن پسر

 تأثیر زیبرانگ تأمل و توجه جالب نکتۀ است. بوده عملی و اعتقادی ابعاد در پاسخگویان
 هرچند بنابراین است. بوده دختران دینی هویت اعتقادی بعد بر ماهواره تماشای مثبت

 سه احتیاط، با توان می تنها اینجا در ،است بیشتر تجربی تحقیقات مستلزم یافته این
 بررسی تحقیق سؤالات در و بوده محققان حدس از ناشی که کرد ذکر را فرض
 همۀ دوم، نیست؛ یکسان دینی هویت ابعاد همۀ بر ماهواره تأثیر اینکه اول اند: نشده
 عمل پاسخگویان دینی هویت اعتقادی بعد تخریب جهت در ماهواره های برنامه
 ما کشور بین اصولی و مشترک اعتقادی ابعاد از ناشی پدیده این اینکه سوم و کند؛ نمی

 های برنامه بیشترین که کشورهایی) مسیحی دین دارای کشورهای با مسلمان()
 کنندگان مصرف دینی اعتقاد به یا خدشه چندان که باشد کنند( می پخش را یا ماهواره
 دین دو هر در ...و دوزخ فرشته، شیطان، به اعتقاد ،مثال برای) کند نمی وارد ماهواره
 تأثیر دهد یم نشان هویت عملی بعد رگرسیون تحلیل به مربوط نتایج دارد(. وجود
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 تر مهم است. بوده ابعاد سایر از کمتر دینی، هویت بعد این بر بودن( دختر) جنس متغیر
 منفی اعتقادی( بعد بر آن تأثیر خلاف بر) دینی هویت عملی بعد بر ماهواره تأثیر اینکه،
 و اعَمال انجام تضعیف موجب ماهواره تماشای که دهد یم نشان این است. بوده

 و اسلامی ادیان تفاوت لیدل به این شاید شود. می دختران توسط دینی یها مناسک
 عملی صورت به کمتر جوان نسل کل در اینکه یا باشد آیینی و مناسکی ابعاد در مسیحی

 توان می دینی هویت بر ماهواره تأثیر مورد در دهند. می انجام را دینی مناسک و آیین
 عاطفی، بعد بر تأثیر عدم است: نبوده یکسان دینی هویت ابعاد بر ماهواره تأثیر گفت،
 ماهواره تأثیر ناهمگونی خلاف بر اعتقادی. بعد بر مثبت تأثیر و عملی بعد بر منفی تأثیر

 بوده دارامعن و مثبت دینی هویت ابعاد تمام بر تلویزیون تأثیر دینی، هویت ابعاد بر
 توان می دینی، هویت بعد سه هر برای تلویزیون بتای ضرایب مقایسه اساس بر است.
 عملی و عاطفی اعتقادی، ابعاد بر ترتیب، به را مثبت تأثیر بیشترین تلویزیون گفت

 کمیت گفت توان یم چندگانه رگرسیون آزمون نتایج اساس بر است. داشته دینی هویت
 و مقدار نظر از هم ناهمگون) ماهواره و مثبت( و زیاد نسبتاً) تلویزیون تأثیر کیفیت و

 نیز جنس، است. نبوده یکسان پاسخگویان دینی هویت ابعاد بر تأثیر( جهت نظر از هم
 در) بودن دختر زیرا ؛است نداشته پاسخگویان دینی هویت ابعاد همۀ بر یکسانی تأثیر

 مذهبی اعتقادات و عواطف افزایش بر را تأثیر بیشترین بودن( پسر با مقایسه
 یا ملاحظه قابل میزان به دینی هویت عملی بعد بر آن تأثیر اما است؛ داشته پاسخگویان

 متفاوت تأثیر شود(. مقایسه بعد سه در جنس به مربوط بتاهای ضرایب) است کمتر
 که است (0833) قادرزاده و احمدپور یافته این مؤید دینی، هویت ابعاد بر ماهواره

 جدید های ارزش تأثیر تحت کمتر مناسکی، بعد با مقایسه در اعتقادی بعد بردند پی
 است. گرفته قرار جامعه تغییرات از برآمده
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 ديني هويت ابعاد با مستقل متغيرهای رابطۀ گام به گام چندمتغيره رگرسيون آزمون .4 جدول

 
R Adj.R متغیر نام

2
 B Beta t Sig 

 ابعاد
 هویت
 دینی

 عاطفی
 /.555 38/01 /.11 93/3 /.01 /.10 دختران

 /.555 13/0 /.20 /.11 /.10 /.11 تلویزیون

 اعتقادی
 /.555 00/09 /.10 30/1 /.91 /.13 دختران

 /.555 50/1 /.21 /.11 /.00 /.10 تلویزیون
 /.555 52/2 /.53 /.05 /.02 /.12 ماهواره

 عملی
 /.555 05/08 /.03 58/0 /.93 /.15 دختران
 /.550 -28/8 -/.00 -/.02 /.02 /.12 ماهواره
 /.58 53/2 /.25 /.25 /.08 /.18 تلویزیون

 هویت کلی بعد
 دینی

 /.555 01/01 /.10 31/22 /.00 /.19 دختران
 /.555 03/0 /.20 31/0 /.03 /.11 تلویزیون

 
 در دختران دینی هویت بودن شدید بیانگر که (،8 و 2) ولاجد نتایج اساس بر
 استفاده و داخلی تلویزیون از دختران بیشتر استفادۀ و ابعاد( تمام در) پسران با مقایسه
 تأیید مقاله اولیه فرض این گفت توان می است، بوده خارجی ماهواره از پسران بیشتر

 از ناشی حدی، تا پسران، با مقایسه در دختران دینی هویت بودن پررنگ که شود می
 دینی هویت دیگر، طرف از و است. تلویزیون( تماشای) آنان متفاوت ای رسانه مصرف

 مستلزم فوق فرض تر دقیق ارزیابی است. ماهواره تماشای از ناشی پسران تر رنگ کم
 آماری، آزمون این پرتوی در است. کوواریانس() ییوردا هم تحلیل آزمون از استفاده

 بیشتر دینیِ هویت آیا که کرد مطرح را فرض و سؤال این علی و منطقی نظر از توان می
 دینیِ هویت برعکس، و باشد تلویزیون از ها آن بیشتر استفاده از ناشی تواند می دختران

 فوق، سؤال به پاسخگویی برای ماهواره؟ از آنان بیشتر استفاده از ناشی پسران کمترِ
 تماشای تأثیر کنترل از بعد مختلف، ابعاد در دختران و پسران دینی هویت میزان

 ییوردا هم تحلیل آزمون نتایج 0 ۀشمار جدول .شود می ارزیابی ماهواره و تلویزیون
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 بعد پسران، و دختران گروه دو برای آن ابعاد و دینی هویت میانگین برای کوواریانس()
 سطح ،F مقدار اساس بر است. ماهواره، و تلویزیون تماشای های   متغیر اثر کنترل از

 توان   می آن، ۀگان سه ابعاد و دینی هویت برای جنس عامل اتای مجذور و داری   امعن
 مصرف متغیرهای تأثیر کنترل از بعد دینی، هویت ابعاد همۀ بر جنس تأثیر گفت
 مراتب به دینی هویت عاطفی بعد بر آن تأثیر اما است. مانده باقی دار  امعن ای،   رسانه
 تأثیر بیشترین تلویزیون، تماشای همچنین، است. بوده ابعاد سایر بر آن تأثیر از تر   قوی

 F مقدار شدن کم و است داشته پاسخگویان دینی هویت عاطفی و اعتقادی ابعاد بر را
 است. بوده تلویزیون تماشای تأثیر کنترل از ناشی حدی تا اعتقادی، بعد در جنس متغیر

 تأثیر شدن کم و است، داشته دینی هویت عملی بعد بر را تأثیر بیشترین نیز ماهواره
 بوده ماهواره تماشای تأثیر حذف از ناشی حدی تا دینی هویت عملی بعد بر جنس
 گفت توان   می کوواریانس() وردایی هم تحلیل آزمون نتایج به توجه با مجموع، در است.
 با مقایسه در دینی، اَعمال و مراسم انجام و اعتقادات به پاسخگویان پایبندی میزان

 قرار ماهواره و تلویزیون تماشای تأثیر تحت بیشتر شان،   دینی عواطف و احساسات
 بعد از بیشتر پاسخگویان دینی هویت عملی و اعتقادی ابعاد ی،عبارت به است. گرفته

 اساسی فرض این است. بوده شان ای رسانه مصرف نوع متغیر تأثیر تحت آن عاطفی
 است؛ اثرگذار آنان دینی هویت بر مخاطبان ای   رسانه مصرف نوع که شود   می تأیید مقاله

 یکسان دینی هویت ۀگان سه ابعاد بر واحد، رسانۀ تأثیر یا و ها،   رسانه همۀ تأثیر هرچند،
 از تر کننده نییتع مراتب به پاسخگویان دینی هویت بر جنس تأثیر همچنین، است. نبوده
 است. بوده آنان ای   رسانه مصرف نوع تأثیر
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 مردان و زنان ديني هويت ميانگين روی بر کوواريانس() وردايي هم تحليل آزمون نتايج .5  جدول
 داخلي رسانه کنترل با

 و دینی هویت
 آن ابعاد

 تغییرات منبع
 مربع
 23میانگین

F 
 

 سطح
 معناداری

 مجذور
 اتا

 عاطفی بعد
 /.53 /.555 03/85 30/9330 تلویزیون
 /.558 /.89 /.3 03/09 ماهواره
 /.90 /.555 31/232 02/9109 جنس

 اعتقادی بعد
 /.53 /.555 02/81 51/000 تلویزیون
 /.50 /.59 53/9 00/12 ماهواره
 /.81 /.555 09/033 09/8583 جنس

 عملی بعد
 /.50 /.58 83/9 39/83 تلویزیون
 /.58 /.550 91/05 12/32 ماهواره
 /.89 /.555 21/032 33/0108 جنس

 دینی هویت
 کل()

 /.51 /.555 53/29 31/8510 تلویزیون
 /.555 /.33 /.50 51/2 ماهواره

 /.98 /.555 23/203 18/88502 جنس

 گيری نتيجه

 اساسی یها عامل عنوان به معینی فرهنگی - اجتماعی های ویژگی تاریخی دوره هر در
 ها آن چیستی و کیستی کلی طور به و افراد یها نگرش و احساسات رفتارها، بر اثرگذار
 ها عامل این ینتر مهم و ینتر شده شناخته از تا دو شک بدون امروزه شوند. می مطرح
 عام، طور به هویت عامل با پیوند در که عاملی دو هستند. جنسیت و ارتباطی های رسانه

 و تحلیلی نظری، آثار بیشترین که دهند می تشکیل را مثلثی خاص، طور به دینی هویت و
 مربوط مثلث این اضلاع از بیشتر یا یکی به انسانی و اجتماعی علوم انشمنداند تجربی

 اجتماعی، عامل ترین مهم عنوان به طبقه که اولیه، مدرنیته دوران خلاف بر زیرا ؛شوند می
 و شدند می مطرح یرمستقیمغ پذیری جامعه عامل تریناثرگذار عنوان به داخلی رسانۀ و

 اجتماعی زندگی صحنۀ از مدرن تحولات و تغییر پرتوی در دین که بود این بر تصور
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 طبقه اهمیت یته،مدرن پست یا متأخر مدرنیتۀ دوران در امروزه بست؛ خواهد بر رخت
 در همچنین است. شده تبدیل محققان توجهات کانون به جنسیت عامل و شده رنگ کم

 بعضاً و ای جدی رقبای ارتباطات، شدن جهانی و ای رسانه تحولات و تغییر پرتوی
 و برد دامنۀ و یاثرگذار قدرت که اند گرفته شکل داخلی های رسانه برای خطرناکی
 هویت و دین همچنین کشورهاست. داخلی های رسانه از تر چشمگیر مراتب به تنوعشان

 است. کرده مطرح را خودش بخش یتهو عامل ینتر برجسته عنوان به مرتبه دو دینی
 برند. یم نام آن از 85«شدن زدایی دین» عنوان با که ای یدهپد

 ها آن بررسی و توجه اما است، ارزشمند تنهایی به ها یدهپداین  از هریک بررسی
 و توجه مورد کمتر که است مشکل و پیچیده ای یدهپد هرچند یکدیگر با تعامل در

 عامل سه این رابطۀ تر دقیق فهم به تواند می زیادی حد تا اما است گرفته قرار تحقیق
 و جنسیت یها عامل درون تمایزات تأثیر به ما که ترتیب بدین ؛نماید کمک ما به مهم

 در تأثیرات این ارزیابی بپردازیم. افراد دینی هویت بر خارجی( / داخلی) ها رسانه
 کرد. کنترل یحد تا را جانبی متغیرهای تأثیر بتوان که بود خواهد تر دقیق جاهایی

 نظر از) متوسطه پسر و دختر آموزان دانش شرایط بودن یکسان فرض با محققان رو ازاین
 تأثیر بررسی به و...( ها رسانه به یکسان دسترسی یکسان، درسی محتوای و سواد سن،

 پرداختند. مرودشت شهر متوسطه آموزان دانش دینی هویت بر ای رسانه مصرف و جنس
 زیر موارد شامل تحقیق های یافته ترین مهم تحقیق یها داده تحلیل و بررسی از بعد
  اند: بوده

 یا داشته دینی اعتقادات و عواطف زیاد میزان به که دختری پاسخگویان درصد -
 بعد در) است بوده بیشتر خیلی پسران، با مقایسه در اند،   بوده دینی اعمال انجام به پایبند

 و عواطف از زیادی میزان به پسران، درصد0/0 تنها مقابل در دختران درصد 95 عاطفی،
 مقابل در دختران از درصد 9/83 اعتقادی، بعد در اند. بوده برخوردار دینی احساسات

 و 15 از بیش اند(. بوده برخوردار دینی اعتقادات از زیادی میزان به پسران از درصد 0/0
 دینی اعتقادات و عواطف از کمی میزان به ترتیب، به پسران، درصد 15 به نزدیک

 اعَمال انجام به مقید زیاد میزان به دختران درصد 9/83 عملی بعد در اند. بوده برخوردار
 اَعمال انجام به پایبند زیاد میزان به پسران از درصدی هیچ که یصورت در اند، بوده دینی
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 پایبند دینی اعمال اجرای به کمی میزان به آنان چهارم یک نزدیک و اند نبوده دینی
  اند. بوده

 و تلویزیون تماشای میزان و دینی هویت ۀگان سه ابعاد بر جنس عامل تأثیر -
 پسران، با مقایسه در دختران که ترتیب بدین ؛است بوده دار امعن آماری نظر از ماهواره

 پسران از بیشتری میانگین نمرۀ دینی هویت عملی و اعتقادی عاطفی، بعد سه هر در
 نتیجه این است. شده تأیید اطمینان درصد 33 سطح در میانگین تفاوت این و اند داشته
 (0838) هاشمی عظیمی و (0830) داریاپور ،(0835) زاهدانی زاهد های یافته مؤید
 انجام و عواطف اعتقادات، به مقید پسران از بیشتر دختران اند داده نشان همگی که است
 هستند. دینی اعمال

 کند می تبعیت جنسیتی الگوی نوعی از پسران و دختران مصرفی رسانه نوع -
 ماهواره تماشای به بیشتر پسران مقابل در و تلویزیون تماشای به تربیش دختران)

 درصد 33 سطح در ها آن ای   رسانه مصرف های تفاوت میانگین تفاوت پردازند(. می
 دیگران و موحد و (0830) زاده رجب های یافته مؤید یافته این شد. تأیید اطمینان

 متفاوت فرهنگیِ مصرف الگوهای و ای رسانه مصرف تفاوت بیانگر که است (0833)
 و زاهدانی زاهد و پیشین() زاده رجب گفتۀ این با همچنین اند. بوده مردان و زنان

 در پسران و دختران ای رسانه مصرف الگوهای که دارد همخوانی (0831) سروش
 بر حاکم های ارزش با متناسب و جامعه هنجاری های قالب تأثیر تحت بیشتر جامعه
 ویژه به) جنس دو ای رسانه مصرف برای را متفاوتی های محدودیت که است جامعه

 ای توده جامعۀ پردازان یهنظر مفروضات خلافِ بر یافته این کنند. می اعِمال دختران(
 دانند. می انتشاری های پیام صرفِ و منفعل پذیرای یکسان، به را، افراد همۀ که است
 و جامعه غالب های ارزش و هنجارها جنس، با متناسب افراد که نمود ادعا توان می اینجا

 زنند. یم انتخاب به دست گوناگون های رسانه بین در متفاوتشان زیستۀ تجربه

 تمام با ماهواره تماشای میان همبستگی که داد نشان همبستگی آزمون نتایج -
 با تلویزیون تماشای همبستگی عکس،رب ؛است بوده دار امعن و منفی دینی هویت ابعاد
 بعد با تلویزیون همبستگی بیشترین است. ه   بود دار امعن و مثبت دینی هویت ابعاد تمام

 دینی هویت عملی بعد با ماهواره همبستگی بیشترین و /.(93) دینی هویت عاطفی
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 و (0833) دیگران و محمدپور تحقیقات نتایج مؤید یافته این است. (بوده-/.93)
 و اینترنت از استفاده بین منفی همبستگی خصوص در (0830) همکاران و بحرانی
 است. پسران و دختران دینی هویت با جدید های رسانه

 تریناثرگذار (بودن دختر) جنس که داد نشان چندگانه رگرسیون آزمون نتایج -
 تأثیر هرچند ؛است بوده آن ابعاد تمام در پاسخگویان دینی هویت بینی یشپ در متغیر
 است. بوده دینی هویت ابعاد سایر بر آن تأثیر از بیشتر عاطفی بعد بر بودن دختر

 بیشترین و مثبت(، تأثیر) دینی هویت اعتقادی بعد بر تلویزیون تأثیر بیشترین همچنین
 متغیرهای مجموع، در منفی(. تأثیر) است بوده دینی هویت عملی بعد بر ماهواره تأثیر

 02 عاطفی، بعد وردایی )واریانس( درصد 10 اند توانسته ترتیب به معادله در موجود
 دینی هویت واریانس() وردایی درصد 03 و عملی بعد درصد 08 اعتقادی، بعد درصد

 (.9 جدول شماره) کنند تبیین را پاسخگویان کلی

 از ها، رسانه تأثیر کنترل و ها رسانه بر جنس خالصِ تأثیر میزان ارزیابی برای -
 جنس تأثیر ،آزمون نتایج اساس بر شد. استفاده وردایی )کوواریانس( هم تحلیل آزمون

 دینی هویت ابعاد تمام بر ماهواره، و تلویزیون تماشای متغیرهای تأثیر کنترل از بعد
 آن ابعاد و دینی هویت بر جنس تأثیر که است واقعیت این بیانگر که است بوده دارامعن
 عاطفی بعد بر جنس تأثیر اما است. ای رسانه مصرف تأثیر از تر کننده یینتع مراتب به

 بیشتر تلویزیون تأثیر همچنین است. بوده دینی هویت ابعاد دیگر بر آن تأثیر از تر شدید
 مقابل، در و بوده دینی هویت عاطفی و اعتقادی ابعاد بر جنس عامل تأثیر کنندۀ تعدیل

 است. بوده دینی هویت عملی بعد بر جنس عامل تأثیر کنندۀ تعدیل بیشتر ماهواره، تأثیر
 بعد از بیشتر پاسخگویان، دینی هویت عملی و اعتقادی ابعاد گفت توان می مجموع در

 قرار ی(منف یرتأث) ماهواره و مثبت( تأثیر) تلویزیون تماشای تأثیر تحت آن عاطفی
 بر مخاطبان ای رسانه مصرف نوع که شد تأیید مقاله اساسی فرض این کل در اند. گرفته
 یکسان دینی ابعاد همۀ برای تأثیر این مقدار هرچند ؛است اثرگذار آنان دینی هویت
 هویت ۀگان سه ابعاد یا بعد یک بر یکسانی تأثیر رسانه نوع دو هر همچنین است. نبوده
 اند. نداشته دینی
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 مقاله در شده مطرح های یهنظر با متناسب و تحقیق نتایج اساس بر و کل در -
 نقش به که است سازگار ارتباطات جدید های یهنظر با بیشتر تحقیق نتایج گفت توان می
 ؛کنند می توجه مخاطبان( بین در تنوع) تقاضا و ها( رسانه) عرضه جنبۀ دو هر تأثیر و

 تأثیر بلکه نیست یکسان مخاطبان دینی هویت بر متفاوت های رسانه تأثیر تنها نه زیرا
 نیز مخاطبان ،علاوه به است. نبوده مشابه دینی هویت ابعاد همۀ بر نیز واحد رسانه یک

 کیفیت و ندارند قرار ها رسانه های پیام معرض در یکسان و منفعلانه صورت به
 قرار و... شان جنسی فرهنگی، اجتماعی، های ویژگی تأثیر تحت رسانه از شان یریپذاثر

 بر ای رسانه های پیام از مخاطبان قرائت موارد بعضی در گفت توان می ،علاوه به دارد.
 در را ها پیام آنان ی،عبارت به ؛است ای رسانه های پیام فرستادگان اهداف و مقاصد خلاف
 برای) کنند می «ییرمزگشا» فرستادگان نظر مورد شده دیکته رمزهای از متفاوت جهتی
 در بلکه نشده آنان دینی هویت اعتقادی بعد تضعیف موجب تنها نه ماهواره ،مثال

 آثار علمی مطالعۀ و بررسی ،بنابراین است(. کرده عمل آنان اعتقادی بعد تقویت راستای
 عرضه جنبۀ دو هر دقیق بررسی و توجه مستلزم مخاطبان بر ها رسانه دینی پیامدهای و
  .استتقاض وعرضه  جنبۀ دو هر درونی تنوعات گرفتن نظر در و پیام ای رسانه و

 ها يادداشت

                                         
 شناسی جامعه رشته در رمضانی عباس ارشد کارشناسی رساله از برگرفته حاضر مقاله .0

 است. یاسوج دانشگاه

 جوامع در در دینداری و جنسیت رابطۀ مستقل[ صورت که ]به معتبری تحقیقات هرچند .2
  (.013، ص0839زاده،  شود )سراج نمی یافت بسنجند، را ایران و اسلامی

 تحصیلی مقطع یک در که پسرانی و دختران شود می فرض نظری لحاظ از کم دست زیرا .8
  به دسترسی برای یکسانی امکانات و وقت فنی، یها مهارت اختیار، خوانند، می درس
 کتب محتوای همچنین دارند. جدید یها رسانه از استفاده یا جامعه عمومی فضای
 پذیری جامعه نهادهای رسمیِ یها آموزش معرض در یکسان و است یکسان نیز شان درسی
 قرار دارند. جامعه

 بین در مدگرایی دربارۀ محقق خودِ اجتماعی علوم دانشجویان از یکی که ییها مصاحبه در .9
که  بودند گفته صراحت به دختر آموزان دانش بود، داده انجام متوسطه آموزان دانش
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 پسران مثل هم ما کاش ای :گفتند می کنند. تماشا ماهواره که شوند می مانع یشانها خانواده»
  .«بودیم می آزاد

5 Mass Uniform  

های شهر مرودشت مشغول به کارند. ایشان در طی تدریس و  . آقای رمضانی در دبیرستان1
های  ترین دغدغه آموزان پسر پی برده است که یکی از مهم تعاملات خود با دانش

هویت دینی آنان است و بعد از انجام چند مصاحبه کیفی و گروه مرکز  ۀآموزان دغدغ دانش
برانگیز هویتی برای جوانان استفاده از ماهواره  ترین عوامل چالش برند که یکی از مهم می پی

هویت دینی »نامه کارشناسی ارشد  گیرند در قالب پایان بوده است. لذا تصمیم می
  د.کن بررسی را« جنسی آن ۀا و مقایسه آموزان و ارتباط آن با رسانه دانش

 است. داشته وجود اصلی متن در تأکید .1
8. generality 

9. power- control 

10. Lasswell  

11. mass communication 
12. direct effects 

 داشته واقعی دنیای با بیشتری شباهتها  رسانه محتوای هرچه اینکه یعنی یی،گرا واقع مدل .08
 .(0838 است )شجاعی، بیشتر آن یاثرگذار احتمال باشد،

 متغیرهای از دسته سه همچنین شود. می فرض تأثیر شرط مخاطبان یها ویژگی مدل این در .09
 اجتماعی، طبقۀ از: اند عبارت کنند، می مداخلهها  رسانه اثرات فرایند در که مخاطب با مرتبط
  (.0833 پور، فردی )سعدی یها تفاوت و اجتماعی روابط

15. narrow casting 

16. brodcasting 

17. spiritualism 

18. rationslism 

19. society  

 برای شدن غربی جهانی، دهکدۀ اطلاعاتی، ۀجامع شدن، جهانی مانند گوناگونی اسامی که .25
 است. رفته کار به آن توصیف

21. sex 
22. gender 

 و اجتماعی فرهنگی، ۀجنب جنسیتی یها تفاوت و شناختی، زیست جنبۀ جنسی یها تفاوت .28
 (.83، ص0838 دارند )نرسیسیانس، شناختی روان

24. Dorothy Smith 

 و اجتماعی مراتب سلسله میان تطابق»اساس  بر را مخاطبان ای رسانه مصرف تنوع .20
 فرهنگی سلیقۀ تکثریافتگی» بوردیو؛ فرهنگی نظریات و )همولوژی( «فرهنگی مراتب سلسله
 مصرف برای قاطع طبقاتی مرزبندی عدم و خوار( تک -چیزخوار )همه «جامعه بالای اقشار
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 ساختاری )فردی تعینات و قیود از رهایی نتیجۀ در افراد آزاد یها انتخاب» و فرهنگی؛
 .(0835 ،رفیعی و )ملکی «کنند می تبیین شدن(

 مثابه به ایران غرب: ای رسانه میدان در هویت و زبان» مورد در (0830اکوانی ) مقاله .21
 به را ای رسانه و گفتمانی عرصۀ در «دیگری» و «خود» تعارض این خوبی به ،«دیگری
 است. کشیده تصویر

 زاده، رجب و 0831 سروش، و زاهدانی زاهد ؛0833 و دیگران، پیشین )موحد مطالعات .21
  اند. بوده موضوع این بیانگر (0830

28. split 

29. mean sqare 

30. De secularization 
 کتابنامه

شناسای تاا    رویکردهاای نظاری خریاد: از جامعاه    »(، 0839اباذری، یوسف و کاظمی، عبااس ) 
 .039-011، صص20، بهار، شماره شناختی مطالعات جامعه، «مطالعات فرهنگی

تعامل در فضای سایبر و تاأثیر آن بار هویات دینای     » ،(0833امید ) ،احمدپور، مریم و قادرزاده
دوفصالنامه پاژوهش   ، «نتاایج یاک پیماایش در دانشاگاه کردساتان      ۀجوانان )تحلیلی دربار

 .33ا  10، صص0، ش جوانان، فرهنگ و جامعه

اینترناات و هویاات دیناای »(، 0830اشااتیاقی، معصااومه؛ علیاازاده توحیااد و کاظمیااان، مهاارداد )
، فصالنامۀ مطالعاات ملای   ، «دانشجویان )مطالعاۀ ماوردی دانشاجویان دانشاگاه مازنادران(     

 092 ˚ 003، صص 2ش  نامه، ویژه

، «ای غرب: ایران به مثابه دیگاری  زبان و هویت در میدان رسانه»(، 0830اکوانی، سید حمدالله )
 .13 -08، صص 00، پیاپی 8، سال سیزدهم، شماره فصلنامه مطالعات ملی

مجلاه  ، «داری و گفتماان تلویزیاون در ایاران    دین»(، 0830کاظمی، عباس و پرویزی، مرتضی )
 .01 -20، پاییز، صص 8، دوره سیزدهم، شماره شناسی ایران جامعه

فصالنامۀ  ، «جهانی شدن فرهناگ و راهبردهاای مقاومات فرهنگای    »(، 0835امیری، ابوالفضل )
 .053 -30، صص 05، سال چهاردهم، بهار، شمارۀ مطالعات بسیج

ها، هویات   مقایسه جنسیتی رابطه رسانه» ،(0835مریم ) ،سروش مریم و حسینی ؛بحرانی، شعله
 ، 8، ش 02، س فصاالنامه مطالعااات ملاای  ، «و ساابک زناادگی در بااین جوانااان شاایراز   

 .025ا  058صص 
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 ، ترجماه لایلا جوافشاانی و حسان چاوشایان،      فرهنگ و زندگی روزماره (، 0831بنت، اندی )
 تهران: اختران.

رسی الگاوی گاذران اوقاات فراغات     بر»(، 0832سرشت، محمدجعفر ) پورحسین، الهام و پاک
، دانشاگاه  شناسای  فصالنامه علاوم تربیتای و روان   ، «دانشجویان دانشگاه شهید چمران اهواز

 . 12-83، صص9، شماره 8سیستان و بلوچستان، دوره 
، «نقش جنسیت در مصرف کالاهاای فرهنگای  »(، 0831عباس و خادمیان، طلیعه ) توسلی، غلام
 .19 -00سال اول، شماره چهارم، زمستان: ، نامه علوم اجتماعی پژوهش

مبانی نظری هویات و  هویت دینی جوانان در ایران، کتاب  ،(0838) ، محمدجوادقمی ساز یتچ
 ، تهااران: پژوهشااکده علااوم انسااانی و اجتماااعی    بحااران هویاات، مجموعااه مقااالات  

 جهاد دانشگاهی.

ها و هویت فرهنگی:  رسانه»، (0832حیدری، آرمان؛ اکوانی، سید حمدالله و کشفی، محمدباقر )
، سال چهااردهم، شاماره   فصلنامه مطالعات ملی، «آموزان متوسطه شهر یاسوج مطالعه دانش

 .093 -028، صص 00، پیاپی 8

، سال نهم، شماره فصلنامه علوم سیاسی، «ها اسلام، غرب و رسانه»(، 0830محمدی، کریم ) خان
 .011 -000سی و ششم، زمستان، صص 

، ساال سایزدهم،   رساانه ، «ها و هویت دستخوش تغییر جواناان  رسانه»(، 0830دی )خانیکی، ها
 .02-2شماره اول، صص 

نامه پاژوهش  ، «های ارزشی شهروندان تهران با جنسیت (، بررسی اولویت0830داریاپور، زهرا )
  .051-38، صص8، پاییز، شماره فرهنگی

فرهنگ یا مصرف فرهنگی: پژوهشی  خرده»(، 0839ذکایی، محمدسعید و پورغلام آرانی، زهرا )
 ، پااییز و زمساتان،   مطالعاات فرهنگای و ارتباطاات   ، «آموز شهر تهران در بین دختران دانش

 .20 -0(، صص 9) 0ش

ناماه پاژوهش   ، «های فرهنگی زنان و مردان در ایران مقایسه فعالیت»(، 0830زاده، احمد ) رجب
 .08 -81ییز، صص ، پا8، سال هفتم، دوره جدید، شماره فرهنگی

الگوی مصرف و هویت دختران جوان شاهری:  »(، 0831زاهد زاهدانی، سعید و سروش، مریم )
 ، 00، شاماره  فرهنگای و ارتباطاات   فصالنامه مطالعاات  ، «ای دربارۀ دختاران شایراز   مطالعه

 .053 -10بهار، صص
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هویات دینای و   ، در کتااب:  «گریزی جوانان گرایی و یا دین دین»(، 0835زاهد زاهدانی، سعید )
 .15 -80الملل، صص  ، تهران: شرکت چاپ و نشر بینجوانان، پژوهشکدۀ باقرالعلوم

 شناسی ارتباطات. نهران: اطلاعات، چاپ چهاردهم. (، جامعه0838ساروخانی، باقر )

داری  شناختی در دین های دین و مدرنیته )مباحثی جامعه چالش(، 0839زاده، سید حسین ) سراج
 ، تهران: طرح نو، چاپ دوم.سکولار شدن(و 

هاای   پاژوهش ، «هاا  هاای اثارات رساانه    مقایسه مادل  بررسی و»(، 0833پور، اسماعیل ) سعدی
 .002 -020، صص 03، شماره ارتباطی

 ، ترجمۀ هادی جلیلی، تهران: نشر نییشناس جامعهکشاکش آرا در (، 0831سیدمن، استیون )
، 31، اسفند، شاماره  نشریه معرفت، «ها و هویت ن، رسانهجوانا»(، 0838شجاعی، محمدصادق )

 .053 -052صص 

بررسی رابطۀ نگرش دینی با سالامت عماومی، افساردگی، اضاطراب،     »(، 0830شریفی، طیبه )
ناماه کارشناسای    ، پایاان «پرخاشگری و شکیبایی در دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی اهاواز 

 اسلامی اهواز.شناسی عمومی، دانشگاه آزاد  ارشد روان

، «چکیده نتایج طرح آمارگیری از کاربران اینترنت»(، 0831طرح آمارگیری از کاربران اینترنت )
 .0811مرکز آمار ایران، درگاه ملی آمار، کد خبر 

(، 0830نژاد، سید علی؛ اسکندری، محمدحسین؛ اصانلو، علی و مرتضاوی، ساید اماین )    عبادی
هاای   از جرم: مطالعه ماوردی شاهر مرودشات در ساال     های پیشگیری تحلیل مکانی مؤلفه»

، دوره هفتم، پااییز،  29، شماره ترویجی پیشگیری از جرم -فصلنامه علمی، «0833و  0833
 .081-003صص

نشریه ، «بررسی رابطه استفاده از اینترنت و هویت دینی کاربران»(؛ 0830عباسی قادی، مجتبی )
 .031ا  018، صص 0، ش 03، سرسانه

 -0835ساله شاهر مشاهد باه دیان )     23 -03نگرش جوانان »(، 0838هاشمی، مژگان ) عظیمی
دانشکدۀ ادبیاات و علاوم انساانی دانشاگاه فردوسای مشاهد،        ،مجله علوم اجتماعی، «(30

 .019 -088تابستان، صص 

 ، تهران: صبح صادق.مصرف و سبک زندگی(، 0832فاضلی، محمد )

 ، چاپ سوم، تهران، نشر نی.های هویتی ایران گفتمانتطورات (، 0831کچویان، حسین )
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هویات دینای و   »(، 0833کلانتری، عبدالحسین؛ عزیزی، جلیل و زاهد زاهادانی، ساید ساعید )   
پژوهشی تحقیقاات فرهنگای    -، فصلنامه علمی«جوانان ) نمونه آماری جوانان شهر شیراز(

 .090-020ایران، دوره دوم، شماره دوم، تابستان، صص

 تهران: سروش. ها و فرهنگ، مجموعه مقالات رسانه، در «پیشگفتار» ،(0811پایه، بهروز ) گران

 .یناصر موفقیان، تهران: نشر ن ۀ، ترجمتجدد و تشخص ،(0813گیدنز، آنتونی )

آماوزان دبیرساتانی و    بررسای نگارش داناش   »(، 0838آبادی، حسین و نوروزی، وحیاده )  لطف
، «ها و هویات دینای و ملای آناان     ن و تأثیر آن بر ارزشدانشگاهی ایران به جهانی شد پیش

 .003-33، پاییز، صص3، شماره های آموزشی پژوهشی نوآوری -فصلنامه علمی
بررسی نگرش مذهبی دانشجویان ورودی به دانشگاه تربیت معلام و  »(، 0835مجدیان، محمد )

 ناماه کارشناسای ارشاد، دانشاگاه      ، پایاان «رابطۀ آن باا میازان عازت نفاس و منباع کنتارل      
 تربیت معلم.

تأثیر ماهواره بر هویت فرهنگای در  » ،(0833بهزاد ) ،اسدالله و نادرنژاد ،نقدی ؛محمدپور، احمد
دوفصالنامه تخصصای   ، «هاای سانندج   کردستان؛ بررسی موردی دانشجویان کارد دانشاگاه  

 .001ا  080، صص ، بهار و تابستان9ش پژوهش جوانان، فرهنگ و جامعه، 

ارتباط نگرش مذهبی با مکاان کنتارل و   »(، 0830محمدی، سید داوود و مهرابی هنرمند، مهناز )
 .9و  8، شماره 3، دورۀ «شناختی های روان نقش جنسیت: پژوهش

هاای عماده در    از هومولوژی تاا فاردی شادن، رهیافات    »(، 0835ملکی، امیر و رفیعی، ملاکه )
، سال اول، شماره فصلنامه جامعه، فرهنگ و رسانه، «رف فرهنگیشناسی مص ارزیابی جامعه

 .05 -21اول، زمستان، صص 

اینترنت و تغییار اجتمااعی در ایاران، نگااهی     »(، 0831منتظرقائم، مهدی و شاقاسمی، احسان )
، پااییز و  9و 8، دوره نهام، شامارۀ   شناسی ایران مجلۀ جامعه، «فراتحلیلی با تأکید بر جوانان

 .092 -025صص زمستان، 

، 9، شاماره  فصالنامه مطالعاات ملای   ، «های جمعی و هویات  رسانه»(، 0813منتظرقائم، مهدی )
 .218 -200تابستان، صص 

(، 0830نژاد، سید علی؛ اسکندری، محمدحسین؛ اصانلو، علی و مرتضاوی، ساید اماین )    عبادی
مرودشات در   های مؤثر بر پیشاگیری از جارم )مطالعاه ماوردی شاهر      تحلیل مکانی مؤلفه»

، پااییز،  29، شاماره  1، ساال  فصلنامه مطالعات پیشگیری از جرم، «0833و  0833های  سال
 .081 -001صص 



  2939(، پاييز و زمستان 44پياپي) ، شمارة دوم بيستمدين و ارتباطات، سال     41

 

 

رسااانه، جنساایت و »(، 0833موحااد، مجیااد و عباساای شااوازی محماادتقی و مرحمتاای، ناادا )
گرایانۀ دختاران   های جمعی با تمایلات مصرف گرایی: مطالعۀ رابطۀ استفاده از رسانه مصرف

مطالعاات راهباردی   ، شناسی و علوم اجتماعی نشریه جامعه، «پسران جوان در شهر شیراز و
 .95 -1، صص 91، بهار، شماره زنان

 ، قم: بوستان کتاب.دین و فرایند جهانی شدن(، 0831نکویی سامانی، مهدی )

اپ ، ترجمۀ مهدی داوودی، تهران: مرکز چا های جامعه اطلاعاتی نظریه(، 0839وبستر، فرانک )
 انتشارات وزارت امور خارجه. و

های طارح پژوهشای    رفتارهای فرهنگی ایرانیان، یافته(، 0832وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی )
 ، تهران: وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی.فعالیت و مصرف کالاهای فرهنگی در کل کشور

ماهناماه  آبیاز،   ، ترجماه محسان غلامای   «شناسی دین فمینیسم و جامعه»(، 0832وودهید، لیندا )
 ، ساال چهاارم، شاماره سای و یکام، آذر،      سیاسی، اقتصادی، اجتمااعی و فرهنگای آفتااب   

 .02 -93صص 
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