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  چكيده

-هرفيندال و تمركز هاينسبت هاي مزيت نسبي صادراتي، مزيت وارداتي،شاخص از استفاده ي حاضر با مقاله

 1992-2011زماني  دوره دربازار محصول خرما در ايران و جهان  ساختار به بررسي الگوي تجاري و هيرشمن،

تر شده و با دهد، ساختار بازار جهاني و ساختار بازار صادراتي ايران در اين دوره رقابتينتايج نشان مي. پردازد مي

 نيز ينتايج همبستگ. پذيري استرقابت توانوجود كاهش مزيت، همچنان خرماي ايران در بازار جهاني داراي 

آلمان با ايران است كه به معني  و فرانسه دهندة رابطة منفي مزيت صادراتي صادركنندگان برتر، پاكستان،نشان

شايان ذكر است، بررسي همبستگي مزيت صادراتي ايران و . رقابت اين كشورها در بازارهاي هدف مشترك است

يب بودن ايران در بازار كشورهاي امارات، روسيه، امريكا، رقبا مزيت وارداتي واردكنندگان برتر بيانگر بي يبان آنرق

. اي همسو ندارندصادراتي ايران با كشورهاي نام برده رابطه يبانزيرا هيچ يك از رق. كنگ استاستراليا و هنگ

-نيهمچنين مزيت صادراتي ايران با مزيت وارداتي كشورهاي امارات، روسيه، استراليا و نيوزيلند رابطه مثبت و مع

اين رابطه بين ايران با پاكستان، انگلستان، آلمان، مالزي و سوئد منفي است كه احتمال از دست دادن . داري دارد

- بنديبازاريابي با بسته نظام شود ايران با استفاده از بهبودلذا، پيشنهاد مي. دهداين بازارها براي ايران را نشان مي

اي، اعطاي تسهيلات بانكي و پوشش بيمه(هاي حمايتي توليدي مناسب محصول خرما و اجراي سياست هاي

مناسب ) بندي شدهويژه در مورد محصولات بستهههاي صادراتي بمشوق(و تجاري ) حمايت از صنايع فراوري

 بازارهاي كرده و با يافتن بازارهاي جديد در پي توسعه سهم ايران در پايدارسهم صادراتي خود را در بازار جهاني 
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  مقدمه

 كشورهاي از بسياري در اقتصادي توسعة و پيشرفت هايترين محورمهم از كشاورزيبخش 

 هايزمين اقليمي و آب و هوايي، وجود تنوع دليل به نيز ايران در. رودمي به شمار جهان

 پويا هايبخش ترينمهم از كشاورزي بخش قيمت، ارزان و جوان كار نيروي و كشاورزي مستعد

 كيفيت و توليد ظرفيت و امكانات همچنين با وجود). 1384اشجاري،(است  اقتصاد مولد و

توجه به  با .كند كمك غيرنفتي صادرات حجم افزايش به تواندمي اين بخش محصولات، نسبي

 به هادولت درآمد حد از بيش اتكاي توسعه، حال در كشورهاي اساسي هايچالش از يكي اينكه

 صادرات از گريز لزوم ،)1384 همكاران، و خالدي(از كالاهاست  محدودي تعداد يا يك صادرات

 ارز تأمين صادراتي، محصولات در تنوع ايجاد آن، از برآمده هايچالش از رهايي و محصولي تك

 صادرات اهميت المللي،بين بازارهاي و جهاني تجارت در سهم افزايش و گذاري سرمايه براي

 جنبة دو از بخش كشاورزي تقويت). 1379 همكاران، و اكبري( است كرده بيشتر را غيرنفتي

 اجراي و واردات كاهش اقتصادي، و سياسي استقلال تأمين منظور به خارجي و داخلي

 بسيار كشور، نياز مورد ارزي منابع از بخشي غيرنفتي براي كسب صادرات گسترش هايسياست

 شناخت منظور به كشاورزي، محصولات تجارت و بازاريابي پژوهش در زمينة لذا،. است ضروري

 موجب و داده افزايش را صادرات كه محصولاتي توليد جهت در كشور هايظرفيت و هاقابليت

  ).1386 محمدزاده، و حاجيان(اهميت دارد  شود، كشور اقتصاد براي بيشتر ارزآوري

نيازمند  صادرات توسعه به دستيابي براي كشور هر تجاري و اقتصادي روابط موفقيت در

 فرقاني(مقايسة وضعيت آن با كشورهاي ديگر است  و كشور بالقوه و بالفعل هايمزيت شناسايي

 و كالاها صدور و توليد در كشورها نسبي هايمزيت از آگاهي از اين رو، ).1384 ابري، كياني و

 زمينة اين در اطلاعاتي مهم محورهاي از يكي توانمي را نسبي هايمزيت اين روند همچنين

 به هاي دستيابياز راه ).1384 همكاران، و كرباسي(دانست  كشورها اقتصاد براي هاريزيبرنامه

 به ويژه غيرنفتي، محصولات صادرات توسعة گذار، حال در كشورهاي در جهاني هايبازار

. آيد نمي دست به صادراتي كالاهاي بازار ساختار به توجه بدون كه است كشاورزي محصولات

 اجزاي بين رابطه توانمي آن كمك به است كه بازار سازماني هايويژگي معرف بازار ساختار

  ).1391 همكاران، و زاده حسين(تعيين كرد  را آن در رقابت و گذاريقيمت ماهيت بازار،

صادراتي  راهبردي محصولات از يكي و ايران باغي مهم محصولات از خرما كشاورزي، بخش در

 درصد 90 حدود 2011 سال در ،)فائو(كشاورزي و بارسازمان خوار آمار ابربر. شمار آيدبه
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 كه توليد شده الجزاير و پاكستان عراق، مصر، عربستان، ايران، توسط كشورهاي جهان خرماي

اخير  هايسال ايران در همچنين. بوده است )جهان سوم رتبة( ايران سهم آن تن ميليون يك

توجه  با). 1387 اسفنديارپور،( است داشته ايران را غيرنفتي صادرات ارزش ششم تا سوم رتبه

اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي  توسعه پنجم برنامه در ويژه به كشور اقتصادي هايسياست به

 خرما خيز مناطق كشاورزي وابستگي غيرنفتي، صادرات مبني بر توسعة جمهوري اسلامي ايران

 توسعه چارچوب در آن زايياشتغال اهميت خرما، توليد از دست آمدهبه درآمد به كشور

 هايروش با خرما توليدكننده كشورهاي شديد رقابت و جهاني بازار محدوديت كشور، اقتصادي

   .ضروري است محصول اين به ويژه توجه صادرات، و بازاريابي توليد، نوين

انجام  جهان و ايران در صادراتي بازار ساختار و نسبي مزيت زمينة در زيادي هايبررسي تاكنون

 با وي. كرد اشاره )2009( همكاران و كوينتي بررسيبه  توانمي آنها جمله از كه است شده

 تجارت نسبي مزيت و پذيريرقابت ارزيابي به) 2006(فرتو  و بوژنس مطالعة بر استناد

 و اوكراين كشور دو بازارهاي در اروپا اتحادية عضو كشور 27 و اسلواكي غذايي مواد و كشاورزي

 شاخص از بررسي مورد كشورهاي تجاري الگوي توصيف منظور به همچنين. پرداخت روسيه

 شده فرآوري گوشت رقابتي عملكرد ايمقاله در ،)2007( كرارسي و بانترل. كرد استفاده بالاسا

 به آنان. دادند قرار بررسي مورد را 2003 تا 1990هايسال در اروپا اتحاديه كشورهاي توسط

مانند  شاخص چندين از بررسي دورة طول در روندها مقايسه و پذيريرقابت ارزيابي منظور

 داد، نشان نتايج. كردند استفاده صنعت درون تجارت و خالص صادرات آشكارشده، نسبي مزيت

 و فرانسه كشورهاي و دارد وجود خوبي رقابتي عملكرد اتريش و اسپانيا ايتاليا، كشورهاي در

 و فرتو ايمر. باشندمي ضعيف صنعت درون تجارت نظر از مثبت، رقابتي عملكرد وجود با آلمان

 محاسبه 1998- 1992 دوره در را كالايي گروه 22 نسبي مزيت ايمقاله در )2003( هوبارد

 اروپا اتحاديه به نسبت كالايي گروه 11 در تنها مجارستان كه بود آن دربردارندة نتايج. كردند

 بود اخيري هايبررسي كنندهتكميل پژوهش اين از دست آمدهبه هاي يافته. دارد نسبي مزيت

 داده نشان را زراعي محصولات پذيريرقابت قيمت، و هزينه بر مبتني هايروش پايه بر كه

-رقابت از معياري عنوان به كشورها ميان در هاقيمت سطح اينكه به توجه با همچنين. بودند

 مجارستان كشور از بيشتر اروپا اتحاديه در هاقيمت كه دادند نشان است، شده پذيرفته پذيري

-بهره با خود بررسي در) 1384( تاششهيكي و داخلي، خدادادكاشيهاي در بين پژوهش. است

 كالاهاي جهاني بازار در رقابت درجه تغييرات هرفيندال، و تمركز نسبت هايشاخص از گيري
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 درجة نتايج، بنابر. كردند بررسي 2000- 1997 زماني دوره در را كشاورزي و سنتي منتخب

 براي يافته است، اما افزايش كشمش و خاويار زعفران، خرما، فرش، مانند محصولاتي انحصار

) 1386( هومن و حسيني. است گرفته صورت اندكي تغيير انگور و سيب مانند باغي محصولات

دادند،  نشان هرفيندال و تمركز نسبت هايشاخص از استفاده با 1989-2000 زماني در دوره

 .است يافته افزايش و كاهش ترتيب به خرما جهاني واردات و صادرات بازار انحصاري قدرت

 ريزينقشه و نسبيمزيت عنوان بررسي، در پژوهش خود با )1389(آبادي و همكارانمهرابي بشر

 2005- 1995هاي ايران در سال ينشان دادند صادرات خرما، ايران خرماي صادرات تجاري

صورت گرفته  2005-2000ريزي تجاري خرما در دوره نقشه در اين بررسي. نسبي داردمزيت

كه نتايج بيانگر اين موضوع بوده كه بازار وارداتي خرما با ركود همراه بوده ولي ايران سهم 

 نسبي مزيت شانبررسي در) 1388( همكاران و پيكاني. بيشتري از بازار را در اختيار دارد

 داد نشان تايجن. دادند قرار ارزيابي مورد 2005-1990 دورة براي را كيوي محصول صادرات

در اين مطالعه مزيت وارداتي  .است داشته رشد بررسي مورد يدوره در ايران صادراتي مزيت

كشورهاي واردكننده نيز مورد بررسي قرار گرفت و نشان داد كه مزيت صادراتي ايران با مزيت 

وارداتي دو كشور تركيه و روسيه كه از بزرگترين واردكنندگان كيوي ايران هستند رابطة مثبت 

 استفاده رماي ايران را بامزيت نسبي صادرات و توليد خ) 1388(همكاران  و محمدرضايي .دارد

دة مزيت نسبي خرماي ايران دهننشان نتايجكردند،  برآورد 2005- 1961هاي سال هايداده از

 صنعت ساختاري تغييرات 2001 در سال هالي و پوالبرگ. بود هاي مورد بررسيدر بيشتر سال

 اين در نحصاركردند و نتيجه گرفتند، ا بررسي را 1985-97 هايسال در امريكا خوك گوشت

 پسته جهاني بازار ساختار بررسي به نيز) 1390( بخشوده و زادهفرج .است يافته افزايش صنعت

 صورت به جهاني بازار ساختار كه آن بود بيانگر نتايج ،پرداختند ايران بازار قدرت بر تأكيد با

ساختار بازار و مزيت نسبي  ،ديگري همزمان هايدر بررسي .است بسته چندجانبه انحصار

نسبي  مزيت تعيين منظور به) 1390( همكاران و صادقي. اندصادراتي محصولات بررسي شده

 براي و متقارن شده آشكار نسبي مزيت و و شده آشكار نسبي مزيت شاخص دو از زعفران

 نشان تحقيق نتايج. كردند استفاده تمركز نسبت و هرفيندال هايشاخص از بازار ساختار تعيين

 مزيت داراي يونان و اسپانيا ايران، كشورهاي تنها زعفران صادركننده كشورهاي بين داد، از

 بوده كاهشي بررسي مورد هايسال در نسبي مزيت اين اما اند،بوده زعفران صادرات در نسبي

 انحصار به مسلط به رهبري ايران بنگاه حالت از زعفران بازار صادرات ساختار همچنين. است



 23...ريزي الگوي تجاري خرمايطرح

 
 و نسبي مزيت پژوهشي، در) 1389( همكاران و دشتي .است يافته تغيير بسته چندجانبه

 نتايج. دادند قرار ارزيابي مورد 2006-2002 هايسال در را پسته جهاني صادرات بازار ساختار

 هلند، سوريه، آمريكا، لوكزامبورگ، كشورهاي تنها پسته صادركننده كشورهاي بين از داد، نشان

 مزيت شاخص. هستند پسته صادرات در نسبي مزيت داراي اردن و يونان اسلواكي، قبرس،

 مورد هايسال در است كه ايران در صادرات پسته كشور صادراتي نسبي مزيت بيانگر نسبي

  .است بوده كاهش حال در بررسي

 به غيرنفتي، محصولات توسعة صادرات بر مبني اسناد بالادستي ايران تأكيد به توجه با بنابراين

جهاني  بازار ساختار فراگير الگوي تجاري خرما در ايران و جهان، در اين پژوهش شناخت منظور

-ايران و مهم صادراتي نسبي مزيت بازار صادراتي خرماي ايران به شركاي تجاري، خرما، ساختار

كشورهاي واردكنندة خرماي ترين رقباي آن و رابطة همبستگي آنها با يكديگر و مزيت وارداتي 

ترين ترين واردكنندگان خرماي جهان و رابطة همبستگي آن با مزيت صادراتي مهمايران و مهم

شرايط پيش روي بازار خرما و امكان  از تصوير روشني تا شودصادركنندگان خرما بررسي مي

  .دست آيدهآينده ب بازارهاي هدف و توسعه بازار خرما دراي گزينش جانبه برريزي همهبرنامه

  روش تحقيق

از جمله  هايياقدام ،صادرات در هر كشوري ةالملل براي توسعهاي تجارت بينبر نظريهبنا

توسعه صادرات اين در گذاري دار و سرمايهبندي صنايع مزيتهاي نسبي، اولويتشناسايي مزيت

الملل نسبي در تجارت بينقانون مزيت ). 1383 بيگي،محمودي و ولي(است ها ضروري فعاليت

صادر  كمتري ةكشورها با هزين ديگربدان معناست كه اگر كشوري بتواند كالايي را در مقايسه با 

 ةمزيت نسبي در صادرات است و با وارد شدن به صحن داراي ي ديگردر مقايسه با كشورها كند،

در اين . شود مندشتر بهرهبيتواند از صدور كالايي كه در آن مزيت نسبي دارد تجارت جهاني مي

هاي مزيت نسبي آشكار پژوهش براي نشان دادن مزيت نسبي ايران در صادرات خرما از شاخص

، RCAشاخص . استفاده شده است )RSCA( و مزيت نسبي آشكار شده متقارن )RCA( شده

در  توليد و نيروهاي عرضه و تقاضا را هاياملعوامل مؤثر بر مزيت نسبي از جمله ع يهمه

 ،دشتي و همكاران( هاي دولت تأثيرپذيري كمتري داردها و دخالتگيرد و از سياستبرمي

معياري مناسب براي اندازه گيري مزيت  1شاخص مزيت نسبي آشكار شده والراس). 1389

                                                 
� Vollrath Revealed Comparative Advantage 
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والراس اطلاعات مربوط  ةدر شاخص مزيت نسبي آشكار شد. خرما استنسبي ايران در صادرات 

مزيت نسبي جهاني در نظر گرفته  از اين راهاست، تا  شدهكشورها و كالاها منعكس  يهبه هم

متفاوتي  RCAهاي بنابر مفاهيم مزيت نسبي، شاخص. )1389دشتي و همكاران، (  شود

، هنوز )1994؛ ممدويچ، 1992؛ لافاي، 1991؛ والراس، 1985ييت، (پيشنهاد شده است 

. شودها استفاده مياي در بررسيطور گستردهبه) 1965بالاسا، (شاخص استاندارد بالاسا 

و  ؛ ايشچوكووا1965بالاسا، ( آيددست ميهب )1(شاخص مزيت نسبي آشكار شده از رابطه 

  :)2013 ،اسموتكا

)1(  

ij

ij

ij
ij

ij

i

j

i j

X

X
RCA

X

X

= ∑

∑

∑ ∑  

، j توسط كشور iارزش صادرات كالا  ijXكه در آن
i ijX∑  ارزش كل صادرات كشور مورد

مطالعه، 
j ijX∑ ارزش كل صادرات كالاي موردنظر در جهان و iji j

X∑ ارزش كل  ∑

به عبارت ديگر، صورت كسر سهم كالاي صادراتي از كل صادرات كشور . صادرات جهان است

قرار گرفتن مقدار . مورد مطالعه و مخرج كسر سهم كالاي صادراتي از كل صادرات جهان است

وجود  بيانگرنهايت مزيت و يك تا بينداشتن وجود ة دهندشاخص در دامنه صفر تا يك نشان

روند افزايشي ). 1390صادقي و همكاران، ( ركت به سوي تخصصي شدن تجارت استمزيت و ح

در سطح  كشوردهنده بهبود موقعيت رقابتي يك توان نشانشاخص ياد شده در طي زمان را مي

توان هاي زياد اين شاخص را طي زمان ميافزون بر اين، نوسان. دانست ي يك كشورجهانبازار 

تغييرات در مزيت . تجاري يك كشور تلقي كرد نظامدر  پايداريبود به عنوان معياري براي ن

ارز و يا  ةنسبي ممكن است به دلايلي همچون تغيير نسبي هزينه توليد كالا، تغيير در نرخ مبادل

  ). 1380 بهار،سلامي و پيش( كالا باشد خواهانتغيير در موانع تجاري داخلي يا كشورهاي 

مهم واردكننده نيز شاخص نبود مزيت نسبي مطرح است، به بيان در مورد واردات در كشورهاي 

به صورت زير محاسبه  پيششاخص  همانند توان آن را شاخص مزيت وارداتي دانست و ديگر مي

  :)1388پيكاني و همكاران، (شود مي
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)2(  

ij

ij

ij
ij

ij
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i j
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RMA
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= ∑

∑

∑ ∑  
سهم وارداتي محصول مورد نظر ، مزيت وارداتي است، صورت كسر بيانگر  RMAij،در اين رابطه

 لمحصول از ك جهاني از كل واردات در كشور واردكننده بوده و مخرج كسر هم سهم واردات

مقادير بزرگتر از يك در مورد اين شاخص نيز بيانگر آن است كه سهم . واردات جهاني است

   .، از سهم اين محصول در واردات جهاني بيشتر استi در واردات كشور j محصول

كه نبود مزيت نسبي  با توجه به شاخص مزيت نسبي آشكارشده در صادرات، به دليل اين

شود، مسئلة عدم نهايت تعيين مييك تا بي صادراتي، در بازة صفر تا يك و وجود مزيت در بازه

شود كه سبب شد، پژوهشگران در پي يافتن شاخصي متقارن تقارن در مورد آن مطرح مي

يل در كنار استفاده از اين شاخص پژوهشگران زيادي از شاخص مزيت نسبي به اين دل. باشند

  ):2000 ،براسيلي و همكاران(كنند نيز استفاده مي) 3(آشكار شده متقارن در رابطة 

)3(  
1

1
ij

ij
ij

RCA
RSCA

RCA

−
=

+  

- باشد كه مقادير منفي آن نشانبين منفي يك تا مثبت يك مي بالادامنه تغييرات شاخص 

  .استوجود مزيت در صادرات محصول  ةدهنده نبود مزيت و مقادير مثبت آن نشاندهند

بررسي پيش هاي ساختار بازار كه در ترين شاخصهاي مزيت نسبي، مهمپس از معرفي شاخص

سازماني بازار از  هايويژگيساختار بازار معرف . شوندمي ئهاست اراشده از آنها استفاده  رو،

كه با  استجمله تمركز فروشندگان، تمركز خريداران، شرايط ورود و درجه همگني كالا 

گذاري، رقابت در بازار و نوع بازار بين رقابت و انحصار كامل توان ماهيت قيمتشناسايي آنها مي

ار بازار هاي ساختترين شاخصاز جمله شناخته شده). 1386حسيني و هومن، (كرد  را مشخص

اشاره  )HHI(هيرشمن -و شاخص هرفيندال )CRn( بنگاه n توان به شاخص نسبت تمركزمي

  :نمود

نسبت تمركز- 1
1
 )CRn(  

                                                 
� Concentratıon Ratıo 
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هاي ترين بنگاهتا از بزرگ n نسبت مجموع اندازه فروش بيانگر )CRn( بنگاهي n سبت تمركزن

 ارائه )4(توان به صورت رابطه را مي بيان شدهشاخص . موجود در بازار به كل اندازه بازار است

  ):2003 كيم،هنگدي واني و لي( كرد

(4) � � � 1,2,...,i k=  
1

( )
n

n i
i

CR S
=

=∑
 

سهم بازار  Si بزرگ، تعداد كشورهايn عرصه جهاني،  در فعال كشورهاي تعداد kرابطه  اين در

 توانمي رقابت سنجش براي است، گفتني. باشدكشور مي nنسبت تمركز  CRnام و  iكشور 

آيد  دست به در بازار رقابت درجه تا كرد كم يك عدد از محاسبه شدة نسبت تمركز را مقدار

  ):2001اسلام، (

(5) 1 nQ CR= −  

هيرشمن- شاخص هرفيندال -2
1
 )HHI(  

شاخصي  هرفيندال سي اريس تمركز، هايبر شاخص نسبت وارد هايكاستي از بعضي رفع براي

 ي كشورهايبازار همه سهم دوم توان مجموع از كرد كه پيشنهاد بازار گيري قدرتاندزه براي را

گجورل و ( آيدمي به دست )6(اين شاخص از رابطه . شودعرصه جهاني محاسبه مي در فعال

  :)2012پرادهان، 

(6) 2

1

k

i
i

HHI S
=

=∑

Siكشورهاي فعال در عرصة جهاني و  تعداد kكه در آن، 
 

  .ام است iبازار كشور  سهم

 هيرشمن،-هرفيندال شاخص بازار باشند، در يكسان نسبي هاياندازه با بنگاه بسياري تعداد اگر

باشند  داشته وجود بازار در نابرابر هايسهم با و كمي توليدكننده تعداد اگر و كوچك بسيار

 كه است آماره بيان شده يك شاخص. بود خواهد يك به نزديك هيرشمن،- هرفيندال شاخص

 باشد، نزديك يك به هر چقدر و بازار بيشتر درجه رقابت نشانگر باشد نزديك صفر به هرچقدر

 با مقايسه در و تفسيرپذير نيست تنهايي به شاخص اين. دهدمي نشان درجه انحصار بيشتر را

 را توضيح بازار ساختاري تغييرات كه است زمان طول در آن تغييرات نسبي يا و بازارهاي ديگر

 بازار در توليدي هايبنگاه يسهم همه نخست، كه است آن شاخص اين هايمزيت از. دهدمي

                                                 
� Herfındahl-Hirschman Index 
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 سهم با هابنگاه تعداد(بازار  نوع هيرشمن،-هرفيندال شاخص دوم، عكس و گيردمي نظر را در

 كه است اين بالا شاخص دو انتخاب علت). 1389پيري و همكاران، (دهد مي نشان را )يكسان

- هرفيندال مانند شاخصي. انحصارند و رقابت درجه سنجش براي هاآنها بهترين شاخص

 هاويژگي اين ترينمهم از .كندها متمايز ميشاخص ديگر از را آن كه دارد هاييويژگي هيرشمن

  :)1384تاش، خدادادكاشي و شهيكي(شمرد  را بر زير موارد توانمي

 اصل يعني تمركز آكسيوماتيك اصول شاخص با اين: تمركز آكسيوماتيك اصول با سازگاري.  1

  .است سازگار ادغام اصل و بنديرده ورود، اصل اصل انتقال،

  .قوي نظري مبناي بودن دارا.  2

 نمونه از همه اطلاعات HHIدر شاخص : در بازار صادركننده nاطلاعات  همه از استفاده.  3

 نتيجه گرفت توانمي آماري هايترمينولوژي شود و بر مبناياستفاده مي تمركز محاسبه براي

  .كندمي رعايت را جامعيت شاخص اصل اين

  .تحليل و محاسبه سادگي.  4

 اين. است كشور nتمركز  نسبت كار رفته است، شاخصبررسي به ديگري كه در اين شاخص

 اين هايعيب ترينمهم از .هاي كمتري استداراي مزيت HHIشاخص  با مقايسه در شاخص

 نكردن و استفاده) ادغام و اصل انتقال اصل(تمركز  آكسيوماتيك اصول برخي از نقض شاخص،

 آساني درك بودن و قابل هاي اين شاخصترين مزيتاز مهم. باشدمي نمونه اطلاعات همه از

  .ارائه شده است هاي آنهاويژگي و بازار ساختار انواع ،)1( در جدول. باشدمي و تحليل محاسبه

  هاهاي آنساختار بازارها و ويژگي) 1(جدول 

  نسبت تمركز  بازار
-شاخص هرفيندال

  هيرشمن
  ويژگي اصلي بازار

��  رقابت كامل
1
→ 0 ��� → 0  

بنگاه رقيب بدون در انحصار داشتن سهم  50بيش از

  .در خور توجهي از بازار وجود دارند

��  انحصاريرقابت 
1
� 10  �1 ���⁄ 
 → 10  

درصد بازار را  10هاي رقيب، بيش از كدام از بنگاههيچ

  .در انحصار ندارند

�� انحصار چندجانبه باز
4
� 40  6 � �1 ���⁄ 
   .درصد بازار را در انحصار دارند 40بنگاه حداكثر 4 10 �

انحصار چندجانبه

  بسته
��

4
� 60  3 � �1 ���⁄ 
   .درصد بازار را در انحصار دارند 60حداقل بنگاه  4  6 �

�� بنگاه مسلط
1

 50  1 � �1 ���⁄ 
   .درصد بازار در انحصار يك بنگاه است 50بيش از  3 �

�� انحصار كامل
1
→ 100  ���   .يك بنگاه كل بازار را در انحصار دارد  1 →

  )1995(مادالا و همكاران : ماخذ
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 و خواربار سازمان از براي محاسبه مزيت نسبي و ساختار بازارنياز  مورد در اين بررسي اطلاعات

براي محصول  2011تا  1992و گمرك جمهوري اسلامي ايران در دوره زماني ) فائو(كشاورزي 

 SHAZAMافزار اقتصادسنجي شده و براي برآورد ضريب همبستگي از نرم خرما گردآوري

  .استفاده شده است

  نتايج و بحث

 دوره ان و جهان دربازار صادراتي محصول خرما در اير ساختار الگوي تجاري ونتايج بررسي 

دهد، نوسان ساختار بازار جهاني خرما بين انحصار چندجانبه  نشان مي 2011-1992زماني 

 61چهار كشور برتر صادركننده بالغ بر  1992در سال . بسته و انحصار چندجانبه بوده است

درصد بازار را در اختيار  54اين كشورها  1997اند و در سال  دادهدرصد صادرات جهان را انجام 

هاي بعد با وجود نوسان، درجة اما در سال. تر شده استدهد بازار رقابتياند كه نشان ميداشته

توان دليل افزايش انحصار را حضور امريكا در منطقه خاورميانه مي. انحصار آن بيشتر شده است

 شود، كشورهايمي ديده. و در ساليان اخير دانست 2003س از سال اين منطقه پ و تحولات

 كشور عنوان به( عراق كنار در) قدس اشغالگر رژيم و عربستان( منطقه در امريكا پيمانهم

 و گرفته قرار اصلي ايران در ساليان اخير رقيبان و صادركنندگان جز) امريكا توسط شده اشغال

 در خرما صادرات اصلي صادركنندگان تغيير توانمي كه نموده تثبيت بازار در را خود جايگاه

نكته شايان توجه آن است كه در  .دانست اخير ساليان در انحصار دلايل از يكي را جهاني بازار

هاي اخير ايران رتبه صادراتي خود را در بازار جهاني به عنوان صادركنندة برتر حفظ كرده  سال

هاي نخست در سال. ي كشورهاي صادركننده تغيير يافته استكه ساختار رقابتاست، در حالي

هاي اخير رژيم كه در سالاند در حاليكشورهاي فرانسه و الجزاير جزء صادركنندگان برتر بوده

  ).2جدول(اند اشغالگر قدس، عربستان و عراق به جمع صادركنندگان برتر اين محصول پيوسته
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  )2011-1992( ساختار بازار جهاني خرما) 2(جدول 

  سال

 شاخص

  ساختار بازار جهاني

  رتبه

  صادراتي

  ايران

  رقباي اصلي تجاري
���١⁄

 الجزاير، تونس، فرانسه، پاكستان 3 انحصار چندجانبه بسته 03/7 142/0 39/0  61/0  1992

  عربستان، فرانسهالجزاير، تونس،  2 انحصار چندجانبه بسته 59/6 152/0 37/0  63/0  1993

  تونس، امارات، پاكستان، فرانسه 1 انحصار چندجانبه بسته 03/6 166/0 40/0  60/0  1994

  الجزاير، تونس، امارات، عربستان 3 انحصار چندجانبه بسته 20/6 161/0 37/0  63/0  1995

  عربستانالجزاير، امارات، تونس،  1 انحصار چندجانبه بسته 94/5 168/0 30/0  70/0  1996

  تونس، امارات، پاكستان، الجزاير 8 انحصار چندجانبه 78/6 148/0 46/0  54/0  1997

  تونس، امارات، پاكستان، فرانسه 8 انحصار چندجانبه 40/6 156/0 42/0  58/0  1998

  امارات، تونس، پاكستان، فرانسه 4 انحصار چندجانبه بسته 19/5 193/0 33/0  67/0  1999

  امارات، تونس، پاكستان، فرانسه 4 انحصار چندجانبه بسته 57/6 152/0 39/0  61/0  2000

  تونس، امارات، پاكستان، عربستان 3 انحصار چندجانبه بسته 464/5 183/0 34/0 66/0  2001

  تونس، امارات، پاكستان، عربستان 4 انحصار چندجانبه بسته 452/6 155/0 38/0 62/0  2002

 3  انحصار چندجانبه 667/6 15/0 42/0 58/0  2003

تونس، امارات، رژيم اشغالگر قدس، 

  پاكستان

 2 انحصار چندجانبه بسته 988/5 167/0 40/0  60/0  2004

تونس، عربستان، رژيم اشغالگر قدس، 

  پاكستان

 2  انحصار چندجانبه 369/6 157/0 41/0 59/0  2005

تونس، امارات، رژيم اشغالگر قدس، 

  عربستان

 1 انحصار چندجانبه بسته 173/6 162/0 38/0 62/0  2006

تونس، رژيم اشغالگر قدس، عربستان، 

  پاكستان

 2 انحصار چندجانبه بسته 988/5 167/0 37/0 63/0  2007

تونس، امارات، رژيم اشغالگر قدس، 

  عربستان

  تونس، امارات، عراق، عربستان 2 انحصار چندجانبه 211/6 161/0 42/0 58/0  2008

  تونس، امارات، رژيم اشغالگر قدس، عراق 4 انحصار چندجانبه 211/6 161/0 41/0 59/0  2009

 2 انحصار چندجانبه بسته 173/6 162/0 37/0 63/0  2010

تونس، عربستان، رژيم اشغالگر قدس، 

  پاكستان

  2 انحصار چندجانبه بسته  44/6  155/0  40/0  60/0  2011
تونس، عربستان، رژيم اشغالگر قدس، 

  پاكستان

  هاي تحقيقيافته: ماخذ
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كند، ساختار بازار صادراتي خرماي ايران، كه رقابت  بيان مي) 3(نتايج ارائه شده در جدول 

دهد، انحصار چندجانبه بسته بوده است كه شركاي تجاري واردكنندة خرماي ايران را نشان مي

- مي طور كه ديدههمان. ير يافته استتر شده و به انحصار چندجانبه تغيبا گذشت زمان رقابتي

-درصد صادرات خرما را انجام داده 78چهار كشور برتر واردكننده از ايران  1992شود در سال 

درصد كاهش يافته است كه با در نظر گرفتن كاهش  50به  اين ميزان 2011اند، كه در سال 

كشور، بدون  79به  40خرماي ايران از  ي افزايش تعداد كشورهاي واردكنندهسهم كشورها در پ

توان افزايش بازارهاي هدف ايران را مي. افزايش متناسب در توليد محصول، قابل توضيح است

ناشي از افزايش تعداد واردكنندگان در طي دوره مورد نظر و تامين نياز بازارهاي خود از خرما 

 74با رشد  1992اني نسبت به سال تعداد واردكنندگان جه 2011زيرا در سال . ايران دانست

كاهش تمركز صادراتي ايران با توجه به افزايش بازارهاي هدف، از يك . درصدي روبرو بوده است

سو فرصت جايگزيني بازارهاي هدف را در صورت بروز مشكل در صادرات به كشورهاي هدف 

هاي زايش هزينهتركيب شركاي تجاري و اف كند و از سوي ديگر ناپايدارياصلي فراهم مي

همچنين نتايج نشان . هاي بيشتر و عرضة خرد كالا را در پي داردمبادله به دليل نياز به رايزني

چهار كشور  1992به طوري كه در سال . دهد ساختار بازار هدف ايران تغيير يافته استمي

كه ند، در حاليدرصد صادرات ايران را به خود اختصاص داد 78پاكستان  آلمان و تركيه، امارات،

ترين بازارهاي هدف خرماي روسيه مهم هند و پاكستان، كشورهاي امارات، 2011در سال 

توان حضور امارات را با توجه به اينكه يكي از بزرگترين صادركنندگان مي. صادراتي ايران بودند

  .اين كشور دانست خرما در خرما است، ناشي از صادرات مجدد
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  )2011-1992(ار صادراتي خرما ايران ساختار باز) 3(جدول 

  سال

 شاخص

  ساختار بازار

  صادراتي ايران

تعداد 

  شركاي

تجاري 

  ايران

  شركاي اصلي تجاري
���١⁄

  امارات، تركيه، آلمان، پاكستان  40 انحصار چندجانبه بسته 39/2 419/0 22/0 78/0  1992

  امارات، تركيه، پاكستان، انگلستان  45 چندجانبه بستهانحصار 59/3 278/0 27/0 73/0  1993

  امارات، پاكستان، انگلستان، تركيه  50 انحصار چندجانبه بسته 71/2 369/0 23/0 77/0  1994

  پاكستان، امارات، انگلستان، استراليا  57 انحصار چندجانبه بسته 73/5 174/0 35/0 65/0  1995

  امارات، اوكراين، انگلستان، تركيه  57 چندجانبهانحصار 58/8 117/0 51/0 49/0  1996

  امارات، انگلستان، اوكراين، پاكستان  57 انحصار چندجانبه 94/7 126/0 49/0 51/0  1997

  امارات، تركيه، پاكستان، انگلستان  66 انحصار چندجانبه 01/7 143/0 42/0 58/0  1998

  امارات، پاكستان، تركيه، انگلستان  67 انحصار چندجانبه 78/6 148/0 43/0 57/0  1999

  امارات، روسيه، تركيه، پاكستان  68 انحصار چندجانبه 28/8 121/0 46/0 54/0  2000

  امارات، پاكستان، آلمان، انگلستان  73 انحصار چندجانبه 07/7 141/0 44/0 56/0  2001

  پاكستان، تركيهامارات، روسيه،   71 انحصار چندجانبه 89/7 127/0 47/0 53/0  2002

  امارات، پاكستان، آلمان، انگلستان  70 انحصار چندجانبه 19/8 122/0 51/0 49/0  2003

  روسيه، امارات، انگلستان، تركيه  73 انحصار چندجانبه 22/8 122/0 47/0 53/0  2004

  امارات، روسيه، پاكستان، تركيه  72 انحصار چندجانبه 57/8 117/0 48/0 52/0  2005

  پاكستان، امارات، روسيه، تركيه  75 انحصار چندجانبه 64/8 116/0 54/0 46/0  2006

  تركيه، امارات، روسيه، پاكستان  74 انحصار چندجانبه 33/8 120/0 47/0 53/0  2007

  امارات، روسيه، پاكستان، آذربايجان  75 انحصار چندجانبه 12/8 123/0 52/0 48/0  2008

  روسيه، امارات، پاكستان، آذربايجان  77 انحصار چندجانبه 88/8 113/0 55/0 45/0  2009

  امارات، روسيه، پاكستان، هند  71 انحصار چندجانبه 86/8 113/0 54/0 46/0  2010

  امارات، پاكستان، هند، روسيه  79 انحصار چندجانبه 32/8 120/0 50/0 50/0  2011

  هاي تحقيقيافته: ماخذ

درصد كل  94آشكارشدة كشورهاي برتر صادركنندة خرما كه نسبي نتايج برآورد شاخص مزيت

ها ي سال دهد، ايران در همهنشان مي) 4(اند در جدول داشته 1992-2011هاي صادرات سال

بوده و پس  1996در صادرات خرما مزيت داشته است و بيشترين مزيت صادراتي ايران در سال 

و تونس كه در مناطق گرمسير خاورميانه واقع  عراق، الجزاير. از آن روند نوساني داشته است

پذيري الجزاير در دو دهة مورد بررسي با اند كه رقابت اند بيشترين مزيت صادراتي را داشتهشده

 7توان رقابتي رژيم اشغالگر قدس با داشتن سهم حدود . رو بوده استگيري روبه كاهش چشم

. افزايشي بوده است 2011دهة منتهي به درصد از بازار در كنار عربستان و پاكستان، در 

مزيت در صادرات خرما هستند كه برآمده از تنوع  بدونكشورهاي امريكا، فرانسه، آلمان و هلند 
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صادراتي محصولات كشاورزي و توليدكنندة خرما نبودن آنهاست كه صادرات خرما سهم زيادي 

خرما، در  (Re-Exporter)گان مجددكنگ نيز از ديگر صادركنندهنگ. از صادرات كل آنها ندارد

پذيري خود را از رقابت توانهاي نخست با مزيت در صادرات روبرو بوده كه با گذشت زمان سال

  .دست داده است

  نسبي صادراتي آشكارشده كشورهاي برتر صادركننده خرماشاخص مزيت) 4(جدول 

 پاكستانعربستان امارات ايران تونس  سال
رژيم اشغالگر 

 قدس
 فرانسه الجزاير

1992  67/15787/6757/1395/3414/15 12/14 87/83168/0 
1993  77/13384/6376/2815/5284/18 14/11 13/55962/0 
1994  26/12512/6784/4447/3894/37 31/15 94/41963/0 
1995  90/14484/4359/3737/5221/17 25/15 62/806 51/0 
1996  59/15943/8208/7080/5643/12 27/1 11/52055/0 
1997  98/14207/2770/8709/7150/47 59/5 76/890 80/0 
1998  21/19776/2071/8872/5793/31 40/8 78/74577/0 
1999  92/11463/2943/12799/2843/27 86/7 02/84872/0 
2000  45/12903/3602/10538/5595/39 56/9 91/648 82/0 
2001  47/22357/3644/5742/5846/31 38/8 87/50170/0 
2002  11/23578/3092/4295/5840/38 28/16 75/54366/0 
2003  30/22832/3137/3861/3788/29 27/41 51/43572/0 
2004  85/15558/4428/1614/5123/32 53/38 68/315 85/0 
2005  93/13413/4247/2640/3350/22 00/41 84/25061/0 
2006  10/9807/4810/1412/3476/22 19/42 32/269 68/0 
2007  66/17021/3619/3029/2521/25 43/33 10/32767/0 
2008  44/15388/4324/2770/4232/17 62/34 85/23159/0 
2009  45/21014/5186/1742/109/21 11/43 61/140 68/0 
2010  57/20899/2921/1357/3108/17 77/34 31/146 63/0 
2011  89/17029/4318/1444/3219/16 41/47 21/94 59/0 

-59/13 -67/88 85/235 97/6 - 17/7 50/4 -22/36 38/8  مزيت رشد

 58/5 62/6 05/7 15/7 29/7 80/9 75/14 09/23سهم از بازار 

 هنگ كنگ عمان آلمان هلند مصر عراق امريكا  سال

1992  38/062/81632/402/006/0 41/45 04/2 
1993  32/080/53770/604/005/0 95/18 12/1 
1994  36/009/91762/506/006/0 73/22 21/1 
1995  26/072/94218/204/006/0 50/14 97/0 
1996  25/034/95962/107/007/0 92/11 81/0 
1997  29/039/156458/408/011/0 47/17 83/0 
1998  27/090/128920/109/014/0 87/26 76/0 
1999  29/044/45370/408/012/0 89/14 35/1 
2000  29/047/138291/408/010/0 76/19 96/0 
2001  29/001/23234/109/011/0 26/11 59/0 
2002  27/022/8167/313/013/0 93/4 37/0 
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  نسبي صادراتي آشكارشده كشورهاي برتر صادركننده خرمامزيتشاخص ) 4(ادامه جدول 

 هنگ كنگ عمان آلمان هلند مصر عراق امريكا  سال

2003  33/068/3598/014/016/0 15/7 39/0 
2004  38/023/7888/119/019/0 75/9 28/0 
2005  27/064/85872/213/019/0 64/3 23/0 
2006  33/043/73515/421/024/0 13/6 25/0 
2007  27/086/75168/216/024/0 03/17 19/0 
2008  25/044/118595/413/024/0 34/10 23/0 
2009  32/017/126367/518/0 17/0 97/11 22/0 
2010  26/002/106826/815/013/0 47/10 17/0 
2011  31/018/105811/718/014/0 81/12 25/0 

 -58/87 -48/13279/71 34/654 73/64 58/29 -18/17  مزيت رشد
 64/0 05/1 08/1 10/1 22/1 86/3 01/4سهم از بازار 

  هاي تحقيقيافته: ماخذ

، شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن را كه به دليل تقارن اين شاخص معيار )5(جدول 

است، براي كشورهاي برتر تري براي مقايسة شدت دارا بودن مزيت نسبي و نداشتن آن مناسب

شود، كشورهاي امريكا، فرانسه، مي بنابر اين شاخص نيز ديده. دهدصادركنندة خرما نشان مي

. اندزني در اين بازار بودهها مزيت صادراتي نداشته و فاقد توان چانهآلمان و هلند در همة سال

و عربستان كه توليدكنندگان  براساس اين شاخص كشورهاي ايران، عراق، تونس، امارات، الجزاير

روند، داراي مزيت رقابتي نزديك به هم هستند كه تمركز اين كشورها بزرگ خرما به شمار مي

شايان ذكر است، كشورهايي كه شاخص مزيت نسبي . دهدرا بر صادرات اين محصول نشان مي

ي كمتري در سبد نامتقارن بيشتري دارند، تمركز بيشتري بر تجارت خرما داشته و تنوع محصول

  .جزاير از جملة اين كشورها هستندصادراتي خود دارند كه عراق و ال

  كشورهاي برتر صادركننده خرما متقارن نسبي صادراتي آشكارشدهشاخص مزيت) 5(جدول 

 فرانسه الجزاير رژيم اشغالگر قدس پاكستان عربستان امارات ايران تونس  سال

1992  987/0 971/0 863/0 944/0 876/0 868/0 998/0 192/0- 

1993  985/0 969/0 933/0 962/0 899/0 835/0 996/0 236/0- 

1994  984/0 971/0 956/0 949/0 949/0 877/0 995/0 230/0- 

1995  986/0 955/0 948/0 963/0 890/0 877/0 998/0 324/0- 

1996  988/0 976/0 972/0 965/0 851/0 121/0 996/0 292/0- 

1997  986/0 929/0 977/0 972/0 959/0 697/0 998/0 109/0- 

1998  990/0 908/0 978/0 966/0 939/0 787/0 997/0 130/0- 

 1999  983/0 935/0 984/0 933/0 930/0 774/0 998/0 163/0- 
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  كشورهاي برتر صادركننده خرما متقارن نسبي صادراتي آشكارشدهشاخص مزيت) 5(جدول ادامه 

 فرانسه الجزاير رژيم اشغالگر قدس پاكستان عربستان امارات ايران تونس  سال

2000  985/0 946/0 981/0 965/0 951/0 811/0 997/0 099/0- 
2001  991/0 947/0 966/0 966/0 938/0 787/0 996/0 177/0- 
2002  992/0 937/0 954/0 967/0 949/0 884/0 996/0 208/0- 
2003  991/0 938/0 949/0 948/0 935/0 953/0 995/0 161/0- 
2004  987/0 956/0 884/0 962/0 940/0 949/0 994/0 080/0- 
2005  985/0 954/0 927/0 942/0 915/0 952/0 992/0 240/0- 
2006  980/0 959/0 868/0 943/0 916/0 954/0 993/0 189/0- 
2007  988/0 946/0 936/0 924/0 924/0 942/0 994/0 201/0- 
2008  987/0 955/0 929/0 954/0 891/0 944/0 991/0 261/0- 
2009  991/0 962/0 894/0 173/0 909/0 955/0 986/0 188/0- 
2010  990/0 935/0 859/0 939/0 889/0 944/0 988/0 227/0- 
2011  988/0 955/0 868/0 940/0 884/0 959/0 979/0 261/0- 

 هنگ كنگ عمان آلمان هلند مصر عراق امريكا  سال
1992  451/0- 998/0 4/06 953/0- 883/0- 957/0 343/0 
1993  516/0- 996/0 740/0 920/0- 908/0- 900/0 059/0 
1994  470/0- 998/0 698/0 885/0- 893/0- 916/0 095/0 
1995  589/0- 998/0 370/0 920/0- 888/0- 871/0 015/0- 
1996  601/0- 998/0 235/0 870/0- 870/0- 845/0 107/0- 
1997  549/0- 999/0 642/0 846/0- 799/0- 892/0 095/0- 
1998  571/0- 998/0 090/0 839/0- 761/0- 928/0 0136/0- 
1999  548/0- 996/0 649/0 856/0- 784/0- 874/0 149/0 
2000  547/0- 999/0 661/0 859/0- 817/0- 904/0 023/0- 
2001  553/0- 991/0 144/0 829/0- 798/0- 837/0 257/0- 
2002  573/0- 976/0 572/0 776/0- 764/0- 663/0 464/0- 
2003  505/0- 945/0 010/0- 749/0- 723/0- 755/0 437/0-  

2004  543/0- 975/0 304/0 684/0- 676/0- 814/0 565/0- 
2005  574/0- 998/0 462/0 762/0- 682/0- 569/0 627/0- 
2006  507/0- 997/0 612/0 653/0- 612/0- 720/0 603/0- 
2007  573/0- 997/0 456/0 730/0- 616/0- 889/0 679/0- 
2008  599/0- 998/0 664/0 766/0- 608/0- 824/0 629/0- 
2009  514/0- 998/0 700/0 693/0- 705/0- 846/0 642/0- 
2010  590/0- 998/0 784/0 735/0- 772/0- 826/0 711/0- 
2011  523/0- 998/0 753/0 691/0- 748/0- 855/0 595/0- 

  هاي تحقيقيافته: ماخذ
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نسبي صادراتي خرماي ايران را با كشورهاي نتايج برآورد ضريب همبستگي مزيت) 6(جدول 

آن مزيت صادراتي ايران با كشورهاي تونس، امارات،  كه بر پايه دهدصادركنندة برتر نشان مي

. عربستان، پاكستان، رژيم اشغالگر قدس، الجزاير، فرانسه، هلند و آلمان رابطه منفي داشته است

شود، رابطه همبستگي منفي مزيت صادراتي ايران با كشورهاي پاكستان مي طور كه ديدههمان

اين همبستگي . دار بوده استدرصد معني 10طح درصد و با آلمان در س 5و فرانسه در سطح 

يابد كه منفي بدين معناست كه با افزايش مزيت صادراتي اين مزيت صادراتي ايران كاهش مي

آمار گمرك ايران،  از آنجا كه بنابر. با ايران است بيانگر رقابت آنها در بازارهاي هدف مشترك

- خرماي ايران نيز هستند، با كاهش قدرت چانه ترين واردكنندگانفرانسه، هلند و آلمان از مهم

. شودها فراهم مي زني ايران، فرصت صادرات مجدد و جايگزيني در بازارهاي هدف ايران براي آن

تواند به معني جدا بودن كنگ ميرابطة همبستگي مثبت با عراق، مصر، عمان، امريكا و هنگ

  .ه دليل تفاوت كيفيت محصول باشدب ، و يا شايدبازارهاي هدف خرماي ايران و كشورها

  رقباي صادراتينسبي صادراتي ايران با  هايهمبستگي مزيت) 6(جدول 

  داريسطح معني ضرايب كشور

 152/0 -33/0 تونس

 176/0 -31/0 امارات

 623/0 -12/0 عربستان

 029/0 -49/0** پاكستان

 593/0 -13/0 رژيم اشغالگر قدس

 694/0 -09/0 الجزاير

 039/0 -46/0** فرانسه

 147/0 34/0 امريكا

 942/0 02/0 عراق

 645/0 11/0 مصر

 184/0 -31/0 هلند

 096/0 -38/0* آلمان

 236/0 28/0 عمان

 100/0 38/0 هنگ كنگ

  )درصد 5درصد و  10داري در سطح به ترتيب معني** و * ( هاي تحقيقيافته: ماخذ                 

) 7(جدول  ردكنندة خرما در جهان و ايران برابرترين كشورهاي واوارداتي مهمبررسي مزيت 

 درصد كل واردات خرما را در 80كه  واردكنندة برتر خرماي جهان 20دهد، از بين  نشان مي
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اند، كشورهاي انگلستان، آلمان، ايتاليا، امريكا، هلند و در اختيار داشته 1992-2011هاي سال

شود، كشورهاي فرانسه، امارات، آلمان، مي طور كه ديده همان. دداتي ندارنكنگ مزيت وارهنگ

، اين دهدمي اند كه نشانكنگ در بين صادركنندگان برتر نيز قرار داشتهامريكا، هلند و هنگ

موقعيت و سهم صادراتي خود را ) Re-Export(كشورها به كمك واردات و انجام صادرات مجدد 

كشورهاي هند، فرانسه، اردن، مالزي، يمن، سوييس و . كنندظ ميدر بازارهاي جهاني حف

. اندها مزيت وارداتي داشتهاستراليا كه اغلب كشورهاي با درآمد سرانة بالا هستند، در همة سال

در بين كشورهايي كه مزيت وارداتي دارند، مراكش، مالزي، كانادا، يمن، سوييس و اندونزي 

دار بودن اين روند در آينده اين كشورها كه با احتمال ادامه اندرشد مزيت وارداتي داشته

  .روندبازارهاي هدف مطمئني براي صادركنندگان به شمار مي

  خرما مزيت وارداتي كشورهاي مهم واردكننده) 7(جدول 

 اسپانيا مالزي روسيه ايتاليا آلمان امارات مراكش انگلستان فرانسه هند  سال

1992  93/14 57/2 81/0 06/2 89/9 37/0 93/0 01/3 83/1 02/1 

1993  56/23 31/2 91/0 18/1 02/16 42/0 83/0 68/4 45/2 90/0 

1994  75/15 11/2 92/0 74/1 43/20 35/0 85/0 17/4 83/2 79/0 

1995  78/16 36/2 07/1 89/0 94/17 41/0 05/1 08/3 79/3 94/0 

1996  20/34 45/2 81/0 59/1 31/14 42/0 86/0 26/1 64/4 09/1 

1997  51/31 44/2 88/0 43/2 48/12 45/0 94/0 41/0 85/4 38/1 

1998  33/21 75/2 89/0 54/2 64/5 47/0 06/1 18/0 48/3 39/1 

1999  96/17 35/2 16/1 57/2 71/4 49/0 07/1 24/0 53/4 44/1 

2000  17/22 81/2 98/0 61/5 50/4 51/0 94/0 33/0 96/3 46/1 

2001  49/21 26/2 01/1 99/9 65/4 49/0 93/0 39/0 01/4 27/1 

2002  50/11 67/2 17/1 32/15 12/2 59/0 95/0 88/0 67/4 43/1 

2003  72/11 73/2 21/1 71/11 08/3 65/0 07/1 04/1 92/4 47/1 

2004  50/15 55/2 09/1 59/12 93/2 62/0 92/0 16/1 82/3 37/1 

2005  22/16 40/2 17/1 90/15 17/11 67/0 86/0 90/0 94/3 21/1 

2006  84/15 44/2 11/1 14/18 87/4 59/0 82/0 83/0 68/3 30/1 

2007  61/13 28/2 98/0 52/16 67/10 64/0 78/0 85/0 57/3 24/1 

2008  60/14 08/2 87/0 20/32 45/9 64/0 68/0 94/0 78/2 14/1 

2009  72/11 00/2 88/0 90/25 85/0 62/0 08/1 21/1 81/3 17/1 

2010  64/13 21/2 93/0 81/27 57/3 53/0 06/1 37/1 83/3 20/1 

2011  62/13 06/2 99/0 58/23 92/0 59/0 82/0 23/1 07/3 94/0 

 -08/8 62/67 -42/60 - 47/11 56/60 -69/90 31/1043 13/21 -80/19 -78/8  مزيت رشد

 37/3 71/3 81/3 37/4 53/4 05/5 56/5 78/5 55/12 73/13 سهم از يازار 



 37...ريزي الگوي تجاري خرمايطرح

 
  خرما مزيت وارداتي كشورهاي مهم واردكننده) 7(جدول ادامه 

 هنگ كنگ بنگلادش اردن اندونزي استراليا هلند سوييس يمن امريكا كانادا  سال

1992  17/1 37/0 80/5 57/1 27/0 05/4 35/0 09/14 71/0 89/1 

1993  28/1 29/0 78/3 38/1 22/0 43/3 24/1 42/1 68/3 86/0 

1994  48/1 27/0 60/9 65/1 25/0 56/4 08/1 43/2 58/4 07/1 

1995  35/1 22/0 21/12 91/1 26/0 59/2 27/1 14/4 23/2 15/1 

1996  17/1 23/0 12/9 96/1 35/0 66/2 26/1 96/5 38/4 11/1  

1997  20/1 13/0 61/10 02/2 33/0 52/2 59/0 30/5 68/8 80/0 

1998  16/1 15/0 71/11 67/1 58/0 68/2 02/1 17/4 65/6 86/0 

1999  19/1 20/0 70/9 95/1 32/0 47/2 83/0 52/2 63/6 79/0 

2000  00/1 16/0 73/11 86/1 31/0 27/2 27/1 73/7 38/7 05/1 

2001  98/0 16/0 57/18 17/2 34/0 42/2 86/0 42/5 91/9 89/0 

2002  09/1 1/05 22/21 12/2 44/0 34/2 13/1 12/7 05/6 65/0 

2003  23/1 20/0 46/11 85/1 53/0 43/2 27/1 49/7 61/6 66/0 

2004  14/1 22/0 47/21 21/2 42/0 36/2 39/1 18/7 69/4 40/0 

2005  11/1 17/0 90/11 70/1 42/0 91/1 30/1 09/7 97/3 41/0  

2006  13/1 19/0 00/5 82/1 49/0 37/2 92/1 68/7 24/3 30/0 

2007  11/1 24/0 39/6 72/1 39/0 04/2 12/2 48/5 41/2 14/0 

2008  15/1 19/0 36/7 79/1 36/0 55/1 14/2 61/5 26/3 16/0 

2009  11/1 36/0 80/6 56/1 49/0 52/1 65/2  96/6 34/0 19/0 

2010  34/1 31/0 37/6 49/1 52/0 13/2 16/2 40/6 25/0 19/0 

2011  42/1 47/0 36/7 81/1 47/0 31/2 86/1 07/7 12/0 26/0 

 -44/86 - 82/82 - 83/49 69/433 -95/42 29/74 21/15 99/26 71/26 18/21  مزيت رشد

 10/1 15/1 33/1 60/1 71/1 84/1 92/1 01/2 21/2 94/2 سهم از يازار 

  هاي تحقيقيافته: ماخذ

به بررسي مزيت وارداتي كشورهاي هدف واردكننده خرماي ايران پرداخته شده ) 8(در جدول 

درصد كل صادرات اين محصول ايران را  80واردكننده خرماي ايران كه كشور  14در بين . است

اند، هشت كشور امارات، روسيه، انگلستان، هند، در اختيار داشته 1992- 2011هاي در سال

هند، مالزي، . آلمان، مالزي، كانادا و استراليا از واردكنندگان اصلي خرما در جهان نيز هستند

شود مزيت مي گونه كه ديدههمان. اندها مزيت وارداتي داشتهسالكانادا و استراليا در همة 

ترين واردكننده خرما ايران است كاهش يافته است، به طوري كه در وارداتي امارات كه اصلي

تواند به معني كاهش صادرات مزيت وارداتي نداشته است كه مي 2011و  2009هاي سال

مزيت ) 5(و ) 4(هاي جدول شايان ذكر است بنابر .كشور باشدمجدد خرماي ايران توسط اين 
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توان ناشي از رو بوده است كه آن را نيز ميها با كاهش روبهصادراتي امارات نيز در اين سال

  .كاهش صادرات خرما ايران به اين كشور دانست

  مزيت وارداتي كشورهاي هدف واردكننده خرما ايران) 8(جدول 

 كانادا مالزي روسيه آلمان اماراتانگلستان هند سال

1992 93/14 81/0 89/9 37/0 01/3 83/1 17/1 

1993 56/23 91/0 02/16 42/0 68/4 45/2 28/1 

1994 75/15 92/0 43/20 35/0 17/4 83/2 48/1 

1995 78/16 07/1 94/17 41/0 08/3 79/3 35/1 

1996 20/34 81/0 31/14 42/0 26/1 64/4 17/1 

1997 51/31 88/0 48/12 45/0 41/0 85/4 20/1 

1998 33/21 89/0 64/5 47/0 18/0 48/3 16/1 

1999 96/17 16/1 71/4 49/0 24/0 53/4 19/1 

2000 17/22 98/0 50/4 51/0 33/0 96/3 00/1 

2001 49/21 01/1 65/4 49/0 39/0 01/4 98/0 

2002 50/11 17/1 12/2 59/0 88/0 67/4 09/1 

2003 72/11 21/1 08/3 65/0 04/1 92/4 23/1 

2004 50/15 09/1 93/2 62/0 16/1 82/3 14/1 

2005 22/16 17/1 17/11 67/0 90/0 94/3 11/1 

2006 84/15 11/1 87/4 59/0 83/0 68/3 13/1 

2007 61/13 98/0 67/10 64/0 85/0 57/3 11/1 

2008 60/14 87/0 45/9 64/0 94/0 78/2 15/1 

2009 72/11 88/0 85/0 62/0 21/1 81/3 11/1 

2010 64/13 93/0 57/3 53/0 37/1 83/3 34/1 

2011 62/13 99/0 92/0 59/0 23/1 07/3 42/1 

 62/672/21 -42/60 56/60 -69/90 13/21 -78/8 رشد مزيت

استرال سال

 يا

اوكراين تركيهپاكستاننيوزيلنددانمارك سوئد

1992 05/4 40/0 70/0 14/2 59/0 35/0  - 

1993 43/3 45/0 51/0 87/1 93/0 31/0 03/0 

1994 56/4 35/0 66/0 00/2 60/2 53/0 20/0 

1995 59/2 37/0 80/0 80/1 24/1 28/0 39/0 

1996 66/2 31/0 78/0 21/2 37/2 49/0 58/0 

1997 52/2 54/0 72/0 62/1 80/3 55/0 19/0 

1998 68/2 56/0 76/0 72/1 18/5 40/0 11/0 



 39...ريزي الگوي تجاري خرمايطرح

 
  مزيت وارداتي كشورهاي هدف واردكننده خرما ايران) 8(جدول ادامه 

 اوكراين تركيه پاكستان نيوزيلنددانمارك سوئد استراليا سال

1999 47/2 63/0 77/0 66/1 55/3 68/0 48/0 

2000 27/2 62/0 86/0 06/1 46/4 54/0 12/0 

2001 42/2 54/0 78/0 21/1 22/6 98/0 11/0  

2002 34/2 56/0 88/0 87/0 56/6 77/1 31/0 

2003 43/2 60/0 88/0 07/1 14/3 72/0 16/0 

2004 36/2 61/0 78/0 01/1 37/7 88/0 13/0 

2005 91/1 63/0 76/0 98/0 58/1 27/1 66/0 

2006 37/2 62/0 64/0 18/1 79/2 10/1 72/0 

2007 04/2 71/0 66/0 21/1 15/2 44/1 91/0 

2008 55/1 64/0 83/0 22/1 63/0 37/1 79/0 

2009 52/1 61/0 16/1 29/1 05/1 93/1 61/0 

2010 13/2 75/0 96/0 35/1 35/0 98/1 04/1 

2011 31/2 81/0 00/1 59/1 83/1 79/1 01/1 

63/3212  82/21164/413-67/25 5/10001/43-95/42 رشد مزيت

  هاي تحقيقيافته: ماخذ         

ضريب همبستگي مزيت نسبي صادراتي خرماي ايران و كشورهاي نتايج برآورد ) 9(در جدول 

با ) اصلي صادراتي ايران رقيبان(، پاكستان، فرانسه و آلمان )بزرگترين صادركننده خرما(تونس 

مزيت وارداتي كشورهاي امارات، روسيه، امريكا، . كشورهاي برتر واردكننده ارائه شده است

اند و بيانگر همسو بودن مزيت صادراتي ايران داشته كنگ همبستگي مثبت بااستراليا و هنگ

يعني با افزايش واردات اين كشورها، صادرات ايران . صادرات ايران با واردات اين كشورها است

اين . پذير استكند و نفوذ بازاري ايران در اين كشورها امكانبه اين كشورها افزايش پيدا مي

كنگ درصد و امريكا و هنگ 5ارات و استراليا در سطح درصد، ام 1رابطه براي روسيه در سطح 

بررسي رابطة همبستگي مزيت صادراتي كشورهاي . درصد معنادار شده است 10در سطح 

صادراتي ايران با كشورهاي امارات، روسيه،  دهد، هيچ يك از رقيبانصادركنندة ديگر نشان مي

اند كه فرصت گسترش انحصاري نداشتهدار كنگ و امريكا رابطة مثبت و معنياستراليا، هنگ

  .كندبازار را براي ايران در اين كشورها فراهم مي
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با مزيت وارداتي و آلمان  فرانسه پاكستان، تونس، همبستگي مزيت نسبي صادراتي ايران،) 9(جدول 

  كشورهاي برتر واردكننده

  كشور

  آلمان  فرانسه  پاكستان  تونس  ايران

  ضرايب
-معني

  داري
  ضرايب

-معني

  داري
  ضرايب

-معني

  داري
  ضرايب

-معني

  داري
  ضرايب

-معني

  داري

 052/0 -44/0* 696/0 09/0 502/0 16/0 212/0 -29/0 303/0 24/0 هند

 603/0 -12/0 017/0 53/0** 071/0 41/0* 744/0 08/0 25/0 -27/0 فرانسه

 179/0 31/0 615/0 12/0 317/0 24/0 858/0 04/0 040/0 -46/0** انگلستان

 001/0 68/0*** 601/0 -12/0 245/0 -27/0 105/0 37/0 281/0 -25/0 مراكش

 043/0 - 46/0** 048/0 -45/0** 737/0 -08/0 027/0 -49/0** 018/0 52/0** امارات

  000/0 871/0*** 583/0 13/0 879/0 -04/0 232/0 28/0 058/0 -43/0* آلمان

 170/0 -32/0 231/0 28/0 447/0 18/0 08/0 40/0* 082/0 -40/0* ايتاليا

 010/0 - 56/0*** 044/0 -45/0** 205/0 -30/0 276/0 -26/0 002/0 65/0*** روسيه

 606/0 123/0 288/0 25/0 061/0 43/0* 241/0 27/0 044/0 -45/0** مالزي

 069/0 41/0* 000/0 71/0*** 017/0 53/0** 270/0 26/0 001/0 -70/0*** اسپانيا

 120/0 - 36/0 041/0 - 46/0** 320/0 -23/0 453/0 -18/0 308/0 24/0 كانادا

 478/0 -17/0 113/0 - 36/0 006/0 -59/0*** 819/0 05/0 057/0 43/0* امريكا

 950/0 -02/0 105/0 37/0 015/0 53/0** 099/0 38/0* 142/0 -34/0 يمن

 652/0 11/0 176/0 31/0 048/0 45/0** 631/0 11/0 249/0 -27/0  سوييس

 006/0  59/0*** 386/0 20/0 936/0 -02/0 018/0 52/0** 025/0 -50/0**  هلند

 001/0 - 69/0*** 829/0  -05/0 670/0 10/0 233/0 -28/0 022/0 51/0**  استراليا

 004/0 62/0*** 249/0 -27/0 082/0 -40/0* 536/0 15/0 896/0 -03/0  اندونزي

 514/0 15/0 503/0 16/0 449/0 -18/0 419/0 19/0 637/0 11/0  اردن

 581/0 -13/0 014/0 54/0** 000/0 75/0*** 810/0 06/0 097/0 -38/0*  بنگلادش

 هنگ

  كنگ
*39/0 087/0 16/0 - 492/0 07/0 755/0 02/0 948/0 ***80/0- 000/0 

  )درصد 1درصد و  5 درصد، 10 داري در سطحبه ترتيب معني ***و  ** ،* (هاي تحقيق يافته: ماخذ

نتايج، همبستگي مزيت صادراتي ايران با مزيت وارداتي كشورهاي انگلستان، آلمان، ايتاليا،  بنابر

مالزي، اسپانيا، هلند و بنگلادش منفي است، يعني با افزايش مزيت وارداتي خرما در اين 

همچنين ضرايب همبستگي مثبت . شوندكشورها، بازارهاي صادراتي ديگر جانشين ايران مي

پذيري وارداتي خرما دهد با افزايش رقابترقباي ايران با اين كشورها نشان مي مزيت صادراتي

پذيري كنند كه افزايش رقابتايران تامين مي نياز بازار داخلي خود را از رقيباندر اين كشورها، 

  .رقبا را در پي دارد
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روسيه، استراليا و دهد، ميان بازارهاي هدف ايران تنها امارات، نشان مي) 10(نتايج جدول 

رابطة همبستگي منفي مزيت . انددار با ايران داشتهنيوزيلند رابطه همبستگي مثبت و معني

صادراتي ايران با پاكستان، انگلستان، آلمان، مالزي و سوئد، بيانگر امكان از دست دادن اين بازار 

عه سهم وارداتي خود زيرا براساس اين ضريب، كشورهاي بيان شده با توس. از سوي ايران است

  .نمايندكشورها را جايگزين صادرات ايران براي تامين نياز مي ديگرصادرات از 

  همبستگي مزيت نسبي صادراتي ايران با مزيت وارداتي كشورهاي عمده هدف ايران) 10(جدول 

 داريسطح معني ضرايب كشور

 303/0 24/0 هند

 040/0 -46/0** انگلستان

 018/0 52/0** امارات

  058/0 -43/0* آلمان

 002/0 65/0*** روسيه

 044/0 -45/0** مالزي

 308/0 24/0 كانادا

 022/0 51/0** استراليا

 002/0 -64/0*** سوئد

  267/0 -26/0 دانمارك

  005/0 60/0*** نيوزيلند

 082/0 -40/0* پاكستان

 242/0 -27/0 تركيه

 900/0 03/0 اوكراين

  )درصد 1درصد و  5 درصد، 10 داري در سطحبه ترتيب معني ***و  ** ،* (هاي تحقيق يافته: ماخذ         

  گيري و پيشنهادها نتيجه

تر شدن ي رقابتي بررسي ساختار بازار جهاني و ساختار بازار صادراتي خرماي ايران نشان دهنده

بيشترين مزيت صادراتي خرما در تونس، عراق، الجزاير، عمان و ايران داراي . بازار جهاني  است

-جهان هستند و هند و مراكش بيشترين مزيت وارداتي اين محصول را دارند، اما با تغيير مزيت

رابطة همبستگي مثبت مزيت . هاي صادراتي ترتيب صادركنندگان برتر تغيير كرده است

دهندة فراهم ران نشانوارداتي كشورهاي امارات، روسيه، استراليا و نيوزلند با مزيت صادراتي اي

  .ها است بودن فرصت توسعة بازار خرماي ايران در آن
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-هاي اخير، از يك سو، يك مزيت براي امكانافزايش شركاي تجاري بازار خرماي ايران در سال

هاي اما از سوي ديگر، با افزايش هزينه. رودپذير بودن جايگزيني بازارهاي هدف به شمار مي

با توجه . ادرات خرماي كشور، خطر ناپايداري نظام تجاري را در پي داردبرآمده از خرد شدن ص

كشور برتر واردكننده خرما جهان هفت كشور از اتحاديه اروپا، ده كشور از آسيا  20به اينكه از 

تواند با توسعه روابط سياسي و اقتصادي بيشتر با آنها، سهم بازاري خود را باشند، ايران ميمي

همچنين با توجه به فاصلة جغرافيايي اندك ايران با كشورهاي آسيايي، . ش دهددر آنها افزاي

هاي تنظيم سياست. توسعة صادرات خرما به اين كشورها هزينة حمل و نقل كمتري دارد

تجاري به صورت انتخابي با كشورها، بنابر اولويت دادن به كشورهاي واردكننده كه رابطة 

همچنين شناخت . ثبت است، در اين رويكرد سودمند استشده با آنان مهمبستگي محاسبه

بازار كشورهاي هدف و رقيبان فعال در آنها و به منظور حفظ جايگاه كنوني در بازار خرما 

 .اهميت زيادي دارد

با توجه به مثبت بودن رابطة همبستگي مزيت صادراتي ايران با كشورهاي روسيه، امارات، 

ترين رقيبان منفي است، ايران اين فرصت را اين رابطه براي مهم استراليا و امريكا در حالي كه

شايان ذكر است . دارد با تقويت بازاريابي خرما سهم بازار خود را در اين كشورها افزايش دهد

صادرات مجدد خرما توسط امارات و هزينة حمل و نقل زياد صادرات به كشورهاي استراليا و 

ضروري است با توجه به رابطة منفي مزيت رقابتي ايران با . كاهدامريكا از حاشية سود ايران مي

هايي براي حفظ سهم، نفوذ مزيت وارداتي كشورهايي مانند انگلستان، آلمان و دانمارك، سياست

 .و رقابت در بازار پردرآمد اروپا كه هزينة حمل و نقل كمتري نيز دارد، طراحي شود

به عنوان نشان تجاري در بازارهاي جديد مانند  تبليغ براي معرفي محصول خرماي ايراني

. كشورهاي تازه توسعه يافتة شرق آسيا نيز در افزايش سهم بازار و مزيت رقابتي ايران مؤثر است

ترين مشتريان ايران و صادرات با توجه به حضور كشورهاي برتر صادركنندة خرما در بين مهم

اتي اين كشورها از جمله آلمان و فرانسه كه مجدد توسط آنها و منفي بودن شاخص مزيت صادر

شود تلاش بيشتري براي نفوذ دهندة توانايي اندك آنان در حفظ بازارها است، توصيه مينشان

 . مستقيم به بازارهاي هدف آنها انجام پذيرد

تنوع صادراتي در بخش كشاورزي ايران در مقايسه با كشورهايي مانند عراق و الجزاير كه تمركز 

راتي آنها بر خرما در سطح بالايي است، وابستگي ارزي كمتري به اين محصول ايجاد كرده صاد

از اين رو با وجود مزيت صادراتي و سهم . كندزني بيشتري را براي ايران فراهم ميو قدرت چانه
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  .شوده ميجهاني توصي

تر شدن ساختار بازار صادراتي خرما و وجود كشورهاي زيادي با مزيت صادراتي،  نظر به رقابتي

بندي و فراوري، افزايش استانداردها و هاي متنوع بازاريابي و تبليغات، بستهگيري از روشبهره

يافتن بازارهاي توسعة نظام بانكداري و تجارت الكترونيك براي حفظ سهم در بازارهاي كنوني و 

هاي توليدكنندگان و تشكيل تعاوني. رسدجديد براي خرماي ايران ضروري به نظر مي

زني آنان در تعيين قيمت و صادركنندگان خرما با انسجام صادركنندگان به تقويت قدرت چانه

ري افزون بر اين، توانايي حقوقي آنان را در تنظيم قراردادهاي تجا. كندتوسعة بازار كمك مي

هاي حمايتي توليدي از جمله افزايش پوشش بيمه و اعطاي اجراي سياست. دهدافزايش مي

تسهيلات بانكي و حمايت از صنايع فراوري، افزون بر افزايش توليد و سهم بازار صادراتي، رشد 

هاي هاي تجاري كه مشوقهمچنين با سياست. ارزش افزوده و اشتغال كشور را در پي دارد

توان صادركنندگان را به رعايت اصول بازاريابي در اي صادركنندگان باشد، ميصادراتي بر

هاي تجاري و توليدي و پايداري سياست. بندي محصول ترغيب نمايدويژه بستهصادرات خود به

همسو بودن آنها، به منظور حفظ سطح توليد خرما و جلب اطمينان شركاي تجاري داراي 

هاي تجاري، مشتريان را به سوي ن در عرضة محصول يا سياستزيرا نوسا. اهميت زيادي است

 .كاهدپذيري كشور ميكشاند و از توان رقابتديگر رقيبان مي
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