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 چكيده

ثيرات آنها بسيار أاند يعني در اين عصر به دليل وجود كاربرد وسايل ارتباط جمعي كه وسعت، نفوذ و تناميده» عصر ارتباطات«عصر حاضر را 
ها به عنوان بخشي از ساختار الشعاع قرار داده است. رسانهزياد است، ارتباطات جمعي شكل نويني يافته و تحولات جامعه بشري را تحت

هاي مختلف هاي فراگير و گسترده در دسترس همگاني، در تمامي كشورها نقش حساس و مهمي را در زمينهنوين جامعه و يكي از دستگاه
  .كننداجتماعي، اقتصادي و ... ايفا مي –سياسي، فرهنگي 

     ورزش در جامعه  و توسعه هاي جمعي در گسترشتحليلي بوده، به بررسي نقش رسانه -توصيفي هاياين تحقيق، كه از نوع پژوهش
ثيرگذار بر افكار أهاي جمعي به مثابه بزرگراه هاي اطلاعاتي و پل ارتباطي تدهد رسانهپردازد. تحليل نظريات و مباني پژوهش نشان ميمي

سازي ورزشي در جامعه و اعتلاي ورزش مشاركت اجتماعي و فرهنگ آموزش، ن سازي،گفتما رساني،عمومي نقش مهمي در فرايند اطلاع
   .برعهده دارندگير نمودن آن ارو توسعه و فكشور 
  .، مطبوعاتراديو و تلويزيون ،هاي همگانيهاي جمعي، ورزشرسانه :يكليد هايواژه

   
  مقدمه 

مختلفي  ثر از عواملأاي متمسائل فرهنگي و اجتماعي در هر جامعه
ثير أها و عملكردها را تحت تتوانند باورها، نگرشاست، اين عوامل مي

هاي گروهي يكي از ابزارهاي خود قرار دهند. در اين ميان رسانه
رساني، آموزشي و عامل اساسي براي بررسي مسائل اجتماعي، اطلاع

هاي اجتماعي و فرهنگي به شمار گيري ارزشثري در شكلؤبسيار م
رسانه هاي «رسد پيشرفت و تحول كمي و كيفي به نظر مي .آيندمي

ماهيت مبادله و توليد نمادين را در جهان معاصر عميقاً و به » جمعي
عصر «ناپذير دگرگون كرده باشد. عصر حاضر را هايي برگشتشيوه

اند. يعني در حال حاضر به دليل وجود كاربرد وسايل ناميده» ارتباطات
ثيرات آن بسيار زياد است، ارتباط أت، نفوذ و تارتباط جمعي كه وسع

جمعي شكلي نويني يافته و تحولات جوامع بشري را تحت شعاع قرار 
داده است، به طوري كه امروزه وسايل ارتباط جمعي براي تثبيت، 

هاي استعماري حتي بر حفظ و تحكيم سلطه فرهنگي و سياسي قدرت
و نيرومندي براي تسخير ثر ؤنيروهاي نظامي برتري دارد و ابزار م

(گروه مطالعاتي صدا شوند وب ميـهويت، افكار و اذهان عمومي محس
وسايل  ي وـاي گروهـهي كه رسانهـ. با جايگاه)1381و سيما،

  ارتباطي از تولد تا

    
توان آن را در زمره اند، ميمرگ در زندگي امروزي بشر پيدا كرده

ثر بر فرايند پذيرش ؤنهادهاي اجتماعي و يكي از عوامل عمده م
پذير نمودن كردن و هنجارهاي اجتماعي يا اجتماعيهنجارها و ارزش

ها، هنجارها، اعتقادات، گرايش و قلمداد نمود. افراد معمولاً ارزش
- تزهاي رفتاري را از ديگران و از خلال روند تربيت اجتماعي وجامعه

شده و نهادينه  هاي پذيرفتهپذيري يا در سير و فراگرد دگرگوني ارزش
  گيرند. شده اجتماعي فرا مي

كند در جامعه داراي ها همچنان كه جرج گربنر اشاره ميرسانه
هاي گروهي رسانه "عمومي سازي"اند، اين اهميتاهميت اساسي

سازي، تعريف موضوعات، فراهم ساختن توانايي عمومي - ارتباطات
-كمك -توجه و قدرتگيري از واژگان مشترك اشاره، و بنابراين بهره

هاي نظري وسيعي را باعث شده است. در تمامي مطالعات ارتباط 
ها را اي پيامهاي رسانهها نقش اصلي دارند. سازمانجمعي، رسانه

دهند كه اين كنند كه فرهنگ جامعه را تحت تاثير قرار ميپخش مي
هاي جمعي را به بخشي از نيروهاي اصولي و نهادي جامعه رسانه
يكي از مسائل اجتماعي و  .)1384(ليتل جان، سازد ل ميتبدي

هاي اخير رشد چشمگير داشته و آحاد مردم را فرهنگي كه در سال
  ثير قرارأتحت ت
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  مديريت ارتباطات در رسانه هاي ورزشي 
 1392، پائيز2سال اول، شماره 

داده است تربيت بدني و ورزش است؛ عادات و رفتار ورزشي 
ها و باورهاي آنان در مسائل ورزشي، افراد جامعه، نگرش

ثير متقابل أهمگاني شدن و توسعه ورزش، همگي تحت ت
هاي ها قرار گرفته است، يكي از راههاي جامعه و رسانهگرايش

، رويكرد و توسعه ورزش و اين باورها و نگرش ها حمايت از
  .)1386كردي،(باشد هاي جمعي ميمطالب رسانه
 ورزش و است، كشور توسعه راستاي در گامي ورزش توسعه

 و مردم توجه اجتماعي، مورد و فردي زندگي ثيردرأت دليل به
 گروهي هايرسانه .)1382سازمان تربيت بدني ،( قراردارد دولت

 از بسياري در تحقق كه هستند ورزش توسعه مهم ابزارهاي از

 گروهي، هايرسانه ميان در .اثرگذارند ورزش توسعه اهداف

 از بيشتر، فراگيري دامنه دليل به راديو و مطبوعات تلويزيون،

هاي رسانهباشد كه، لذا اين سوال مطرح مي. ترندمهم بقيه
، رسانيهمگاني، اطلاع هايو توسعه ورزشجمعي در گسترش 

  فرهنگ سازي و نهادينه ساختن آن، چه نقشي دارند؟
و  ها در گسترشلذا اين تحقيق درصدد تحليل كاركرد رسانه

ارتباطات براساس نظريات مختلف  هاي همگانيورزش توسعه
مكتب فرانكفورت، گلوله  اجتماعي ازجمله نظريه برجسته سازي، 

  .باشدمي ... جادويي و مطالعات فرهنگي و
 

  رسانه
عصري كه ما در آن قرار داريم مواجه با انقلاب بزرگي است كه 

عصر ارتباطات و عصر "حيات انسان تاكنون به خود ديده است، 
سقازاده و (ها است بر زندگي انسان "هاه رسانهسلطه پديد
هاي جمعي به معني آن است كه جريان رسانه. )1386همكاران،

تواند به شكلي يك منبع روابط عمومي مياطلاعات از طرف 
دنيس ال و (ها نفر برسد كارا و به سرعت به ميليون

وسايل ارتباط جمعي آن دسته از وسايلي . )1386همكاران،
اند و هاي جديد بوجود آمده و مورد استفادههستند كه در تمدن

ويژگي اصلي آنها قدرت و شعاع عمل گسترده است، اصلاح 
كننده آن نوع ارتباط است كه هدف مشخصارتباط جمعي 

ارتباطات . )1386علوي،(برقراري رابطه با جمعي را در نظر دارد 
هايي ها پيامجمعي، فرايندي است كه توسط يك سازمان، رسانه

كنند؛ و يا فرايندي است را براي افراد زيادي توليد و منتقل مي
وجو، استفاده ها توسط مخاطبان جستكه به وسيله آن، اين پيام

ليتل ( گيرندثير قرار ميأشوند و همچنين تحت تو فهميده مي
  .)1384جان، 

  

  ورزش همگاني و تفريحي
 از كه است تربيت و تعليم از مهمي بخش بدني، تربيت
 ابعاد تمام در را رشد جريان بدني هايفعاليت و حركت طريق

 مطلوب استعدادهاي شكوفائي باعث و تسهيل انسان وجودي
  .)1385مظفري و همكاران،(  گرددمي

 تربيت هايفعاليت ،"تفريحي و همگاني ورزش" از منظور
 فرد توسط منظم، طور به كه است جامعه آحاد ورزش و بدني

 و جسمي نيازهاي رفع براي رسمي، غير و رسمي هايگروه يا
 روابط بهبود و افراد نشاط و سلامت تامين هدف با و رواني

 اصلي ويژگي. گيردمي صورت آگاهانه صورت به آنان اجتماعي
 مسئوليت .است "آفرين وتحرك بخش سلامت"ورزش اين

     برعهده دولت ويژه حمايت با آن، اجراي و پشتيباني
 نهادهاي شهرداري، مثل؛ مردمي، و دولتي غير هايبخش
  .)1386قاسمي،(  است هاباشگاه و مردمي ،ورزشي

 در اجتماعي و فرهنگيمحورهاي  مهمترين از برخي
الگوسازي، همبستگي يا تعلق :  عبارتند از ورزش توسعه

اجتماعي، اجتماعي شدن، پربار شدن اوقات فراغت، گسترش 
پيوندهاي اجتماعي، گسترش فرهنگ سلامت، تقويت مباني 

  ).9( ... و عموميديني و ارزشي، تقويت اخلاق 
  

  راديو و تلويزيون
توان در بين اقشار جامعه نفوذ ميمهمترين وسيله ارتباطي كه 
با در نظر گرفتن درصدي از جمعيت . كند، راديو و تلويزيون است

سوادند و همچنين كودكان جهان، كه فقط از راديو جهان كه بي
توانند استفاده كنند، به اهميت اين وسايل ارتباطي و تلويزيون مي

ه دليل در اين ميان نقش راديو، ب. بريممي جمعي بيشتر پي
امكانات فني كمتر كه نياز دارد، نسبت به تلويزيون از اهميت 

نفوذ و جايگاه تلويزيون در دنياي كنوني . بيشتري برخوردار است
دهي و امري بديهي است، و نقش آن در آموزش، هدايت، جهت

مداران و سياست. ناپذير استتقويت افكار عمومي جامعه انكار
اي مهم تلويزيون نه تنها بعنوان وسيلههاي غربي، به ايدئولوگ

در شكل دادن به افكار عمومي مردم كشورشان، بلكه به مثابه 
  . نگرندثرترين رسانه، براي تبليغ سياست برون مرزي خود ميؤم

  :جمله هاي مهمي ازتلويزيون داراي خصوصيات و ويژگي
تلويزيون قادر است اخبار داغ را با سرعت نور به اطلاع  -1

 .گان برساندبينند
تلويزيون قادر است همزمان تعدادي كثيري بيننده را زير  -2

 .پوشش قرار دهد
يك برنامه تلويريوني براي رسيدن به نظر مخاطب  -3

 .نيازي به واسطه ندارد
تلويزيون به علت ارتباط مستقيم و موازي با بيننده و  -4

اي است نشان دادن رويدادها به هنگام وقوع، رسانه
 .قابل رقابت
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   هاي جمعي در توسعه ورزشنقش رسانه
 خالديان و همكاران

تلويزيون قادر است به طور همزمان، تعداد كثيري  -5
 .)1372بيريوكوف،( بيننده تحت پوشش قرار دهد

  جمعي ارتباط وسايل وظايف و هانقش بنديطبقه
 بالابردن براي انسان تفنن و تفريح :تفريحي نقش - الف

 را فراغت زمان جمعي، ارتباط وسايل ؛هاآن خلاقيت و توانايي
 آورند،مي وجود به انسان در فرهنگي عادات سازند،مي بارور

 فرهنگ و دانش شدن سطح هم و فراغت سطح تعالي موجب
 .شوندمي انساني

 كه رسانياطلاع و خبر پخش رسانيو اطلاع خبري نقش -ب
 همراه وقايع و اخبار بخش آگاهي و طرفانه بي سريع، انتقال با

 .است
 و ها،خواست ها،سليقه نزديكي باعث :سازيهمگن نقش -ج

 .شودمي جامعه افراد انتظارهاي
 و رويدادها بنيادي علل در ژرف نگاهي با :سازيآگاه نقش -د

  .پردازدمي آن تشريح و اخبار تحليل
 افراد بين پلي :اجتماعي و مشاركت تعلق احساس نقش -ه

 . دسازمي آگاه كل يك به خود تعلق از را آنان كه جامعه
 روزنامه مطالعه قدر هر كه است داده نشان مختلف مطالعات

 نسبت همان به پذيرند،مي كاهش تلويزيون و راديو شنيدن يا
 به تعلق احساس از شاخصي عنوان به اجتماعي، مشاركت نيز،

  .)1379داودي،( شودمي كم جامعه
  

  ورزشتحليل نظريات مختلف در مورد رابطه رسانه و 
نظريه پردازاني مانند اينيس، مك لوهان، پري برام جرج گرنبر، 

معتقدند كه  هارسانهمك كويل و ديگران در نگرش مثبت به 
، شبكه هاي هاي ارتباطي جمعي از جمله ماهوارهرسانه

در گسترش  تلويزيوني و راديويي، مطبوعات و فضاي سايبر،
بر اساس  .نمايندروابط اجتماعي نقش مؤثري را در جامعه ايفا مي

نظريات لاسول، چارلز رايت، هابز و پاسكال و مسلط شدن 
ثير آنها بر أها بر زواياي پيدا و پنهان جامعه، اهميت و ترسانه

  .اساسي و تعيين است افكار عمومي كاملاً
هاي هارولد آدامز اينيس و مارشال مك لوهان رسانه

هر دو معتقدند شناسند و مي ارتباطي را به عنوان عصا و تمدن
هاي غالب در هر عصر و زمان هدايت كه تاريخ توسط رسانه

 و يابدبا عصر تلويزيون، فرهنگ شفاهي افزايش مي .شوندمي
كند، همكاري و جويي، بسط پيدا ميمشاركت به جاي عزلت

 گرددمي گرايشات شخصي و محلينديشه جهاني، جايگزين ا
  .)1376ساروخاني،(

 ):هاثير قدرتمند رسانهأت(جادويي نظريه گلوله  -الف
نظريه گلوله نامي است كه پژوهشگران به يكي از اولين مفاهيم 

گرا كه اين ديدگاه خام و ساده. انداثرهاي ارتباط جمعي داده

نظريه سوزن تزريقي يا نظريه كمربند انتقال نيز خوانده شده 
ي هاي ارتباط جمعي بر همهكند كه پيامبيني مياست، پيش

گيرند اثرهاي قوي و كم و مخاطبان كه در معرض آنها قرار مي
ثير قدرتي است كه أاين ديدگاه تحت ت. بيش يكساني دارند

تبليغات در جنگ جهاني اول پيدا كرده بودند؛ كه هنوز بسياري 
  .)1381سورين و همكاران،(هشگران آن را باور دارند .از پژ

گاني به شركت در ترغيب و تشويق همبراساس اين نظريه، 
هاي ورزشي و همگاني، الگوسازي از ورزشكاران موفق از فعاليت

هاي نمايي و معرفي شخصيت، اخلاق و موفقيتطريق برجسته
آنان براي نسل جوان اثرات مهمي بر رفتار و فرهنگ جامعه 

  .دارد
اصطلاح گفتمان يكي از مقولاتي است كه در : گفتمان -ب

نظريه پردازان قرار گرفته است و در چنددهه اخير مورد توجه 
شناسي سياسي و مطالعات فرهنگي و سياست، جامعهعرصه 
گفتمان در مفهوم فكري و  .يافته است كاربرد زيادي رسانه

فلسفي آن در دوران كنوني يك مفهوم فكويي است، به باور 
توانند يك گفتمان را ي چند اپيستم با هم ميفوكو مجموعه

تواند به توليد قدرت در شبكه مي اين امر نتيجتاًتشكيل دهند و 
  .وسيع اجتماعي و فرهنگي بينجامد

واژه گفتمان معاني مختلف و متعددي دارد؛ برخي از محققان 
بررسي  ،(Discourse)و مترجمان گفتمان را معادل 

ن را آبرخي  و. اندسيستماتيك يك موضوع مشخص به كار برده
در  .)1389آقابخشي،( ...دانند و عقيده ميي و أبه معناي كلام، ر

گفتمان به  يك بيان كلي و مورد اجماع اكثر نظريه پردازان،
اعم از : گرددشود اطلاق ميتمامي آنچه كه گفته و نوشته مي

موضوعات و مطالب گفتاري و نوشتاري و هر آنچه كه  مقولات،
چنانكه  .خواندمذاكره فرا مي ، تبادل آرا و)ديالوگ( به گفتگو

 هاي گفتمان، گفتگو يادر كتاب نظريه» دايان مك دانل«
از آنجا كه هر نوع . داندمقدماتي هر گفتمان مي يهاديالوگ واژه
شوند و و يا نوشتار جرياني اجتماعي محسوب مي گفتار، كلام

اي لذا گفتمان نيز پديده داراي ماهيت و ساختار اجتماعي هستند،
هاي اجتماعي است، به ها و بسترمينهاجتماعي است و داراي ز

هاي وهيش بيان ديگر بستر زماني، مكاني، موارد كاربرد، و
 كننده شكل، نوع گزاره و قضيه، تعيين كننده هر مطلب يااستفاده

 - فصلنامه سياسي( رودو محتواي هر گفتمان به شمار مي
ثيرگذاري أسازي، تهدف اصلي گفتمان. )1377اجتماعي گفتمان ،

سازي اجتماعي، اصالت سازي، جريانبر افكار عمومي، فرهنگ
-گفتمان. باشدنظر مي هاي مورددادن به موضوعات و ارزش

سازي حول محورهايي از جمله ورزش و همبستگي اجتماعي، 
ورزش و سلامت، ورزش و صلح جهاني، نقش ورزش در 

تواند به تعميق بخشي و مي... گسترش ارتباطات اجتماعي و
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ثيرات ورزش و همگاني و فراگير ألت يافتن كاركردها و تاصا
  .نمودن آن كمك نمايد

سازي بيانگر يكي از برجسته :سازينظريه برجسته -ج
ها در اينكه به ما ي رسانهيتوانا. هاستثيرات قدرتمند رسانهأت

، 1922از سال . بل توجه هستندبگويند، كه چه مواردي مهم و قا
ها در ها، نسبت به قدرت رسانهنويس روزنامهوالتر ليپمن ستون

در . به عموم هشدار داده بود دهي تصاوير ذهنيارائه و شكل
نها تلاش كردند آ، هاسازي رسانهرسي كاركرد برجستهراستاي بر

ه عنوان ها در يك اجتماع بي دهندهأنچه كه رآتا به رابطه ميان 
 هاي يام، و محتواي واقعي پكردندموضوع مهم مطرح مي

يكي از . اي مورد استفاده در رقابت انتخاباتي، دست يابندرسانه
هاي هاي موجود، نقش رسانهترين سويهترين و اساسيمهم

، عبارت از چهارچوب زماني است سازيجمعي در مفهوم برجسته
به اضافه اينكه   .گيردكه براي اين پديده مورد توجه قرار مي

به . فاوتي دارندتسازي مهاي برجستهپتانسيلهاي مختلف رسانه
اي بسيار مناسب ، نظريهسازيرسد كه نظريه برجستهنظر مي

بالابردن شمار . هاستبراي فهم نقش نافذ و فراگير رسانه
تماشاگران و ايجاد هيجانات و نشاط اجتماعي در زمان برگزاري 

آثار  سازي فوايد ومسابقات مهم ملي و بين المللي، برجسته
مثبت فردي و اجتماعي ورزش در جامعه، پوشش گسترده اخبار و 

...  اطلاعات ورزشي، ترغيب عمومي و همگاني نمودن ورزش و
ها توان در مورد رابطه رسانهاز مسائلي قابل توجهي است كه مي

  .و ورزش مورد بررسي قرار داد
 مشكلات بيان ورزش در گروهي هايرسانه ديگر نقش

 و مشكلات اين تحليل و نقد طريق از ورزش، به مربوط

 برخي ارائه و مردم و اجرائي مختلف هايبخش به آنها انعكاس

تواند موجود است كه مي معضلات حل براي راهكارهاي اساسي،
قره (حساسيت عمومي و انگيزه را براي توسعه ورزش بالا ببرد 

  .)1367خانلو ،
اي اين مكتب فكري رسانه را وسيله :مكتب فرانكفورت -د

داند، طبق اين نظريه كانون تسلط بر جهان سازي ميفرهنگ
نوين از قلمرو اقتصادي به قلمرو فرهنگي منتقل شده و بر 

در اين . كيد داردأتر از كالاهاي مادي تنظرات و عقايد بيش
. شوندها ميي ايدئولوژي خبرهها باعث سلطهروش تفكر، رسانه

ها براي ها از تصويرها و سمبلنتيجه به وسيله استفاده رسانه اين
  .آيدافزايش منافع گروه غالب به دست مي

مداران به توانايي و نقش وسايل ارتباطي امروزه، سياست
عمده يعني روزنامه، راديو، سينما، تلويزيون، ماهواره در زمينه 

افكار دهي به سازي و جهتپردازي و چهرهاطلاعات، شخصيت
اند و لذا اولين هدف سياستمداران، كنترل و عمومي آگاهي يافته

باشد دسترسي به اين ابزار به ويژه راديو و تلويزيون مي
  .)1386علوي،(

 توسعه در مهم هايلفهؤم از يكي گروهي، هايرسانه

 كاركردهاي با توانندمي سالم هايرسانه هستند،  كشور فرهنگي

 هدايت به و آموزش رساني،اطلاعبخشي و يعني آگاهي خود

 كنندهآگاه و آموزنده نقش. كمك كنند كشور ورزش توسعه

 ترينمهم از ورزشي مجامع اهداف پيشبرد در ارتباطي وسائل

 متحد ملل تربيتي و علمي سازمان توسط كه است مسائلي

 در بررسي اين .است قرارگرفته بررسي مورد نيز )يونسكو(

 و المپيك الملليبين كميته از نمايندگاني حضور با سميناري
 اين قطعنامه از قسمتي در .گرفت صورت جهان هايدانشگاه

 با مبارزه هايشيوه بهترين از يكي كه است، شده اشاره سمينار

 ميان را ييهايينارسا كه منطقي غير هايتفاوت و نژادپرستي
 و ورزشي هايگروه مبادله است، شده موجب بشري جوامع

 گمانبي و است جهان كشورهاي بين آميزرقابت ديدارهاي

 اين در تلويزيون، و راديو مطبوعات، مانند جمعي ارتباط وسائل

 عمومي تفاهم آوردن وجود به براي عملي و ثرؤم عوامل از راه

 از يكي كه است معتقد كوكلي .)1353رامتين،( روند مي شمار به

 هاي گروهي،رسانه آمريكا، در ايحرفه ورزش موفقيت عوامل

 به را ايحرفه ورزش كه هستند مطبوعات و تلويزيون ويژه به

 گروهي، هايرسانه .كنندمي مطرح و پركشش جذاب ايگونه

 در قهرمانان بويژه و ورزشكاران پذيرش در مهمي همواره نقش

  .اندداشته جامعه و الگوپذيري از آنان و هاگروه ميان
اين گروه از پژوهشگران كه تا اندازه : فرهنگيمطالعات  -ـه

كنند، با توجه به زيادي بر نشانه يا مفهوم شناسي تكيه مي
شوند، به مفهومي ها تفسير ميهايي كه محتواي رسانهروش

اي علاقمند هستند كه هم تفاسير فرهنگي محصولات رسانه
را مطالعات فرهنگي جامعه . شوندغالب و هم متضاد را شامل مي

. بيندبه عنوان زمينه عقايد رقيب در برخورد با بيان معاني مي
مطالعات فرهنگي به طور فزاينده به روشي مشهور و مفيد تبديل 

هاي مكاتب توان براي تركيب بينشها ميشوند و از آنمي
اين مكتب   .)1384ليتل جان، (مختلف فكري استفاده كرد 

كيد أها تتوسط رسانه پردازيفكري بر فرهنگ سازي و شخصيت
  .دارد

اي، در كنار ابعاد رسانه ورزش ،عمدتاً از سوي ديگر
 شود،مي تلقي اقتصادي ييكالا عنوان اجتماعي به -فرهنگي

 براي ايوسيله هارسانه ظرفيت حجم و برپركردن علاوه ورزش

ها رسانه است، مصرفي بازارهاي ايجاد و توليدات بازاريابي
 بازي اقتصاد و ورزش بين ارتباط در محوري نقشي همواره،

    توسط متفاوتي هايبه شكل ورزش رويدادهاي اندكرده
 عوامل مهمترين. است شده فروخته و نمايش تهيه، ها،رسانه
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   هاي جمعي در توسعه ورزشنقش رسانه
 خالديان و همكاران

 ورزشي شدن اجتماعي و ورزش در مردم شركت در ثرؤم

 نهادهاي آگاهي و ورزش اهميت به آگاهي اجتماعي از؛ عبارتند

 و فرهنگ تمدن و در تواندمي ورزش كه نقشي از اجتماعي
 مهم اين در گروهي هايرسانه لذا كند، ايفا خود جامعه پيشرفت

  .هستند كليدي نقشي ايفاي  به قادر
     ها به اين نظريه بيش از ساير نظريه: مارپيچ سكوت -و

اليزابت نوئل نئومان معتقد . دهدهاي جمعي قدرت ميرسانه
كم، همه جايي بودن و اارتباط جمعي يعني تراست سه ويژگي 

هم صدايي بودن در ايجاد اثرهاي قوي ارتباطات بر افكار 
براساس  .)1381سورين و همكاران،(عمومي نقش اساسي دارد 

هاي ارتباطي، اين نظريه با عنايت به فراگيري و اثر بخشي پيام
في توانند در گسترش و توسعه كمي و كيمي    هاي جمعيرسانه

در و مثبت ورزش، همه جايي نمودن آن، ايجاد حس مشترك 
اجتماعي آن، جوامع نسبت به ورزش و اهداف خيرخواهانه و 

  .كمك نمايد...  هاي ورزشي وتقويت پتانسيل
  

  هاي ورزشيانواع رسانه
 هاييويژگي خاطر به بعد به 1950 دهه از: تلويزيون -الف

 آشكار واصالت اعتبار و عمل سرعت آسان، دسترسي همچون
 امر همين و كند پيدا مردم ميان در جدي حضوري توانست،
 شد ورزش براي انبوه مخاطبين گسترش و بيشتر اقبال موجب

 البته .دنمو پسند عامه نشريات عمده رقيب را رسانه اين و
 نگاه ما به و كندمي انتخاب را خاصي هايورزش تلويزيون
  .)1381جعفري،( دهدمي آنها درباره خاصي
 ،1990 دهه در كه كرد استدلال ،)1997( استودارت برايان
 اثر از هم ورزش، سازيجهاني در جمعي هايرسانه نقش

 از برخواسته سود هم و مردم توسط ورزش مصرف چگونگي
  .)1386قاسمي،(  تاس هاورزش خود
 كلام، عنصر سه تركيب از راديويي هايبرنامه: راديو -ب

 خاصي، ارتباطي و بياني نيروي و آيندمي پديد صدا و موسيقي
 بيان و مطبوعاتي مكتوب بيان از كه دهندمي تشكيل
 سرعت بر علاوه. است متمايز تلويزيوني يا سينمايي تصويري

 از استفاده وسيع قابليت راديويي، پيام انتشار مداومت و
 .دارد مهمي نقش نيز راديويي هايگيرنده

 آن مهم امتياز ديگر راديويي، هايفرستنده تحرك قابليت
 به توانندمي آساني به راديويي، برنامه كنندگانتهيه .تاس

 لحظات همان در را واقع جريان سيار هايفرستنده كمك
 كساني با مصاحبه طريق از حال همان در و كنند پخش وقوع
 به را شنوندگان بيشتر توجه دارند، شركت وقايع اين در كه
  .)1371معتمدنژاد،( نمايند جلب آنها
  

 گروهي، هايرسانه بين در: هاو خبرگزاري مطبوعات -ج
 از جامعه، فرهنگ بر اثرگذار عامل يك عنوان به مطبوعات
 شمار به ماندگارتري آثار زيرا هستند، برخوردار خاصي اهميت

 هايمدت تا آنها به مجدد دسترسي امكان طرفي، از و آيندمي
 آثار از برخي نگهداري. دارد وجود افراد براي طولانياً نسبت

 از برخي نصب حتي و آلبوم و آرشيو صورت به نشريات
 در جوانان و نوجوانان توسط هاهنرپيشه و ورزشكاران تصاوير
  .)1386كردي،( است مطلب براين گواهي خود، هاياتاق

 از المللي،بين و ملي ورزشي مجلات تا محلي هايبولتن
 هستند جمعي ارتباط ورزشي مطبوعات وسايل اصلي هايپايه
 افكار و ورزشي هايميدان ميان ارتباطي پل مثابه به كه

 قدرت چنان از ورزشي مطبوعات امروزه كنند،مي عمل عمومي
 چند فقط فاصله به توانندمي كه برخوردارند انگيزيشگفت
 ويژه ورزشي، الملليبين رويداد يك اختتام مراسم از ساعت
 بهترين در تحليل، و تفسير و  خبر و عكس از مملو ييهانامه

 آن خواننده هاميليون دسترس در و كنند توليد ممكن، كيفيت
 كارآمدي و متعدد عوامل مديون ي،ينما قدرت اين. دهند قرار
 ها،خبرگزاري عكاسان، خبرنگاران، آن، وسيع طيف در كه است

 شبكه چاپ، گسترش به رو و نوين صنعت ارتباطات، فناوري
 براي .دخورمي چشم به اندركار دست عوامل ساير و توزيع
 در توانمي تصوير، مخابره فناوري و رايانه از استفاده با نمونه،

 پس و تنظيم را روزنامه و مجله صفحات جهان، از نقطه هر
  .)1386كردي،( كرد اقدام آن چاپ به تصوير، مخابره از
  

  ترويج و توسعه ورزشها در نقش رسانه
 و هانگرش ،تمهار دانش، انتقال در ثريؤات نقش مارتباط

 اخير هايسال دردر سطح جامعه برعهده  دارد و  اطلاعات
 شده تبديل عمومي ارتباطات پيكره از بخشي به تبليغات
   .است
 و فردي زندگي مختلف ابعاد در ورزش اثر به توجه با

 واسطه نقش و ملي سطح در آن توسعه اهميت و اجتماعي
 و ورزش توسعه در رسانه نقش شناخت مهم، اين در رسانه
(  است كرده پيدا ضرورت آن براي مناسب هاي ريزي برنامه

  .)1386قاسمي،
 نياز ترغيب و تبليغ به ما ورزش گسترش و توسعه براي

 انگيزه بدون ورزش، در توسعه مشاركت و گسترش .داريم
 بايد هارسانه منظور اين به يابيدست براي .تنيس ممكن
 .دكنن شناسائي را مخاطبان عقلاني و صحيح هايانگيزه

 منابعي از را خود مورد نياز اطلاعات ،معمولاً هارسانه مخاطبان
    يعني .تاس همسو اعتقاداتشان، و افكار با كه گيرندمي
 را مطلبي  و كنندمي تماشا را ايبرنامه و مخاطبان گيرانپيام
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فتحي نيا و ( داشته باشند دوست را آن آنكه مگر خوانند،نمي
  .)1384همكاران،
 افراد نگرش تغيير در ثرؤم نقشي گروهي هايرسانه

 به توجه با نقش اين هرچه و دارند ورزش به جامعه نسبت
 و ارتباطي ثرؤهاي مروش نيازها، شناخت چون ملاحظاتي
 بود خواهند اثرگذارتر پذيرد، صورت شناختيروان رويكردهاي

  .)1378كوهن،(
 گسترش و انتشار با توسعه در تواند مي جمعي ارتباط وسايل
 تنوير و عمومي وجدان بيداري نو در هاي انديشه

ايفا  كنندهرهبري و دهندهآموزش موثر، نقش افكارعمومي،
  .)1386كردي،( كنند

 ورزش براي را جديدي كاركردهاي ها،رسانه جديد دنياي
 امروزه كه است رفته پيش جايي تا مسئله اين .اندنموده ايجاد

 جهان مردم از نيمي از بيش فوتبال، بازي يك تماشاي در
 فوتبال آنها بيشتر شايد كه است حالي در اين و تماشاگرند،

 تماشاگران به ورزش انتقال واسطه هارسانه .دكنننمي بازي
 .تاس شده وارد عمومي فرهنگ حوزه به مدرن ورزش و شده
 كاركردهاي و ابعاد و گرفته شكل ورزش از جديدي مفهوم لذا

 .)1380فرودر،( است شده پديدار ورزش اجتماعي متفاوت
 ورزش با مطبوعات و راديو تلويزيون، طريق از مردم بيشتر
 از برخي زندگي در هارسانه اين سهم و كنندمي  برقرار ارتباط
 .)1381جعفري،( بالاست بسيار كارگران مثل اجتماعي طبقات
ها در عرصه ورزش سازي از ديگر كاركردهاي مهم رسانهگفتمان
سازي حول محورهايي از جمله ورزش و گفتمان   است،

همبستگي اجتماعي، ورزش و سلامت، ورزش و صلح جهاني، 
تواند به مي...  نقش ورزش در گسترش ارتباطات اجتماعي و

ثيرات ورزش و أكاركردها و ت تعميق بخشي و اصالت يافتن
  .همگاني و فراگير نمودن آن كمك نمايد

  

  گيرينتيجهبحث و 
ها كاركردهاي مختلف سياسي، امنيتي، اجتماعي، فرهنگي، رسانه

دارند و گسترش و توسعه وسايل ارتباط جمعي به ...  فراملي و
اي و توان انسان رسانهحدي است كه انسان امروزي را مي

فرهنگ جديد را محصول تبليغات وسايل ارتباط جمعي دانست؛ از 
اجتماعي  -عنوان يكي از مسائل فرهنگيه ورزش بسوي ديگر 

عمومي و همگاني از اهميت خاصي در جوامع مختلف برخوردار 
نقش مهمي در همگاني نمودن و هاي جمعي رسانهبوده كه 

  .اندتوسعه و بسط ورزش ايفا نموده
سازي، سوزن تزريقي، هتبرجس نظريات مختلفبراساس 

مارپيچ سكوت و مطالعات فرهنگي  گفتمان، مكتب فرانكفورت،
هاي اطلاعاتي و پل ارتباطي هاي جمعي به مثابه بزرگراهرسانه

ثيرگذار بر افكار عمومي نقش مهمي در فرايند تحقق أت

كاركردهاي ورزش از جمله الگوسازي از قهرمانان ورزشي، ايجاد 
، پربار شدن اوقات فراغت نشاط اجتماعي و هيجانان عمومي و

بسترسازي براي گسترش  همبستگي يا تعلق اجتماعيتقويت 
و  گسترش پيوندهاي اجتماعيگردشگري ورزشي و فرهنگي، 

تقويت اقتصاد ورزشي، تقويت اخلاق  ارتباطات بين فرهنگي، 
عمومي، مشاركت اجتماعي و فرهنگ سازي ورزشي در جامعه و 
اعتلاي ورزش كشورها از طريق اطلاع رساني و آگاهي بخشي، 

فراهم نمودن سازي ورزش، آموزش، فرهنگ سازي، عمومي
جلب سازي نهادهاي متولي ورزش، شفافزمينه نقد و گفتگو، 
  .نمايندايفا مي...  مشاركت اجتماعي و

  
  تدوين و ارائه راهبردها

در توسعه ورزش اي نقش اساسي ها و كاركردهاي رسانهسياست
هاي متفاوت ها با اتخاذ سياسترسانه و فرهنگ جامعه دارند؛

بخشي سازي، آگاهيتوانند به بسط گفتمان و فرهنگارتباطي مي
ثيرگذاري بر ارزش و أت ها و نهايتاًلفهؤو نهادينه نمودن اين م

 المللياجتماعي ملل و مناسبات بين -هاي فرهنگياصالت
  .ياري رسانند در عرصه ورزش خصوصاً

توان به ها، ميثيرات مطلوب رسانهأدر جهت نهادينه ساختن ت
  :ارائه راهبردهايي در اين راستا به شرح زير پرداخت

 هايدر حوزه تدوين سياست و راهبردهاي منسجم و هماهنگ -
  .رسانه و ورزش

اجتماعي ورزش به هنگام  - هاي فرهنگيجنبهتقويت  -
  .هارساني درخصوص مسابقات ورزشي در رسانهبازنمايي و اطلاع

ها در خصوص هاي تحليلي و پژوهشي رسانهافزايش برنامه -
  .توسعه ورزش و همگاني نمودن آن

و  مطبوعات، راديو و تلويزيوناز جمله  هاترغيب رسانه -
 هاي اجتماعي و خبرياز جمله شبكه هاي نوينهمچنين رسانه

و اشاعه  اطلاعاتي هها در جامعبه تداوم ايفاي نقش مهم آن
  .نظر در حوزه ورزش هاي موردمفاهيم و ارزش

شهروندان و علاقه مندان اي اي و سواد رسانهآموزش رسانه -
  .در حوزه ورزش

گردشگري ورزشي و تقويت ها به تقويت توجه ويژه رسانه  -
هاي و جشنواره ارتباطات اجتماعي و ميان فرهنگي، در مسابقات

  ... . ورزشي، تبادل بازيكن و مربي و
هاي ديپلماسي ورزشي از طريق تقويت گفتمان تقويت سايبر -

هاي ملل در مسابقات و جشنوارهالو تقويت ارتباطات بينصلح 
  .ورزشي -فرهنگي

گذاري در جلب مشاركت عمومي و سرمايهها تلاش رسانه -
هاي ورزشي و برگزاري بخش خصوصي براي تقويت زيرساخت

  .ورزشي -هاي فرهنگيجشنواره
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   هاي جمعي در توسعه ورزشنقش رسانه
 خالديان و همكاران

هاي مستند ورزشي و آموزشي براي ترغيب و تدوين برنامه -
تشويق همگاني به مشاركت در امور ورزشي و بهينه نمودن 

  .اوقات فراغت جامعه
رمانان ورزشي براي نسل جوان و الگوسازي مناسب از قه -

  .ايجاد انگيزه پيشرفت در جامعه
نهادينه ساختن فرهنگ و اصول علمي و اخلاقي نقد و گفتگو  -

  .در امورات و ساختارهاي ورزشي
هاي ملي رسانه و ورزش با حضور اساتيد، برگزاري همايش -

  .هامديران و صاحب نظران اين حوزه
 و درآموزش ارتباطات و اطلاعات هايفناوري از گيريبهره  -

  .همگاني هايورزش ترويج
اندازي پژوهشكده مطالعاتي ورزش و رسانه توسط نهادهاي راه -

  .دانشگاهي و اجرايي
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