
1392زمستان،84ةشمار، بيست و يكمكشاورزي و توسعه، سال اقتصاد

���

و تحليل نحوة انتقال قيمت و ارتباط قيمت شكر داخلي و وارداتي هتجزي
در ايران

3علي برابري، 2، مهدي كاظم نژاد1سيده سارا آل نبي املشي

15/12/1391: تاريخ پذيرش7/4/91:تاريخ دريافت

چكيده

هاي گذشته جمله محصولات اساسي و راهبردي است كه همواره در طي سالشكر از 

بازار شكر  موضوعات مهم دريكي از . استبودهبه دلايل مختلف داراي بحران هاي متعددي 

در . استو جهانيشكر وارداتي هاي قيمت متأثر بودن قيمت داخلي شكر از نوسانايران، 

و هاي وارداتي ارتباط بين قيمت داخلي و قيمتبررسيهدف مطالعة حاضر ،همين راستا

و اطلاعات ماهانة VARمدل با به كارگيري )قيمت جهاني نيويورك براي شكر خام(جهاني

هاي جهاني نتايج مطالعه نشان داد كه نوسان  قيمت شكر ابتدا از قيمت. مي باشد1390تا 1381

قيمت شكر . ر ايران منتقل مي شودشروع و پس از حدود دو ماه به قيمت شكر وارداتي د

.بر قيمت داخلي اثر مي گذارد و باعث تغيير آن مي شود،ماه1تقريباً وارداتي نيز پس از 

كارشناس ارشد اقتصاد كشاورزي، مؤسسة پژوهش هاي برنامه ريزي،اقتصاد كشاورزي و توسعة روستايي . 1

e-mail:s_alenabi@yahoo.com)نويسنده مسئول(

پژوهش هاي برنامه ريزي و اقتصاد كشاورزي و توسعة روستاييةعضو هيئت علمي و استاديار مؤسس. 2
e-mail:mkzs2002@yahoo.com

e-mail:abarabari @yahoo.comيزدانشجوي دورة دكتري اقتصاد و مديريت كشاور. 3
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JEL :Q18,Q13بندي طبقه

: هاكليدواژه

قيمت وارداتي، قيمت قيمت جهاني، ، )VAR(شكر، الگوي خودرگرسيون برداري 

داخلي

مقدمه

.باشندو صنعتي بشر ميايتغذيهنيازهايتأمينمنابعمهمترينازكشاورزيكالاهاي

كهگرددميمختلف، موجبدلايلبهمحصولات،اينازبرخيتوليدومحدوديت دركشت

واردات صورت ،تقاضامازادتأمينجهتيابد،افزايشدركشوريكالاهااينمصرفاگر

جهاندراساسيعنوان كالاهايبهكهكالاهاييترينعمدهازتعدادياين راستا،در.گيرد

وشكرجو،سويا،ذرت،روغني،هايدانهانواعبرنج،گندم،: ازعبارت اندشوندميشناخته

كمبودهاي مختلف،هايمحدوديتبهتوجهباكشورها،نيز مانند اكثرايراندر. گوشتانواع

هرگونهنتيجه،درگردد وميتأمينوارداتمحلازاساسيكالاهايداخليموجود در بازار

بازاردرمحصولاتاينيتقاضاوعرضهبرجهانيدر بازاركالاهاگونهاينقيمتنوسان

.)1389، و همكارانكاظم نژاد(گذاردميتأثيرداخلي

شكر يكي ازكالاهاي بين المللي و راهبردي است كه جايگاه خاصي در سياست هاي 

اين كالاي اساسي در صنعت مواد غذايي . اجتماعي و اقتصاد كلان كشورها داردبازرگاني، 

جهان اهميت ويژه اي دارد و تأمين كنندة بخشي از مواد اولية اين صنايع و ساير صنايع همچون 

شكر علاوه بر اهميتي كه در سبد مصرفي خانوارها و صنايع .و الكل استصنعت سوخت

و اقتصادي نيز مهم مي باشد و به عنوان يك كالاي راهبردي دارد، از نظر سياسيكشورها

بازار اين كالا تحت تأثير نوسانات قيمت كالاهاي جانشين، مكمل و توأم بوده و . مطرح است

علاوه بر تأثيرپذيري از عوامل توليد خود، نسبت به تحولات سياسي و اقتصادي نيز واكنش 

).1389سليمان دهي و همكاران، (نشان مي دهد
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بخشتوليداتازآناوليهمادةكهاستايشدهفراوريكالاهايجملهازشكر

شكر در .و جهت استفادة مصرف كنندة نهايي نيازمند به فرايند تبديل استباشدميكشاورزي

از آن جهت كه مصرف اين. ايران از دو محصول چغندرقند و نيشكر حاصل مي گردد

بازار اين است، لذا توليدكنندگانافزايشحالدرغيرمستقيمومستقيمصورتبهمحصول

. نظر دارندزيرزيادحساسيتبارامحصول

ميزان (با توجه به اينكه شكر توليدي در كشور كمتر از مقدار مصرف مورد نياز است 

ميليون تن2/1از مجموع دو محصول چغندرقند و نيشكر حدود 1385توليد شكر در سال 

حدود ه گونه اي كه ب، هر ساله بخشي از اين نياز از طريق واردات جبران مي گردد)باشدمي

يكي از مشكلات بازار شكر ،بنابراين.شوددرصد نيازكشور از طريق واردات تأمين مي50

نكته قابل توجه . استوارداتيهاي قيمتدركشور متأثر بودن قيمت داخلي شكر از نوسان

توليدكننده و ةهاي متفاوت كشورهاي عمدجهاني ناشي از سياستهاي قيمت كه نوساناين

آن در كشور ما نيز منجر به ةطوري كه نتيجاست بهدر دوره هاي مختلفصادركننده شكر

،انجمن صنفي كارخانه هاي قند و شكر ايرانوبگاه (شودقيمت شكر مينوساناتي دربروز 

1391(.

ظور از قيمت وارداتي شكر قيمتي است كه شكر يادآوري مي گردد در اين مطالعه من

وارداتي در بازار داخلي پيدا مي كند و مصرف كنندة داخلي، به جهت استفاده از شكر 

قيمت جهاني شكر نيست، بلكه دقيقاً قيمت وارداتي بنابراين،. وارداتي، آن قيمت را مي پردازد

آمارها نشان مي دهد كه قيمت .در بازار داخلي كشور مي باشدقيمت محصول وارداتي شكر

آگاهي از رابطة بين قيمت ها و . شكر هم در داخل كشور و هم در جهان داراي نوسان مي باشد

. چگونگي تأثير آنها در همديگر مي تواند در سياست گذاري براي اين محصول مفيد باشد

درخصوص مسائل اقتصادي محصول شكر مطالعات مختلفي در داخل كشور انجام 

: شده است كه از آن جمله مي توان به موارد زير اشاره نمود



84شماره بيست و يكم،سال–توسعهواقتصادكشاورزي

���

در بررسي مزيت نسبي و شاخص هاي حمايتي ) 1389(كاظم نژاد و همكاران

درآمدهاي كشت و صنايع وابسته به نيشكر در ايران به مطالعة برآورد هزينه، قيمت و 

پرداختند ) نيشكر، شكر خام و شكر سفيد(بازاري و واقعي براي هر يك از محصولات 

در توليد) هاي دريافتيهاي پرداختي و مالياتاعم از يارانه(ثير مداخلات دولت أو ت

همچنين، . ، بررسي كردند1385محصولات را، با استفاده از ماتريس سياستي براي سال 

دولت، سودآوري هر محصول يا همان سودآوري اجتماعي را با حذف نقش مداخلات

در اين مطالعه با تحليل حساسيت متغير هاي . هاي حقيقي محاسبه نمودندبراساس قيمت

مهم نتيجه گيري شده است كه براي پايداري در مزيت نسبي اين محصول لازم است به 

. توليد محصولات جانبي غير از شكر توجه لازم شود

بررسي رابطة بين قيمت داخلي، وارداتي وجهاني شكر در ايران مطالعات درخصوص 

كه خاصي انجام نشده است، ولي در ساير محصولات كشاورزي مطالعات مختلفي انجام شده 

:از آن جمله مي توان به مطالعات زير اشاره نمود

پيوستگي محصولات كشاورزي در كشور، پيوستگيةبا هدف مطالع) 1384(اكبرزاده

بازار(و بازار تهران) بازار عرضه كننده(بازار برنج و رفتار قيمتي آن در دو بازار گيلان

با استفاده از شاخص بهاي خرده فروشي دو رقم برنج درجه يك و درجه دو را ) تقاضاكننده

با استفاده از آزمون همگرايي عليت ،نتايج اين تحقيق. كردبررسي 1378تا 1377هاي طي سال

نشان داد كه بازار برنج پيوسته بوده و ارتباط بلندمدت يكطرفه بين دو بازار ،گرنجر–انگل 

هاي قيمتن تأثيرپذير ازلاكه قيمت هاي برنج در بازار گيطوريه تهران و گيلان وجود دارد ب

تقاضاكنندگان ،نشان مي دهد كه در تعيين قيمت برنجمهماين. بازار برنج در بازار تهران است

، نوسانات قيمت برنج ديگربه عبارت؛كننده ندارندبوده و عرضه كنندگان نقش تعيينحاكم

.ثر از بازار تقاضاستأداخلي در كشور مت

روابط بين ةمطالعبه بررسي پيوستگي بازار گوشت ماهي در ايران در) 1384(رستميان

. پرداختها و درجه پيوستگي آن-عملكرد بازارجهت توضيح -قيمت محصولات كشاورزي
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اهميت ا له پيوستگي بازار و نظام بازاريابي كارئتوجه به مس،در كشورهاي در حال توسعه

ها در بازارهاي مكاني قيمتةهاي رسيدن به اين هدف بررسي رابطو يكي از راهدخاصي دار

استان ايران بررسي 7اي گوشت ماهي در ارتباط ميان بازارهاي منطقه،در اين مطالعه. است

آزمون هاي همگرايي انگل گرنجر و جوهانسون و براي به منظور بررسي پيوستگي بازار از. شد

نتايج اين تحقيق نشان . گرديداستفاده ECMمدت از مدل تصحيح خطا بررسي روابط كوتاه

همچنين بازارهاي . با يكديگرندداراي ارتباط بلندمدتبازار9تنها ، بازار21د كه از ميان اد

.ندادترين پاسخ به تغييرات قيمت را نشان دبوشهر سريعو سيستان

بهتوجهايران باآبزيانبازارهايپيوستگيدر بررسي) 1384(بخشوده ووليشاه

اهميت همچنينوصيدمحل هايبهنزديكينظرازجنوبوشمالآبزيانبازارهاياهميت

برايلازمامكاناتداشتنوجنوبياستان هايبامجاورتدليلبهفارس،بازار استان

ومدتكوتاهپيوستگيوارتباطميزانمؤثر،كنندگيتوزيعنقشايفايوبازاررساني

فارساستانوجنوبوشمالآبزيانبازارسهدركهدادندنشانبازارسهاينبلندمدت

ودولتدخالتعدمازناشيتوانميرامسئلهاينكهشودميمشاهدهبلندمدتپيوستگي

؛بودبازارهامدتكوتاهپيوستگينبودنشانگرنتايجهمچنين. دانستبازارهابينمبادلهامكان

منتقلديگربازاربهبازاريكازفاصلهبدونوسرعتبهقيمتمعني كه تغييراتاينبه

ايندرناقصرقابتايران، وجودشيلاتبازاربودنسنتيشاملامراينعمدهدلايل. شودنمي

دراطلاعاتبودنناقصوماهيفروشوخريدوتوزيعشبكهنبودنشفافهمچنينوبازار

عنوانبهراشمالبازارتوانميدادنشانگرنجرعليتآزموننتايجهمچنين.استبازاراين

بينارتباطكهدادنشانIMCشاخصمحاسبة.گرفتنظردرقيمتكنندهبازار مركزي تعيين

مردمذائقةبهتوجهباامراينكهاستشيرازوشمالبازارارتباطازكمترجنوبوشمالبازار

.استانتظاربرمبتنيامريشمالبرجنوبماهيهايترجيحدرجنوب

داخليبازارهايپيوستگيبررسي"عنوان بامطالعه ايدر) 1386(صحراييان و بخشوده

ازاستفادهباجهانوايراندرگندمبازارهايپيوستگيبررسيبه"ايراندرگندمجهانيو
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بازارهاياغلبكهدادنشانمطالعهاينهاييافته.پرداختندگرنجر-روش هم جمعي انگل

پايينپيوستگيجهانمركزيبازاربابازارهااينامادارند،درازمدتيپيوستگيگندمداخلي

.هستنددرازمدتاروپا داراي پيوستگيجزبهبررسيموردكشورهايسايربازارباودارند

,Fredy & Kilima(فردي و كيليما  تأثير ه منظور بررسي در مطالعه خود ب) 2006

مطالعه موردي كشور (تغييرات قيمت در بازار جهاني بر بازارهاي كشورهاي كمتر توسعه يافته 

ميزان انتقال تغييرات قيمت بازارهاي ،گندم و برنجكتان،محصولات شكر،در مورد )تانزانيا

ارزيابي جهاني بر تغييرات قيمت هاي حاشيه اي توليدكنندگان داخلي محصولات كشاورزي 

تغييرات در شبكه بازاريابي هر كدام از اين محصولات ناشي از آزادسازي بازار. گرديد

آمارها نشان مي دهد كه قيمت بازار جهاني و قيمت حاشيه اي در راستاي تحليل. باشدمي

.و قيمت بازارهاي جهاني اثر معكوس بر قيمت حاشيه اي داردهدبوديگر نيك

Si and(وانگ وسي Wang,2006 ( در بررسي سازگاري قيمت بين بازار شكر چين و

ارتباط   بازارهاي عمده داخلي و بررسيبازار جهاني شكر ابتدا از روش جوهانسون جهت 

سپس از روش تصحيح . بازارهاي شكر داخلي و جهاني در يك دوره بلندمدت استفاده كردند

. مدت نوسان قيمت جهاني شكر چين استفاده نمودندجهت تحليل اثرات كوتاه) ECM(خطا 

ر و همچنين بين يك ارتباط هماهنگ بلند مدت بين بازارهاي داخلي شكدادمطالعه نشان نتايج

تغييرات قيمت هاي اين مطالعه، مطابق يافته. بازار جهاني شكر و بازار داخلي شكر وجود دارد

در بازار جهاني شكر همسو با تغييرات در بازارداخلي شكر است؛ اگرچه به نظر نمي رسد كه 

ين در كوتاه مدت تغييرات قيمت جهاني شكر اثر فوري روي قيمت شكر در بازارداخلي چ

.داشته باشد

مطالعه حاضر، به دنبال بررسي رابطة بلندمدت بين قيمت جهاني و داخلي و نحوة 

. تأثيرگذاري آن در بازار شكر است
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روش تحقيق

منظور بررسي رابطة بين قيمت داخلي، وارداتي و جهاني از الگوي مطالعهدر اين 

در تحليل هم جمعي و رابطة تعادلي بين متغير هاي . استفاده شد)VAR(خودرگرسيون برداري 

اولين گام تعيين مرتبة جمعي بودن متغيرهاست تا از اين طريق بتوان براي به دست آوردن ،الگو

بردارهاي هم جمعي، الگوي مورد نظر را به گونه اي مناسبي تنظيم و از بروز رگرسيون كاذب 

يند تجزيه و تحليل بلندمدت با استفاده از تكنيك هاي هم با توجه به فرا. جلوگيري كرد

جمعي، در صورت وجود يك ريشه واحد در متغيرهاي الگو، از روش توسعه يافتة جوهانسون 

براي رسيدن به آزمون هم جمعي، )1990(و جوهانسون و جوسلسيوس ) 1991و 1988(

رچوب آزمون، براساس چا. ، استفاده مي شود)VAR(براساس الگوي خود توضيح برداري 

:به شكل زير است)VAR(يك مدل خود رگرسيوني

eXAXAXAAX tptpttt +++++= −−− ...22110

متغير در اين مطالعه شامل(متغير مورد نظر nدر برگيرندة n×1بردار ��در رابطة فوق

برايلازمشرط. پارامترهاستبردارAtو ) باشدميقيمت داخلي، وارداتي، جهاني شكر

ايستا از درجة صفر و يا متغيرهاي لحاظ شده در مدلتمامكهاستالگو آناستفاده از اين 

جهت بررسي ايستايي متغيرها از آزمون ديكي فولرتعميم يافته و به گفتني است كه. يك باشند

.بيزين استفاده گرديد-منظور تعيين تعداد وقفه بهينه از معيار شوارتز

از منابع بوده كه 1390تا 1381طي دوره نه اطلاعات مورد نياز مطالعه به صورت ماها

گمرك آماري مختلف مانند بانك مركزي، انجمن صنفي كارخانه هاي قند و شكر ايران، 

.جمع آوري گرديدجمهوري اسلامي ايران، شركت توسعه نيشكر و صنايع جانبي و فائو 

.انجام شد Eviewsبرآورد الگو نيز با استفاده از نرم افزار 
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و بحثتايج ن

، نشان )1جدول (نتايج آزمون ايستايي متغيرهاي مطالعه، با استفاده از آزمون ديكي فولر 

ايستا از درجه قيمت داخلي شكر، قيمت وارداتي شكر و قيمت جهاني شكر داد كه متغيرهاي

.مي باشند) درصد5در سطح معني داري (يك 

ايستايي متغيرهاي مطالعه نتايج آزمون. 1جدول 

يرمتغ
آماره ديكي 

فولردر سطح

آماره ديكي فولر 

در تفاضل اول

مقدار بحراني

%)5سطح (

درجه

ايستايي

 domesticsmp86/1-74/9-88/2-I(0)قيمت داخلي شكر

importsmp039/007/13-88/2-I(0)قيمت وارداتي شكر

worldsmp92/1-01/7-88/2-I(0)قيمت جهاني شكر

يافته هاي پژوهش : مأخذ

داخلي متغير قيمت در الگوي مربوط به رابطه در ادامه، به منظور تعيين تعداد وقفه بهينه

استفاده ) HQ(كوئين –و حنان ) SC(، شوارتز )AIC(، از معيارهاي آكائيكو قيمت  وارداتي

.است2گرديد كه نتايج به شرح جدول 

براي متغير قيمت داخلي و متغير قيمت وارداتيبهينهنتايج تعيين وقفه . 2جدول 

يافته هاي پژوهش: مأخذ

ز بيزين و حنان كوئين، قفه بهينه معيارهاي آكائيك، شوارتبا توجه به آماره هاي تعيين و

در الگوي بررسي رابطه بين قيمت داخلي و قيمت وارداتي شكر وقفه يك به عنوان وقفه بهينه 

در اينجا سؤال مهم اين است كه آيا قيمت وارداتي شكر، كه خود بر قيمت . انتخاب مي شود

وقفه LogL LR FPE AIC SC HQ

0 44/2134- - 35/1 9/35 95/35 92/35

1 25/1965- 83/329* 38/8* 13/33* 27/33* 18/33*
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بين معنيدار داخلي اثرگذار مي باشد، متأثر از قيمت جهاني است يا نه؛ به عبارت ديگر، ارتباط 

قيمت وارداتي و قيمت جهاني شكر وجود دارد يا نه؟ جهت پاسخ به اين سؤال براي متغير 

به منظور .قيمت وارداتي و قيمت جهاني نيز از روش الگوي خودرگرسيون برداري استفاده شد

معيار هاي آكائيك، جهاني از عداد وقفه بهينه در الگوي ارتباط قيمت وارداتي و قيمتتعيين ت

.دو به عنوان وقفه بهينه انتخاب گرديدوقفه استفاده شد كه تعدادتز بيزين و حنان كوئينرشوا

نتايج تعيين وقفة بهينه براي متغير قيمت وارداتي و متغير قيمت جهاني. 3جدول 

يافته هاي پژوهش: مأخذ

همان طور كه قبلاً نيز اشاره شد، بررسي هاي آماري درخصوص قيمت هاي داخلي 

به موازات آن، قيمت جهاني نيز ضمن دارا . روند فزاينده داشته استشكر، همراه با نوساناتي، 

با عنايت به اين موارد، قيمت تمام شدة وارداتي . بودن نوسان، با روند صعودي همراه بوده است

در داخل كشور براي اين محصول با نوسان همراه بوده است و پاسخ به اين سؤال كه شروع 

تواند در طراحي سياست ها ر داخل كشور چگونه بوده است مينوسانات و نحوة انتقال قيمت د

، يهاي وارداتقيمتارتباط بين منظور بررسي در همين راستا به . براي اين محصول مفيد باشد

الگوي خودرگرسيون برداري استفاده شد كه نتايج بردار مطلوب به شرح داخلي و جهاني از

.مي باشد5و 4جداول 

وقفه LogL LR FPE AIC SC HQ

0 38/1723- - 21/2 49/29 54/29 51/29

1 64/1542- 20/352 08/1 47/26 61/26 53/26

2 78/1516- 52/49* 41/7* 09/26* 33/26* 19/26*
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بين قيمت وارداتي و جهاني)VAR(براورد الگوي خودرگرسيون بردارينتايج . 4جدول 

قيمت وارداتي قيمت جهاني متغير

07/0 000169/0- وقفة اول قيمت وارداتي

79/0 04/0- tآماره 

34/0 006/0 وقفة دوم قيمت وارداتي

02/4 908/1 tآماره 

83/1 42/1 وقفة اول قيمت جهاني

83/0 84/16 tآماره 

98/3 51/0- وقفة دوم قيمت جهاني

59/1 32/5- tآماره 

97/98 73/10 ضريب ثابت

51/0 44/1 tآماره 

74/0 95/0 R-squared

74/0 95/0 Adj. R-squared

61/83 70/606 F-statistic

71/948- 29/568- Log likelihood

30/16 799/9 Akaike AIC

42/16 91/9 Schwarz SC

يافته هاي پژوهش: مأخذ
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قيمت داخلي و وارداتي بين)VAR(برداري نتايج براورد الگوي خودرگرسيون . 5جدول 

شكر

قيمت داخلي قيمت وارداتي متغير

94/0 16/0 وقفة اول قيمت داخلي

06/24 51/3 tآماره 

028/0- 64/0 وقفة اول قيمت وارداتي

47/0- 13/9 tآماره 

72/324 99/437 ضريب ثابت

63/1 86/1 tآماره 

87/0 61/0 R-squared

87/0 601/0 Adj. R-squared

05/400 17/92 F-statistic

06/975- 84/994- Log likelihood

43/16 77/16 Akaike AIC

50/16 84/16 Schwarz SC

يافته هاي پژوهش: مأخذ

برداري، تغييرات قيمت شكر از براساس نتايج به دست آمده از الگوي خودرگرسيون 

، به قيمت شكر )3جدول (بازار جهاني شروع شده به طوري كه اين تغييرات پس از دو ماه

، قيمت داخلي شكر بر اثر اين )2جدول (وارداتي در ايران انتقال يافته و پس از يك ماه

ايران بر روي قيمت داخلي شكر وارداتي شكر به تأثير تغيير در قيمت. نوسانات تغييرمي يابد

براساس نتايج به دست آمده از الگوي خودرگرسيون برداريمؤثر بوده است به نحوي كه 

درصد تغييرات در قيمت وارداتي شكر پس از يك ماه به قيمت داخلي 16، حدود )5جدول (
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ات ماه كل تغيير6توان گفت كه بعد از گذشت مي،؛ به عبارت ديگرشكر منتقل مي شود

. قيمت وارداتي شكر به قيمت داخلي شكر منتقل مي گردد

شرايط نرمال، قيمت وارداتي با احتساب قيمت جهاني و ساير عوامل از جمله تعرفه در

و بيمه و هزينه حمل و نقل و سود متعارف واردكننده، تشكيل مي شود و بر اين اساس روند آن 

د، در صورتي كه قيمت وارداتي شكر در ايران همگام با روند نوسانات قيمت جهاني خواهد بو

هم تحت تأثير عوامل فوق مي باشد و هم تحت تأثير سياست ها و ساختار تورمي داخل كشور 

.نيز به وضوح قابل مشاهده است1اين روند در نمودار . است

1381-90داخلي طي دوره روند قيمت هاي جهاني، وارداتي و. 1نمودار 

و پيشنهادجمع بندي

با توجه به يافته هاي تحقيق ملاحظه گرديد كه بين قيمت وارداتي در داخل و قيمت 

اين نتيجه در حالي است كه براساس . ي بلندمدت وجود دارداشكر توليد داخل در ايران رابطه

اين مطالعه دو ماه طول خواهد كشيد تا نوسانات قيمت جهاني بر قيمت تمام شدة وارداتي 
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تحليل اين موضوع بدين نحو خواهد بود كه در شرايط نرمال، . شكر در داخل تأثير گذارد

مل از جمله تعرفه، بيمه، هزينه حمل و نقل و قيمت وارداتي با احتساب قيمت جهاني و ساير عوا

سود متعارف واردكننده تشكيل مي شود و براين اساس، روند آن همگام با روند نوسانات 

قيمت جهاني خواهد بود، در صورتي كه قيمت وارداتي شكر در ايران هم تحت تأثير عوامل 

.شور استفوق مي باشد و هم تحت تأثير سياست ها و ساختار تورمي داخل ك

با توجه به نتايج به دست آمده مي توان گفت كه قيمت وارداتي بر قيمت داخلي

اثرگذار است و از آنجا كه يك عامل مؤثر بر قيمت تمام شده وارداتي، ميزان تعرفه مي باشد، 

لذا پيشنهاد مي گرددكه طراحي نظام تعرفه اي مناسب، كه در مديريت اين بازار بسيار حائز 

منظور تعديل نوسانات قيمت و در جهت تنظيم ه ضمناً ب. ست، مورد توجه قرار گيرداهميت ا

بازار و با توجه به نياز داخلي كشور به بخشي از واردات و به استناد تجارب كشورهاي مختلف، 

استفاده از ابزار سهميه تعرفه اي از راهكارهاي ديگري است كه در مديريت بازار اين محصول 

.قابل توجهي ايفا نمايدتواند نقشمي

هاي ترين چالشبررسي اسناد و مدارك و تحقيقات گذشته نشان مي دهد از جمله مهم

اين كالاي راهبردي دركشور عدم وجود استراتژي مشخص براي توليد شكر و عدم پايداري 

در نظام تجارت اين محصول از جمله واردات و نيز عدم برخورداري از نظام تعرفه اي مناسب 

بزرگ ترين تهديد براي صنعت قند و شكركشور دامپينگ بهاي شكر و ضمن اينكه . مي باشد

مت جهاني شكر بوده است كه متأسفانه آثار آن در چند سال اخير كاملاً نوسانات شديد قي

.در سياست گذاري نيز مهم است) تدوين استراتژي(لذا توجه به اين مسئله . مشهود مي باشد
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