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چكيده

اين مطالعه بـا هـدف ارزيـابي قـدرت بـازار ايـران در بـازار صـادراتي زعفـران صـورت           

تصريح قيمت صادراتي زعفـران ايـران اسـتفاده    از شاخص لرنر و همچنيناين منظورهب. گرفت

همچنـين  . براي محاسبه شـاخص لرنـر ابتـدا تـابع تقاضـاي زعفـران ايـران بـرآورد گرديـد         . شد

اثــر نــرخ ارز بــر قيمــت صــادراتي بــا اســتفاده از تحليــل ،درتصــريح قيمــت صــادراتي زعفــران

هـاي  زعفـران از داده در تصريح تابع تقاضـاي واردات و قيمـت صـادراتي   . رگرسيون تعيين شد

ــي  ــابع تقاضــاي واردات . اســتفاده شــد2008-1994گروهــي از كشــورها در دوره تركيب در ت

رود تقاضـاي زعفـران ايـران    درصد افزايش توليد ناخالص انتظـار مـي  1يمشاهده شد كه به ازا

به دست آمد كه حاكي از وجود3/0مقدار شاخص لرنر حدود . درصد افزايش يابد2/2حدود 

قطعـي حـاكي از قـدرت بـازار     طـور بـه تصريح تابع قيمت صادرات نيز . قدرت بازار ايران است
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،ميـان بازارهـاي مختلـف   توانـد مـي اي كـه ايـران   ايران در بازار صادراتي زعفران است به گونه

. كندسطوح مختلفي از قيمت را اعمال 

JEL:D42  ،L12 ،Q17طبقه بندي 

: هاواژهكليد

زار، قدرت بازار، زعفران، ايرانساختار با

مقدمه

بـراي رهــايي از وابسـتگي بــه صـادرات نفــت    بخـش كشــاورزي داراي پتانسـيل بــالايي   

درصد از صادرات غيرنفتي بـه بخـش كشـاورزي تعلـق     40حدود 1340-88در دوره . باشدمي

اسـت كـه  كشـاورزي  زعفـران از جملـه محصـولات    ). 1388بانك مركزي ايران، (داشته است 

ي اخير بيش از نيمي از بازار جهاني اين محصـولات را در اختيـار داشـته    هادههايران همواره در 

وجود شرايط غيررقابتي و يـا اعمـال انحصـار از سـوي ايـران امكـان تعيـين        ). 2007فائو، (است 

ي صادراتي و داخلي نشـان مـي دهـد    قيمتهانموده است و بررسي فراهمقيمت از سوي ايران را 

مطالعــه ي هــايافتــه.ي صــادراتي بــالاتر از قيمــت داخــل قــرار داشــته اســتقيمتهــاواره كــه همــ

نيز نشان داد كه سـاختار بـازار جهـاني زعفـران غيررقـابتي      ) 1384(تاش خدادادكاشي و شهيكي

از حـدود  درصـد رشـد داشـته و    14حدود 1980-2010صادرات زعفران ايران در دوره .است

بـيش از  نيـز ارزش صـادرات .رسيده است2010تن در سال 108د به حدو1980تن در سال 2

قيمـت  گفـت  تـوان مـي تلـويحي  طـور بـه ). 2010سـازمان ملـل،   (دهد درصد رشد نشان مي19

ارزش صـادرات زعفـران بـيش از    1389در سـال  . درصد رشـد داشـته اسـت   5حدود صادراتي 

).1389ايران، جمهوري اسلامي گمرك (ميليون دلار بوده است 331

ي بيشتر از بازار همـواره مـورد توجـه    گيربهرهمنظوربهشناخت ساختار بازار محصولات 

امـا  ،شـود مـي ي اخير روندي كاهشي در قيمت زعفران ديده سالهاالبته در . مطالعات بوده است
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چنـين  وجـود  بايد توجه داشت .)2007فائو، (دهد در مجموع در سه دهه اخير افزايش نشان مي

د صادركنندگان بـالقوه را بـه حضـور در بـازار صـادراتي      توانميبه دليل سود اقتصادي شرايطي

محصـولات  در خصـوص . زعفران ترغيب نموده و موجب كـاهش حاشـيه سـود موجـود شـود     

مـورد  در معتقدنـد   (Borensztein and Reinhart, 1994)بـارنزتين و رينهـارت   ،كشـاورزي 

ــا ــاورزي در قيمتهـ ــالهاي كشـ ــر روسـ ــده ي اخيـ ــي پديـ ــد نزولـ ــت نـ ــوده اسـ ــول بـ . اي معمـ

ــه ــوانب ــه عن ــال نمون ــده     مث ــل دي ــاني واني ــازار جه ــت در ب ــاهش قيم ــارز از ك ــياي ب ــودم ش

(Rakotoarisoa and  Shapouri, 2001) .هـاي مشـابهي درمـورد قيمـت صـادراتي پسـته       يافته

درهاي مشابهي نيـز  هدر مورد پسته يافت). 1390زاده و بخشوده، فرج(خورد ايران نيز به چشم مي

در مطالعـه  . شـود مـي ديـده  )1385(همچنـين موسـوي   و ) 1383(مطالعه محمـودزاده و زيبـايي   

بـه دليـل كـم    1358-67نشان داد كـه در دوره  ) 1383(ي مطالعه حسيني و پرمه هايافتهديگري 

اما است بودن تعداد وارد كنندگان فرش ايران قدرت چانه زني ايران همواره رو به كاهش بوده

با افزايش تعداد واردكنندگان قدرت ايـران در بـازار جهـاني افـرايش يافتـه      1368-80در دوره 

. است

و الگوهاي مـورد اسـتفاده نيـز همـواره مـورد      شاخصها،در حوزه مطالعات ساختار بازار

ورد تقاضـاي كالاهـا و   آسي مطالعات نشان مي دهد كه در حال حاضـر بـر  ربر. بحث بوده است

داراي كـاربرد  1ي بر اساس بازارقيمتگذاروري ئتبر مبتني ين تصريح الگوي تشكيل قيمت همچن

با استفاده از تابع تقاضـاي واردات قهـوه سـوئد    )  (Durevall, 2007ديوروال . بيشتري مي باشد

بـــالاتر از 1/0-2/0را صـــادراتينشـــان داد صـــادركنندگان ايـــن محصـــول قادرنـــد قيمـــت 

دوره نشـان دادنـد در   نيـز بـه روش مشـابه    ) 1389(هفرج زاده و بخشود. قيمت داخل قرار دهند

يقيمتگـذار تئـوري  . درصـد بـالاتر از هزينـه نهـايي بـوده اسـت      36/0قيمت پسته 1384-1376

لذا براي .اساس بازار مبتني بر رابطه ميان نرخ ارز و قيمت صادراتي كالاي صادراتي مي باشدبر

ايـن مفهـوم اولـين بـار     . بين المللي مورد استفاده قرار مي گيـرد تحليل ساختار بازارهاي تجارت

1. Pricing to Market
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مطرح شد و عمدتاً در حوزه صادرات مورد استفاده قـرار  ) Krugman, 1987(كروگمن توسط

اين مفهوم را (Rakotoarisoa and  Shapouri, 2001)راكوتوآريسوآ و شاپوري .گرفته است

يافتـه هـاي ايـن مطالعـه     . يالات متحده بررسـي نمودنـد  اتوسطدر مورد بازار واردات دانه وانيل 

قادر ي صادركنندهدرصدي خود از كشور ها50نشان داد كه ايالات متحده با توجه به واردات 

است در بازار واردات اين محصول به دنبال تغيير نرخ ارز در كشورهاي صـادركننده بـا تعـديل    

(Glauben and Loy, 2003)گلاوبــن و لــوي . قــدرت بــازار اعمــال نمايــد   ،قيمــت

ــا اســتفاده از مفهــ ــازار نشــان دادقيمتگــذارم ونيــز ب ــر اســاس ب كــه آلمــان در صــادراتنــدي ب

ي مطالعـه گريفيـث و ميـولن    هـا يافتـه . محصولات صنايع غذايي از قدرت بازار برخوردار است

(Griffith and Mullen, ي قـدرت بـازار   نيز نشان داد صادركنندگان برنج اسـتراليا دارا (2001

.هستند

آوردن شرايط لازم جهت بهره برداري از بازار جهاني و اعمال قدرت بـازار  فراهمبراي 

بـازار جهـاني ايـن محصـول از نظـر امكـان اعمـال        در توسط ايران ابتدا لازم است شرايط ايران 

ح بالاتر به سطوقيمتهاتوان يك كشور در تغيير به صورتبازار قدرت. شودبازار بررسيقدرت

شـود مـي باعـث  وجود قدرت بازار در فـروش .(Stoft, 2002)گردد ميتعريفكاملاز رقابت

كننده جـذب شـود كـه در    كننده در قالب قيمتهاي بالاتر توسط عرضهتا بخشي از مازاد مصرف

.كنندگان خارجي استدريافت قيمت بالاتر از مصرفبه صورتمورد محصول صادراتي 

مهمترين بازيگر در دو دهه اخيـر بـوده   عنوانبهايران ادرات زعفران،بر حسب ارزش ص

ــت  ــائو(اس ــود دارد و     ). 2010، ف ــت وج ــن موقعي ــظ اي ــوص حف ــز در خص ــدهايي ني ــا تردي ام

بـراي ايـن منظـور    . لازم است همواره تغييرات ساختار بازار صادراتي آن مورد رصد قرار گيـرد 

و همچنـين شـاخص لرنـر   از ايـران در بـازار جهـاني    در مطالعه حاضر جهت تحليل قدرت بازار 

بـر اسـاس مطالـب    . ي بر اساس بازار يـا تصـريح قيمـت صـادراتي اسـتفاده شـد      قيمتگذارمفهوم 

ارزيابي قدرت بازار ايران در بـازار جهـاني زعفـران    توان ميهدف مطالعه حاضر را ،عنوان شده

.عنوان نمود
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مباني نظري و روش تحقيق

ظري مباني ن) الف

Paul Twomey)ه سـهولت ممكـن نيسـت    شناسايي قدرت بـازار ب ـ  etal., و لـذا  2005

همـين راسـتا در   در . شـده اسـت  ارائـه مختلفـي  سـنجش  ف و ابزارهـاي  يبراي قدرت بازار تعار

بـا  در روش اول . قدرت بازار با استفاده از دو روش مجزا ارزيـابي شـده اسـت   حاضر نيز مطالعه

بع تقاضـاي زعفـران ايـران مقـدار كشـش قيمتـي تقاضـا اسـتخراج و سـپس          استفاده از تخمين تا

فراينـد در ادامه نقـش ايـران در   . معياري از قدرت بازار محاسبه شده استعنوانبهشاخص لرنر 

ابزاري ديگر براي سنجش قـدرت بـازار ايـران بررسـي     عنوانبهتشكيل قيمت صادراتي زعفران 

دوم رفتـار متغيرهـاي   روشدر مـورد  ،شـود مينيز تشريح كه در ادامهطورهمان. استگرديده

تأثيرگذار بر قيمت صادراتي زعفران ايران مبناي سـنجش قـدرت بـازار ايـران در بـازار جهـاني       

.زعفران مي باشد

در تحليل تقاضا با توجه به آنكه اكثر بازار صادرات زعفران در اختيـار تعـداد معـدودي    

ــذا ،كشــور مــي باشــد ــوانمــيل ــازت ــروش فــرض نمــود  ب ــه در ف ار را داراي انحصــار چندجانب

Durevall, . يـك بنگـاه در نظـر گرفتـه شـد     عنـوان بـه در اين مطالعه هـر صـادركننده   .)(2007

گيرد كـه فـرض شـده اسـت     هر بنگاه نيز اجتماعي از تعداد زيادي از توليدكنندگان را در بر مي

ي مطالعـات از جملـه بتنـدورف و وربـورن     هماننـد برخ ـ . در يك بازار رقابتي فعاليت مـي كننـد  

(Bettendorf and Verboven, 2000) اپلبام ،(Appelbaum, 1982)داريـوال و)Durevall, 

متفاوت بودن اندازه بنگاه ها، هزينه نهايي در ميـان آنهـا   رغمعلي،  فرض شده است كه )2007

بـه ايـن   ،اسـت 1ر تغييـرات حدسـي  اين مدل ايستا بوده و مبتنـي ب ـ . ثابت و با يكديگر برابر است

حداكثرسـازي سـود اسـاس تعيـين     فراينـد معني كه باور يك بنگاه نسبت به واكنش رقيـبش در  

هر چند مبنا قرار دادن تغييرات حدسي مورد انتقاد بوده است . مقدار را تشكيل مي دهدقيمت و

1. Conjectural Variations
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نيـز بـر اسـاس تغييـرات     در ايـن مطالعـه  .درت بازار بسيار مطلوب و مفيد استاما براي مطالعه ق

شاخص سنجش قدرت بازار مورد استفاده قرار گرفت كـه همـان   عنوانبهشاخص زير ،يسحد

:استشاخص لرنر 
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بيـان  درصـد  بـه صـورت  و باشـد مـي ام iواكنش ساير بنگاه ها از تغيير درمحصول توسط بنگـاه  

. (Porter, 1983)شودمي
i

i

η
θت نيز بيانگر درجه توان يك بنگاه در تعيين قيم ـ(P)  در سـطحي

مقادير بالاتر كشش حدسي در بازار محصـول بـه معنـي تـوان     . است(MC)بالاتر از هزينه نهايي

تـر باشـد   همچنين هر چه كشش قيمتي تقاضا پايين. بالاتر در بازار انحصار چند جانبه خواهد بود

ي تـوان در  بـر همـين اسـاس م ـ   . قدرت بازار نيز بالاتر خواهد بـود ) تقاضا كشش ناپذيرتر باشد(

.  خصوص تغيير قدرت بازار استنباط نمود

امـا بـا توجـه بـه اينكـه      . اسـت هزينه نهـايي  و تابع تقاضا تخمينمستلزم 1برآورد معادله 

به ادامـه  iθيي در مورد فرضهاتوان با معمولاً دسترسي به اطلاعات هزينه نهايي دشوار است مي

مطالعه هزينه نهايي بـراي صـادركنندگان يـا طرفهـاي مبادلـه ايرانـي در       در اين. تحليل پرداخت

زيـرا صـادركنندگان زعفـران را در سـطح     ،بازار جهاني برابر با قيمت داخلي در نظر گرفته شـد 

ي داخلي از توليدكنندگان خريداري مي كنند و مهمترين جز هزينـه بـراي ايـن گـروه را     قيمتها

نهـايي در مطالعـه   اي از چنين فرض در مورد هزينـه نمونه. ددهقيمت خريد محصول تشكيل مي

كه طي آن هزينه نهايي براي واردكننـدگان قهـوه خـام    شودميديده در سوئد )2007(داريوال 

كنند، برابر بـا هزينـه خريـد    ميشده به بازار عرضهفراوريقهوه به صورتكه محصول خود را 

ر فرض ديگر آن است كـه اگـر سـاختا   . فته شده استقهوه خام يا قيمت واردات آن در نظر گر

. خواهـد بـود  هيرشـمن -برابر با شاخص هرفينـدال iθآنگاه بازار از الگوي كورنو تبعيت كند،

روش البته شاخص لرنر در هر صورت بايد در دامنـه صـفر و يـك قـرار گيـرد و اگـر اقـدام بـه        



...قدرت بازار ايران در 

135

مـورد اطمينـان   فرضـها ديري متفـاوت از دامنـه فـوق شـود     ي مذكور منجر به ايجـاد مقـا  فرضها

در اين مطالعه در تحليل قدرت بازار از فرض برابري قيمت داخلي و هزينـه نهـايي   . نخواهد بود

كشـش قيمتـي   1جـز ديگـر در رابطـه    . و ساختار بازار مبتني بر الگـوي كورنـو اسـتفاده گرديـد    

.آيدضا به دست ميتقاضاي زعفران است كه با استفاده از تابع تقا

ايـن الگـو مبتنـي بـر     . ز اهميـت اسـت  يقيمت صـادراتي حـا  تشكيلالگويدومروشدر

شـد و  ارائـه (Krugman, 1987)اساس بازار اسـت كـه توسـط كـراگمن     بر تئوري قيمتگذاري

تواننـد قيمتهـا را متناسـب بـا     حاكي است كه در يك بازار غيررقابتي طرفهاي تجاري بزرگ مي

در تحليل اثر نرخ ارز ميزان انتقـال تغييـرات نـرخ ارز مـورد توجـه      . نرخ ارز تغيير دهندتغييرات 

ي محلـي متناسـب بـا    قيمتهـا كـه  شـود مـي در مدلهاي ساده بـازار رقـابتي فـرض    . قرار مي گيرد

ثير قـرار أي جهـاني را تحـت ت ـ  قيمتهـا تغييرات نرخ ارز ميان دو طرف مبادلـه تغييـر مـي كنـد و     

بنابراين اگر صادركنندگان قادر به تبعيض قيمـت ميـان بازارهـاي    ). Kenetter, 1989(مي دهد 

كامل در نوسانات نـرخ ارز  طوربهمختلف باشند، تغييرات در قيمت ارزهاي محلي ممكن است 

ــود ــنعكس نش ــرايطي  . (Griffith and Mullen, 2001)م ــين ش ــورد صــادرات در چن در م

ي قيمتهـا ثابـت نگهداشـتن   منظـور بهرات نرخ ارز را صادركنندگان سعي مي كنند بخشي از تغيي

.  آنها اين عمل را با تغيير قيمت صادراتي كالاي خود انجام مي دهند. صادراتي كنترل كنند

ــه ــازار لازم اســت  قيمتگــذارآزمــون وقــوع و اثربخشــي پديــده  منظــورب ــر اســاس ب ي ب

ر مشــخص شـــود بررســـي و وجــود قــدرت بـــازا  ) EPT(ســطح انتقــال تغييـــرات نــرخ ارز    

(Rakotoarisoa and  Shapouri, 2001) .EPTوجـود سـاختار   د نشاندهندهوانـتميامل ـك

ساختار غيررقـابتي نيـز امكـان    دارايكامل در بازارEPTِبازار رقابت كامل باشد اما عدم وجود 

ان ايران تقاضايي كه صادركنندگ،ي بر اساس بازارقيمتگذارآزمون فرضيه منظوربه. پذير است

:(Gil-Pareja, 2003)شودميزير در نظر گرفته به صورتبا آن مواجه هستند 

)2()I,q,p(xx ii
∗∗=
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Piكه در آن
i،qiقيمت صادارتي محصولات منتخب در بـازار *

قـدار صـادرات كشـورهاي    م*

كه صادركنندگان ايـران در  شودفرض مي. بر تقاضا مي باشدمؤثرنيز ساير متغيرهاي Iرقيب و 

بـه  به اين ترتيب سـود بنگـاه صـادركننده    ،گيرندبثابت در نظر به صورترا Iتعيين قيمت بهينه 

:زير خواهد بودصورت

n,......,1i)]w),I,q,p(x[(C)I,q,p(xp)p( iiiii

n

1i
i =−=Π ∗∗∗∗

=

∗ ∑ )3(

. باشدمي) w(ها تابع هزينه است كه تابعي از سطح توليد و قيمت نهاده (.) Cكه در آن 

Pi(صـادرات قيمـت همچنين.استشدهحذفزمانانديسسازيسادهمنظوربه
بـه  تـوان مـي را )*

واحدهاي پول صادركنندگان به ازاء هر واحـد از پـول در بـازار مقصـد تعريـف نمـود       صورت

iiiيعني e/pp :شودميشرايط مرتبه اول حداكثرسازي سود بنگاه به معادله زير منتهي . ∗=

)4(

)1/(MCp iii −εε= كه در آنMCهزينه نهايي و)I,q,e/p( iii
∗ε=ε ر كشـش  بيـانگ

بيـانگر آن اسـت كـه قيمـت بهينـه      4معادلـه   . مـي باشـد  iتقاضاي باقيمانـده در بـازار خـارجي    

صادركنندگان در هر بازار مقصد به هزينه  نهايي مشـترك و اضـافه بهـا مـازاد بـر هزينـه نهـايي        

.(Gil-Pareja, S. 2003)ممكن است بسته به مقصد متفاوت باشـد يبستگي دارد كه اضافه بها

Kenetterپايه اي مدلشكل : شودميزير نوشته به صورت(1989)

ititiitit uelnpln +β+λ+θ= )5(

يانگر اثـرات كشـور   پارامتري است كه بλاثرات زمان را در بر مي گيرد، θكه در آن

پـانويس هـاي   . نيز جمله تصحيح خطا مي باشدituاثر نرخ ارز را نشان مي دهد و βمي باشد، 

iوtتعديل بر اساس بازار مقصد ممكن اسـت  . نيز به ترتيب به كشور مقصد و زمان اشاره دارد

در بخش بعد معادلات مورد استفاده در اين مطالعـه  .به تغييرات در نرخ ارز رخ دهددر واكنش 

.بر اساس مباني نظري آمده است
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روش تحقيق) ب

تـابع تقاضـاي   . ورد گرديدآدر اين مطالعه دو تابع تقاضاي واردات و قيمت صادراتي بر

:)1390فرج زاده، بخشوده،(وارداتي مورد استفاده به شكل زير مي باشد

)6     (itit4it3it21it uSSPlnISPlnGDPlnQln +α+α+α+α=

برابري قـدرت  به روش (درآمد سرانه براساس دلار GDPمقدار واردات، Qكه در آن 

قيمـت زعفـران   SSP،قيمت زعفـران ايـران در بـازار جهـاني    ISPدر كشور واردكننده، )خريد

 uمهمترين رقيب ايران در بـازار جهـاني در دوره مـورد مطالعـه،    عنوانهباسپانيا در بازار جهاني 

نيـز بـه   tو iزيرنـويس هـاي   . كـه بايـد بـرآورد شـوند    استها نيز پارامترهايي αجمله اخلال و

است كه براي برآورد تابع فـوق از داده  گفتني. ترتيب بيانگر كشور واردكننده و زمان مي باشد

.هاي تركيبي استفاده شددادهبه صورتاي گروهي از كشورهاي منتخب ه

Kenetter (1989)كـه مـدل اصـلي    5معادلـه  از ،همچنين در تصريح قيمـت صـادراتي  

پارجـا  -گيـل مثالعنوانبه. انددادهرا توسعهمدلاينمطالعاتازبرخيالبته.گرديداستفاده،است

مت محصول صادركنندگان رقيب در هر يك از بازارهـاي  متغيرهاي ديگري همانند قي)2003(

در اين مطالعه نيز پس از شناسايي كشـورهاي رقيـب از قيمـت صـادراتي     . مقصد را به آن افزود

است كه در اين مطالعـه از  گفتنيدر انتها . يك متغير توضيحي در الگو استفاده شدعنوانبهآنها 

ر اسـاس بـازار يـا همـان تصـريح قيمـت صـادراتي        بيقيمتگذارالگوي زير براي آزمون فرضيه 

. استفاده شد

itt4t3iti2i1it uIDPlnSSPlnelnpln +λ+λ+λ+λ= )7(

ارزش هـر واحـد از ارز   (نـرخ ارز  eقيمت صادراتي بر حسب پـول ايـران،   pكه در آن

 IDPرقيـب،  ) گـان (قيمـت محصـول صـادركننده     SSP، )خارجي بر حسب پول داخلي ايران

پارامتري است كه اثر كشور يا بـازار مقصـد را   1λقيمت داخلي محصول در بازار داخلي ايران، 

 iهايزيرنويس. جمله تصحيح خطا مي باشدنيز uت و بيانگر اثر نرخ ارز اس2λدهد، نشان مي

داخلـي ايـران   در بـازار  اينجـا قيمـت   در. ترتيب نشاندهنده كشور مقصد و زمان اسـت نيز به tو



83شماره بيست و يكم،سال–توسعهواقتصادكشاورزي

���

تمامي مقـادير بـر حسـب    . مورد استفاده قرار مي گيردبراي صادركنندگان هزينه نهايي عنوانبه

دست آمـده  بهپارامترهايداريمعنيبرحسب سطح . رفتايران مورد استفاده قرار گي داخليقيمتها

Rakotoarisoa)در نظر گرفتتوانميسه حالت كلي  and  Shapouri, 2001) :

1.  0i1 =λ and 0i2 =λ

زيرا سطح قيمت با هزينه نهـايي  ،دهد كه بازار صادراتي رقابتي استمياين حالت نشان 

در ايـن حالـت تغييـرات در    . اسـت است و قيمت در ميان تمامي بازارهـاي مقصـد يكسـان    برابر

ي صـادراتي محصـول مـورد مبادلـه ميـان دو طـرف       قيمتهـا كامل در طوربههاي ارز متقابل نرخ

. و  نرخ ارز هيچ اثري بر روي قيمت نخواهد داشتشودميمنعكس 

2.  0i1 ≠λ and 0i2 =λ

شـش  كدهـد كـه   مـي اين حالت نشان . در اين حالت بازار داراي ساختار غيررقابتي است

يامــا اضــافه بهــا،تقاضــا نســبت بــه ارز كشــورهاي واردكننــده در تمــامي بازارهــا ثابــت اســت

و لذا تبعيض قيمت امكان پذير باشدميصادركننده در ميان بازارهاي مقصد با يكديگر متفاوت 

. است

3.  01 ≠iλ and 02 ≠iλ

اين مورد بيانگر بازار غيررقابتي است كه در آن افزون بر وجود امكان تبعيض قيمـت در  

صادركننده از توان انحصاري برخوردار بوده و قادر است قيمت محصول ،ميان بازارهاي مقصد

. نمايدرا نيز همراه با تغييرات نرخ ارز تعديل 

كه قيمت صادرات از طريق تقسيم ارزش صادرت بر مقدار صادرات  حاصل بايد گفت 

ي صادراتي با اسـتفاده از نـرخ ارز   قيمتها،بر اساس بازاريقيمتگذارآزمون فرضيه منظوربه. شد

.بازار آزاد به ريال تبديل شد

ــه . در تحليــل رگرســيون از داده هــاي تركيبــي اســتفاده گرديــد  ايــن داده هــا مربــوط ب

نرخ ارز و توليد ناخالص داخلي مبتني بر دلار برابري قدرت خريد كشـورهاي عمـده   متغيرهاي

عنـوان بـه واردكننده زعفران ايران، ميزان واردات كشورهاي منتخـب، قيمـت صـادراتي اسـپانيا     
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هـاي  داده. اسـت نين قيمت داخلـي و قيمـت صـادراتي زعفـران ايـران      صادركننده رقيب و همچ

ايـران و بانـك   جمهـوري اسـلامي   ، سازمان ملل متحد، گمرك فائويادشده از پايگاه اطلاعاتي

كشورهاي منتخب نيز شامل بحرين، بلژيك، كانادا، فرانسه، آلمان، هنـد،  . مركزي به دست آمد

دوره مطالعـه نيـز   ويا، سوئد، سوئيس و امارات متحده عربيايتاليا، ژاپن، كويت، عربستان، اسپان

. مي باشد1994-2008شامل 

نتايج و بحث

نتـايج حاصـل از   . ابتدا ايستايي داده ها مورد آزمون قـرار گرفـت  ها دادهبراي استفاده از 

، دامـه در ا. باشـند هاي مورد استفاده در تخمين تركيبي در سطح ايستا مـي ايستايي نشان داد داده

هـاي  كـه داده اسـت آزمون همگنـي حـاكي از آن   . هاسمن صورت گرفتوهاي همگني آزمون

آنهـا را در قالـب يـك    تـوان ميكشورهاي منتخب از امكان تخمين تركيبي برخوردار هستند و 

هـاي حاصـل از آزمـون هاسـمن در     همچنـين يافتـه  . تخمين تركيبي استفاده نمودمنظوربهگروه 

از همـين رو الگـوي اثـرات    . سـت ي از وجود اثرات ثابت در ميـان كشورها مورد معادلات حاك

. ثابت در تخمين معادلات مربوط به كشورهاي منتخب مورد استفاده قرار گرفت

در ايـن  . ي حاصل از برآورد تابع تقاضاي زعفران ايران آمـده اسـت  هايافته1در جدول 

ردكننده زعفران ايـران، قيمـت زعفـران    تصريح از متغيرهاي توليد ناخالص داخلي كشورهاي وا

. مهمترين رقيب ايران در بازار جهاني استفاده شـد عنوانبهايران و همچنين قيمت زعفران اسپانيا 

درصـد داراي اهميـت   5علامت تمامي متغيرها مبتنـي بـر انتظـار اسـت و در سـطح معنـي داري       

د لذا مقادير به دست آمـده را  لگاريتمي دو طرفه برآورد شبه صورتاين تصريح . استآماري 

بر اساس نتايج . كشش تقاضاي واردات نسبت به هر يك از متغيرها تفسير نمودعنوانبهتوانمي

بر اساس مفهـوم  . به دست آمده تقاضاي واردات ايران نسبت به قيمت آن كشش پذير مي باشد

. كنـد ميفراهمجهاني زعفران گيري از قدرت بازار را در بازار امكان بهرهامراين،قدرت بازار

به بيان ديگر تقاضا براي زعفران ايران داراي شيب نزولي بوده و اين شكل از تقاضـا فرصـتي را   

در شـرايط ثابـت  بـر اسـاس ضـريب بـه دسـت آمـده      . مـي كنـد  فراهمبراي تجربه قدرت بازار 
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ي منتخـب را  زعفران ايران توسـط كشـورها  وارداتدرصد افزايش در قيمت صادراتي مقدار 1

به بيان ديگر تقاضـاي واردات زعفـران ايـران نسـبت بـه      . درصد كاهش خواهد داد2/1بيش از 

. تغييرات قيمت صادراتي آن كشش پذير است

تقاضا براي زعفران ايران نسبت به تغييرات توليد ناخالص داخلي يا درآمد نيـز باكشـش   

د افــزايش در درآمــد كشــورهاي درصــ1بــه دنبــال در شــرايط ثابــت اســت و انتظــار مــي رود 

كـه پيشـتر نيـز    طـور همان. يابددرصد افزايش 2/2تقاضا براي زعفران ايران بيش از ،واردكننده

كشــورهاي واردكننــده زعفــران ايــران متشــكل از كشــورهاي اتحاديــه اروپــا و  ،مشــخص شــد

بـا توجـه   در مورد كشورهاي عضو اتحاديه اروپـا  . كشورهاي عربي حوزه خليج فارس مي باشد

لـذا در مـورد   . توان انتظار افزايش درآمد بـالا را داشـت  به بالا بودن سطح درآمد فعلي آنها نمي

. مساعدت متغير درآمد به تقاضا را تعيين كننده دانسـت توانميكشورهاي عضو اتحاديه اروپا ن

يي را ي اخير افزايش درآمد بـالا سالهااما از سوي ديگر كشورهاي عربي حوزه خليج فارس در 

تجربه نموده اند و انتظار مي رود در آينده نيز با توجه به رو به رشد بـودن اقتصـاد آنهـا افـزايش     

لذا انتظار مي رود در آينده افزايش تقاضـا توسـط ايـن كشـورها     . درآمد بالايي را تجربه نمايند

.مطلوب و البته تعيين كننده باشد

. كالاي رقيـب بـراي زعفـران ايـران اسـت     انعنوبهمتغير مهم ديگر قيمت زعفران اسپانيا 

امـا  . اين متغير با توجه به سهم بالاي اسپانيا در بازار جهاني زعفـران مـورد اسـتفاده قـرار گرفـت     

افزايش قيمت زعفـران اسـپانيا بـر تقاضـاي زعفـران      ،شودميمشاهده 1كه در جدول طورهمان

جانشـيني نبـوده بلكـه    فـران ايـران و اسـپانيا   زعبه اين معني كه رابطـه ميـان   ،ايران اثر منفي دارد

ايـن يافتـه مطالعـه تلويحـاً تفـاوت در      . كالاهايي مكمل مورد اسـتفاده قـرار مـي گيرنـد    عنوانبه

به اين معني كه ميـان زعفـران كشـورهاي مختلـف     . كندكيفيت را كه پيشتر عنوان شد تأييد مي

بر اساس ضريب به دست آمده براي ايـن  . تفاوت وجود دارد و لزوماً جانشينهاي نزديك نيستند

6/2درصد افزايش در قيمت صادراتي زعفران اسـپانيا  10،در شرايط ثابتمتغير انتظار مي رود



...قدرت بازار ايران در 

141

درصـد از تغييـرات   97تصريح ياد شده قادر است .بكاهدرادرصد از تقاضا براي زعفران ايران

.استفاده توضيح دهددر تقاضاي زعفران ايران را با استفاده از متغيرهاي مورد

حال با استفاده از كشش قيمتي تقاضاي به دست آمـده كـه همـان ضـريب متغيـر قيمـت       

البته براي اين منظور فرض وجـود بـازار   . توان شاخص قدرت بازار را محاسبه نمودمي،باشدمي

هيرشمن بوده -خص هرفيندالبرابر با شاθبر اين اساس مقدار ضريب . شودميكورنو پذيرفته 

:زير محاسبه خواهد شدبه صورتو شاخص لرنر 
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بـه ايـن   . مقادير مخالف صفر براي شاخص فوق به معني وجود قدرت بازار خواهـد بـود  

د از توان ـمـي كه ايران در بازار جهاني زعفران داراي قدرت بازار است و شودميترتيب مشاهده 

.ت در جهت افـزايش قيمـت صـادراتي آن يـا حفـظ آن در سـطح بـالا اسـتفاده نمايـد         اين قدر

ــه ــراي    منظــورب ــه نهــايي ب ــر در ايــن مطالعــه هزين ــه تقريــب ديگــري از شــاخص لرن دســتيابي ب

،بر اسـاس ايـن روش  . صادركنندگان در در بازار جهاني برابر با قيمت داخلي در نظر گرفته شد

ايـن نحـوه محاسـبه    . بـه دسـت آمـد   32/0ره منتخب برابـر بـا   مقدار متوسط شاخص لرنر در دو

البته در مورد . شاخص لرنر نيز بر وجود قدرت بازار ايران در بازار صادراتي زعفران تأكيد دارد

اين شاخص احتياط ديگري نيز كه محاسباتي است و در مورد آن امكان استنباط آماري وجـود  

.لازم است،ندارد

هاي مركبتابع تقاضاي زعفران ايران با استفاده از دادهبضراي.1جدول 
tآماره انحراف معيارضريبمتغير

46/554/683/0عرض از مبدأ

24/217/192/1**توليد ناخالص داخلي

-26/076/4-22/1***قيمت زعفران ايران

-13/02-26/0**قيمت زعفران اسپانيا 

97/0=2R
96/1=D-W 

درصد 1و 5يداري در سطح نبه ترتيب مع ∗∗∗و ∗∗هاي تحقيقيافته: مأخذ
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شـده  ارائـه تشكيل قيمت صادراتي زعفـران ايـران   فرايندبر مؤثرنيز عوامل 2در جدول 

ج حاصـل از ايسـتايي نشـان داد    نتـاي . هـا آزمـون شـد   در اين تصريح نيز ابتدا ايستايي داده. است

همچنين نتايج آزمون همگني . باشندد استفاده در تخمين تركيبي در سطح ايستا ميمورهايداده

هاي كشورهاي منتخب از امكان تخمين تركيبي برخـوردار هسـتند و   كه دادهاستحاكي از آن 

هـاي حاصـل از   يافتـه . يك گروه در تخمين مورد اسـتفاده قـرار داد  عنوانبهآنها را توانميلذا 

.ن داد در ميان كشورها استفاده از الگوي اثرات ثابت ضروري استآزمون هاسمن نشا

اهميـت آمـاري   ،كـه در بخـش روش تحقيـق نيـز تأكيـد شـد      طورهماندر اين تصريح 

مبدأ در ازكه عرضشودميدر اينجا مشاهده . استمورد نظرضريب عرض از مبدأ و نرخ ارز 

ايـن معنـي كـه ميـان كشـورها از نظـر       بـه  درصد حايز اهميت آماري است،1اري سطح معني د

حاشيه بازاريابي تفاوت وجود دارد و امكان تبعيض قيمت يا تنظيم قيمت در سطوح متفـاوت در  

با توجه به اهميت اين ضريب مقدار اختصاصي ضريب عـرض از  . بازارهاي مختلف وجود دارد

نسـبت بـه ضـريب    مبدأ يا همان اثرات ثابت براي هر يك از كشـورها كـه در واقـع تفـاوت آن    

است نيز در انتهاي جدول براي هر يك از كشورهاي منتخب ) -05/7(شده ارائهعرض از مبدأ 

كه ميان كشورها بـر حسـب مقـدار عـرض از مبـدأ تفـاوت وجـود        شودميمشاهده . آمده است

بازارهـاي مختلـف زعفـران ايـران     اين تفاوت بـه معنـي امكـان وجـود تبعـيض قيمـت در      . دارد

ايـن نتيجـه   . ي تبعيضي استفاده نمايدقيمتگذارد از اين پتانسيل در جهت توانميايران باشد ومي

.خود دال بر غيررقابتي بودن بازار صادراتي زعفران ايران مي باشد

معني داري ضريب اين متغيـر يـا تفـاوت آن بـا صـفر بـه       . ديگر نرخ ارز استمهممتغير 

ن قادر است متناسب با تغييرات نرخ ارز كشورهاي معني آن است كه صادركننده زعفران يا ايرا

واردكننده زعفران ايران قيمت صادراتي را تغيير دهد و مانع از كاهش قيمت واقعـي يـا درآمـد    

كشــش تقاضـا نســبت بــه نــرخ ارز واردكننــدگان شــودمــيدر ايــن صــورت گفتـه  . خـود شــود 
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بـه  . مـت صـادراتي را تغييـر دهـد    تغيير نرخ ارز قييثابت نيست و صادركننده قادر است در ازا

واردكننـدگان  ،در چنين شرايطي با تغيير قيمت توسط صـادركننده داراي قـدرت بـازار   عبارتي

. قادر نيستند از طريق تغيير نرخ ارز واكنش نشان دهند

توان گفـت هـر گونـه تـلاش كشـورهاي واردكننـده بـراي        ع ميوجممبه اين ترتيب در 

نندگان ايران از طريق افزايش نرخ برابري ارز با پول ايـران بـا   كاهش ارزش پول داخلي صادرك

هدف كاهش قيمت پرداختي به صادركنندگان ايران با واكـنش متقابـل صـادركنندگان مواجـه     

ايـن نتيجـه بـر اسـاس     . شده و آنها نيز سعي در افـزايش قيمـت صـادراتي خـود خواهنـد داشـت      

بـر ايـن صـادركنندگان قادرنـد در بازارهـاي      افـزون  . ضريب متغير نرخ ارز قابل دستيابي اسـت 

نـد  توانمـي بـه بيـان ديگـر    . مختلف رفتار متفاوتي در مقابل تغييرات نرخ برابري ارز داشته باشند

اين يافته نيز از معنـي داري ضـريب عـرض از    . متناسب با هر بازار قيمت صادراتي را تغيير دهند

عني غيررقابتي بودن بازار صادراتي زعفـران ايـران   هر دو يافته اخير به م. استاستنباطمبدأ قابل 

بـر اسـاس   . و دال بر امكان استفاده از قدرت بازار توسط ايران در بازار جهاني زعفران مي باشـد 

درصد افزايش در نرخ ارز يا كـاهش  1رود ضريب به دست آمده براي متغير نرخ ارز انتظار مي

نـده زعفـران ايـران منجـر بـه افـزايش قيمـت        ارزش پول داخلي ايران توسط كشـورهاي واردكن 

كـه صـادركنندگان   شـود مـي بـه ايـن ترتيـب مشـاهده     . درصـد شـود  2/1صادراتي آن به ميزان 

.افزايش نرخ ارز واكنش شديدي نشان خواهند دادبهزعفران 
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هاي مركبتابع قيمت صادراتي زعفران ايران با استفاده از دادهضرايب. 2جدول 

tآماره اف معيارانحرضريبمتغير

-86/179/3-05/7***عرض از مبدأ

57/130/032/5***نرخ ارز

20/120/093/5***قيمت زعفران ايران

-16/044/5-85/0***قيمت زعفران اسپانيا

اثرات ثابت

)عرض از مبدأ(

--52/0بحرين

--57/2بلژيك

--70/1كانادا

--28/2فرانسه

--47/2آلمان

--55/2هند

---47/6ايتاليا

---29/5ژاپن

--17/0كويت

---53/0عربستان

--42/2اسپانيا

---96/0سوئد

---80/0سوئيس

---63/0امارات متحده عربي

98/0=2R63/1=D-W 

درصد1معنيداري در سطح  ∗∗∗هاي تحقيقيافته: مأخذ

قيمت زعفـران ايـران در بـازار داخـل     ،شودميمتغير ديگري كه در اين تصريح مشاهده 

متغير درونزا مورد توجه قـرار گرفـت و تصـريح    به صورتاست كه اين قيمت گفتني. باشدمي

بـرآورد  2SLSبـا اسـتفاده از روش حـداقل مربعـات دو مرحلـه اي يـا       2شـده در جـدول   ارائه

رود به اين معني كه انتظار مـي ،ضريب اين متغير مطابق انتظار مثبت به دست آمده است. گرديد

افـزايش قيمـت داخـل هـر چنـد      . افزايش قيمت داخلي موجب افـزايش قيمـت صـادراتي شـود    

د به دليل كاهش تقاضاي داخل مقدار بيشتري از محصـول را روانـه بازارهـاي صـادراتي     توانمي
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وجـه داشـت كـه قيمـت داخـل در واقـع هزينـه نهـايي صـادركنندگان محسـوب           نمايد اما بايد ت

زيرا صادركنندگان محصول صادراتي خود را با صرف هزينه اي معادل قيمت داخـل  ،گرددمي

به اين ترتيب افزايش قيمت داخل متـرادف  . تهيه و آن را در بازارهاي صادراتي عرضه مي كنند

ن بـه بازارهـاي صـادراتي بـوده و موجـب افـزايش قيمـت        با افزايش هزينه نهايي عرضه كنندگا

. شودميصادراتي 

بـه ايـن   ،قيمت زعفران اسپانيا همانند تصريح تقاضاي واردات اثر منفـي نشـان مـي دهـد    

معني كه با افزايش قيمت زعفران ايران انتظار مي رود قيمت صادراتي زعفران ايران نيز كـاهش  

،ورد تقاضاي واردات زعفران در اينجا نيز قابـل طـرح اسـت   همان استدال عنوان شده در م. يابد

تـوأم مـي باشـد و نـوعي از رابطـه      بـه صـورت  به اين معني كه استفاده از زعفران ايران و اسپانيا 

با افزايش قيمت زعفران اسپانيا و كاهش مصرف آن، تقاضا براي . مكملي ميان آنها جريان دارد

و با ثابت بودن ساير شرايط كاهش تقاضا منجر به كاهش زعفران ايران نيز كاهش خواهد يافت

درصد افزايش در قيمت صادراتي اسـپانيا موجـب   10. قيمت صادراتي زعفران ايران خواهد شد

تصـريح يـاد شـده قـادر اسـت بـا       . درصد خواهد شد5/8كاهش قيمت صادراتي ايران به ميزان 

از تغييرات در قيمـت صـادراتي زعفـران    درصد98استفاده از متغيرهاي توضيحي مورد استفاده 

.  ايران را توضيح دهد

نتيجه گيري و پيشنهاد

. اين مطالعه با هدف تحليل قدرت بازار ايران در بازار صادراتي زعفران صورت گرفـت 

براي اين منظور از تصريح تابع تقاضاي واردات زعفران ايران و قيمت صـادراتي ايـران اسـتفاده    

يمت صادراتي رفتار تشكيل قيمت و رابطه آن بـا نـرخ ارز مهمتـرين معيـار     در تصريح ق. گرديد

هر دو تصريح ياد شـده دال بـر   . براي قضاوت در مورد ساختار بازار صادراتي زعفران ايران بود

. وجود قدرت بازار ايران بود

در تابع تقاضاي واردات مشاهده شد كه توليد ناخالص اثـر بـالايي بـر تقاضـاي واردات     

درصد افزايش توليد ناخالص انتظار مي رود تقاضا بـراي زعفـران   1ياي كه به ازارد به گونهدا
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اي از زعفران ايران توسط كشـورهاي  هر چند بخش عمده. درصد افزايش يابد2/2ايران حدود 

اما اين كشورها داراي رشد توليد ناخالص پايين هستند لـذا توصـيه   شودميتوسعه يافته مصرف 

بر روي بازار كشورهاي داراي رشد توليد ناخالص بـالا ماننـد كشـورهاي عربـي حـوزه      شودمي

خليج فارس و يا كشورهاي مشابه كه داراي رشد درآمـد بـالا هسـتند تمركـز بيشـتري صـورت       

.گيرد

تصريح تابع قيمـت صـادرات   ،تابع تقاضاي وارداتمبتني بر نتايجافزون بر شاخص لرنر 

لـذا بهتـر اسـت از    . قدرت بازار ايران در بازار صـادراتي زعفـران بـود   قطعي حاكي ازطوربهنيز 

. سود انحصاري حاصل از آن در شرايط فعلي در جهت تداوم ايـن قـدرت بـازار اسـتفاده شـود     

منـابع سـرمايه اي در جهـت    عنـوان بـه بخشي از ارزش صادرات شودميمشخص پيشنهاد طوربه

هــاي توليــد و زيــرا هزينــه،اررســاني اســتفاده شــودهــاي بازهــاي توليــد و هزينــهكــاهش هزينــه

باشد در تصريح تابع قيمت صـادراتي  بازاررساني از موارد حايز اهميت در حفظ قدرت بازار مي

بـر اسـاس   شـود مـي لـذا پيشـنهاد   . مشخص گرديد كه امكان اعمال تبعـيض قيمـت وجـود دارد   

خصـوص لازم اسـت همـواره    در ايـن . تقاضاي هر يك از بازارها قيمـت تبعيضـي اعمـال شـود    

تغييرات در الگوي تقاضاي بازارهاي هدف مورد بررسي و رصـد قـرار گيـرد تـا امكـان اعمـال       

توصيه اجرايي در اعمال تبعيض ايجاد تفاوت ظاهري در محصول مطابق با .تبعيض از ميان نرود

.كنندگان هر بازار استسليقه مصرف
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