
  
  
  
  

ميزان اثربخشي برنامه هاي مذهبي شبكه يك تلويزيون جمهوري اسلامي ايران در ايام خاص (ماه 

  تاكيد برديدگاه دانشجويان ارشدارتباطات واحدتهران مركزي با مبارك رمضان)
  * دكتراميرمسعود اميرمظاهري

  ** لا دانايل

  چكيده

آنكه سي و چند سال از پيروزي انقلاب اسلامي تا به امروز مي گذرد هنوز هم بسـياري از افـراد    با وجود
جامعه ايران كه يك جامعه مذهبي است معلومات و آگاهي اندكي از اسلام دارند و اين مسئله باعث مـي  

نكته ي اساسي  شود تا وظيفه رسانه هاي همگاني و به طور اخص تلويزيون اهميت بيشتري پيدا كند. اما
اين است كه    نمي توان از اين وسائل مانند سيستم هاي ارتباطي پيشـين اسـتفاده نمـود و بايـد بـراي      
استفاده از اين وسائل دانش جديد را آموخت تا پيام هاي ارتباطي ديني بيشـترين تـأثير را بـر مخاطبـان     

اين است كه تلويزيون  تا چـه حـد در    داشته باشد. براين اساس يكي از سوالات قابل طرح در اين زمينه
  ارائه پيام هاي مذهبي در  قالب هاي جديد (فيلم، سريال، نمايش،...) و سنتي موفق بوده است؟

چرا بعضي از برنامه هاي ديني در ارائه پيام خود موفق نبوده اند؟ واينكه چرا برخي از برنامه هاي مذهبي 
لايل توجه و عدم توجه مخاطبان به اين برنامه هـاي مـذهبي   جاذبه اي براي مخاطبان پيدا نمي كنند؟ د

چيست؟ و اينكه تلويزيون تا چه اندازه توانسته نياز مذهبي مخاطبان خود را برطرف سازد و در اثربخشـي  
و جذب مخاطبان موفق عمل نمايد؟ در اين پژوهش كه به روش پيمايشي  و با ابزار پرسش نامـه انجـام   

نامه هاي مذهبي شبكه يك تلويزيون جمهوري اسلامي ايران در ايام خاص (ماه شده ميزان اثربخشي بر
مبارك رمضان)از ديدگاه دانشجويان ارشد ارتباطات دانشـگاه آزاد اسـلامي واحـد تهـران مركـزي مـورد       
بررسي قرار گرفته است. تجزيه و تحليل اطلاعات براساس فراواني داده ها و ضريب همبستگي پيرسـون  

است و نتايج به دست آمده بيانگر اين است كه تلويزيون مي تواند به  گونه اي غيرمسـتقيم و  انجام شده 
با توجه به واقعيات و ساده گويي و به دور از افراط و تفريط و با مـدد گـرفتن از نظـرات علمـاي آگـاه و      

ق مخاطبان ارائـه  خبرگان فن و ارائه الگوهاي مناسب مذهبي توليدات رسانه اي متناسب با نيازها و علاي
   نمايند.
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  مقدمه

در عصر حاضر تلويزيون توانسته است با توانـايي هـاي خـود گـامي مـوثر در رهبـري       
فكري در جامعه بردارد. سير تكاملي كه در وسايل ارتباط جمعي به وجـود آمـد سـبب    

نه ها با روش هايي خاص بـه جلـب مخاطبـان بپردازنـد. از همـين رو پيـدا       شد كه رسا
كردن نقاط ضعف و قوت يك رسانه از اهـم مسـائلي اسـت كـه توجـه انديشـمندان و       

  منتقدان را امروزه به خود جلب كرده است.  
نقش مهم و مورد توجه وسايل ارتباط جمعي به خصوص تلويزيون رهبري فكـري،  

و اطلاع رساني است. البته تلويزيون نقش هاي ديگـري هـم بـر    فرهنگ سازي، آموزش 
عهده دارد و توجه به آنها اهميت خاص خود را دارد. اما آنچه در اين تحقيق مدنظر مي 
باشد ميزان توانايي و قدرت تلويزيون در جلب مخاطبان و ارائـه پيـام در   زمينـه هـاي     

  خاص است.  
مـي شـود داراي خصـايص و ويژگـي هـاي       پيام هايي كه از طريق تلويزيون منتقل

خاصي مي باشد و براي اينكه اين پيام ها در نزد مخاطبان مقبوليت يابند بايد تمام ريـزه  
كاري ها را مدنظر داشت. پيام هاي مـذهبي يكـي از انـواع ايـن پيـام هـا اسـت كـه در         

  تلويزيون ما به آن توجه زيادي مي شود. 
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  مطالعات پيشين

در تحقيقي به بررسي ارتباط تلويزيـون و مـذهب پرداخـت و بـه ايـن       )1376ن (مهربا
نتيجه رسيد كه داشتن يك شبكه مستقل مذهبي كه برنامـه هـايي  بـا محتـواي مفيـد و      
جذاب را به گونه اي غير مستقيم ارائه كند مي تواند تا حد زيـادي بـه جلـب و جـذب     

  مخاطبان بپردازد.
براي استفاده از سيستم هاي ارتباطي ديني بايد حتماً با )معتقد است 1375اردستاني (

علم ارتباطات آشنايي داشت تا بتوان بر مبناي شيوه هاي علمي ديـن را ارائـه نمـود. در    
غير اين صورت استفاده از سيستم هاي ارتباطي ديني به حداقل خود مي رسد كـه ايـن   

ا دربرخواهد داشت و تـأثير ديـن   مسئله از دست دادن زمان، هزينه، نيروي انساني و... ر
  در جامعه را كمرنگ خواهد نمود.

)در مقاله خود به اين نتيجه رسيد كه ميـان برنامـه هـاي دينـي و غيـر      1388راودراد(
ديني در تلويزيون جمهوري اسلامي ايران، با دينـداري در سـطح جامعـه رابطـه وجـود      

از ميـان برنامـه هـاي صـرفاً     دارد. در اين تحقيق پژوهشگر به اين مهم دست يافت كـه  
ديني، صرفاً سرگرم كننده و ديني رسانه اي شده ، نـوع سـوم مطلـوب تلويزيـون دينـي      

  است.
شـاخص محتـواي    3) در بررسـي تلويزيـون از ميـان    1389منتظر قـائم ، معتمـدي(  

برنامه،مخاطبان ونظا م توليد، منظر سوم را انتخاب كرده و آن را مورد بررسي قـرار داده  
در اين بررسي ضوابط شفاف و غير شفاف برنامه هاي دينـي بـه عنـوان بخشـي از      اند.

نظام توليد در نظر گرفته شده اند كه بستر يا چارچوب نظري آن تئوري هاي مـرتبط بـا   
اقتصاد سياسي رسانه است كه مفاهيمي مثل مالكيت، اقتصـاد سياسـي و هژمـوني را در    

  ر مي داند. نظام توليد و كنترل از طريق ضوابط موث
از مجموعه مباحث مي توان نتيجه گرفت كـه ضـوابط برنامـه هـاي دينـي در ابتـدا       
صرفاً شامل نبايدهاي حوزه هاي مختلف ديني اعم از اعتقـادات، اخـلاق و احكـام مـي     
شد، اما در ادامه ضوابط خود ساخته اي در برنامه هاي ديني سـاري و جـاري شـد كـه     

  ذهن متبادر مي سازد.  تثبيت هژموني مورد نظر را به 
)در مقالــه اي بــه ارزشــيابي پويانمــايي هــاي دينــي در 1387موســي پــور، درتــاج (

تلويزيون جمهوري اسلامي ايران پرداختند و به اين نتيجه رسيدند كه اصـول حـاكم بـر    
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توليد پويانمايي بر شانزده اصـل مشـتمل اسـت. ايـن   داده هـااز بررسـي و تحليـل دو        
دو پويانمايي غير مذهبي داخلي و دو پويانمايي غير مذهبي خـارجي  پويانمايي مذهبي، 

به دست آمد. البته پويانمايي غير مذهبي را براي فراهم شدن امكـان مقايسـه و ارزيـابي    
  وضعيت پويانمايي هاي مذهبي مورد بررسي قرار دادند.  

« و » اسـتفاده از حركـات مـوزون   «تجزيه و تحليل داده ها نشان مي دهد كه اصـول  
در پويانمايي هاي مذهبي رعايت نشده، اما اصـول  » كسب پاداش« و» پرهيز از خشونت

تـا حـدودي و اصـول     » اسـتفاده از جمـلات مثبـت   «و » پرهيز از كاربرد جملات منفي«
رنـگ  »  «اسـتفاده از حركـات صـحيح   «، »تراكم اطلاعـات « ،»استفاده از پيام هاي كوتاه«

در پويانمـايي  »  موسـيقي شـاد  « و» ائه به موقع پـاداش ار« ،»پرهيز از مجازات«، »مناسب
  هاي مذهبي كاملاً رعايت شده است.  

در پويانمايي هاي مـذهبي بـيش   » تكرار« و» فانتزي« ،»اغراق« درعين حال استفاده از
از حد قبول بوده است. در پايان نيز بايد افزود كه رعايـت اصـول توليـد در پويانمـايي     

پويانمـايي هـاي غيرمـذهبي خـارجي بيشـتر اسـت  بنـابراين        هاي غيرمذهبي داخلي و 
پيشنهاد مي شود كه توليد كنندگان پويانمايي هاي مذهبي در سيماي جمهوري اسـلامي  

  به اين موضوع توجه ويژه داشته باشند.  
)هدف اصلي مقاله بررسي نحوه و ميزان اثرگذاري تلويزيـون بـر مراسـم    1384بهار (

ر فرهنگ يا آسيب آفريني درآن است. با توجـه بـه هـدف يـاد     عزاداري و در نتيجه تغيي
. رسانه اي مانند تلويزيـون در ايـران چگونـه و در    1شده پرسش هاي اصلي عبارتند از:

. آيا تاكيد بر وجه مراسـمي در  2چه سطحي فرهنگ جامعه را تحت تاثير قرار مي دهد؟
عبـارت ديگـر، آيـا رسـانه     برنامه ها موجب نشده تا فرهنگ ساختار نمايشي بيابد؟ بـه  

موجب نشده تا فرم مراسم زيبا و نمايش گونه گردد و در مقابل توجه كمتري به معنـاي  
  مراسم ديني از طرف مخاطبان صورت پذيرد؟

) در پژوهشي به بررسي تاثيرات تلويزيون درعرصه فرهنگ بـا  1389باهنر، كيذقان (
ايج حاصل نشان مي دهد كـه ازيـك   تاكيد برمقوله هاي هويت قومي و ملي پرداختند. نت

سو در سه بخش برنامه هاي طنز، خبر و سريال پيام هـايي بـه طـور متـوالي در برخـي      
مقوله هاي هويت از تلويزيون پخش شـده و بيننـدگان در معـرض ايـن پيـام هـا قـرار        

  اند، و درسوي ديگر تماشاي تلويزيون تاثيري برهويت قومي افراد نداشته است. گرفته
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طه با هويت ملي هم نتايج ثابت مـي كنـد ميـزان تماشـاي تلويزيـون پـس از       در راب
متغيرهاي گستره شبكه ارتباطي و ميزان اعتماد به نفس افـراد بـه عنـوان سـومين عامـل      
تاثيرگذار شناخته شده است. در مجموع به رغم اينكه تلويزيون ايران در مـورد هركـدام   

ي را توليد و پخش مي كند، اما اين پيـام هـا   از مقوله هاي مورد بررسي هويت، پيام هاي
در كنار ساير عوامل تاثيرگذارند و تلويزيون پس از ساير متغيرهاي نظام اجتماعي، عامل 
موثري بر نگرش مخاطبان در مورد هويت بوده است. همچنين اين بررسي نشان داد بـر  

كاشـتي نداشـته و   خلاف نظريه كاشت گربنر در ايران تلويزيون برذهن مخاطبـان تـاثير   
  مردم بيشتر تحت تاثير ساير متغيرهاي نظام اجتماعي هستند.

  دين   

آلن بيرو در فرهنگ علوم اجتماعي دين را اينگونه توصيف مي كند. به طـور كلـي و بـا    
در نظر گرفتن تمام انسانيت در همه زمان ها مي توان ديـن را همچـون گـرايش شـديد     

وند يا نيروهاي برين و يا احساس ساده وابستگي به انسان ها به سوي وجود والاي خدا
آنان به منظور تبيين علل وجودي خويشتن در جهـان و بازيـابي معنـايي بـراي هسـتي،      
دانست. درنتيجه دين، اعتقادات نسبت به اين واقعيت هـا و اشـكالي كـه بـه خـود مـي       

 1370بيـرو  گيرند، مناسك ،  كيش ها و اعمال گوناگون مذهبي را مشخص مـي دارد. ( 
) اين تعريف براي اين تحقيق مقداري كلي است و در اينجا منظور دين اسـلام  320ص 

است كه از طرف خداوند و به واسطه محمد (ص) به انسان ها رسـيده اسـت و اصـول    
  كلي آن در كتاب قرآن به صورت مكتوب وجود دارد. 

توب وجود و اهميت در گذشته هاي دور و در جوامع ابتدايي به علت اينكه زبان مك
نداشت اديان هم به صورت مكتوب و ثابت براي نسل هاي آينده باقي نماندند بلكه بـه  
مرور زمان و به اقتضاي روزگار و شرايط، تغيير و تحول يافتند. اما دين اسـلام يكـي از   
ادياني است كه پس از به وجود آمدن به صورت مكتوب درآمد تا ديگر دچـار تغييـر و   

چنين تحريف قرار نگيرد و چون ديني آسماني اسـت بنـابراين بـراي تمـام     تحول و هم
زمان ها و مكان ها مناسب است. در پايان بايد به اين نكته توجه داشت كه امروزه عصر 
ارتباطات و انفجار اطلاعات است. بنابراين در ايـن محـيط پيـام هـاي دينـي نيـز داراي       

دان دور كه اطلاعات قليل و انـدك بـود و   شرايطي هستند متفاوت با گذشته هاي نه چن
درشرايط كنوني اگر محيط اطلاعاتي خوب شناسايي نگردد اطلاعـات دينـي در لابـلاي    

  آن يا حالت خنثي پيدا مي كند يا سبب انسداد كانال هاي پيام ديني مي شود.  



  1391/ بهار و تابستان  7/ ش 4اسلام و علوم اجتماعي / س     86

  

  تلويزيون و خصوصيات آن

ن و مزايايي برخوردار اسـت.  تلويزيون در مقايسه با ساير وسايل ارتباط جمعي از محاس
خصوصيات ويژه آن موجب تمايز اين رسانه جمعي بـا ديگـر رسـانه هـا شـده اسـت.       
تلويزيون نقش مهمي در شكل دهي افكار عمومي دارد و قدرت بالايي در قالـب ريـزي   
و شكل دهي به افكار و عقايد اشخاص را دارا مي باشد. اولـين خصوصـيت تلويزيـون    

گي است كه همزمان دو حس بينايي و شنوايي را تحت تاثير قرار مـي  دارا بودن اين ويژ
دهد و اين خود امتياز بالايي براي اين رسانه محسوب مي شود. از طرف ديگـر قـدرت   
اينكه اطلاعات را كامل ارائه دهد را داراست.دومين خصوصيت تلويزيون اين است كـه  

ن وضعيت در مـورد راديـو هـم صـادق     اخبار را سريع به بينندگان ارائه مي دهد البته اي
است چرا كه هر دو از امواج مغناطيسي استفاده مي كنند كه البته اين خيلـي مهـم اسـت    
ولي باز تلويزيون اهميت خاص خود را دارد چرا كه با ارائه تصوير يك گام فراتـر مـي   
گذارد.سومين خصوصيت تلويزيون اين است كه برنامـه هـاي خـود را بـدون نيـاز بـه       

سطه ديگر ارائه مي دهد و نيازي به واسطه هايي از قبيل پست، سالن، نمايش، دكـه و  وا
غيره ندارد. چهارمين وجهه تلويزيون اين است كه به راحتي مـي توانـد عـده كثيـري را     
بدون توجه به موقعيت و مكان و غيره تحت پوشش قـرار دهـد حتـي سـطح گسـترده      

  هاي ديگر نيز بگذرد. برنامه هاي آن مي تواند از مرزهاي كشور
خصوصيت پنجم اين وسيله ارتباطي در ارائـه و ارتبـاط مسـتقيم برنامـه و اخبـار و      
رويدادهاست كه سريعاً عمل مي كند و اين خود باعث شده كه اين رسانه تـا حـدودي   

  بدون رقيب بماند.

  رابطه دين و رسانه

هـاي   ختن بـه بحـث آسـيب   گرايانه تكنولـوژي، پـردا   برخي افراد، با توجه به نظريه ذات
هـاي دينـي رسـانه و     هـاي برنامـه   رسانه در رابطه با دين؛ اعم از بحث در مـورد آسـيب  

ثمر مي داننـد؛   فايده و بي هاي آن به دين و دينداري را بحثي بي هاي ساير برنامه ياآسيب
چــرا كــه معتقدنــد ماهيــت رســانه، جــز ايــن نيســت و اساســاً، رســانه نــاگزير از ايــن 

ت. بنابراين پرداختن به بحث از چيستي رسانه و رابطـه آن بـا ديـن، بعنـوان     هاس آسيب
  رسد. ها، ضروري به نظر مي اي براي بحث از آسيب زمينه
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ها، وجود دارد، نظريه ابزارانگارانـه اسـت    يكي از نظرياتي كه در مورد چيستي رسانه
ويت فرهنگـي مسـتقل   داند كه در ذات خود فاقد هرگونه ه كه رسانه را صرفاً ابزاري مي

هـاي   هاي مختلفي قرار گيرد؛ بدون اينكه فرهنگ و پيـام  تواند در خدمت پيام است و مي
آوري ميـراث   خاصي را از درون ذات خود به مخاطب منتقـل نمايـد. ايـن تلقـي از فـن     

رود كه معتقد است، فناوري نظم سـاماني اسـت كـه انسـان بـه اشـياء        ارسطو بشمار مي
آوري مانند ظرفي اسـت كـه صـرفاً،     داند. فن را حائز شأني خنثي مي آوري دهد و فن مي

دهد؛ بدون آنكه به آن معنـاي خاصـي دهـد.(ام هـور، لانـد       مظروف خود را نمايش مي
  )91ص1382باي

در مقابل اين نظريه، ديدگاه هايدگر، فيلسوف معاصر آلماني مطرح است كـه معتقـد   
باشد. براساس ايـن نظريـه،    ر مورد تكنولوژي ميشناسانه د گرايانه يا هستي به نظريه ذات

رسانه، ذاتاً داراي هويت فرهنگي مستقلي است، كه همچون ديگـر دسـتاوردهاي مـدرن    
دنياي مدرنيته، عناصري همچون عقلانيت ابزاري، اومانيسم و سكولاريسم را كه اصـول  

  د و گـرم مـك  هاي سر روند، در ذات خود دارد. نظريه رسانه اساسي مدرنيسم بشمار مي
توان در راسـتاي همـين    را نيز مي» است رسانه همان پيام«لوهان و يا كلام معروف او كه 

هـاي ديگـر اسـت،     لوهان كلامي دارد كه به وضوح مؤيد نظريه ديدگاه ارزيابي كرد. مك
براي حصول به درك واضح و شناخت روشني از يك فرهنـگ، بايـد   «گويد:  آنجا كه مي

هـا بكـار    ايي پرداخت كه در آن فرهنگ، براي تبادل افكار و مبادلة پيـام به مطالعه ابزاره
  )73ص1384پستمن».(شود گرفته مي

باشـند و ماهيتـاً در    بنابراين ديدگاه، رسانه و دين در كلام، داراي فضاي متفاوتي مـي 
ثمر بـه   تقابل با همديگر قرار دارند، به همين دليل تلاش در جهت ديني كردن رسانه، بي

ر مي رسد. همچنين ترويج و تبليغ دين اصـيل و نـاب بوسـيله ايـن مولـود مـدرنيزم       نظ
اي جـز تخريـب    اي كنـيم، ثمـره   پذير نخواهد بود.اگر بخواهيم دين را رسانه غرب امكان

  دين را به دنبال نخواهد داشت.
نيز كه براي تلويزيون در عرصه ديـن، ضـعف ذاتـي قائـل اسـت، در       "نيل پستمن"
صفحه تلويزيون، خود، داراي مـاهيتي ذاتـي و برخـوردار از گـرايش     «گويد:  باره مي اين

شناسي اين جهاني است. تبديل شكل اين جهـاني تلويزيـون بـه شـكل      نيرومند به روان
 1384پسـتمن ».(جهاني متناسب با معنويـت و قداسـت مـذهبي، چگونـه ممكـن اسـت      

  )256ص
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خـاص خـود را دارد؛ كـه ممكـن     اي، اقتضـائات   توان پذيرفت كه هر رسانه البته مي
است از ذات و ماهيت آن نشأت گرفته باشد و يا اينكه ناشي از قواعد و مقررات حـاكم  
بر آن رسانه باشد، اما اينكه ماهيت رسانه در تقابل با دين باشد محل تأمل اسـت. نبايـد   

حميـل  ميان ماهيت رسانه با آنچه توسط سازندگان يا گردانندگان آن بر اين تكنولوژي ت
اي كه توسط افراد براي رسانه تدوين شـده اسـت را    شده است، خلط كرد و نظام رسانه

به حساب ذات و ماهيت آن گذاشت. اگر تقابلي ميان دين و تلويزيون و يـا هـر رسـانه    
هاي سكولار حاكم بر آن جسـتجو   آيد شايد بتوان ريشه آن را در نظام ديگري به نظر مي

ه ارتباطات و اختـراع ماشـين چـاپ، اولـين اقـدامي كـه در       كرد. بعد از تحول در عرص
فضاي اين رسانه نوين صورت گرفت، تـرويج ديـن بـود؛ كـه در قالـب چـاپ انجيـل        
صورت گرفت؛ اما بعد از مدتي در همان فضايي كه از ايـن رسـانه بـراي تـرويج ديـن      

ائي ايـن دو  استفاده شده بود، پرچم تقابل دين و رسانه برافراشته شـد و اعتقـاد بـه جـد    
مقوله از همديگر مطرح شد. شايد اين را بتوان مؤيدي بر اين امر قـرار داد كـه ماهيـت    
رسانه با دين، در تقابل نيسـت و آنچـه ايـن دو را در مقابـل همـديگر قـرار داد، نظـام        

اي بود؛ كه بر آن حاكم شد. البته بايد در نظر داشت كه تلويزيون نيز مانند تمـامي   رسانه
هائي است و در عرصه ارائه دين هم ايـن نـواقص و    دنيوي، گرفتار محدوديت ابزارهاي

هـائي را نيـز داراسـت. امـا ازايـن       خورد؛ همانگونه كه قابليت ها به چشم مي محدوديت
  توان به تقابل با دين ياد كرد. ها نمي محدوديت

  هاي تلويزيون برامور ديني آسيب

دف، توسـعه عبوديـت بـر اسـاس اصـول و      در يك جامعه اسلامي مانند كشور ما؛ كه ه
قواعد دين مبين اسلام است،   مي بايد نظام ارتباطات و رسانه نيز از هر لحـاظ، منطبـق   

اي  با آن اصول و قوانين و در راستاي آن هدف قرار گيرد. در واقع بايد يك نظام رسـانه 
  ديني حاكم باشد.

رسـانه  «گويـد:   ربوط بـه آن مـي  هاي م ي ديني و نظريه پروفسور مولانا درباره رسانه
اسلامي بايد بر چند مبناي قرآني(توحيد، جامعه شناسي اسلامي، تقوا، امر به معـروف و  

ي شئون رسانه از نوع مالكيـت، نـوع كنتـرل، نـوع      نهي از منكر)، بنا شده باشد؛ كه همه
  )90،ص1371پيشاهنگ،».(اي،بايدازآن اصول تبعيت كنند قوانين و محتواي برنامه

لويزيون ايران اسلامي هرچند در مقايسه با تلويزيون سـاير كشـورهاي اسـلامي، از    ت
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ي مطلوب، راه زيـادي را در   محتواي غني اسلامي برخوردار است؛ اما تا رسيدن به نقطه
شدن همه جانبـه روبروسـت،    پيش دارد و قطعاً با نواقص و نقاط ضعفي در جهت ديني

شكالات، شناسـايي شـده و در جهـت اصـلاح آنهـا،      بنابراين لازم است اين كمبودها وا
  هاي مؤثري برداشته شود.  گام

  خصوصيت برنامه تلويزيوني

امه دور مي گويد: غيرقابل قطع بودن، غيرقابل تكرار بـودن و غيرقابـل كنتـرل بـودن از     
) وگورويـدال مـي گويـد:    154ص1374جمله خصوصيات رسانه تلويزيـون اسـت(دور  

جه بسيار كوتاه دارد. صحنه ها و مكالمه ها خيلي خيلي كوتـاه  تلويزيون ظرفيت هاي تو
اند، حاشيه رفتن بسيار زياد است. شما احساس كسي را پيدا مي كنيـد كـه تمـام مـدت     

) و نيل پستمن در همين زمينـه  160،،ص1374درحال عوض كردن كانال ها است. (دور
ازه بـراي راديـو   مي گويد: سخن گفتن در شكم، رقص و نمايش صامت بـه همـان انـد   

مناسب است كه سخنراني هاي تفصيلي و طولاني و برخودار از زبان و بياني پيچيـده در  
ــتمن ــبك    190،ص1373تلويزيون(پس ــون س ــيات تلويزي ــي از خصوص ــابراين يك ) .بن

مخصوص به برنامه هاي خود است. رابـرت تيـرل: تلويزيـون رسـانه اي ادبـي نيسـت.       
و عاميانه بودن در سبك نيـاز دارد. وي ادامـه مـي     نويسندگي براي تلويزيون به سادگي

دهد: غالباً نويسنده اي كه در موضوع غرق است وسوسه مي شود تا تصوير نامـه اش را  
پر از اطلاعات كند. او بايد به خاطر داشته باشد بيننده از طريق چشم و گـوش در حـال   

دادن توجـه چيـزي را   بمباران اطلاعاتي است و براي اينكه بدون گيج شدن و از دسـت  
لفـظ جـدي   «) بايد دانسـت  61-59،ص  ص1371دنبال كند ظرفيتي محدود دارد. (تيرل

خـود را حفـظ كنـد    » نمايشـي «نيست. تلويزيون بايد پيوسته جنبـه » مترادف كسل كننده
حتي وقتي كه از اقتصاد، موسيقي كلاسيك يا سايبرنتيك سخن مي گويد. تلويزيـون نـه   

ه مدرســه شـــبانه،تلويزيون بايــد نمـــايش غنــي كننـــده    كابــاره بايـــد باشــد و نـ ــ 
) مطالب مذكور به معنـاي تاييـد ابتـذال و سـطحي بـودن در      57،ص1354باشد(مارتينز،

برنامه هاي تلويزيون نيست بلكه هدف ساخت برنامه هـاي قابـل فهـم و مـورد علاقـه      
مـي گويـد:    بينندگان است. در ضمن توقع بيجا نيز از تلويزيون نبايد داشت. ويلبرشـرام 

هيچ رودخانه اي نمي تواند بيش از حد منبع و سرچشمه خـود نيـرو و توانـايي داشـته     
باشد. پدران و مادران بايد منصفانه ببينند آيا مباحـث و موضـوعاتي كـه نبـودن آنهـا در      
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برنامه هاي تلويزيون موجب شكوه و گلايه ايشـان اسـت جـدا از تلويزيـون اصـولاً در      
  )188ص1375جايي را به خود اختصاص داده است.( رشيدپورمحيط خانوادگي آنها 

  نمادهاي تلويزيوني در پيام هاي ديني

رمزهاي مربوط به فيلم را كه در زندگي روزمره وجـود ندارنـد مثـل محـو آرام، بـرش      
سريع، حركت سريع تصاوير و تكنيك ها و قواعد متعدد ديگـر را نمادهـاي تلويزيـوني    

ابراين آفرينندگان برنامـه هـاي تلويزيـوني تقريبـاً از تمـام      ) .بن7ص1374مي نامند (دور
رمزهاي ارتباطي كنش هاي متقابل و رويارو به همـراه نمادهـاي تلويزيـوني سـود مـي      
جويند و باعث ساخت يك برنامه مي شوند. اصولاً هر وسيله ارتباطي نمادهاي خاصـي  

د و بعضي ديگـر را مـي   مختص به خود را دارد كه بعضي از نمادهاي تلويزيوني ذكر ش
توان در برنامه هاي كودك و كارتوني به عيان و اغراق ديد و ايـن نمادهـا بـراي عمـوم     
بينندگان عادي است و قابل فهم مي باشد. ولي عده اي ناآشنا به ارتباطات از نمادهـايي  
استفاده مي كنند كه معني مورد نظر را منتقل نمي كند و هر كـس بـراي خـود دريـافتي     

دارد و اين نمادها در پيام هاي ديني غير نرمال و غير جذاب تـر اسـت كـه البتـه     خاص 
اين از خصوصيت پيام هاي ديني نيست بلكه سازندگان پيام هـاي دينـي ناكارآمـد مـي     
باشند و به جاي اينكه كارآمدترين افراد براي ساخت پيـام هـاي دينـي انتخـاب شـوند،      

ظاهر تقواي بيشتري نسبت به ديگران دارند كـه   افرادي انتخاب مي شوند كه احتمالاً در
  بايد دانست تقواي بي تخصص به هيچ كار نمي آيد.

بيشترين ضربه به نمادهاي تلويزيوني پيام هـاي دينـي از ميـزان يـأس آوري و غيـر      
واقعي و غير نرمال بودن آن نشأت مي گيرد بر فرض مثال براي وفات حضـرت فاطمـه   

بر سر بوته اي خار بر لب تپه اي همراه با وزش بـاد و   زهرا(س) يك تكه چادر مشكي
موسيقي ناراحت كننده را به بينندگان نوجوان و جوان ارائه مي كنند. اولاً كـه ايـن يـك    
ارتباط احساس برانگيز است و نه ارتباط معني دار و در ثاني به غير از زجـر و نـاراحتي   

احتي كه اين امر باعـث يـك نـوع    هيچ ندارد و زهرا (س) مصادف مي شود با غم و نار
شرطي شدن در مخاطب مي شود كه ائمه اطهار مساويند با غم و اندوه پس براي گريـز  
از غم و اندوه بايد از ائمه اطهار گريخت و اين يعني ضد تبليغ، انسداد كانال و هرچيـز  

  ديگري كه مي شود ناميد.  
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  سياست هاي برنامه سازي مذهبي

مــذهبي دارد جامعــه دينــي مطبوعــات دينــي موفــق خواهــد جامعــه دينــي، تلويزيــون 
داشت.البته جامعه غير ديني هم مطبوعات ديني دارداما اين مطبوعات در همان محـدوده  
اقليت ديندار باقي مي ماند و يا به صورت نمادين و مصنوعي در مي آيـد ماننـد برخـي    

هت گيري حكومت به برنامه هاي مذهبي كه در دوره پهلوي توليد مي شدند اما چون ج
طرف مذهب نبود تاثير مذهبي چنداني برجامعه نداشتند وقتي كه جمع بندي مـي كنـيم   
به اين نتيجه مي رسيم كه برنامه هاي مذهبي اي در رسانه ها موفق هسـتند كـه مـذهب    
در جامعه موفق باشد. اين موضوع كه مقبوليت برنامه هاي مذهبي بـه جامعـه اي اسـت    

 ، 1371بوليت اجتماعي داشته باشداصل بسيار مهمـي اسـت.(رهبر ،  كه مذهب در آن مق
  )83ص

سياست ديني رسانه اي جزئـي از سياسـت مـذهبي كشـور اسـت مشـخص كـردن        
عملكرد دين در جامعه و پذيرش سياست گذاري ديني توسط رهبران ديني از مجراهاي 

يي از طريـق  قانوني مي تواند روشن كننده سياست ويژه جهـت ارائـه چنـين برنامـه هـا     
رسانه ها باشد. زبان تلويزيون زبان رسانه  است كه بايد به صورتي هنري به قالب بندي 
و ارائه مطالب بپردازد. تخصص داشتن در زمينه ساخت برنامـه هـاي مـذهبي از عمـده     
مواردي است كه بايد به آن اهميت داده شود كساني كه توانايي داشته باشند تا بتوانند به 

ن برنامه هايي اقدام نمايند بايد دين و مـذهب را كـاملاً بشناسـند و زبـان و     ساختن چني
  هنر تلويزيوني را در ارائه چنين  برنامه هايي داشته باشند.  

اســتفاده از تجربيــات ديگــران درايــن زمينــه مــي توانــد راهگشــاي بســيار خــوبي  
تخاب مي شـود كـه   باشد.امروزه در برنامه سازي مذهبي ارزان ترين نوع برنامه سازي ان

معمولاً غير تخصصي ترين كار را احتياج دارند و ارزان ترين امكانات را هم به كار مـي  
گيرند تا در هزينه توليد صرفه جويي شـود. بررسـي تجربـه ديگـران و داشـتن نيـروي       
متخصص از عمده مواردي است كه در ساخت چنين برنامه هايي مورد نياز اسـت. بنيـه   

يق و تفحص و رقابت لازمه پابرجايي و ارائه مطلوب برنامـه هـاي   پژوهشي قوي و تحق
مذهبي خواهد بود. مشكل اساسي اين است كه برنامه هاي مـذهبي كمتـر مـورد نقـد و     
بررسي قرار مي گيرند و اين مي تواند نتيجه سه عامل باشد: اول اينكه آنقـدر خـوب و   

و قابل بحث نيسـتند. دوم اينكـه    عالي ساخته شده اند كه نيازي به نقد و بررسي ندارند
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ارزش نقد شدن را ندارند و سوم اينكه نقادان از ترس اينكه انگ غيـر مـذهبي بخورنـد    
  چيزي نمي نويسند.  

  تلويزيون و اهميت آن در ايران

امروزه با توجه به نظريه هايي كه ارائه شده است از قدرت محدود رسانه ها بحـث مـي   
محدوديت قدرت به اين معناست كه تمـام افـراد جامعـه     شود اما بايد در نظر داشت كه

يكسان تاثير پذير نيستند و عوامل متعددي در ميان قشرهاي مختلف جامعه وجـود دارد  
كه ميزان تاثيرپذيري را افزايش يا كاهش مي دهد. در يك جمع بنـدي كلـي مـي تـوان     

لات، فرهنـگ و  گفت كه افراد طبقات بالا و متوسـط جامعـه كـه معمـولاً داراي تحصـي     
درآمد بالايي هستند، در روابط اجتماعي دخالت دارند و در محدوده شغلي خود با تنوع 
و تصميم گيري و ارتباط انساني روبه رو هستند، تجارت اجتمـاعي زيـادي دارنـد و در    
گروه هاي اوليه و ثانويه قرار گرفته اند داراي نوعي تفكر و جهان بينـي خـاص هسـتند    

ا پيام رسانه تغيير نمي كند. اما برعكس، افراد پائين جامعه كه سواد كـم و  كه به سادگي ب
درآمد كمي دارند و امكان استفاده از ساير امكانات تفريحي براي آنان ميسر نيست و در 
عين حال از لحاظ شغلي نيز در رده هاي پائين تصميم گيـري و اسـتقلال شـغلي قـرار     

  دارند تاثيرپذيرتر هستند. 
د درصدي از جمعيت ايران را نيز در نظر گرفت كه از نظر آشنايي با قواعـد  حال باي

و مقررات شهري در حد پائيني قرار دارند و روسـتائيان مهـاجرت كـرده بـه شـهرها را      
شامل مي شوند. اين روستائيان الگوهاي رفتاري مناسب با زندگي شهري، كـار در شـهر   

و از اين نظـر كمبـود تجربـه دارنـد. بـه      و برخورد با موسسات مختلف را نمي شناسند 
علاوه گروه هاي اوليه و ثانويه آشناي خود را نيـز از دسـت داده انـد و يـا در صـورت      
موجود بودن گروه هاي اوليه رهبران عقيدتي آن ها قادر به اظهار نظـر در مـورد پديـده    

زانـه  هاي جديد زندگي شهري نيستند. مهاجر روستايي براي زندگي در شهر بـزرگ رو 
نيز با مسائلي برخورد مي كند كه در روستا وجود نـدارد. او در برابـر قـدرت نهادهـاي     
شهري و درخواست هاي اين نهادها از او بي دفاع است و به اجبار آنان را فرا مي گيـرد  
از طرف ديگر تلويزيون نيز براي او به منزله نهادي قوي است كه چگـونگي زنـدگي در   

  شهر را ارائه مي دهد.
در اين حالت پيام تلويزيون بدون وجود رهبران عقيـدتي كـه در اكثـر مـوارد نقـش      
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  محافظ يا فيلتر را بازي مي كنند به طور مستقيم به فرد مي رسد.  
گفتيم كه افراد كم سواد تاثيرپذيرتر هسـتند.زنان ايرانـي كـم سـواد در گـروه افـراد       

رپـذيري زنـان خانـه داري كـه در     تاثيرپذير از رسانه قرار مي گيرنـد در عـين حـال تاثي   
محدوده خانه و گروه اوليه خانواده قرار دارند از رسانه ها افزايش مي يابد. گروه ديگـر  
كودكان جامعه هستند كه به طور مشخص از تلويزيون ياد مي گيرند. بدون شك هرچـه  
اندازه آشنايي كودك بـا قواعـد و هنجارهـاي جامعـه كمتـر باشـد، شـدت يـادگيري و         

عيت تلويزيون براي او بيشتر خواهد بـود. در كشـورهاي غربـي كـه افـراد جامعـه       مرج
روزانه در معرض پيام هاي بسيار قرار مي گيرند از اشباع شدن افراد از طريق پيام هـاي  
خبري، اطلاعاتي، تفريحي و سرگرمي نام مي برند. چنين حالتي در ايران مطلقـاً وجـود   

ان محدود است. بنابراين با توجـه بـه سـاعات نـاچيز     ندارد. ساعات پخش برنامه در اير
پخش برنامه هاي تلويزيوني در مقايسه با ساير كشورها و همچنين درصد برنامـه هـاي   
تفريحي و سرگرمي مي توان با جـرأت ادعـا كـرد كـه افـراد جامعـه ايـن برنامـه هـاي          

بي بـه تفريحـات   سرگرمي و تفريحي را نگاه مي كنند، زيرا نه از نظر مالي امكان دسـتيا 
ديگر را دارند و نه تعداد اين برنامه ها تا آن اندازه است كه افراد آزادي انتخـاب برنامـه   

  ها را داشته باشند.  

  فرضيات تحقيق:

. به نظر مي رسد ميان  تلويزيون به عنوان يك رسانه مدرن وتكايا و مساجد به عنـوان  1
تفـاوت معنـادار وجـود دارد. ايـن     يك رسانه سنتي از نظر اثربخشي پيام هـاي مـذهبي   

فرضيه به اين دليل مطرح شد كه به نظر مي رسيد براي بررسـي تلويزيـون و اثربخشـي    
برنامه هاي آن ابتدا بايد مقايسه اي ميان تلويزيون و رسانه هاي سنتي انجام مي شـد تـا   

آن را  بهتر بتوان تلويزيون و قابليت هاي آن را در اثربخشي بر روي مخاطبان شناخت و
  مورد بررسي قرار داد. 

. به نظر مي رسد ميان نياز مخاطبان به پيام هاي مذهبي شبكه يك تلويزيون (ج.ا.ا) 2
  و اثربخشي آن رابطه معنادار وجود دارد.  

. به نظر مي رسد ميان نوع برنامـه هـاي مـذهبي شـبكه يـك تلويزيـون (ج.ا.ا ) و       3
  اثربخشي آن رابطه معنادار وجود دارد.

به نظر مي رسد ميان جذابيت برنامه هاي مذهبي شـبكه يـك تلويزيـون (ج.ا.ا )و     .4
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  اثربخشي آن رابطه معنادار وجود دارد.
. به نظر مي رسد ميان زمان پخش برنامه هاي مذهبي شبكه يك تلويزيون (ج.ا.ا)و 5

  اثربخشي آن رابطه معنادار وجود دارد.
نامه هاي مذهبي شبكه يك تلويزيـون  . به نظر مي رسد ميان شخصيت بازيگران بر6

  (ج.ا.ا )و اثربخشي آن رابطه معنادار وجود دارد.

  اهداف تحقيق: 

. بررسي و ارزشيابي برنامه هاي مذهبي شبكه يك تلويزيون جمهوري اسـلامي ايـران   1
  در ماه مبارك رمضان

.شناسايي نيازها و علايق ديني و مذهبي در جهـت بهبـود و كيفيـت برنامـه هـاي      2
  ذهبيم

  .بررسي علل عدم جذب مخاطبان در برخي از برنامه هاي مذهبي3

  متغيرها و واژه هاي كليدي:

متغير مستقل: برنامه هاي مذهبي كه از تلويزيون پخش مـي گـردد، شـامل برنامـه هـاي      
مستقيم(بحث،سخنراني، موعظه، گفت و گو با كارشناسان مذهبي و...)و برنامه هاي غير 

  ل، نمايش،تئاتر،سرودو...) مي باشد.  مستقيم( فيلم، سريا
متغير وابسته: بررسي ديدگاه كليـه دانشـجويان ارشـد ارتباطـات درمـورد اثربخشـي       
برنامه هاي مذهبي تلويزيـون و بعبـارتي ،نيـاز سـنجي مخاطبـان و ميـزان اثربخشـي و        

  جذابيت اين برنامه ها را برروي افراد پاسخگو شامل مي شود.

  يافته ها

  فرضيه اول:  
  تك نمونه اي است.    t-testآزمون استفاده شده در اين فرضيه 

فرضيه اصلي: به نظر مي رسد تلويزيون به عنوان يك رسـانه مـدرن( در مقايسـه بـا     
تكايا و مساجد به عنوان يك رسانه سنتي ازديدگاه دانشجويان) از نظر پيام هاي مـذهبي  

  اثربخش تر است.
H0: ρ 0  
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رسد تلويزيون به عنوان يك رسانه مدرن ( در مقايسه بـا  فرضيه مخالف: به نظر مي 

تكايا و مساجد به عنوان يك رسانه سنتي از ديدگاه دانشجويان) از نظر پيام هاي مذهبي 
  اثربخش تر نيست.

0 =H0: ρ  
  جدول اول
  T   sig  ميانگين  تعداد  نام متغير

  0/00 13/22 65/24  150اثر بخشي تلويزيون به عنوان رسانه مدرن از نظر پيام هاي مذهبي
با توجه به جدول فوق همانگونه كه مشاهده مي شود مقـدار آزمـون محاسـبه شـده     

مي باشد بنابراين فرضيه مخـالف رد   05/0كوچكتر از  sigمعنادار مي باشد. يعني مقدار 
درصد قبول مي شـود و مـي تـوان نتيجـه را بـه       95مي شود و فرض آماري با اطمينان 

يعني از ديدگاه دانشجويان تلويزيون به عنوان يك رسـانه مـدرن  ( در   جامعه تعميم داد 
مقايسه با تكايا و مساجد به عنوان يك رسانه سنتي) از نظر پيام هاي مـذهبي اثربخشـتر   

  است.
در واقع منظور از طرح اين فرضيه اين بود كه رسانه هاي مدرن از جملـه تلويزيـون   

ساجد و تكايا از نظر پيام هاي مذهبي اثربخشترند. در مقايسه با رسانه هاي سنتي مانند م
زيرا هم آسانتر در دسترس هستند و براي استفاده از آنها نيازي به رفت و آمد نيسـت و  
هم اينكه تلويزيون برنامه هاي مذهبي خود را براي اينكه بيشتر مورد توجـه مخاطبـانش   

كل از نظر(جلوه هـاي زيبايي،صـدا   قرار گيرد با استفاده از امكاناتي كه دارد به بهترين ش
گذاري، تصوير برداري و...)ارائه مي كند تا بتواند اثربخشي بيشـتري بـر روي مخاطبـان    
خود داشته باشد و اثربخشي بيشـتر تلويزيـون نسـبت بـه رسـانه هـاي سـنتي را مـا از         

لات سوالاتي كه براي اين فرضيه در پرسش نامه قرار داده بوديم و با توجه به پاسخ سوا
متوجه شديم كه از نظر پاسخگويان اين پرسش نامه تلويزيـون نسـبت بـه رسـانه هـاي      

  سنتي اثربخشتر است.  
براي تجزيه و تحليل ساير فرضيه هـا ي تحقيـق از آزمـون پيرسـون و وي كرامـرز      

  استفاده گرديده كه به شرح زير  مي باشد.  
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  فرضيه دوم:
طبـان بـه پيـام هـاي مـذهبي شـبكه يـك        فرضيه اصلي: به نظر مي رسد ميـان نيـاز مخا  

  تلويزيون و اثربخشي آن رابطه معنادار وجود دارد. 
   H0: ρ0  

فرضيه مخالف: به نظر مي رسد ميان نياز مخاطبان به پيام هـاي مـذهبي شـبكه يـك     
  تلويزيون و اثربخشي آن رابطه معنادار وجود ندارد. 

0                =H0: ρ  
  جدول دوم
  sig  ضريب همبستگي   ادتعد  نام متغير

  0/00  64/0  150 نياز مخاطبان به پيام هاي مذهبي
      150  اثر بخشي

با توجه به جدول فوق همانگونه كه مشاهده مي شود مقـدار آزمـون محاسـبه شـده     
مي باشد بنابراين فرضيه مخـالف رد   05/0كوچكتر از  sigمعنادار مي باشد. يعني مقدار 

درصد قبول مي شـود و مـي تـوان نتيجـه را بـه       95ان مي شود و فرض آماري با اطمين
جامعه تعميم داد يعني از ديدگاه دانشجويان ميان نياز مخاطبـان بـه پيـام هـاي مـذهبي      

  شبكه يك تلويزيون و اثربخشي آن رابطه معنادار وجود دارد.      

  فرضيه سوم:
تلويزيـون و  فرضيه اصلي:  به نظر مي رسد ميان نوع برنامه هـاي  مـذهبي شـبكه يـك     

  اثربخشي آن رابطه معنا دار وجود دارد.
H0: ρ 0  

فرضيه مخالف به نظر مي رسد ميان نوع برنامه هاي مـذهبي شـبكه يـك تلويزيـون     
  واثر بخشي آن رابطه معنا دار وجود ندارد.

0 =H0: ρ  
  جدول سوم
  sig  ضريب همبستگي   تعداد  نام متغير

  0/00  83/0  150  نوع برنامه هاي مذهبي
      150  بخشي اثر
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با توجه به جدول فوق همانگونه كه مشاهده مي شود مقـدار آزمـون محاسـبه شـده     
مي باشد بنابراين فرضـيه مخـالف رد    05/0كوچكتر از  sigمعنادارمي باشد. يعني مقدار 

درصد قبول مي شـود و  مـي تـوان نتيجـه را بـه      95مي شود و فرض آماري با اطمينان 
يدگاه دانشجويان ميان نوع برنامه هـاي مـذهبي شـبكه يـك     جامعه تعميم داد يعني از د

  تلويزيون و اثر بخشي آن رابطه معنا دار وجود دارد.

  فرضيه چهارم:
فرضيه اصلي: به نظر مي رسد ميان جذابيت  برنامه هاي مذهبي شبكه يـك تلويزيـون و   

  اثر بخشي آن رابطه معنا دار وجود دارد.
H0: ρ 0  

رسد ميان جذابيت برنامه هاي مذهبي شبكه يك تلويزيون فرضيه مخالف به نظر مي 
  و اثر بخشي آن رابطه معنا دار وجود ندارد.

0 =H0: ρ  
  

  جدول چهارم
  sig  ضريب همبستگي   تعداد  نام متغير

  0/00  59/0  150  جذابيت برنامه هاي مذهبي
      150  اثر بخشي

محاسـبه شـده    با توجه به جدول فوق همانگونه كه مشاهده مي شود مقـدار آزمـون  
مي باشد بنابراين فرضيه مخـالف رد   05/0كوچكتر از  sigمعنادار مي باشد. يعني مقدار 

درصد قبول مـي شـود و مـي تـوان نتيجـه را بـه       95مي شود و فرض آماري با اطمينان 
جامعه تعميم داد يعني  از ديدگاه دانشجويان ميان جذابيت برنامـه هـاي مـذهبي شـبكه     

  بخشي آن رابطه معنا دار وجود دارد.يك تلويزيون و اثر 

  فرضيه پنجم:
فرضيه اصلي:  به نظر مي رسد ميان زمـان پخـش     برنامـه هـاي مـذهبي شـبكه يـك        

  تلويزيون و اثر بخشي آن رابطه معنا دار وجود دارد.
H0: ρ 0  
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فرضيه مخالف به نظر مي رسد ميان زمان پخـش برنامـه هـاي مـذهبي شـبكه يـك       
  ي آن رابطه معنا دار وجود ندارد. تلويزيون واثر بخش

0 =H0: ρ    
  جدول پنجم

  sig  ضريب همبستگي   تعداد  نام متغير
  0/00  56/0  150  زمان پخش برنامه هاي مذهبي

      150  اثر بخشي
  

با توجه به جدول فوق همانگونه كه مشاهده مي شود مقـدار آزمـون محاسـبه شـده     
مي باشد بنابراين فرضيه مخـالف رد   05/0كوچكتر از  sigمعنادار مي باشد. يعني مقدار 

درصد قبول مـي شـود و مـي تـوان نتيجـه را بـه       95مي شود و فرض آماري با اطمينان 
جامعه تعميم داد يعني از ديدگاه دانشجويان ميان زمان پخش برنامه هاي مذهبي شـبكه  

  يك تلويزيون و اثر بخشي آن رابطه معنا دار وجود دارد.

  فرضيه ششم  
:  به نظر مي رسد ميان شخصيت بازيگران برنامه هاي مـذهبي شـبكه يـك    فرضيه اصلي

  تلويزيون و اثر بخشي آن رابطه معنا دار وجود دارد.
H0: ρ 0  

فرضيه مخالف به نظر مي رسد ميان شخصيت بازيگران برنامه هـاي مـذهبي شـبكه    
  يك تلويزيون و اثر بخشي آن رابطه معنا دار وجود ندارد.

0 =H0: ρ  
  شمجدول ش
  sig  ضريب همبستگي   تعداد  نام متغير

  0/00  77/0  150  شخصيت بازيگران برنامه هاي مذهبي
      150  اثر بخشي

  
با توجه به جدول فوق همانگونه كه مشاهده مي شود مقـدار آزمـون محاسـبه شـده     

مي باشد بنابراين فرضيه مخـالف رد   05/0كوچكتر از  sigمعنادار مي باشد. يعني مقدار 
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درصد قبول مـي شـود و مـي تـوان نتيجـه را بـه       95فرض آماري با اطمينان مي شود و 
جامعه تعميم داد يعني از ديدگاه دانشجويان ميان شخصيت بازيگران برنامه هاي مذهبي 

  شبكه يك تلويزيون و اثر بخشي آن رابطه معنا دار وجود دارد.

  نتيجه گيري

ن توانسـته بـا ويژگـي هـا و     تلويزيون اين رسانه كامل و قـوي ارتبـاط جمعـي تـا كنـو     
خصوصيات منحصر به فرد خود در تحت تاثير قرار دادن مخاطبان موفـق عمـل نمايـد.    
هر روز با پيام ها و اطلاعاتي كه از طريق تلويزيون منتقل   مي شود روبرو هستيم. ايـن  
وسيله توانسته گامي موثر در جذب مخاطبان در مقايسه با ساير وسـايل ارتبـاط جمعـي    

رد. هم چنين اين رسانه قادر است نه تنها در يك كشور بلكه در خارج از مرزها هم بردا
به جلب و جذب مخاطبان بپردازد و به تغيير در نوع نگرش و يا ارائـه نگرشـي خـاص    
عمل نمايد.تلويزيون قدرت تقويت جريان هاي خاص اجتماعي را دارد و در دامن زدن 

  ناديده گرفت.   به اين مسائل  نمي توان تاثير آن را
در حال حاضر تلويزيون در ايران توانسته جايگاه   ويژه اي در خانواده ها پيدا كنـد  
چرا كه امروزه اين وسيله قابل دسترس ترين وسـيله بـراي عمـوم مـردم مـي باشـد تـا        
حداقل اوقات فراغت خود را با آن سپري كنند. در كشورهاي غربـي تهيـه يـك برنامـه     

غيرمذهبي با دقت بالا و صرف هزينه هاي كلان و توجه به كليـه  حال چه مذهبي و چه 
مسائل انجام مي گيرد و اين در صورتي است كه سياست هاي برنامه سـازي مـذهبي در   
تلويزيون ايران فقط جهت پركردن ساعات برنامه هاي تلويزيوني است. استفاده از ارزان 

تفحـص در زمينـه لازم از    ترين نوع برنامـه سـازي و همچنـين عـدم انجـام تحقيـق و      
بزرگترين موانع براي ساخت برنامه هاي مذهبي موفق است.در بررسي كلي كه از برنامه 
هاي مذهبي شبكه يك ج.ا.ا انجام شد مشخص گرديد كه جامعه نمونه آماري مـا را كـه   
قشر تحصيل كرده آن را تشكيل مي داد معتقد بودند كه داشتن يك شبكه مستقل جهـت  

امه هاي مذهبي ضروري مي باشد. آنها عقيده داشتند كه تلويزيون مي توانـد بـا   ارائه برن
ارائه برنامه هاي مفيد و جذاب مذهبي از مساجد و تكايا نيز موثرتر باشـد.همچنين ايـن   
جامعه نمونه عقيده داشتند كه ارائه پيام هاي مذهبي به  شيوه اي غيرمستقيم مقبـول تـر   

برنامـه موفـق مـذهبي و ارائـه آن از طريـق تلويزيـون،       است. در ضمن  براي تهيه يك 
استفاده از تمامي موارد تهيه يك برنامه، چه در زمينه تحقيقي كه با كمك گرفتن از علما 
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و بزرگان مذهبي و چه استفاده از كارگردان ها و هنرپيشه هاي مجرب و خوش نـام در  
  عرصه مذهب را شامل مي شود، ضروري مي باشد.  

ز نكاتي كه در مورد برنامه هاي مذهبي تلويزيون به ويژه در ايام خـاص  يكي ديگر ا
مانند ماه رمضان بايد به آن توجه داشت اين است كه برنامه هاي مذهبي بايـد در زمـان   
هاي مشخصي پخش شوند تا بتوانند اثربخشي خود را بر روي مخاطبـان داشـته باشـند    

ساعت نادرست مي تواند موجـب   چون درغير اين صورت پخش يك برنامه مذهبي در
عدم جذب مخاطبان به آن برنامه شود و اثر آن برنامه را به طور كلي از بين ببـرد. يكـي   
ديگر از مواردي كه بايد در برنامه هاي مذهبي به آن توجه نمود اين است كه نبايد ديـن  

ند موجـب  را صرفاً يك امر ماورايي وآن جهاني معرفي كرد زيرا اين مسئله خود مي توا
  عدم استقبال برنامه مذهبي از سوي مخاطبان باشد.  

با همه اين موارد نبايد فراموش كرد كه در  سال هاي اخير تلويزيون ايران و به طور 
اخص شبكه يك ج.ا.ا در زمينه ارائه برنامه هـاي مـذهبي بـه ويـژه در ايـام خـاص بـه        

است ايـن اسـت كـه    موفقيت هاي چشمگيري دست يافته است اما چيزي كه مشخص 
دست اندركاران  برنامه هاي مذهبي بايد تلاش بيشتري از خود نشان دهنـد تـا بتواننـد    
رضايت مخاطبان را از هر نظر جلب نمايند. در اين ميان نكته حائز اهميت اين است كه 

  قدرت تلويزيون در ارائه الگوي خاص مذهبي را نمي توان ناديده گرفت.
اشتن يك شبكه مستقل مذهبي كه به گونه اي غيرمسـتقيم و  در پايان بايد گفت كه د

با توجه به واقعيات و ساده گويي به دور از افراط و تفريط و با كمك گرفتن از نظـرات  
علماي آگاه و خبرگان فن به ارائه الگوهاي مناسب مذهبي و پيام هـاي مـذهبي بپـردازد    

يه مي شود كه برنامـه ريـزي   لازم و ضروري به نظر مي رسد. همچنين به مسئولان توص
را در تك تك موارد مورد توجه قرار دهند تا بتوان يك برنامه مفيد و قابل ارائـه جهـت   

  گيران تهيه كرد.   پيام
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» نقش برنامه هاي ديني و غير ديني در افزايش يـا كـاهش دينـداري   « راودراد، اعظم 
  1388گروه ارتباطات، دانشگاه تهران، تحقيقات فرهنگي ايران، 

 دينـي  هـاي  برنامـه  شـفاف  غير و شفاف ضوابط«بشير معتمدي –منتظر قائم، مهدي 
  1389 يران،ا فرهنگي تحقيقات »ايران تلويزيون

دانشكده  ادبيات و علوم انساني، دانشگاه » ارتباط تلويزيون و مذهب«مهربان، حميد 
  1376آزاد اسلامي، واحد تهران مركزي، 

دانشـكده علـوم   » تلويزيـون عامـل تغييـر يـا آسـيب آفرينـي فرهنگـي       «مهري، بهار 
  1384اجتماعي، دانشگاه تهران، 
رزشيابي پويانمايي هاي تلويزيـون جمهـوري   ا«درتاج، فريبا  -موسي پور، نعمت اله

  1387دانشگاه شهيد باهنر، » اسلامي ايران
فصلنامه مطالعاتي و تحقيقاتي » رسانه ها و توسعه فرهنگي مجله رسانه«اسدي، علي 

  1370، 5وسايل ارتباط جمعي، سال دوم، شماره اول، شماره مسلسل 
  1375، 417جعفري، علي، روزنامه ايران، سال دوم، ش

مجلـه  » ارزيابي عملكرد تلويزيون، واقعگرايـي يـا تخيلـي   «حقيقت كاشاني، محمود 
  1373، 4پژوهش و سنجش، فصلنامه علمي و پژوهشي، شماره 

، 1، ش1فصلنامه فرهنـگ رسـانه، سـال   » نگاهي به فرهنگ و رسانه«ساروخاني، باقر 
1386  

  131، ش ترويجي معرفت -ماهنامه علمي» دين و رسانه« الدين، حسين شرف
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