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  چكيده
درك . هاي مطالعاتي در گردشـگري اسـت   ترين حوزه از مهمتمايل به گردشگري يكي 

ها در انتخـاب يـك     كنند و چه عواملي بر تمايلات رفتاري آن  كه چرا مردم سفر مي اين
گشـاي بسـياري از مشـكلات پـيش روي      تواند راه ميگذارد،   مقصد گردشگري اثر مي
ميزان تمايل به گردشگري و تقويت آن در جمله عواملي كه   از. صنعت گردشگري باشد

رغم اهميت بسيارش كمتر مـورد توجـه    بهاست كه اجتماعي يي دارد، سرمايه بسزاتأثير 
اجتمـاعي و   ةسرمايدر اين مقاله سعي شده است كه ابتدا سهم . جدي قرار گرفته است

ان اي مي ـ مقايسـه فرهنگي در ميزان تمايل به گردشگري مورد توجه قرار گيرد و سـپس  
ربطي و با  ، با روش پيمايشكمي سنتدر اين پژوهش . شودارائه سهم اين دو سرمايه 

سايت گردشگري حافظيه  آماري در دونمونة   400ساخته با  نامة محقق پرسشاستفاده از 
از اين امر دارد كه حكايت اين بررسي هاي  يافته. جمشيد شيراز انجام شده است تختو 

و فرهنگي و ميزان تمايـل بـه گردشـگري و ابعـاد آن رابطـه       اجتماعيهاي  بين سرمايه
 استدرصد   33اجتماعي برابر با سرماية مستقيم  مستقيم و غيرتأثير مجموع . وجود دارد

اجتمـاعي  سـرماية  توان گفت كـه   ميفرهنگي سرماية  يدرصد  29در مقايسه با سهم  و
  . تمايل به گردشگري دارد ميزان دربيشتري را تأثير سهم و 
فرهنگـي، ميـزان تمايـل بـه گردشـگري،       ةسـرماي اجتمـاعي،   ةسـرماي  :هـا  واژه كليد
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  مسئله انيب ومقدمه . 1
يـك امـر    ،يك پديدة اقتصادي مطرح باشـد  منزلة به كه آنقبل از  ،گردشگري از نظر ماهوي

آثـار فرهنگـي و اجتمـاعي بسـياري      پيرامون آناي كه در   گونه به ؛و اجتماعي است فرهنگي
هـاي ديگـر     و فرهنـگ  ،ها  گردشگري انسان را با فضاهاي جغرافيايي، انسان. گيرد  شكل مي
حـالي    دراين . اي براي شناخت بيشتر انسان از خويش است  اين آشنايي مقدمه. كند آشنا مي

بدون فرهنگ كـه  . شود  اصلي گردشگري محسوب مي ةجاذب منزلة بهاست كه فرهنگ خود 
خواهد بود و گردشگري ديگر عينيـت نخواهـد    همجا شبيه   كند، همه ميها را ايجاد   تفاوت
گردشـگري  . اقتصادي استلة ئمسزمينة  پيشفرهنگ در گردشگري  ةلئمسرو  ايناز . داشت

 هـا   يك امر فرهنگي و اجتماعي در دو سوي جريان گردشگري در يك مكان، تعامل منزلة به
هـا كـه    و آرزوهاي آن ،ها، نيازها  خواستهها،  ها، انگيزه  شود و با انسان ميها را سبب   و تبادل

  .منبعث از فرهنگ جامعه است در ارتباط است
شـود كـه فرصـت      و اجتماعي موجب مـي    فرهنگي ةيك پديد منزلة بهگردشگري توسعة 

توانند   ها مي آن ،بر اين مبنا. وجود آيد بهكافي براي تبادل فرهنگي بين گردشگر و جامعة ميزبان 
، و سـقايي  پـاپلي يـزدي  ( به فرهنگ هم بيشتر احتـرام بگذارنـد  نند و ديگر را بهتر درك ك يك

 وكنند و مبادلات اجتماعي را فراهم  ،هاي ايجاد و تقويت اعتماد، مشاركت  و زمينه) 89: 1386
يي در ايجاد تمايل به گردشگري بسزاد نقش نتوان ميجمله عوامل مهمي كه    از. گسترش دهند

اجتمـاعي و  هـاي   د، سـرمايه ننتيجه منجر به رشد روزافزون گردشگري شو  درد و نداشته باش
. رود  شمار مـي  بهنظران توسعه، سرمايه خود شاخصي از توسعه  صاحببه اعتقاد . اند فرهنگي

گذاران اجتماعي و فرهنگي شـناخت   با توجه به اهميت تأمين سرمايه، لازم است كه سياست
كاملي از انواع سرمايه و برآوردي از رشد آن در اختيار داشته باشند و چگونگي تحولات آن 

  .اي متناسب تخصيص دهند  گونه بهرا براي تأمين اين نياز لازم را بدانند و منابع 
 نـد از ايـن  توان  ها، اقشـار مختلـف جامعـه مـي      با مطالعة علمي و شناخت دقيق سرمايه

فرهنگي نظير گردشگري  و كننده در تحليل مسائل اجتماعي  بيني پيشمتغير  منزلة  بهمفاهيم 
 و فرهنگـي  ،اجتماعي، اقتصاديهاي  سرمايه هريك از مورد توجه قرارگرفتن. جويند  سود
ايجـاد و  جملـه     از  ، مختلـف هـاي    در زمينـه  تواننـد  مـي  كه سهمينقش و  شدن مشخص و

گردشگري خواهـد  توسعة رشد و  به بسياريكمك د نكن ايفا ،گردشگريتقويت تمايل به 
اصلي در اين مسئلة . هاي بعدي در اين زمينه خواهد شد  منجر به استوارترشدن گام وكرد 

اجتماعي و فرهنگي اثـر يكسـان يـا متفـاوتي بـر      سرماية    كه آيا دو نوع اين استپژوهش 
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 هـا  از سرمايه يكهر ،صورت وجود تفاوت  درو ميزان تمايل و اقدام به گردشگري دارند؟ 
   ؟ندچه سهمي برخوردار  از

  
  مباني نظري و تجربي موضوع. 2

جديـد علـوم اجتمـاعي     ادبيـات  بـه  »اجتمـاعي  ةسـرماي «عبـارت   ورودكمتر از دو دهه از 
يعني كم و كيف روابـط و   ،عبارتدهندة اين  تشكيلگذرد، ولي با دقت در هستة اصلي   مي

اجتماعي محدود به چند دهة اخيـر   ةسرمايشويم كه قدمت   پيوندهاي اجتماعي، متوجه مي
نظـران   صـاحب هاي ديني و اخلاقـي انديشـمندان و     توان آن را در آموزه  شود؛ بلكه مي  نمي

اسـتفاده از ايـن    ةريش ـ. كـرد جو و شناسي در چند قرن اخير جست جامعه  قديم و كلاسيك
خواه به نام ليدا جي  ترقييك معلم جوان  نخستين بار كه دگرد باز مي 1916عبارت به سال 

كار  بهآن را  ،امريكا، سرپرست وقت مدرسة ويرجينياي غربي در )Lady J. Hanifan( هانيفان
او در توضيح اهميت مشـاركت در تقويـت حاصـل كـار مدرسـه، مفهـوم سـرماية        . گرفت

  ).534: 1384، بورديو( را مطرح كرد اجتماعي
شـود، بلكـه    نمـي مربـوط  دانيد،   شما مي چه آناجتماعي به  ةسرمايفيلد معتقد است كه 
اين عبـارت مختصـر درك    .شناسند  را مي شود كه چه كساني شما  مربوط به اين واقعيت مي

ن جـوهر سـرماية   آدلر و كـوا . )7: 1386 لد،يف( اجتماعي را در خود دارد ةسرمايمرسوم از 
خـواهي و   نيكبه نظر آنان . اند  معرفي كرده خواهي نيكنيت يا  حسناجتماعي را نيت خير، 

خـواهي   نيـك نيـت يـا    حسـن منظـور از  . ما منبعي ارزشمند است بارةنيت ديگران در حسن
كـه   اسـت  ، اعتمـاد و گذشـت و عفـوي   )ييسو همخواري،  غمدردي، جاذبه،  هم( سمپاتي

  ).35 -  34: 1385، ديگرانپيران و ( دارند  دوستان و آشنايان به ما ارزاني مي
گران در تـأمين فوايـد از طريـق عضـويت در      اجتماعي را توانايي كنش ةسرمايپورتس 

 نظر گرانـووتر  از .)6: 1998پورتس، ( دكن ميها و ديگر ساختارهاي اجتماعي تعريف   شبكه
)Granovetter( و پيوندهاي اجتمـاعي كـه سـطح      ها  اجتماعي عبارت است از شبكه ةسرماي

در نظـر   ).Granovette, 1983( دهـد  ميدسترسي افراد را به منابع اقتصادي و اجتماعي ارتقا 
هاي سـازمان اجتمـاعي اسـت كـه همـاهنگي و        اجتماعي آن دسته از ويژگي ةسرمايپاتنام، 

هـاي    اجتماعي بـه ويژگـي   ةسرماينظر او   به. كند  همكاري را براي منفعت متقابل تسهيل مي
ها، هنجارها و اعتماد اشاره دارد كـه همـاهنگي و همكـاري      سازمان اجتماعي از قبيل شبكه
گيـر   اجتمـاعي چشـم   ةسرماياي كه از نعمت   در جامعه. كنند  براي سود متقابل را تسهيل مي
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در نگـاه پاتنـام، ويژگـي    . )95: 1384پاتنـام،  ( تـر اسـت   برخوردار اسـت، همكـاري آسـان   
اجتماعي منجر به تعامل اجتماعي همـراه بـا سـطح بـالايي از همكـاري،       ةسرمايبازتوليدي 

  ).67: 1390غفاري، ( شود  و رفاه اجتماعي مي ،مشاركت مدني ،متقابل ةمعاملاعتماد، 
مجموعـة هنجارهـاي سيسـتم اجتمـاعي اسـت كـه       «اجتماعي  ةسرماياز نظر فوكوياما 

هاي   آمدن سطح هزينه پايينو موجب ده ش   جامعه   آن  سطح همكاري اعضاي  يارتقا موجب
اجتمـاعي از روابـط   سـرماية  بنـابراين،  ). 1379فوكويامـا،  ( »شـود   تبادلات و ارتباطات مي

و شهروندي فعالانـه   محور يگبست همنهادي يك جامعة مدني شاداب و مبتني بر فردگراييِ 
اي براي   اجتماعي براي كلمن، وسيلهسرماية مفهوم  ).132: 1387 پاول،( تشكيل شده است

 طور كه باربـارا ميسـزتال   همان ،بنابراين. ديگر بود همكاري و تعاون افراد با يكنحوة تبيين 
)B. Misztal( موضـوع پردازان انتخاب منطقـي، پيوسـته بايـد بـا اصـول       نظريهكند،   بيان مي 

  .)Misztal, 2000: 109( كه همكاري مفيد است فردگرايي و نفع شخصي نشان دهند
برداشـت   1990كننـد كـه تـا دهـة       ادعـا مـي   )Naryan( و ناريان )Woolcock( ولكوك

هايي كه افراد   اجتماعي وجود داشت، عبارت بود از هنجارها و شبكه ةسرمايكه از  اي اصلي
بايـد گفـت كـه     ،شـده  ارائـه با توجه به مطالب . تا كنش جمعي داشته باشند كند را قادر مي

 :كنـد   گردشـگري در جوامـع ايفـا مـي     ةتوسـع اجتماعي سـه نقـش كليـدي بـراي      ةسرماي
  .گيري جمعي تصميم  )ج و   ،ها هماهنگي فعاليت  )ب ،اشتراك اطلاعات  )الف

فرهنگي بايد گفت از وقتي كه مفهوم سرمايه بـه حـوزة فرهنـگ و هنـر      ةسرمايبارة در
بورديو در انجـام ايـن   ) 40: 1382، تراسبي( وجود آمد بهيافت و مفهوم سرماية فرهنگي   راه

مثابـة ذخيـرة       بـه كه به فرهنگ كرد   مخالفتشناختي  جامعهتعاريف سنتي از مهم با بسياري 
. نگريسـتند   ابزاري براي ابراز تمايلات مشترك مـي  منزلة بهو هنجارهاي مشترك يا   ها  ارزش

اقتصـادي   ةسـرماي هاي   وي بر آن عقيده بود كه فرهنگ داراي بسياري از ويژگي ،در عوض
   ).Larea and Weininger, 2003( است

بورديو سرماية فرهنگي عبارت است از شـناخت و ادراك فرهنـگ و هنرهـاي    از نظر 
بورديـو تـأثير    .)47: 1382 ،يفاضل( هاي عمل متناسب  خوب و شيوه ةذائقمتعالي، داشتن 

ر مصرف، فعاليت و سبك زندگي فرهنگي افراد را با توسـل بـه نظريـة    دسرماية فرهنگي 
دارندگان اين سـرماية فرهنگـي خـود را بـا مصـرف       ،مطابق اين نظريه. كند  تمايز بيان مي

داشتن سرماية فرهنگي بيشتر به معناي داشتن . كنند  فرهنگ و هنر متعالي از بقيه متمايز مي
نشان داده است، گـرايش بـه    )worfhost( ن شناختي بالاتر است و چنان كه ورفهوستتوا
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فرهنگ و هنر متعالي ناشي از شايستگي ارتباطي بيشتر دارندگان اين ظرفيـت شـناختي و   
). 101: همـان ( كنجكاوي بيشتر ايشـان بـراي رمزگشـايي از محصـولات فرهنگـي اسـت      

  :تواند به سه صورت تجلي يابد ميفرهنگي از ديدگاه بورديو هاي  سرمايه
فرهنگـي را از ايـن واقعيـت     ةسـرماي هاي  توان اكثر ويژگي مي: يافته تجسمحالت ) الف

 ةسـرماي . يابد ارتباط نزديك دارد مياستنباط كرد كه اين سرمايه با شخصي كه در آن تجسم 
درآمـده اسـت   ناپذير از فرد  جدايي يبخش منزلة  بهيافته نوعي ثروت بيروني است كه  تجسم

  ؛)137 :1381فكر،  خوشپور و  شارع(
فرهنگي مصرف  ةسرمايترين اشكال  عينيترين و  بديهييكي از : يافته عينيتحالت ) ب

توانـد تـابعي از    مـي كالاهاي مختلف فرهنگي در ميان اقشار مختلف جامعه است كه خـود  
   ؛باشدمتغيرهاي گوناگون فردي و اجتماعي 

فرهنگي فـرد   ةسرمايبخشيدن نهادي به  رسميتاين حالت نوعي : شده نهاديحالت ) ج
  ). همان( اي از اين حالت است  مدارك تحصيلي و آكادميك نمونه. است

 دادن و آمادگي انجام  احساسات ها،  تمايل به گردشگري عبارت است از تركيب شناخت
بـه خـارج از محـيط سـكونت      استراحت، كار و دلايل ديگر به منظورهايي كه افراد  فعاليت

نظريـة  پيـرس  . كننـد  مـي جـا اقامـت    آنكنند و حداكثر يك سال متوالي در  ميخويش سفر 
 )travel career ladder( هـاي سـفر    مراتب انگيزه سلسلهسفر ارائه كرد و آن را  را انگيزش از

شــود كـه رفتــار مســافر داراي    در ايـن روش چنــين اســتدلال مـي   ).1389 رس،يــپ( ناميـد 
هاي مازلو، الگوي مبتني   مراتب نياز سلسلهبا توجه به . براي سفر است ها مراتب انگيزه سلسله

يـا سـطوح     هـا   هاي سفر بيشتر به نردباني شباهت دارد كه داراي پلـه   مراتب انگيزه سلسلهبر 
سطح را باز كنيم، بـه يـك طبقـه از نيازهـاي      پله يا هر اگر نيازهاي خاص هر. متعدد است

نيروهاي جاذب جنبة هاي سفر از دو   نگاه ديگر به انگيزه. رسيم  مي  ها  ي گسترده و انگيزهروان
وسـيلة    هكنند كه ب  مسافرت ميعلت مردم به اين معتقد است است كه  )Pull /Push(و دافع 

محـدودي   كارهـاي نسـبتاً  لحاظ تجربي   به). 30: 1388 ،يفرقان( شوند مينيروهايي جذب 
  : شود ميها اشاره  به مواردي از آن در ذيل كه است  شدهموضوع انجام  بارة ايندر

سياسـي،   ةسـرماي اجتماعي مرتبط با گردشگري منطقه و  ةسرماي همكاران و يگ  مك ـ
ها  نتايج كار آن. اند دادهسنجش قرار  مورد را ها نآانساني، فرهنگي، طبيعي، مالي و تركيبي از 

 اجتماعي مرتبط با گردشگري ارتباط وجود دارد ةسرمايكه بين مدت اقامت و  دهد  نشان مي

)Gard McGhee and Lee, 2009: 2(.   
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گردشگري بـه   ةتوسعكه  اند به اين نتيجه رسيده در پژوهش خود شو همكاران مكبثـ 
 ةشيو  بهكه  ،اين مطالعه. و اجتماعي بستگي دارد ،فرهنگي ،سياسي، اقتصادي ةسرمايسطوح 

اي چـه در كشـورهاي    منطقـه  ةتوسـع به اين نتيجه رسيده اسـت كـه    ،اسنادي انجام گرفت
 اي ضـروري اسـت    توسـعه بـه صـورت فزاينـده       حـال   دريافته و چه در كشورهاي  توسعه

)Macbeth et al., 2004(.  
در تحقيقي با استفاده از روش كيفي و رويكرد مطالعات فرهنگـي   و همكاران ساماديـ 

 باعـث گردشگري است و  ةتوسعفرهنگي اساس  ةسرمايكه اند  كرده  پيدا  دستبه اين نتيجه 
از منفـي ماننـد   ت تـأثيرا گردشـگري   ،در عـين حـال  . شـود  مـي افزايش سطح رفاه زندگي 

در  يا فرهنگـي  ةسرمايها هيچ  زيرا آن ؛داردرا در پي  روستاييان  يفرهنگ ةسرماي دادن دست
تواننـد از    ها نمـي  شود كه آن  گردشگري ندارند و گفته مي ةحوزرابطه با دانش و مهارت در 

  .)Sumadi et al., 2008( خوبي استفاده كنند بهفرصت بازار گردشگري 
اي در   ويژهنشان داد كه اعتماد گردشگران جايگاه ، اسناديشيوة   به يپژوهش در موردوچ ـ

اثرگـذار   يعـامل  منزلة بهتوريسم و جلب گردشگران از كشورهاي مختلف دنيا دارد و توسعة 
  ).Murdoch, 1999( الشعاع قرار داده است تحتعوامل را  تا جايي كه ديگر .كند  عمل مي

 »يگردشـگر  ةتوسـع  و ياجتمـاع  اعتمـاد «بـارة  در در بررسـي هزارجريبـي و نجفـي    ـ
اعتمـاد متوسـط رو    به مردم ايران درصد از گردشگران  86 كهاست نيز عنوان شده  ،)1389(

  .دارندبه بالا 
 يمنـد  تيرضا ردعوامل مؤثر  يشناس جامعه يبررس«خصوص  در يدر پژوهش ملكيـ 
در نمونـه   400روي  كمي ةشيوتوريسم به  دربه بررسي فاكتورهاي مؤثر  )1380( »سميتور

دهـد كـه بـين عوامـل جمعيتـي،        نتايج اين تحقيـق نشـان مـي    .پرداخته استكيش  ةجزير
هـاي   توريست، تجربيات توريست، موقعيـت سياسـي ايـران، جاذبـه    هاي  اقتصادي، آگاهي

به اين . مثبت و معناداري وجود دارد  ةرابطمندي  و رضايت ،توريستي، مليت، مذهب، اعتماد
نتيجه صـنعت   شود و در  ذب ميمعنا كه هرچه اين موارد تقويت شود، گردشگر بيشتري ج

  .يابد  گردشگري توسعه مي
 »يگردشـگر  صـنعت  و يفرهنگ ـ ةيسـرما  ،يقـوم  فرهنـگ «در بررسي  مهدي كروبيـ 

فرهنگي هر جامعه  ةسرمايبخشي از  منزلة بهاهميت فرهنگ قومي  اسنادي ةشيوبه  ،)1387(
فولكلور يا فرهنـگ قـومي   دهد كه   بررسي او نشان مي ةنتيج .است را مورد بحث قرار داده

  . رود  شمار مي بهريزي گردشگري در ايران   يكي از چند محور مهم برنامه
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  ينظر چهارچوب. 3
 يآمـادگ  و   ،احساسـات  هـا،  از شناخت يبيترك يبه گردشگر ليتما: كه گفته شد طور همان
 بـه  گـر يد ليدلا و كار استراحت، يبرا افراد شود يماست كه سبب  ييها تيفعال دادن انجام
 .كنند اقامت جا آن در يمتوال سال كي حداكثر و كنند سفر شيخو سكونت طيمح از خارج

ميزان تمايل به گردشگري متأثر از عوامل  ،نظري و تجربي مورد اشارههاي  با توجه به نوشته
عوامـل  ايـن  ترين  مهم. يي دارندبسزاو كاهش آن نقش  ،مختلفي است كه در ايجاد، افزايش

خصـوص ايـن    نظـران مختلفـي در   صـاحب . هاي اجتماعي و فرهنگي  ند از سرمايها عبارت
 ،نظران فوق صاحباساس نظريات  بر ،اجتماعي ةسرمايلحاظ   به. اند  صحبت كرده  ها  سرمايه

 ،، اعتمادبستان بده واي مشاركت، همكاري و تعاون، مبادله   چه در جامعه بايد گفت كه چنان
ايجـاد و   ةزمينموجود باشد،  اند اجتماعي ةسرمايمربوط به هاي  و روابط اجتماعي كه سنجه

  .شود  تقويت تمايل به گردشگري فراهم مي
ميزان تمايل به گردشگري سرماية فرهنگـي اسـت كـه بـه      دراز ديگر عوامل تأثيرگذار 

و  ،زبـاني، ذوق و سـليقه  هـاي    ها، معاني، امتيـازات فرهنگـي، مـنش و شـيوه      نماد ةمجموع
تواند به سه صـورت    از ديدگاه بورديو ميفرهنگي  ةسرماي. شود  هاي زندگي اطلاق مي  شيوه
كه ميزان آن در هر سه بعد در ميزان تمايل شده تجلي يابد  نهاديو  ،يافته عينيتيافته،  تجسم

و تحصـيلات     ،هـا  مهارتاي كه ميزان اطلاعات،   گونه به. تواند سهيم باشد ميبه گردشگري 
افراد را به سمت گردشگري سوق دهد و در  ،كننده تحريكتواند به صورت عوامل   افراد مي

و درنهايـت رضـايت از    ،ريـزي در مقصـد   برنامه ،چگونگي انتخاب مقصد، رفتار در مقصد
 ـ  . ثمر واقع شـود   مثمرتواند سبب ايجاد تمايل مجدد به سفر شود،   كه مي ،سفر ه بـا توجـه ب

  :را مطرح كرد ذيلتوان مدل فرضي  ميشده  مطرحمباحث 

  
  قيتحق يفرض مدل .1 شكل

 اجتماعي ةسرماي

 فرهنگي ةسرماي

ميزان تمايل به
 گردشگري
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  هاي تحقيق  فرضيه. 4
  . يابد مياجتماعي، ميزان تمايل به گردشگري نيز افزايش  ةسرمايبا افزايش  ـ

  .يابد ميفرهنگي، ميزان تمايل به گردشگري نيز افزايش  ةسرمايبا افزايش  ـ
  .در ميزان تمايل به گردشگري متفاوت استهاي اجتماعي و فرهنگي   سهم سرمايه ـ

  
  روش و تكنيك تحقيق. 5

از  ،نظـري  چهارچوبحاضر براي بخش نخست كار، يعني بررسي پيشينه و طرح  ةمقالدر 
نظري  چهارچوبآزمون  برايلازم  ياه دادهو براي توليد  است بررسي اسنادي استفاده شده

  .ساخته استفاده شده است محقق ةنام پرسشو تكنيك  )survey( پيمايش از روش
  
  نمونه حجم تعيين و گيري نمونه جامعة آماري، روش. 6

زمـان   در كـه  اسـت  يسـال بيست  گردشگران بالايهمة  شامل اين پژوهش، آماري جامعة
جمشـيد در   تخـت از دو سايت گردشگري حافظيه و ) 1391 فروردين( ها  آوري داده جمع

 گيـري  نمونـه  چهـارچوب  نداشـتن   اختيار  در علت به پژوهش اين در. شيراز بازديد كردند
. اسـتفاده شـده اسـت    اي سـهميه  احتمالي گيري نمونه از آماري) جمعيت( جامعه كل براي
جمشـيد و متغيرهـاي    تختگردشگري حافظيه و  از دو سايت شده انجام مشاهدات با ابتدا
درصد   50 تينسبت جنسي كه و سن استفاده شد يتكننده از دو پارامتر جنس تفكيكاي   زمينه

. سال در نظر گرفتـه شـده اسـت     بيستدرصد مرد و به لحاظ سني جمعيت بالاي   50زن و 
و سـپس   آمـاري جامعـة  گرفتن   نظر  درنخست مبتني بر درجة اين حجم نمونه در  ،بنابراين

نفـر    400خطـا  درصـد    5گيري مورگان بـا احتمـال    نمونهآماري با جدول جامعة تطبيق اين 
  .شده استاختيار 

  
  ها توصيف داده. 7

بين شخصي و  از متغيرهاي اعتماد اجتماعي، نهادي، »ياجتماع ةيسرما« متغير  براي سنجش 
عضـويت  ( و مشـاركت  ،)گروهـي  درون( روابـط اجتمـاعي   بسـتان،  بده ويافته، مبادله  تعميم

فراواني درصدي در جدول زير توزيع  .استفاده شده است) انجمني، ميزان فعاليت مشاركتي
  :نشان داده شده است  ها  اين متغير
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  اجتماعي ةسرمايتوزيع فراواني درصدي پاسخ به ابعاد  .1 دولج
 ميزان

  ابعاد
 زياد متوسط كم

 4/8  61 6/30 اعتماد اجتماعي
 7/16  5/42 8/40 اعتماد نهادي

 22  55 23 اعتماد بين شخصي
 5/8  5/49 42 يافتهتعميماعتماد

  8/11  8/44  4/43  بستان بدهمبادله و 
  1  3/96 7/2 روابط اجتماعي

 7/12  3/42 45 مشاركت

شده شكل گرفتـه   نهاديو  ،يافته عينيتيافته،  تجسمبعد  سهاز تجميع  »يفرهنگ ةيسرما«
  :توزيع درصدي اين سه بعد نشان داده شده است ذيلدر جدول  .است

  فرهنگي ةسرمايتوزيع فراواني درصدي پاسخ به ابعاد  .2 جدول
 ميزان

  ابعاد
 زياد متوسط كم

 3/4  5/18 3/77 يافتهتجسم
 11  47 42 يافتهعينيت
 05/14  55/14 25/28 شدهنهادي

متغير وابسته از تركيب دو بعـد تمايـل عينـي و تمايـل      منزلة بهتمايل به گردشگري 
آورده  توزيع درصدي پاسخ به ايـن دو بعـد  ذيل ذهني تشكيل شده است كه در جدول 

  :شده است
  توزيع فراواني درصدي پاسخ به ابعاد تمايل به گردشگري .3 جدول

 ميزان
  ابعاد

 زياد متوسط كم

  3/3  3/13  3/83 تمايل عيني
  8/26  5/49  8/23 تمايل ذهني
  6  3/57  8/36 تمايل كل



 ...فرهنگي در ميزان تمايل هاي اجتماعي و  سهم سرمايه   122

  1392بهار ، اول، شمارة چهارم، سال پژوهي فرهنگي جامعه

  ها آزمون فرضيه. 8
از  ،با توجه به سطح سنجش متغيرهاي اين دو فرضيه ،شده مطرح ةفرضيمنظور آزمون دو   به

گي و سـطح  بسـت  هـم ميـزان   ذيـل مـاتريس  . گي پيرسون استفاده شده اسـت بست همآزمون 
   :دهد ميرا نشان   ها  ري اين متغيرامعناد

  تحقيقهاي  گي بين متغيربست همماتريس  .4 جدول

  متغيرها
سرماية
  اجتماعي

سرماية
  فرهنگي

تمايل به
  گردشگري

تمايل ذهني 
  به گردشگري

تمايل عيني به 
  گردشگري

  481/0**  278/0** 405/0** 336/0** 1 اجتماعي سرماية
  305/0**  424/0** 401/0** 1  فرهنگي سرماية

تمايل به
  گردشگري

**405/0  **401/0  1  **929/0  **753/0  

بهذهني تمايل
  گردشگري

**278/0  **305/0  **929/0  1  **456/0  

عيني بهتمايل 
  گردشگري

**481/0  **424/0  **753/0  **929/0  1  

فرهنگي و ابعـاد ميـزان   سرماية گي پيرسون بين بست همضريب دهندة   نشان فوق جدول
حاكي از آن است  ،)=000/0P(و  )=401/0r(نتايج اين جدول . استتمايل به گردشگري 

فرهنگـي و ميـزان تمايـل بـه     سرماية معناداري بين رابطة درصد   99كه در سطح معناداري 
بـودن مقـدار    مثبـت توان گفت كـه بـا توجـه بـه      گويان وجود دارد و مي گردشگري پاسخ

 هـا بيشـتر   فرهنگـي، ميـزان تمايـل بـه گردشـگري آن     سرماية گي، با افزايش ميزان بست هم
  .شود و بالعكس مي

فرهنگـي در سـطح   سـرماية  شـود،    گي مشـاهده مـي  بسـت  هـم در نمودار طور كه  همان
با ميزان تمايل عيني به گردشگري و ) =424/0r(گي مثبت بست همداراي درصد   1معناداري 

ترتيـب بـا     بـدين . اسـت  يگردشـگر با ميزان تمايل ذهني به  )=305/0r( گي مثبتبست هم
ضـريب   .يابد  ميفرهنگي ميزان تمايل به گردشگري و ابعاد آن نيز افزايش سرماية افزايش 

و  405/0اجتماعي و ابعاد تمايـل بـه گردشـگري برابـر بـا      سرماية گي پيرسون بين بست هم
اجتمـاعي و ميـزان   سـرماية  معناداري بـين  رابطة حاكي از ) =000/0P(ري آن اسطح معناد

شـوند و بـا توجـه بـه       ميتأييد تحقيق فرضية بدين ترتيب دو . تمايل به گردشگري است
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فرهنگي و اجتماعي ميزان تمايل به سرماية فزايش ميزان با ا ،ها گيبست همبودن مقدار  مثبت
  .شود مي گردشگري بيشتر

از رگرسـيون   ،كنـد  مـي را مطرح   ها  آخر كه فرض تفاوت در سهم سرمايه ةفرضي بارةدر
 .متغيره استفاده شده است چند

  گردشگريدر ميزان تمايل به   ها  هاي كلي تحليل رگرسيوني سهم سرمايه  كننده مشخص .5جدول 

درصـد از واريـانس متغيـر ميـزان تمايـل بـه         27شده مشخص شد كه  انجامدر بررسي 
فرهنگي تأثير بيشتري نسبت بـه   ةسرماي. شود  گردشگري توسط متغيرهاي مستقل تبيين مي

اجتمـاعي   ةسـرماي و ضـريب بتـاي    286/0فرهنگي  ةسرمايضريب . اجتماعي دارد ةسرماي
اجتمـاعي از   ةسرمايبا استفاده از تكنيك آماري تحليل مسير مشخص شد كه . است 233/0

ميـزان تمايـل بـه گردشـگري      درمستقيم نيز  فرهنگي به صورت غير ةسرماي درثير أتطريق 
 ـميزان . نشان داده شده استثير أتاين رابطه و  ذيلدارد كه در مدل ثير أت غيـر مسـتقيم   ثير أت
 333/0مستقيم آن جمع شود برابر با ثير أتاست كه اگر با  1/0اجتماعي برابر با  ةسرمايغير مت

  . فرهنگي است ةسرمايسهم بيشتر آن در مقايسه با  دهندة خواهد بود كه نشان

  
 گردشگري به تمايل ميزان مسير تحليل مدل. 2شكل 

 هاآماره
  
  

  هامتغير

ضريب
  سطح معناداري  F  شده تعديل R(  R2  R2( گيبست هم

525/0 275/0 270/0 133/50  000/0  
  سطح معناداري t مقدار  ضرايب استاندارد  خطاي استاندارد  ضرايب

  /.000  377/11 - 946/2 518/33 مقدار ثابت
  /.000  255/6 /.286 /.046 /.286 فرهنگيسرماية 
  /.000  817/4 /.233 /.014 /.068 اجتماعيسرماية 

 سرماية اجتماعي

 سرماية فرهنگي

ميزان تمايل به 
 گردشگري

233/0

286/0 
336/0 
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  يريگ جهينت. 9
در ايجاد و تقويت تمايل به گردشگري از   ها  در اين پژوهش با اذعان به اهميت نقش سرمايه

سـهم هريـك از    شـد سو و توسعه و پيشرفت صنعت گردشگري از ديگر سـو سـعي     يك
تمايـل بـه    ،بـدين منظـور  . شوددر ايجاد و تقويت تمايل به گردشگري مشخص   ها  سرمايه

كننـده از دو سـايت گردشـگري حافظيـه و      بازديـد گردشـگران  در گردشگري و ابعـاد آن  
اجتمـاعي و فرهنگـي در ميـزان    اي ه ـ براي بررسي سهم سرمايه. جمشيد سنجيده شد تخت

هـا بـه بررسـي     مختلفي مطرح شده است كـه هريـك از آن  هاي  تمايل به گردشگري نظريه
  .پردازند  مي  ها  ابعادي از اين سازه

 درو بورديـو  و هاي كلمـن، ناريـان،     اجتماعي نظريه ةسرماي رةها دربا  از ميان اين نظريه
 ،هـاي پيـرس    ميزان تمايل به گردشگري نظريه رةدربابورديو و  ةنظريفرهنگي  ةسرماي مورد
مسئلة . مورد استفاده قرار گرفت ،كنندگي بالاتري دارند  كه قدرت تبيين ،و آيزن ،باين ،فيشن

اجتمـاعي و فرهنگـي در ميـزان تمايـل بـه      هـاي   پژوهشي ما ناظر به بررسي سهم سـرمايه 
 ةيسـرما  شيافـزا  بـا  .انـد  دادهرا نشان سهم متفاوتي   ها  گردشگري بوده است كه اين سرمايه

اين فرضيه بـا توجـه بـه     .ابدييم شيافزا زيو ابعاد آن ن يبه گردشگر ليتما زانيم ،يفرهنگ
، كنـد   گونه كه بورديو مطرح مي  همان. فرهنگي بورديو مورد تأييد قرار گرفت ةسرماينظرية 
اجتماعي است كه در توانـايي  هاي   فرهنگي هرگونه خاستگاه و سرچشمه در عرصه ةسرماي

 ـ  مؤثر واقع شود مندي از منافع خاصي   افراد براي بهره . آيـد   دسـت مـي   هكه در ايـن زمينـه ب
هـاي رسـمي و     كه در روند آموزش اشاره دارد هاي زندگي خاصي  سرماية فرهنگي به شيوه

  .شوند  ميخانوادگي در افراد تثبيت 
جامعه، ميزان تمايل به گردشـگري افـزايش و بـا    فرهنگي در  ةسرمايواقع با افزايش   در

پاتنـام ويژگـي    ةنظري ـاسـاس   بـر  .يابد  كاهش آن نيز ميزان تمايل به گردشگري كاهش مي
اجتماعي منجر به تعامل اجتماعي همـراه بـا سـطح بـالايي از همكـاري،       ةسرمايبازتوليدي 

اين فرضيه نيز مـورد تأييـد    ؛شود  و رفاه اجتماعي مي ،مشاركت مدني ،متقابل ةمعاملاعتماد، 
 ةسـرماي طور كلـي از     بهاي كه از روابط اجتماعي قوي و   جامعه ،اين اساس بر. قرار گرفت

افزايش ميزان تمايل گردشـگري   ةزمينخود   خودي  بهگيري برخوردار باشد،  اجتماعي چشم
جامعـه  بدين صورت كه مشاركت و همكاري هرچه بيشتر گردشگران در . كند  ميرا فراهم 

و به تقويـت اعتمـاد و روابـط    شود   ميصنعت گردشگري  ةتوسعموجب بالندگي و تسهيل 
  .كند  اجتماعي در جامعه كمك مي
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بـه صـورت بـالابردن     ،با ايجاد اين بسترها روز به روز بر ميزان تمايل بـه گردشـگري  
بـه كسـب   ايجـاد علاقـه   ا هاي بيشتر ب  ايجاد ميل و رغبت براي ديدن مكانو  دفعات سفر

مستقل در ميزان هاي  در بررسي سهم متغير .افزايد  مي ،آگاهي و تجربه و رسيدن به آرامش
تمايل عيني به گردشگري از طريق روش رگرسيون چندمتغيره و تحليل مسير ايـن نتيجـه   

از عوامل  )فرهنگيسرماية اجتماعي و سرماية (كه هر دو متغير مستقل تحقيق شد حاصل 
ميزان تمايـل عينـي بـه    در و تأثير هر دو متغير  اند مايل عيني به گردشگريميزان تدر مؤثر 

 يهـا   اجتمـاعي از سـرمايه  سـرماية  سـهم    هـا   از ميان اين متغيـر . استگردشگري فزاينده 
  .استفرهنگي بيشتر 

فرهنگـي بـا   سـرماية  اجتمـاعي و  سـرماية  متغيـر  در اقتصادي با بيشترين تأثير سرماية 
ميـزان تمايـل عينـي بـه     در ايـن متغيـر   واسـطة  اجتمـاعي و بـا   در سـرماية  كمترين تأثير 

هـاي ايجـاد و افـزايش ميـزان تمايـل        يكي از راه ،بدين ترتيب. گذارد  گردشگري تأثير مي
صورت مستقيم در جامعه   بهاجتماعي سرماية عيني به گردشگري تلاش در جهت تقويت 

مانند  ،اجتماعيسرماية ابعاد  اي بروز و ظهوره  آوردن زمينه فراهمبا تلاش در جهت . است
سازي در جهت مشاركت هرچه بيشتر اقشـار مختلـف    بسترگروهي،   درون   گسترش روابط

گسترش سطوح مختلف اعتماد در جامعـه،   سازي و اعتمادهاي مختلف،   جامعه در فعاليت
تـوان ميـزان     روابـط مـي  هاي   و تقويت شبكه ،اجتماعي بستان بدههاي مبادله و   ايجاد زمينه

  .تمايل عيني را گسترش داد
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