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  چكيده

ترين صنعت كشور، با چالشهاي بسياري مواجه بوده اسـت  اي عنوان ريشهدر دهه اخير، صنعت نساجي ايران ب
آلات، كمبـود   ها عمـدتأ ناشـي از رقابـت نـابرابر بـا محصـولات وارداتـي، فرسـودگي ماشـين          كه اين چالش

بست، عـلاوه   از اين بن» رفت پايدار برون«هاي موفق، جهت  تجربه كشور. باشد گذاري و نظاير آن مي سرمايه
در ايـن تحقيـق، پـس از    .دات لازم جهت رفع مشكلات فوق، راهكـار توسـعه صـادرات بـوده اسـت     بر تمهي

الملـل و صـادرات، عوامـل تاثيرگـذار را شناسـايي       ها و نظريات مختلف در زمينه تجارت بـين  بررسي تئوري
 Tمـون  آوري و بـا آز  كرده و سپس با استفاده از پرسشنامه، نظرات مديران صنايع نسـاجي اسـتان يـزد جمـع    

در ادامه با . نتايج حاصله نشان داد تمام عوامل شناسايي شده موثر بودند. استيودنت مورد بررسي قرار گرفت
سـپس  . باشـد  استفاده از آزمون تحليل واريانس مشخص گرديـد كـه تـاثير عوامـل ذكـر شـده يكسـان نمـي        

ن مديران توزيع شـد و پـس از   پرسشنامه مقايسات زوجي عوامل اصلي و پرسشنامه مربوط به عوامل فرعي بي
وزن عوامل اصلي بدست آمـد و در نهايـت  بـا     AHPجمع آوري اطلاعات مورد نظر، با استفاده از تكنيك 

نتايج حاكي از آن است كه كيفيت محصولات . بندي شدند عوامل فرعي رتبه TOPSISاستفاده از  تكنيك 
تـرين عوامـل تاثيرگـذار بـر توسـعه      از مهـم ها جهت حضور در بازارهـاي جهـاني    و نگرش راهبردي شركت
 .باشدصادرات اين صنعت مي
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Abstract: 
In recent decades, the textile industry, one of the major industries in Iran, has faced 
increasing challenges. These challenges are mainly due to unequal competition of 
internal firms with imported products, obsolescent machineries, lack of sufficient 
investment and etc. Use of advanced countries’ experiences in this regard as well as 
providing required facilities has been the major solutions for solving such a 
problem. In this research, the factors influencing export activities in textile industry 
was identified. Then, the opinions of Yazd textile industry managers have been 
gathered using questionnaires and analyzed through t-student test. The results show 
that all identified factors are influential. Next, pair-wise comparison questionnaires 
of both main and secondary factors have been distributed among managers. 
Analyzing the gathered data with AHP technique resulted in the weighting of main 
factor. The secondary factors were ranked using TOPSIS technique. The findings 
indicate that the qualities of products as well as strategic direction of firms for 
developing in global markets are among the most important factors affecting on 
textile industry exports.  
 
Key words: Non-petroleum exports, Yazd province textile industry, multi-attribute 
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  مقدمه

با توجه به مباحث مطرح شده در ارتباط با حذف اقلام انرژي و منابع طبيعي از ليست صـادرات  
كشورها و لزوم شكوفايي اقتصاد كشور در بخش صادرات غيرنفتي و عدم وابستگي به اقتصاد تك 
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ينكـه  از طرف ديگر با توجه به ا. رسد كه كشور ما جايگاه مناسبي ندارد محصولي، چنين به نظر مي
در آينده نزديك، مزيت رقابتي كشور در زمينه صنعت نفت از دست خواهد رفـت و ميـزان توليـد    

هايي در زمينه افزايش صادرات  نفت كفاف مصرف داخلي را نيز نخواهد كرد، انجام سياستگذاري
  . غيرنفتي ضروري خواهد بود

ه صـادرات غيرنفتـي   ، سنگاپور و مـالزي درعرص ـ  هاي گذشته كشورهايي همچون چين در سال
 10اي است كه در آن  ميلادي نمونه 2020 سال برنامه صادراتي مالزي تا. اند بسيار موفق عمل كرده

ايـن اشـاره بـه آن اسـت كـه كشـور مـا نيـز          هزار دلار سرانه صادراتي را هدف گرفته است و15تا 
تـا يـك    500نه صـادرات  بـه سـرا  ) 1393سال (تواند تا پايان برنامه پنجم توسعه اقتصادي كشور  مي

در اين راستا توجه ويـژه بـه توسـعه صـادرات صـنايعي همچـون نسـاجي كـه          .هزار دلار دست يابد
انداز بيسـت سـاله   تواند در تحقق اهداف چشماي به محصولات پتروشيمي دارند ميوابستگي عمده

  .كشور موثر واقع شود
نعتي و اقتصادي كشـور مـورد   هاست كه صنعت نساجي و زوال تدريجي آن در محافل صمدت

كـاري   متخصصين و كارشناسان مربوطه هركدام بنا بـه تشـخيص خـود، راه   . بحث قرار گرفته است
آنچـه  . كننـد اند و گهگاه مسئوليت عدم رفع مشكلات را ناهماهنگي ديگـران عنـوان مـي   ارائه داده

رچـه زودتـر بايسـتي    شود اين است كه صنعت نساجي در حال اضمحلال است و هناديده گرفته مي
شك اگر مشكلات صنعت نسـاجي در حـال   بي. اي انديشيدبراي جلوگيري از زوال كامل آن چاره

يابي نگردد و علل و عواملي كه باعث شده به اين وضعيت دچار شود مشخص نگـردد،  حاضر ريشه
ن بـه حـدود   شدن آ ترين صنعتي خواهيم بود كه دوران ماشينيدارترين و قديميشاهد نابودي ريشه

-در اين ميان شناسايي عوامل موثر بر توسعه صادرات محصولات اين صنايع مي. رسديك قرن مي
بـا ايـن   . انـدركاران امـر قـرار گيـرد    تواند به عنوان ابزاري كارآمد مورد اسـتفاده مسـئولين و دسـت   

توانــد در توســعه صــادرات كوشــد تــا مهمتــرين عــواملي را كــه مــيتوصــيف پــژوهش حاضــر مــي
  .بندي نمايدحصولات اين بخش موثر واقع گردد شناسايي و رتبهم

  
  ادبيات موضوع

  جايگاه صادرات در الگوهاي مختلف اقتصادي. 1-2
هـا بـا ايـن فـرض ضـمني كـه        هاي مازاد محور و مبتني بـر طـرف عرضـه نئوكلاسـيك     در مدل

شـد صـادرات در   واردات، معادل استفاده از مازادهاي خـارجي بـراي تشـكيل سـرمايه اسـت، بـر ر      
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 مراحل اوليـه رشـد و توسـعه تاكيـد نـدارد و در مقابـل، روي واردات بـه معنـاي فـوق تاكيـد دارد           
)Stern, 1973, p. 182(.  

گـذاري از   اما در مدل رشد مبتني بر رهبري صـادرات فالاسـي بـه دليـل فـرض تابعيـت سـرمايه       
جايگـاه  . شـود  ي رشد تاكيد ميگذاري بر رشد، بر نقش مثبت صادرات رو صادرات و تاثير سرمايه

ري صـادرات  ب ـدر مدل رشد مبتنـي بـر ره  . اين نظريه بعد از مرحله تامين نيازهاي مبنايي رشد است
اما در مدل كينزي به دليـل تـوان بـالاي    . وري توصيف شده است بكرمن نيز صادرات تابعي از بهره

اينـده مخـارج، رشـد را بـه     طرف عرضه اقتصاد و كمبود تقاضاي كل، صادرات از طريق ضريب فز
  .)Dornbusch and Fischer, 1994, p. 213(سازد  طور قابل ملاحظه متاثر مي

كنـد، حتـي    هاي مقياس تاكيـد مـي   الملل كه بر استفاده از صرفه طبق نظريات جديد تجارت بين
 اگر دو كشور از نظر مزيت نسبي يكسان باشند، براي هر دوي آنها بهتـر اسـت كـه در توليـد يـك     

هـاي اقتصـادي جديـد     ناپذير مـدل  بر اساس اين نگرش صادرات جزء جدايي. كالا متخصص شوند
  .)Helpman, 1993, p. 293(اي باز كرد  است و بايد براي آن حساب ويژه

  
  ي بر ادبيات موضوعمرور. 2-2

اي وجود داشت كه كشورهاي در حال  ، اين اعتقاد در سطح گسترده1960و  1950هاي  در دهه
هاي صنعتي خود را تنها توسط جايگزين كردن كالاهـاي صـنعتي داخلـي بـه جـاي       عه بايد پايهتوس

به بعد اين عقيـده بـيش از پـيش آشـكار شـد كـه مسـير         1960از اواسط دهه . واردات ايجاد نمايند
. هاي ديگر است مناسب ديگري براي صنعتي شدن وجود دارد و اين مسير، صادرات كالا به كشور

هاي اقتصادي بسيار بالايي دسـت   اند، به رشد اين، كشورهايي كه از اين طريق توسعه يافتهعلاوه بر 
  .)Kerugman; Oisfild, 2006, p. 256(اند  يافته

المللـي،  توان به دو بخش اثرات مسـتقيم از قبيـل تقسـيم كـار بـين      اثرات تجارت خارجي را مي
خصيص منابع و اثـرات غيـر مسـتقيم از قبيـل     گذاري، تگسترش بازار، افزايش اثرات جانبي سرمايه

تامين مواد و اقلام مورد نياز، انتقال دانش و فناوري مدرن، انتقال سرمايه خارجي و ايجاد رقابـت و  
رسـد كـه صـادرات نفتـي      به نظر مي .)Eghbali; Halafi; Gaskari, 2004(تشويق آن تقسيم نمود 

باشـد، بـر اسـاس     اما آنچه مسلم مي. ان نداشته استمجموع اثرات فوق را بر توسعه اقتصادي در اير
توان گفت كه بيشترين سهم در رشد درآمد ملي مربوط به نـرخ رشـد صـادرات نفتـي      مطالعات مي
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                 دهنـــده وابســـتگي شـــديد اقتصـــاد ايـــران بـــه صـــادرات نفتـــي اســـت باشـــد و ايـــن نشـــان مـــي
)Eghbali; Halafi; Gaskari, 2004; Anafche; Kahram, 2007(.  

هـاي جديـد در جهـت توسـعه      ساله و ايجاد ظرفيت 20انداز  تلاش براي رسيدن به اهداف چشم
هـاي   صادرات غيرنفتي همواره از جمله راهبردهاي بلند مدت كشور در عرصه اقتصاد در طول سال

نفـت   رهايي از صادرات تك محصـولي ) 1توان به  از مزاياي صادرات غيرنفتي مي. اخير بوده است
رويـه روسـتائيان،   جلـوگيري از مهـاجرت بـي   ) 2هـاي سياسـي و اقتصـادي     و مستقل شدن از بـازي 

بهبود كيفيت توليد و قابليت رقابت با توجه به امكان عرضـه  ) 3كشاورزان و صنعتگران به شهرها و 
  .)Younesi, 2006, p. 47(بيشتر اشاره نمود 
صـادرات غيرنفتـي اوج و    1388تا  1362لهاي طي سا ١ها و ترازنامه بانك مركزي طبق گزارش

هاي فراواني به خود ديده است گاهي به دست فراموشي سپرده شده اسـت و گـاهي مـورد     حضيض
شـود   اما از بررسي وضعيت تغيير اين متغير در خلال اين سالها مشـخص مـي  . توجه قرار گرفته است

ي كـه درآمـدهاي نفتـي كـاهش     كه صادرات غيرنفتي در حد رضايت نيست و در شرايط اضـطرار 
توان از دلارهاي حاصل از صادرات غيرنفتـي بـه عنـوان جـايگزيني بـراي دلارهـاي نفتـي         يابد نمي

  . استفاده نمود
هاي متعددي صورت گرفته اسـت كـه از آن جملـه     در زمينه صادرات غيرنفتي در جهان تحقيق

 در اروپـا  جامعـه  گسـترش  أثيرت ـ نآرمينگتو مدل كمك به تحقيق اين در. است هانيوتيس تحقيق

 عرضـه  كششـهاي  همزمان، دستگاه تخمين كمك با و بررسي امريكا كشور يايوس و غله صادرات
 ,Haniotis( است شده تحليل و تجزيه و وردآبر امريكا از غير به جهان ديگر منطقه 4 در صادرات

1990.(  
 اشـاره كـرد كـه   و ويليامسـون   ، كـيم پسـران  مقالـة توان بـه   هاي انجام گرفته مي از ديگر تحقيق

حاصل از صادرات غيرنفتـي   درآمد و ارز نرخ نسبي، قيمتهاي از متأثر را غيرنفتي صادرات الگوي
، 1992در سـال  ٣، ويـس 1991در سـال  ٢تومـاس  .)Pesaran; Kim; Williamson, 1997( داند مي

________________________________________________________________ 
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دارنـد   ت خود بيان ميدر مقالا 2000در سال  ٣و احمد 1999در سال  ٢، بليني1994در سال  ١هلينر
كه صادرات غيرنفتي از طريق كاهش انحرافات نرخ ارز و عوارض صادراتي در بازارهـاي جهـاني   

  .)Rosemary, 2004(آورد  گردد، لذا اين امر موجبات افزايش صادرات را فراهم مي تر مي رقابتي
نتـايج  . وده اسـت رزماري اثر آزادسازي تجاري بر رشد صادرات غيرنفتي نيجريه را بررسي نم ـ

دهد كه رشد صادرات غيرنفتي در اين كشور پس از قرار گـرفتن در فرآينـد    بدست آمده نشان مي
در هـر حـال گذشـته از ميـزان تاثيرگـذاري،      . شدن در كوتاه مدت بيشتر از بلند مدت اسـت  جهاني

رسـد،   ه نظر ميب. مثبت يا منفي بودن آن بيشتر مورد نظر است كه نتايج مثبت آن قابل مشاهده است
 بخشـد  اي در ايـن جريـان، رشـد صـادرات غيرنفتـي را تسـريع مـي        رشد واردات كالاهـاي سـرمايه  

)Rosemary, 2004.(  
محمـودزاده و  . نفتي در ايران نيز تحقيقـات مختلفـي انجـام گرفتـه اسـت      در زمينه صادرات غير

ر صادرات پسـته ايـران طـي    زيبايي  با استفاده از يك مدل تحليل همجمعي به بررسي عوامل موثر ب
آنها نشان دادند كه تغييرات نـرخ ارز در كوتـاه مـدت و دراز    . پرداختند 1361 -1358دوره زماني 

فروشي پسته در  داري در عرضه صادرات پسته ندارد ولي ضريب متغير قيمت خرده مدت تاثير معني
  .)Mahmoudzade; Zibaei, 2005( دراز مدت معني دار و مثبت است

» تاثير آزادسازي تجاري بر رشد صادرات و واردات«تحت عنوان  مطالعه ابريشمي و مهرآرادر 
هاي پنل، جهـت بررسـي    از دو روش ديناميك و روش پوياي گشتاورهاي تعميم يافته تكنيك داده

نتـايج ايـن   . انـد  اسـتفاده نمـوده  ) 1972 -2002(كشور منتخب در حال توسعه، طي دوره زمـاني   23
 آورد از آن اســت كــه آزادســازي تجــاري موجبــات رشــد صــادرات را فــراهم مــي تحقيــق حــاكي

)Abrishami; Mehrara, 2007.(  
رحيمي اثر تغييرات نرخ ارز و قيمت صـادرات غيرنفتـي و همچنـين تـراز تجـاري را بـر قيمـت        

دهد كه نرخ ارز مهمتـرين   هاي او نشان مي نتايج بررسي. صادرات محصولات مختلف بررسي كرد
 .)Rahimi, 2002( نفتي است ل موثر بر قيمت صادراتي محصولات غيرعام

  
________________________________________________________________ 

1- Helleiner 

2- Bleaney 

3- Ahmad 
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  روش شناسي تحقيق
  روش تحقيق 

بدين دليـل كـه   . گيرد هاي كاربردي جاي مي پژوهش حاضر بر حسب هدف در حيطه پژوهش
آوري اطلاعات در  پردازد و از نظر روش گرد يابي براي حل يك مساله در دنياي واقعي مي به زمينه

  .)Saunders; Lewis; Thornhill, 1997, p. 421(گيرد  قرار مي هاي پيمايشي پژوهشحيطه 
بــراي . اي و روش ميــداني انجــام شــد هــاي كتابخانــه هــاي پــژوهش بــا بررســي گــردآوري داده

ايـي،   يـابي بـه عوامـل مـوثر بـر توسـعه صـادرات صـنايع نسـاجي، نخسـت بـا روش كتابخانـه             دست
آوري نظرات اوليه كارشناسان  پس از جمع. سي و كاوش قرار گرفتهايي همانند مورد برر پژوهش

مولفـه تشـكيل شـده     37بعد و  15از اين پرسشنامه . پرسشنامه پژوهش تهيه گرديدنظران،  و صاحب
  :باشدبر اساس پرسشنامه تحقيق سولات پژوهش به شرح زير مي. است

  ي تاثيرگذار است؟آيا ابعاد در نظر گرفته شده بر توسعه صادرات صنايع نساج
  هاي موثر بر توسعه صادرات صنايع نساجي به چه صورت است؟بندي ابعاد و مولفهرتبه

 
  آن ٢و پايايي ١ها و روايي ابزار گردآوري داده 

و مقيـاس   نامـه گـردآوري شـد    هاي پژوهشـي بـا پرسـش    هاي مورد نياز براي آزمون گمانه داده
آن است كـه   يياز روا مقصود. اي بودف ليكرت پنج گزينهگيري در اين پرسشنامه از نوع طياندازه

شــده اســت را  يآن طراحــ يكــه ابــزار بــرا يژگــيو و صــهيخص توانــد مــي يريــگ ابــزار انــدازه ايــآ
جهت سنجش روايي پرسشنامه، از روايي منطقـي   .)Khaki, 2009, p. 85( ريخ ايكند  يريگ اندازه

در روايي محتوايي بحث بر سـر كفايـت تعـداد و     .استفاده شده است  -روايي صوري و محتوايي -
در روايي ظاهري ايـن سـوال   . باشد محتوي سوالات براي سنجش همه ابعاد مفهوم مورد بررسي مي

اي تدوين گرديـده   گيري تا چه اندازه از نظر نوع و فرم سوالات به گونه مطرح است كه ابزار اندازه
از آنجـا كـه   . )Mehregan; Zali, 2007, p. 214(د سـنج  است كه آنچه را بايد انـدازه بگيـرد، مـي   

معيارهاي مورد استفاده در پرسشنامه از مباني نظري و تحقيقات گذشته اسـتخراج گرديـده اسـت و    

________________________________________________________________ 

1- Validity 

2- Reliability 
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انـد، داراي روايـي    افراد مطلع و خبرگان، سوالات پرسشنامه را از نظر كميت و كيفيت تاييـد كـرده  
ظاهري است زيرا  افراد مطلع و خبرگان بر توانمنـدي  از طرف ديگر، داراي روايي . محتوايي است

  . سنجش ابزار اندازه گيري از جهت ظاهري مانند روشن و بدون ابهام بودن سوالات صحه گذاشتند
مفهوم ذكـر شـده بـا    . ، پايايي است)پرسشنامه(ها  آوري داده هاي فني ابزار جمع يكي از ويژگي

ها در شرايط يكسان تا چه اندازه نتايج يكسـاني بـه    ري دادهآو اين امر سر و كار دارد كه ابزار جمع
    بـراي محاسـبه ضـريب پايـايي،      .)Alvani; Azar; Danaeifard, 2010, p. 72(آورد   دسـت مـي  

كه مقـدار آلفـا   . اشاره نمود اس پي اس اسافزار  به كمك نرم ١»آلفاي كرونباخ«توان به روش  مي
در اين تحقيق جهت . نگر قابليت اعتماد بودن بيشتر پرسشنامه استنزديكتر باشد بيا% 100هر چه به 

براي سنجش پايائي پرسشنامه نيز  .تعيين پايايي پرسشنامه از آزمون آلفاي كرونباخ استفاده شده است
  .ي پايايي پرسشنامه استبرآورد شده است كه نشان دهنده 892/0ضريب آلفاي كرون باخ 

  
  جامعه و نمونه آماري پژوهش

و زمـان   دهنـد مديران صنايع نساجي اسـتان يـزد تشـكيل مـي    جامعه آماري اين پژوهش را كليه 
در زمان پژوهش طبق آمـار موجـود در سـازمان    . بوده است 1388انجام اين پژوهش نيمه دوم سال 

-مـي  نفـر  152تي صنايع نساجي استان يـزد  صنايع و معادن استان يزد، تعداد مديران اجرايي و عمليا
مديران جامعه مورد مطالعـه بـه دلايلـي از قبيـل     در اين پژوهش به دليل عدم دسترسي به كليه . باشد

بر اساس . گيري بر اساس جدول مورگان استفاده شد ، از روش نمونههاي مربوطهورشكستگي بنگاه
 110بـدين سـان تعـداد    . نفـر تعيـين شـد    108جدول مورگان، شمار برآوردي حجم نمونه برابـر بـا   

 .پرسشنامه عودت داده شد 68توزيع گرديد كه از اين تعداد  جامعه مورد مطالعهنامه بين پرسش
 

  تجزيه و تحليل اطلاعات 
هـاي آمـاري    هاي گردآوري شده از ديدگاه آمار توصيفي و سپس با آزمـون  در اين بخش داده

مـورد   ٢استيودنت-طرفه تي آزمون فرض يكدهي به اولين سوال پژوهش جهت پاسخ. بررسي شد
ابعاد توسـعه  بدين منظور بر اساس طيف ليكرت مورد استفاده براي هر يك از . استفاده قرار گرفت

________________________________________________________________ 

1- Cronbach’s Alpha    

2- One Sample T - Test 
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بعـد  ، فرض آماري به شكل زير طراحي گرديد كه به عنوان نمونه در مورد صادرات صنايع نساجي
  :شرح زير است به ،كيفيت محصولات

  .باشديزد تاثيرگذار نميكيفيت محصولات بر توسعه صادرات صنايع نساجي استان 
 ≤µ:oH 3 

  .باشدكيفيت محصولات بر توسعه صادرات صنايع نساجي استان يزد تاثيرگذار مي
 >µ:1H 3 

آورده شـده  ) 1(آزمون فرض ابعاد توسعه صـادرات صـنايع نسـاجي در جـدول    نتايج حاصل از 
  .است

 
  مون فرض آماري ابعاد توسعه صاردات صنايع نساجيهاي برآمده از آزيافته: 1جدول

انحراف   ميانگين  متغير
درجه   tآماره   معيار

  آزادي
سطح 

  داري معني
تصميم 
  گيري

  تاثيرگذار 0.000 14.6681967 0.6993 4.2439 كيفيت محصولات
  تاثيرگذار 0.000 67 6.665507 0.88023 3.7115  تبليغات

  تاثيرگذار 0.000 7.14092267 1.00085 3.8667  پيشبرد فروش
  تاثيرگذار 0.000 10.4115967 0.58079 3.7333  مواد اوليه
  تاثيرگذار 0.000 6.60091867 1.21952 3.9762  تكنولوژي
  تاثيرگذار 0.016 2.19742867 1.00684 3.2683  دانش فني
  تاثيرگذار 0.001 3.19983467 1.0432 3.4048  منابع مالي
  تاثيرگذار 0.000 7.17507967 0.70727 3.6154  هازير ساخت

  تاثيرگذار 0.000 8.68177267 1.20467 4.2683  شدت رقابت
  تاثيرگذار 0.000 7.56137867 1.20737 4.1071  نگرش راهبردي
  تاثيرگذار 0.000 5.30601367 0.80426 3.5175  صنايع مرتبط
  تاثيرگذار 0.000 4.00419667 0.62379 3.3029  نقش دولت

نوسانات غير 
  تاثيرگذار 0.000 5.37674967 1.04735 3.6829  منتظره

  تاثيرگذار 0.022 2.04717967 0.95667 3.2375 تحقيقات بازاريابي
  تاثيرگذار 0.000 8.61984567 0.79718 3.8333  دانش مديريت

  محاسبات محقق: منبع
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ه ابعاد در نظر گرفته شده بر توسعه صـادرات  دهد، كلينشان مي) 1(همان گونه كه نتايج جدول 
حال جاي اين سوال باقي اسـت كـه آيـا ميـزان تاثيرگـذاري ايـن       . باشدصنايع نساجي تاثيرگذار مي

دهي به اين سوال بايستي دومين سـوال پـژوهش مـورد بررسـي      دسته ابعاد يكسان است؟ براي پاسخ
هـاي ايـن آزمـون در     يافتـه . گرفته شدبه كار روش آماري تحليل واريانس  بدين منظور . قرار گيرد

عوامـل مـوثر   دسته از  15شود تفاوت ميان ميزان تاثير هم چنان كه ديده مي. آمده است) 2(جدول 
ي ميـزان  را بـر پايـه   عوامـل ايـن   تـوان مـي  بنـابراين . معنادار اسـت  بر توسعه صادرات صنايع نساجي

  .نمودبندي  ند معياره رتبهگيري چ هاي تصميم ها با تكنيك تاثيرگذاري آن
 

  نتايج حاصل از تحليل واريانس -2جدول
  داري سطح معني  درجه آزادي (F)آماره آزمون   متغير

 كيفيت محصولات

8.256  14  0.000  

 تبليغات
 پيشبرد فروش
 مواد اوليه
 فناوري

 دانش فني
 منابع مالي
 هازيرساخت

 شدت رقابت
 راهبردينگرش

 صنايع مرتبط
 نقش دولت

 نوسانات غيرمنتظره
 تحقيقات بازاريابي
 دانش مديريت

  محاسبات محقق: منبع
  
هاي  بندي عوامل موثر بر توسعه صادرات صنايع نساجي با استفاده از تكنيكرتبه

  تصميم گيري چند معياره
توسـعه  دسـته عوامـل مـوثر     15كه تاثير هر يـك از  هاي انجام شده نشان داد  از آنجا كه بررسي
  .بندي نمود توان اين دسته عوامل را رتبه با يكديگر يكسان نيست، مي صادرات صنايع نساجي
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متفـاوتي وجـود دارنـد كـه     هـاي   مختلف، مـدل هاي  بندي اولويت عوامل در پژوهش براي رتبه
باشـند كـه شـامل     مـي ) ١MCDM( معيـاره  گيـري چنـد   تصـميم هـاي   معروفترين آنها خانواده مـدل 

هستند كه بـه دليـل كـاربردي بـودن، بسـيار      ... و  AHP٣ ,TOPSIS٢ هاي گوناگوني مانندتكنيك
در اين بين با توجه به تناسبي كه بين . مورد استفاده بوده و در سرتاسر جهان، تسري پيدا كرده است

  .   بندي استفاده شده است و نيازهاي پژوهش وجود دارد از اين مدل جهت رتبه TOPSISمدل 
بر اساس اين روش هر مسئله از نـوع  . ارائه شد ٤توسط هوآنگ و يون 1981اين روش در سال  

MCDM  باm  گزينه كه به وسيلهn    تـوان بـه عنـوان يـك      شاخص مورد ارزيابي قـرار گيـرد را مـي
بـر ايـن    TOPSISتكنيـك  . بعـدي در نظـر گرفـت    nنقطه در يك فضـاي   mسيستم هندسي شامل 

داشـته باشـد و در عـين     آل مفهوم بنا شده است كه گزينه انتخابي كمترين فاصله را با راه حـل ايـده  
 ,Asgharpour(باشـد  ) بدترين حالـت ممكـن  (منفي  آل حل ايده حال داراي دورترين فاصله از راه

2010, p. 171; Azar; Rajabzadeh, 2003, p. 205; Mirghafouri, 2007(.   
بندي عوامل موثر بر توسـعه صـادرات صـنايع نسـاجي، بـا نگـرش بـه         وهش براي رتبهدر اين پژ

ولـي، از آنجـا كـه بايـد وزن بعـدهاي      . گزيده شـد  TOPSISشرايط مساله و مطالعات مشابه روش 
ي بندي و تعيين درجه سطح بالاتر را داشته باشيم، نخست روش فرايند تحليل سلسله مراتبي در رتبه

هـاي بـه    گانه اصلي به كار گرفته شد و سـپس بـا بـه كـارگيري وزن     پانزدهز ابعاد اهميت هر كدام ا
درخـت فراينـد سلسـله    . رتبه بندي شد TOPSISي ي عوامل با شيوهدست آمده از اين روش، همه

در نمـودار   فرايند تحليـل سلسـله مراتبـي   مراتبي عوامل موثر بر توسعه صادرات با توجه به رويكرد 
  . شده است نمايش داده) 1(

هاي مـورد نيـاز جهـت بدسـت آوردن درجـه اهميـت هريـك از دسـته         آوري دادهپس از جمع
بنـدي   هاي به دست آمده از رتبـه  يافته. مورد استفاده قرار گرفت Expert Choiceعوامل، نرم افزار 

ي در با روش فرآيند تحليل سلسـله مراتب ـ  توسعه صادرات صنايع نساجيدسته عوامل موثر بر  پانزده
  . آمده است) 3(جدول 

________________________________________________________________ 

1- Multiple Criteria Decision Making 

2- Technique for Order Preference by Similarity to Ideal Solution 

3- Analytic Hierarchy Process 

4- Hwang  &  Yoon 
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  درخت فرايند سلسله مراتبي عوامل موثر بر توسعه صادرات صنايع نساجي: 1نمودار
  

 توسعه صادرات صنايع نساجيدرجه اهميت و رتبه بندي :  3جدول

  شرح
  درجه اهميت

حاصل از 
AHP 

  رتبه از لحاظ
ميزان 

  تاثيرگذاري
  شرح

  درجه اهميت
حاصل از 

AHP 

  ز لحاظرتبه ا
ميزان 

  تاثيرگذاري
كيفيت 
نوسانات غير  1 0.107  محصولات

  9 0.055  منتظره

  10 0.052 تبليغات 2 0.098  نگرش راهبردي
  11 0.049  صنايع مرتبط 3 0.093  مواد اوليه
  12 0.048  هازير ساخت 4 0.091  فناوري

  13 0.044 منابع مالي 5 0.090  دانش مديريت
  14 0.039  ولتنقش د 6 0.075  شدت رقابت
تحقيقات 
  15 0.038  دانش فني  7 0.064  بازاريابي

      8 0.057  پيشبرد فروش
  محاسبات محقق: منبع

  
بيشـترين  كيفيت محصولات، نگـرش راهبـردي و مـواد اوليـه     شود عوامل  هم چنان كه ديده مي

در  .دارنـد صـادارت صـنايع نسـاجي     توسعه كمترين تاثير برنقش دولت و دانش فني تاثير و عوامل 

عوامل موثر بر توسعه
 صادرات

  

 مالي عمناب
  

  محصولات فيتكي
  

 ي دانش مديريتتواناي



  71    بررسي عوامل تاثيرگذار بر توسعه صادرات صنعت نساجي 

نشان داده شـده   TOPSISگانه فوق با رويكرد هاي هريك از ابعاد پانزدهبندي مولفهرتبه) 4(جدول
  .است
 TOPSISهاي هريك از ابعاد موثر بر توسعه صادرات صنايع نساجي با رويكرد بندي مولفهرتبه: 4جدول

  هاي هر بعدمولفه  ابعاد
  فاصله با
ايده آل 
  مثبت

  فاصله با
 ايده آل
  منفي

Ci رتبه  

كيفيت 
  محصولات

هايالمللي وكنترلرعايت نمودن استانداردهاي معمول بين
  1 0.636 0.017 0.010  كيفي دقيق

با كيفيت بودن محصولات درمقايسه با محصولات رقباي
  2 0.601 0.017 0.011  خارجي

نگرش 
  راهبردي

هاي راهبردي مديريت شركت براي حضور در بازارهايديدگاه
  1 0.554 0.016 0.013  هانيج

- بينش مديريت شركت مبني برتوانايي رقابت با رقباي بين
  2 0.524 0.015 0.014  المللي

  مواد اوليه

دسترسي به مواد اوليه مورد نياز شركت جهت توليد
  1 0.685 0.028 0.013  محصولات رقابتي

  2 0.643 0.027 0.015 كيفيت مواد اوليه موردنياز شركت جهت صادرات
  3 0.568 0.022 0.017 قيمت مواد اوليه مورد نياز شركت در جهت صادرات

الات جديد در توليدمندي از فناوري پيشرفته و ماشينبهره  فناوري
  1  0.733  0.0035  0.013  محصول جهت صادرات

دانش 
  مديريت

برخورداري از مهارت و دانش فني درزمينه توليد محصولات
  1 0.607 0.029 0.019  هت صادرات مرغوب و باكيفيت ج

المللي دربارهها و مقررات بينآگاهي و آشنايي با محدوديت
  2 0.530 0.026 0.023  صادرات

آگاهي مديريت شركت در مورد مديريت صادرات و بازاريابي
 جهاني 

0.023 0.026 0.524 3  

درشدت رقابت بين ساير شركتهاي توليدكننده داخل كشور  شدت رقابت
  1  0.655  0.035  0.018  جهت بهبود و نوآوري محصول صادرات

تحقيقات 
  بازاريابي

از تحقيقات بازاريابي براي شناخت مشتريان و رقباياستفاده
  1 0.482 0.015 0.016  خارجي

  2 0.466 0.016 0.018 فعاليت واحد تحقيق و توسعه در شركت
پيشبرد 
  فروش

 1  0.561  0.021  0.016 بازار خارجيشركت در فروش اعتباري درتوانايي
 2  0.53  0.019  0.017 ارائه خدمات قبل و پس از فروش به مشتريان خارجي
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اعطايي هداياي تبليغاتي به خريداران  خود در بازارهاي
 3  0.51  0.019  0.018  خارجي

نوسانات 
  غيرمنتظره

 1  0.639  0.028  0.016 هاي صادراتينوسانات نرخ بهره و نرخ ارز، در فعاليت
هاي عوامل توليد محصولاتتغييرات ناگهاني در هزينه

 2  0.628  0.028  0.016  صادراتي

  تبليغات

 1 0.661 0.022 0.011 الملليهاي تخصصي و بينشركت در نمايشگاه
 2 0.630 0.020 0.012 هاي گوناگون تبليغاتي در بازارهاي خارجياستفاده از شيوه
المللي نظير اينترنت برايرساني بينه اطلاعاستفاده از شبك

 3 0.611 0.019 0.012  معرفي محصولات

 4 0.607 0.019 0.012 آگاهي از نوع و روش تبليغات دركشور مقصد

  صنايع مرتبط
  1  0.59  0.026  0.018 كننده مواد اوليههاي عرضهرقابت بين شركت
ن موادكنندگاهاي فعال اعم ازعرضههماهنگي بين شركت

  2  0.516  0.024  0.022  كنندگان و توزيع كنندگان در اين صنعتاوليه، توليد

  هازير ساخت

نظاموهاي پيشرفته نظام بانكيبرخورداري از زيرساخت
 1  0.569  0.022  0.017  ارتباطات در داخل كشور جهت صادرات

زميني،(برخورداري از امكانات حمل و نقل مناسب و مجهز
 2  0.535  0.021  0.018  جهت صدور كالا.) ..دريايي، 

 3  0.53 0.02  0.018 كارگشايي فعاليت انجمن صنفي صنايع نساجي

  منابع مالي

دسترسي به منابع مالي و سرمايه كافي براي فعاليتهاي
 1  0.73  0.037  0.014  توليدي و صادراتي

همكاري مراكز و نهادهاي رسمي توسعه صادرات جهت تامين
 2  0.54  0.028  0.024  اتمالي صادر

  نقش دولت

هاي خارجي در بخشهايگذاريحمايت دولت ازسرمايه
 1 0.606 0.024 0.016  مختلف صنعت در جهت توسعه صادرات 

 2 0.586 0.023 0.016 كننده صادراتقوانين و مقررات تسهيل
هاي دولت در زمينه نساجي در جهت حمايت ازسياست

 3 0.572 0.024 0.018  توليدات 

اي دولت در زمينه واردات مواد اوليه وهاي تعرفهسياست
 4 0.545 0.021 0.017  اي موردنياز براي توليد كالاهاي واسطه

 5 0.526 0.021 0.019 هاي تشويقي صادرات در زمينه صنعت نساجيسياست

  دانش فني

مندي ازتسهيلات مراكز توسعه صادراتي از قبيل مشاوره وبهره
 1  0.649  0.032  0.017  آموزش در مسائل بازاريابي

امكانات تحقيقاتي و دانشگاهي در داخل كشور در زمينه بهبود
 فناوري توليد محصولات نساجي جهت صادرات

0.027  0.023  0.455  2 
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  محاسبات محقق: منبع
  
 

  گيريبحث و نتيجه
از پـانزده بعـد در نظـر     در پاسخ به پرسش اول پژوهش، نتايج حاكي از آن است كـه هـر يـك   

اند و اين امر دال بر موثر بودن ايـن عوامـل در   گرفته شده امتيازي بيش از حد متوسط كسب نموده
بندي ايـن عوامـل   در پاسخ به پرسش دوم پژوهش، اولويت. باشدتوسعه صادرات صنايع نساجي مي

  :به ترتيب از بيشترين اهميت به كمترين، به قرار زير است
ولات، نگرش راهبردي مـديريت، مـواد اوليـه، فنـاوري، دانـش مـديريت، شـدت        كيفيت محص

ــرتبط،       ــنايع م ــات، ص ــره، تبليغ ــانات غيرمنتظ ــروش، نوس ــبرد ف ــابي، پيش ــات بازاري ــت، تحقيق رقاب
  .ها، منابع مالي، نقش دولت، دانش فنيزيرساخت

حاكي از  )Sohrabi; 2007(هاي تحقيق سهرابي مقايسه نتايج بدست آمده از اين تحقيق با يافته
منـابع مـالي، امكانـات علمـي و تحقيقـاتي، نيـروي انسـاني و        (آن است كه متغيرهاي عوامـل توليـد   

راسـتا و متغيرهـاي   ، صنايع مرتبط و پشتيبان، نقش دولت بـا نتـايج ايـن تحقيقـات هـم     )هازيرساخت
  .ات متفاوت استمندي از فناوري، مواد اوليه و شدت رقابت داخلي با نتايج اين تحقيقبهره

 ;Farhang(هـاي تحقيقـات فرهنـگ    همچنين مقايسه نتايج بدست آمده از اين تحقيق بـا يافتـه  

، حـاكي از آن اسـت   )Prince; Hessels; Verhoeven; 2004( ورهـوون ، هسـلز و  و پرنس )1997
و  كه متغيرهاي كمبودها و مشكلات مالي و پولي، فقدان نماينده مناسـب، نيـاز بـه افـراد متخصـص     

المللـي،  هاي دولت، ورود به بازارهـاي جديـد صـادراتي، رقابـت شـديدتر بـين      باتجربه و مساعدت
وري نيروي انساني، ميـزان نـوآوري   ها و كاهش بهرهگذاري مستقيم خارجي، افزايش هزينهسرمايه

 در محصولات، دسترسي به سرمايه انساني، نرخ بالاي تسهيلات و رقابت داخلـي شـديدتر بـا نتـايج    
، موفق نبودن در )نگرش راهبردي مديران(اين تحقيقات يكسان و متغيرهاي نياز به تعهد و پافشاري 

، قابل رقابت نبودن سيستمها، كيفيت كالا و فقدان )توجه به تفاوتهاي بازارها(درك فرهنگ محلي 
  .دانش از بازارهاي خارجي با نتايج اين تحقيقات يكسان نيست
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