
  ايراندر  خودروقيمت  تابع هدانيك وردابر
  2علي رضوانيسيد                                          1ياسمعيل ابونور

  12/03/1392: تاريخ پذيرش                                         10/6/1391: تاريخ دريافت

  چكيده
 ، قيمت خودرومدل قيمتي هدانيكدر  .با يكديگر تفاوت دارند و فيزيكي امنيتي خودروها از ديدگاه فني،

در اين مقاله با استفاده از  .شودتعيين مي ،هاي متفاوتويژگيهاي ضمني اي از قيمتصورت مجموعهه ب
 كوچك براي خودروهايبه تفكيك هاي مختلف هاي ضمني ويژگيقيمت 1388سال مقطعي  هايداده

  از تابع) سيسي 2000حجم موتور بيشتر از (و خودروهاي بزرگ) مترك سي وسي 2000حجم موتور (
 2000در ايران خودروهاي با حجم موتور  :استورد شدهاروش حداقل مربعات معمولي بر ابلگاريتمي نيمه 

كه اين امتياز براي  مند هستند، در حاليويژه بهره ةداراي كارت سوخت بوده و از يارانسي و كمتر سي
د قفل نتايج حاكي از آن است كه عواملي مانند ترمزهاي ض. خودروهاي با حجم موتور بالاتر برقرار نيست

 براي خودروهاي كوچك و هوا، ميزان مصرف سوخت و حجم موتورة كيس ،خودرو عرض ،و كمكي
اهميت پر خريداران نظر از رگبز خودروهاي براي ارتفاع و كمكي و قفل ضد ترمزهاي هوا، ةسكي هايمتغير

  .دندار داري بر قيمت خودروهامعني اثر ،تلقي شده

  .و، ايرانخودر هايويژگي ،هدانيكتابع قيمت، ، بازار خودرو :كليدي گانواژ

JEL: L62, D11. 

  مقدمه .1
سبب افزايش تقاضاي  ،هاي جديدهاي شهري و صنعتي و تشكيل خانوادهفزايش جمعيت شهري، فعاليتا

خودروسازان ايراني براي اينكه بتوانند به اين تقاضاي رو به رشد پاسخ ، بنابراين. استافزون خودرو شدهروز
 ةنيازمند طراحي توليدات خود بر پاي ،دست آورنده و آمادگي لازم براي ورود به بازارهاي جهاني را ب ادهد

قيمتي هدانيك براي تعيين الويت تمايل به  يسعي شد از الگودر اين تحقيق  .هستندترجيحات متقاضيان 

                                                                                 
  .Email: esmaiel.abounoori@gmail.com، )نويسنده مسئول(اقتصاد دانشگاه سمناناستاد . 1
  .Email: rezvani.ali66@gmail .com، عالي فضيلت سمنان موسسه آموزشمربي اقتصاد . 2
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توان در سه گروه ها را مياين ويژگي. هاي خودرو استفاده شودخانوارها براي هر يك از ويژگي پرداخت
  :بندي كردمختلف دسته

 فرص شتاب سرعت، حداكثر موتور، قدرت موتور، حجم نظير خودرو فني هايويژگي معرف اول ةدست
هاي كيسه شامل خودرو امنيتي هايويژگي به مربوط دوم دسته ؛است گيربكس نوع و سوخت مصرف صد، تا

طول،  مانندهاي فيزيكي خودرو سوم مربوط به ويژگي ةدر نهايت دست و سيستم ترمز خودرو است و هوا
  .باشدميعرض و ارتفاع 

خودروهاي خارجي وارداتي، نيازمند اين  رقابت با برايكسب آمادگي لازم  خودروسازان ايراني براي
مهم  ةنكت. هاي ايراني در مورد خودروهاي مورد استفاده آگاهي داشته باشندهستند كه از ترجيحات خانواده
هاي مختلف يك خودرو را كنندگان چگونه ويژگيها آن است كه استفادهدر ارتباط با ترجيحات خانواده

  با ترجيحاترا يي متناسب و سازگار توان خودروهابا داشتن چنين اطلاعاتي مي. كنندبندي ميرتبه
 هاي ايراني خودكه خانوادهايجاد كرد توان شرايطي را صورت مي ايندر . طراحي نمودي ايراني هادهخانوا
تظار داشت كه توان انمي با توسعه و اجراي اين روش .ترين نقش را در انتخاب خودرو داشته باشنداساسي

تدريج و به وهاي خارجي رامورد استقبال عموم قرار گيرند و توان رقابت با خودر خودروهاي ساخت داخل
  .دست آورنده ب به صورت پايدار

 مرور ادبيات تحقيق .2

در ادبيات اقتصاد رفاه، هدانيك . جويي استبه معني كام 2اي يوناني هدانيكوسداراي ريشه 1هدانيك ةواژ
لاي در الگوي هدانيك، خودرو يك كا. كننده از مصرف كالاها يا خدمات استبه معني مطلوبيت مصرف

بعدي است، يعني يك دستگاه خودرو مانند يك كالاي مركب شامل سبدي از ويژگي هاي گوناگون چند
 .داردرا هاي متفاوتي كنندگان، مطلوبيتها براي هر يك از مصرفاين ويژگي كه مي باشد

  مروري بر ادبيات نظري تحقيق .1.2
يكي از  3)1969(لنكستر ةاست، نظريتههايي كه در مورد ناهمگني تقاضا تدوين گشدر ميان نظريه

بر اساس اين نظريه، تقاضا در نهايت به خصوصيات مهم كالا براي . ستمهمترين و پركاربردترين آنها

                                                                                 
1. Hedonic 
2. Hedonikos 
3. Lancaster 
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اي از كننده به كالا به عنوان مجموعهبه عبارت ديگر، مصرف. كننده و نه خود كالا بستگي داردمصرف
لنكستر در . داند و اين موضوع در انتخاب كالا موثر مي باشدمي كند و آنها را با ارزشها نگاه ميويژگي

عنوان نهاده و مجموعه كند كه كالاها بهكننده فرض ميخود تحت عنوان رهيافت جديد رفتار مصرف ةمقال
دست ه هاي كالاها بكننده از مجموعه ويژگيمطلوبيتي كه مصرف. عنوان ستانده استهاي آنها بهويژگي

عنوان يك كالا داراي ويژگي براي مثال، يك وعده غذايي به ؛رودكار ميه بندي كالاها برتبه در ،آوردمي
اما يك مهماني  ،است يهاي مختلفتغذيه و لذت چشيدن است و هر وعده غذايي مختلف داراي ويژگي

كند لنكستر فرض مي. هاي اجتماعي استهاي تغذيه، لذت چشايي و مناسبتشام تركيبي از ويژگي
بنابراين عامل اصلي در انتخاب  ،كنندگان از نظر تعداد يكسان استكالا براي همه مصرف هاي يكويژگي

  :توان به صورت زير خلاصه كردنظريه لنكستر را مي. هاي مختلف آن استكالا، انتخاب از ميان ويژگي
باشد و مي هاي خاص خودچون هر كالا داراي ويژگي ،كندكالا به خودي خود مطلوبيت ايجاد نمي) 1

  ؛گرددكننده مياين ويژگي ها سبب افزايش مطلوبيت مصرف
  ؛به طور كلي، هر كالا بيش از يك ويژگي دارد) 2
  .هاي متفاوت با حالات غير تركيبي باشدتواند داراي ويژگيكالا به صورت تركيبي مي) 3

 واستفاده از آن استروش هدانيك پرداخته با استفاده از نظريه لنكستر به تحليل تقاضا با 1)1974(روزن
عنوان روزن در الگوي هدانيك يك كالا را به. ورد نموداهر ويژگي را بر 2قيمت هدانيك يا ضمني

  از تابعي كالا هر قيمت روزن، هدانيك قيمت الگوي اساس بر .نمود معرفي هاويژگي از ايمجموعه
  : باشدهاي آن ميهاي ويژگيقيمت

1 2( ) ( , ,..., )nP Z P z z z=  )1(  
P (Z) :قيمت بازاري كالا  

  .است z1 ،z2 ، ...znهاي اي از ويژگيمعرف مجموعه ،)Z(كه در آن 
  :توان به صورت زير نوشتبع مطلوبيت خريدار كالا را ميتا

( , )U X Z  )2(  
  . مقدار مصرف كالاهاي ديگر است ،)X(كه در آن 

                                                                                 
1. Rosen 
2. Implicit price 
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فرض شود، محدوديت بودجه خانوار ) Y(مد خانوارا، قيمت هر كالا واحد و دراگر براي سادگي تحليل
  :صورت زير نوشته توان برا مي

( )Y X P Z= +  )3(  

  :كننده خواهيم داشتبنابراين، براي حداكثر نمودن مطلوبيت مصرف

1 2: ( , , ,..., )nMaxU U X z z z  )4(  

)(:. ZPXYtS +=  

1 2( , , ,..., ) ( ( ))nL U X z z z Y X P Zλ= + − −  )5(  

  : سازي مطلوبيت عبارتند ازدر نتيجه، شرايط اوليه براي بيشينه
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 سألهمبسيار شبيه به  سألهماين . هاي كالا بستگي داردكننده به ويژگيانتخاب مصرف كه رودانتظار مي
هايت، در ن. واحد استبا برابر  )X(با توجه به اينكه قيمت ساير كالاها. سازي اقتصاد سنتي استبيشينه

  :سازي مطلوبيت برابر است باشرايط اوليه بيشينه
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=  )7(  

بنابراين، 
iZP به عبارتي، قيمت ضمني . هاستهر يك از ويژگي) هدانيكي(دهنده قيمت ضمنينشان

كننده براي  داخت مصرفويژگي مورد نظر، تمايل به پر) مقدار(دهد كه در سطحشده، نشان ميمحاسبه
سازي براي مطالعه بيشتر در مورد شرايط ثانويه بيشينه(يك واحد اضافي از آن ويژگي چه مقدار است

  ).مراجعه شود) 1974(مطلوبيت به روزن
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  مروري بر ادبيات تجربي تحقيق .2.2
خودروهاي تغيير قيمت و كيفيت  ةاز الگوي هدانيك براي بررسي رابط 1)1939(بار كورتاولين

وي براي بررسي رابطه اين دو متغير از دو رگرسيون . استفاده كرد 1935-1925هاي آمريكايي در سال
ها، قدرت هايي مانند وزن خودرو، اندازه چرخدر رگرسيون اول قيمت را بر روي ويژگي. استفاده نمود

تكرار  1935براي سال برازش نمود و سپس همين عمل را  1925موتور و عرض صندلي خودروهاي سال 
بررسي وي . نتايج تحقيق وي حاكي از آن بود كه وزن خودرو داراي كمترين قيمت ضمني است. كرد

ها، نشان در مورد متغير اندازه چرخ. كاهش يافت% 45سال  10ارزش اين متغير در طول اين  كه نشان داد
ارزش متغير قدرت موتور و . ه استبود سال داراي بيشترين كاهش 10داد كه ارزش اين متغير در طي اين 
  .ها افزايش يافتعرض صندلي راننده در طي آن سال

 196اطلاعات  ةبين قيمت و كيفيت بر پاي ةاز الگوي هدانيك براي بررسي رابط 2)1969(تريپلت
ها، متغيرهاي وي ويژگيبه عقيدة . استفاده كرد 1965 -1960هاي خودروي سواري آمريكا براي سال

هستند  ايشدهها اجزاي تركيبويژگي. دهندصادي همگني هستند كه يك كالاي خاص را تشكيل مياقت
ها و مانند حجم موتور، قدرت موتور، امنيت، اندازه چرخ ؛سازندكه كالاهاي مختلف را قابل تشخيص مي

از طرفي، كالاها . شودهاي مختلف ميانواع مختلفي از خودروها با قيمت ايجادمقدار مصرف بنزين موجب 
وي با . هاي بسيار زيادي دارند كه وارد كردن تمام آنها در يك مدل نه اقتصادي است و نه ممكنويژگي

ورد و تعيين نمود اهاي خودرو را بر، قيمت ضمني ويژگيخودروبرازش مشخصات فوق بر قيمت بازاري 
شده در اين تحقيق روهاي استفادهكه بيشتر افزايش قيمت در طي اين دوره ناشي از بهبود ويژگي خود

  . استنبوده
براي خودروي  1960-1954هاي هاي سالتريپلت بر پايه داده روشبا استفاده از همان  3)1971(گريليچز

كيفيت و نداشتن گيري تريپلت در مورد ارتباط به اين نتيجه رسيد كه نتيجه ،چهاردرب توليدي در آمريكا
هاي وي در ابتدا اغلب ويژگي. هاي ديگر ادامه يابدتواند براي دورهنمي ،1965-1960قيمت خودرو طي 

 براي 4را وارد مدل نمود؛ ولي با انجام آزمون فارار و گلابر) سي و پنج متغير(كنندهموثر در انتخاب مصرف

                                                                                 
1. Court 
2. Triplet 
3. Griliches 
4. Farrar and Glauber 



 1392پاييز  13 سازي اقتصادي شمارهفصلنامه تحقيقات مدل                                                      48

اين . خطي ميان متغيرها، تعداد متغيرهاي ويژگي خودرو به پانزده مورد كاهش يافتبررسي مشكل هم
متغيرها شامل حجم موتور، قدرت خودرو، متغير مجازي براي ترمزهاي خودرو، شتاب، مصرف سوخت، 

هاي جلو، نوع فرمان، مجهز بودن خودرو به شيشه بالابر، طول، عرض، حجم صندوق عقب، باك نوع چراغ
 هايك از سال در اين مقاله گريليچز متغير سال را به صورت متغير مجازي براي هر. و فضاي داخلي خودرو

وارد معادله كرد و ضرايب هر يك از اين متغيرهاي مجازي را، افزايش در ) سال 6متغير مجازي براي  5(
كارگيري روش حداقل مربعات وزني به وي با به. قيمت خودرو بدون تغيير در كيفيت خودرو تفسير نمود

ت خودروها وجود دارد و هرگونه افزايش داري بين تغيير در كيفيت و قيماين نتيجه رسيد كه رابطه معني
نتايج پژوهش وي نشان داد كه عرض خودرو از . شودقيمت از افزايش در كيفيت خودروها ناشي مي

وضع ماليات بر محصولات از طريق  كهگريليچز در انتها پيشنهاد نمود. بيشترين قيمت ضمني برخوردار است
  .هاي مختلف، معيار مناسبي استت براي ويژگيتابع قيمت هدانيك و بر اساس تمايل به پرداخ

او . استفاده كرد 1971-1957هاي از اطلاعات خودروهاي توليدي آمريكا در سال 1)1975(هوگارتي
اعلام نمود كه خريدار خودرو به عواملي مانند راحتي، اقتصادي، قابليت مانور، سطح كارايي و امنيت توجه 

ها قرار داد، مثلاً شاخص راحتي را تابعي از زير ودرو را در اين شاخصهاي خاو هر يك از ويژگي. كندمي
تحقيقات او نشان داد كه قسمت . هاي خودرو، پهناي صندلي و جايگاه استراحت پا فرض نمودسري صندلي

متغيرهاي امنيتي . تغييرات يا بهبود كيفيت توضيح داده مي شود از طريقبزرگي از افزايش قيمت خودرو 
  .اندبيشترين سهم را در افزايش قيمت خودرو داشتهخودرو 

هاي خودرو به بررسي تقاضاي با استفاده از مدل روزن و با توجه به ويژگي 2)1980(اگاروال و راتچفورد
 1976نوع خودرو در پاييز  28خريدار خودرو از  225آنها از اطلاعات نقل و انتقالات . خودرو پرداختند

روش حداقل مربعات معمولي ضرايب تابع قيمتي هدانيك و تابع  ازآنها با استفاده . نيويورك استفاده كردند
. دست آمده ب 68/0ضريب تعيين براي تابع قيمتي هدانيك . دست آوردنده هاي خودرو را بتقاضاي ويژگي

يمت ق. ها حساس استهاي خودرو نسبت به قيمت هر كدام از ويژگيآنها دريافتند كه تقاضا براي ويژگي
كساني كه از . ها داردها داراي رابطه عكس با تقاضاي هر يك از ويژگيضمني هر يك از ويژگي

كنند، تمايل به پرداخت بيشتري براي ويژگي اندازه خودرو خودروها براي سفرهاي طولاني استفاده مي

                                                                                 
1. Hogarty 
2. Agarwal and Ratchford 
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اندازه خودرو با سطح نتايج آنها در ارتباط با سطح سواد نشان داد كه تمايل پرداخت براي ويژگي . دارند
براي خودروهاي  يمد بالاتر داراي تقاضاي بيشتراهمچنين افراد با سطح در ،سواد افراد رابطه عكس دارد

  .بزرگتر با مصرف سوخت بيشتر هستند
هاي ضمني مصرف سوخت ورد قيمتابر اساس نظريه روزن از الگوي هدانيك براي بر 1)1983(گودمن
 1979و  1977او با استفاده از اطلاعات خودروهاي سال . ده آمريكا استفاده كردكرهاي دو سال كاراتومبيل

  :چهار فرضيه زير را آزمون نمود
  ؛باشدنمي برابر 1979و  1977ضريب متغير مصرف سوخت براي سالهاي : فرضيه اول
  ؛لگاريتمي بهترين است نيمه هاي الگو، تابعشاخصورد ابراي بر: فرضيه دوم
  ؛ثير داردأقدار مصرف سوخت بر قيمت خودرو تم: فرضيه سوم

  .كه مصرف كمتري دارند استفاده كنند از خودروهايي  تا كنندگان تمايل دارندمصرف: فرضيه چهارم
سرعت كاهش به 1979ولي در سال  ،داراي كشش مثبت بود 1977ويژگي مصرف سوخت در سال 

مايل براي خودروهاي دو سال  100هر او به اين نتيجه رسيد كه مصرف سوخت خودرو در . يافت
ولي اين اثر در خودروهاي دو سال كاركرده  ،اثر زيادي بر قيمت خودرو داشت 1977كاركرده، در سال 

در مورد آزمون فرضيه دوم، وي به اين نتيجه رسيد كه تابع لگاريتمي به دليل كاهش . كاهش يافت 1979
لگاريتمي ورد ضرايب نسبت به توابع خطي و نيمهاالگو براي برخطي و معناداري متغيرهاي بيشتر، بهترين هم

شده ويژگي مصرف سوخت ورداورد ضرايب تابع قيمتي هدانيك نشان داد كه مقدار ضريب برابر. است
با  1977يعني قيمت خودرو در سال . است -37/0برابر  1977سال كاركرده در سال  براي خودروهاي دو

. درصد كاهش يافت 37/0روهاي دو سال كاركرده به اندازه خت خوددرصد به مصرف سو 1افزايش 
  .رسيد -16/0به  1979ار اين ضريب براي سال مقد

هاي خودروهاي آمريكايي و ژاپني در سال ارتباط تغييرات قيمت با تغييرات ويژگي 2)1987(فين استرا
عرض، قدرت موتور، نوع  هايي مانند طول،در اين تحقيق ويژگي. را بررسي نمود 1985-1979هاي 

عرض خودرو مهمترين متغير در خودروهاي . شدگيربكس، نوع فرمان و سيستم تهويه خودرو بررسي 

                                                                                 
1. Goodman 
2. Feenstra 
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و براي % 66دهندگي الگو براي خودروهاي ژاپني قدرت توضيح. بود 1985-1979هاي سواري در سال
  .مي رسد% 33خودروهاي آمريكايي به 

هاي ميان قيمت و ويژگيموجود استفاده از روش هدانيك ارتباط با  1)1990(كوتون، گاردس و تپانت
هايي مانند انواع كيسه هوا، انواع ترمز آنها از ويژگي. امنيتي خودرو در بازار خودرو فرانسه را مطالعه نمودند

. ها را بر قيمت بازاري خودرو برازش دادندكشنده استفاده نمودند و سپس اين ويژگيو كمربندهاي پيش
. مدل استفاده شد 80و ) 1994-1987و  1987-1980، 1980-1973(ساله 7ر اين تحقيق از سه دوره زماني د

در هر سه . نتايج نشان داد كه در هر سه دوره بين قيمت خودروها و اين ويژگي رابطه مثبت وجود داشت
بر ها اثر اين ويژگي لدوره كيسه هوا بيشترين تاثير را بر قيمت خودروهاي فرانسوي داشت و با گذشت سا

  .قيمت خودروها افزايش يافت
با استفاده از مدل قيمتي هدانيك ارتباط تغييرات قيمت با تغييرات كيفيت براي  2)2001(بهوميك

هايي مانند ، از ويژگيمسيردر اين . كردبررسي  1989-1988هاي خودروهاي ژاپني و آمريكايي را در سال
يربكس، نوع فرمان، سيستم تهويه، ترمز ضد قفل، كيسه هوا و حجم طول، عرض، قدرت موتور، نوع گ

خودروي آمريكايي  297خودروي ژاپني و  92وي در اين پژوهش از اطلاعات . صندوق عقب استفاده شد
هاي خودروهاي ژاپني و هاي حداقل مربعات معمولي و حداقل مربعات وزني براي ويژگيو از روش

يج تحقيق وي نشان داد كه اثر متغيرهايي مانند عرض خودرو، ترمز ضد قفل، نتا. آمريكايي استفاده كرد
فرمان هيدروليك، حجم موتور و حجم باك بنزين بر قيمت خودروهاي آمريكايي از نظر آماري معنادار 

خودروهاي با نتايج براي خودروهاي ژاپني نيز مشابه . بود% 77 با ضريب تعيين براي اين روش برابر. بودند
در روش . است% 79با دست آمد، با اين تفاوت كه ضريب تعيين براي خودروهاي ژاپني برابر ه ريكايي بآم

ولي  ،حداقل مربعات وزني، معناداري متغيرها نسبت به روش حداقل مربعات معمولي تفاوتي نداشت
% 91با ي برابر و براي خودروهاي آمريكاي% 88با ضرايب تعيين براي رگرسيون خودروهاي آمريكايي برابر 

عرض خودرو نسبت به ساير متغيرها از قيمت كه نشان داد ) مانند فين استرا(نتايج تحقيق بهوميك. بود
  .ضمني بالاتري برخوردار است

                                                                                 
1. Couton, Gardes, Thepant 
2. Bhowmick 
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الي بااسـتفاده از مـدل   غ ـرابطـه قيمـت و كيفيـت خودروهـاي پرت    به بررسي  1)2006(ريس و سنتوس سيلوا
خودرو مختلف سـواري   1500آنها با استفاده از اطلاعات . ختندپردا 2001-1997هدانيك در طي سال هاي 

ورد اال و با روش حداقل مربعات وزنـي رابطـه قيمـت و كيفيـت خودروهـا را در طـي ايـن دوره بـر        غدر پرت
درصد افزايش سالانه قيمت خودروهـا ناشـي از افـزايش     8/4تحقيق آنها حاكي از آن بود كه  نتايج. نمودند

بنابراين آنها به اين نتيجه رسيدند كـه در محاسـبه شـاخص قيمـت     . شده استفروخته در كيفيت خودروهاي
در غيـر ايـن صـورت، شـاخص قيمـت      . كيفيـت كالاهـا توجـه شـود    ) كـاهش (كننده بايد به افزايشمصرف
  .ورد خواهد شدابر) كمتر(كننده بيش از حدمصرف

براي مطالعه بازار خودرو اسپانيا لگاريتمي صورت نيمهه باز تابع قيمتي هدانيك  2)2006(ميتس و رايموند
  .استفاده نمودند 2005-1981هاي در سال
هاي خودروهاي ايراني تابع قيمتي هدانيك شش گروه از ويژگياستفاده از با  )2011(نژاد و شبگردهادي

احتي در خودرو، مصرف سوخت، امنيت، ر اندازههايي مانند كه ويژگيآنها دريافتند .را مطالعه نمودند
  .باشندرگذار بر قيمت خودرو مياثهاي رانندگي و بازدهي خودرو از عوامل و ويژگي

مـدل قيمتـي    كـاربرد بـا   را پرداخت براي ويژگـي خـودرو در ايـران   به تمايل )2012(هادي نژاد و شبگرد
دند كـه  بـه ايـن نتيجـه رسـي     و ارزيـابي نمودنـد  ) 1389و  1387، 1385هاي سال(هدانيك در سه دوره زماني

بيشترين تمايل به پرداخت را براي ويژگي ارتفاع خودرو دارنـد و سـپس عـواملي ماننـد مصـرف       خريداران
و حداكثر سرعت تاثير معنـاداري روي تمايـل   ) ترمزهاي مجهز به توزيع الكترونيكي نيرو(سوخت، نوع ترمز
  .كنندگان داردبه پرداخت مصرف

تـوان در ابونـوري و   وجه به مدل قيمتي هـدانيك در ايـران را مـي   پژوهش در بازار خودرو و با تترين تازه
از افـزايش  % 47حـدود  در بـازار ايـران،   ورد مـدل قيمتـي هـدانيك    اآنها با بر. مشاهده نمود )2012(رضواني

گرچـه بـازار خـودرو    . انديافته را ناشي از افزايش كيفيت 2010-2005قيمت خودرو در بازار ايران در دوره 
ورد تـابع قيمتـي   ادر زمينه بـر باشد، اي برخوردار ميزايي از اهميت ويژهوري و اشتغالااز ديدگاه فندر ايران 
بـا اسـتفاده از    يهـاي مقالات و پـژوهش  .استانجام نگرفتهديگري پژوهش براي بازار ايران  وخودر هدانيك

  .استانجام شدهايران )بعدي مانند خوردويك كالاي چند(مسكنبازار اين الگو در 

                                                                                 
1. Reis and Santos Silva 
2. Matas and Raymend 
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هـاي  ويژگـي  ،بـا اسـتفاده از مـدل قيمتـي هـدانيك تـابع تقاضـا       ) 1381(ابونوري و رمضاني وكيل كنـدي 
هاي اين پژوهش از طريق تكميل پرسشـنامه  داده. ورد نمودنداواحدهاي مسكوني را براي شهرستان ساري بر

هش از مدل لگـاريتمي  در اين پژو. آوري گرديداز خانوارهاي ساري و مشاورين املاك اين شهرستان جمع
هـاي فيزيكـي، محيطـي و مكـاني واحـدهاي مسـكوني       هاي ضمني و تابع تقاضا ويژگـي براي برآورد قيمت

  . استفاده شد
ورد ارا بـر بها براي شهرهاي تبريـز و اردبيـل   تابع قيمت هدانيك اجاره) 1387(نژاد و صياميابونوري، تقي

  هـدانيك و  يبهـا از الگـو  هـاي مختلـف مسـكن بـر اجـاره     گـي در اين تحقيق براي برآورد آثار ويژ. نمودند
شده در اين مقاله از نوع لگاريتمي بوده و با تابع استفاده .هاي مقطعي در شهر تبريز و اردبيل استفاده شدداده

  .استاستفاده از روش حداقل مربعات وزن برآورد گشته

 روش تحقيق .3

موجود در بازار ايران ) توليد داخل و وارداتي(سواريشامل خودروهاي  پژوهشاين در آماري  ةجامع
ها و قيمت خودروهاي شامل ويژگي اي،شده به روش كتابخانهآوريجمع يهادادهدر اين مقاله از . است

 از اسناد مكتوب هاي خودروهاي مختلفويژگي .استفاده گرديد 1388در سال  موجود در بازار ايران
هاي شركت. تاس 1388خودروها به صورت مقطعي مربوط به سال  قيمتو  سازان استخراجخودرو

خودرو، سايپا، پارس خودرو، گروه بهمن، خودروسازي و واردكننده فعال در ايران عبارتند از ايران
و نام  اخودروهفهرست  .ايران و پرشيا ةموتور، ستارخودرو، آسانموتور، اطلسخودرو، كرمانزاگرس
  .استمشاهده قابل  1در جدول شماره ) خودرو 68(در اين پژوهش مورد توجه كنندههاي توليدشركت
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  )1388(خودروهاي توليدي يا وارداتي در ايران . 1جدول 
  خودروساز خودرو خودروساز خودرو خودروساز خودرو
  تويوتاVXپرداو خودروايران پژو پارس سايپا صبا
  ويوتات لندكروزر خودروايران پژو روآ سايپا نسيم
  هيوندا سانتافه خودروايران 407پژو سايپا ريو
 هيونداتوكسانخودروايرانايسوزوكي دنده سايپا زانتيا
  هيوندا سوناتاخودروايرانسوزوكي اتوماتسايپاكاروان
  هيوندا جنسيس ودروخايران  سمند سايپاc5سيتروئن
  هيوندا آزاراخودروزاگرس ايدنده2جن خودروپارس 2تندر تيپ
  و.ام.ب BMV320 خودروزاگرس اتومات2جن خودروپارس 1تندر تيپ
  و.ام.ب BMV330 فولكس واگن  گل خودروپارس 0تندر تيپ

  و.ام.ب BMV530گروه بهمن3مزدا خودروپارس 2000مگان
 و.ام.ب BMV630 كيا سراتو خودروپارس 1600مگان

  و.ام.ب BMV740 كيا رانومو خودروپارس اينيسان ماكسيما دنده
  و.ام.ب BMV X3 كيا موهاوي خودروپارس نيسان ماكسيما اتومات

  بنز C200 كيا كارنيوال خودروپارس رونيز
  بنز C280 كيا اپبروس خودروايران 2تيپ206پژو
  بنز C350 كيا  اپتيما خودروايران 5تيپ206پژو
  بنز E280 كيا سورنتو خودروايران 6تيپ206پژو
 بنز S350 كيا اسپورتيج خودروايرانV1تيپ206پژو
  بنز CLS350تويوتاياريسخودروايرانV8تيپ206پژو
 بنز E350تويوتاكرولا خودروايران V9تيپ206پژو
 بنز S500تويوتااوريونخودروايرانV10تيپ206پژو 

 بنز SLK280تويوتاكمريخودروايرانLXسمند
  تويوتاGXپرادوودروخايران 405پژو

  .اسناد مكتوب خودروسازان :منبع        

 1كينـون، وايـت و ديويدسـون   مـك  آزمـون  تـوان از مـي براي انتخاب نوع مناسـب تـابع قيمتـي هـدانيك     
(MWD) آزمون در  . ستفاده نموداMWD  لگاريتمي بودن مدل استنيمهفرض صفر.  
خطي، كاهش ناهمساني لگاريتمي به دليل كاهش همع نيمهبه اين نتيجه رسيد كه تاب) 1983(گودمن
ورد او معناداري اكثر متغيرهاي موجود در مدل، بهترين الگو براي بر) ثير مشاهدات پرتأكاهش ت(واريانس

  .ضرايب در مقايسه با توابع خطي و لگاريتمي است

                                                                                 
1. Mackinnon, White and Davidson Test. 
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خودروهاي ژاپني و آمريكايي از ورد تابع قيمتي هدانيك براي ادر پژوهشي مربوط به بر) 1987(فين استرا
  :سه نوع تابع به صورت زير استفاده كرد
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  . لگاريتمي انتخاب شدهاي آماري مقايسه و در نهايت تابع نيمهسپس توابع فوق از نظر شاخص
عنوان بهترين نوع لگاريتمي بهنيمه و مرور ادبيات، تابع شدهههاي آماري اشارر اساس شاخصبنابراين ب
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  .به تومان است 1388قيمت متوسط بازاري براي هر دستگاه خودرو در سال  Pكه در آن 
هاي خودرو خصهوردي از ميل نهايي به پرداخت خانوارها براي مشادر واقع قيمت ضمني هر ويژگي، بر

بندي ويژگي اي خانوارها در رتبههشدن ميل نهايي به پرداخت، اولويت مشخص پس از. ستمورد تقاضا
  . شودخودروها تعيين مي

صـورت زيـر اسـتفاده    ه اي خودرو ب ـهكننده ويژگيمنعكسمتغيرهاي از ورد تابع قيمتي هدانيك ابراي بر
  :استشده

 :(P)دانيكتابع قيمتي ه: متغير وابسته. الف

  اين متغير قيمت بازاري يا ارزش خودروهاي مـورد بررسـي در پـژوهش اسـت كـه بـا واحـد تومـان بيـان         
  ؛گرددمي

 :شودكه خود در سه گروه خلاصه مي ،متغيرهاي مستقل تابع قيمتي هدانيك.  ب
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 هب قدرت حداكثر ،)ENG(سيسي به موتور ؛ كه شامل حجمهاي فني خودرومتغيرهاي معرف ويژگي •
 مصـرف  ،)ACC(ثانيـه  بـه  صـد  تا صفر شتاب ،)SPE(ساعت بر كيلومتر به سرعت حداكثر ،)HP(بخاراسب

 )TRA(دسـتي  يا اتومات گيربكس نوع مجازي متغير و )FUEL(كيلومتر صد هر در ليتر به تركيبي سوخت
  .شودمي
  :؛ كه شامل موارد زير استهاي امنيتي خودرومتغيرهاي معرف ويژگي •

 زير مجازي هايمتغير با كه است حالت چهار داراي ايران در موجود خودروهاي در متغير ينا :ترمز نوع
 ترمزهاي ،DBRA و ،ABS)(قفل ضد سيستم به مجهز ترمزهاي ،معمولي ترمزهاي :استشده مشخص
 جهزم كه ترمزهايي،DBRAE و ،ABS+EBD)(نيرو ونيكيرالكت توزيع سيستم و قفل ضد سيستم به مجهز

 .ABS+EBD+BAS+EBS+EBA+….،DBRF)( هستند كنترلي و كمكي ترمزهاي مختلف عانوا به
  :خلاصه  نمود 2توان در جدولع ترمز را ميانوامختلف متغير مجازي براي  هايحالت

  هاي مختلف متغير مجازي براي نوع ترمزحالت. 2جدول 
  DBRA DBRAE DBRF متغير مجازي                                                     مز     نوع تر

  0  0 0 ترمزهاي معمولي
  0  0 1 ترمزهاي مجهز به سيستم ضد قفل

  0  1 0 ترمزهاي مجهز به سيستم ضد قفل و سيستم توزيع الكترونيكي نيرو
  1  0 0 .باشدترمزهايي كه مجهز به انواع مختلف ترمزهاي كمكي وكنترلي مي

  .يافته تحقيق:منبع  

هاي متغيرت حالت است كه به صور سهنيز در خودروهاي موجود در ايران داراي  تغيرماين  :كيسه هوا
 راننده و سرنشين خودروهاي داراي كيسه هوا، خودروهاي بدون كيسه هوا :استمجازي معرفي شده

كيسه هوا جانبي و راننده و سرنشين جلو داراي  يخودروهايي كه علاوه بر كيسه هوا، و (DABRS)جلو
توان در جدول را مي مختلف متغير مجازي براي نوع كيسه هوا هايحالت .(DABF)باشندنيز مياي پرده

 :زير خلاصه  نمود

  هاي مختلف متغير مجازي براي نوع كيسه هواحالت. 3جدول 
  DABRS DABF متغير مجازي                            نوع كيسه هوا         

  0 0 ابدون كيسه هو
  0 1 كيسه هوا راننده و سرنشين

  1 0 كيسه هوا كامل
  .يافته تحقيق :منبع        
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  ؛هاي فيزيكي خودرومتغيرهاي معرف ويژگي •
و  (WID)انتيمترس10 بر حسب عرض خودرو، (LEN)سانتيمتر10 بر حسب طول خودرو شاملكه 

  .شودمي (HIG)سانتيمتر 10 حسب بر ارتفاع خودرو
 :توان به صورت زير نوشتدر اين مقاله را مي هدانيكتابع قيمت  ،بنابراين

( ) 0 1 2 3 4 5 

6 7 8 9 10 

11 12 13 14 15 

Log P     Eng  Hp  Acc  Spe  Fuel 
                 Tra  Dbra  Dbrae  Dbrf  Dabr  

Dabrs  Dabf  Wid  Len  Hig

β β β β β β
β β β β β
β β β β β

= + + + + + +

+ + + + +

+ + + +

 )10(  

هاي هدانيك قيمت و ضرب آنها در قيمت خودرو، هاي جزئيگيريا مشتق، بورد تابع فوقاپس از بر
ت ميل نهايي به پرداخ وردابر هاي ضمني، قيمتدر واقع. استآمدهدست ه ب هاگيويژ براي هر يك از

به پرداخت، تعيين ميل نهايي  شدن الويت خانوارها با مشخص .باشدهاي خودرو ميها براي مشخصهخانوار
كه بيشترين تمايل به توجه نمود  عناصري به توانهاي طراحي خودرو ميدر پروژه ،بنابراين ؛استشده

  .پرداخت براي كسب آن وجود دارد

 درو در ايراندانيك بازار خوـبرآورد تا بع قيمتي ه .4

  سي سي 2000اي به خودروها با حجم موتور بالاتر از سوخت يارانهنداشتن در اين پژوهش به دليل تعلق 
با حجم موتور بيشتر از (نمونه خودروهاي مورد توجه به دو گروه خودروهاي بزرگ) خودروهاي بزرگ(

  .دي شده استتقسيم بن) و كمتر 2000با حجم موتور (و خودروهاي كوچك) سيسي 2000
حجم موتور، حداكثر قدرت، حداكثر سرعت، شتاب، (هاي فنيتابع قيمت هدانيك بر حسب ويژگي

با ) طول و عرض، ارتفاع(و فيزيكي) نوع ترمز و تعداد كيسه هوا(، امنيتي)نوع گيربكسمصرف سوخت، 
اد متغيرهاي توضيحي و با توجه به تعداد زي. استخودرو برآورد شدهدو گروه هاي توجه به قيمت و ويژگي

ماتريس ضرايب  .استخطي استفاده شدهاي تشخيص همخطي از آزمون فارار و گلابر براحتمال وجود هم
نشان  5و  4هاي بستگي بين متغيرهاي توضيحي به تفكيك براي خودروهاي كوچك و بزرگ در جدولهم

  .استداده شده
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 )خودروهاي كوچك(هاي توضيحيمتغيرماتريس ضرايب همبستگي . 4جدول
 ENG HP SPE ACC FUEL TRA DABRS DABF DBRAE DBRF HIG WID LEN 

ENG 1 78/0 31/0 45/0- 3/0 24/0 04/0- 23/0 18/0- 3/0 02/0- 06/0 46/0  
HP 78/0  1 64/0 72/0- 14/0 38/0 08/0 27/0 2/0- 41/0 12/0 3/0- 43/0  
SPE 31/0  64/0 1 71/0- 24/0- 31/0 24/0 18/0 06/0- 3/0 14/0 75/0- 13/0  
ACC 45/0-  72/0- 71/0- 1 1/0 64/0- 04/0 55/0- 3/0 6/0- 17/0- 6/0 15/0-  
FUEL 3/0  14/0 24/0- 1/0 1 03/0 11/0 03/0- 07/0- 1/0 31/0- 39/0 0.00 
TRA 24/0  38/0 31/0 64/0- 03/0 1 36/0- 85/0 03/0- 42/0 05/0 15/0- 05/0  

DABRS 04/0-  08/0 24/0 04/0 11/0 36/0- 1 68/0- 39/0 34/0- 04/0- 21/0- 15/0  
DABF 23/0  27/0 18/0 55/0- 03/0- 85/0 68/0- 1 17/0- 5/0 06/0 06/0- 01/0  

DBRAE 18/0-  20/0- 06/0- 3/0 07/0- 03/0- 39/0 17/0- 1 87/0- 11/0- 21/0 01/0  
DBRF 3/0  41/0 3/0 63/0- 1/0 42/0 34/0- 5/0 87/0- 1 12/0 34/0- 05/0  
HIG 02/0-  12/0 14/0 17/0- 31/0- 05/0 04/0- 06/0 1/0- 12/0 1 12/0- 05/0  
WID 06/0  3/0- 75/0- 6/0 39/0 15/0- 21/0- 06/0- 21/0 34/0- 12/0- 1 1/0  
LEN 46/0  43/0 13/0 15/0- 0/00 05/0 15/0 01/0- 01/0 05/0 05/0 1/0 1 

  .استورد شدهابر 7افزار اويوزخودروها و با استفاده از نرم هنمايكتاب رابر اساس اطلاعات : منبع

  )خودروهاي بزرگ(هاي توضيحيمتغيرماتريس ضرايب همبستگي . 5جدول
LEN WID HIG DBRFDBRAEDBRADABFDABRS TRA FUELSPE ACC HP  ENG  

2/0-  72/019/018/023/004/0-43/002/0  36/058/061/03/0-85/01 ENG  
1/0-  75/027/032/04/004/0-51/024/0  53/013/077/05/0-185/0  HP  

01/0  27/0-  11/026/0-04/0-17/0-35/0-04/0-  14/0-3/074/0-15/0-3/0-  ACC  
21/0-  43/026/0-34/022/004/0-58/006/0  4/006/0-174/0-77/061/0  SPE  
21/0-  39/008/002/0-18/0-07/0-07/026/0-  04/0-106/0-3/013/058/0  FUEL  
26/0  4/012/049/025/023/0-41/019/0  104/0-4/014/0-53/036/0  TRA  
17/0  02/028/016/0-6/01/04/0-119/026/0-06/004/0-24/002/0  DABRS
05/0-  43/008/0-6/015/0-13/0-14/0-  41/007/058/035/0-51/043/0  DABF  
05/0-  1/018/015/0-24/0-113/0-1/0  23/0-07/0-04/0-17/0-04/0-04/0-  DBRA 
14/0-  07/016/03/0-124/0-15/0-6/0  25/018/0-22/004/0-4/023/0  DBRAE
3/0  39/00/013/0-15/0-6/016/0-  49/002/0-34/026/0-38/018/0  DBRF  
1/0  4/0100/016/018/008/0-28/0  12/008/026/0-11/027/019/0  HIG  
01/0-  14/039/007/01/043/002/0  4/039/043/027/0-75/072/0  WID  

1 01/0-  1/03/014/0-05/0-05/0-17/0  26/021/0-21/0-01/01/0-2/0-  LEN  
  .استورد شدهابر 7افزار اويوزخودروها و با استفاده از نرم يكتاب راهنمابر اساس اطلاعات : منبع      

 حداكثر قدرت متغيربين دو  يخطي معنادارنتايج حاصل از اجراي آزمون فارار و گلابر مبين وجود هم
)(HP و حداكثر سرعت)(SPE آنها خطيبه دليل هماين پديده .  استهدر ميان خودروهاي كوچك بود 

راننده و سرنشين از گروه  يقفل، كيسه هوا هاي ترمز ضدمتغير.  استرخ داده حجم موتور متغيربا 
همچنين دو  ،هاي مذكور بودندگياين خودروها داراي ويژزيرا تمام  .استحذف شدهخودروهاي بزرگ 

ورد تابع ااز برحاصل نهايي نتايج . بودن، از مدل حذف گرديدن داربه دليل معنا DBRAEو  DBRAمتغير 
  .استخلاصه شده 6در جدول  با استفاده از روش حداقل مربعات معمولي ت هدانيكقيم
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  ورد تابع قيمت هدانيك براي خودروهاي كوچك و بزرگابر. 6جدول
  ضرايب متغيرها در خودروهاي بزرگ ضرايب متغيرها در خودروهاي كوچك  نام متغير

 .Prob ضريب .Prob ضريب

C 
*11/23

)2/4(000/0  *18/93
)33/12(000/0  

ACC 
06/0

)24/1(  
0/19 

007/0-
)86/0-(  

41/0  

ENG  
* 001/0

)2.67(0/01 0/004
)083/0(39/0  

FUEL  
13/0-

)9/1(0/07 0/06
)25/1(19/0  

DBRF  
* 42/0

)99/1(0/07 *0/43
)58/2(02/0  

DABRS  
*0/21

)83/1(0/08 - -  

DABF 
0/12

)61/0(0/55 *0/47
)73/1(09/0  

TRA 
0/09

)1(0/33 53/0-
)65/0-(52/0  

LEN 
0/001

)61/0(0/54 0/07
)38/1(0/23 

WID 
*0/23

)36/3(0/000 0/002
)68/0(0/47 

HIG 
07/0-

)1.07-(0/31 * 008/0-
)03/2(0/06 

R2 94/081/0 
R2 90/071/0 شدهتعديل

F 36/2428/13
  .آماره تيمقدارهاي داخل پرانتز *  
  .استورد شدهابر 7افزار اويوزخودروها و با استفاده از نرم كتاب راهنمايبر اساس اطلاعات : منبع  

 نوع ترمز ،دهدقرار ميخود تحت تاثير در ايران  ي كه قيمت خودروهاي كوچك رامتغيرمهمترين 
دروهاي بزرگ و براي گروه خو) =.Prob% 07(42/0براي گروه خودروهاي كوچك  ضريباين  .است

43/0)02 %Prob.= (ندامعنادار بوده و .  
چهار حالت  با متغيراين . بر ارزش خودرو دارد ياثر معنادارنيز مانند سيستم ترمزها كيسه هوا  متغير

راننده و سرنشين  براي براي خودروهاي كوچك حالت مجهز بودن خودرو به كيسه هوا :استبررسي شده
براي خودروهاي بزرگ تنها در حالت مجهز  متغيراما اين  ؛ذار استگتاثير وهااين نوع خودرجلو بر قيمت 
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اين  قيمتدار است و سبب افزايش اي معنيهاي هوا راننده، سرنشين جلو، جانبي و پردهبودن آنها به كيسه
  .رددگمينوع از خودروها 

يب اين متغير كمتر از ضر. دهدرا تحت تاثير قرار مي قيمت خودروهاي كوچك ،عرض خودرو متغير
درصد به  23متر به عرض خودرو اضافه شود؛ سانتي 10يعني اگر  ؛باشدمي 23/0 با واحد بوده و معادل

ي يتواند خودروسازان را در امر طراحي خودروهاآگاهي از مشخصه فوق مي. افزوده خواهد شد آنقيمت 
ياري  )امنيت بالاتري در سيستم تعليق هستندبه علت اينكه خودروها با عرض بيشتر داراي (با عرض بيشتر

حجم موتور (هاي بزرگدار نيست و خريداران خودروخودروهاي بزرگ معنيگروه در  متغيراين . دهد
  .دانشتهدابه اين مشخصه توجهي ن )سيسي 2000بالاتر از 
 ضريب ارزش ؛قيمت خودروهاي كوچك است رگذار برهاي مهم اثمتغيرمصرف سوخت از  متغير

با افزايش كه دهد ورد شده نشان ميامقدار ضريب بر. است - 13/0 با قيمت خودرو نسبت به اين متغير برابر
با قيمت  متغيراين  .درصد كاهش خواهد يافت 13ليتر سوخت در سطح مصرف خودرو قيمت خودرو  1

تومان و  000/900/22 با ميانگين قيمت خودروهاي كوچك برابر. دار نداردخودروهاي بزرگ رابطه معني
قدرت  به مصرف سوخت با توجه. باشدميتومان  000/000/94 با ميانگين قيمت خودروهاي بزرگ معادل

خريداران ولي براي  ،يك ويژگي معنادار است تر خريداران خودروهاي كوچكپرداخت پايين
اهميت  متغيرايران اين هاي انرژي در با توجه به پايين بودن قيمت حامل .معنادار نيستخودروهاي بزرگ 

  .استشتهچنداني براي مالكان خودروهاي بزرگ ندا
ضريب ارزش خودرو . اثرگذار بر قيمت خودرو است حجم موتور يكي ديگر از عوامل توضيحي متغير

به  ،سي به حجم موتور اضافه شودبوده و بيانگر آن است كه اگر يك سي 001/0نسبت به اين متغير معادل 
داري ثير معنيأبر قيمت خودروهاي بزرگ ت متغيراما همين  ؛درصد اضافه خواهد شد 1/0قيمت خودرو 

  .ندارد
همگي در يك محدوده  از نظر طولي به دليل اينكه خودروهاي موجود در بازار ايران طول خودرو متغير

  .  دار نيستهستند، براي هيچ گروه از خودروها معني
تايج حاكي از آن است كه متغير طول خودرو به دليل اينكه در خصوص متغيرهاي طول و ارتفاع، ن

خودروهاي موجود در بازار ايران از نظر طولي همگي در يك محدوده هستند، براي هيچ گروه از خودروها 
ورد ابا توجه به كوچك بودن ضريب بر ولي، استشتهمتغير ارتفاع اثر منفي بر قيمت دا. دار نيستمعني
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در آنها خودروها بر حسب اهميت برتر هاي ويژگي ،بنابراين ؛اثر آن ناچيز است، )حدود سه هزارم(شده
  .استشدهبندي رتبه 7جدول 

  بندي ويژگي خودروها از ديدگاه خريدارانرتبه. 7جدول 
  خودروهاي بزرگ خودروهاي كوچك رتبه

) DABF(اي و جانبيهكيسه هوا راننده، سرنشين، پرد )DBRF(ترمزهاي ضد قفل و انواع ترمز كمكي 1
  )DBRF(ترمزهاي ضد قفل و انواع ترمز كمكي )WID(عرض خودرو 2
 )HIG(ارتفاع خودرو )DABRS(كيسه هوا راننده و سرنشين 3
  )FUEL(مقدار مصرف سوخت 4
  )ENG(حجم موتور 5

  .هاي تحقيقيافته: منبع      

با نتايج حاصل از مطالعات ، 7در جدول روي خودهابندي ويژگينتايج حاصل از پژوهش حاضر و رتبه
 ،مطابقت داردتا حدودي ) 2001(و بهوميك) 1987( فين استرا، )1975(پيشين در اين زمينه مانند هوگارتي

عرض و است، در رتبه اول اهميت قرار داشته) 1975(در مطالعه حاضر امنيت خودرو همانند هوگارتي
) 1987(در فين استرامهمترين متغير اثرگذار كه در حالي ؛ر گرفته در مطالعه حاضر در رتبه دوم قراخودرو 

  .استتلقي شده) 2001(و بهوميك

  هاگيري و پيشنهادنتيجه .5
بنـابراين   ؛در جامعـه خـودرو  هـاي  هـاي ضـمني ويژگـي   اي اسـت از ارزش مجموعـه خـودرو،  قيمت بازاري 

خـودرو  موثر بر قيمت هاي ويژگي. است يتپراهم ،هاي آنچگونگي ارزشيابي متقاضيان خودرو از ويژگي
هاي امنيتي خودرو شامل كيسه هوا و نوع ترمز يژگيو ،گروه اول :توان در سه گروه مختلف جاي دادرا مي

مانند حجم موتور، مصرف سـوخت، شـتاب، حـداكثر    را هاي فني خودرو ويژگي ،گروه دوم ؛خودرو است
هاي فيزيكي خـودرو نظيـر طـول و    ، گروه سوم به ويژگيدر نهايت شود وشامل ميقدرت، سرعت خودرو 

  .استمربوط عرض خودرو 
 خودروهاي كوچكاز تغييرات قيمت % 94 حدود در اين مقاله ورد شدهاتصريح و بر هاي هدانيكمدل

 2000حجم موتور بيشتر از (خودروهاي بزرگاز تغييرات % 81حدود و )سيسي 2000حجم موتور تا (
در اين تحقيق هاي مورد بررسي خودرو ويژگي به عبارت ديگر،، دهدايران را توضيح ميدر بازار  )سيسي

در اين . دهد توضيحاز تغييرات قيمت خودروهاي كوچك و بزرگ را % 81و % 94 حدود توانسته به ترتيب
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ورد ابر درصد ارزش خودرو42/0براي خودروهاي كوچك معادل خودرو  ارزش هدانيكي نوع ترمز، سير
مهمترين يكي از توان به عنوان عرض خودرو را مي ،تحقيق گرفته در اينورد انجامابا توجه به بر .استدهش

به عنوان  هاي هواكيسهنوع  كه، درحالي ؛نمودتلقي هاي كوچك ر قيمت خودروگذار برهاي اثمتغير
اي ينكه تصادفات جادهبا توجه به ا .استبه حساب آمدهبر قيمت خودروهاي بزرگ  اثرگذار متغيرمهمترين 

هاي توانند با تجهيز خودروهاي خود به سيستمخودروسازان مي ،مير در ايران است دومين عامل مرگ و
ميزان مرگ و مير  از وسيله بدين و دهند فروش خود را افزايش) هاي هواهقفل و كيس ترمزهاي ضد(امنيتي

 . نيز كاسته خواهد شداي ناشي از تصادفات جاده

) وييوسدان يا اس(خودروهاي بزرگ توجه زيادي به نوع خودرودهد كه خريداران حقيق نشان مياين ت
 .باشدكمتر مي بلندخريد خودروهاي شاسيبه تمايل  ،در اين تحقيق گرفتهبا توجه به برآورد انجام .دارند
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