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چکيده:
بينابين مطالعات رسانه ای و ارتباطی از يكسو و مطالعات سياسی و اجتماعی 
و فرهنگی از س��وی ديگر مباحث و موضوعات مهم و مس��تحدثه ای وجود دارد 
ك��ه در ذيل مطالعات بين رش��ته ای قابل پژوهش و بررس��ی علمی و تحقيقاتی 
اس��ت. ن��وع و ابعاد اين موضوعات به گونه ای اس��ت كه هر يك از رش��ته های 
مذكور بطور مستقل و منفك شده توان تحليل جامع آنها را ندارد و پژوهشگران 
به منظور دس��ت يابی به اهداف پژوهش��ی ناگزير به روی آوری به مطالعات بين 
رش��ته ای1 هس��تند. برای مثال مفهومی مانند امنيت ملی2 ذات��اً در ذيل مطالعات 
سياس��ی و بين المللی قابل پژوهش اس��ت و مفهومی مانن��د هويت ملی3 ذاتاً در 
ذيل مطالعات فرهنگی و جامعه ش��ناختی قابل بحث اس��ت و تحولات ارتباطی 
و رس��انه ای و اطلاعاتی نيز در ذيل علوم ارتباطات رصد و تحليل می ش��ود. اما 
چگون��ه می توان رابط��ه و تعامل پيچيده و چندجانبه4 اين س��ه مفهوم را با تكيه 
بر يكی از اين ش��اخه های دانش تحليل كرد؟ راه��كار مؤثر پيش روی محققان، 
مطالعات بين رش��ته ای اس��ت. در اين مقاله با اشاره به تحولات نوين عرصه های 
»ارتباطات و اطلاعات و رسانه«5 و پيامد های گوناگون آن بر ساحت های فرهنگی 
و سياسی و اجتماعی، دو مفهوم امنيت ملی و هويت ملی و تأثيراتی كه اين دو از 
تحولات مورد اش��اره می پذيرند مورد بازكاوی و پژوهش قرار می گيرند. به ويژه 
ك��ه امنيت ملی در عصر نوي��ن در معرض تهديدات نوينی ق��رار دارد و هويت 
ملی نيز در عصر جهانی ش��دن با تهديد ها و آس��يب های متفاوتی روبروست. از 
منظ��ر نگارنده می توان فرصت ها و رهيافت های رس��انه ای ارتقای امنيت ملی و 
هويت ملی را با تأكيد بيش��تر بر هويت ملی در مديريت رس��انه ای و در فرايند 

تصميم سازی و تصميم گيری6 مورد تأمل نظری قرار داد. 
واژگان‌كليدی:‌ارتباطات نوين، رهيافت های رسانه ای، هويت ملی، امنيت ملی.

   Email: a.dabirimehr@irib.ir     دكتري علوم سياسي واحد تهران مركز دانشگاه آزاد *
1. interdisciplinary
2. National security
3. national identity 

4. complex & multifaceted 
5. CIM: communication & information & media
6. decision - making
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مقدمه:
چارچ��وب نظری و مفهومی اين مقاله در گ��رو تبيين رابطه دو مفهوم كليدی امنيت ملی 
و هوي��ت مل��ی اس��ت )Franklin & others 2009(. در صورتی ك��ه رهيافت هويتی و 
فرهنگ��ی تأمين امنيت ملی تبيين گردد، به گونه ای كه صيانت از هويت فرهنگی و تقويت آن 
به ارتقای امنيت ملی كمك كند، در گام بعد بايد رهيافت های رسانه ای ارتقای اين دو مفهوم 
يعنی هويت ملی و امنيت ملی با اولويت و تقدم منطقی 1 هويت ملی به بحث گذاش��ته شود. 
اولوي��ت و تقدم مذكور از اين جهت مهم اس��ت كه در مف��روض اصلی2 ما امنيت ملی تابعی 
از هويت ملی اس��ت و رابطه همبستگی و پيوس��تگی3 با آن دارد و به عبارت ديگر تقويت و 
ارتقای هويت ملی به ارتقای امنيت ملی می انجامد و شناس��ايی وتبيين رهيافت های رسانه ای 
ارتق��ای هويت ملی ضمن تقويت چارچوب ها و مرز های هويتی و فرهنگی ايرانيان، س��طح 

امنيت ملی ايران را نيز بالا می برد. 

1.‌رابطه‌هويت‌ملی‌و‌امنيت‌ملی‌
تبيي��ن رابطه هوي��ت ملی و امنيت ملی مهمترين بحث نظری و مفهومی در اين نوش��تار 
اس��ت. در ميان تعاريف ارائه ش��ده از س��وی صاحب نظرانی مانند ماندل، هافندورن، اولمان، 
والتر ليمپن، باری بوزان و برژينس��كی تعريف ماندل گوياتر اس��ت. رابرت ماندل امنيت ملی 
را ج��زو مس��ئوليت های حكومت های ملی می داند تا از تهديدات مس��تقيم ناش��ی از خارج 
نسبت به بقای رژيم ها، نظام شهروندی و شيوه زندگی شهروندان خود ممانعت بعمل آورند. 
)mandel,1994:83( هرچند اگر به سه موج تحول امنيت قائل باشيم، در موج دوم از 1980 
به بعد مفهوم امنيت بين الملل همراه با ايده وابس��تگی متقابل و برقراری رژيم های بين المللی 
در مطالعات برخی از متفكران رواج يافت )ابراهيمی، 1379: 18( و در موج س��وم يعنی آغاز 
 ده��ه 1990 به بعد واژه امنيت جهانی رواج يافت كه در اين موج جنبه های غير نظامی امنيت 
به ويژه مس��ائل فرهنگی وهويتی برجسته ش��د)Steinhardt,2011:21( . در پارادايم اخير 

تأكيد بجای دولت ها بر »انسان« هاست. 
اگ��ر امنيت ملی را وضعيت پايدار و همه جانبه ای در گس��تره مل��ی بدانيم كه توان هضم 
و ح��ل تهديد ه��ای جزئی و كل��ی در محيط درون��ی و بيرونی را دارد، آن��گاه امنيت ملی از 

1. decision -making
2. main Assumption
3. continuity & solidarity
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رهيافت های گوناگونی قابل تأمين است. برخی از اين رهيافت ها عبارتند از: 
1-1.‌رهيافت‌نظامی‌و‌انتظامی1:‌

برخی دولت ها تأمين امنيت ملی را از مجرا و بكارگيری توان نظامی در س��رحدات و مرزها 
و ت��وان انتظام��ی در حوزه داخلی پيگي��ری می كنند. در اين رهيافت امنيت ملی تابعی اس��ت از 
ش��اخص های اعمال قدرت س��خت )Gray,2011:7(. بدين گونه كه نيرو های نظامی با صيانت 
از مرزها و نيرو های انتظامی با حفظ نظم و امنيت با بكارگيری همه ابزار های اعمال زور، امنيت 
ملی را ايجاد كرده و حفظ می كنند. اما واقعيت اين اس��ت كه اين رهيافت كه اغلب در رژيم  های 
اقتدارگرا اتخاذ می شود، از ابعاد نرم امنيت ملی غفلت می كنند و اين رژيم ها در شرايط بحرانی از 
همين زاويه آسيب پذير هستند و زمانی كه قدرت و پاد قدرت هم وزنی كنند، عنصر زمان همواره 
 )Roy, 2002:121(.منجر به مضمحل شدن قدرت رسمی و در نهايت فروپاشی سياسی می شود

2-1.رهيافت‌اقتصادی:
برخ��ی دولت ه��ا تأمين امنيت ملی را از مجرا و الگو  های اقتص��ادی پيگيری می كنند. در 
اين رهيافت ش��اخص های قدرت اقتصادی مثل توليد ناخالص ملی2 بالا، درآمد س��رانه3 بالا، 
تراز تجاری مثبت4، رشد اقتصادی و بهره وری توليد و... زيربنای امنيت ملی هستند. در واقع 
اقتص��اد موفق و پويا هم زمينه های ناامنی را در س��طح محلی و منطقه ای از بين می برد و هم 
توان لازم را به دولت ها برای مهار بحران ها می دهد. )potter,1998:81( اين رهيافت هرچند 
دربس��ياری از كشورها از جمله كشور  های اسكانديناوی يعنی سوئد، نروژ، دانمارك و فنلاند 
مدل موفقی است و تجربه كارآمدی از خود نشان داده است؛ اما همه جوانب مورد نياز برای 
امنيت ملی را تأمين نمی كند. چنانچه در پيشرفته و صنعتی ترين كشورها مانند امريكا و فرانسه 
در 2005 و انگلستان هرازگاهی شاهد اغتشاشات و آشوب  های بزرگی هستيم كه امنيت ملی 
را در اين كشور ها خدشه دار می سازد. از اين رو می توان گفت ضمن اينكه رهيافت اقتصادی 
از رهيافت  های ضروری تأمين امنيت ملی اس��ت؛ اما به تنهايی نمی تواند ضامن امنيت ملی به 

شكل پايدار و همه جانبه باشد. 
3-1.‌رهيافت‌فرهنگی‌و‌هويتی:

در س��ال  های پس از فروپاش��ی ش��وروی توجه متفكران به ابع��اد غيرنظامی امنيت مثل 

1. Military approach
2. GDP
3. Per capita income
4. posit trade balance
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تروريس��م، حقوق بشر، محيط زيست، دموكراسی، آموزش و پرورش، مسائل دولت سازی و 
ملت س��ازی به همراه مسائل سنتی يعنی خلع س��لاح تسليحات و بازدارندگی دفاعی افزايش 

يافت )ابراهيمی: 121(.
در اين رهيافت امنيت ملی يك امر اجتماعی، متكثر و توزيع ش��ده در جامعه اس��ت كه 
تك تك ش��هروندان با مجموعه باورها، ارزش ها، جهت گيری ها و انتخاب ها و رفتارهايش��ان 
در تقوي��ت يا تضعيف آن ايفای نقش می كنن��د )katzenstein,1996:145(. امنيت ملی در 
اين رهيافت برآيند باورمتراكم ش��هروندان به پايه ها و مبانی امنيت جامعه اس��ت. برای مثال 
ميهن دوس��تی و ملی گرايی مثبت و س��ازنده اگر بعنوان يك باور عموم��ی و فراگير در روند 
جامعه پذيری شهروندان منتقل شود، يكی از پايه های فرهنگی و هويتی امنيت ملی است كه به 
آسودگی زائل نمی شود )Fumiko Sasaki , 2012:103(. ملتی كه مملو از حس و تعصب 
ملی و وطنی اس��ت بس��ياری از تهديد  های درونی و برونی را در نظ��ام باورها و ارزش  های 
خود هضم و مس��تحيل می كن��د و گاه اين تهديدها را به فرصت  های همبس��تگی ملی تبديل 
می س��ازد. در اين رهيافت همه گزاره های فرهنگی و هويتی مانند تاريخ ؛ ادبيات ؛ اسطوره ها 
؛ شعر ؛ قهرمانان ملی ؛ آثار باستانی، مناسك دينی و ملی و مناسبت های فرهنگی و اجتماعی 
و تاريخ��ی از س��طح فرهنگی و هويتی بالاتر رفته و متضمن امني��ت ملی می گردند. زيرا اين 
گزاره ه��ا از وضعيت موجود و مطلوبی برای ملت ها خب��ر می دهند كه حفظ و صيانت از آن 
ش��رط لازم پيش��رفت و توس��عه اس��ت و همين تصور ذهنی كه با كنش های فردی و جمعی 
تكميل می شود، ضامن امنيت ملی است. اگر مقداری عينی تر بحث شود، می توان گفت زمانی 
كه مرز های فرهنگی و هويتی يك ملت به اندازه مرز های جغرافيايی آن مهم باشد حساسيت 
و تقابل های هوش��مند در برابر هجمه های فرهنگی و هويتی نيز بالا رفته و جلو آس��يب های 
فرهنگ��ی با حميت گرفته می ش��ود و ديگران اجازه نمی يابند، ارزش ه��ای عمومی و فراگير 
ملت ها را به سخره بگيرند يا در پوشش جهانی شدن و چند فرهنگی ارزش های بومی و ملی 

را در معرض نابودی يا تخفيف و تحريف قرار دهند. 
به عبارت ديگر در اين رهيافت س��طح تحليل انس��ان در كنار دولت خودنمايی می كند و 
مفهوم امنيت، ساخت ش��كنی و واس��ازی می ش��ود. زيرا در ديرينه شناسی مطالعات امنيتی دو 
رهيافت »انتقادی« و »س��اخت گرايی« مكتب مس��لط و ديرپا در روابط بين الملل يعنی مكتب 
انگليس��ی را كه در برگيرنده واقع گرايی هابزی، آرمان گرايی كانتی و نهادگرايی گروسيوس��ی 

می باشد به چالش طلبده اند و امنيت را به مثابه يك ساخت مطرح می كنند )ابراهيمی: 131(.



تحولات نوین ارتباطات ورهیافت های رسانه ای ارتقای امنیت ملی وصیانت از هویت ملی

75
ره 

ما
 ش

- 
تم

ش
ل ه

سا
13

92
ار 

به
150

عنصر هويت در حوزه امنيت آنچنان اهميت يافته كه شاخه مطالعاتی جامعه شناسی امنيت 
از مرزها و تمايز های هويتی بحث می كند كه به واس��طه ساير هويت ها مورد تجاوز واقع شده 
يا می شوند )نصری،1381:113( به گونه ای كه به باور برخی پژوهشگران سه موضوع )»امنيت 
اجتماعی«، »س��رمايه اجتماعی« و »جنبش های اجتماعی« سه ركن اصيل جامعه شناسی امنيت 
هستند و مؤلفه هايی مثل وفاق اجتماعی، همكاری گروهی، احساس تعلق خاطر به ارزش های 
اجتماعی، سرمايه و ظرفيت اجتماعی، گروه انديشی، اعتماد اجتماعی، تشكل ها و جنبش های 

اجتماعی در اين چارچوب قابل بحث هستند. 

2.‌تحولات‌نوين‌ارتباطات‌كدام‌جهان‌را‌در‌آينده‌می‌سازند؟
چند س��الی است كه دائم از انقلاب ارتباطات و اطلاعات سخن می گوييم و از تحولات 
و تغييرات به روز در اين عرصه سخن می گوييم و اينكه مختصات زندگی در عصر اطلاعات 
و ارتباطات به كلي  دگرگون شده است )Wilson,2004(، اما الزامات آينده پژوهانه ما را به 
تأمل درباره آينده ای دعوت می كند كه با تحولات تدريجی امروز در حال وقوع اس��ت. زيرا 
تحولات ارتباطی در امروز و فردا منفك و بركنار از ديگر تحولات اجتماعی و فرهنگی نيست 
و نمی توان منتظر رخداد های آن بود و ش��رايط و اوضاع فرهنگی و اجتماعی را با آن تطبيق 
داد، بلكه بايد با ش��ناخت فرايند های در حال وقوع و در نظر گرفتن چش��م انداز های مطلوب 

فرهنگی و هويتی و اجتماعی از تحولات ارتباطی در اين راستا بهره برداری كرد. 
مك لوهان مهمترين ويژگی های عصر ارتباطات را »سرعت بالای فناوری ارتباطی و انفجار 
زمان و فضا«، »سياسی شدن انسان با افزايش شديد آگاهی های سياسی و اجتماعی مردم جهان« 

و »راز زدايی از انسان و جامعه در دنيای پيش از ارتباطات« می داند )پرويزی،1386:20(.
تافلر با طرح سه مرحله تاريخ يعنی كشاورزی، صنعتی و ارتباطات، نماد موج سوم تاريخ 
را رايانه می داند كه با تبادل سريع اطلاعات و گسترش ارتباطات منجر به تغييرات اساسی در 
ساختارهای سياسی و اجتماعی و اقتصادی و فرهنگی می شود، ويژگی های ساخت ارتباطات 
در موج س��وم از نظر تافلر عبارتند از: واكنش پذيری، تحرك، تبديل پذيری از يك رس��انه به 

رسانه ديگر و انتقال پذيری و اصل حضور در همه جا )تافلر، 1376: 125(.
برای مثال رسانه های نوين و محيط ارتباطی رو به سوی كثرت گرايی دارد. اين محيط در 
ذات خود با هر گونه تمركز و انحصار مخالف است و يكسان انگاری را بر نمی تابد. البته برخی 
از كانون های قدرت رسانه ای تلاش می كنند از اين كثرت گرايی برای هژمون سازی گزاره های 
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مدنظر خود استفاده كنند؛ اما همين تلاش هم با مقاومت جدی طرفداران كثرت گرايی مواجه 
شده اس��ت. برای مثال صاحبان بنگاه های رسانه ای امريكايی با تصور و توهمی درون گرايانه 
مدعی اس��ت پيروز ميدان كثرت گرايی رسانه ای آموزه های هنری و فرهنگی امريكايی است. 
آنها نه در ش��عار بلكه در عمل مدعی اند كه جاذبه های هنری و زيبايی شناس��ی و تكنيك های 
س��ينمايی و موس��يقيايی و تلويزيونی رس��انه های امريكايی به حدی بالا و متفاوت از ديگر 
رسانه ها ست كه مخاطبان جهانی فطرتاً و بطور غريزی به توليدات و محصولات آنها گرايش 
دارند. اما واقع امر چيز ديگری اس��ت، امكانات گس��ترده توليد و توزيع و پخش رسانه ای در 
امريكا به اندازه ای گسترده و وسيع است كه در قالب كثرت گرايی می توانند توليدات خود را 
محصولات برتر كيفی معرفی نمايند. برای مثال حجم س��رمايه گذاری و توليدات هاليوود كه 
بالغ بر 3000 فيلم سينمايی در سال است از بعد كمی توان رقابت را از ديگر حوزه های هنری 
و س��ينمايی می س��تاند هرچند حوزه های رقيب واجد محصولات ارزش��مند هنری باشند. در 
مجموع می توان گفت رسانه ها در گونه های مختلف امنيت تأثيرگذارند، امنيت ذهنی و عينی، 
امني��ت فردی و عمومی، امنيت ملی و فراملی. رس��انه ها همان گون��ه كه در تضعيف پايه های 
امنيت��ی مؤثرن��د می توانند در ايجاد و تحكيم آن نيز كارآمد باش��د. آنها می توانند با دور كردن 
طوفان احس��اس ناامنی از فضای ذهنی افراد و جامعه به گونه ای عمل كنند كه ضمن انعكاس 
واقعيت ها از بزرگ نمايی ناهنجاری ها و كاس��تی ها خودداری شود رسانه ها می توانند به جای 

بحران، بحران نمايی و بحران افزايی به مهار بحران كمك كنند )مهرعلی، بی تا: 50(.

3.‌رهيافت‌های‌رسانه‌ای‌بازتعريف‌هويت‌ملی‌
هويت ملی ايرانيان در سطوح و لايه های گوناگونی قابل بازشناسی است. 

هويت ملی در يك سطح تركيبی است از هويت ايرانی، هويت اسلامی و هويت غربی � 
به نظر برخی هويت انقلابی نيز در سال های پس از انقلاب اسلامی پاره چهارم هويتی ايرانيان 
است - در سطح ديگر تركيبی است از سنت و تجدد و در سطحی ديگر هويت ملی ايرانيان 

تركيبی است از »ميراث گذشته«، »رفتار امروز«و »چشم اندار فردا«.
بنابر اين بايد با عبور از تضاد های صوری در برخی تعريف های غيرپويا و ايستا از هويت 
ملی در فضايی جهانی شده كه می تواند به تضاد و تقابل فرهنگی بينجامد، هويت ملی متعامل 
و انعطاف پذي��ری را ب��ه جهان عرضه كرد. زيرا باز تعريف هوي��ت ملی در فضای موزائيكی 

جهانی، تضادها و تعارض ها را تقليل می دهد. 
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3-1. رسانه ها وهويت ملی تركيبی از سه حوزه تمدنی ايران، اسلام و غرب
هويت ملی ايرانيان از نظر پيوستگی و وابستگی به حوزه های تمدنی با سه حوزه تمدنی 
پيوس��ته اس��ت. حوزه تمدنی ايران پيش و پس از ظهور اسلام، حوزه تمدنی اسلامی از نوع 
شكل يافته و تعين يافته آن در ايران و حوزه تمدنی غرب. هر ايرانی پيوند های ناگسستنی و 
ريش��ه داری با اين حوزه های تمدنی دارد و فرايند هويت يابی ايرانيان در واقع تلاشی مستمر 
ب��رای تركيب اين س��ه يا چهار پاره هويتی به گونه ای اس��ت كه بين اج��زای آن هماهنگی و 
هارمونی باش��د. هرگونه تلاش برای برتر نشاندن هر يك از اين پاره های هويتی و تخفيف و 
تضعي��ف ديگری در تاريخ جدي��د ايران ناكام بوده و با بحران ها و چالش های فراوانی مواجه 
شده است. اسلام ستيزان، ايران ستيزان و حتی غرب ستيزان توان ارائه الگويی كارآمد از هويت 
يكپارچ��ه برای ايرانيان ندارن��د. غرب گرايی � نه غرب زدگی � ايراني��ان به معنای ممدوح آن 
برآمده از هويت اسلامی و ايرانی آنهاست هويتی كه ايرانيان را به تعامل و ارتباط و شناسايی 

و بهره گيری از يافته های فرهنگی و تمدنی ديگر ملت ها دعوت می كند.
ولو شاءربك لجعل الناس امه واحده و لايزالون مختلفون )هود/ 118(

فرهيختگان ايرانی از حدود 150 س��ال قبل كه با غرب و به تبع صنعت و علوم جديد و 
پيش��رفت آشنا شدند بين وجوه منفی غرب يعنی مادی گرايی فلسفی، استعمار گری سياسی و 
چپاول گری اقتصادی كه بيش��تر مختصات نظامات سياسی غرب بود با وجوه مثبت و سازنده 
غرب مثل دانش طلبی و پيش��رفت خواهی تفاوت قائل شدند و به اولی روی ترش و به دومی 
روی خوش نش��ان دادند و همچنان نيز چنين اس��ت. همانگونه ك��ه غرب زدگی در فرهنگ 
ايرانی مذموم اس��ت غرب ستيزی متعصبانه و فاقد شناخت  نيز نشانه تحجر و واپس گرايی و 
ضعف اس��ت. در نتيجه در فرايند انگاره سازی رس��انه ای از هويت سه پاره ايرانيان ضروری 
است به اين ظرايف فرهنگی و هويتی با دقت توجه شود و از افراط و تفريط های فرهنگی و 

هيجان زدگي هاي  تبليغاتی پرهيز شود. 
در هويت ملی ايرانيان به همان سان كه نمی شود نوروز ستيز بود و آيين های ملی و كهن 
ايرانی را از فرهنگ عامه زدود يا حتی كم رنگ كرد نمی توان با زيربنا های دينی هويت ايرانيان 
و حتی برخی مناس��ك فراگير مانند عاش��ورا و رمضان و ش��ب قدر از سرستيز درآمد يا آنها 
را كم رونق كرد و به همين س��ياق و در مراتبی نازل تر نمی توان ايرانی را از س��فر به غرب و 
تعامل با غرب و مشاهده تفاوت های فرهنگی و اقتصادی و اجتماعی با غرب بر حذر داشت. 
اين تركيب و همگون س��ازی فرهنگی نيازمند مدل سازی و اجرای مدل از طريق نظامات 



75
ره 

ما
 ش

- 
تم

ش
ل ه

سا
13

92
ار 

به

153

آموزشی و پرورشی و از همه مهمتر نظام رسانه ای است، به گونه ای كه از خودآگاه ايرانيان به 
ناخود آگاه ايرانيان رسوخ يابد تا در وضعيت مطلوب، هر ايرانی نه تنها ناسازگاری های واقعی 
و تحميلی در اجزای هويتی خود مش��اهده نكند، بلكه توان و س��واد همسازی و هماهنگی و 
تركيب اين اجزا را در روند زندگی، تصميم گيری و داوری های خود داش��ته باش��د. يكی از 
تجليات اين همس��ازی هنر جديد ايرانيان اس��ت. ايرانيان هم به موسيقی سنتی و بومی كشور 
علاقه نش��ان می دهند و هم موسيقی مدرن جهان را با آغوش بازمی پذيرند و نه محدوديت ها 
توان ايجاد فراق با موسيقی را دارد و نه جهانی شدن می تواند پيوند های ايرانی را با ريشه های 

هنری خود بگسلد. 
2-3.‌رسانه‌ها‌و‌سنت‌و‌تجدد

ناكارآمدترين رهيافت رس��انه ای در ايران و در پيوند با هويت ملی رهيافتی اس��ت كه در 
كنار يكی از دو پاره هويت ساز ايرانيان يعنی سنت و تجدد بنشيند و بر صورت ديگری چنگ 
بيندازد. در كنار س��نت نشس��تن و لعن و نفرين نثار تجدد كردن روی ديگر س��كه بی رونق 
همنشينی با تجدد و پشت به سنت كردن است. اين دو رويكرد كه متأسفانه رويكرد های غالب 
رس��انه های درون مرزی و برون مرزی و پوزيسيون و اپوزيس��يون در ايران است ناشی از فقر 
شديد تئوريك دس��ت اندركاران و متوليان اين رسانه ها در حوزه مباحث هويتی است. همين 
فقر تئوريك منجر به توهم بلوغ زودرس هويتی در اين رسانه ها می شود. در توضيح اين توهم 
بايد گفت رس��انه ها در مطلوب ترين وضعيت بايد درك و فهم درس��ت و صحيحی از هويت 
ملی داش��ته باشند و مؤلفه های هويتی را به خوبی و هنرمندانه بازنمايی كنند؛ اما در وضعيت 
بلوغ زودرس رس��انه دچار اين توهم می ش��ود كه به جای بازنمايی هويتی نقش هويت س��از 
دارد. توهمی كه گاه گريبان سياست مداران را در مواجهه با فرهنگ می گيرد و تصور می كنند، 
فرهنگ مانند موم در دس��ت آنها و ابزاری در دست آنهاست و آنها نيازمند بهره مندي از گنج 
فرهنگ نيس��تند. در اين وضعيت توهم گونه رسانه می پندارند، با دوگانه سازی ساحت هويتی 
و جانبداری از يك س��و می توانند س��ويه ديگر را تضعيف و حتی مس��تحيل كنند. برای نمونه 
بس��ياری از رس��انه های برون مرزی كه در موضع اپوزيسيون سياس��ی و فرهنگی می كوبند با 
جانبداری يكس��ويه از تجدد دائماً بطور مس��تقيم و غيرمستقيم بر صورت سنت تيغ می كشند 
و گاه نيز از س��طحی ترين ظهورات س��نت مثل قليان و كباب و فال گردو دفاع می كنند و در 
مقابل نيز برخی رس��انه ها با تقليل س��نت به تعصبات دينی و مذهبی عوامانه به جنگ تجدد 
رفته و جبهه س��ازی هويتی و فرهنگی را دامن می زنند. در اين فضای دوئاليس��تی نه سنت بر 
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صدر می نش��يند و  نه يافته های تجدد ب��كار می آيد و توان فرهنگی و هويتی يك ملت ضايع 
می گردد و  به جای مؤلفه های س��ازنده مؤلفه های دگرس��از رش��د می كنن��د و ارتقا می يايند. 
رهيافت رس��انه ای كارآمد بايد با بهره گيری از انباش��ت نظری و تجارب ارزش��مند بشری به 

تركيب همگون اين پاره های هويتی همت گمارد و سطح هويت ملی را ارتقا بخشد. 
3-3.‌رس��انه‌ها‌و‌ميراث‌گذش��ته‌فرهنگی:‌احيا‌و‌پاسداری‌از‌زبان‌و‌ادبيات‌فارسی،‌

تاريخ‌سياسی‌و‌اجتماعی‌و‌مشاهير‌فرهنگی‌
رهيافت رس��انه ای كارآمد و مناس��ب زمانه رهيافتی است كه هم ريشه در گذشته دارد و 
هم روزآمد است و هم نگاه به آينده دوخته است، از اين رو نسبت به ديروز و امروز و فردا 
از منظر فرهنگی و هويتی موضع و جهت گيری و برنامه دارد و اين سلس��له سه گانه است كه 

مفهوم حقيقی هويت ملی را در بر می گيرد. 
رهيافت رس��انه ای معطوف به هويت ملی نس��بت به گذش��ته و ميراث فرهنگی تعهد و 
مس��ئوليت دارد. وقتی از گذش��ته س��خن می گوييم منظور زبان و ادبيات فارسی است كه در 
واقع تجلی كامل فرهنگ و آداب و رس��وم ايرانيان در طول تاريخ اس��ت. رس��انه ها در اين 
حوزه هم وظيفه پاس��داری از زبان فارسی به مثابه يك زبان را دارند و هم وظيفه ترويج زبان 
فارسی را به عنوان حامل فرهنگ و ميراث انسانی و معنوی پيشينيان برعهده دارند. به نمايش 
كشيدن مقاطع مهم تاريخی و علل و دلايل تحولات مهم دوران ساز در گذشته ايران از ديگر 
الزامات رهيافت رس��انه ای است. توليد و ساخت مجموعه های نمايشی روايت گر رويدادها و 
ش��خصيت های مهم تاريخی نقش و تآثير بی مانندی در شفاف سازی ذهنيت عمومی نسبت به 
گذش��ته دارد. زيرا حقيقت اين اس��ت كه زيربنای هويت ملی تاريخ ملی است. بدون داشتن 
تصويری كلان؛ اما شفاف از تاريخ گذشته نمی توان مدعی داشتن هويت ملی شد. هويت ملی 
بازتاب گذشته تاريخی يك ملت درحال حاضر است. نكته مهم اين است كه تاريخ نيز نبايد 
منحصر به تاريخ سياسی و تحولات دولت ها و آمد و شد سلسله ها باشد، بلكه تاريخ اجتماعی 
و تحولات زندگی مردم در دوره های تاريخی از اهميت مضاعف برخوردار است، اين تاريخ 
در معماری، هنر، ادبيات و شعر ظهور و بروز می يابد. از همين جهت وقتی سخن از مشاهير 
و اس��اطير س��خن می گوييم نيز مرادمان شاهان و سلاطين نيستند كه مورخان در مقام ميرزای 
درباری س��تايش آنها را روايت كرده اند، بلكه منظور مشاهير ادبی، علمی، فرهنگی و هنری و 
دينی و رجال نامدار سياس��ی اس��ت كه نام و ياد تك تك آنها حس غرور و اعتبار و هويت را 

در ايرانيان بيدار می كند )ولايتی وديگران، 1389(.
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4-3.‌رسانه‌ها‌و‌اولويت‌های‌امروز:
تعام��ل و ارتب��اط و همكاری با ديگر حوزه های فرهنگ��ی و تمدنی و تعريف حوزه های 
مشترك اقتصادی، گردشگری و فرهنگی و عقلانی سازی و خرافه زدايی از مناسبات اجتماعی 
يكی از زمينه س��ازی های مؤثر رس��انه ای برای تحكيم هويت ملی تعريف حوزه های مشترك 
اقتصادی و فرهنگی و گردش��گری با ديگر كش��ور ها و قدرت های منطقه ای و فراملی است. 
هرچند اين زمينه س��ازی غير از رسانه ها به ديگر الزامات فرارسانه ای مانند سياست های كلان 
اقتصادی و فرهنگی نظام های سياسی نيز باز می گردد؛ اما رسانه ها در زمينه سازی و تقويت آن 
نقش مؤثری ايفا می كنند. برای مثال بسترسازی لازم روانی و تبليغاتی برای سرمايه گذاری های 
اقتصادی و افرايش رفت و آمد گردش��گران خارجی به كش��ور و س��فر ايرانيان به خارج از 
كشور و افزايش تعاملات و ارتباطات علمی و فرهنگی با كشور های ديگر به ويژه كشور های 
همسايه نقش مهم و مؤثری در بازشناسی هويت ملی و درك شاخصه های فرهنگی و هويتی 
در مواجه��ه با »ديگ��ران« ايفا می كند و البته در ايجاد پيوند بي��ن امنيت ملی با منافع و امنيت 
ديگ��ران نقش مؤث��ری ايفا می نمايد. يك��ی از ظرفيت های تهديد بالق��وه در جهان امروز در 
انزوا بودن و تقويت مس��تمر هاله های توهم و نداش��تن حلقه های مش��ترك شناخت و منافع 
با ديگر ذی نفعان اس��ت. ملت هايی كه در تعامل مس��تمر با ديگران هس��تند و به تبادل كالا و 
ارزش ها با آنها می پردازند، از هرگونه تصويرس��ازی س��ياه گونه از خود پيشگيری می كنند و 
زمينه تصويرس��ازی های نامربوط را به ديگران نمی دهند. كش��ورها به ميزانی كه در تعاملات 
راهبردی با ديگران هس��تند و حوزه های منافع مش��تركی را با ديگر كشور ها تعريف كردند از 
تهديده��ا در امان هس��تند، زيرا هر تهديدی عليه آنها در واق��ع تهديدی عليه متحدان آنها نيز 
محسوب می شود. برای مثال اگر ميزان سرمايه گذاری خارجی در ايران از حجم معينی بالاتر 
باش��د، هرگونه اعمال تحريم عليه ايران به مبارزه طلبيدن غيرمس��تقيم سرمايه گذاران خارجی 
و دولت های متبوع آنها نيز می باش��د و در مجموع هزينه اين سياس��ت ها را برای دولت های 
متخاصم بالا می برد. در گردش��گری هم حضور و مشاهده و ارتباط رودر روی گردشگران با 
واقعيت های ايران از يكس��و و حضور ايرانيان در ديگر كش��ورها و فرهنگ ها از سوی ديگر 
بس��ياری از واقعيات را بی پرده آش��كار كرده و امكان عوام فريبی را از دس��تگاه های تبليغاتی 
متخاصم می ستاند. حضور دانش��جويان، هنرمندان، پژوهشگران و نخبگان اجتماعی ايران در 
ديگر كش��ور ها به بهانه های گوناگون مانند گردشگری، ش��ركت در همايش ها و سمينارها و 
دوره های آموزش��ی و... هم به تقويت هويت ملی و هم به ارتقای امنيت ملی ياری می رساند 
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و صد افسوس كه تفكراتی وجود دارند كه نه تنها از درك اين امر بديهی عاجز هستند، بلكه 
رابط��ه وارون��ه بين آنها قائل هس��تند و از هرگونه تعامل و ارتب��اط بين المللی ترس و واهمه 

امنيتی دارند. 
در همه اين حوزه ها رس��انه ها در گام نخس��ت زمينه س��از و در گام بعدی تحكيم بخش 

هويتی و فرهنگی هستند. 
ديگ��ر كارك��رد و وظيف��ه رس��انه ها در تحكيم هويت مل��ی در امروز عقلانی س��ازی و 
خرافات زدايی در جامعه و در بين اقشار و لايه های گوناگون اجتماعی است. يكی از آسيب های 
جدی حوزه هويت ملی اختلاط خرافات با اس��اطير و كم رنگ ش��دن سطح عقلانيت در نظام 
اجتماعی است. ترويج خرافات هر چند در مقاطع كوتاه مدت به تهييج احساسات بكار می آيد؛ 
اما در ميان مدت و بلندمدت پايه های س��ازنده و نگهدارنده هويت ملی را متزلزل می س��ازد، 
زيرا هويت ملی را از يك امر واقعی و عينی و محسوس و كارآمد به امری خيالی و ذهنی و 
نوستالوژيك مبدل می سازد. انتظار از رهيافت های رسانه ای كارآمد اين است كه بطور مستقيم 
و غيرمسس��قيم ضمن خرافات زدايی و گش��ودن پرده های و هم به عقلانی س��ازی مناس��بات 
اجتماعی ياری رسانده و سطح رفتارها و نگرش های منطقی و عقلانی را ارتقا بخشند. جامعه 
روبه پيشرفت و توسعه نيازمند شهروندان قابل پيش بينی است كه كنش ها و واكنش های آنان 
در وضعيت های متفاوت قابل پيش بينی و محاس��به باش��د و تنها در نظامی اجتماعی اين امر 
ممكن است كه قواعد روشن و آشكاری بر آن حاكم باشد. جامعه احساسی، خرافی، متأثر از 
جريانات روز و... درواقع جامعه غيرقابل پيش بينی است كه نمی توان با تكيه برآن برای توسعه 
برنامه ريزی كرد. رسانه ها با قابليت های متعددی كه دارند می توانند از لايه های بيرونی رفتاری 
ش��هروندان خرافات زدايی نموده و در هدايت فرهنگ عمومی به س��وی هنجار های پايدار و 

ايستار های معقول نقش مؤثری ايفا كنند. 
5-3.‌رسانه‌ها‌و‌چشم‌اندازسازی‌اميدوارانه‌به‌آينده‌

رهيافت رس��انه ای كارآمد همانگونه كه نس��بت به گذشته و حال موضع و جهت گيری و 
هدف دارد نس��بت به آينده هم در پيش روی جامعه چش��م اندازی را تصوير می كند كه اين 
چش��م انداز اميدبخشی است. بزرگترين آس��يب حقيقی به امنيت ملی ايجاد روحيه نااميدی و 
يأس نس��بت به آينده در جامعه است. پيچيدگی كار اينجاست كه بسياری از رفتار و اقدامات 
بدون اينكه ترويج يأس و نااميدی را هدف قرار داده باش��د منتج به اين آفت بزرگ فرهنگی 
می ش��ود. ملتی می تواند با تكيه بر هويت ملی خود به س��وی پيشرفت و توسعه حركت كند 
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كه مملو از اميد به آينده باش��د برای حيات فردی و اجتماعی خود چشم انداز روشنی تصوير 
كند و خود و جامعه خود را در مسير دستيابی به آن ببيند. ضرورت نقد و رويكرد انتقادی در 
رسانه ها از همين جهت قابل تأمل است. رسانه منتقد رسانه اميدبخش است و منتقدان و نقادان 
بيش��ترين سهم را در ايجاد اميد در جامعه دارند. متملقان و محافظه كاران بيشترين تيشه را بر 
ريش��ه اميد جامعه می زنند، زيرا با نادديده گرفتن واقعيات و تلخی های جاری مس��ير حركت 
اجتماعی را منحرف می س��ازند. رسانه های مداح و غيرمنتقد مانند پزشك غيرمتعهد و كودنی 
هس��تند كه توان تشخيص علائم بالينی بيماری را نداشته و با تلقين دروغين سلامتی به بيمار 
و ع��دم درمان در واقع بيمار را به وضعي��ت بغرنج و حتی مرگ هدايت می كند. در حالی كه 
تش��خيص بيماری و بی تعادلی در بدن بيمار برای ارائه راه حل برون رفت به وضعيت سلامت 
و تعادل مهمترين رس��الت و وظيفه پزش��ك اس��ت. در نظام اجتماعی نيز رسانه چنين نقشی 
دارد و نمی تواند با رويكرد های محافظه كارانه و غيرمس��ئولانه اجازه دهد، انحراف در جامعه 
نهادينه گردد. ش��هروندان هيچ گاه از طرح نارسايی ها و انحرافات ناراحت و نااميد نمی شوند، 
همانگونه كه هيچ بيماری از تش��خيص بيماری خود نااميد نمی شود؛ بلكه شهروندان از پنهان 
و معطل ماندن اشكالات و ضعف ها و بی تفاوتی نسبت به آنها دچار يأس و نااميدی می شوند. 

4.‌رسانه‌ها‌و‌سه‌گانه‌هويت‌ملی،‌منافع‌ملی‌و‌امنيت‌ملی‌
زمانی منظومه سه ضلعی هويت ملی و منافع ملی و امنيت ملی سامان می يابد كه هر يك 
از اين سه مؤلفه مكمل ديگری باشد و در مقام نقيض ديگری قرار نگيرد. اگر منظومه مذكور 
به گونه ای طراحی ش��ود كه پايبندی به هويت ملی متضمن منافع ملی باش��د و ارتقای امنيت 
مل��ی به افزايش منافع مل��ی بينجامد و منافع ملی حقيقتاً در برگيرنده منافع آحاد ش��هروندان 
جامعه باشد، آنگاه ظرفيت های اجتماعی، فرهنگی، سياسی و اقتصادی در بردار های مكمل به 
قدرت ملی منجر می شود و توان و سرعت جامعه را در دستيابی به قله های پيشرفت مضاعف 
می س��ازد. تجربه ما ايرانيان نشان داده كس��انی كه خود را پاسداران ميراث فرهنگی و هويت 
مل��ی می دانن��د، چندان به امنيت ملی و منافع ملی توجهی ندارند و رابطه ملازم اين مفاهيم را 
درك نمی كنند، به غلط تصور می كنند می توان پاسدار هويت ملی بود؛ ولی به امنيت و منافع 
ملی بی اعتنا بود. از س��وی ديگر كسانی كه خود را پاسدار امنيت ملی می دانند تصور می كنند 
می توان بركنار و بی اعتنا به هويت ملی و ميراث فرهنگی رويكردی جامع الاطراف و پايدار به 
امنيت ملی داشت و در ضلع سوم اين منظومه موضوع مهم منافع ملی اغلب مورد غفلت قرار 
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گرفت��ه و گاه مورد هجمه قرار می گيرد و در واقع به ناديده گرفتن يا مورد هجمه قرار گرفتن 
منافع ملی تحت هر عنوان يا بهانه ای امنيت و هويت ملی يكسره مورد خدشه قرار می گيرد. 

نتيجه‌گيری:
همه سخن ما در اين نوشتار اين است كه اولاً سه پاره كليدی و بنيادی پيشرفت و توسعه 
در جهان جديد عبارتند از: هويت ملی، امنيت ملی و منافع ملی و نمی توان اين سه را از هم 
منفك كرده و هر يك را قربانی ديگری نموده يا اهميت يكی را به پای ديگری ناديده گرفت. 
ثاني��اً تح��ولات ارتباط��ی و اطلاعاتی در جهان جديد بر س��ه پاره مورد اش��اره تأثيرات 

به سزايی گذاشته است و می گذارد. 
ثالث��اً در ميان فناوری های فراگي��ر در عصر ارتباطات مانند ماهواره ه��ا، فيبر های نوری، 
اينترنت، بی س��يم ها و... رسانه ها تصويرساز و تصويرگر و حامل پيام بيش از ديگر فناوری ها 
بر سه گانه هويت ملی ، امنيت ملی و منافع ملی تأثير گذاشته و از آن تأثير می پذيرند، اما نكته 
كليدی و اساس��ی اين اس��ت كه اين فرايند تأثيرگذاری و تأثيرپذيری نيازمند مديريت رسانه 
و مديريت فرهنگی اس��ت، به گونه ای كه روابط اين متغيرها در منظومه ای منس��جم و منطقی 

بازتعريف شده وبه وضعيت پايداری دست يابد. 
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