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چکيده:
عموماً اس��تدلال می ش��ود هدف از تهاجم فرهنگي كنترل فرآيند تصميم گيري و شيوه 
اطلاع رس��اني و تغيير در نظام ارزش هاست كه منجر به  اس��تيلاي سياسي و اقتصادي آنها 
مي ش��ود. اين امر يكی از حربه های قديمی دش��منان اسلام محس��وب می شود كه امروزه 
و در كش��ور ما، جمهوری اس��لامی ايران نمود چشم گيری يافته اس��ت. به اين ترتيب كه 
اس��تعمارگران با اس��تفاده از برتري  اقتصادي، سياسي، نظامي، اجتماعي و فناوري، به مباني 
انديشه و رفتار يك ملت هجوم آورد و با تجديد،  تضعيف و تحريف، زمينه حاكميت انديشه، 
ارزش ه��ا و رفتارهاي مطلوب خويش را فراه��م  آورد. درواقع جهان خواران و زورمداران، 
برای تسلط يافتن بر منابع ثروت های كشورهای ضعيف، دست به هر اقدامی می زنند و از 
جمله تلاش های ويرانگر و خانمان س��وز ايشان، كوشش برای از بين بردن فرهنگ و آداب 
جامعه مورد هجوم و جايگزين كردن فرهنگ خود به جای آن اس��ت. وقتی فرهنگ جامعه 
تغيير كند، نگرش منابع انسانی كه بزرگترين سرمايه های يك كشور هستند، به فاكتورهای آن 
سازمان تغيير خواهد كرد. در ديدگاه جديد ممكن است تلاش و كاركردن در سلسله مراتب 
ارزش ها جايگاه خود را از دست بدهد و كل جامعه به بطالت روی آورد. همچنين خانوار 
در اقتصاد يك كشور يكی از اركان اصلی و چهار كارگزار اقتصادی است كه تأثير مستقيم 
در شاخص های اقتصادی دارد و اين عامل تحت تأثير فرهنگ است و  با تغيير نوع و الگوی 

مصرف، كل ساختار اقتصادی و چرخه اقتصادی تغيير می كند. 
واژگان‌كليدی: تهاجم فرهنگی، مدل اقتصادی خانوار و بنگاه، س��رمايه انس��انی، الگوی 

مصرفی، توليد ملی.

Email: mojallal.2006@yahoo.com   دكترا علوم تربيتی و عضو هيئت علمی دانشگاه آزاد واحد بناب *
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مقدمه
در دنيايی كه آينده ديگر تداوم گذشته ها برای بشر نيست و تغييرات پی در پی و شتابان 
پيوند انس��ان معاصر را با گذش��ته اش بيش از پيش قطع كرده است، ظرفيت جسمی و روانی 
محدود بش��ر يارای مقاومت و مقابله با حجم و آهنگ ش��تابان تغييرات  را از دس��ت داده و 
نمی توان��د در برابر ضربه تغييرات آينده مصون بماند. در چنين ش��رايطی رس��الت انس��ان و 
جامعه معاصر در برابر آينده آن اس��ت كه تغييرات را خردمندانه بشناسد و با داوریِ سنجيده 
و دقي��ق اين محصولات را در جهت حفظ تعادل و نظم هدايت كند)تافلر،1374(. تا آنجا كه 
می ت��وان گفت، پذيرش كوركورانه و مقاومت و ايس��تادگی در برابر تازه ها و تغييرات، هردو 
برخوردی خطرآفرين و نامناسب است. فرهنگ ملتی كه يارای مقابله با هجوم و نفوذ عناصر 
فرهنگی متضاد با ارزش ها و ش��الوده های خود را نداش��ته باشد، دچار اضمحلال و تحريف 
ش��ده و س��رانجام يا يكس��ره نابود می ش��ود و يا رنگ می بازد )نويد،1374(. علاوه بر اين، 
ي��ك فرهنگ بالنده ب��راي تكامل خود بايد توانايي تبادل با س��اير فرهنگ ها و جذب عناصر 
 مثبت آن را داش��ته باش��د؛ بنابراين، تمام فرهنگ ها بايد در تعامل با يكديگر باشند، تا بتوانند 
در مجموع، بشر را به پيشرفت مطلوب برسانند. باتوجه به اين مهم است كه نقش سرنوشت ساز 
نظام فرهنگی و آموزش��ی و مديريت فرهنگی در آماده س��ازی افراد و جامعه برای انطباق با 
شرايط پر تحول و آموختن شيوه های درست برای مقابله با تهاجم فرهنگی از اهميت ويژه ای 

برخوردار می شود.
تجلی فرهنگ مهاجم را ابتدا در نوع زندگی و پس از آن در چگونگی انديشه افراد جامعه 
مورد تهاجم می توان مش��اهده كرد. آثار تهاجم در رفتارها، طرز نگرش ها، روابط اجتماعی و 
خانوادگی و به ويژه الگوی مصرفی قابل مش��اهده اس��ت و در برگيرنده آرايش ها، طرز لباس 
پوشيدن، طريقه معماری و شهرسازی، به كارگيری واژه ها، كاربرد ادبيات و شعر، فعاليت های 
هنری رسانه های گروهی و انطباق با فناوری جديد است. تهاجم فرهنگی از جانب قدرت های 
بزرگ به صورت پذيرش آگاهانه و ناآگاهانه بر كشورهای در حال توسعه تحميل می شود. از 
طرف ديگر ساير ملت ها براي حفظ و پاسداري از فرهنگ ملي و بومي خود مقاومت مي كنند. 
در اين ميان فرهنگ اس��لامي توانس��ته است در صد سال اخير در برابر اين هجوم، مقاومت و 
اصالت خود را حفظ كند. از اين منظر، پس از فروپاشی اتحاد جماهير شوروی و پايان جنگ 
س��رد، همچنين با پيش��رفت های ايران در زمينه های مختلف علمی به ويژه انرژی هس��ته ای و 
نق��ش تعيين كننده و تأثيرگذار آن در معادلات بين المللی و ناتوانی آمريكا برای يورش نظامی 
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به واس��طه در اختيار داش��تن ايران از ويژگی ها و ظرفيت هايی چون وسعت سرزمينی، كميت 
جمعيتی، كيفيت نيروی انس��انی، امكانات نظامی و موقعيت ژئوپوليتيكی كه به آن قدرت كم 
نظير بخشيده است، باعث شده است تا آمريكا  و غرب چاره ای جز شدت بخشيدن به جنگ 
نرم و به تبع آن تهاجم فرهنگی عليه ايران پيدا نكند. به واقع آنها به اين امر واقف اند كه چون 
از مقابله مس��تقيم با ايدئولوژی اس��لامی نمی توانند به هدف خود برسند، لاجرم می كوشند با 
ترفندي قديمي و به طور غيرمستقيم، يعنی تهاجم فرهنگی در اركان جوامع اسلامي، از جمله 
جامعه ايران رخنه كنند. مقاله پيش رو درصدد است، تأثير تهاجم فرهنگی را بر الگوی مصرفی 

ايران و به تبع آن اقتصاد ملی بسنجد و نقش خانوار در اين تغييرات را بررسی  كند. 

فرهنگ
تعريف ه��ای زيادی از فرهنگ گفته ش��ده اس��ت، از جمله، مجموع��ه پيچيده اي كه در 
برگيرنده دانس��تني ها، اعتق��ادات، هنرها، اخلاقي��ات، قوانين، عادات و هرگون��ه توانايي كه 
به وسيله انسان، به عنوان عضو جامعه، كسب شده است )روح الاميني،17:1372(. از يك منظر، 
فرهنگ را مي توان در دو طيف معنوي و مادی دسته بندي كرد: 1. تمامي آنچه كه قابل مشاهده 
و ملموس است؛ مانند آثار هنري، دستاوردهاي صنعتي، بناهاي تاريخي، خط، موسيقي و... از 
آنها می توان به فرهنگ مادی تعبير كرد. 2. فرهنگ معنوي يا غيرمادي عبارت است از: عقايد 
و رسوم، علوم و معارف، ارزش ها و انديشه ها، اخلاقيات، دانستني ها و...)روسك،10:1369(. 
درواق��ع، اين دو فرهنگ)م��ادی و معنوی( از يكديگر، هم تأثيرگذار و هم تأثيرپذير اس��ت. 
آنچه كه از آن به فرهنگ مادی تعبير می شود تحت تأثير فرهنگ معنوی رشد و گسترش پيدا 
می كند. زيرا نوع نگرش به هس��تي و جهان و ارزش هاي حاكم بر جوامع، در س��اخت ابزار 
جدي��د براي امور زندگي و رفاه اجتماعي به انس��ان جهت مي ده��د؛ براي مثال طرز نگرش، 
نوع ارتباطات و معاش��رتِ انس��ان ها، آنان را به ساختاري خاص در معماري سوق مي دهد و 
يا نوع نگرش زنان به حقوقش��ان، آنان را در انتخاب نوع لباس يا رفتار رهنمون مي س��ازد. از 
طرف ديگر فرهنگ مادي نيز در فرهنگ معنوي تأثير مي گذارد. براي مثال وارد شدن و جاي 
گرفتن يك تكنولوژي جديد كه در شمار فرهنگ مادي است، به تبع ارزش هاي جديدي را با 
خود خواهد آورد و ارزش هايي را نيز متزلزل خواهد س��اخت )روح الاميني،1372 :110(. از 
منظر كلی ، می توان گفت كه فرهنگ، مايه های فكری و ارزشی است كه رفتارهای اختياری و 
اجتماعی انسان، تحت تأثير آنها قرار می گيرد و شامل شناخت ها و باورهای انسان، ارزش ها، 
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گرايش ها، رفتارها و كردارها می باشد. اصول درونی هر ملت و كشور، از هر نظر )اقتصادی، 
اجتماعی، نظامی، سياسی، و...( زمانی استقلال و استحكام خواهد داشت كه از فرهنگ غنی، 
قوی و اصيل برخوردار باش��د. به اين ترتيب، اگر فرهنگ ملتی دس��ت خوش تغيير و تبديل 
شود، ماهيت درونی آن ملت و كشور از هر نظر تغيير می يابد. به واقع بايد گفت كه فرهنگ، 
سرمايه معنوي هر ملت به شمار می رود و مانند خوني كه در بدن جاري است، در همه شئون 
زندگي انس��ان جريان دارد. فرهنگ آينه ش��فافي است كه ش��خصيت علمي، عملي، عقلي و 
احساس��ي ه��ر قوم در آن انع��كاس مي يابد و روح و جان هر تمدني را تش��كيل مي دهد. در 

حقيقت، تمدن ها نمود و نشان ظاهري فرهنگ ها هستند.

خصوصيات‌فرهنگ
فرهنگ يكسری ويژگی هايی دارد كه توسط آنها بهتر می تواند قابل فهم باشد كه در ذيل 

به آنها اشاره می شود:
1. آموختني و اكتس��ابي اس��ت: افرادِ هر نسل، ميراث فرهنگي را از نسل گذشته دريافت 

مي كنند و به نسل بعدي مي سپارند.
2. فطرتِ ثانوي انس��ان اس��ت؛ يعني به خودي خود عمل مي كند؛ بر اين اساس است كه 

ارزش ها، بايدها و نبايدها و اهداف و عادات، پايه هاي فرهنگ را مي سازند.
3. زنده اس��ت: جنبه پذيرندگي فرهنگ مربوط به زنده بودن آن اس��ت و توقف فرهنگ 

مساوي با مرگ آن است.
4. فراتر از سواد و تحصيلات است؛ زيرا با فطرت و سرشت انسان ها مرتبط است.

5. هويت دهنده اس��ت؛ يعن��ي تنظيم كننده روابط اجتماع��ي و تضمين كننده نوع بينش و 
نگرش فرهنگ پذير است.

6. نس��بي است؛ فرهنگ متنوع اس��ت، تدابير و روش ها از يك گروه به گروه ديگر فرق 
مي كند و هر قومي طرز تفكر و عادات ويژه اي دارد.

7. منتقل ش��دني اس��ت؛ هر گروه انس��اني ميراث اجتماعي )فرهنگ( خود را به ديگران 
انتقال مي دهد.

8. خاص انس��ان اس��ت؛ فرهنگ ش��امل گذر از مرحله غريزي به رفتارِ آموخته است كه 
الگوهاي آن مي تواند از يك ش��خص يا نس��ل به شخص يا نس��ل ديگر منتقل شود؛ در واقع 

مفهومي تجريدي از مشاهده رفتار انسان هاست )فياض،39-31:1372(.
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فرهنگ‌غربي‌و‌فرهنگ‌شرقي‌
امروزه در تقس��يم كلي، فرهنگ كش��ورهاي جهان را به دو دس��ته شرقي و غربي تقسيم 
مي كنند. دو اصطلاح ش��رق و غرب تعابير جغرافيايي هستند و با اين ملاك كشورهاي چين، 
فيليپين، ژاپن و... شرقي محسوب مي شوند و ايسلند، كانادا و تمام آمريكا از شمال تا جنوب، 
غربي؛ اما اين دو مفهوم در حوزه ها و قلمروهاي ديگر مثل سياس��ت، حكمت، فلسفه، عرفان 
و تاريخ هم در برابر هم قرار مي گيرند؛ براي مثال تقابل اسلام و غرب، صورتي از تقابل شرق 
و غرب محسوب مي شود )داوري اردكاني، 1379 :12(. در اين تقسيم بندي تاريخي و سياسي 
منظور از فرهنگ ش��رقی، فرهنگی اس��ت كه عمدتاً در بين جوامع اسلامی قرار دارد و دارای 
ويژگی های زير اس��ت: طالب و تابع قطب بزرگ ازلي )خداوند( اس��ت )اصالت وحدانيت(؛ 
در جس��ت وجوي روح و يافتن راز خلقت اس��ت )اصالت روح(؛ ميل به تحليل عاطفي دارد؛ 
قوم گرا و ناسيوناليس��م اس��ت؛ به همه  چيز با ديده ابهام مي نگرد )ابراهيمی، 1367(. در مقابل 
فرهنگ شرقی، مجموعه اي از فرهنگ كشورهای غربی قرار دارد كه عمدتاً داراي ويژگي هاي 
زير است: اصالت قدرت، اصالت ماده، اصالت زندگي، نظم فكري و عملي، اصالت مصرف، 

ميل به تحليل عقلاني، خودمداري و اومانيسم.

تهاجم‌فرهنگی
امروزه با توجه به رشد فكري و آگاهي عمومي ملت هاي جهان، نفوذ و سلطه و به دست 
آوردن مستعمرات از راه لشكركشي هاي نظامي، به آساني امكان پذير نيست و در صورت اجرا 
هزينه هاي زيادي را بر مهاجمان تحميل مي كند؛ به همين س��بب، بيش از يك قرن اس��ت كه 
استعمارگران روش نفوذ در كشورها را تغيير داده اند. اين كشورها معمولاً اجراي مقاصد خود 
را با عناوين تبليغ مذهبي، رواج تكنولوژي، ترويج زبان، انجمن هاي خيريه، ترويج بهداشت، 
س��وادآموزي و به عبارت ديگر، به نام سياست هاي فرهنگي و فرهنگ پذيري انجام مي دهند. 
هرچن��د نمي توان اين عناوين را از نظر نوع دوس��تي و انس��انيت مورد تردي��د قرار داد؛ ولي 
تاريخچه اين روابط و خدمات نشان داده است كه اين برنامه ريزي هاي دقيق، در جهت رشد 
و بالندگي فرهنگ اين كش��ورها نبود، بلكه زمينه اس��ارت كامل فرهنگي، اجتماعي، اقتصادي 
و سياس��ي آنان را فراهم ساخته اس��ت )روح الاميني، 101:1372(. تغيير و تبديل آداب و سنن 
اجتماعی، نابودی اصول اخلاقی حاكم بر جامعه، از بين بردن اصالت و فرهنگ و سنن ملی و 
در نهايت، جايگزين كردن فرهنگ بيگانه را می توان يكی از اهداف تهاجم فرهنگی دانس��ت. 
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تا بدين وس��يله، ملت مورد نظر را به پوكی و پوچی بكش��اند و چون آنها را از نظر شخصيتي 
تضعيف كرده و روحيه استقلال و قدرت مقاومت را از آنان گرفته است، اصول فكري خويش 
را الق��ا و فرهن��گ و باورهايش را بر آنها تحميل مي كند. به عبارت ديگر، در تهاجم فرهنگی، 
كشورها در صددند تا فرهنگ رايج و غالب ملت ديگری را در اختيار داشته باشند و فرهنگ 
خود را به آنها تحميل كند تا ملت مورد تهاجم، تحت س��لطه درآيد و بدين ترتيب، بر ملت 
مزبور تس��لط و ضربان اقتصادی، سياس��ی و نظامی آن را در دست گيرند. برای نيل به هدف 
مذكور، آسان ترين وكم هزينه ترين راه، تغيير فكر و خط مشی ملت مورد تهاجم است. در اين 
روش، القا می ش��ود كه فرهنگ شما، خوب نيست، شما متحجريد و انواع شعارهای به ظاهر 
زيبا مطرح می ش��ود. بر اساس اين، هميشه پيش از هر تهاجمی، تهاجم های فرهنگی صورت 
می گيرد. بدين ترتيب، استعمارگران، اكنون به اين نتيجه رسيده اند كه بهترين راه نفوذ در ساير 
كشورها، نفوذ در فرهنگ آنان و استحاله ي دروني آن است. آنان مي خواهند ارزش هاي مورد 
پس��ند خ��ود را ارزش هاي مترقي جلوه دهند و جاي گزين معياره��اي بومي و فطري ملت ها 
سازند و از اين طريق، بدون هيچ دغدغه اي به آينده منافع خود در اين كشورها مطمئن باشند. 
اين جمع بن��دي، به ويژه در دهه هاي اخير، مبناي فعاليت هاي س��ازمان يافته گس��ترده اي قرار 
گرفته كه غرب آنها را ترويج معيارهاي تمدن، رش��د و توس��عه معرفي مي كند؛ اما در فرهنگ 
ملت ها، از اين اقدامات با تعابير مختلفي ياد مي ش��ود كه مفهوم مش��ترك آنها در تعبير هجوم 
فرهنگي نهفته است )خرم، 15:1378(. آنان پی برده اند كه در تقابل ادوات نظامی و فرهنگی، 
هميش��ه فرهنگ پيروز است و فهميده اند كه در رويارويی با فرهنگ و اعتقادات، نمی توان به 
زور متوسل شد. اين نتيجه از نظر معارف قرآنی و احاديث و روان شناسی نيز كاملًا به اثبات 
ينِ « يعنی اكراه  رس��يده است؛ قرآن مجيد در فرازی از آيه الكرسی می فرمايد: »لَا إكِْرَاهَ في الدِّ
و جبری در پذيرش دين، كه مجموعه ای از اعتقادات است، راه ندارد. پس هيچ زمانی جبر و 

اكراه نمی تواند شخصی را دين دار و يا مسلمان كند.
در كتاب هاي دايره المعارف غربي نيز به اين مطلب اش��اره ش��ده است. ميشل پانوف در 
كت��اب فرهنگ جامعه شناس��ي در توضيح اصطلاح فرهنگ پذيري به اين تس��لط و اس��تعمار 

فرهنگي غرب اشاره كرده و مي گويد:
»اين اصطلاح را از اواخر قرن گذشته انسان شناسان انگليسي زبان به كار بردند و مراد از آن 
تعيين پديده هايي است كه از تماس مستقيم و ادامه دارِ بين دو فرهنگ مختلف نتيجه مي شوند 
و از تبديل يا تغيير ش��كل يك يا دو نوع فرهنگ، در اثر ارتباط با يكديگر، حكايت مي كند؛ 
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بنابراين، مراد از فرهنگ پذيري، جنبه ويژه اي از فرايند انتشار آن است. امروزه فرهنگ پذيري 
� گاهي در معناي محدودكننده تر � به تماس هاي خاص دو فرهنگ كه نيروي نامساوي دارند، 
اطلاق مي شود؛ در اين صورت، جامعه غالب كه هماهنگ تر ويا از نظر تكنيك مجهزتراست � 
معمولاً ازنوع جوامع صنعتي � به طور مستقيم يا غيرمستقيم به فرهنگ حاكم تحميل مي گردد« 

)پانوف،18-17:1368(.
اين محقق در تعبيري ديگر از اين تهاجم در حالتي كه به ش��كلي گسترده تر، تمام عناصر 
فرهنگ مورد هجوم را از بين مي برد و فرهنگ مهاجم را جايگزين مي سازد، به »قوم كشي« يا 

»قوميت كشي« تعبير مي كند و مي نويسد:
هنگامي كه فرهنگ غالب در انهدام ارزش هاي اجتماعي و روحيات سنتي جامعه مغلوب 
و براي گسس��تگي وس��پس نابودي آن مي كوشد، واژه قوم كش��ي را � كه به تازگي رايج شده � 
ب��ه كار مي برند ت��ا القاي اجباري  فراين��د »فرهنگ پذيري« را از طري��ق فرهنگ غالب در يك 
فرهنگ ديگر )مغلوب( توصيف كنند. درگذش��ته جوامع  صنعتي قوم كشي  را با تظاهر به اينكه 
هدفش��ان از همانندسازي، ايجاد »آرامش« يا »تغيير شكل« در »جوامع ابتدايي« يا »عقب مانده« 
است، اجرا نموده وبازهم اجرا مي كنند. اين عمل معمولاً تحت  عنوان اخلاق، رسيدن به كمال 

مطلوب در پيشرفت و... صورت مي گيرد )پانوف، 137:1368(.

بسترهای‌تهاجم‌فرهنگی‌
بديهی اس��ت كه كار و تهاجم فرهنگی، بدون بسترسازی مناسب برای رسيدن به اهداف 
ممكن نيس��ت؛ اگر همه  لوازم تهاجم فرهنگی فراهم شود؛ ولی شرايط و بستر مناسب وجود 
نداشته باشد، در واقع تلاش های پيشين ناكام می ماند؛ و برعكس چنانچه بر اثر عوامل متعدد، 
بستر و شرايط مناسب و مساعد وجود داشته باشد، يا به وجود آورده شود، ديگر جلوگيري از 
نفوذ تفكر بيگانه و پيش گيري از مسخ فرهنگ خودي بسيار مشكل خواهد بود. براين اساس، 
می توان مواردی كه موجبات پذيرش فرهنگ غربی و تقويت فرهنگ مهاجم را فراهم می كند 

به دودسته تقسيم كرد:
1.‌بسترها‌و‌عوامل‌بيرونی

زمينه ها و ابزاری كه رد پای كش��ورهای خارجی و غربی در آنها ديده می شود، بسترهای 
بيرونی هستند از جمله:

الف( توليد برنامه های مبتذل و ترويج آن،
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ب( تلاش برای دين زدايی از راه های مختلف،
ج( ايجاد روحيه خودباختگی فرهنگی،

د( س��اخت و فروش وسايل ارتباطی، مانند ماهواره، سخت افزارها، نرم افزارها و موارد 
مشابه ديگر.

2.‌بسترها‌و‌عوامل‌درونی
زمينه ها و عناصری كه ريش��ه  داخلی دارند و مس��تقيم و غير مستقيم به پذيرش فرهنگ 

مهاجم، كمك می كنند عوامل درونی هستند، از جمله:
الف( مشكلات و كاستی های اقتصادی و اجتماعی، 

ب( ضعف ها و كاستی های موجود در خانواده، مدرسه و جامعه،
ج( ضعف برنامه ريزی دقيق فرهنگی، 

د( نبود توليدات فرهنگی كافی و مناسب،
ه( روش��نفكران غرب زده: رشد گروه جديدی از نخبگان كه افكارشان ريشه در مكاتب 

فكری و فرهنگی غرب دارد،
و( عدم آگاهی مردم، جوانان و نوجوانان.

از يك منظر كلی ، می توان گفت رشد گروه جديد از نخبگان كه عموماً افكار و آراي آنان 
ريشه در حوزه ها و مكاتب فكري و فرهنگي مطرح در غرب دارد، وجود مكاتب و نظريات 
جدي��د، برخورد با فرهنگ در قالب تهاجم فرهنگي، سياس��ي و اقتصادي، بازياب و توس��عه 
فرهنگي غرب، رش��د و افول ماركسيسم، اس��تقلال كشورهاي جديد در جهان سوم و... همه 
عوام��ل مؤثر در برخورد فرهنگ ها و درنهايت، زمينه س��از غلبه فرهنگ غرب بر فرهنگ ملي 

كشورهاي جهان سوم بوده است )آزاد ارمكي، 249:1375(.

ابزارهای‌تهاجم‌فرهنگی
هر تهاجمي، به اقتضای زمان و امكانات، ابزار و وسايل متناسب با خود را به كار مي برد. 
بی شك، قويترين و مؤثرترين ابزار در تهاجم فرهنگي كه هدف ايجاد نگرش و باور در ملتي 
براي انتخاب ش��يوه اي از  زندگي اس��ت، فرهنگ خواهد بود. بايد با فرهنگ به جنگ فرهنگ 
رف��ت، همانگونه كه با مكت��ب و اعتقاد، به جنگ اعتقاد و مكتب مي روند. فرهنگ، يك باور، 
بينش، پذيرش و انتخاب اس��ت و جز به وس��يله باور و بينش ديگري كه جايگزين آن ش��ود، 
نمي توان فرهنگي را از زندگي قوم و اجتماعي حذف نمود. با اين حال، چون ورود و پذيرش 
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فرهنگ، انتخابي و اختياري نيس��ت، فرهنگ مهاجم بايد با ابزار و كارهاي فرهنگي مستمر و 
حساب شده، به تحكيم و تثبيت و تنفيذ خود در ملت مرعوب اقدام نمايد و با ايجاد گرايش 

و پذيرش انتخابي از سوی ملت مرعوب، به مقصود خود برسد.
1. تهيه و صدور عكس هاي مبتذل كه براي نسل جوان جاذبه دارد، حتي چاپ عكس هاي 
بي ش��رمانه بر بدنه  ليوان ها، پارچ ها، ظروف كريس��تال، كاغذهاي شكلات، آدامس و ...، براي 
فراهم كردن زمينه تحريك جنس��ي و دريدن پرده  ش��رم و حيا و نيز س��وق دادن خانواده ها، 

به خصوص نسل جوان، به سوي فساد و بي بند و باري است.
2. آم��وزش، زب��ان، ترجمه و اصطلاحات: آموزش به س��بك غربي يك��ي از روش هاي 
اس��تعماري نفوذ در كشورهاي جهان س��وم بوده است )شفيعي سروستاني، 1372 :72(. يكي 
از كاركرده��اي پنهان اين برنامه هاي آموزش��ي كه در ظاهر به منظور پيش��رفت علمي در اين 
كش��ورها اجرا شده، زمينه س��ازي براي پذيرش فرهنگ بيگانه و برتر جلوه دادن آن و انهدام 
فرهنگ ملي بوده اس��ت )قائم مقام��ي، 1356: 237� 244(. اين برنامه ها بدون در نظر گرفتن 
موقعيت فرهنگ بومي و با هدف تربيت نيروهايي هماهنگ با سياس��ت هاي اس��تعماري اجرا 
شده است؛ اما در مقام عمل، عده اي از همين تحصيل كرده ها با آگاهي از روش هاي استعماري 
به مبارزه با سياس��ت هاي اس��تعماري برخاستند كه نتيجه آن اس��تقلال برخي از اين كشورها 

بوده است.  
3. ورود بس��ياري از مج��لات، روزنامه ها و كتب خارجي مي توان��د عامل رواج فرهنگ 
مبتذل غربي در جوامع غير غربي باشد و فرهنگ مادي، فاسد و بي بهره از فضيلت و معنويت 

غرب را از لابه لاي صفحات و سطورشان به ملت مورد هجوم بخورانند.
4. ترويج كالاهاي لوكس مصرفي و الگوهاي تجمل گرايي: اين الگوي مصرف كه مهم ترين 
ويژگي آن وابستگي به كشورهاي صنعتي است، با رشد و گسترش خود، ابتدا الگوي توليد و 
توزيع و س��پس كل اقتصاد و فرهنگ جامعه را تحت الشعاع قرار مي دهد، به گونه اي كه تداوم 

وضع موجود تقريباً بدون هيچ گونه فشار و اجباري صورت مي گيرد.
اب��داع و رواج و ص��دور مدهاي لباس و پوش��اك، به ويژه لباس ه��اي زنانه، كه به تدريج 
عفاف و ش��رم را از دختران و زنان س��لب مي نمايد و عرضه  نوآوري ه��ا و ايجاد جاذبه هاي 
تبليغاتي راديويي، تلويزيوني و مطبوعاتي، با اس��تفاده از متخصصان طراح آگهي هاي تبليغاتي 
هم اكنون، آثار زنده ش��دن اين ش��يوه ش��وم در جامعه  انقلابي ايران به چش��م مي خورد و با 
گردش��ي دقيق، واقع بينانه و محققانه در شمال تهران و شهرهاي بزرگ، مي بينيم فرهنگ نيمه 
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عريان��ي و مبتذل لباس، به وي��ژه زنانه و دخترانه، تجديد حيات نموده و جوانه زده اس��ت و 
بس��ياري از خانواده ها هم مقدمش را گرامي داش��ته اند و فروشگاه هاي سودجوي پوشاك هم 
با ايجاد جاذبه هاي فريبنده، آنها را عرضه مي كنند تا ديده ببيند و دل ياد كند. درواقع می توان 
گفت، فرهنگ غربي با اس��تفاده از اين قبيل ابزارها تخريب فرهنگ اس��لامي را مد نظر قرار 
داده است. مواردي از قبيل تشكيك در حقانيت دين اسلام، انتشار كتاب هاي ضد ديني مانند 
آيات ش��يطاني، نفي مقدسات اس��لامي و نيز تحديد دين و تلاش براي حذف دين از عرصه 
اجتماع از اين موارد به ش��مار مي آيد )افتخاري و كمالی،1377(. تجمل گرايی، لوكس پرستی، 
بت پرس��تی، اس��راف و فزون طلبی، مصرف زدگی، اس��تفاده نامش��روع از ماهواره و ويدئو و 
تماشای فيلم های مبتذل، بی بند و باری و اعتياد، طلاق های حقيقی و كاذب، قتل و خودكشی، 
خش��ونت، شخصيت پرس��تی، انزواگرايی و نگرش منفی نسبت به دين، همه و همه نمودهای 
تهاجم فرهنگی هستند كه سبك و محتوای زندگی ما را تغيير و يا تحت تأثير قرار می دهند.

نقش‌خانوار‌در‌‌اقتصاد‌يک‌كشور
فعاليت های اقتصادی در يك جامعه توسط كارگزاران اقتصادی انجام می شود كه عبارتند 
از: دولت، خانوار، بنگاه ها و عوامل خارجی. از اين ميان خانوارها خودشان به عنوان صاحبان 
عوام��ل توليد يعنی مديريت، س��رمايه، زمين و نيروی كار يك��ی از عوامل اصلی  در اقتصاد 
هستند. طبق مدل خلاصه شده اقتصادی يعنی مدل خانوار- بنگاه ابتدا به تحليل بين رابطه بين 
خانوار و اقتصاد  پرداخته شده است. همان طور كه در شكل 1  نمايش داده شده است  خانوار 
يك بخش مهم در  چرخه اقتصادی جامعه است و علاوه بر آن در سه كارگزار اقتصادی ديگر 
نيز يعنی در بازارها، بنگاه های توليدی و... نيز س��رمايه های انس��انی از بستر خانواده و جامعه 

به دست می آيد.

فرهنگ‌و‌الگوی‌مصرف
مصرف فرآيندي است كه در آن ارزش استفاده از منابع )كالا وخدمات( به منظور رفع يك 
نياز )اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي( يا كس��ب مطلوبيت خانوار، دولت و بنگاه ها )مؤسسات 
غيرانتفاع��ی(، چه ب��ه صورت تبديل آن در فرايند توليد )مص��رف توليدي( و چه به صورت 
اس��تفاده ن��اب و س��اده از آن در هنگام مالكيت برای  ارضای نيازه��ا از بين می رود )مصرف 
نهايی( )رزاقی، 1374 :15(. الگوي مصرف در جامعه از جمله رفتارهاي اجتماعي است. چرا 
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١٣ 
 

 .انوار و اقتصـاد  پرداختـه شـده اسـت    بین خ ـ بنگاه ابتدا به تحلیل بین رابطه -خانواراقتصادي یعنی مدل 

اقتصادي جامعه است  یک بخش مهم در  چرخهنمایش داده شده است  خانوار   1 طور که در شکل همان

هـاي   یهنیـز سـرما  ... وهاي تولیدي  دیگر نیز یعنی در بازارها، بنگاهو علاوه بر آن در سه کارگزار اقتصادي 

  .آید دست می از بستر خانواده و جامعه بهانسانی 

  
1387رحمانی،: منبع  

‌‌نقش خانوار در جریان تولید و درآمد ملی‌.1شکل 

‌‌الگوي مصرففرهنگ و 

 اقتصـادي، )نیـاز   یـک  رفع منظور به (وخدمات کالا) منابع از استفاده ارزش آن در که است فرآیندي مصرف

 صـورت  بـه  چه ،(غیرانتفاعی سساتؤم) ها بنگاه و خانوار، دولت طلوبیتم کسب یا( فرهنگی و اجتماعی

كه تمام ويژگي هاي آن را در بر می گيرد. تا آنجا كه، هم می توان به »عموميت« آن اشاره كرد و 
هم پايداری و به تبع آن نوعی »تكرار« در آن ديده مي شود و در قالب هاي به نسبت ثابت قابل 
مشاهده است. رفتارهاي پايدار، نتيجه فرهنگ جامعه است. در حقيقت اگر فرهنگ را، محيط 
و بس��تري غيرمادي كه به وس��يله بشر در مدت طولاني ساخته شده و به وسيله اكثريت جامعه 

مورد پذيرش قرار مي گيرد در نظر بگيريم، در آن صورت ويژگي فرهنگ عبارت است از:
1. غيرمادي است،

2. ساخته بشر است،
3. عموميت دارد،

4. تغيير آن زمان بر است.
پس الگوي مصرف نوعی رفتار اجتماعي  محس��وب گرديده و تغيير اصولي آن، نيازمند 
تغيير در فرهنگ اس��ت و نمي توان فقط با متغيرها و تعيين كننده هاي اقتصادي به تغيير الگوي 
مصرف از وضع موجود به وضع مطلوب پرداخت. در حقيقت براي تغيير الگوي مصرف لازم 
اس��ت افزون بر تغيير در متغيرهاي اقتصادي مؤثر بر الگوي مصرف، به تغيير فرهنگ مصرفي 

شکل‌1.‌نقش‌خانوار‌در‌جريان‌توليد‌و‌درآمد‌ملی

جريان‌توليد‌و‌درآمد‌ملي‌-‌مدل‌دو‌بخشي

منبع: رحمانی،1387
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نيز پرداخت. زيرا پديد س��اختن رفتار پايدار جديد در حوزه مصرف )تغيير الگوي مصرف( 
بدون پديدس��اختن فرهنگ ممكن نيس��ت و براي پديد س��اختن اين تغيير پايدار، فقط پديد 
ساختن تغيير در تعيين كننده هاي اقتصادي كافي نيست )موسايی، 1388: 135(. سطح و شكل 
مصرف افراد  و اقشار جامعه الگوي مصرف آن ها را به وجود مي آورد. به عبارت ديگر، الگوي 
مصرف در برگيرنده كميت و كيفيت اقلام مصرفي افراد و خانوار هاي جامعه است، كه تحت 
تأثير استاندارد مصرف،  درآمد، موقعيت اجتماعي و غيره تغيير مي يابد. الگوي مصرف نيز در 
هر جامعه اي از سه مؤلفه سطح مصرف كالاها و خدمات، تركيب كالاها و خدمات مصرفي و 
نوع كالاها و خدمات مصرفي تشكيل شده است. منظور از سطح مصرف چه در سطح خرد و 
چه كلان، بخش��ي از درآمد خانوار يا جامعه است كه صرف خريد كالاها و خدمات مصرفي 
مي شود. سطح مصرف در يك جامعه علاوه بر اين كه متأثر از فرهنگ جامعه است، تابعي از 
س��طح درآمد نيز اس��ت. معمولاً جامعه شناسان افراد جامعه را بر پايه سه معيار ثروت، قدرت 
و شهرت به سه طبقه بالا، متوسط و پايين تقسيم می كنند. اين سه معيار، الگوهاي متفاوتي از 
مصرف گرايي را براي سه طبقه به دنبال دارد. هر سه طبقه، مصرف گرايي بي رويه دارند؛ اما به 
ش��كل هاي متفاوت. افراد طبقه بالا با داشتن ثروت، از طريق مصرف كالاهاي لوكس به دنبال 
كس��ب اعتبار بيشتر هس��تند. اعضاي طبقه متوسط، هميشه س��عي مي كنند خود را از طبقات 
ب��الا عقب تر نبينند. اعضاي طبقه پايين با درآمد كم، با توجه به مصرف گرايي ديگر طبقات و 
با توجه به وفور كالا و خدمات در بازار، در تلاش هس��تند كه به هر وس��يله، س��همي از كالا 
و خدم��ات در بازار را به خود اختصاص دهند. تركيب كالاه��اي مصرفي به عنوان مؤلفه دوم 
الگوي مصرف مطرح است. يعني وزن هر يك از كالاها و خدمات در سبد مصرفي خانوارها 
و حتي بنگاه ها و دولت ها چه اندازه اس��ت؟ قطعاً برخي از كالاها س��هم بيشتر و برخي سهم 
كمتري دارند. در واقع بين انواع كالاها و خدمات بر سر بخشي از درآمد قابل تصرف، رقابت 
وجود دارد. مؤلفه س��وم الگوي مصرف، كه آن را »نحوه مصرف« نامگذاري كرده اند، ارتباط  
بس��يار نزديكي با مفهوم »سبك زندگي« دارد كه امروزه در علوم اجتماعي مطرح شده است. 
نحوه مصرف كالا و خدمات و محصولات توليدي، كاملًا متأثر از سبك و شيوه زندگي است 
ك��ه امروزه ب��ه لحاظ تغيير ذائقه ها، فرهنگ ها و هنجارهاي يك جامعه خصوصاً با گس��ترش 
ارتباطات و جهاني ش��دن اقتص��اد و فرهنگ، مصاديق بارزي پيدا كرده اس��ت. اين بخش از 
مص��رف، كاملًا جنبه فرهنگي دارد و مي توان آن را پديده اي كاملًا فرهنگي دانس��ت )رفيعی، 
1388: 172(. از طرف ديگر، صرفه جويي نيز نقش بسيار مهمي در اقتصاد خانواده دارد، زيرا 
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مهم آن اس��ت كه از پول به دس��ت آمده، اقلامی با مديريت صحيح خريداری گرددد؛ نه آنكه 
پول بيشتری ذخيره كنيم. اگر صرفه جويي و فكر اقتصادي در يك خانواده وجود داشته باشد، 
درآمد به دس��ت آمده در جای صحيحش مورد اس��تفاده قرار می گيرد. در غير اين صورت در 
بسياري از خانواده ها كه درآمد خوبي دارند؛ ولي رشد و پيشرفت اقتصادي ندارند، باز هم با 

اين درآمد احساس ناراحتی می كنند.

ديدگاه‌اسلام‌در‌خصوص‌الگوی‌مصرف
در نگاه اسلام اعتقاد به آخرت و ارج نهادن به آن، چارچوبي جهت مصرف يك مسلمان 
پدي��د مي آورد كه می توان آن را به مثابه الگ��وی مصرفی تلقی كرد. تأثير اين نگرش در رابطه 
با دنيا و آخرت بر مصرف اين اس��ت كه مسلمان نمي تواند به بهانه مالكيت بي چون و چراي 
خويش بر اموال و داراي هايي كه در دس��ت دارد، بدون هيچ گونه قيد و بند و به هر نحوي، 
آنها را در جهت تأمين لذت هاي شخصي به كار گيرد، بلكه اسلام به عنوان مثال مصرف برخي 
كالاها را ممنوع اعلام كرده و حتي در ميان موارد مجاز به مصرف نيز محدوديت هايي را براي 
مصرف كننده اعمال كرده اس��ت و حتي در مواقعي، صرف درآمد را در بعضي از راه ها مورد 
تشويق قرار داده است. خداوند كريم، لوازم بقاي نوع بشر را فراهم كرده و استفاده از آنها را 
براي انس��ان موجب قوام وي دانسته و فرموده اس��ت: » و سخّر لكم الليلَ و النهارَ و الشمسَ 
و القَمَرَ و النجوم مس��خراتٌ بامره..« )قرآن كريم،  س��وره نحل، آي��ه 12(. امام خميني نيز در 
خصوص دقت در مصرف و همچنين پرهيز از مصرف بي جا مي فرمايند:  حتي مطبوعات بايد 
اين را توجه داش��ته باش��ند كه چيزهايي را كه براي ملت مفيد نيست، در روزنامه ها ننويسند 
كاغذ صرف اين نكنند، وقت صرف آن نكنند، بايد راديو تلويزيون توجه به اين معنا داش��ته 
باش��د كه اين بيت المال مس��لمين است، وقتش صرف چيزهايي كه مربوط به مصالح مسلمين 
است شود، مسئوليت دارد اينها بايد اشخاصي كه مقاماتي كه هستند ملاحظه كنند كه به اندازه 
ضرورت مش��اور بگيرند، به اندازه ضرورت خدمتگزار بگيرند نه به اندازه دلخواه و اين معنا 

را بايد همه ما بدانيم كه دلخواه هاي ما آخر ندارد )صحيفه نور، جلد 19: 224(.
در برخي موارد تغيير در الگوي مصرف يك كشور و تمايل به تجملات و مصرف گرايي 
از اهداف تهاجم فرهنگي اس��ت كه با تغيير در الگوه��اي مصرفي مردم و ظهور گرايش هاي 
تجملي باعث ايجاد جامعه مصرف گرا مي شوند. در همين راستا امام خميني فرموده اند: اكنون 
بازارهاي كش��ورهاي اسلامي، مراكز رقابت كالاهاي غرب شده است و سيل كالاهاي تزئيني 



75
ره 

ما
 ش

- 
تم

ش
ل ه

سا
13

92
ار 

به

69

مبتذل و اس��باب بازي ها و اجناس مصرفي به س��وي آنها سرازير اس��ت و همه ملت ها را آن 
چن��ان مصرفي بار آورده اند كه گمان مي كنن��د بدون اين اجناس آمريكايي و اروپايي و ژاپني 
و ديگر كشورها زندگي نمي توان كرد )صحيفه نور، جلد 19: 204(. بنابراين يكی از مواردی 
كه می توان از آن به مثابه كاتاليزوری در برابر تهاجم فرهنگی و آثار و تبعات آن استفاده كرد، 
كار و فرهنگ اسلامی است كه بايد به آن اهميت داده شود. تا آنجا كه می توان استدلال كرد، 
انگيزه هر كار اجتماعی پيوند ويژه ای است كه بين متصدی انجام كار و مراجعه كننده برقرار 
می ش��ود و در تمام جهات تابع همان پيوند خواهد بود. به بيانی اگر آن ارتباط س��الم باش��د، 
كار س��المی صورت می پذيرد و اگر اين پيوند ناسالم باشد، كاری ناسالم به وجود می آيد. اگر 
پيوند يادش��ده امری قراردادی واعتباری باش��د، سلامت كارهای تابع آن در محدوده سلامت 
اعتبار و قرارداد خواهد بود و اگر پيوندی تكوينی باش��د، س��لامت كارهای تابع آن در محور 
س��لامت تكوين و تحقق آن قرار خواهد گرفت. براين اساس رابطه بين متصدی انجام كار و 
مراجعه كننده در نظام اسلامی، تنها حول محور قرارداد و اعتبار اداری نمی گردد، چون انگيزه 
در اين نظام، همانا صيانت پيوند با خداوند اس��ت كه همگان با ذات اقدسش ارتباط وجودی 
دارند و اگر مس��ائل ديگری مانند استخدام، رياست، معاونت و ... مطرح است، فقط به منظور 
ايجاد نظم صوری در جامعه است. در غير اين صورت تنها عامل ارتباط بين افراد مسلمان در 
نظام اس��لامی، حفظ پيوند بندگی با خدای سبحان است.  اين پيوند مقدس در صورتی يافت 
می شود و می ماند كه هم اصل كار مطابق با دستور وحی آسمانی باشد، يعنی كار حلال و عمل 
مشروع باشد و هم انجام آن برای تحصيل رضای پروردگار بوده باشد و هدفی غير از تقرب 
ب��ه خداوند در قلب متصدی مربوطه راه پيدا نكن��د )قربانی چوبقلو و صادقی،1390: 33(. با 
بررس��ی اين موارد می توان گفت با تقويت و سازماندهی عقايد دينی، می توان اخلاق اسلامی 
را به عنوان يك عقيده راسخ اجتماعی درآورد و از اين عقيده اخلاقی برای تغيير فرهنگ كار 

در كشور استفاده نموده و سدی محكم در برابر تهاجم فرهنگی دشمن تدارك ديده شود.

نتيجه‌گيری:
در اين نوش��تار س��عی ش��ده اس��ت، تأثير تهاجم فرهنگی بر اقتصاد ايران بررسی گردد. 
همان طور كه در فوق به آن اش��اره ش��د، تهاجم فرهنگی از س��ه كانال اساسی خودباختگی، 
دين زدايی و بی بندباری می تواند فرهنگ يك كش��ور را تغيير داده و آن را به س��مت فرهنگ 
مصرفی س��وق دهد. تغيير هريك از اين فاكتورهای فرهنگی تغييری در فاكتورهای اقتصادی 
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به وجود می آورد كه در مباحث بالا مطرح شده است. تا آنجا كه امروزه عوامل متعددی مانند 
رس��انه های جمعی و تبليغات فراگير و توده ای س��بب شده اس��ت، نيازهای كاذب در جامعه 
نمودار شود و افزايش يابد. در چنين شرايطی استفاده از مدهای لباس، اجناس لوكس و حتی 
اف��كار و عقايد مختلف به نحو فزاينده ای ب��روز می كنند. به ناچار بايد توجه كرد كه ادامه اين 
روند، عواقب خطرناكی را در پی خواهد داش��ت كه وابس��تگی فرهنگی، اقتصادی و بحران 
هويت از جمله اين پيامدهای ش��وم است. از طرف ديگر، فاصله گرفتن جامعه از دين باعث 
می شود نگرش كه به كار عوض می شود و ديگر كار ارزش ذاتی خود را از دست دهد و در 
س��ازمان ها منابع انسانی   با حداكثر بهره وری كار نكنند و در نتيجه هزينه های توليد  افزايش 
پي��دا كن��د و از طرف ديگر افراد جامعه  به كار ديگر به ديد الهی توجه نكنند و حتی كارهايی 
كه خلاف عقايد دينی هم اس��ت بپذيرند و خيلی از كارهايی در جامعه انجام شود كه ارزش 
افزوده ای در چرخه اقتصادی ندارد. هرچه جامعه اعتماد خود را به ارزش هاي خود از دست 
ده��د، ديگر در نوع مصرف، انتخ��اب كالاها به توليدات و فرهنگ داخلی بهای كمی می دهد 
و جامع��ه دچار يك ركود مصرفی و اقتصادی می ش��ود. بی بند و باری اولاً خود جامعه را از 
ازدواج  و تشكيل خانواده باز می دارد و در چرخه اقتصادی نقش خانوارها را كم رنگ می كند 
و دوماً در س��ازمان ها روابط نامش��روع تفكر  صحيح و پش��تكار را از بين می برد به طوری كه 
س��ازمان ها از نظر جابه جايی نيرو كار، بی نتيجه بودن دوره های آموزش��ی و بهره وری كمتر را 
تحت تأثير بی بند و باری نيروی انس��انی تجربه خواهند كرد. تغيير الگوی مصرف اولاً جامعه 
را به سمت كالاهای لوكس سوق می دهد و  نتيجه آن اين می شود كه پول از چرخه اقتصادی 
جامعه خارج ش��ده و به صورت كالاهای انباش��ته و بی مصرف در جامعه در آيد و هم اينكه 
م��ردم از كالاهای داخلی كه چرخه توليدی و بنگاه های اقتصادی وابس��ته فروش آن اس��ت، 
خريد  نكنند. در نتيجه ضمن فلج ش��دن توليد داخلی وابس��تگی به واردات هم در كش��ور 
افزايش يابد. آنچه در مجموع می توان به آن دس��ت يافت اين اس��ت كه براس��اس نظم نوين 
جهانی، تهاجم فرهنگی غرب به ويژه آمريكا عليه س��اير فرهنگ ها در حال انجام است و اين 
امر با گس��ترش تكنولوژی ارتباطات، شدت، س��رعت و پيچيدگی بيش تری پيدا كرده است. 
آمريكا كه داعيه سرپرستی جهان را در سر می پروراند و خواستار نظامی تك قطبی است، هيچ 
فرهنگ رقيبی را كه مخالف اين سياس��ت باشد، تحمل نخواهد كرد. قطعاً فرهنگ اسلامی از 
اين قاعده مس��تثنا نخواهد بود و در رأس كشورهای اسلامی، ايران به واسطه انقلاب اسلامی 
و مخالفت علنی آن با قدرت طلبی آمريكا مورد هجوم بيش تری قرار گرفته و خواهد گرفت؛ 
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بنابراي��ن به منظور مقابله با اين هجوم، بايد تمام ترفندها و حيله های فرهنگ مهاجم ش��ناخته 
ش��ود و س��پس ابزار كافی برای مقابله با آن فراهم گردد. از آن جا كه تهاجم فرهنگی فرايندی 
فرهنگی اس��ت، بايد با ابزاره��ای فرهنگی با آن مقابله كرد و از مبارزه با ابزار خش��ن پرهيز 
نمود؛ يعنی توليدات فرهنگی متناسب با فرهنگ ملی و دينی را بايد گسترش داد و از نيروهای 
متعهد و دلبسته به كشور در ساخت اين توليدات كمك گرفت و سپس با بهترين روش ها اين 

توليدات را به جوانان عرضه كرد. 

شکل‌2:‌ارتباط‌فاكتورهای‌تهاجم‌فرهنگی‌و‌ناكارآمدی‌اقتصادی

منبع: يافته های تحقيق
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پيشنهادها‌و‌راهکارها:
پيشنهاد‌به‌خانوارها:

• م��ردم  می توان��د با مصرف كالاهای داخل��ی و توجه به الگوهای مصرفی  اس��لامی از 
وابستگی كشور به اقتصاد خارجی جلوگيری كنند.

• توجه به  نسل جوان و ترويج  ارزش های اصيل  اسلامی  بين جوانان. 
• بها دادن به ارزش ذاتی كار به عنوان ابزارمولد در اقتصاد از سوی خانواده می تواند عاملی  

برای افزايش بهره وری در سازمان ها شود.
پيشنهاد‌به‌نهادهای‌دولتی:

دولت به عنوان نهاد اصلی و اجرايی كشور می تواند با در پيش گرفتن پيشنهادهاي زير  از 
تهاجم فرهنگی جلوگيری كند

• وضع قوانين حمايت از توليدات داخلی و ايجاد سيستم های تشويقی برای مصرف كنندگان 
توليدات  داخلی.

• حمايت از رس��انه ملی و ايجاد فضايی مناس��ب برای آشنايی نسل جوان با فرهنگ غنی 
ايرانی اسلامی.

• برگزاری دوره های مناسب با خانواده ها.
•  ترويج و گس��ترش فرهنگ  ايرانی اس��لامی به س��اير كش��ورها به عنوان ابزاری جهت  

بازدارندگی تهاجم فرهنگی.
• گسترش تبادلات  فرهنگی بين كشورهای اسلامی و غيراسلامی. 
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