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المللي در حوزه حمايت  تحولات بين
هاي جغرافيايي  حقوقي از نشانه

  هاي ايراني تأكيد بر فرش با
    

  *نيا محمود حكمت   __________________________  27/11/89تاريخ تأييد:                27/5/88تاريخ دريافت: 
  **وايقان عبادتيعباس    ________________________________________________________ 
  ***مهدي معليّ   _________________________________________________________________ 

  چكيده
هاي جغرافيـايي، تـأثير انكارناپـذيري در     ستناد به نهاد نشانههاي ايراني با ا المللي از فرش حمايت حقوقي بين

هـاي جغرافيـايي از معاهـدات     المللـي راجـع بـه نشـانه     اشتغال و همچنين صادرات غيرنفتي دارد. حمايت بين
م) آغـاز شـد و بـا    1884مربوط به حمايت از مالكيت صنعتي و به طور خاص كنوانسـيون پـاريس (مصـوب    

نامـه ليسـبون    م) و بعـدها موافقـت  1891نامه مادريد (مصوب  ي آن يعني موافقتتصويب معاهدات اختصاص
نامـه تـريپس    م) تكميل شد. با وجود اين، بـه دليـل وجـود برخـي خلأهـاي قـانوني، موافقـت       1958(مصوب 

همه مصاديق مالكيت فكري و تعيين سازوكارهاي اجرايـي و   م) ضمن تحت پوشش قرار داد1994وب (مص
هاي جغرافيايي پرداخت. حمايت كامل و مـؤثر   تري به حمايت از نشانه قوي به طور كامل اجراهاي  ضمانت
نامـه ليسـبون و در مرحلـه بعـد، پـذيرش و       هاي ايراني در قدم اول مسـتلزم ثبـت آن مطـابق موافقـت     از فرش

در پاسخگوي نيازهاي كشـور   تواند به صورت جامع كه مي ؛پس استاجراهاي تري اجراي قواعد و ضمانت
هاي جغرافيايي و بررسي عناصر آن، هريك  زمينه حمايت از فرش باشد. در اين نوشتار پس از تعريف نشانه

المللي در اين باره مورد مطالعه قرار گرفته، نقاط ضعف و قـوت آنهـا    هاي بين نامه ها و موافقت از كنوانسيون
  ذكر و در نهايت و پيشنهادهايي در اين باره ارائه گرديده است.

 

     نامـه مادريـد،    هـاي ايرانـي، نشـانه جغرافيـايي، كنوانسـيون پـاريس، موافقـت        فـرش  واژگان كليـدي: 
  نامه تريپس. نامه ليسبون، موافقت موافقت

                                                      
 ).dr.hekmatnia@yahoo.com(ي اسلام شهيپژوهشگاه فرهنگ و اند اريدانش *

 ).ebadatia@yahoo.comق مالكيت فكري (كارشناس ارشد حقو **
 ).mahdimoalla@alumni.ut.ac.ir(ي اسلام شهيپژوهشگر پژوهشگاه فرهنگ و اند ***
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  مقدمه
شدن بـازار   انقلاب صنعتي قرن هجدهم باعث توليد انبوه كالا، گسترش تجارت، رقابتي

روي  در ديگر شد. اين امـر شـناخت رو  كننده از يك گرفتن توليدكننده و مصرف و فاصله
و از همين رو، ) Blakeney, 2007, p. 1(كننده و توليدكننده را به حداقل رساند  صرفم

معيارهاي نوعي شناخت توسعه يافت. از جمله نهادهايي كه اين تحول در شناخت را از 
ني )، نشاTrade Markشخصي به نوعي نهادينه ساخت، اموري همچون علائم تجاري (

هـاي   ) و نشـانه Appellation of Origin)، اسـامي مبـدأ (  Indication of Sourceمنبع (
  ) است.Geographical Indicationجغرافيايي (
ها و كشورهايي كه براي محصولاتشان از اسامي و برندهاي مشهور و معتبـر   شركت
ته، شاهد افـزايش  توانند كنترل بازار را در دست داش كنند، به همان نسبت مي استفاده مي

استقبال مشتريان از كالاهايشان باشند. از سوي ديگر، اكثر كشـورهاي در حـال توسـعه،    
محصولات و كالاهايي دارند كه از شهرت بالايي برخوردارنـد و ايـن شـهرت، حاصـل     
تلاش متمادي مردمان آن كشورها و همچنـين محـيط آب و هـوايي و شـرايط طبيعـي      

ن كالاها و محصولات به دليل كيفيت خوب و مواد باارزش، آنهاست و بر اين اساس، اي
  اند سهم زيادي را از بازارهاي جهاني به خود اختصاص دهند. توانسته

هـا يـا كشـورهايي بـا      شود در تجـارت آزاد، شـركت   همچنين، كيفيت بالا باعث مي
م بـراي  كيفيت و نامرغوب خود را بدان نـا  استفاده از اين نام و شهرت، كالاهاي بي سوء

شود كه ايـن كالاهـا حتـي بـا كيفيـت       مشتريان عرضه كنند. در مواردي نيز مشاهده مي
تر از محصول اصلي است؛ ولي از شهرت برخوردار نيست. بـدين جهـت    مشابه يا عالي

بود كه در اواخر قرن نوزدهم، اين احسـاس بـه وجـود آمـد كـه بايـد چنـين تـلاش و         
هاي جغرافيايي اقدام كرد؛ بنـابراين   ايت از نشانهموقعيتي را قدر دانست و نسبت به حم

هـاي جغرافيـايي شـكل گرفـت تـا اينكـه        المللي براي حمايت از نشـانه  هاي بين تلاش
هاي منبع ـ كه مفهـومي    ، بحث حمايت از نشانه1883نخستين بار در كنوانسيون پاريس 

ند چندجانبـه  نزديك به نشانه جغرافيايي است ـ پديدار گشت و پس از آن در چنـد س ـ  
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تـر و   كنوانسيون پاريس بودنـد، ايـن حمايـت ملمـوس     ي برايلكممكه در واقع  ،ديگر
  تر شد. كامل

م در قانون داخلي خود بر وجـود ايـن حـق    1905فرانسه براي نخستين بار در سال 
هـاي   هاي منبع تأكيد كرد و دولت را موظف ساخت با شناسايي نـام  براي صاحبان نشانه

ي كه طرف قرارداد را گمراه كرده يا مقدمات گمراهي را نسبت به مبـدأ  مبدأ براي كسان
اي مـورد   كنند، جريمه مشخص كند. به دنبال اين قانون، مرزهـاي منطقـه   ميكالا فراهم 

با تصويب  1919هاي گوناگوني به رسميت شناخته شد. در سال  توجه قرار گرفت و نام
ت معنوي وارد شد. در ابتـداي  در حوزه مالكي ها هاي مبدأ، اين نام نام 1919مي  6قانون 
هاي مبدأ، اين امر بيشتر مختص مشروبات الكلي بود؛ ولـي   حمايت از نشانه گيري شكل
كم محصولات كشاورزي مانند پنير، قهوه و همچنين پارچه، فـرش و منسـوجات را    كم

  نيز دربرگرفت.
ون پاريس شد و بـا  م عضو كنوانسي1959كشور جمهوري اسلامي ايران نيز در سال 

قانون مدني، اين كنوانسيون در حكم قانون داخلي است. پـس از آن در   9توجه به ماده 
نامـه مادريـد در خصـوص مبـارزه بـا نصـب        م، ايران به عضـويت موافقـت  2004سال 
م، 2006كننده مبدأ كالاهـا درآمـد. بـه دنبـال آن در سـال       هاي منبع جعلي و گمراه نشانه

المللي آنها  نامه ليسبون براي حمايت از اسامي مبدأ و ثبت بين موافقتايران عضويت در 
نامـه اجرايـي آن در    و آيين 1383هاي جغرافيايي در سال  را پذيرفت؛ سپس قانون نشانه

  به تصويب رسيد. 1384سال 
هـاي جغرافيـايي در حمايـت از محصـولات      علاوه بر اهميتي كه حمايـت از نشـانه  

شـود ايـن    هـا باعـث مـي    وسعه آنها دارد، حمايت از اين نشانهجوامع محلي و رشد و ت
شود كه  ) درنيايند. يك نشانه، زماني عام ميGenericها به صورت عام يا جنريك ( نشانه

). به طور كلي O'Connor, 2004, p. 70-79حالت تمايزدهندگي خود را از دست دهد (
ا حسن نيـت رايـج شـده باشـد، از     علائم تجاري كه در زبان مردم يا در اَعمال تجاري ب

، مرجـع ثبـت علائـم تجـاري     Merz & Krellشمول حمايت خارج است. در پرونـده  
افزار نپذيرفت؛ زيرا اين كلمـه   را براي نوشت BRAVOتقاضاي ثبت نام تجاري  ،آلمان

 ,Seville, 2009يك اصطلاح تمجيـدي اسـت و فاقـد ويژگـي تمايزدهنـدگي اسـت (      
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p.243تمايزدهندگي ممكـن اسـت بـر اثـر كثـرت اسـتعمال واژه يـا         ). اين خصوصيت
نام تجـاري  » سانديس«علامتي كه هنوز ثبت نشده است، از ميان برود؛ براي مثال، كلمه 

نوعي آبميوه بود كه در اثر كثرت استعمال و مشهوريت به يك اسـم عـام تبـديل شـده     
هاي جغرافيـايي اقـدام    تر نسبت به ثبت نشانه است؛ بنابراين ضرورت دارد هرچه سريع
ها به صورت عام يـا جنريـك درآمـده، امكـان      كرد؛ زيرا در غير اين صورت، اين نشانه

  ).105، ص1385حمايت از آنها منتفي خواهد شد (ر.ك: ميرحسيني، 
هـاي جغرافيـايي    نهيكي از مصاديق قابل بحث، فرش ايراني است. حمايـت از نشـا  

هاي هنري كه در حقوق ادبي هنري قابل بحث  نظر از حوزه خلاقيت فرش ايراني صرف
هاي توليدكننده، قابـل حمايـت بـوده،     است و جدا از علائم تجاري كه به لحاظ شركت

توان در نظر گرفت و فـارغ از مباحـث    هاي صنعتي كه مرتبط با فرش مي متمايز از طرح
ت. يكي فرهنگي آن به عنوان يكي از محصولات مهم ايران در صحنه تجارت جهاني اس

هاي حمايتي از آن، برقراري ارتباط فرش با كشور ايران و مناطق جغرافيـايي آن   از قالب
توانـد قـدرت رقابـت را     كننده بسيار اهميت دارد. اين حمايت مي است كه براي مصرف

هـاي   براي تجار ايراني افزايش داده، جلوي سوء استفاده سـوداگران را از عنـوان فـرش   
است پيش از آنكه اين موضوع فرهنگي باشد، داراي ابعاد اقتصادي  ايراني بگيرد. گفتني

بسيار وسيع است و بايد آن را از منظر اقتصاد و هزينه و فايده آن بررسـي كـرد و ايـن    
بحث را از مباحث فرهنگي و به خصوص معرفي كشور ايران و يا شهرهاي ايران جـدا  

شود و  وعي اقتصادي محسوب ميكرد. از اين رو، حمايت حقوقي از فرش ايراني، موض
به عنـوان روشـي بـراي كسـب      ،گران و توليدكنندگان آن بيشتر بايد مورد توجه صنعت

اي  درآمد بيشتر قرار گيرد. از آنجا كه معاهدات و قوانين مالكيت صنعتي، مقررات ويـژه 
رفتـه  اند، بايد فرش را به عنوان مصداقي از عناوين بـه كار  را بر عنوان فرش مقرر نكرده

در معاهدات و قوانين بررسي كرد و چگونگي تطبيق عناوين را بر اين مصداق تحليل و 
  احكام آن را جستجو كرد.

هاي جغرافيايي و بررسـي عناصـر    براي دستيابي به اين منظور، پس از تعريف نشانه
اي از  هاي دسـتباف ايرانـي ـ كـه نمونـه      آن، اهميت و چگونگي حمايت از اسامي فرش

هـاي جغرافيـايي در    گيـري از مزايـاي نشـانه    توانند با بهره اند و مي هاي جغرافيايي نشانه
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كننـد، از  هـا مـي   اي كه كشورهاي رقيب ايران از شـهرت ايـن فـرش    مقابل سوء استفاده
هـا و   حمايت برخوردار شوند ـ بررسي خواهـد شـد. همچنـين، هريـك از كنوانسـيون      

ه مورد مطالعه قرار گرفته، نقاط ضعف و قوت آنها المللي در اين بار هاي بين نامه موافقت
  گيري و پيشنهادهايي در اين باره ارائه خواهد شد. ذكر خواهد شد و در نهايت نتيجه

  مفهوم و اركان حمايت از نشانه جغرافيايي. 1
نشانه جغرافيايي داراي دو مفهوم عام و خاص است كه بررسي و تبيين آنهـا بـراي درك   

اعد مرتبط، ضروري است. در هر دو صورت، عناصر اصلي يك نشانه درست و تطبيق قو
كـه   ؛شـود  جغرافيايي شامل حوزه جغرافيايي معين، خصوصيات كالا و رابطه سببيت مـي 

شـود. در ايـن بخـش     حمايت از نشانه جغرافيايي با توجه به شرايط اين اركان تعيين مـي 
  ه آن را مرور خواهيم كرد.گان پس از بررسي مفهوم نشانه جغرافيايي، اركان سه

  . مفهوم نشانه جغرافيايي1ـ1
هـاي   اي است كه در معناي وسيع خود شامل همه اَشكال حمايت از نشانه واژه *نشانه جغرافيايي

شود و در اين تعبير عام، اعم از اسامي مبدأ و نشانه منبع است. نشانه منبـع بـه    منبع جغرافيايي مي
دهد محصول برگرفته از منطقه خاص جغرافيـايي اسـت؛ بـراي     ميشود كه نشان  علامتي گفته مي

اسـامي مبـدأ،    ).See: O'Connor, 2004, P. 22(بيـانگر منبـع اسـت    » ساخت ايران«مثال، عبارت 
؛ ولـي بـه مـواردي محـدود     باشند ميدهنده منشأ محصول در منطقه معين  كه نشان يمي هستندعلا
از جملـه عوامـل انسـاني و     ،ر محـيط جغرافيـايي  خاط د كه خصوصيات كيفي محصول بهنشو مي

). در نشانه منبع، وجود پيوند كيفي ميان محصول و محل توليد شرط Ibidاشد (طبيعي آن منطقه ب
  تر است. نيست، در حالي كه در اسامي مبدأ، رابطه كيفي ميان محصول و مبدأ آن قوي

عناي خاص به كـار رفتـه   اما نشانه جغرافيايي در برخي معاهدات مانند تريپس، در م

                                                      
؛ در اسـپانيا از آن بـه   انـد  نهـاد مقـرر كـرده   ايـن   يرا برا يگوناگون يها نام، مختلف يحقوق يها نظام *

Denominación de Origin Controlada (DOC)،   در ايتاليـاProtected Designation of Origin 

(PDO)  و در مكزيك از آن بهAppellation of Origin (AO) هاي جغرافيايي بـه   كنند؛ ولي نام ياد مي
 ).See: Schumann, 2010, p. 3شده است ( صورت عام در ادبيات مالكيت فكري شناخته
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 1بـه دفعـات بـه كـار رفتـه اسـت. بنـد         *نامه تريپس است. اصطلاح مزبور در موافقت
گونه تعريـف   اين ،با توجه به اهداف خود ،نامه، نشانه جغرافيايي را اين موافقت 22 ماده

 هايي هستند كه مبين مبدأ كالا در قلمرو كشور عضو يـا منطقـه يـا    نشانه«... كرده است: 
محلي در آن قلمرو بوده كه در آن [قلمرو، منطقه يا محل]، كيفيت خـاص، شـهرت يـا    

». هاي درباره كالا را بتوان ضـرورتاً بـه مبـدأ جغرافيـايي آن منتسـب نمـود       ساير ويژگي
هـاي جغرافيـايي در تـريپس مربـوط بـه كـالا        گونه كه روشن است، تعريف نشانه همان

)Good) است و نه محصولات (Product) (Ibid, P. 24   نشانه جغرافيـايي در معنـاي .(
خاص مانند نشانه منبع، به منشأ جغرافيايي كالا اشاره داشته، در قالب كلمات، عبـارات،  

هاي جغرافيـايي (در معنـاي    نمادها و علائم تصويري است. برخلاف اسامي مبدأ، نشانه
فيايي، شهرت، كيفيت هاي جغرا ). همچنين، در نشانهIbidخاص)، نام جغرافيايي است (

معين و ديگر خصوصيات هريك شرط كافي براي حمايت است؛ ولي در اسـامي مبـدأ،   
). گفتنـي اسـت در   Ibidكيفيت و خصوصيات مربوط بـه كـالا شـرط حمايـت اسـت (     

يك از امور مذكور براي حمايـت شـرط نيسـت. بـه همـين دليـل        هاي منبع، هيچ نشانه
هاي منبع، داخل  اند؛ ولي همه نشانه هاي جغرافيايي انهتوان گفت تمام اسامي مبدأ، نش مي

  ).Ibidگيرند ( هاي جغرافيايي قرار نمي در تعريف نشانه
هاي جغرافيايي مصـوب   قانون حمايت از نشانه 1همچنين، براساس بند (الف) ماده 

يـا    قـه قلمـرو، منط   را بـه   مبـدأ كـالايي    كه  است  اي نشانه  جغرافيايي  ايران، نشانه 1383
يا ساير   ، شهرت و مرغوبيت  بر اينكه كيفيت  سازد، مشروط مي  از كشور منتسب  اي ناحيه

  باشد.  آن  مبدأ جغرافيايي  به  انتساب  كالا اساساً قابل  خصوصيات
اين تعريف شباهت كامل با تعريف تريپس دارد، با اين تفاوت كه حوزه اجرايي اين 

  المللي است. اجرايي تريپس، بينقانون، داخلي است؛ ولي حوزه 

  . اركان نشانه جغرافيايي1ـ2
  براي حمايت از نشانه جغرافيايي، وجود اركان ذيل ضروري است:

كه  ،حوزه مشخص جغرافيايي بسته به ميزان گستردگي آن . حوزه جغرافيايي معين:1
                                                      

* Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPs). 
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نون حمايت از قا 1ماده » الف«اي از كشور باشد (بند  ممكن است قلمرو، منطقه يا ناحيه
هاي جغرافيايي است. مطـابق بنـد (ج)    هاي جغرافيايي)، يكي از عناصر مهم نشانه نشانه
، يكي از مواردي كه بايد در 1384هاي جغرافيايي مصوب  قانون حمايت از نشانه 8ماده 

اظهارنامه قيد شود، عبارت است از مكاني كه نشـانه جغرافيـايي مربـوط بـه آن اسـت.      
هاي جغرافيايي و پيگيري اين حقوق در صورت وقوع نقض، با توجـه   نهحمايت از نشا
هـاي   گيرد. تعيين قلمرو دقيـق در اظهارنامـه   شده در هنگام ثبت انجام مي به حوزه تعيين

هاي جغرافيايي، موضوع مهمي است و اين موضوع بايد به وسيله كارشناسان  ثبت نشانه
  انجام گيرد.

ظ مفهومي روشن است؛ ولي در هر كشور با توجه به اگرچه حوزه جغرافيايي به لحا
اي  كار ساده ،ها و قلمرو جغرافيايي آن ممكن است سابقه تاريخي و فرهنگي شناخت نام

  منظور مطالعات تاريخي و فرهنگي زيادي بايد صورت گيرد. نباشد. بدين
 هاي جغرافيـايي، مسـئله خصوصـيات    يكي ديگر از اركان نشانه . خصوصيات كالا:2

هـاي جغرافيـايي آمـده     قانون حمايت از نشـانه  8ماده (ه) كالاست. اين موضوع در بند 
كيفيـت، مرغوبيـت،   «كند كـه در اظهارنامـه ثبـت نشـانه بايـد       است. اين بند تصريح مي

ذكـر   ،»رود شهرت و ساير خصوصيات كالايي كه نشانه جغرافيايي براي آن به كـار مـي  
صول از جمله مواد خام (در صـورت نيـاز) و   شود. اين خصوصيات شامل توصيف مح

ــو و ظــاهر     ــم، ب ــا طع خصوصــيات اصــلي فيزيكــي، شــيميايي، ميكروبيولوژيــك و ي
هـاي جغرافيـايي) و    نامه قـانون حمايـت از نشـانه    آيين 5ماده  2(ارگانولپتيك) آن (بند 

بنـدي   آوردن محصـول و اطلاعـات مربـوط بـه بسـته      همچنين توصيف روش به دسـت 
بندي براي تأمين كيفيت يا تعيين منشأ توليد يا تضمين كنترل در منطقه  ه بستهچنانچه ب«

هـاي   نامـه قـانون حمايـت از نشـانه     آيين 5ماده  5(بند » شده نياز باشد جغرافيايي تعيين
  جغرافيايي) است.

بر اين اساس، در اظهارنامه خصوصيات كالا بايد دقيقاً مشخص شود. كيفيـت يـك   
آوردن آن باشد؛  راساس توصيف دقيق محصول يا روش به دستمحصول ممكن است ب

بدين منظور فرآيند كامل توليد يا فرآوري محصول بايـد ذكـر شـود. همچنـين، عوامـل      
ر توليـد      كننـدگان   طبيعي مانند خاك، آب و هوا و عوامل انسـاني ماننـد مهـارت و تبحـ
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  قيد شود. ،محصول بايد در اظهارنامه ثبت
هايي كه خاص يك كالاست و شهرت و كيفيت كالا  يان ويژگيم . رابطه سببيت:3

 :See( و منطقه جغرافيايي كه كالا منتسب به آن است، بايد رابطه قوي موجود باشـد 

Macmillan and Bowrey, 2007, p. 47  (    هـا و   ايـن موضـوع در اكثـر كنوانسـيون
يا محصول بايد به ها آمده است كه كيفيت، شهرت يا ساير خصوصيات كالا  نامه موافقت

نامه ليسبون در اين باره وابستگي اساسي  منطقه جغرافيايي مذكور منتسب باشد. موافقت
يا انحصاري كيفيت و خصوصيات محصول به محيط جغرافيايي از جمله عوامل طبيعي 

نامـه تـريپس، بـه قابليـت      ) و موافقـت 2ماده  1و انساني را مد نظر قرار داده است (بند 
فيت، شهرت يا ديگر خصوصيات كالا به منشأ جغرافيايي آن به طور اساسـي  انتساب كي

  ).22ماده  1اشاره كرده است (بند 
هاي جغرافيايي فرش اهميت دارد اينكه اين سه عنصر به طـور دقيـق    آنچه در نشانه

با فرش تطبيق داده شود. براي چنين تطبيقي، شـناخت مكـان جغرافيـايي و اعـلان آن،     
خصوصيت فرش و برقراري رابطـه سـببيت ميـان خصوصـيت بـا امـور       توصيف دقيق 

  اي است. مربوط به مكان، كار بسيار پيچيده

  هاي جغرافيايي المللي در حمايت از نشانه . روند قانونگذاري بين2
هاي جغرافيـايي از معاهـدات مربـوط بـه حمايـت از       المللي راجع به نشانه حمايت بين

 1883المللـي در ايـن بـاره، كنوانسـيون      تين سـند بـين  مالكيت صنعتي آغاز شد و نخس
اي اختصاصـي   پاريس است. با وجود اين، به دليل وجود برخي خلأهاي قانوني، معاهده

هاي جغرافيايي در دستور كار كشورها قرار گرفـت و در   و جامع براي حمايت از نشانه
نامه نيز نتوانسـت   افقتنامه مادريد به تصويب رسيد. اين مو با عنوان موافقت 1891سال 

نامـه   نياز كشورها را به طور كامل رفع نمايد و براي رفع ابهامات و خلأهاي آن موافقت
هـاي   المللـي در حمايـت از نشـانه    تصويب شد. آخرين سند بين 1958ليسبون در سال 

بـا هـدف تحـت پوشـش      1994نامه تريپس اسـت كـه در سـال     جغرافيايي نيز موافقت
هاي ضمانت اجراصاديق مالكيت فكري و تعيين سازوكارهاي اجرايي و دادن همه م قرار

قوي به تصويب كشورها رسيد و به عنـوان يكـي از شـروط ورود بـه سـازمان جهـاني       
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هاي مذكور را مـورد   نامه ها و موافقت تجارت قرار گرفت. در ادامه هر يك از كنوانسيون
  واهيم پرداخت.مطالعه قرار داده به بررسي نقاط ضعف و قوت آنها خ

  *هاي صنعتي . كنوانسيون پاريس براي حمايت از مالكيت2ـ1
پـاريس اسـت. ريشـه     1883المللي درباره مالكيت صنعتي، كنوانسيون  نخستين سند بين

 1873گيري كنوانسيون پاريس، به بازار اختراعات وين (اتريش) در سـال   تاريخي شكل
شد، در آن سال بـا   رعان و نوآوران تلقي ميگردد. اين بازار كه محل ملاقات مخت مي باز

ــت       ــود نداش ــات وج ــافي از اختراع ــت ك ــرا حماي ــد؛ زي ــه نش ــان مواج ــتقبال آن اس
)World,1997,p. 359 Intellectual Property Organization     امريكـا بـا طـرح ايـن .(

رد، ب المللي حمايت، فقط اتريش از اين بازار منفعت مي مسئله كه به دليل فقدان نظام بين
پـرنس  المللـي از مخترعـان برانگيخـت.     حساسيت كشورها را نسـبت بـه حمايـت بـين    

المللي  پيشنهاد ايجاد نظام بين 1851(انگلستان) در سال  ياويكتورملكه همسر  **آلبرت
ـ   كـارل پيپـر  . مطرح كـرد  ***»نمايشگاه بزرگ لندن«حمايت از مالكيت صنعتي را در 

 ـ   مهندس آلماني » كنگـره اصـلاح نظـام حـق اختـراع     «ه برگـزاري  ـ دولـت اتـريش را ب
)Congress for Patent Reform  ترغيب كرد كه ايـن كنگـره در سـال     1873) در سال

  پاريس براي امضاي كشورها ارائه شد  1883تكرار شد و در نهايت، كنوانسيون  1880
)Braithwaite, 2000, p. 59 and See: Drahos(ژانويه  ؛) كشور  174) 2012كه تاكنون

  اند. ين كنوانسيون پيوستهبه ا
المللي معروف بـه   قانون اجازه الحاق دولت ايران به اتحاديه عمومي بين«ايران براساس 

، »1337پاريس براي حمايت مالكيت صنعتي و تجارتي و كشاورزي مصوب اسفند مـاه  
آمده  مل، قانون الحاق به اصلاحات به ع1377به كنوانسيون پاريس ملحق شد و در سال 

و  1967هـاي   در كنوانسيون پاريس براي حمايت از مالكيت صنعتي در استكهلم به سال

                                                      
* The Paris Convention for the Protection of Industrial Property, of March 20, 1883 (Paris).  

** Prince Francis Albert Augustus Charles Emmanuel (26 August 1819-14 December 1861). 

*** The Great Exhibition of the Works of Industry of all Nations or The Great Exhibition, 

Sometimes Referred to as the Crystal Palace Exhibition in Reference to the Temporary 

Structure in which it was Held.  
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  به تصويب مجلس شوراي اسلامي و تأييد شوراي نگهبان رسيد. 1979
مزيت كنوانسيون پاريس اين است كه تعداد اعضـاي آن زيـاد بـوده، در ايـن ميـان      

ادا، آفريقـاي جنـوبي، روسـيه، فرانسـه،     اند مانند استراليا، كان كشورهايي كه مقصد فرش
آلمان، ايتاليا، ژاپن، اسپانيا، انگليس و امريكا و كشورهاي رقيب ايران مثل چين، هنـد و  

تواند زمينه را براي جلوگيري از سوء اسـتفاده   شود كه اين موضوع مي پاكستان ديده مي
اينكه ايران عضو اين  هاي ايراني مهيا سازد. در واقع با توجه به از شهرت و مزيت فرش
  المللي استفاده كند. تواند از اين ابزار بين هاي آن است، مي كنوانسيون و اصلاحيه

  

 TRIPsنامه  موافقت نامه ليسبون موافقت كنوانسيون پاريس كشور
نامه مادريد براي  موافقت

مبارزه با نصب علائم منبع 
 كننده كالاها جعلي و گمراه

 2004 ـ19592006 ايران
 ـ 2001ـ1985 چين
 ـ 1995ـ1998 هند

 ـ 1996ـ2004 پاكستان
 1995 1930ـ1925 تركيه
 ـ 1995ـ1887 امريكا
 1995 1892ـ1884 انگليس
 ـ 1995ـ1925 كانادا
 1995 1953ـ1899 ژاپن
 1995 1925ـ1903 آلمان
 188419661995 1892 فرانسه
 188419681995 1951 ايتاليا

 ـ 1995ـ1922 لوكزامبورگ
 ـ 1996ـ1996 امارات
 ـ ــ1965 روسيه
 ـ 1995ـ1909 اتريش
 1995 1892ـ1991 سوئيس
 ـ 1995ـ1925 استراليا
 1995 1892ـ1884 اسپانيا
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تـرين معنـاي آن يعنـي حـق اختـراع       كنوانسيون پاريس، به مالكيت صنعتي به وسيع
)Patents ي ()، علائم تجـارTrademarks ) و خـدماتي (Service Marks هـاي   )، طـرح

 Tradeهاي تجاري ( )، نامUtility Models)، اشياي مفيد (Industrial Designsصنعتي (

Names اسامي مبدأ («)، علائم جغرافياييAppellations of Originهاي منبـع   ) و نشانه
)Indications of Source «(    و مقابلـه بـا رقابـت غيرمنصـفا) نهUnfair Competition (

هـاي  ضـمانت اجرا اين كنوانسيون،  10ماده  1). مطابق بند 1ماده  2شود (بند  مربوط مي
  شود. هاي منبع نيز مي درباره علائم تجاري شامل استفاده كاذب از نشانه 9مقرر در ماده 

اخته نفع شـن  كنوانسيون پاريس، كساني در اين خصوص ذي 10ماده  2به استناد بند 
توانند عليه نقض چنين حقي اقامه دعوا كننـد كـه در توليـد يـا تجـارت       شوند و مي مي

چنين كالاهايي فعاليت داشته باشند و يا در محلي قرار داشته باشند كه به طور كاذب به 
اي كه چنين محلي در آن قرار دارد يا در كشوري  عنوان منبع ذكر شده است يا در منطقه

شـود؛   كر شده است و يا در كشوري كه نشانه كاذب منبع استفاده ميكه به طور كاذب ذ
  چه شخص حقيقي باشند و چه شخص حقوقي.

كنوانسيون پاريس، نيازي نيست نشانه نادرست و مجعول بـر   10ماده  1با توجه به بند 
 هاي غيرمستقيم از نشانه جعلي و كـاذب را  روي كالا مورد استفاده قرار گيرد، بلكه استفاده

گيرد؛ به عنوان مثال، اگر اين استفاده از نشانه نادرست در تبليغـات تلويزيـوني    نيز دربرمي
باشد و بر روي كالا نصب نشده باشد، مطابق اين مقرره، قابل پيگيري اسـت؛ ولـي نقـص    

گيرد و اسـتفاده   هاي منبع كاذب را دربرمي اين است كه فقط استفاده از نشانه ،مقرره مزبور
گيـرد؛ بـراي مثـال، اسـتفاده از      كننده را كه جعلي نيستند، دربرنمي اي منبع گمراهه از نشانه

شوند؛ ولي فقط يكـي از   محلي جغرافيايي كه در كشورهاي گوناگون با يك نام خوانده مي
المللي براي كالاي مورد نظر شناخته شده است و اسـتفاده از نـام    ها در سطح بين اين محل

توانـد   ي كه با همين نام كـالا در آنجـا توليـد شـده اسـت، مـي      اين محل به جاي نام محل
هـاي منبـع مجعـول،     هاي مربوط به استفاده از نشانهضمانت اجراكننده باشد. درباره  گمراه

كنوانسيون پاريس مقرر كرده كه هر محصولي كه داراي اين اوصـاف باشـد،    9ماده  1بند 
ها ايـن علامـت از حمايـت برخـوردار     هنگام ورود به كشورهاي اتحاديه كه در آن كشور

ايـن مـاده، توقيـف همچنـين در كشـوري كـه        2است، توقيف خواهد شـد. مطـابق بنـد    
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گذاري غيرقانوني در آن صورت گرفته است يا در كشورهايي كه علامـت در آنهـا    علامت
ايـن مـاده، در صـورت ترانزيـت كـالا،       4وارد شده است، به عمل خواهد آمد و طبق بند 

  ت مربوطه ملكف نيستند اقدام به توقيف كنند.مقاما
اين ماده، اصل حداقل ممنوعيت ورود كالا به كشور يا ضبط پـس از ورود را   5بند 
اگر قوانين كشوري، توقيف را در موقع ورود كالا «دارد. در اين بند آمده است:  مقرر مي

خواهد شد يـا اينكـه   مجاز نداند [به جاي توقيف]، از ورود كالا به آن كشور جلوگيري 
ايـن مـاده:     6همچنين، طبق بنـد  ». كالاي مزبور را در داخل كشور توقيف خواهند كرد

اگر قوانين داخلي كشوري توقيف كالا در موقع ورود و يا ممنوعيت ورود يـا توقيـف   «
آن را در داخل كشور اجازه ندهد، تا زماني كه اقدام به اصـلاح قـوانين مزبـور در ايـن     

ه است، نظامات و مقررات داخلي در موارد مشابه كه حقوق اتبـاع داخلـي را   مورد نشد
  ».كند، اجرا خواهد شد تضمين مي
هاي موجـود در ايـن كنوانسـيون از دو    ضمانت اجراشود،  گونه كه ملاحظه مي همان

  ايراد مهم برخوردارند:
يـاري  هاي اين كنوانسيون ضعيف بوده، در مواردي اجراي آن اختضمانت اجرااول، 

ضـمانت  هـاي كيفـري نيسـت. در واقـع     ضمانت اجرااست و شامل جبران خسارت يا 
ي مهم اين كنوانسيون فقط توقيف كالا در مبادي ورودي يا منـع از ورود كالاهـا و   اجرا

هـاي كيفـري و جبـران    ضـمانت اجرا توقيف كالاها در داخل كشورهاسـت؛ ولـي اگـر    
گيري از بروز چنـين اقـداماتي و هـم در     خسارت نيز لحاظ شده بود، هم در زمينه پيش

ها مفيد فايده بود. نكته ديگر اينكه اگر كشوري كه نقض را انجـام   زمينه جبران اين زيان
نفع، اين موارد را رعايت نكرد، از لحاظ  داده و يا كشور مقصد، با وجود درخواست ذي

  آن كشور مشكل خواهد بود.  الملل، برخورد با قواعد حقوق بين
شـود كـه    هاي كنوانسيون پـاريس فقـط مـواردي را شـامل مـي     ضمانت اجرا دوم،
ها جعلي نيستند، ولـي   ها جعلي و كاذب باشند؛ بنابراين مواردي را كه اين نشانه نشانه
تواننـد بـراي دورزدن قـانون، نـام      گيـرد؛ مـثلاً كشـورها مـي     اند، در برنمي كننده گمراه
گذاري و از آن اسـتفاده كننـد. كشـور چـين و      اي معروف نام اي را به نام نشانه دهكده

هايي را بـه عنـوان فـرش كاشـان چينـي و هنـدي        هند با استفاده از همين خلأ، فرش
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)Sajnani, 2003, p. 384( تـوان هـيچ اقـدامي     كنند. طبق اين كنوانسيون نمي توليد مي
تعريفي از براي جلوگيري از اين اقدام آنان به عمل آورد. همچنين، در اين كنوانسيون 

  نشانه منبع يا اسامي مبدأ ارائه نشده است.

  *مبدأ بر كالاها  كننده هاي منبع جعلي و گمراه نامه مادريد در مبارزه با نصب نشانه . موافقت2ـ2
اي اختصاصـي و جـامع    هاي جغرافيايي و وجود خلأهاي قانوني، معاهـده  به دليل نشانه

بـه   1891نامـه مادريـد در سـال     رار گرفت و موافقـت براي آن در دستور كار كشورها ق
تصويب رسيد. برخلاف كنوانسـيون پـاريس كـه هـدف آن حمايـت از همـه مصـاديق        

هـاي منبـع    نامه فقط براي جلوگيري از استعمال نشـانه  مالكيت صنعتي بود، اين موافقت
كه فقـط   كننده بر كالاها منعقد شد. همچنين، برخلاف كنوانسيون پاريس جعلي و گمراه
ها را الزامي شمرده بود، هم حمايت عليـه  ضمانت اجراهاي منبع، رعايت  در مورد نشانه

  كننده را دربرگرفت. هاي گمراه هاي منبع جعلي و هم حمايت عليه نشانه نشانه
كننـده، در حـالي    نامه، همه كالاهاي داراي نشانه مجعول يا گمراه براساس اين موافقت

نامه يا مكاني در ايـن كشـورها بـه طـور مسـتقيم يـا        موافقت كه يكي از كشورهاي عضو
نامه،  غيرمستقيم مبدأ واقعي آن محصول باشد، بايد هنگام ورود به هر كشور عضو موافقت

توقيف شود. توقيف در كشوري كه در آن كشور، نشانه منبع مجعول يا غيرواقعي بـه كـار   
نـده بـه آن وارد شـده اسـت نيـز انجـام       كن رفته يا كالاهاي حاوي نشانه غيرواقعي و گمراه

خواهد شد. همچنين اگر قوانين يك كشور، اجازه توقيف در زمان ورود، ممنوعيـت ورود  
 جـايگزين در ايـن  يا توقيف در داخل كشور را ندهد، تا اصلاح قوانين موجود، اقـدامات  

كـي انجـام   ). توقيف، به درخواست مقامـات گمر 1ماده  5تا  2اره انجام خواهد شد (بند ب
نفـع ـ اعـم از حقيقـي يـا حقـوقي ـ         خواهد شد كه آنها نيز مراتب را سريعاً به طـرف ذي 

اطلاع خواهند داد تا وي در صورت تمايل بتواند اقـدامات لازم را در ارتبـاط بـا توقيـف     
شده، به عنوان اقدام احتياطي انجام دهد. با اين حال، دادسـتان يـا هـر مقـام صـالح       انجام

ديده، تقاضاي توقيف  واند به اعتبار سمت خود يا بنا به درخواست طرف زيانت ديگري مي
  ).2نمايد. در اين صورت، تشريفات مربوط مسير عادي خود را طي خواهد كرد (ماده 

                                                      
* Madrid Agreement for the Repression of False or Deceptive Indication of Source on Goods.  
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شـود كـه بـه اشـخاص      نامه ملاحظـه نمـي   بر اين اساس، مقرره صريحي در موافقت
لاي مورد بحث شوند؛ بنابراين خصوصي اجازه دهد به صورت مستقيم خواهان ضبط كا

نفـع   توانند مقرراتي وضـع كننـد كـه اشـخاص ذي     در اين چهارچوب، كشورها فقط مي
صـلاح ديگـر بـه مـورد اجـرا       تقاضاي ضبط كالا را به وسيله دادستان يـا اشـخاص ذي  

گذارند. در صورتي كه كالا در حال عبور (تزانزيت) باشد، مقامات الزامي به توقيـف آن  
ضـمانت  / نيز، براي كسب اطلاعـات بيشـتر دربـاره     11، ص1385سري،  طارمندارند (

  ).115ـ96، ص 1385هاي گمركي؛ ر.ك: شيخي، اجرا
  اند از: توان به آن اشاره كرد، عبارت نامه مي نكات مهمي كه درباره موافقت

نامـه مادريـد، عـلاوه بـر توقيـف كـالا، كشـورهاي عضـو          موافقت 3. مطابق ماده 1
از فروش، نمايش يا عرضه براي فروش هر كالايي كه عموم را در ارتبـاط بـا   اند  موظف
آورند؛ بنابراين دايره شمول حمايـت   هاي واقعي منبع گمراه كند، ممانعت به عمل  نشانه

  نامه بيشتر از كنوانسيون پاريس شده است. اين موافقت
رسـيده اسـت،   نامه مادريد پس از كنوانسيون پاريس بـه تصـويب    ه موافقتچ. اگر2

شود و به جز موارد محدود، به تكرار مقررات كنوانسيون  ابتكار چنداني در آن ديده نمي
ها كه تغيير زيادي از اين جهـت  ضمانت اجراپاريس پرداخته است. مخصوصاً در زمينه 

  صورت نگرفته است.
هـاي جغرافيـايي،    . صرف تصويب يك كنوانسيون مجزا درباره حمايـت از نشـانه  3
خصوص كشورهاي درحال توسعه، به اهميت اين علائم آگـاه   به ،شد كه كشورها باعث

  شده، نسبت به گسترش حمايت از آنها اقدام كنند.
ها نيز مورد توجه قرار گرفته اسـت.   شدن نشانه نامه بحث جنريك . در اين موافقت4
نامـه   فقتبودن و در نتيجه عدم شمول مقررات موا نامه، تشخيص جنريك موافقت 4ماده 

  هاي كشورهاي عضو محول كرده است. نسبت به آن را به دادگاه
كنـون   نامه محـدود اسـت و تـا    . برخلاف كنوانسيون پاريس، اعضاي اين موافقت5

انـد.   نامـه شـده   كشـور (از جملـه ايـران) عضـو ايـن موافقـت       85) تعداد 2012(ژانويه 
، فرانسـه، ايتاليـا، اسـپانيا و    كشورهاي مقصد فرش مانند امريكا، انگليس، ژاپـن، آلمـان  

تـوان بـا توسـل بـه ايـن       انـد و مـي   نامـه  همچنين كشور تركيه نيز عضـو ايـن موافقـت   
  هاي ايراني انجام داد. نامه، اقداماتي را جهت حمايت از اسامي فرش موافقت
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  *المللي آنها نامه ليسبون براي حمايت از اسامي مبدأ و ثبت بين موافقت. 2ـ3
هـاي صـنعتي در    المللي از مالكيت من تلاش براي بهبود حمايت بينم ض1958در سال 

نامـه ليسـبون بـه تصـويب      نامه مادريد، موافقت چهارچوب كنوانسيون پاريس و موافقت
هـاي   كننده، بر اين عقيده بودند كـه قواعـد حمايـت از نشـانه     رسيد. كشورهاي تصويب

و خلأهايي است كـه مشـكلات    هاي مذكور داراي ابهامات جغرافيايي مطابق كنوانسيون
عملي فراواني را ايجاد كرده، بايد با تصويب معاهده جديدي اين موارد رفـع شـود؛ بـه    

نامه مادريد، تعريـف دقيقـي از    يك از كنوانسيون پاريس يا موافقت عنوان مثال، در هيچ
هـا مشـخص نشـده بـود. همچنـين،       ها به عمل نيامده بود و اركان اين نشـانه  اين نشانه

  توان از شهرت كالا به عنوان نشانه جغرافيايي حمايت كرد. مشخص نبود چه موقع مي
نامه ليسبون ضمن ارائه تعريف جامعي از اسامي مبـدأ، كشـورهاي عضـو را     موافقت
كه در كشور مبدأ مورد  سازد از اسامي مبدأ ديگر كشورهاي عضو به شرط اين متعهد مي

المللـي مالكيـت فكـري ثبـت شـده       در دفتر بين شناسايي و حمايت قرار داشته باشد و
دار كشـور مبـدأ    باشد، در قلمرو خود حمايت كنند. اين ثبت بايد توسط اداره صلاحيت

توانند شخصـاً چنـين درخواسـتي مطـرح      نفع نمي هاي ذي انجام گيرد و در نتيجه طرف
حمايـت از  نامـه يـك سـازوكار مـنظم بـراي       ). با وجود اين موافقت5ماده  1كنند (بند 

  نامه نكاتي قابل ذكر است: ها به وجود آمد. درباره اين موافقت نشانه
المللـي از   المللي محدود به زمان نيست و حمايت بين . حمايت حاصل از ثبت بين1

توانـد در   نمـي  ؛اسم مبدأ تا زماني كه در كشور مبدأ مورد حمايت اسـت، ادامـه داشـته   
هـاي   ) كه اين مسئله براي فـرش 6شود (ماده  كشورهاي ديگر جنريك (اسم عام) تلقي

  ايراني بسيار اهميت دارد.
نامه براي حمايت از اسامي مبدأ در نظـر گرفتـه    . سطح حمايتي كه در اين موافقت2

 3نامـه مادريـد اسـت. مطـابق مـاده       تر از كنوانسـيون پـاريس و موافقـت    شده، گسترده
غصب يا تقليـد وجـود دارد، حتـي اگـر     نامه ليسبون، حمايت در مقابل هرگونه  موافقت

                                                      
* Lisbon Agreement for the Protection of Appellation of Origin and their International 

Registration.  
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مبدأ واقعي محصول ذكر شود يا اسم [مبدأ] ترجمه شده باشد يا به همراه اصـطلاحاتي  
مانند نوع، ساخت، تقليد يا مانند آن به كار رود. در واقع هدف اين است كه هـر عملـي   

  رود، ممنوع كند. كننده مي را كه با انجام آن احتمال گمراهي مصرف
برداري از اين نظام، منوط به حمايـت از اسـامي مبـدأ در داخـل كشـورهاي       . بهره3

). اين موضوع 1ماده  2نامه مد نظر است (بند  عضو به همان شكلي است كه در موافقت
نامه، مشكلاتي ايجاد كرده اسـت كـه    براي برخي كشورها در راه پيوستن به اين موافقت

و  1383هـاي جغرافيـايي در سـال     ز نشانهكشور ما با توجه به تصويب قانون حمايت ا
  نامه آن، در اين باره هيچ مشكلي ندارد. آيين
المللي بايـد حـاوي مشخصـات دقيقـي از كـالا و       نامه، ثبت بين . طبق اين موافقت4

اي كه اين مشخصات بتواند مبين اين مسئله  همچنين منطقه جغرافيايي آن باشد، به گونه
اصي از كالا انحصـاراً يـا ضـرورتاً ناشـي از محـيط منطقـه       خ  باشد كه كيفيت يا ويژگي

)؛ يعنـي فقـط   2مـاده   1اعم از عوامل طبيعي يا انساني اسـت (بنـد    ،جغرافيايي مبدأ آن
هايي از يك كالا مورد حمايت قـرار خواهـد گرفـت كـه منحصـراً يـا        ويژگي يا ويژگي

حصاري مربوط به مواردي ضرورتاً از محيط جغرافيايي مورد نظر ناشي باشد. انتساب ان
ها به طور انحصاري در منطقه خاصي توليد شده، نـام   است كه به هر دليل، كالايي مدت

آن منطقه را به خود گرفته است. انتساب ضروري نيز مربوط به مواردي است كـه ميـان   
هاي كالاي مـورد   هاي محيط جغرافيايي اعم از عوامل طبيعي يا انساني و ويژگي ويژگي
هـاي محـيط    هـاي كـالا از ويژگـي    اي كه ويژگي رابطه مستقيم وجود دارد، به گونهنظر، 

  جغرافيايي ناشي شده باشد.
هاي  هاي انحصاري يا داراي رابطه ضروري با ويژگي كردن حمايت به ويژگي محدود

هـاي   المللـي فـرش   محيط جغرافيايي ممكن است به عنوان مشكلي در جهت ثبـت بـين  
با اين توضيح كه فرش داراي اركان زيـادي از جملـه رنـگ، پشـم،     ايراني قلمداد شود. 

بافت، نقشه، طرح و ديگـر اركـان اسـت و اثبـات اسـتناد همـه ايـن اركـان بـه محـيط           
جغرافيايي كه فرش به آنجا منسوب است، مشكل است. معمولاً يـك يـا چنـد ويژگـي     

يي اسـت و آن منطقـه   محدود است كه انحصاراً يا ضرورتاً قابل اسناد به منطقه جغرافيـا 
شـود؛   به دليل وجود آن ويژگي است كه به عنوان مبدأ يك فـرش خـاص شـناخته مـي    
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شـود كـه فرشـي را بـا همـان       ناقض حق شناخته مـي  ،بنابراين فقط در صورتي شخص
  ويژگي خاص در منطقه ديگري توليد و ادعا كند.

ي رابطـه  ها فاقد ويژگي خاصـي باشـند كـه دارا    در ضمن، ممكن است برخي فرش
ضروري يا انحصاري با منطقه مورد نظر باشد. در اين صورت، خـارج از حمايـت ايـن    

ها ممكن است به دلايلي غير از انتساب كيفيت يا نقش  كنوانسيون خواهد بود. اين فرش
اي انتساب داده شود يا اين مسئله در مورد آن روشن و قابل اثبـات نباشـد.    آن به منطقه

هـاي   راه حمايت از نام جغرافيـايي، ثبـت آن بـا اسـتفاده از ظرفيـت      در اين موارد، تنها
هـاي منبـع    نامه مادريد اسـت كـه از نشـانه    معاهداتي مانند كنوانسيون پاريس و موافقت

هاي نهاد علائم تجـاري بـراي حمايـت از     توان از ظرفيت كنند. همچنين، مي حمايت مي
  آنها استفاده كرد.

نامه ليسبون فقـط دربـاره حمايـت از اسـامي مبـدأ اسـت        . با توجه به اينكه موافقت5
هاي منبع نيست) و براي اسـتفاده از مزايـاي آن بايـد اثـر منطقـه جغرافيـايي        (شامل نشانه

نامه نشدند و تـا   مذكور بر خصوصيات كالا بيان شود، كشورهاي زيادي عضو اين موافقت
شورهاي مقصد فرش ماننـد  كشور است. حتي ك 27م، تعداد اعضاي آن فقط 2012ژانويه 

يـك از   نامه مادريد بودند و همچنين هـيچ  آلمان، ژاپن، انگليس و اسپانيا كه عضو موافقت
نامه ليسبون نيستند. با وجود اين، كشور مـا بايـد در    كشورهاي رقيب ايران، عضو موافقت

ل اهاي ايراني تعجيل كنـد، در غيـر ايـن صـورت، احتم ـ     المللي اسامي مبدأ فرش ثبت بين
به عنوان مثال، نوعي نوشيدني الكلي در پرو و در شـهري   .تضييع حقوق ايران وجود دارد

هـا درحـال مطالعـه بـراي پيوسـتن بـه        شـد. پرويـي   و به همين نام توليد مي Piscoبه نام 
نامه مادريد بودند كه شيلي همين نوشيدني را با شكل و شمايل بهتر توليد كرد. در  موافقت

اي را بـا اتحاديـه اروپـا بـراي حمايـت از نوشـيدني        نامه شيلي موافقت همين حال، دولت
Pisco     شيلي امضا كرد. پس از هفده سال مطالعه، پرو به اين نتيجه رسيد كـه بايـد عضـو

و حمايـت از آن را كـرد. هفـت     Piscoالمللي  ليسبون شود و اين كشور تقاضاي ثبت بين
شيلي متعهـد بودنـد، بـا ايـن      Piscoايت از تر به حم كشور عضو اتحاديه اروپا چون پيش

موضوع مشكل داشتند و مكزيك و كاستاريكا نيز همين وضع را داشـتند و در نهايـت نُـه    
 World(كننـد   حمايت مي Piscoكشور اعلام كردند كه هر دو كشور را به عنوان صاحب 
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Trade Organization, 2002, p. 460 .(ريعاً مقـدمات  سازد كه بايد س اين مثال، روشن مي
  هاي ايراني را فراهم سازيم. المللي اسامي مبدأ مربوط به فرش ثبت بين

نامـه   موافقـت  8اجراي حمايـت از يـك اسـم مبـدأ مطـابق مـاده        . درباره ضمانت6
ليسبون، اقدام حقوقي لازم براي تضمين حمايت از اسم مبـدأ در هريـك از كشـورهاي    

نامـه فاقـد    خواهد بـود. در واقـع ايـن موافقـت    عضو اتحاديه، طبق مقررات قوانين ملي 
شـده   يي مناسب و مستقلي بـراي حمايـت از اسـامي مبـدأ ثبـت     ضمانت اجراسازوكار 

تـوان   هاي ايراني مـي  درباره فرش *نامه، اين موافقت 4باشد. هرچند با عنايت به ماده  مي
 ـ     هاي كنوانسيون پاريس و موافقتضمانت اجرااز  ه عضـويت  نامـه مادريـد، بـا توجـه ب

  المللي مذكور استفاده كرد. كشورمان در دو سند بين

  **هاي مرتبط با تجارت حقوق مالكيت فكري (تريپس) نامه درباره جنبه . موافقت2ـ4
از جمله معاهدات مهمي كه تجارت آزاد را بـا حقـوق مالكيـت فكـري پيونـد داد، بـه       

ارت آزاد، اسـتانداردهاي  اي كه كشورها ملـزم باشـند بـراي اسـتفاده از منـافع تج ـ      گونه
هـاي تجـاري حقـوق مالكيـت      نامه مربوط به جنبـه  موافقت«مالكيت فكري را بپذيرند، 

كم استانداردهاي جهاني را براي كشـورها   نامه دست (تريپس) است. اين موافقت» فكري
تر از استاندارد نيز در مدت معين بايد خـود   در نظر گرفته است و حتي كشورهاي پايين

  نامه تطبيق دهند. موافقت را با
نامه اين بوده است كه همه مصاديق مالكيـت فكـري را بـه طـور      تلاش اين موافقت

ي قوي قـرار داده  ضمانت اجراكامل پوشش دهد و براي هريك سازوكارهاي اجرايي و 
هاي جغرافيايي پرداختـه   نامه و در بخش سوم آن به موضوع نشانه است. در اين موافقت

 1هاي جغرافيـايي آمـده اسـت. بنـد      اين بخش، نخست تعريفي از نشانهشده است. در 
  ن آورده است:نامه ليسبو با اقتباس از موافقت نامه اين موافقت 22 ماده

                                                      
  از كشـورهاي  مبدأ در هريـك   ، اسامي از قبل  را كه  حمايتي  وجه  هيچ  به  نامه موافقت  مفاد اين: 4ماده  *

  بعـدي   تجديد نظرهـاي  ... پاريس  المللي مانند كنوانسيون ساير اسناد بين  موجب به  ويژه  عضو اتحاديه
انـد،   برخـوردار بـوده    از آن  دادگاه  يا تصميمات  داخلي  قانون  موجب يا به...  مادريد  نامه و موافقت  آن

 سازد.  نمي يمستثن
** Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPs).  
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سازند مبدأ يـك كـالا واقـع در     هايي هستند كه مشخص مي هاي جغرافيايي، نشانه نشانه
، مشروط بـر اينكـه كيفيـت    اي در قلمرو مزبور است قلمرو يك عضو يا منطقه يا ناحيه

  معين، شهرت يا ديگر مشخصات كالا، اساساً قابل انتساب به مبدأ جغرافيايي آن باشد.
كـارگيري ابزارهـاي حقـوقي، از     همين ماده، از اعضا خواسته شـده بـا بـه    2در بند 

  اقدامات ذيل جلوگيري به عمل آورند:
ه يك كالا كه دلالت كند يا نشـان  الف) استفاده از هرگونه وسيله براي معرفي يا ارائ

دهد مبدأ كالاهاي مورد بحث، منطقـه جغرافيـايي ديگـري غيـر از مبـدأ واقعـي بـوده،        
  اي كه عموم را در مورد مبدأ جغرافيايي اين كالا گمراه سازد. گونه به

مكـرر كنوانسـيون    10اي كه رقابت غيرمنصفانه به معنـاي مـاده    ب) هرگونه استفاده
تـريپس آمـده اسـت كـه      22مـاده   3محسوب شود. همچنـين، در بنـد    )1967پاريس (

نفـع درخواسـت كنـد، ايـن عضـو       چنانچه قوانين يك عضو اجازه دهـد يـا طـرف ذي   
حسب مورد، از ثبت علامت تجاري كه شامل يا دربرگيرنده علامات جغرافيايي براي  بر

خواهد كرد يا چنين ثبتـي  شده نباشد، خودداري  كالاهايي بوده كه مبدأ آنها قلمرو تعيين
را ابطال خواهد نمود، مشروط بر اينكه اسـتفاده از علامـت مزبـور در علامـت تجـاري      
چنين كالاهايي در قلمرو آن عضو داراي چنان ماهيتي باشد كه عموم را در مـورد مبـدأ   

همين ماده اضافه شده اسـت كـه حمايـت در چهـارچوب      4واقعي گمراه سازد. در بند 
ناظر بر آن نشانه جغرافيايي خواهد بود كه به رغم انطبـاق واقعـي بـا     3و  2، 1بندهاي 

قلمرو، منطقه يا محلي كه مبدأ كالاست، به دروغ كالايي را به عموم معرفي كند كه مبدأ 
 23). در مـاده  558ـ ـ553، ص1373آن، قلمرو ديگري است (سازمان تجارت جهـاني،  

معنـا كـه اگـر     كلي مطرح شده است؛ بدينتريپس، بحث حمايت اضافي از مشروبات ال
نشانه جغرافيايي مورد استفاده، معرف مكاني نباشد كه محصول از آنجا سرچشمه گرفته 

توان مانع از كاربرد چنين علامتي شد، حتي اگـر ايـن كـاربرد ذيـل شـرايطي       است، مي
لي باعث گمراهي عموم نشود يا رقابت غيرمنصفانه تلقي نگردد يـا ترجمـه نشـانه اص ـ   

يا مانند آنهـا همـراه باشـد. البتـه     » شبيه«، »جور«، »نوع«، »قسم«باشد يا با عباراتي چون 
 23هايي از سوي كشورهاي در حال توسعه براي تسري دايره شـمول مـاده    اخيراً تلاش

نامه تريپس (حمايت اضافي از مشروبات الكلي) به محصولاتي غير از مشروبات  موافقت
  ت.الكلي صورت گرفته اس
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  نتيجه
المللـي در حمايـت از    هـاي بـين   با بررسي و تأمل در سير تاريخي تصويب كنوانسـيون 

  شود: هاي جغرافيايي، نتايج ذيل حاصل مي نشانه
هـاي   با هدف حمايت از همـه اَشـكال مالكيـت    1883. كنوانسيون پاريس در سال 1

يـن كنوانسـيون،   هاي منبـع را مقـرر كـرد. ا    صنعتي به تصويب رسيد و حمايت از نشانه
هـاي   توانسـت در حمايـت از نشـانه    مبارزه با رقابت مكارانه را نيز مقـرر كـرد كـه مـي    

جغرافيايي مؤثر افتد. علاوه بر اين، تعداد اعضاي اين كنوانسـيون زيـاد اسـت و شـامل     
هاي ضمانت اجراكشورهاي مقصد و مبدأ فرش است؛ ولي چون اين كنوانسيون، اعمال 

هاي منبع مجعول، مجاز شـمرده بـود و ايـن مقـررات شـامل       نشانهخود را فقط درباره 
كننده نبود؛ بنابراين در عمل نتوانست بـه طـور كامـل حمايـت از      هاي منبع گمراه نشانه
  هاي جغرافيايي را ذيل پوشش قرار دهد. نشانه
هاي منبع كاذب و  نامه مادريد درباره مبارزه با نصب نشانه م موافقت1891. در سال 2
هـاي   كننده بر كالاها به تصويب رسيد، به اين اميد كه حمايت بهتري بـراي نشـانه   اهگمر

جغرافيايي فراهم آورد؛ حال آنكه اولاً، برخلاف كنوانسيون پاريس، اختصاصاً مربوط به 
هاي منبع  هاي جغرافيايي بود؛ ثانياً، علاوه بر نشانه وضع مقرراتي درباره حمايت از نشانه

) از 3گرفت؛ ثالثاً، دايـره حمـايتي آن (مـاده     كننده را نيز دربرمي گمراه هاي كاذب، نشانه
اي مسـتقل در   نامـه  ويب موافقـت كنوانسيون پاريس بيشتر بـود. همچنـين، صـرف تص ـ   

  باره، توجه كشورهاي در حال توسعه را به اين مهم جلب كرد. اين
المللي  دأ و ثبت بيننامه ليسبون براي حمايت از اسامي مب م موافقت1958. در سال 3

نامه اين بود كه نواقص كنوانسـيون   آنها به تصويب رسيد. هدف از تصويب اين موافقت
هاي جغرافيـايي، حمايـت از    نامه مادريد درباره مرجع تشخيص نشانه پاريس و موافقت

هـا و تعيـين اركـان آن را رفـع      شهرت كالا به عنوان نشانه جغرافيايي، تعريف اين نشانه
آورد؛ مخصوصـاً    هاي خوبي به دسـت  ها موفقيت نامه در برخي زمينه اين موافقت نمايد.

بيني كـرد؛   هاي جغرافيايي، سازوكار منظم و دقيقي را پيش المللي نشانه در زمينه ثبت بين
هاي قوي و ضمانت اجرانامه نيز به دليل نداشتن  ها، اين موافقت رغم همه تلاش ولي به

سامي مبدأ، نتوانست به اهداف خود نايل شـود و كشـورهاي   مؤثر و حمايت صرف از ا
  زيادي را جذب نكرد.
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شده در آنها را  هاي مهم و موضوعات حمايت نامه تريپس، اكثر كنوانسيون . موافقت4
شـود و حمايـت از حـق     از جمله كنوانسيون برن، پاريس، رم و واشـنگتن، شـامل مـي   

هاي جغرافيـايي، اسـرار تجـاري، طـرح      ههاي صنعتي، نشان اختراع، علائم تجاري، طرح
گيـرد.   مـي  ساخت مدارهاي يكپارچه و حقوق ادبـي و هنـري و مـوارد مـرتبط را دربـر     

هـاي   المللي در حـوزه حمايـت از مالكيـت    ترين سند بين جامع نامه واقع اين موافقت در
بـاره اسـت. اكثـر     آور در اين اي قوي، مؤثر و الزامهضمانت اجرافكري است و حاوي 

اكنـون بهتـرين ابـزار     اند و هـم  نامه كشورهاي مبدأ و مقصد فرش نيز عضو اين موافقت
هاي جغرافيايي از جمله فرش ايران است؛ ولي فقط پـس   حقوقي براي حمايت از نشانه

از پيوستن ايران به سازمان تجارت جهاني، زمينه اسـتفاده از ايـن ابـزار حقـوقي بـراي      
  د شد.حمايت از فرش ايران فراهم خواه

هايي كـه كشـورمان بـه     نامه ها و موافقت اكنون با توجه به شرايط موجود، كنوانسيون
  توان دو پيشنهاد ذيل را مطرح ساخت: آمده است، مي عضويت آنها در

هاي ايران، به سرعت با نظام ليسبون ثبـت   هاي جغرافيايي از جمله فرش . نشانه1
 27نامـه در   هـاي ايـن موافقـت    ظرفيتالمللي شوند تا در صورت نقض بتوان از  بين

كشور عضو استفاده كرد. درباره سـاير كشـورها نيـز از راه كنوانسـيون پـاريس (در      
كننـده)، نسـبت    صورت استفاده كاذب و جعلي) و مادريد (در صورت استفاده گمراه

توان اقدام كرد؛ به عنوان مثال، بايد نسبت به احقاق حق نسبت  به پيگيري حقوق مي
هـاي ايرانـي آنهـا     هايي مشـابه نـام   هاي ايراني كه از سوي هند و چين با نام شبه فر

تواند بـه   نامه مادريد اقدام كرد؛ زيرا اين استفاده مي شوند، به استناد موافقت توليد مي
  كننده منجر شود. گمراهي مصرف

در اين صورت چون اكثر كشـورهاي درگيـر در امـر فـرش ـ هـم توليدكننـدگان و        
توان نسـبت بـه    اند، مي يران و هم كشورهاي مقصد فرش ـ عضو اين كنوانسيون رقباي ا

جلوگيري از سوء استفاده رقباي ايران از شهرت فرش ايراني اقـدام كـرد. همچنـين، بـا     
نامـه ليسـبون (دربـاره     موافقت 5توان از امتيازي كه ماده  هاي ايران، مي ثبت سريع فرش

  ا كرده است، استفاده كرد.نشدن نشانه جغرافيايي) اعط جنريك
المللي موجود كه ايران به آنها ملحق شده اسـت، بـه    . با توجه به بررسي اسناد بين2
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هـاي ايرانـي    رسيم كه اگر كشورمان بخواهد به شـكل مـؤثرتري از فـرش    اين نتيجه مي
هاي تريپس است ضمانت اجراحمايت كند، بهترين راه حل، پذيرش و اجراي قواعد و 

ند تقريباً به صورت جامع، پاسـخگوي نيازهـاي كشـور در زمينـه حمايـت از      توا كه مي
  فرش باشد.

معنا نيست كه پيوستن به سازمان تجارت جهاني و اجراي تـريپس در   البته اين بدين
 ،هاي جغرافيـايي كشـورمان   همه موارد به نفع كشور است. در اينجا فقط سخن از نشانه

كـارگيري نظريـات اسـاتيد و     ميـد اسـت بـا بـه    اظهارنظر شـده اسـت. ا   ،به ويژه فرش
هاي جغرافيايي كشورمان، زمينه رشد و شـكوفايي   متخصصان و حمايت علمي از نشانه

  هاي مربوطه شاهد باشيم. اقتصادي، علمي و فرهنگي را در حوزه
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