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  شاخص ترکیبی صداقت در بازار اسلامی
  **مصطفی کاظمی/  *کاظم رجاییسیدمحمد

  چکيده
بازار مطلـوب اسـلامي نيازمنـد ارائـه      بررسي وضعيت بازار و سنجش ميزان انطباق آن با

محاسباتي است. در اين مقاله شاخص تركيبي صـداقت بـه عنـوان يكـي از     هاي  شاخص
ساز، فرايندي  اين شاخص متغيرهاي زمينه شود. مي ارزيابي وضعيت بازار ارائههاي  شاخص

 هاي مختلف بينشـي سـاختاري و رفتـاري انـدازه گيـري      در عرصه و جبراني صداقت را
كند. منظور از صداقت؛ ملكه اخلاقي اکتسابي است که در ارتباط فرد با خـود، خـدا،    يم

 نوشـتار و رفتـار   افراد ديگر جامعه و با محيط تجلي يافته و موجب سازگاري ميان گفتار،
 کننـدگان،  کنندگان و تقاضـا  شود. صداقت بازار به اين است که چگونگي تعامل عرضه مي

نمـا   ، چينش کالا و فضاي حاکم بر بازار به طور پايـدار واقـع  فضاي فيزيکي، نورپردازي
سازي آن در آن صورت نگيرد و  اي که هيچ گونه انحراف از حقيقت يا وارونه گونه به باشد؛

اگر به هر دليل انحرافي از واقعيت صورت پذيرفت، بازار انعطاف پذيري لازم براي جبران 
 »شـاخص شـناخت  «ي صداقت ميانگين وزني آن را داشته باشد. شاخص تركيبي پيشنهاد

، و »منـدي و نظـم   شـاخص قـانون  «مشتمل بر چهار نماگر به عنوان شاخص زمينه سـاز،  
با نماگرهاي خاص خود به عنوان شـاخص جريـان بـه موقـع      »شاخص حاکميت اخلاق«

سـازي   جبران نارسايي بـازار يـا پنهـان     به عنوان شاخص »شاخص خيارات«اطلاعات و 
 اند. د، معرفي شدهماگرهاي خاص خوعمدي با ن

هـاي بـازار    : صداقت، شاخص صداقت، اخلاق بازار، بازار اسـلامي، ويژگـي  ها واژهكليد
  .اسلامي، شفافيت

   . JEL: M14, M39, F1طبقه بندي

                                                        
   smk_rajaee@yahoo.co.ukآموزشی و پژوهشی امام خمینی ۀسسؤماستادیار گروه اقتصاد  *

    mo_kazemi59@yahoo.comارشد اقتصاد مؤسسۀ آموزشی و پژوهشی امام خمینی کارشناس **
 15/11/1390ـ پذیرش: 20/7/1390دریافت: 



۱۱۶    ۱۳۹۰مستان ، سال سوم، شماره اول، پياپي پنجم، پاييز و ز  

مهمقد  
ین است. به ا مکان معیک زمان یر خاص در یک متغیو سنجش  يریگ اندازه یلۀشاخص وس

ا ی ـخ یدو تـار  یزمان یک رقم در فاصلۀ یر نسبییتغ رزش مشخص، اشاخص عبارت دیگر،
م چنـد  یو سـنجش مفـاه   یابی ـارز يبرا یبیشاخص ترک 1دهد. یدر نقاط مختلف را نشان م

د. ي نـدار ری ـگ ت انـدازه یخاص و منفرد قابل یک سنجۀکه توسط  شود یبه کارگرفته م يبعد
ان و ی ـدانـش بن  ي، جامعۀداریپاشدن،  ی، صنعتيریهمچون رقابت پذ یمیمفاه ،نمونه يبرا
 2.یستن يریگ ک سنجه قابل اندازهیو توسط  است  يچند بعد یمیمفاه یهمگ ،ر مواردیسا

 ياقتصاد يها داشتن شاخص مستلزم در اختیار يو تجزیه و تحلیل اقتصاد يریز برنامه

و  يها توسـط مراجـع آمـار    از شاخص یطیف وسیعگوناگون،  ي. امروزه در کشورهااست
، یبا نگرش اسلام ياقتصاد يها ترین شاخص مهم ۀشود. از جمل یتهیه م زمینههر در  یمعل

است اطلاعـات معتبـر، اسـتاندارد و قابـل اتکـایی از       لازم .است یبازار اسلام يها شاخص
  باشد. ستر دوضعیت و روند تغییرات آن د

ن ی ـاست. اوت متفا يها رها با وزنیاز متغ يا از مجموعه یبیک شاخص ترکی »صداقت«
 ـی ـو  ينـد یسـاز، فرا  نـه یرها ممکن است زمیمتغ  ی،نش ـیب يهـا  باشـند و در عرصـه   یا جبران

 ،هـا  گر شـاخص ین شاخص در کنار دیا يریکارگ وجود داشته باشند. به يو رفتار يساختار
 ی. با بررسمشخص کندت موجود بازار و تطابق آن با بازار مطلوب اسلام را یتواند وضع یم

توان مسئولان را نسبت بـه   یآن، م اثرگذار بر يرهایمتغ یت در بازار و بررست صداقیوضع
  کرد. ياریمناسب  يها استیاتخاذ س

کتاب و  یعنی، یاسلام یۀمنابع اول هاي صداقت با مطالعۀ یارها و شاخصمعدر این مقاله 
و لعـه  مطا ياجتهـاد  يو بـه نحـو   ییل رواین و روش تحلاردگاه فقها و مفسیدنیز و  ،تسنّ

استفاده » یل سلسله مراتبیند تحلفرای«فن، ها از  ن وزن شاخصییتع يبرا است.بررسی شده 
 ـ یق از صاحبن تحقیدر ا ،بر نظر متخصص است یمبتنبه دلیل آنکه فن مزبور شد.   ینظران

 انداتاز اس ـو خـوبی دارنـد    ییمربوط به بازار آشـنا  یت و منابع فقهکه با متون کتاب و سنّ
ت و رها از کتـاب و سـنّ  یگر، متغیاستفاده شده است. به عبارت دهستند، ز یاد ندروس اقتص

ات و متـون  ی ـقـرآن، روا  يبر مبنـا  یرها با استفاده از نظر متخصصانو وزن متغ ،دگاه فقهاید
  ن شده است.ییتع یو اخلاق یفقه
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  ية تحقيقشنيپ
 يژه صداقت بـه معنـا  یه ومباحث فقه و اخلاق بازار، باز  یغن اي نهیعه گنجیش ییمتون روا

اطلاعات در متون مزبـور   يساز پنهاناجتناب از بحث صداقت و  يها هیر مایاست. خم ،اعم
  خورد. یفراوان به چشم م یو منابع اسلام یو کتب اخلاق

تجارت و کسب و کار به صورت مسـتقل   یمباحث فقهاز معمولاً فقها  ی،در فقه اسلام
  اند. ل بحث کردهیبه تفص» اب المکاسبکت«ا ی» ةکتاب التجار«با عنوان 

ضـمن بحـث از    سـلامية الدولـة الا السوق فی ظل در کتـاب   علاّمه سید جعفر مرتضی
ش و استمرار آن، به مقررات و ضـوابط  یدایپ ياز ابتدا ین بازار اسلامییت تجارت و تبیاهم

  ها و دخالت دولت در بازار پرداخته است. اتیو مال یبازار، تجارت خارج
 فرهنگ و تجـارت پرداختـه و   ۀی رابطبه بررس 3فرهنگ تجارتدر کتاب ِ م موساییمیث

و  ياقتصاد نیقوان یفرهنگ يها جنبه ،کتابن یاست. در اکرده  یآن را بررسگوناگون ابعاد 
ا عـدم  ی ـ یقـانون  يهـا خلأبرخـی  و  بررسی شده ،دارند يکه آثار اقتصاد ی،شرعن یز قوانین

 یو برخ ـ ییاقتصـاد شناسـا   تجـارت و  ةمناسـب در حـوز   ي تحقق فرهنـگ براي آنها اجرا
  .استبازار برآورد  يات اقتصادیاخلاق

 4،»انمسلمان خیتار و اسلام نظر از بازار يها یژگیو در یتأمل« در مقالۀ منصور زراء نژاد
نظـام اقتصـادي   در کتـاب   اريهادي غفّ 5،»یبازار در تمدن اسلام« در مقالۀ ابوالفضل اکرمی

» یه و عملدر نظر یبازار اسلام يها یژگیو« ، در مقالۀسیدمحمد کاظم رجایی 6،صدر اسلام
دانند  یاطلاعات م يکار ز از پنهانیپره یعلت اصل ی راعناصر بازار اسلام یاله يها زهیانگ 7

  بازار را به دنبال دارد. که کارایی اند نموده یمعرف »یتشفاف«آن را  و ثمرة
 يبـرا  يسـاز  شـاخص  ی دربارةاسلام یمبان یۀبر پا يا ژهیق ویقات موجود، تحقیدر تحق
ق ی ـنگرفتـه اسـت. در تحق  صورت به طور عام و صداقت بازار به طور خاص  یبازار اسلام

 يبـرا  يسـاز  ن و به شـاخص ییتب یگاه صداقت در بازار اسلامیجاشده است تلاش  ،حاضر
  آن، پرداخته شود.

  »صداقت«مفهوم 
، بـه مطابقـت خبـر بـا     در اخلاق ، اماابقت خبر با واقع استدر منطق، مط »صدق«منظور از 
 »صداقت«سخن از  ،و در اخلاق »صدق«سخن از  ،. در منطقشود گفته میرسان اعتقاد خبر
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الامـر اسـت.   منطقی، وصف قضیه و به معناي مطابقت قضیه با واقع و نفـس  »صدق«است. 
 يمخالف کذب و بـه معنـا   »دقص« :ن صدق را مورد ملاحظه قرار داده و معتقدندیابرخی 

کـه در   یکس ـ .مطابقت با آنچه در لوح محفوظ است یعنی است؛ الامر مطابقت خبر با نفس«
به صـورت   »صادق«که  یو زمان یغۀ مبالغۀص »صدوق«است و  »صادق«گفتار راستگو باشد 

  8است. د الصادقشود، منظور امام جعفر بن محم گفته میمطلق 
 اه معن ـی ـخبر یه، تنهـا در گفتـار و در جملـۀ   اول يکذب به معناصدق و  :معتقدندبرخی 

کـه   یدر صـورت  ینـد و گو یم ـ »صدق«ر و درون و واقع را ید و مطابقت گفتار با ضمنده یم
جامع اوصـاف   يبه معنا »صدق« یگاه 9، صدق تام نخواهد بود.مزبور نباشداز شروط  یکی

 یکس ـ »قیصـد «نـد و  یگو یم »صدق«ز را یتوان گفت: کامل هر چ یم 10ده آمده است.یپسند
 یدر اوامـر اله ـ  يا شـبهه  ل کهین دلیرا به ا یگرام یرا باور کند. نب یاست که تمام اوامر اله

  11ند.یگو یم »قیصد« ،نداشت
و بر حق بودن  ،تمام و کامل بودن، سلامت از خطا و خلاف »صدق« یه در مادةاصل اول

در قـول، در نیـت،   » صدق« 12کند. یتفاوت من گوناگو يه در کاربردهایاول اين معنیاست. ا
 برده شـده اسـت    و در مقامات دین از درجات صدق نام ،به عزم، در اعمال در عزم، در وفا

»کسی است که در جمیع این امور صادق باشد و اگر در بعضی صـادق باشـد و در    »یقصد
کسـی کـه در گفتـار     ،مـثلاً  خوانند؛صادق است، او را صادق می بعضی نباشد، تنها در آنچه

  ند.خوان می »صادق القول«صادق باشد او را 
ایـن گونـه   را  »صـداقت «تـوان   یم ـ ،شـمندان یو اصطلاحات اند يلغو يبا تأمل در معنا

گـر  یبا خود، خدا، دشخص که در ارتباط  ،ذومراتب یاکتساب یلت اخلاقیفض«تعریف کرد: 
پدیـدار  افتـه،  یرسـوخ   یک ملکۀعنوان  کند و در فرد به یدا میپ یط تجلّیافراد جامعه و مح

 ـا یان کالبد و رفتار و همۀان ظاهر و باطن، گفتار با نوشتار و ب، میجهیدر نتو گردد  یم هـا   نی
  .»گردد یگر تعادل برقرار میکدیبا 

کننـدگان، نـوع    کننـدگان و تقاضـا   عرضـه  یعنین است که عوامل آن، یصداقت بازار به ا
حاکم بر بـازار بـه    يو فضا ،نش کالای، چي، نورپردازیکیزیف يفضایکدیگر، با  شانبرخورد

آن بـه هـر    يا وارونه سـاز یقت یکه انحراف از حق يا به گونه نما باشد، ، واقعداریپااي  گونه
یرفت، بـازار  ت صـورت پـذ  ی ـاز واقع یانحراف یلیو اگر به هر دل ،ردینوع ممکن صورت نگ

  باشد.جبران آن را داشته  يلازم برا يریپذ انعطاف
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ی عرضه کنندگان و تقاضا عنـ ی و رسوخ آن در عوامل بازار» صداقت«صفت  يداریبا پا
تـوان متصـف بـه     یبـازار را م ـ  ،جـه یکند. در نت یدا میپ ین صفت در بازار تجلّیا کنندگان  ـ

  ن درجه از صداقت برخوردار است.یبازار از ا :کرد و گفت »صداقت«
سـت.  ی، از جملـه روابـط عرضـه و تقاضا   عدر روابط اجتمـا  یاساس یصداقت موضوع

انـت  ی، خلف وعـده، خ یب، غش، تبانیخلاف واقع، دروغ، فر يها غات کاذب، برچسبیتبل
د ی ـان تولی ـاز مظاهر فقدان صداقت در بازار است. فقدان صـداقت م  یانصاف یدر امانت و ب

بـه   یفراوان ـ يها بیل و آسیبر آن تحم يادیز يها نهیا بازار، هزیکنندگان و تقاضا کنندگان 
ب ی ـبـه ع  ،دی ـکند. فقدان صداقت در بازار کـار و عوامـل تول   یجه جامعه وارد میآن و در نت

ت ی ـفیبه افت ک ،، و سرانجامیطلب ی، فرصتتیمسئول ی، بیفروش ی، سرقت از کار و کمپوشان
  انجامد. ید مین تولییپا یو بازده

  صداقت يها انواع شاخص
م یف کـرد. بـر حسـب تقس ـ   ی ـتـوان تعر  یوع شاخص مچند ن ،زان صداقتیسنجش م يبرا

؛ »سـاز  نـه یزم« يهـا  شاخص :توان گفت یم ،»یجبران«و  »يندفرای«، »ساز نهیزم«ها به  شاخص
ا ی ـ »يندیفرا« يها د. شاخصکن یصداقت بازار فراهم م ينه را برایکه زماست  ییها شاخص

د و یاب ـ یات مبادله تحقق میند عملیکه در فرااست  ییها ؛ شاخص»موقع اطلاعات یان بهجر«
س اسـلام  عت مقـد یشـر  یرددر مبادله صورت پـذ  يکار ل پنهانیممکن است به هر دلچون 

بـازار در   یینارسـا  اسـت تـا جبـران کننـدة    مشخص جعل کرده  اي ار فسخ را با ضابطهیاخت
  ن مبادله باشد.یاز طرف یکی يکار ا پنهانیکشف اطلاعات 

 ساز ينهزم يها شاخص. ۱
شـتر باشـد،   یات بـازار ب ی ـن مبادله نسبت به احکام، مقررات و اخلاقیشناخت طرف هرچقدر

  آسـان فـراهم   ي مبادلـۀ نـه بـرا  ید و زمی ـآ ید م ـیپدبیشتر ن قرارداد یطرف يرت لازم برایبص
توانـد از جملـه عوامـل     یها و اخلاق به صـورت مطلـق م ـ   ت ارزشیگردد. گرچه حاکم یم

و  یجـاب یا يهـا  نجا به عنوان شاخصیازار و آنچه در ااخلاق ب یساز صداقت باشد، ول نهیزم
نـد مبادلـه اسـت. پـس     یان صـداقت در فرا یجر يها شاخصقرار گرفته، مورد توجه  یسلب
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 ،، به صـورت مطلـق  استموقع اطلاعات  یان بهکه شاخص جرینافزون بر ا یت اخلاقحاکم
ت اخـلاق در سلسـله   یه حاکمان بیزان اهتمام بازاریم  سو،ک یز دارد. از یساز را ن نهینقش زم

هـا   ن شـاخص ی ـوجود ا ،گریدسوي ساز صداقت بازار است و از  نهیرد و زمیگ یعلل قرار م
  .استموقع اطلاعات  یان بهخود صداقت و جر

رات و اخـلاق معـاملات اسـت.    نسبت به احکام، مقـرّ  یآگاه »شناخت«منظور از شناخت: 
گر اهتمـام اسـلام   یانب 13پرداختن به تجارت،تأکید بر آموزش احکام معاملات (فقه) پیش از 

ق یان نسبت به احکام تجارت و مصادیاز احکام بازار است. دانش بازار یبه شناخت و آگاه
نشـوند و مبـادلات بـه    آلـوده  ر محرمات مبادلـه  یو سا به ربا، غش ناشود آن یآن، موجب م
لال و حـرام در  ت ح ـی ـ. شناخت احکام از الزامات رعاگیردانجام  یح و شرعیصورت صح

ات بازار، اطلاعات مربـوط بـه مبـادلات    یاز احکام و اخلاق ی. بخش قابل توجهاستکسب 
اگـر   اف باشـد. ن و شـفّ یمع ـبایـد   يمتعـدد  يرهایمتغ ی،رات اسلامن و مقرّی. در قواناست
 آورد؟به مرحله اجرا  توان آن را یچگونه موجود نداشته باشد ن مقررات ینسبت به ا یآگاه

بـر شـناخت    یمبتن ی،ات اسلامیاساس احکام و اخلاق احکام و رفتار بر يدر اجرا صداقت
  .استات ین و اخلاقیاحکام قوان
شاخص بـودن شـناخت حـلال و حـرام     بر  ،از امام صادق بن وهب معاويةت یدر روا

: فرمودنـد  که می شنیدم صادق امام از :دیگو یم يح شده است. ویصداقت تصر يبرا یاله
 آسمان و زمین از و گوید مى سخن مغرب و مشرق از شما براى که است آن وغگودر نشانۀ
  14.داند نمى چیزى ،کنند سؤال وى از خدا حلال و حرام از اگر ولى کند، مى گوو گفت

ط معاملـه و احکـام مربـوط بـه     ان و فروشـندگان از حقـوق خـود، شـرو    داریاطلاع خر
 یاز عدم آگـاه  یان ناشیل ضرر و زمتحمدر معاملات خود آنها  شود که یمعاملات سبب م
و ش داده یرا افـزا  یعمـل بـه احکـام اسـلام     یزةانگ ،از احکام ین، آگاهینشوند. افزون بر ا

ننـد. امـام   یگز يدور ،ت بازار استیافشفّ که مخلّ ،کند افراد از معاملات مشکوك یکمک م
دا کنـد تـا بتوانـد    ی ـن پید ه درخواهد تجارت کند، باید تفقّ د: کسی که میفرماین می صادق

) وارد یه (آگاهی نسبت به احکـام شـرع  حلال و حرام را تشخیص دهد. کسی که بدون تفقّ
  15شود. تجارت شود، گرفتار شبهات می
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در تجـارت، شـناخت آداب تجـارت،     یعمـل بـه اخـلاق و آداب اسـلام     يماً بـرا مسلّ
 سازد. یرا فراهم م یاخلاق لینۀ التزام به فضایاز اخلاق تجارت، زم یاست و آگاه يضرور

 ـ یهیاز بـد  18و انصـاف،  17بـه عهـد   يوفا 16،ییگو هرچند خوب بودن راست  یات اسـت، ول
ل یـک سـو، و نقـش رذای ـ   از  ی انسانبخت در سعادت وخوش یل اخلاقبه نقش فضایتوجه 
شـود   یم ـموجب  یگر،دسوي ب و ظلم در انحطاط انسان، از ی، همچون دروغ و فریاخلاق

تـرویج  اسـت کـه   روشـن   یات داشته باشـند. عمل کردن به اخلاق يبرا يتریشب یزةافراد انگ
را از  يدی ـسسـات تول کنـد و مؤ  مـی  نـه ی، صـداقت را نهاد یدر بازار اسـلام  یاخلاقصفات 

ات ی ـ. در رواگـردد  ینه شدن روح صداقت در بازار م ـیو موجب نهاددارد  باز می يکار پنهان
بـه   20یمسـتقل  يها فصل یی،، و در کتب رواشدهید بر آداب و اخلاق تجارت تأک 19ی،فراوان

  افته است.یآداب تجارت اختصاص 
زان اطلاعـات از  ی ـشـود: م  یم ـ يری ـگ ر اندازهیشناخت با سه نماگر ز نماگرهاي شناخت:

زان اطلاعات نسبت به مستحبات، مکروهات و یارکان، اصول، واجبات و محرمات مبادله؛ م
مربـوط بـه بـازار.     ين و مقررات کشـور یسبت به قوانزان اطلاعات نیات مبادله؛ و میاخلاق

شـاخص   یعیدهد. به طور طب یل میسه نماگر فوق، شاخص شناخت را تشک ین وزنیانگیم
  صداقت است. ین وزنیانگیم يرهایشناخت با وزن خاص خود از متغ

  ينديفرآ يها شاخص. ۲
کـه اطلاعـات   است ن یگر ایانبسو،  کیموقع اطلاعات از  یان بها جری يندي فرایها شاخص

یـرد. ایـن   گ یداران و فروشندگان قـرار م ـ یار خریموقع در اخت به  ند مبادله تا چهیلازم در فرا
و ارائه اطلاعات  که تا چه مقدار موانع صداقتبر ایند کن یدلالت میگر، د سوياز شاخص، 

بازار  در یجابیاخلاق ا يها شاخصدیگر نظم، و  و يمندقانون  است. شاخص  برداشته شده
در بـازار   ین غـش و تبـان  ییزان پای، و ماستموقع اطلاعات در بازار  یانگر تبادل بهب یاسلام

  عات تا حد زیادي، برطرف شده است.اطلا يدهد که موانع افشا ینشان م

  (ايجابي): اخلاق تيحاکمالف. 
 يها د و احکام قرار دارد. در آموزهیدر کنار عقاو است اسلام  ۀگان از ارکان سه یاخلاق رکن

نه  یب و سلوك عرفانیر است. تهذیناپذ ییت و اخلاق جدایاقتصاد و بازار از معنو ی،اسلام
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ن گشته و فقـه و اخـلاق و بـازار، در    یعجیکدیگر با تنها از اقتصاد و بازار جدا نشده، بلکه 
  .ندا هم همراهب ی،ه و در بازار شکل گرفته در تمدن اسلامینظر

ــازار اســلام« ــا رعا یمفهــوم »یاخــلاق در ب ــه ب ــاســت ک   ي ازا ت آن، انســان درجــهی
  يو از ثــواب اُخــروشــود  مــیتــر  کیــ، بــه خداونــد متعــال نزدکنــد کمــال را کســب مــی

ــ بهــره ــد م ــردد.  یمن ــانســان دگ ــا نی ــدار در س  ــ ۀیم ــه گس ــ ةترتوجــه ب ــدگیوس   21،یع زن
 ـ نیز و  22،یاله يها نعمتپس از مرگ، امانت بودن  یزندگ یجاودانگ   پـاداش  ۀنظـام عادلان

  شـود کـه بـا    یم ـ یدرون ـ یو کنترل ـ یزش ـیانگ يروی ـن یز بـه نـوع  ، مجهيو عقوبت اُخرو
فش نسبت بـه  ی، نه تنها او را به عمل به وظایو اجتماع يفرد يها از بروز لغزش يریجلوگ

انجـام   يسـو  ا بـه بلکـه او ر  23،خوانـد  یم ـیرامونش فراعت پیطب یها و حت نار انسیخود، سا
، منجر به رفتـار صـادقانه   یدر بازار اسلام ین نگرشیرواج چن 24.دهد یر سوق میخ يکارها
  .سازداف بازار را شفّ يان شده، فضایبازار

، امانتـدار  پـس از مـرگ   یها نسبت بـه زنـدگ   د انسانیاسلام تلاش دارد تا با گسترش د
صـاحبان کسـب و    يبرا ینیت دیهو فیتعرنیز ، و یاله يها پنداشتن آنان نسبت به نعمت

از  ییهـا  نه کردن ارزشینهاد يبخشد. تلاش براب يعباد يرنگ و بو تجارت يفضاکار، به 
اسلام بـه اخـلاق کسـب و     یکرد متعالیرو ةمنعکس کنند ،در بازار 26ثاریو ا 25جمله انصاف

ر یپـذ  انامک ـد مؤمنان نسبت به تجـارت  یبا گسترش د ها ن ارزشینه شدن اینهاد. استکار 
 ؛بپردازنـد  یوند متعالبه تجارت با خدااست خواسته شده ن امؤمناز  ،ن اساسیاست. بر هم

بـه ثـواب    ،صـالح اعمال توانند با  یآنان م 27.ییایدن يها ار سودآورتر از تجارتیبس یتجارت
ن ین نگرش، مؤمنان با فروش متاع خـود، بـه بهشـت بـر    یبر اساس ا 28.ابندیدست اخروي 

از  يریبـر جلـوگ    توانـد عـلاوه   یم ـ یل ـین تحلیچن ـ 29.ابندارزشمند دست یعی متاعنوان  به
 یل اخلاق ـیي از فضـا اریساز بروز و ظهور بس نهیدر بازار، زم یو اجتماع ياقتصاد يها تنش

  30کسب و کار شود. يدر فضا
ی وارد شـده  اخلاق ـ يتـوان از دسـتورها   یرا م ـ یصداقت بازار اسلامکرد اسلام به یرو

 32بـه عهـد،   يوفـا  31در معاملـه،  ییگـو  سـفارش بـه راسـت   استنباط نمـود.   تجارتباره در
گر نشـان  39و تـدابر  38بیکتمان ع 37س،یتدل 36نَجش، 35از غش، ینه 34انصاف، 33،يدار امانت
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افـزون  کند که  یت میکسب و کار حما يدر فضا یاخلاق متعال یآن است که اسلام از نوع
  شود. یز بر بازار حاکم می، صداقت نيت قویبر شفاف

 ـ   یکسب و کار، اخ ياخلاق در فضا مسئلۀ هـم قـرار    یراً مـورد توجـه اقتصـاددانان غرب
 يسـاز  ک عامـل مهـم در سـالم   ی ـاز آنان بـر نقـش اخـلاق بـه عنـوان       یگرفته است. بعض

ن یمخالف نبودن با قـوان  حد ق در اقتصاد متعارف تاکنند. اخلا ید میتأک يتجار يها تیفعال
 ـ  به رابطۀ اخلاق با اعتقاد به مبدأو افته یل تنزّ 40راتو مقرّ شـده اسـت.    یتـوجه  یو معـاد ب

 ،جـه یو در نت یشـناخت  ، جهانیشناخت ی معرفتل مشکل در مبانیاصولاً اقتصاد متعارف به دل
ضم اخلاق برگرفتـه  ت درك و هیمحض، ظرف ییگرا يدن به مادیو رس یشناخت انسان یمبان

 را ندارد. یقرب ربوبو معاد و هدف قرار دادن  از توجه به مبدأ

ر اسـت. بـازار بـا    یناپذ ییت و اخلاق جدای، اقتصاد و بازار از معنویاسلام يها در آموزه
ن گشـته و در بـازار شـکل گرفتـه در تمـدن      یعج ـ یکدیگربا  ییفقه و اخلاق، در متون روا

  .است  و همراه گشتهبا هم  یاسلام
ین ح عمـل کـردن طـرف   یصحبر  یو صفات کمال یل اخلاقیفضا یاست که تمامروشن 

در ارتبـاط بـا کسـی کـه از     ل ین فضـا یبه ا انسان متصفو گذاشت د مبادله اثر مثبت خواه
و از دروغ و اسـت  ص یا کمتر حرینسبت به دن .ن صفات برخوردار باشدیاز ا يکمتر درجۀ

  .کند میز یشتر پرهیب يپنهان کار
که شـامل  را در نظر دارد ع آن یوس ينه تنها صداقت در گفتار، بلکه معنا »صداقت« واژة

ي بـه عهـد و هـر    ، وفايدار ، امانتییگو شود. راست یز میت، ساختار و رفتار نیصدق در ن
منجـر  ن مبادلـه  ینان و اعتماد طـرف یکند و به اطم یان میواقع را نما ،ا در عملیچه در گفتار 

کـه بـر    ی،اخلاق ـ لین فضـا یتـر  برجسـته در ذیـل،  صداقت بازار قـرار دارد.   یرةگردد، در دا
 يبـرا  ،)یجـاب یت اخـلاق (ا ی ـحاکم يهـا  د، به عنوان شـاخص یم دارصداقت بازار اثر مستق

  است:  ـ مورد ملاحظه قرار گرفتهاعم  يبه معناـ زان صداقت یسنجش م
ت کـه هـر   ن اس ـی ـا یدر بازار اسلام »و نظم يمند قانون« منظور از: قانونمندي و نظم. 1

خـاص و ضـوابط    ۀغی. هـر قـرارداد ص ـ  خاصـی صـورت گیـرد   در قالب قرارداد باید مبادله 
لازم  ی،شود. در بازار اسـلام  ین منعقد میجاب و قبول طرفیمخصوص به خود را دارد و با ا
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ود و شـروط  ی ـقـرارداد، ق  يهـا  ماصول و مقوبر ن گردد. ییآن تع مفاد قرارداد با اجزاي است
ت کـالا،  یفیمت، مقدار کالا، کین توافق شود. نوع قرارداد، قیت طرفیقاً با رضایقدباید مبادله 

قـاً مشـخص و   ین، شروط قـرارداد دق ییاز تعیمورد ن يها ر زمانیزمان قبض و اقباض، و سا
ي آن و قـرارداد بـر مبنـا   گیـرد  ن قـرارداد قـرار   یو منظـر طـرف   یمرئدر ان و یاوصاف کالا ب
و اسـت  کامل نسبت به آنچه در مبادله مهم  یبا آگاهباید مبادله ن یشود. طرف اطلاعات انشا

  مت آن نقش دارد، وارد مبادله شوند.یدر ق
اطلاعات در بازار، که منشأ اختلال در صـداقت بـازار و سـلب     يها ییاز نارسا ياریبس

ون اسـت. عـدم توافـق    ی ـق معـاملات و د یل عدم ثبت دقیبه دل ،شود یاعتماد عوامل بازار م
بندنـد،   یگر م ـیکـد یهـا بـا    کـه انسـان   ییهـا  مانیو عدم ثبت قراردادها و پ یب تراضبرحس

هـا را   روابـط انسـان   آورد و می گر را فراهمیکدینان نسبت به یسلب اعتماد و اطم يها نهیزم
  زد.یر ینظم بازار را برهم م، ره نمودهیت

طـور   داختـه و بـه  ون پری ـکتابت د یت مسئلۀبه اهم 41خود، یۀن آیتر م در بزرگیقرآن کر
است  ییها یفه مربوط به نوشتن بدهیشر یۀح داده است. هرچند آیرا توضآن ط یصل شرامفّ

ح فرموده کـه  یتصر ،هیان آیکه در پا يا گونه بهـ شود   یم یگر ناشیکه از قرض و معاملات د
شـاهد  بـر   42اتی ـروا یدر برخسو،   یکاز  یول ـ  ستیبه کتابت ن يازین يدر معاملات نقد

ایـن  جملات برخی با استفاده از  ،گریداست. از سوي د شده یتأک يفتن در معاملات نقدگر
استنتاج است که روشن جه گرفت. یرا نت يد بر کتابت معاملات نقدیتوان تأک یم ،فهیشر یۀآ

ح یژه معاملات مهم، با جواز عدم کتابـت تصـر  یبه و ي،کتابت معاملات نقد ياستحباب برا
  43ندارد. يناسازگار ـ اند ران استفاده کردهاز مفسبرخی همچنان که ـ فه یشر یۀشده در آ

ق زمـان  ی ـن دقیـی تع 44ون،ی ـن و ثبـت د یتـدو در آیۀ مزبور به این موارد امر شده است: 
 ینان نسـبت بـه مـداخلات احتمـال    یاطم يبرا ن شخص ثالث عادلیتدو 45ن،یبازپرداخت د

ت ی ـرعا47جحـاف بـه طـرف مقابـل،    ادر عدم ن سند و دقت یدر تدو ات تقویرعا 46ن،یطرف
در صـورت توجـه بـه مـوارد      49تـر  کیبه عدالت نزدو معاملۀ  48ه و ناتوان،یحقوق افراد سف

 ،جـه یو در نت 50در آن کمتـر  ینیشـتر و بـدب  یتر و اعتماد عوامل بازار ب مبادلات محکممزبور، 
  فراهم خواهد بود.بیشتر صداقت  يبازار برا يفضا
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زان ی ـانگر می ـکـه ب  اسـت  ییهـا  ن شـاخص یتـر  از مهم یکیو نظم  »يقانونمند«شاخص 
د ی ـمبادلـه تأک گوناگون ن ابعاد ییت تعیبر اهم یات و فقه اسلامیصداقت در بازار است. روا

وجـود   یعن ـیدر مبادله مشخص شود، باید که  يموارد ین وزنیانگین شاخص از میدارند. ا
بازار  یکیزیکالا و نظم ف  یژگیو ومت، مقدار ین قییتع ،ن مبادلهین نوع و طرفییقرارداد و تع

  د.یآ یبه دست م
 يم وفـا یقس ییگو اخص از صداقت است. راست ،نجایدر ا ییگو راست :گویی راست. 2

م یقس ـ ییگـو  همچنـان کـه دروغ   شود؛ ینمآنها  و انصاف است و شامل يدار به عهد، امانت
شود.  ینمآنها  است و شامل یانصاف یو ب ،مانیسبت به عهد و پن ییوفا یانت در امانت، بیخ

دانسـته   52یـا انب و از اخلاق برجستۀ 51از صفات خداوند متعال ییگو راست ،ن اسلامیدر د
ید شده است، تأک 54مانیو ا 53ااهل تقو یاز صفات متعال یکیعنوان  به ییگو شده و بر راست

ن اسـت.  ینش ـهم 56کـان یو ن 55طهـار ۀ ائمگو در آخرت با ااي که انسان راست گونه است، به
د شـده  ی ـتأک ،تیـا متصف باشـد. در روا  ییگو باید به راست ،تاجر مسلمان در بازار اسلامی

و  ی، اعتبـار اجتمـاع  يو در بعـد فـرد  شود  می 57يموجب جلب روز ییگو که راستاست 
دارد.  ياقتصـاد  يهـا  تی ـدر رونـق فعال  ییسـزا آورد که نقـش ب  یبه ارمغان م یاعتماد مردم

 ختـه یبرانگ کـار  گنـاه  و مجرم امتیق روز یهمگ جار،تُ گروه ياد: ینفرما یم یامبر گرامیپ
، تاجر ییگو د اخروي راستعلاوه بر فوای 58.باشند گوراست کهاز شما  یکسان مگر ،دیشو یم

بـه  د: بر تو باد ینفرما یم مند گردد. امام صادق تواند از منافع دنیوي آن نیز بهره راستگو می
  59.يک گردیمردم شر يها ییتا در دارا ي،دار و امانت ییگو راست

است، موجب  ـ  اخص يبه معنا  ـن صداقت  یعلاوه بر اینکه خود ع ییگو صفت راست
ز ی ـنـ اعـم    يصداقت بـه معنـا   یعنـ یو وفاي به عهد،   يدار تقویت انصاف، قناعت، امانت

در تبـانی   ،و تدلیس خـودداري نمـوده  شود. تاجرِ صادق از غش در معامله، کتمان عیب  یم
؛ اسـت  ییگـو  هـا راسـت   یخـوب  یـد همـۀ  گر، کلیکند. به عبارت د گران شرکت نمییعلیه د

بنـابراین،   60 د آن دروغ اسـت. ی ـقرارداده شده و کل يا ها در صندوقچه يبد همچنان که همۀ
اسـت و نقـش    یت اخـلاق اسـلام  ی ـهـاي اصـلی در حاکم   فهلّیکی از مؤتاجر  ییگو راست

، غـش،  ی، عامل اصلی تبـان ییگو همچنان که دروغ ي در تأمین صداقت بازار دارد؛ا برجسته
  است. يکار یب و پنهانفر
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از  کنـد،  یبـی خـودداري م ـ  کارگیري مواد اولیه و ترکیبـات تقلّ  راستگو، از به تولیدکنندة
 خـود ثبـت   يکالا يح و درست رویمشخصات صح ید،نما یز میبنده پرهیفر يها يبند بسته

شـامل   یدر بازار اسـلام  ییگو د. راستشو یل نمغات خود به دروغ متوسیو در تبل ،کند یم
ن یهـا و تـوز   برچسـب الصـاق  کالا، بر روي غ، ثبت مشخصات یتبل یی در گفتار وگو راست

و گیـرد   میکمتر صورت  يکار شتر باشد، پنهانیب ییگو زان راستیمقدر . هرشود درست می
  د.تر خواهد بو بازار صادق

 يهـا  در بـازار، شـاخص   ییگـو  زان راستیم يریگ اندازه ي، برامزبوربا توجه به مباحث 
مت، زمان و یمبادله با قرارداد (نوع کالا، وزن، ق یو هماهنگ يشود: سازگار یشنهاد میپذیل 

زان ی ـت و می ـبات) با واقعیت، ترکیفیمت، کیبرچسب کالا (وزن، ق يزان سازگاریشروط)، م
  ت.یت با واقعغایتبل يسازگار

دهـد.   یل م ـیرا تشکیی) گو راستصداقت (، شاخص ذکر شدهسه نماگر  ین وزنیانگیم
خـود   ،اری ـکه آن معبوده  یجابیار اخلاق ایمع يرهایاز متغ ،ن شاخص با وزن خاص خودیا

  اطلاعات است. يکار صداقت و عدم پنهان ین وزنیانگیم یاصل يرهایاز متغ
زان ی ـم ی،بـازار اسـلام  سـازکار  تحقـق صـداقت در    يارهـا یاز مع یکی :عهد بهي وفا. 3

م، ک اصل مسـلّ یعنوان  ار در داد و ستد بهین معی. اشان استافراد به تعهدات خود يبند يپا
  قابل استناد است. ،ن مبادلهین طرفیدر اختلاف ب یحت

قُیفۀ: شـر  یۀدر آ »صداقت«ران، مفسدرجِالٌ صهلَیع وا اللَّهدرا بـه   )23(احـزاب:   وا ما عاه
لیسئلََ الصـادقینَ  ین جملۀ به عهد خود وفا کردند. همچن ،اند که با رفتار خود ن معنا گرفتهیا

ِهمقدنْ صیبا زبان تنها کـاف  ،اعتراف به حقدانند که  این موضوع میگر یانرا ب) 8(احزاب:  ع 
 ـ«ی. در متون روایدادرا نشان آن د یبا در عمل و رفتار یست،ن حـرام دانسـته   » لغبن مسترس

، اسـت  فروشـی داده شـده   شود که به او وعدة ارزان گفته میبه کسی » لمسترس«شده است. 
وي داده شده، با اطمینان اقـدام بـه    اي که به طبق وعده »مسترسل«. شود نمیولی به آن عمل 

فروشـد.   مـی   ء استفاده نموده، کالا را گرانمینان او سوکند، ولی طرف مقابل از اط معامله می
  کند. نااطمینانی در بازار را فراهم می يها نهیزم شمار آمده، این کار خلف وعده به

 ل شـده و آن ي قای ـا ژهیت ویمان اهمیبه عهد و پ ينسبت به لزوم وفا ی،کل طور اسلام به
به «د: یفرما یمباره ن یم در ای. قرآن کرلازم شمرده است یر مؤمنیا غیرا نسبت به هر مؤمن  
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ن یهمچن ـ )34(اسـراء:  » از شما سؤال خواهد شد.  ید که دربارة آنوفا کن ،مان خودیعهد و پ
ت ی ـقـدر بـا اهم   ن مسئله آنیا )1(مائده: » د.یبه عهد خود وفادار باش ،مؤمنان يا «د: یفرما یم

ن امانـت  یبـالاتر  ی کـرده، ان معرف ـم ـیاهـاي   نشـانه را از  آن ین عل ـیالمـؤمن  ری ـاست که ام
  62د.نکن یم یبه عهد معرف يمان را وفایاعدم و وجود ار یمع امبر اکرمیپ 61د.ندان یم

ي در ک سـرباز عـاد  ی ـکه اگر  جا اهمیت دارد ، تا آنمان از نظر اسلامیبه عهد و پ يوفا
لمانان لازم و مس ـ نامه بر همـۀ  ین امانت ایاز مشرکان امان دهد، رعا یبه گروه ،اسلام جبهۀ

کـه در صـدر اسـلام موجـب      ياز جمله امور :از دانشمندان معتقدند یواجب است. گروه
از  63ها و مراعات سـوگندها بـود.   مانیبه پ يبند ين پایآوردن مشرکان به اسلام شد هم يرو

 یک ـدر بـازار، ی شود.  یجامعه مدیدن ب یمان و عهد موجب آسیبه پ یتوجه یگر، بیدسوي 
 یت خاص ـی ـمـان از اهم یبه عهـد و پ  يوفااست، وجود ، یاسلام ارکان جامعۀ ینتر از مهم

بـه دلیـل   ها در بازار  از نزاع و خصومت ياریبس ،شود یبرخوردار است و چنانچه مشاهده م
  .استها در انجام مبادلات  مانیشکستن عهد و پ

شـمار   بـه صـداقت بـازار    یابیمهم در ارز یتوان شاخص یمان را میبه عهد و پ يبند يپا
ن بـازار  ی ـکـه در ا  يافـراد  ،ملتزم باشندبیشتر خود  يرا هرقدر افراد بازار به عهدهایز آورد؛

مطمـئن   يبا خاطر یگر مبادله را نداشته،مان طرف دیپ ی نقضزنند نگران یدست به مبادله م
شـه  یهمیبنـد نباشـند،   مـان خـود پا  یکه اهل آن بـه پ  يند. اما در بازارینما یبه مبادله اقدام م

ر شدن در انجـام  افراد مبادله کننده وجود دارد و ترس از متضرّ يوعده براخلف از  ینگران
اف و روشـن در  طـور شـفّ   ها به مانیپ یدر بازار اسلام ،نیرود. بنابرا ین نمیداد و ستدها از ب
و   آن یـی ن ضـامن اجرا یطـرف سـوي  از آنهـا   به انجام يبند يان شده و پایب ،متن عقد مبادله

  .استتحقق صداقت  موجب
ل بـه موقـع   ی ـرد: تحویگ یانجام میق ذیل به عهد در بازار از طر يزان وفایم يریگ اندازه

ق، معـو  يها یزان بدهیمت، میا قیل کالا ید با زمان تحویکالا و وجوه (اختلاف زمان سررس
و مشـروط).   یر تعهـدات (عمـوم  ی)، خدمات پس از فروش و سـا یبرگشت يها زان چکیم
ن شاخص بـا وزن  یدهد. ا یل میبه عهد را تشک ين سه نماگر شاخص وفایا یوزن نیانگیم

 یاصـل  يرهـا یخـود از متغ  ،اریاست که آن مع یجابیار اخلاق ایمع يرهایخاص خود از متغ
  .آید شمار می بهصداقت بازار  ین وزنیانگیم
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 و وصـف  65کـان یروش و مـنش ن  64ق صـداقت، یاز مصـاد  »يدار امانت«داري:  . امانت4
زان یــسـنجش صـداقت عوامـل بـازار، م     يارهــایاز مع یک ـیاسـت.   66سـته یشا يهـا  انسـان 
نسبت بـه حـفظ امانت و سـپردن   میکر در قـرآنمتعال خـداونـد  67آنان است. يدار امانت

ـ حـق    69داند. یم اانت در امانت را خلاف تقویو خ 68دیفرما یمد یتأکآن به دست صاحبش 
کوکـار و  ینسـبت بـه ن   ییگـو  و راست يدار ل امانتیبه دل جزرا  يغمبریچ پیه   ـو علا جلّ

  70بدکار مبعوث نکرد.
  پرداخـت بـه موقـع ثمـن و مـثمن، مراقبـت از       يتـوان بـا نماگرهـا    یرا م ـ يدار امانـت 

  داري فروشی سنجید. میـانگین وزنـی ایـن سـه نمـاگر شـاخص امانـت        زمان تعمیر و کمکالا در 
  یجـاب یار اخـلاق ا ی ـمع يرهـا یاز متغ ،خـود ن شاخص با وزن خـاص  یدهد. ا یل میتشک را

 ـیانگیم یاصل يرهایخود از متغ ،اریاست که آن مع  يصـداقت و عـدم پنهـان سـاز     ین وزن
  اطلاعات است.

 فرمـان  نزدیکان به بخشش و احسان و عدل بهخداوند متعال  ،میدر قرآن کر :نصافا. 5
انصاف به  72فرماید: میر نموده یه را به انصاف تفسین آیعدالت در ا ،ۀ اطهارائم 71.دهد مى
 یـک ن دخـو  يچـه را کـه بـرا   ی و هرزان قـرار ده ـ ی ـش را میآن است که نفـس خـو   ايمعن

گران ید يبرا يدار یخود مکروه مبراي چه را ی، و هربدان یکگران هم نید يبرا يشمار یم
انت یس دوست ندارد طرف مقابل به او خک چیه ،بازار يمسلماً در فضا ي.هم مکروه بشمار

 ـبا ا ا کتمان کند.ش ریب کالایعو د، یکند، دروغ بگو در کـس  هـر   »انصـاف «ف از ی ـن تعری
مانند  و یب، تبانیانت، کتمان عیو از دروغ، خبگذارد طرف مقابل  يجا د خود را بهیبازار با

  .کندکمک  زد و با برخورد صادقانه با طرف مقابل، به صداقت بازاریبپرهآن 
ي از اریبس ـ یشـۀ آمـده اسـت. ر   کم سود به قناعت ايمعنگر، به یف دیدر تعر »انصاف«
ین سلاح مبارزه با حرص و طمع تر در بازار، حرص و طمع است. اسلام مهم یل اخلاقرذای

تواند بـه   یم یکس 73اش انصاف است. که ثمرهکند  معرفی مین شدن به صفت قناعت یمز را
بـه کاسـب    ین، در بـازار اسـلام  یبنـابرا  74.کندشود که به سود کم اکتفا ن یصفت قناعت مز

کـه   یدر صـورت «ات آمده است: یروا یه شده است به سود کم قناعت کند و در بعضیتوص
  75»م، سود گرفتن حرام است.یکو نماین يا ا تا با تو معاملهید بیبگو يفروشنده به مشتر
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ک از دو طـرف  ی ـ چیشده اسـت کـه بـه ه ـ   ه یتوص ي، به نرخ سودیاسلام يها در آموزه
د کـه بـه   ي باشد به نحویها با متیق ند:یفرما یم ین علیالمؤمن رینشود. ام یمعامله، اجحاف

د، امتنـاع از  ی ـآ یمیات برروابرخی گونه که از  آن 76 ن مبادله اجحاف نشود.یک از طرفی چیه
ن و حـاف بـه فروشـندگا   از اج يریجلـوگ  يبازار و برا یعیط طبی، مربوط به شرايگذار نرخ

 یش از انـدازة ب یخواه ست که سودین يدین، تریبنابرا 77ست.اخلال در روند عرضه و تقاضا
متعارف، نکوهیده است. پس اهل بازار اسلامی باید به سود عادلانه قناعت نموده، به اجحـاف بـه   

ب و کتمـان  ی ـفر طرفین راضی نشوند. وقتی در بازار قناعت به سود عادلانه نهادینه شود، انگیـزة 
  .ابدی یش میت بازار افزایافشفّ ،جهیزان صداقت و در نتیم ،دهیاطلاعات به حداقل رس

مـات  ارتکـاب محرّ  ی،فروش ـ ي نرخ سود؛ انواع کـم نماگرها یلۀبه وس »انصاف«شاخص 
 يری ـگ قابـل انـدازه   یگراند يت کالاخود و مذم يمدح کالا یس)، وغش و تدل يخوار (ربا

ار ی ـاست که آن مع یجابیار اخلاق ایمع يرهایاز متغ ،ا وزن خاص خودن شاخص بیاست. ا
  اطلاعات است. يساز ی صداقت و عدم پنهانن وزنیانگیم یاصل يرهایخود از متغ

  :)يت اخلاق (سلبيحاکمب. 
 بـال حداکثرسـازي سـود بـراي خـود اسـت.      به دن ،طور معمول طبیعت سودجوي انسان، به

برخی اقتصـاددانان از آن بـه   که  ها رواج دارد در میان انسانچنان ، آن گیري نفع شخصی پی
فقـدان ابزارهـاي کنترلـی در هـر      و کننـد،  علم اقتصاد یاد می ان یکی از اصول موضوعۀعنو

شود که گاه موجـب از بـین رفـتن     هاي فراوانی می ها و نابسامانی نظامی سبب سوء استفاده
  شود. هاي اخلاقی می تمام ارزش

طان قـرار  یاط مستمر عوامل بازار با پول، آنان بیشـتر در معـرض هجـوم ش ـ   ل ارتبیبه دل
سوداگران قـرار دارد. حتـی    کاري و سوءاستفادة دایم مورد فریببازار  ،لین دلیدارند. به هم

هـایی همچـون احتکـار،     ، نیرنگنظام بازار پیچیدگی زیادي نداشت که ،هاي گذشته در ملت
ـ . حضـرت شـعیب    فروشی رواج داشـت  فروشی و گران کمغش در معامله، تدلیس، تبانی، 

چنـین  هم 78.داشـت  خود را از کم فروشـی برحـذر مـی   قوم  یه السلام  ـنا و آله و علینب یعل
عـلاوه بـر توصـیف     ،کـه در آن  79فروشان اختصاص یافتـه  کمنام اي در قرآن کریم به  سوره

  80 هشدار داده است. فروشان، نسبت به عواقب آن نیز کم
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ماننـد غـش در    یل ـی، از رذایل اخلاق ـیق به کسب فضایاسلامی، افزون بر تشو در بازار
ی شـده  دارنـد، نه ـ  يکـار  بیرنگ و فریشه در نیر یس، نَجش و تدابر که همگیمعامله، تدل
و  یطلبیــۀ ســودروح يبــه نحــوهریــک  دارد و يادیــق زیمصــاد یل اخلاقــیــااســت. رذ

 »یبـان تُ«ـ شـود    یس هم میشامل تدل کهـ غش   یدهد، ول یش میانسان را افزا يورز حرص
ن ی ـاز ا ،لین دلیمقابل صداقت است. به هم و نقطۀت ین مبادله، کتمان واقعیک از طرفیهر 

روشـن  استفاده شده اسـت.   یاز منفیبه عنوان شاخص صداقت با امت یاخلاق یدو رفتار منف
دهنـدة  ن نشـا وجـود آنهـا   و صـداقت،   یان غـش و تبـان  ی ـم یمنف ـ یل رابطـۀ است که به دل

  .استبازار  یصداقت یب
 يز بـه معنـا  ی ـنشان دادن خلاف آنچه پنهان است و ن يدر لغت، به معنا» غش«: شغ. 1

مفقـود   یژگ ـیا اظهار ویب موجود یع ي اخفايبه معنا ،در اصطلاحو انت آمده یرنگ و خین
  ق غش بر شمرد:یتوان از مصاد یرا مل ی، موارد ذیات و متون فقهی. براساس روااست
  81یمت؛ق ي ارزانمت با کالایق ي گرانمخلوط کردن کالاـ 
  82یت؛فیک یت و بیفیباک يمخلوط کردن کالاـ 
  )؛83ر و آبیشگر (همانند یکدیر همجنس با یغ يمخلوط کردن دو کالاـ 
  یوب؛ح و معیصح يمخلوط کردن کالاـ 
  ؛84ب کالاینمودن ع یمخفـ 
 ی کالا؛ژگیکه در کالا وجود ندارد به عنوان و یتایان خصوصیبـ 

  کردن کالا به دروغ. یمعرف یعالـ 
ـ اعـم    يبه معنـا ـ ن دروغ  یق غش با صداقت ناسازگار و عیمصاد ۀروشن است که هم

مرغوب  يکالاکردن و مخلوط  86بیکتمان ع 85س،یعم از تدلاست. اسلام با هرگونه غش، ا
  ص نباشد)، مخالف است.یل تشخکه قاب اي گونه (به 87با نامرغوب
جـاد  یا يشمرده شده است. بـرا  88ها رنگین نیبه عنوان بدترمعامله ات، غش در یدر روا

ن رفـتن  یاز ب ـ ي، ماننـد ویب دن، آثار مخرّیر اخلاقین عمل غیتر نسبت به ترك ایشب یزةانگ
 ـیتذکر داده شده است. همچن ـ 90کار انتیخ يو عقوبت اُخرو ،89برکت مال ارۀ اطه ـن ائم 

  91اند. گر دعوت کردهیدي همبرا یرخواهیغش، به خ يمردم را به جا
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ا ی ـ یکیفـروش کـالا در تـار    ي در آن اسـت، ماننـد  کار بیفر را که شبهۀ ياسلام موارد
مصداق غش شمرده اسـت و   92،ندارد یکه نور کاف یاز به نور بالا دارد در مکانیکه ن ییکالا

93کر غش در معامله هم بـه ذهنتـان خطـور نکنـد.    ف یکند: حت ید میتأک ،اریت بسیاسبا حس 
 ياد آن بر ناامن نمودن فضـا یر زیگر تأثیانز از غش، بیت نسبت به پرهیاد فراوان در روایتأک

ت بـازار  یافعـدم شـفّ   ،جـه یغش، از عـدم صـداقت و در نت   يزان بالایصادقانه بازار است. م
  دارد.حکایت 

 ،زان غـش ی ـم يری ـگ انـدازه  يبه آن، برا مربوط یو مباحث فقه »غش«با توجه به مفهوم 
  در نظر گرفته شده است:ذیل  يرهایمتغ
بـه  بسته از که  یا وزنیوزن ثبت شده ، اعم از ((کم گذاشتن از وزن کالا یزان کم فروشیمـ 

و کـم گذاشـتن از    یۀ مورد انتظار طـرف مقابـل،  کسر گذاشتن از مواد اولرسد)،  نظر می
  یت.فیک

و  یـی عموم مردم روشن نباشد. (از متـون روا  يکه برا يا کالا به گونهزان مخلوط کردن یمـ 
مرغـوب بـا    يمخلـوط کـردن کـالا    توان استفاده کرد: یسه نوع مخلوط م یمباحث فقه

مضـر   يارزش و مخلوط کردن کالا بـا کالاهـا   یب یاينامرغوب؛ مخلوط کردن کالا با اش
زه و مخلـوط کـردن مـواد    ی ـر نگر با آب، گندم با س ـیمخلوط کردن ش یب مانند(به ترت

 ي کالا)؛دار ا نگهیت یابجذّ يبرا ییایمیش

اب، بـه کـاربردن   نش جـذّ ی ـو چ يبنـده، ظاهرسـاز  یفر يبنده (نورپردازیغات فریزان تبلیمـ 
 ؛اب در کالا)جذّ يها یها و افزودن رنگ

بنـده،  یرف يهـا  يبنـد  ، بسـته یرواقعیغهاي  نشاناطلاعات نادرست (استفاده از  یزان ارائۀمـ 
از بـه  یکه ن يد و انقضا در مواردیخ تولیکالا، عدم درج تار يثبت اطلاعات نادرست رو

  .)خ داردیتار
ن شـاخص بـا وزن   ی ـدهـد. ا  یل مین چهار نماگر شاخص غش را تشکیا ین وزنیانگیم

 یاصـل  يرهـا یخـود از متغ  ،اریاست که آن مع یار اخلاق سلبیمع يرهایاز متغ ،خاص خود
  ت است.یافشفّ ینن وزیانگیم
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بـا   یقـانون  يهـا  با سوء استفاده از خلـل  توانند یدر بازار م ياقتصاد يواحدها: تبانی. 2
خـتن بـازار سـوء    یاز برهم ر ،و خلاف واقع را به عنوان واقع ارائه کردهکنند  یگر تبانیدیک

  ند.یاستفاده نما
ن یتـر  از مهـم نمونـه  ن سوء استفاده هشـدار داده و دو  یه اب ،ات با دقت نظر فراوانیروا
که مرتکـب   یکس ،. از نظر اسلاماند کرده(نَجش و تدابر) در بازار را نکوهش  یق تبانیمصاد

در تبـانی بـا   کسی ، یعنی »نَجش« 94دور است.در معامله شود از رحمت خداوند ن اعمال یا
رید کالایی داشته باشد، به تعریف و تمجیـد  که قصد خشنده و یا بدون تبانی و بدون اینفرو

قیمـت   به خرید آن کالا بانشان دهد تا دیگران را علاقه به پرداخت قیمت بالا از آن بپردازد 
در تبانی با مشـتري و یـا   کسی که  ست، به این معنا، عکس نَجش»تدابر«. ترغیب کندبالاتر 

تا فروشنده را بـه کـاهش قیمـت     دهددون قصد فروش، قیمت کمتري ارائه بدون تبانی و ب
ند، عـلاوه  یآ یمشمار  ی و خلاف صداقت بهبازارگرم یکه نوع ی،. نجش و تبانسازدمجبور 

 يهـا  در شـبکه  ینظم ـ یاز نقصان و ب ـ یخود ناش ،کنند یرا مختل م یکه نظام اطلاعاتینبر ا
  هستند. یاطلاعات

  شـوند، در  یم ـدر سـطح خـرد محسـوب     یتبـان  یکـه نـوع   ،علاوه بـر نجـش و تـدابر   
  عی، رونـد سـر  یتوانند بـا اسـتفاده از رانـت اطلاعـات     یم ياقتصاد يها ز بنگاهیسطح کلان ن

  ش را در کتمـان اطلاعــات ینــد و چـون حـداکثر نفــع خـو   ینما تبـادل اطلاعـات را مختـل    
 يانحصـار  يهـا  قدر تعداد بنگاه، هرنیدهند. بنابرا بازار را به سمت انحصار سوق  ،دانند یم
  اف خـود را افتـد و بـازار عملکـرد شـفّ     یموقع اطلاعات کمتر اتفاق م ـ یان بهشد جرشتر بایب

  دهد. یاز دست م
 يدیتول يها سسهذیل سنجید: تعداد مؤموارد با توجه به توان  یدر بازار را م یزان تبانیم

 يمشتر یزان تبانیمو  ی فروشنده (نجش)،زان تبانیم ی)،عیانحصار طب ي (به استثنايانحصار
اسـت کـه آن    یار اخـلاق سـلب  ی ـمع يرهـا یاز متغ ،ن شاخص با وزن خاص خودیبر). ا(تدا
  صداقت است. ین وزنیانگیم یاصل يرهایخود از متغ ،اریمع

  يجبران يها شاخص. ۳
ن مبادلـه قـرار داده شـده    یطـرف  ياست کـه بـرا   »فسخ اریاخت« ايمعن  به مصدر ماس »اریخ«
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 اراتی ـخ يبـرا  یعمـوم  یۀنظر کی ،یفقه متون از يرو یپ به ،رانیا یمدن قانون در 95 است.
 ازدهی ـ یمـدن  قانون 396 ماده در .ندارد وجود کشورها گرید نیقوان در که  است شده جادیا

 ،شـرط  اریخ ،وانیح اریخ ،مجلس اریخ :تف شده اسیر ذکر و تعریبه صورت ز اریخ نوع
 اری ـخ ،سیتـدل  اریخ ،بیع اریخ ،غبن اریخ ،وصف فتخلّ و تیرؤ اریخ ،ثمن ریتأخ اریخ

  .شرط اریخو  ،شرط فتخلّ اریخ ،صفقه تبعض
ار مهـم  ی ـک معیشود و  یمحسوب م يا ژهیاز ویامت یارات در بازار اسلامیاصل وجود خ

 يهـا  نهیکه زم است  ین شدهتدو يا گونه ن تجارت بهیاست. قوان یصداقت بازار اسلام يبرا
بـه دلیـل   ر شدن افراد د. در صورت متضرّزدر زمان انجام معامله فراهم سا تحقق صداقت را

ن نشـان  یارات در قـوان ی ـد. وجـود خ باش ـ جبران کننـده تواند  یارات مینقصان اطلاعات، خ
 ـی ـبرخورد صادقانه و اطلاعـات کامـل بازار   ياسلام برا دهد یم ت ی ـش از معاملـه، اهم یان پ
کـه مشـتري   است ت آمده یت در روایار رؤیخخصوص که در  ییتا جا ي قایل است،ا ژهیو

رؤیت نشده باقی مانده باشد، بـاز هـم   یک درصد کالا را رؤیت کرده و فقط  درصد 99اگر 
  96خیار رؤیت دارد.

نتوانـد از   یبسـته شـود و کس ـ   ي فرار از صداقت تا حـدي ها شود راه یارات سبب میخ
رنـد  ین ناگزیصورت گرفتن معامله، طـرف  يخود سوء استفاده کند. برا ی طرف معاملۀناآگاه

 ـا .دهنـد یگر دیککالا به خصوص گر برخورد نموده، اطلاعات کامل در یکدیادقانه با ص ن ی
دارن و فروشـندگان  ی ـخر یان همۀن و انتشار اطلاعات میطرف یت و آگاهیرضاکار موجب 

  97گردد. یم

  :اراتيانواع خ
هایی براي جبران نارسایی بازار نسـبت بـه صـداقت     در بازار اسلامی، علاوه بر اینکه راه

کـاري عمـدي    کارهایی نیز براي جبران ممانعت از اطلاعات و پنهـان  بینی شده، راه پیش
فراروي طرفین مبادله قرار داده است؛ بدین معنا که اگر هر یک از عوامل بـازار بخواهـد   

کـاري کنـد و اطلاعـات مـرتبط بـا کـالا،        دربارة اطلاعات مربوط به کالا به نوعی پنهان
گو ننماید تا از این طریق، طرف دیگر متضرر شـود، قـوانین   همچون عیوب مخفی را باز

هایی قرار داده است تا بتواند ضرر ناشـی از عـدم صـداقت و     راه  بازار براي متضرر شده
  د.یجبران نما کاري را پنهان
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اند، خیارات نوعی ارفاق در حق طـرفین مبادلـه اسـت     که برخی فقها گفته  گونه همان
اي کـه   گونـه  اند، بـه  و بدون دقت نظر اقدام به خرید کالا نموده که اگر هر کدام با عجله

انـد، قـانون    اند و یا بهایی بیش از قیمت عرفی کالا پرداختـه  کالاي معیوب دریافت کرده
دهد در صورتی که حق خیـار را از خـود سـاقط نکـرده      اسلامی این اجازه را به آنها می

جبران ضرر نمایند. این حکمت بـه تصـریح   از سازوکار خیارات استفاده کرده،  98باشند،
وجود خیارات در قوانین بازار و برخورداري آنها از ضـمانت   99فقها بسیار کارامد است.

کـاري،   شود، فروشنده با علم به اینکه در صـورت پنهـان   اجرا، موجب شفّافیت بازار می
مـان اطلاعـات   مشتري اختیار فسخ معامله را دارد، انگیزة اندکی براي عدم صداقت و کت

خواهد داشت. از بین خیارات، خیار مجلس، خیار رویـت، خیـار تـأخیر، خیـار عیـب،      
خیار غبن، خیار تخلّف شرط، خیار تبعض صفقه و خیار حیوان، برجستگی بیشـتري در  
جبران نارسایی نسبت به صداقت و کتمان اطلاعات بازار را دارند. خیار مجلـس، خیـار   

یوان، خیار عیب و خیار تبعض صفقه بیشتر نارسـایی بـازار   رؤیت، خیار تأخیر، خیار ح
کنند، در حالی که خیار غبن و خیار تخلّف شرط بیشـتر نارسـایی ناشـی از     را جبران می

تـوان گفـت خیـار     نمایند. گرچه می کاري را جبران می ممانعت عمدي اطلاعات و پنهان
  اشند.مربوط ب توانند به هر دو گروه تخلّف شرط و خیار عیب می

خـود   ین مبادله نسبت به حقوق شرعیطرف ،بازارها یشود که در بعض یمشاهده ممکررّ 
است که در صـورت عـدم   روشن ندارند.  یار اطلاعیا طرف مقابل از جمله حق فسخ و خی

 ـ  ،ارات در بـازار ین خیایافتن ان یانتظار از جر ی،ن حقیاطلاع از وجود چن  ییجـا  یانتظـار ب
مـورد  ارات ی ـزان اطلاعات عوامل بازار نسبت بـه خ یتواند م ین نماگر مین، اولیاست. بنابرا

 یبانیت پشـت ی ـدولـت و حاکم  یۀن حقوق از ناحیاگر اسوي دیگر، آن بازار باشد. از  ابتلاي
افـت.  یآن در بـازار کـاهش خواهـد     يل شـدن بـرا  ی شـدن و وزن قای ـ اتینشود امکان عمل

 يبـرا  يگریتواند نماگر د یخود م ،در قانون اراتیانواع خ یعنین حقوق ین، وجود ایبنابرا
  وجود آن در بازار باشد.

ارات در ی ـان خی ـن شاخص در نظر گرفت جریسنجش ا يتوان برا یکه م يگرینماگر د
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ن مبادلـه  یزان اطلاعـات طـرف  ی ـن، با سـنجش م یعرف بازار و تحقق آن در بازار است. بنابرا
ان آنهـا در عـرف بـازار،    ی ـزان جریکشور و م نیدر قوانآنها  گاهیارات، جاینسبت به انواع خ

  برد. یپ یارات در بازار اسلامیت عوامل بازار نسبت به تحقق انواع خیاستوان به حس یم
ن شـاخص بـا وزن   یدهد. ا یل میارات را تشکین سه نماگر شاخص خیا ین وزنیانگیم

 یاصـل  يهـا ریخـود از متغ  ،اری ـارات اسـت کـه آن مع  ی ـان خیجر يرهایاز متغ ،خاص خود
  .آید شمار می بهصداقت  ین وزنیانگیم

  شنهاداتيو پ يبند جمع
سـاز،   یک شاخص ترکیبی است که متغیرهاي آن ممکن است زمینـه » صداقت«شاخص 

هاي بینشـی، سـاختاري و رفتـاري وجـود داشـته       فرایندي و یا جبرانی بوده و در عرصه
توانـد وضـعیت موجـود     مـی هاي دیگر،  کارگیري این شاخص در کنار شاخص باشد. به

بازار و تطابق آن با بازار مطلوب اسلام را ارزیابی کند. صداقت بازار به ایـن اسـت کـه    
عوامل آن، یعنی عرضه کنندگان و تقاضا کنندگان، نـوع برخـورد هـر یـک بـا دیگـري،       

نمـا   فضاي فیزیکی، نورپردازي، چینش کالا، و فضاي حاکم بر بازار به طور پایدار، واقـع 
سازي آن به هـر نـوع ممکـن صـورت      اي که انحراف از حقیقت یا وارونه د، به گونهباش

پـذیري لازم   نگیرد، و اگر به هر دلیل انحرافی از واقعیت صورت پذیرفت بازار انعطـاف 
  براي جبران آن را داشته باشد.

صداقت موضوعی اساسی در روابط اجتماعی، از جمله روابط عرضـه و تقاضاسـت.   
هاي خلاف واقع، دروغ، فریـب، غـش، تبـانی، خلـف وعـده،       ب، برچسبتبلیغات کاذ

انصافی از مظاهر فقدان صداقت در بازار اسـت. فقـدان صـداقت     خیانت در امانت، و بی
هـاي زیـادي بـر آن تحمیـل و      کننـدگان یـا بـازار، هزینـه     کننـدگان و تقاضـا   میان تولیـد 

کنـد. فقـدان صـداقت در بـازار      میهاي فراوانی به آن و در نتیجه، بر جامعه وارد  آسیب
مسـئولیتی،   پوشـانی، سـرقت از کـار و کـم فروشـی، بـی       کار و عوامل تولیـد بـه عیـب   

  انجامد. طلبی، و سرانجام، به افت کیفیت و بازدهی پایین تولید می فرصت
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  )1جدول (
  ها و نماگرهاي صداقت در بازار اسلامی همراه با وزن هر شاخص و نماگر شاخص

  

  نوع شاخص  گرنما  شاخص

شناخت (احکام، اخلاق و 
  )٪19قوانین) (

 )٪52میزان اطلاعات از ارکان، اصول، واجبات و محرّمات مبادله (

میزان اطلاعات نسبت به مستحبات و مکروهات مبادله و اخلاقیات بازار 
)13٪( 

  )٪34میزان اطلاعات نسبت به قوانین و مقرّرات کشوري مربوط به بازار (

  ساز زمینه

  )٪25قانونمندي و نظم (
 )34/0وجود قرارداد و تعیین نوع و طرفین مبادله (

 )23/0هاي کالا ( تعیین قیمت، مقدار و ویژگی

  )41/0نظم فیزیکی (

  
فرایندي یا جریان 

  موقع اطلاعات به
  

  
حاکمیت 
اخلاق 
اسلامی 
(ایجابی) 

)32٪ (  
  
  
  
  
  

گویی  راست
)38(%  

 
عیت (نوع کالا، وزن، قیمت، زمان و شروط) سازگاري مبادله و قرارداد با واق

)10٪(  
میزان سازگاري مشخصات یا برچسب کالا (وزن، قیمت، کیفیت، ترکیبات) با 

 )٪31واقعیت (

  )٪55سازگاري تبلیغات با واقعیت (
وفاي به 

  عهد
)12(%  

  

 )٪31موقع کالا و وجوه (ثمن و مثمن) ( تحویل به

  )٪35پس از مبادله ( بندي به تعهدات مربوط به خدمات پاي
  )٪33بندي به سایر تعهدات (تعهدات عمومی و مشروط در قرارداد) ( پاي

داري  امانت
)29(%  

  

 )٪28پرداخت به موقع ثمن و مثمن (

 )٪10مراقبت از کالا در زمان تعمیر (

  )٪61فروشی ( کم

  انصاف
)18(%  

 )٪11نرخ سود (

 )٪31فروشی ( انواع کم

 )٪46خواري، غش و تدلیس) ( بازار (رباعدم ارتکاب محرّمات 

  )٪6مدح کالاي خود و مذمت کالاي دیگران (
  
  

 حاکمیت
اخلاق 
 اسلامی

  ی)سلب(
  

  %)55غش (

 )٪38فروشی) ( فروشی (انواع کم کم

 )٪33( اي که براي عموم مردم روشن نباشد مخلوط کردن کالا به گونه

 )٪15تبلیغات فریبنده (

  )٪17ارائۀ اطلاعات غلط (
فرایندي یا جریان 

 موقع اطلاعات به

  
  %)44تبانی (

 )٪48هاي تولیدي انحصاري (به استثناي انحصار طبیعی) ( تعداد مؤسسه

 )٪31میزان تبانی فروشنده (نجش ) (

  )٪18میزان تبانی مشتري (تدابر) (

 جریان خیارات

)21٪(  

 )٪28اطلاعات طرفین مبادله نسبت به خیار (

 )٪28نین کشور (جایگاه خیار در قوا

  )٪36جریان خیار در عرف بازار (

 جبرانی

(جبران نارسایی 
و ممانعت از  بازار

  اطلاعات)
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نشـان داده   1پیشنهادي در این مقاله که جزئیـات آن در جـدول شـماره     »صداقت«شاخص 
، شاخص نظم و انضباط درصد ٪193: شاخص شناخت احکام با وزن ازاست مرکب شده، 

درصـد و   ٪322ی) بـا وزن  جـاب ی، شاخص خـالص اخـلاق (اخـلاق ا   درصد ٪246با وزن 
 يخـود دارا  ی،ک از عناصـر اصـل  ی ـدرصـد. هـر   ٪ 214یـارات بـا وزن   ان خی ـشاخص جر

ن یانگی ـ. ماسـت مخصوص به خـود    وزن يز دارایرها نین متغیک از ای. هر است ییرهایمتغ
 ـزان نقـش آن متغ یهر عنصر، م يرهایمتغ یوزن دهـد و   یل م ـیا تشـک ر یر در عنصـر اصـل  ی

  کند. یصداقت را مشخص م یبی، شاخص ترکیعناصر اصل ین وزنیانگیم
توان با اسـتفاده از رابطـه زیـر     ، شاخص صاقت را مینماگرها هاي با در نظر گرفتن وزن

  محاسبه نمود.
+ ٪52×(ارکـان، اصـول، واجبـات و محرمـات      ٪193 ×شاخص صـداقت = شـناخت   

و نظـم   يمنـد )+ قانون٪34×ن و مقرراتی+ قوان٪13×ت ایات، مکروهات و اخلاقمستحب× 
مـت، مقـدار و   ین قیی+ تع٪34 × ن مبادلهین نوع مبادله، و طرفیی(وجود قرارداد و تع 246٪

 یسـلب  يمنها یجابیا ت اخلاقی) + حاکم٪41× بازار یکیزی+ نظم ف٪23 ×کالا  يها یژگیو
 يزان ســازگاریــ+ م٪10 × مبادلــه بــا قــرارداد ي(ســازگار ٪38× ییگــو [راســت 322٪ ×

) + ٪55× تی ـغـات بـا واقع  یتبل ي+ سـازگار  ٪31 ×ت یا برچسب کالا با واقعیمشخصات 
بـه   يبنـد  ي+ پـا  ٪31 × ل بـه موقـع کـالا (خـدمت) و وجـوه     ی(تحو ٪12 ×به عهد  يوفا

به تعهدات مربوط به خـدمات پـس از مبادلـه     يبند ي+ پا٪33×و مشروط  یتعهدات عموم
 ـ   ٪61 × یفروش ـ (عدم وجود کـم  ٪29 × يدار ) + امانت 35٪× س از + مراقبـت از کـالا پ

+ پرداخت بـه موقـع کـالا و     ٪10 × خدمات پس از فروش قبض و اقباض و در زمان ارائۀ
ــرخ ســود ٪18 ×) + انصــاف  ٪28 ×مــت یق ــت میــ+ رعا ٪11 × (ن ــواع زان (ی فقــدان ان

 ٪46 ×س) ی، غش و تـدل یروشف مات بازار (ربا، کم+ عدم ارتکاب محرّ ٪31 ×فروشی)  کم
 × یفروش ـ (کـم  ٪55 ×غـش   –)  ٪6 × گـران ید يت کـالا خود و مذم ي+ عدم مدح کالا

اطلاعـات   یـا ارائـۀ   يکـار  + پنهان٪15×بنده یغات فری+ تبل٪33 ×+ مخلوط کردن کالا 38٪
+ ٪31×فروشـنده   یزان تبـان ی+ م ٪18 × يمشتر یزان تبانی(م ٪44 × یتبان –) ٪17×غلط 

ن مبادلـه  ی(اطلاعـات طـرف   ٪21 ×ارات ی)] + خ٪48× يانحصار يدیتول يها سسهمؤتعداد 
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ارات در ی ـان خی ـ+ جر٪28× ن کشـور یارات در قـوان یگاه خی+ جا٪28 × اراتینسبت به خ
  ) ٪36× عرف بازار

، Dis101و نظم را با  يمند، قانونRec100ن) را با نماد یاگر شناخت (احکام، اخلاق و قوان
م ینشـان ده ـ  Opارات را بـا  ی ـان خی ـو جر Nmo102را بـا   ی)جـاب یاخالص اخلاق (اخـلاق  

  از:است صداقت عبارت  یبیشاخص ترک
Honesty = Rec  )193٪( + Dis   )246٪ ( + Nmo   )322٪ ( + Op   )214٪  

ت ی ـل اهمیشود به دل یشنهاد می، پیژه وزرات بازرگانیبه و ،ازارگذاران نظام ب استیبه س
زان آن تـلاش  یسنجش م يها م شاخصیتنظبراي بازار،  ، در کاراییژه صداقتیبه و ،اخلاق
شناسـایی کننـد و از ایـن     يشـتر یت بیاس ـحسرا با ن موضوع یگذار بر ا ریو عوامل تأثکنند 

  تلاش کنند. یبازار اسلام يها تر شدن بازار به شاخص کینزددر  ،قیطر
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