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 بررسی رابطه علیت میان رشد اقتصادی و توسعه گردشگری در کشورهای

MENA آفریقا شمالو  خاورمیانه         

 8، حامد عربی2، عبدالخالق خرسندیان4علی حقیقت

  03 / /2 : تاریخ پذیرش    03 /3/8 : تاریخ دریافت

 چكيده

از صنعت گردشگری باه عناوان رکان    ، بسیاری از برنامه ريزان و سیاست گذاران توسعه 

اصلی توسعه پايدار ياد می کنند که می تواند با برناماه ريازی اصاولی و مناساب و شناساايی      

و  روابط و مناسبات اقتصاادی فرصت ها و محدوديت های گردشگری، نقش موثری در توسعه 

 عهده داشاته باشاد   بر ای،و منطقه و تنوع بخشی به اقتصاد ملیای و منطقهدر نتیجه توسعه ملی 

اين مطالعه رابطه ی بین رشد اقتصادی و توسعه گردشگری در منطقه منا را باه کماك رابطاه    .

 .، به روش اثرات ثابت بررسی نموده است2661تا 4111علیت و برآورد الگو برای دوره زمانی 

رابطه علیت ، کشورهای منامیان گردشگری و رشد اقتصادی در بر اسا  نتايج به دست آمده،  

رشد اقتصادی کشورهای منا يك درصد افزايش يابد در اين  دو طرفه وجود داردو همچنین اگر

از طرفی چنانچاه گردشاگران   . يابددرصد افزايش می 24/6صورت گردشگری کشورهای منا  

کشورهای منا  يك درصد افزايش يابند در اين صورت تولید ناخالص داخلی کشورهای منا باه  

 .يابددرصد افزايش می 41/6خص رشد اقتصادی عنوان شا
 ..JEL : L83, O47, C33, O53طبقه بندی 

 .رشد اقتصادی ، توسعه گردشگری، نرخ حقیقی  ارز: واژگان کليدی

                                                           
 .عضو هیئت علمي دانشگاه آزاد اسلامي واحد شیراز .  

 (.  abkhorsandian@yahoo.com) دانشگاه آزاد اسلامي واحد شیرازكارشناس ارشد اقتصاد از .   

 ( hamedhamed601@yahoo.com)دانشجوی كارشناسي ارشد اقتصاد از دانشگاه آزاد اسلامي واحد شیراز .   

mailto:abkhorsandian@yahoo.com
mailto:hamedhamed601@yahoo.com
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 مقدمه

همزمان با پیشرفت بشريت در حوزه ارتباطات، گردشگری به عنوان يك صنعت بین المللی 

گونه ای که به. نگاه کرد، وارد معادلات بشری گرديد که از جنبه های متفاوتی می توان به آن

امروزه تكیه بسیاری از اقتصادها برای دستیابی به رشد اقتصادی بر صنعت گردشگری گذاشاته  

باه عباارت   . از طرف ديگر، رشداقتصادی بر رشد اين صنعت نیز تأثیر گذار اسات . شده است

شگری بر يكديگر، تأثیری دوجانباه باه   ديگر تأثیر گذاری دو عامل رشد اقتصادی و رشد گرد

موضوع و هدف اين پژوهش، تلاش در اثبات اين موضوع و میزان اثرگاذاری و  . نظر می رسد

 .اثر پذيری اين دو پديده بر يكديگر است

های خدماتی باه   های تجاری ارزشمند در بخش گیری از فرصت قرن بیست و يكم، قرن بهره

 4.ويژه گردشگری است

، هنگامی که اثرات گسترده تر صنعت گردشگری را در دنیا به حساب آوريام،  با اين حال

تريلیون دلار از اقتصاد جهانی مشارکتی غیر مساتقیم   9/1شود که اين صنعت در  پیش بینی می

شرل از هر 4میلیون شرل نیز در ارتباط با اين صنعت هستند که حدوداب  216داشته باشد و حدود 

تريلیون دلار از کال   8/1حدود  2644اين آمار برای سال . باشد ین میشرل بر روی کره زم 42

 2/4میلیاارد دلار در سارمايه گاذاری و     318میلیون شارل،   299تولید ناخالص داخلی جهانی، 

درصد تولیاد ناخاالص    1اين آمار برابر است با . تريلیون دلار مشارکت در صادرات بوده است

(GDP ) درصاد از صاادرات    9درصد از سارمايه گاذاری و    9اشترال، جهانی، يك دوازدهم

 2.است

                                                           
1. WTO. (2012). Yearbook of tourism statistics. Madrid: World Tourism 

Organization.p47. 
2
. WTO  (2012  Yearbook of tourism statistics. Madrid: World Tourism 

Organization.p 48. 
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کشاورهای عماده   ، شاامل  خاورمیاناه و شامال آفريقاا     ، يا کشاورهای   4ناکشورهای م

آغااز   قاره آفريقادر شمال غربی  مراکشاز کشور  منا  حد اين منطقه. هستند تولیدکننده نفت 

درصد  16اين منطقه دارای . يابد ترين کشور منطقه خاورمیانه امتداد می ، شرقیايرانشود و تا  می

گی با ترییرات اين کشورها رابطه تنگاتن صادقتا. استجهان  منابع گازیدرصد  19و  منابع نفتی

هاای برداشات نفات در جهاان      تارين حاوزه   اين منطقه يكی از قديمی. دارد نفتجهانی بهای 

 2.محسوب می شود

طی چند دهه اخیر بسیاری از کشور ها سرمايه گذاری های کلانای در بخاش گردشاگری    

که تقريبا تا چندی  8به عنوان مثال کشورهای عضو شورای همكاری خلیج فار .اده اند انجام د

تا سه تريلیاون   برنامه ريزی نموده اند هم اکنون  ،پیش نامی از آنها در عرصه گردشگری نبود

از آنجايی که نیاز به . دلار در توسعه زيرساخت های گردشگری و تجاری سرمايه گذاری کنند

های اقتصادی و تجاری از چند سال گذشته به دغدغه ای اصلی برای کشورهای  تنوع زيرساخت

تك محصول تبديل گشته است، اين گونه ترفندهای اقتصادی راهبردی جديد را برای افزايش و 

کشورهای نا بر اظهار نظر بانك جهانی ، ب .ای کردن درآمد آنها به وجود آورده استچند شاخه

بستان و امارات به صورت گسترده ای در ايان بخاش بارای ترییار     ثروتمند منطقه همچون عر

سرمايه گذاری کردند درحالی که کشورهای عربستان، مصر و مراکش  اقتصاد و صادرات خود 

                                                           
1. MENA: Middle East and North Africa. 

 .مطالب از سایت بانک جهانی گرفته شده است.   
http://go.worldbank.org/7UEP77ZCB0. 

و  عمان، کویت، بحرین، امارات متحده عربی، عربستانهای كشور  كه شامل  خلیج فارس كشورهای عرب منطقه.  

 .هستند قطر

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B1%D8%A7%DA%A9%D8%B4
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%A7%D8%B1%D9%87_%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%82%D8%A7
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D9%86_%D9%86%D9%81%D8%AA%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D9%86_%D9%86%D9%81%D8%AA%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D9%86_%DA%AF%D8%A7%D8%B2%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D9%81%D8%AA
http://go.worldbank.org/7UEP77ZCB0
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D9%84%DB%8C%D8%AC_%D9%81%D8%A7%D8%B1%D8%B3
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D8%B1%D8%A8%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%85%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%B9%D8%B1%D8%A8%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%AD%D8%B1%DB%8C%D9%86
http://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D9%88%DB%8C%D8%AA
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%85%D8%A7%D9%86
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%B7%D8%B1
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%B7%D8%B1
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محسوب می شوند، از درآمد بالايی در صانعت گردشاگری نیاز     جزئی از کشورهای منطقه منا

 4.برخوردارند

به عنوان راه مطمئنی برای کساب درآماد و کام     با توجه به به اهمیت صنعت گردشگری

کردن وابستگی به صادرات نفت و اينكه کشورهای حوزه منا دارای قادمت زيااد و همچناین    

دارای  جذابیت های  فرهنگی  ، طبیعی و  تاريخی هستند ، لازم اسات کاه در زمیناه جاذب     

بایش از پایش فاراهم     گردشگران خارجی گام بردارند، تا زمینه رشد اقتصادی کشورهای مناا 

 2.شود

با شناسايی جايگاه گردشگری و نقش آن در رشد اقتصادی کشورهای حوزه منا ، به منظور 

ها در زمینه تنظیم روابط اقتصادی کشورهای حوزه منا مای تاوان    گیری بهینه از اين قابلیت بهره

 .استفاده نمود

 4111از داده های آماری دوره زمانیلذا با توجه به اهمیت موضوع ، در اين مقاله با استفاده 

، به بررسی رابطه علی بین توسعه گردشگری و رشد اقتصادی در محدوده جررافیايی منا  2661تا 

شامل کشورهای افرانستان، ارمنستان، آذربايجان، بحرين، مصر، جمهوری اسلامی ايران، عاراق،  

تی، گرجستان، قبار  ، فلساطین،   موروکو، کويت، لیبی، الجزاير، مالت، سومالی، سودان، جیبو

رژيم اشرالگر قد ، اردن، لبنان، نیجر، نیجريه، عمان، پاکستان، قطر، عربستان سعودی، سوريه، 

تونس، ترکیه، ترکمنستان، امارات متحده عربی و يمن پرداختاه و باا هادف پاساخگويی باه      

 :هایپرسش

 آيا میان رشداقتصادی ورشد گردشگری در منطقه منا رابطه علیت برقرار است؟ ( 4

                                                           
1.http://go.worldbank.org/7UEP77ZCB0. 

 .مطالب از سایت بانک جهانی گرفته شده است .4
http://go.worldbank.org/7UEP77ZCB0. 

http://go.worldbank.org/7UEP77ZCB0
http://go.worldbank.org/7UEP77ZCB0
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 و توسعه گردشگری در منطقه منا چگونه خواهد بود؟  تاثیر پذيری رشد اقتصادی( 2

 :به آزمون فرضیات اساسی زير می پردازيم 

 .است  میان رشداقتصادی ورشد گردشگری در منطقه منا رابطه علیت دوطرفه برقرار(  4

 .رابطه اثر میان رشد اقتصادی و گردشگری مثبت است ( 2

 پيشينه تحقيق _ 1
 مطالعات انجام شده درداخل کشور( 1-1

مطالعات اقتصادی مربوط به صنعت گردشگری در ايران بسیار محدود اسات ، در صاورتی   

ساايی  مو) .که مطالعات مربوط به اقتصاد گردشگری در ساير کشورها وسیع و گساترده اسات  

در اين پژوهش با وجود محدوديت منابع،  سعی بر آن داريم  مطالعاتی را بررسی کنیم  ( 4838

 .که رابطه بین اقتصاد و يا زير بخشهايی از اقتصاد و گردشگری را به صورت علی بیان کرده اند

بررسی رابطه علّیت بین گردشگری و تجارت » ای با عنوان  ، در مطالعه4(4831)خوارزمی •

رابطه خود رگرسیون برداری زياررا تخماین    4883-36های های سال با استفاده از داده« ايران در

 . اندزده

وی پس از بررسی ورود گردشگران به ايران ، طی سال های  مورد مطالعه هفت کشاور از  

بین ده کشور عمده متقاضی يعنی کشورهای آلمان ، فرانسه ، انگلساتان ، هندوساتان ، ژاپان ،    

ستان و ترکیه را انتخاب  و از داده های ساالیانه آنهاا در تخماین الگوهاا اساتفاده کارده       پاک

ايشان به پیروی از شان و ويلسون الگوی خود توضیح برداری شش متریره ای را انتخاب و .است

با استفاده از تكنیك رگرسیون های به ظاهر نا مرتبط تخمین زده و جهت بررسی رابطاه علای   

 . استفاده کرده است (  4119)تجارت و گردشگری از آزمون تودا ياماماتو  بین متریرهای

                                                           
ژوهشنامه پ "(    -8 )بررسي رابطه علّیت بین گردشگری و تجارت در ايران  "(    )ابوالقاسم خوارزمي  . 

 .   8 - 1صص  شماره   بازرگاني
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نتايج تحقیق نشان می دهد که رابطه علی يك طرفه از تجارت به گردشگری وجاود دارد ،  

بدين معنا که افزايش تجارت در ايران منجر به معرفی بیشتر ايران وکالاهای صادراتی ايران در 

زايش ورود جهانگردان خواهد شد و باستناد نتیجاه پیشانهاد شاده    صحنه جهانی شده و باعث اف

است که در برآورد الگوهای پیش بینی تقاضا برای گردشگری ،  تجارت باه عناوان يكای از    

 . عوامل تعیین کننده صنعت گردشگری در نظر گرفته شود

بررسی رابطاه توساعه گردشاگری و    »در مطالعه ای با عنوان  4(4831)طیبی و همكاران •

به بررسی رابطه علیت میان گردشگری و رشد اقتصاادی  « 4883-4838رشد اقتصادی در ايران 

 . اندبرای ايران پرداخته

ی گردشگری بین المللی و رشد اقصادی رابطه دهد که بین توسعهنتايج اين تحقیق نشان می

تاوان گفات هار چاه کشاور از رشاد       ای وجود دارد ؛ به طوری که میی متقابل و دو طرفه 

اقتصادی بیشتری بر خوردار باشد، از تعداد گردشگران بیشتری نیز برخوردار اسات و همچناین   

هر چه گردشگری بین المللی کشور از میزان توسعه ی بالاتری بر خوردار باشد، کشور به رشاد  

 .اقتصادی بیشتری نیز دست خواهد يافت

 12/6کشاور باعاث افازايش     GDPبر اسا  نتايج به دست آمده ، يك درصد افزايش در 

 GDPدرصد در  14/6درصد در گردشگری و يك درصد افزايش در گردشگری باعث افزايش 

 . می شود

 - 2666با استفاده از داده های تلفیقی ساال هاای    4(4833)و همكاران  پورفرج علیرضا •

کاه نشاان دهاد     ساعی بار آن دارد  عه يافته و در حال توسعه، کشور مختلف توس 36در  2661

                                                           
بررسي رابطه توسعه گردشگری و رشد اقتصادی در  "(    )جباری امیر  و روح اله بابکي, سیدكمیل طیبي . 

 .8  -  صص  6شماره  پژوهشنامه علوم انساني و اجتماعي "    -    ايران 
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نخست آنكه، با افزايش مخارج فناوری اطلاعات و ارتباطات در صنعت گردشگری چه ترییری 

دوم آنكه، با توسعه فناوری اطلاعاات و ارتباطاات در ايان    ؟ ايجاد می شود گردشگردر جذب 

 هد کرد؟بخش، اثرگذاری آن بر رشد اقتصادی چه ترییری خوا

 :يافته ها نشان می دهد

صانعت   در فنااوری اطلاعاات و ارتباطاات    ، توساعه  در کشورهای ماورد مطالعاه     - 4

و شدت آن در کشورهای توسعه يافته نسابت   اثر مثبت داردروی رشد اقتصادی  برگردشگری 

  .به کشورهای در حال توسعه بیشتر است

فناوری اطلاعات و ارتباطاات باه تولیاد     در هر دو دسته کشورها، هر چه سهم مخارج - 2

ناخالص داخلی در زير بخش های خدمات رايانه، مالی، آموزشی و حمل و نقل در ايان صانعت   

فزونی يافته به طوری که به ازای هر يك واحاد افازايش در   گردشگر  افزايش می يابد، جذب

مای ياباد، همچناین     افازايش  گردشاگری واحد   /43 ،/ 42، / 41، / 68مخارج بالا به ترتیب 

متریرهای تولید ناخالص داخلی سرانه، درجه باز بودن اقتصاد، سرمايه انساانی و سارانه مخاارج    

 .دارندگردشگر  آموزشی اثر مثبت و معناداری بر جذب

المللای گردشاگری و    بررسی رابطه باین »در مقاله ای  با عنوان  2(4833)طیبی و همكاران 

« (به علاوه کشورهای منتخب  OECDايران، کشورهای عضو  ی موردی مطالعه)رشد اقتصادی 

چین، و  OECDالمللی و رشد اقتصادی برای کشورهای  بین گردشگری بین به بررسی رابطه علّی

                                                                                                                                        
فناوری اطلاعات و ارتباطات، صنعت  "(    ) كبری چراغيو يوسف عیسي زاده روشن , علیرضا پورفرج  . 

 .  -  صص    شماره  ،      تابستان نوين، تجارت و اقتصاد فصلنامه"گردشگری، رشد اقتصادی

« بررسي رابطه علّي گردشگری و رشد اقتصادی»(     )الله بابکي، سید كمیل طیبي،و امیر جباری و روح . 6

( علمي، پژوهشي)، مجله دانش و توسعه (به علاوه كشورهای  OECDمطالعه موردی ايران، كشورهای عضو )

 ..84-63 صص  6سال پانزدهم شماره 
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با اساتفاده از ياك الگاوی     2661تا  4119های  ، طی سال هن  کن ، مالزی، روسیه و تايلند

Panel اند پرداخته . 

تايج تحقیق نشان می دهد که رابطه علی بین گردشگری و رشد اقتصادی ايران، کشورهای ن

OECD   رابطه علی دو طرفه است و بین اين دو متریار، تعاادل   کشورهای منتخب  به علاوه ،

 .بلند مدت وجود دارد

باه  ای متقابل و دو طرفه وجود دارد  المللی و رشد اقتصادی رابطه بین توسعه گردشگری بین

طوری که هرچه کشورهای ذکر شده در اين مطالعه از رشد اقتصادی بیشتری برخوردار باشند از 

المللای از میازان توساعه     تعداد گردشگر بیشتری نیز برخوردار هستند و هرچه گردشاگر باین  

 . توانند به رشد اقتصادی بیشتری دست يابند بالاتری برخوردار باشند،اين کشورها می

تاأثیر مخاارج توريسام بار رشاد      » در مطالعه ای با عنوان  4(4831)همكارانياوری و  •

به دنبال پیدا کاردن پاساخی بارای    «  OICاقتصادی کشورهای عضو سازمان کنفرانس اسلامی 

اين پرسش هستند که آيا بخش توريسم منجر به رشد اقتصادی کشورهای اسلامی خواهد شد و 

 قتصادی آنها باشد يا خیر؟ آيا می تواند يك عامل مؤثر بر رشد ا

کشور که بر اسا   23کشور عضو سازمان کنفرانس اسلامی، تعداد  93بدين منظور از میان 

-عنوان کشورهای عضو اين سازمان هستند برای پژوهش انتخاب شدهبندی بانك جهانی بهطبقه

 .اند

رده و نتاايج  در اين پژوهش به منظور تخمین پارامترها از روش اثرات ثابات اساتفاده کا   

بدست آمده از اين پژوهش نشان می دهند که منابع متداول برای رشد ، از جمله سرمايه گذاری 

در سرمايه مادی و انسانی و نیز مخارج مصرفی خانوار می تواند منجر به افزايش رشد اقتصاادی  
                                                           

تأثیر مخارج توريسم " (1   )سید محمدحسن مصطفویو مجید آقايي  ،مهديه رضاقلي زاده ، كاظم ياوری .  

 .6 :شماره   مجله تحقیقات اقتصادی " OIC)( بر رشد اقتصادی كشورهای عضو سازمان كنفرانس اسلامي

http://journals.ut.ac.ir/page/search-page.html?jourId=9&text=%DA%A9%D8%A7%D8%B8%D9%85+%D9%8A%D8%A7%D9%88%D8%B1%D9%8A&option=fullnames
http://journals.ut.ac.ir/page/search-page.html?jourId=9&text=%D9%85%D9%87%D8%AF%D9%8A%D9%87+%D8%B1%D8%B6%D8%A7%D9%82%D9%84%D9%8A+%D8%B2%D8%A7%D8%AF%D9%87&option=fullnames
http://journals.ut.ac.ir/page/search-page.html?jourId=9&text=%D9%85%D8%AC%D9%8A%D8%AF+%D8%A2%D9%82%D8%A7%D9%8A%D9%8A&option=fullnames
http://journals.ut.ac.ir/page/search-page.html?jourId=9&text=%D9%85%D8%AC%D9%8A%D8%AF+%D8%A2%D9%82%D8%A7%D9%8A%D9%8A&option=fullnames
http://journals.ut.ac.ir/page/search-page.html?jourId=9&text=%D8%B3%D9%8A%D8%AF+%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF%D8%AD%D8%B3%D9%86+%D9%85%D8%B5%D8%B7%D9%81%D9%88%D9%8A&option=fullnames
http://journals.ut.ac.ir/page/article-frame.html?articleId=247041
http://journals.ut.ac.ir/page/article-frame.html?articleId=247041
http://journals.ut.ac.ir/page/article-frame.html?articleId=247041
http://journals.ut.ac.ir/page/journal-main-page.html?jourId=9
http://journals.ut.ac.ir/page/journal-main-page.html?jourId=9
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مناابع  کشورهای اسلامی نه تنها از طريق . در کشورهای عضو سازمان کنفرانس اسلامی گردند

مانند سرمايه گذاری در سرمايه مادی و انسانی، مبادله، سارمايه گاذاری مساتقیم    )متداول رشد 

بلكه از طريق بهبود در صنعت گردشگری نیز می توانند اقتصاد خاود را توساعه   ...( خارجی و 

 . داده و به نرخ های بالاتری از رشد دست يابند

توريسم منجر باه  "بررسی فرضیه "قاله ای تحت عنوان در م (4816)4و ديگرانرنج پور  •

رابطاه   جوسلیو  ،-با استفاده از روش همجمعی جوهانسن" 4813-33در ايران طی دوره "رشد

را مورد بررسی و  و تولید ناخالص داخلی بدون نفت گردشگریی بین درآمد حاصل از صنعت 

رابطه ی علیت باین درآماد    است تا نوعدر اين تحقیق سعی شده .  تجزيه و تحلیل قرار داده اند

حاصل از گردشگری خارجی و تولید ناخالص داخلی بدون نفت باا اساتفاده از آزماون علیات     

 .گرنجری بر مبنای مدلهای کوتاه مدت و بلند مدت حاصله تعیین گردد

پايايی متریرهای مدل ، از آزمون ديكای فاولر تعمایم يافتاه و      در اين مطالعه برای آزمون

پرون استفاده شده است و برای برآورد مدل اصلی تحقیاق ابتادا از روش همجمعای     -فیلیپس 

استفاده شده سپس با استفاده از نتايج مدلهای بلند مدت و کوتااه مادت     جوسلیو  -جوهانسن

 .است یر های اصلی مدل پرداخته شدهبدست آمده به مطالعه علیت گرنجری بین متر

دهد که يك رابطاه همجمعای بلناد     جوسلیو  نشان می-نتايج آزمون همجمعی جوهانسن

مدت بین متریرهای مذکور وجود دارد و ضريب متریر درآمد حاصال از گردشاگری  عاددی    

 .مثبت است

                                                           
 
توريسم منجر به "بررسي فرضیه " (18  )ضا رنج پور ، زهرا كريمي تکانلو و میر حجت نجفي نسبر.  

 .    ˚    صص  18   پايیز انديشه، راه اقتصادی تحقیقات فصلنامه "   -    در ايران طي دوره "رشد
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ت از دهند که يك رابطه ی علیت گرنجری بلناد ماد   همچنین آزمون های علیت نشان می

از . وجاود دارد  به رشد تولید ناخالص داخلی بدون نفتگردشگری  طرف درآمدهای حاصل از

استدلال کرد که توسعه صنعت گردشگری می تواند به عنوان محارک تولیاد    توان اين رو می

 .ناخالص داخلی و نیز رشد اقتصادی کشور گردد

 در خارج از کشورمطالعات انجام شده ( 1-2 

به بررسی رابطه ی گردشگری و رشد اقتصادی در   4( 2661)و همكاران  اجنیو، مارتین •

آنها با استفاده از روش داده . پرداخته اند 4113تا  4139کشورهای امريكای لاتین طی دوره ی 

بوند برای پانل های پويا استفاده کرده اناد و بارآوردی از    ˚های پانل و تخمین زننده آرنالدو 

 .اندروابط بین رشد اقتصادی و رشد سرانه گردشگری را به دست آورده

نتايج مطالعه آنان نشان می دهد که رشد صنعت گردشگری بر رشد اقتصادی کشورهای با  

 . در آمد پايین و متوسط نظیر کشورهای امريكای لاتین اثر مثبت دارد

اثر گردشگری بر رشد اقتصادی بلند مدت  يونان را با اساتفاده از   2(2661)دريتساکیس  •

و در آمد های حاصال از   GDPروش علیت گرنجر آزمون کرده و يك بردار هم جمعی بین 

وجود داشت آزمون های علیت گرنجر کاه   2666تا  4116گردشگری بین المللی طی دوره ی 

ريزی شده بود مشخص کرد که يك رابطه ی علی قوی دو طرفه  بر مدل های تصحیح خطا پايه

 .            بین درآمدهای حاصل از گردشگری بین المللی و رشد اقصادی در کشور يونان مشاهده شد  

                                                           
1
. Juan Luis Eugenio-Martín, Noelia Martín Morales and Riccardo Scarpa(2004) Tourism 

and Economic Growth in Latin American Countries: A Panel Data Approach , Natural 

Resources. 
2   . Dritsakis, N.(2004) Tourism as a long-run economic growth factor: An empirical 

investigation for Greece using causality analysis , Tourism Economics, 10(3), 

p.305˚ 316. 
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رابطه ی علی بین گساترش     2668-4136به کمك داده های  4(2661)کیم و همكاران  •

نتايج نشان می دهد که رابطه تعادلی . ن می کنند گردشگری و رشد اقتصادی را در تايوان ازمو

بلند مدت بین گردشگری و رشد اقتصادی در کشور تاايوان وجاود دارد و در کشاور تاايوان     

 .گردشگری و رشد اقتصادی يكديگر را تقويت می کنند

علیات میاان گردشاگری و رشاد     »در مطالعه ای باا عناوان     2(2661)تان  و جان   •

خطاوط  )به تحلیل رابطه میان عملكرد صنايع مرتبط با گردشاگری  « متحدهاقتصادی در ايالات 

داده . و تولید ناخالص داخلی برای ايالات متحده پرداختاه اسات  ( هوايی، هتل ها و رستوران ها

های مورد استفاده در اين پژوهش داده های فصلی فروش شرکت های مرتبط باا گردشاگری   

نتايج آزمون يك . جمع آوری شده است 2669الی  4134است که برای دوره بیست و پنج ساله 

ايان  . رابطه همجمعی را میان رشد اقتصادی و عملكرد صنايع در ايالات متحده نشان نمای دهاد  

موضوع نشان می دهد که مكانیزم هايی که در ارتباط باا افازايش درآماد صانايع مارتبط باا       

هستند حتی در مواردی که با رکاود  گردشگری هستند به صورت بالقوه ای در بلند مدت موفق 

نتايج همچنین يك  رابطه علی دو طرفه میان تعداد گردشاگران و رشاد   . اقتصادی مواجه هستیم

 .درآمد خطوط هوايی، هتل ها و رستوران ها را نشان می دهد

های ساختاری، توساعه گردشاگری در    وقفه»ای تحت عنوان  در مقاله 4(2663)وشین لی •

به بررسی نقش صنعت گردشگری در اقتصادکشاور تاايوان   « هدی از تايوانرشد اقتصادی، شوا

                                                           
1 .Hyun Jeong Kim, Ming-Hsiang Chen, SooCheong Shawn Jang(2006) Tourism 

expansion and economic development: The case of Taiwan , Tourism Management, 

No.27, p.925˚ 933. 
2 .X. M Tang (2006). �Causality between tourism and economic growth in the 

United States�. Journal of Information Management, 23(6), 451-467. 

1. Lee and Chine( 2008 ) " Tourism development in economic growth, evidence 

from Taiwan" ournal of policy Modeling, 25, 477-503. 
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اين مقاله به بررسی رابطه علّی بین توسعه گردشاگری، رشاد اقتصاادی و نارخ ارز     . اند پرداخته

نتايج آزمون نشان مای دهاد، رابطاه علای باین      . واقعی در يك مدل چند متریره پرداخته است

 .دو طرفه در تايوان استگردشگری و رشد اقتصادی يك رابطه 

بررسای  : توسعه گردشگری و رشد اقتصاادی »ای با عنوان   در مقاله 4(2663)وچان  لی •

علای   با بكارگیری روش همجمعی پانل نا همگن ، سعی در بررسی روابط« دقیقتر با روش پانل

 nonOECDو  OECDبلند مدت میان رشد گردشگری و رشاد اقتصاادی بارای کشاورهای     

در دوره ( کشورهای مورد بررسی در آسیا، آمريكای لاتین و زير صحرای آفريقا قرار دارناد )

 .، دارند 4116-2666زمانی 

آنها از آزمون پدرونی جهت بررسی وجود يا عدم وجود رابطه هام جمعای میاان متریرهاا     

 .کنداستفاده نموده و آزمون وجود همبستگی بین متریرها را تايید می

. جمعی بین تولید ناخالص ملی و رشد گردشگری وجاود دارد  ايج ، يك رابطه همبراسا  نت

کند که رشد گردشاگری اثار بیشاتری بار روی تولیاد ناخاالص ملای در         همچنین تعیین می

 .در مقايسه با کشورهای عضو دارد  OECDکشورهای غیر عضو 

شاورهای غیار   در ک GDPاين مطالعه نشان می دهد که رشد گردشگری اثر بزرگتری بار  

دارد و هنگامی که متریر مورد نظر برای گردشاگری،   OECDعضو نسبت به کشورهای عضو 

دريافتی های حاصل از گردشگری باشد، بزرگترين اثرات را در کشورهای زير صحرای آفريقا 

علاوه بر اين، نرخ حقیقی ارز دارای اثرات قابل توجهی بار رشاد اقتصاادی کشاورهای     . دارد

OECD در نهايت در بلند مدت، آزمون علیت پانل يك رابطه علیت يك طرفاه از رشاد   . است

                                                           
1 .Chien-Chiang Lee�Chun-Ping Chang (2008) �Tourism development and 

economic growth: A closer look at panels�Tourism Management 29 PP 180˚ 192. 
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، يك رابطه دوطرفه در کشورهای غیر OECDگردشگری به رشد اقتصادی در کشورهای عضو 

 .عضو و تنها يك رابطه ضعیف در آسیا را نشان می دهد

  .داردعلاوه بر اين، نرخ حقیقی ارز اثرات معنی داری بر روی رشد اقتصادی 

 مباني نظری الگو ( 2

های کلیدی در اقتصاد جهاانی باه شامار    گرايی در حوزه گردشگری يكی از شاخصمنطقه

رود و می تواند سیطره خود را بر سیاست های اقتصاد ملی تحمیل کند ، زيرا امروزه انگیازه  می

ديگر برخوردار گرايی از قوت بیشتری نسبت به جنبه های های اقتصادی و بويژه تجاری منطقه

در منطقه گرايی حضور و مشارکت در نظاام تجااری    Jenkins and Franks,1997). است

چند جانبه و حمايت از آزادسازی تجاری چند جانبه از اهمیت خاصی برخوردار است تا از ايان  

طريق میزان و تضمین مشارکت موثرتر در نظام اقتصاد جهانی را بالا ببرند و افزون بر ايان باه   

جای نگرانی از وابستگی به اقتصاد جهانی ، میزان نگرانی از حذف و در حاشیه قرار گارفتن را  

 ( Hall and Page  , 2000).به حد اقل برسانند

بسیاری از مطالعات اقتصادی مرباوط باه گردشاگری باه منظاور تخماین تاابع تقاضاای         

يناده ای مناساب بارای    باه عناوان نما   "دريافتی های ارزی گردشگری "گردشگری ، از متریر

مناسب ترين متریری که به عنوان متریر (.  4833تقوی .)استفاده کرده اند( متریر وابسته )تقاضا 

وابسته در مدل های گردشگری تا کنون مورد استفاده قرار گرفته است ، در آمد ارزی حاصال  

 ( Tse 1999). از گردشگری برای کشور مقصد است

ترسی به آمارهای مربوط به در آمد ارزی حاصل از گردشگری در برخی از مطالعات که دس

به عنوان مثال ، .برای کشور مقصد ، دشوار است از متریر ديگری به جای آن استفاده شده است 

ام ، و در – tام در ساال - iتعداد گردشگران وارد شده به کشاور  (  4833)طیبی در مطالعه ای 

( 2663)وچانا   وارد شاده باه کشاور اياران ، لای     تعداد گردشاگران  (  4831)مطالعه ديگر 
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تعاداد گردشاگران   ( 2663)وشین ام ،  لی– tام در سال- iهای سرانه گردشگری کشور  دريافتی

در آمد های حاصل از گردشگری بین المللی را باه  ( 2661)وارد شده به تايوان و دريتساکیس 

 .عنوان متریر جايگزين معرفی نموده اند

 اقتصادی و گردشگری در کشورهای حوزه منارشد  رابطه ميان 

تواند  تاثیر مهمای بار افازايش اشاترال ،     صنعت گردشگری می (Oh 2005)  به نظر اوه

از ايان رو  .درآمدهای مرتبط با مكان های اقامتی و نیز درآمدهای دولتی کشورها داشاته باشاد  

 .باشد اقتصادی اثرگذار تواند بر رشد  گردشگری به دو صورت مستقیم و غیرمستقیم می

باشد و از آنجاا کاه خادمات يكای از      صنعت گردشگری زير مجموعه صنايع خدماتی می 

مواردی است که تولید و يا ارزش افزوده آن در محاسبه تولید ناخالص داخلی يك کشور لحاظ 

گردشاگری در تولیاد ناخاالص داخلای محساوب       آمد حاصل از صنعت گردد ، در نتیجه در می

صنعت گردشاگری باه صاورت    4. ود و به صورت مستقیم بر رشد اقتصادی اثر گذار استش می

به صورتی که اگر گردشگری به دلیال تعامال   . غیر مستقیم نیز بر رشد اقتصادی اثرگذار است

هاای اقتصاادی کاه باه صانعت       های اقتصادی دارد، سااير فعالیات   زيادی که با ديگر فعالیت

کنند، همراه با رشاد   دهند و يا محصول آن را مصرف می ئه میگردشگری کالا و يا خدمات ارا

تواند به عنوان موتوری  يعنی اينكه صنعت گردشگری می. صنعت گردشگری رشد خواهند کرد

 . ها را همراه خود روبه جلو حرکت دهد برای رشد اقتصادی عمل نمايد که ساير فعالیت

                                                           
1 .WTO. (2012). Yearbook of tourism statistics. Madrid: World Tourism 

Organization.p88. 
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 های اقتصادی  رابطه بین گردشگری و سایر فعالیت( ١-٣)نمودار 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  :  ماخذ
  WTO. (2012). Yearbook of tourism statistics. Madrid: World Tourism 

Organization.p88.    
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 عوامل تاثیر گذار بر رشد گردشگري ( ٢-٣) نمودار
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  :  ماخذ

100:WTO. (2012). Yearbook of tourism statistics. Madrid: World Tourism 

Organization.p 
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گردشاگری و در نتیجاه رشاد     گذاربر رشاد  صانعت   عوامل تأثیر( 2-8)در نمودار شماره 

 : اقتصادی کشور میزبان نشان داده شده که به عوامل گوناگونی بستگی دارد از جمله

افزايش اشترال خارجیان در صنعت گردشگری کشور میزبان، به خروج درآمدهای عمده  -

کمتری در اقتصاد کشور میزبان  رو وجوه از اين. شود سوی موطن خود منجر می آنها از کشور به

 . شود گذاری گردشگری بر رشد اقتصاد کاسته می يابد و از اثر جريان می

گردشاگری در کشاور میزباان     اگر منابعی که صرف ارائه خدمات ومحصولات صانعت  -

اين کشور بر تولید و عرضه محصولات و اند، متعلق به اين کشور نباشند يا به عبارت ديگر  شده

گردشگری خود متكی نباشد، آنگاه بخش قابل توجهی از وجوهی که گردشگران در آن کشور 

از ايان رو هرچاه   . هزينه می کنند، بايد برای تأمین اين منابع مجدداب از اين کشور خارج شاود 

هاای   گذاری فعالیت تأثیردرجه خود اتكايی صنعت گردشگری کشور میزبان بالاتر باشد، درجه 

 4. ای بیشتر خواهد بود مرتبط با اين صنعت در اقتصاد ملی و منطقه

کنند نیز بر درجه  چنین اينكه گردشگران در کشور میزبان چقدر و چگونه پول خرج می هم

نكتاه مهام در اينجاا    . تأثیرگذاری صنعت گردشگری در رشد اقتصادی آن کشور موثر اسات 

نخست اينكه هرچاه  . های گردشگران است مهم کشور میزبان از نظر هزينه تأکید بر دو ويژگی

کنناد بیشاتر باشاد، صانعت      مجموع مبالری که گردشگران در يك کشور میزبان هزيناه مای  

ويژگای دوم آن  . گاذارد  تری بر اقتصاد اين کشور بر جای مای  گردشگری تأثیرات قابل توجه

در واقع موضوع شادت  . کند ور میزبان هزينه میاست که هر گردشگر تا چه اندازه پول در کش

های گردشگران به توانايی کشور میزبان در واداشتن گردشگران باه پاول خارج کاردن      هزينه

به عبارت ديگر، موضوع هزينه کردن از سوی گردشگران باه حادود امكاناات و    . وابسته است

                                                           
 .8 توسعه و توريسم ، مركز نشر بازرگاني ص(     )عبدالرضا ركن الدين افتخاری . 



 و ديگران علی حقیقت... / بررسی رابطه علیت میان رشد و                                                           33  

                                      

 
 

عالیتهای اقتصادی مرتبط باا  اما اين امر موجب گسترش حجم ف. گردد ها مرتبط می تنوع جذابیت

شود و در واقع بر درجه تأثیرگاذاری ايان صانعت در     صنعت گردشگری در کشور میزبان می

 . گذارد رشد اقتصادی کشور میزبان تأثیری مستقیم برجای می

گردشگری با هدف تباديل آن باه بخاش اصالی اقتصااد ، باا        از سوی ديگر، رشد صنعت

 : توان چنین خلاصه کرد  اهم اين موارد را می. ت هايی روبرو  اس مشكلات و ترديد

آياد و اشاترال فصالی، نقاش مهمای در       صنعت گردشگری، صنعتی فصلی به حساب می -

برای اينكه گردشگری بتواند تأثیر بیشتری بررشد اقتصادی . مجموع اشترال در اين صنعت دارد

 . میزبان کاسته شودکشور میزبان بگذارد، بايد از درجه فصلی بودن گردشگری کشور 

موضوع وابستگی اقتصادی به يك صانعت ياا بخاش اقتصاادی، از مشاكلات عماومی        -

های معاروف آن همچاون وابساتگی     چنانچه نمونه. آيد کشورهای در حال توسعه به حساب می

اعضاء اوپك به صادرات نفت، کوبا به شكر، اکوادور به موز، شیلی به مس و نظاير آن همواره 

وابساتگی کامال   . آيد پذير آنها به حساب می تهديد کننده اين اقتصادها و نقطه ضربهاز عوامل 

هاايی از قبیال     چنانچاه نموناه  . اقتصاد يك کشور به گردشگری نیز از اين موضوع مبرا نیست

توان يافت که گردشگری بخش اصلی اقتصاد آنهاست وضربات وارده باه   قبر  و مالديو را می

 4. اقتصاد را تحت تأثیر قرار دهد تواند کل اين بخش می

رشد اقتصادی باا توساعه   . از طرفی ديگر رشد اقتصادی نیز بر توسعه گردشگری مؤثر است

ها ، توسعه فناوری اطلاعات  تسهیلات و زيربناهای گردشگری از جمله توسعه حمل و نقل و راه

هاا و توساعه    ها و هتال  و ارتباطات ، گسترش پول الكترونیك ، توسعه اماکن اقامتی رستوران

                                                           
 . 6توسعه و توريسم ، مركز نشر بازرگاني ص(     )عبدالرضا ركن الدين افتخاری . 
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بهداشاات عمااومی و همچنااین توسااعه تسااهیلات تفريحاای و امااور رفاااهی ، ساابب رشااد   

 .شود  گردشگری می  صنعت

هر اندازه اقتصاد ملی کشور میزبان گردشگری بزرگتر باشد و سهم اين صنعت در مجماوع   -

گردشگری در  نعتتر اقتصادی ، سهم ارزش افزوده ص های اقتصادی کشور به تعبیر دقیق فعالیت

تر خود را  تولید ناخالص ملی قابل توجه باشد که به طور متعارف اين امر دراقتصادهای کوچك

گذاری تحولات در صنعت گردشگری بار رشاد اقتصااد ملای      دهد ، آنگاه درجه تأثیر نشان می

 . بیشتر خواهد بود

شان و ويلساون  . )است سفرهای تجاری ، يكی از مولفه های مهم مسافرت های بین المللی  -

2666 ) 

 ( 2666شان و ويلسون . )تجارت اغلب باعث تداوم مسافرت به کشور مورد نظر می گردد  -

ای صانعت   در چناین جامعاه  . تری است تر، دارای زيرساخت های مناسب جامعه توسعه يافته -

و درجه توسعه از اين ر. تری برخوردار است گردشگری با ديگر صنايع از تعامل بیشتر و منطقی

يافتگی کشور میزبان با میزان تأثیرگذاری صنعت گردشاگری بار رشاد اقتصاادی آن رابطاه      

 4. مستقیم دارد

گیارد، يعنای    های تقاضا برای بازديد از يك کشور در خارج از آن کشور شكل مای  ريشه -

روناد   های گردشگری در آن، تاحدود زيادی تاابع  اقتصاد کشور میزبان و درجه توفیق فعالیت

های اقتصادی در کشورهای مبدأ گردشگران است و کشور میزبان کنترل چندانی بارآن   فعالیت

 . نخواهد داشت

 

                                                           

1   . WTO. (2012). Yearbook of tourism statistics. Madrid: World Tourism 

Organization.p100. 
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 معرفي الگو( 3-1

،  جهت بررسی رابطه علیت میان رشاد اقتصاادی و توساعه گردشاگری در      در اين مطالعه

 .می شوداستفاده صورت زير  رابطه علیت گرنجر به از  کشورهای خاورمیانه و شمال آفريقا

 (4-8)رابطه  
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 (2-8)رابطه 
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 :که در آن 

itLRGDP گاريتم رشد تولید ناخالص داخلی کشورلi ام در زمانtام. 

itLTUR   لگاريتم تعداد گردشگرانی که به کشورi   ام در زمانt  ام وارد می شوند . 

ii �βαپارامتر هايی هستند که بايد براورد شوند. 

γ :( . متریر وابسته تاخیری) ضريب گردشگری 

δ : (.متریر مستقل تاخیری)ضريب رشد اقتصادی 

φ : عنوان متریر کنترلضريب نرخ ارز حقیقی به. 

ν :(.متریر مستقل تاخیری) ضريب گردشگری 

𝜆: (.متریر وابسته تاخیری) ضريب رشد اقتصادی 

ρ :ضريب نرخ ارز حقیقی به عنوان متریر کنترل . 

it1εو it2εمی باشند جز اخلال دو معادله مدل. 
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itLRER:    لگاريتم نرخ حقیقی  ارز بوده که به عنوان متریر کنترل وارد مادل مای شاود .

 .برای محاسبه نرخ حقیقی  ارز به صورت زير عمل می شود

d
i

f
i

i
p

PE
RER

×
= 

است و به صورت واحد های پول داخلی در مقابال   امiنرخ ارز اسمی کشور  iEکه در آن 

 .يك واحد دلار تعريف می گردد 

pf  (آمريكا)شاخص قیمت کالاها در خارج 

dو
ip  شاخص قیمت داخلی کشورi   است ام. 

نشان داد که لازم است برای رهايی از خطاهای علیت کاذب 4هیسائو در مقاله معروف خود 

در آزمون علیت گرنجر ، با اضافه کردن متریر کنترل ، علیت مورد آزمون قرار گیرد و ساپس  

معنی دار گردد و يا طباق آزماون والاد    (2-8)در رابطه νو ( 4-8)در رابطه  δاگر ضريب 

 .مخالف صفر شود در اين صورت رابطه علیت دو طرفه برقرار است νوδايب ،ضر

 : منابع آماری ( 3-2

آمار و اطلاعات مربوط به تولید ناخالص داخلی و ورود گردشگران به کشاورهای مناا در   

جمع آ وری شاده و   2بانك اطلاعاتی بانك جهانی به طور مستقیم  از 2661تا 4111بازه زمانی 

تنها برای تولید ناخالص داخلی از آن نرخ رشد گرفته ايم و از تمامی متریرها لگاريتم گرفتاه و  

  poolمقطع عرضی هستند ، از ساختار ˚و چون داده ها سری زمانی . سپس استفاده شده است 

 .برخوردار هستند  panel و يا 

                                                           
1 .Hsiao  C. (1982) , Autoregressive Modeling and Causal Ordering of Economic 

Variables, Journal of Economic Dynamics and Control, Volume4, pp. 243-259. 

 .http://databank.worldbank.org/ddp/home.do .به آدرس - 9

http://databank.worldbank.org/ddp/home.do
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 نتايج آنآزمون های و  -4

در اين پژوهش آزمون هايی برای سنجش رابطاه علیات میاان رشاد اقتصاادی و توساعه       

 : گردشگری برگزار شده و نتايج آن به صورت زير ارائه می شود

 آزمون ساکن پذيری(  4-1

 برای تخمین مدل

itijit

n

j

jit

n

j

jit

n

j

iit LRERLRGDPLturLtur 11

111

εηφδγα +++++= −
=

−
=

−
=

∑∑∑ 

itijit

n

j

jit

n

j

jit

n

j

iit LRERLturLRGDPLRGDP 22

111

εηρνλβ +++++= −
=

−
=

−
=

∑∑∑ 

در ابتدا جهت حصول اطمینان از رگرسیون غیر کاذب و در پی آن نتاايج ناامطمئن، لازم    

روش های متفاوتی بارای    .پذيری متریرها را مورد آزمون قرار دهیم است که چگونگی ساکن

استفاده شده که در آن  4آزمون ساکن پذيری وجود دارد که در اينجا از آزمون ايم پسران شین

 .تعیین شده است  2توسط معیار شوارتز های بهینه وقفه

 .و فرضیه مقابل عدم وجود ريشه واحد است 8فرضیه صفر اين آزمون مبنی بر ريشه واحد

                                                           
1.Im,Pesaran and Shin (2003). 
آزمون  ISP كه در آن . های مقطعي شکل گرفته است بر اساس میانگین آزمون ديکي فولر تعمیم يافته بین نمونه 

.رابطه زير تخمین زده مي شود  

itit
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jti
y
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j
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y
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2.SHovartez (1997). 
3 . Unit root test. 
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گردد که فرض صفر ، مبنی بر وجود ريشه واحد برای  ملاحظه می( 4-1)با توجه به جدول 

 . ساکن می باشند متریر مورد نظر ، رد می شود ، بنابراين تمامی متریرهای مدل در سطح ،

 در سطح آزمون ساکن پذیری( ١-۴)جدول 

 متغیر
 سطح

 نتیجه prob محاسباتیآماره 

LRGDP 1/2- 661/6 ساکن 

LTUR 13/8- 664/6 ساکن 

LRER 1/1- 666/6 ساکن 

 -13/2%=9آماره جدول در سطح 

 های تحقیق یافته: منبع     
 2ليمر-Fنتايج آزمون ( 4-2

 .بودن مشخص گردد pool و يا پ panel بايد نوع داده ها از جهتبل از هر جیز ق

باه   panelدارای يك عرض از مبدا است اما در روش poolرگرسیون تخمینی برای داده 

 .ازای هر مقطع که در اينجا کشورهای منا است می تواند يك عرض از مبدا بدهد

                                                           
1  . F Limer. 
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در اين جاا دو   .است F دارای آمارهبرای اين منظور از آزمون لیمر استفاده خواهد شد که 

که رگرسیون آن به شكل زير اسات ،   می باشند poolحالت وجود دارد يا داده های ما از نوع 

 .يعنی عرض از مبدا برای تمام سالها يكسان است 

itijit

n

j

jjit

n

j

jjit

n

j

it LRERLRGDPLturjLtur εηφδγα +++++= −
=

−
=

−
=

∑∑∑
111

 

 .بوده و رگرسیون به شكل زير در می آيد  panelو يا  
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ياا   Poolهاای   در روش پانل ديتا برای اينكه تعیین کنیم که تخماین مادل از روش داده  

فرضیه های اين آزماون  . لیمراستفاده شده است  -Fصورت بگیرد ، از آزمون  Panelهای  داده

 .به شكل زير است
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دهد که فرضایه  رد فرضیه صفر نشان می. شود یمحاسبه م Fی  اين آزمون در قالب آماره 

هستند به نفع فرضیه مقابل يعنی وجود قابلیات در   Poolصورت ها بهکه دادهصفر مبنی بر اين

بنابراين برای تخماین داده هاای کشاورهای مناا ،از روش      .شودرد می Panelهای روش داده

Panel استفاده می شود. 
 درصد ۵لیمر در سطح  Fنتایج آزمون ( ٢-۴)جدول 

F لیمر محاسباتی F نتیجه  دول 

 .شجد ها رد می بجدن داده Poolمبنی بر  0Hفرضیه  21 49

 های تحقیق یافته :منب 

  2هاسمن  نتايج آزمون( 4-3

 در حالی که درنامعلوم ولی ثابت هستند  هایپارامتر عرض از مبدا ها،اثرات ثابت در روش 

از متریرهاای  عرض از مبدا ثابت نبوده و تصادفی است و همچنین مساتقل   تصادفی مدل اثرات

يعنی عرض از مبدا در اثرات تصادفی  مقدارش مستقل از متریر مستقل تعیین می  .است مستقل 

 . شود 

 
به کمك آزمون هاسمن مشخص شود ، کدامیك از روش های اثرات ثابات و ياا اثارات    

 4.برآورد مدل مناسب تر استتصادفی برای 

                                                           
˚ Durbinآزمون هاسمن يا همان .    Wu- Hansman است. 
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 آزمون هاسمن فرضیه صفر اين اسات کاه هایم همبساتگی میاان اثارات تصاادفی و       در 

و بايد از روش اثرات تصادفی  استفاده کنیم و فرضیه مخاالف    توضیحی وجود نداردمتریرهای 

و در صورت پذيرش باياد از  توضیحی متریرهای  همبستگی میان اثرات تصادفی ونشان دهنده 

 2.روش اثرات ثابت استفاده شود

آورده شاده  ( 8-1)نتايج اين آزمون و میزان احتمال پذيرفته شدن فرض صافر در جادول   

با مقايسه اين آماره با آماره بدسات  . باشد می 28/41بدست آمده برابر  2χمیزان آماره . است

گرفت که روش مناساب جهات بارآورد     توان نتیجه می( 48/41)آمده از جدول مقادير بحرانی

لذا . توان فرض صفر را رد نمود باشد زيرا که نمی الگو، برای کشورها منا روش اثرات ثابت می

 .کنیم  براسا  نتايج بدست آمده جهت برآورد الگو از روش اثرات ثابت  استفاده می
 هاسمن نتایج آزمون(٣-۴) جدول 

 نوع آماره 

 محاسباتی

 میزان آماره 

 نتیجه prob محاسباتی

2χ 28/41 666/6 
روش اثرات  استفاده ازمبنی بر 0Hفرضیه 

 .شود رد میتصادفی  

 های تحقیق يافته :منبع       

 

 

 

 

                                                                                                                                        
 .بیشتر به كتاب گجراتي جلد دوم مراجعه شود برای مطالعه  .�

2 .  Baltagi, Badi; H. (2005) : � Econometric Analysis of Panel Data�; PP. 12. 
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 تعيين وقفه بهينه جهت انجام آزمون عليت ( 4-4

وقفه بهینه مدل تعیین شود بدين منظاور   برای انجام آزمون علیت گرنجر در ابتدا لازم است

مدل را  به روش اثرات ثابت يكبار با وقفه يك بار ديگار دو، و در آخار ساه تخماین زده ،     

شوارتز بیزين آنها را ياد داشت و از بین آنها، شوارتزبیزين هر کدام کمتر شد آن را به عناوان  

 .وقفه بهینه انتخاب می نمايیم
 وقفه بهینه نتیجه تعیین( ۴-۴)جدول 

 آماره شوارتز بیزين آماره آکائیك وقفه

6 9/113- 8/194- 

4 3/819- 4/833- 

2 1/833- 3/143- 

8 838- 1/112- 

 های تحقیق یافته :منبع  
همانطور که مشاهده می شود حداقل آماره بر اسا  آماره شوارتز بیزين و آماره آکائیك ، 

 .مربوط به وقفه يك است

 آزمون عليت گرنجری نتيجه(4-5

برای انجام علیت گرنجر رابطه زير تخمین زده شده و به دنبال آن ، آزمون فرض زير انجام 

 .می گیرد
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 (1-3)رابطه 
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 .بعد از تخمین رابطه فوق به کمك آزمون والد آزمون فرض زير انجام می گیرد
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 (2-3)رابطه 
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 .بعد از تخمین رابطه فوق به کمك آزمون والد آزمون فرض زير انجام می گیرد

0:1

0:0

≠
=

ν
ν

H

H
 

 نتایج آزمون والد ( ۵-۴)جدول
 (2χ)آزمجن والد 

prob نتیجه گیری 

3193/42 666/6 LGDP                 LTUR 
روی گردشگری کشورهای منا   اقتصادیعلیت از سمت رشد 

 .وجود داردکشورهای منا  

13/1 666/6 LTUR                 LGDP 
 رشد اقتصادی رویکشورهای منا   گردشگری علیت از سمت

 .وجود داردکشورهای منا  

 های تحقیق یافته: منبع    
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و رشد اقتصاادی   گردشگریمیان  .علیت، می توان به نتايج زير اشاره کرد بر اسا  آزمون

 .تحقیق تايید می شود اولبنابراين فرضیه . طرفه وجود دارد دورابطه علیت   ،کشورهای منادر 
 

 نتايج برآورد الگو به کمک روش اثرات ثابت(4-6

طرفاه   دو، رابطاه علیات   کشورهای مناا و رشد اقتصادی در  گردشگریاز آنجايی که بین 

هاسمن روش  اثرات ثابت شیوه مناسب برآورد الگو است، از ايان    براسا  آزمون .وجود دارد

  .شیوه استفاده شده و رابطه زير بین متریرها تخمین زده می شود

 

 .اين رابطه نشان دهنده اثر رشد اقتصادی بر توريسم است 

itititiit LRERLRGDPLtur 1εφδα +++= 
 .اين رابطه نشان دهنده اثر توريسم بر رشد اقتصادی است

itititiit LRERLturLRGDP 1εφδα +++= 
 

بر اسا  نتاايج  . آورده شده است ( 1-1)در جدول  Eviews 7نتايج بدست آمده از برنامه

بیانگر اين مطلب است که تمامی ضريب گردشگری در سطح پنج درصاد   tدر ارتباط با آماره 

 . معنی دار است
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متغیر وابسته رشد تولید ناخالص )نتایج برآورد الگو به روش اثرات ثابت ( ۶-۴)جدول 
 (داخلی 

Prob 
 

 

 

 

 ضرايب tآماره 
 متریر مستقل

 

 

 

6666/6 3/3 3/1 α1 

6143/6 61/2 41/6 LTUR 

6819/6 13/8 28/6 LRER 

391216/6 2R 
 Fآماره  31221/32

666666/6 Prob(F-statistic) 

623/2 D.W 

 های تحقیق یافته: منبع
دهد که اگر تعداد گردشگران کشورهای مناا  ياك درصاد     همچنین اين نتايج نشان می •

افزايش يابد در اين صورت  رشد تولید ناخالص داخلی کشورهای منا به عناوان شااخص رشاد    

 .درصد افزايش می يابد 41/6اقتصادی 

ن نتايج نشاا . ضريب نرخ حقیقی  ارز کشورهای منا  در سطح پنج درصد معنی دار است •

دهد که اگر نرخ حقیقی  ارز کشورهای منا  يك درصد افزايش يابد در اين صورت تولیاد   می

 .درصد افزايش می يابد 28/6ناخالص داخلی آن کشورها 

توان بیان نمود که مدل به طور کلی معنای   از ديگر نتايج بدست آمده از برآورد الگو می •

داری مدل  باشد که اين مطلب بیانگر معنی می 32بدست آمده به مقدار  Fدار است زيرا که آماره 

 . به طور کلی است
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ابسته توسط   درصد از ترییرات متریر 39همچنین ضريب تشخیص مدل نشان می دهد که  •

 . متریر مستقل توضیح داده شده است

دوربین واتسن که نشان دهنده وجود و يا عدم وجود مشكل خود همبستگی است برابار   •

 .شكل خود همبستگی هم بین متریرهای مدل وجود نداردشده است  و م 2با 

توسعه گردشگری در  کشورهای مناا  بار رشاد اقتصاادی ايان      بنابر اين می توان گفت  

 .کشورها اثر مثبت دارد بنابراين فرضیه دوم  تحقیق تايید می شود

 . تنتايج تخمین اثر رشد اقتصادی بر گردشگری آورده شده اس( 3-1)در ادامه در جدول 
(متغیر وابسته گردشگری)نتایج برآورد الگو به روش اثرات ثابت ( ٧-۴)دول ج  

Prob 
 

 

 

 

 ضرایب tآماره 
 متغیر مستقل

 

 

 6666/6 19/1 1/2 Β1 

6143/6 61/2 24/6 LGDP 

666/6 18/1 91/6 LRER 

38/6 2R 
 Fآماره  38/19

666666/6 Prob(F-statistic) 

½ D.W 

 های تحقیق يافته: منبع                                        

بوده و نشاان دهناده معنای داری ضارايب      2، بزرگتر از( 3-1)موجود در  جدول  tآماره 

 .است

دهد که اگر رشد اقتصادی کشورهای منا  يك درصد افزايش ياباد در ايان    نتايج نشان می 

 .درصد افزايش می يابد 24/6صورت گردشگری کشورهای منا  
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نتاايج نشاان   . ضريب نرخ حقیقی ارز کشورهای منا در سطح پنج درصد معنای دار اسات   

يش ياباد در ايان صاورت    دهد که اگر نرخ حقیقی ارز کشورهای منا  ياك درصاد افازا    می

 .درصد افزايش می يابد 91/6گردشگری کشورهای منا  

داری مدل به طور کلی  باشد که اين مطلب بیانگر معنی می 19بدست آمده به میزان  Fآماره 

 . است

درصد از ترییرات متریر وابسته توساط   38همچنین ضريب تشخیص مدل نشان می دهد که 

 . استمتریر مستقل توضیح داده شده 

 2دوربین واتسن که نشان دهنده وجود و يا عدم وجود مشكل خود همبستگی است برابر با 

 .شده است  و مشكل خود همبستگی هم بین متریرهای مدل وجود ندارد

رشد اقتصادی کشورهای حوره منا  و نرخ حقیقی  ارز  بر توساعه   بنابر اين می توان گفت 

 .ردگردشگری کشورهای منا  اثر مثبت دا

 

 خلاصه نتايج ( 4-7

، رابطه علیات  کشورهای منا   و رشد اقتصادی در گردشگریعلیت، میان  بر اسا  آزمون

 .تحقیق تايید می شود اولبنابراين فرضیه . طرفه وجود دارد دو

توسعه گردشگری بر رشد اقتصادی کشورهای منا  اثر مستقیم بر اسا  روش اثرات ثابت  

از طارف  و . يعنی با افزايش گردشگری ، درآمد ارزی کشورهای منا افزايش يافته است . دارد 

بناابراين فرضایه دوم    . رشد اقتصادی بر توسعه گردشگری کشورهای منا  اثر مثبت دارد ديگر

 .تحقیق تايید می شود
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 گيری و پيشنهادات جهخلاصه ، نتي( 5-1

همزمان با پیشرفت بشريت در حوزه ارتباطات، گردشگری به عنوان يك صنعت بین المللی 

به گونه ای که . که از جنبه های متفاوتی می توان به آن نگاه کرد، وارد معادلات بشری گرديد

ی گذاشاته  امروزه تكیه بسیاری از اقتصادها برای دستیابی به رشد اقتصادی بر صنعت گردشگر

باه عباارت   . از طرف ديگر، رشد اقتصادی بر رشد اين صنعت نیز تأثیر گذار اسات . شده است

ديگر تأثیر گذاری دو عامل رشد اقتصادی و رشد گردشگری بر يكديگر، تأثیری دوجانباه باه   

موضوع و هدف اين پژوهش، تلاش در جهات  اثباات ايان موضاوع و میازان      . نظر می رسد

 . ذيری اين دو پديده بر يكديگر استاثرگذاری و اثر پ

اين مقاله به بررسی رابطه علی بین گردشگری و رشد اقتصادی در کشورهای  خاورمیاناه و  

 . پردازد می(  MENAمحدوده جررافیايی )شمال آفريقا  

 :فرضیات اساسی اين پژوهش عبارتند از   

 .میان رشداقتصادی ورشد گردشگری در منطقه منا رابطه علیت دو طرفه  برقرار است (  4 

 . رشد اقتصادی بر توسعه گردشگری اثر مثبت دارد و بالعكس( 2

برای انجام اين تحقیق از متریرهايی نظیر رشد اقتصادی ، توسعه گردشگری ، نرخ حقیقای   

 ارز استفاده شده است

و ياا   Poolهاای   ای اينكه تعیین کنیم که تخمین مادل از روش داده در روش پانل ديتا بر

صورت بگیرد، از آزمون لیمر  استفاده کرده و اين نتیجه به دست آمد که که   Panelهای  داده

استفاده می شود،  Panelبنابراين برای تخمین داده ها از روش . هستند Panelصورت ها بهداده

ستفاده شده تا بتوان از بین روش تصادفی و روش اثرات ثابت شایوه  هاسمن ا  در ادامه از آزمون

مناسب تخمین را بدست آورد که اين  نتیجه به دست آمد که روش مناسب جهت برآورد الگو 

 .باشد روش اثرات ثابت می
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کشورهای منا  و رشد اقتصادی در  گردشگریمیان نتايج آزمون علیت گرنجر نشان داد که 

 .تحقیق تايید می شود اولبنابراين فرضیه . طرفه وجود دارد دو، رابطه علیت 

زمانی که متریر وابساته تولیاد ناخاالص     بعد از تخمین رابطه به کمك روش اثرات ثابت ،

 :داخلی باشد، نتايج زير به دست آمد 

اگر تعداد گردشگران کشورهای منا  يك درصد افزايش ياباد در ايان صاورت تولیاد      •

 درصد افزايش مای ياباد و   41/6های منا به عنوان شاخص رشد اقتصادی ناخالص داخلی کشور

 تحقیق تايید می شود دومفرضیه 

نتايج نشاان  . ضريب نرخ حقیقی  ارز کشورهای منا  در سطح پنج درصد معنی دار است •

دهد که اگر نرخ حقیقی  ارز کشورهای منا  يك درصد افزايش يابد در اين صورت تولیاد   می

 درصد افزايش می يابد 28/6کشورهای منا   ناخالص داخلی

 :اثرات ثابت نشان می دهد متریر وابسته گردشگری باشد نتايج  اگر  

اگر رشد اقتصادی کشورهای منا يك درصد افزايش يابد در ايان صاورت گردشاگری     •

 .درصد افزايش می يابد 24/6کشورهای منا  

نتاايج نشاان   . معنی دار استضريب نرخ حقیقی ارز کشورهای منا در سطح پنج درصد  •

دهد که اگر نرخ حقیقی ارز کشورهای مناا ياك درصاد افازايش ياباد در ايان صاورت         می

 .درصد افزايش می يابد 91/6گردشگری کشورهای منا  

با توجه به  نتايج اين تحقیق ، پیشنهاد های زير در جهت توسعه گردشگری و به دنباال آن  

 ..رائه می شودرشد اقتصادی کشورهای منطقه منا ا

شرايط جذب گردشگر در کشورهای  خاورمیانه و شمال آفريقا بهبود ، تا به دنباال آن   .4

رشد اقتصادی نیز  در اين حوزه افزايش يافته  و تولید ناخالص داخلی در کشورهای منطقه منا ، 

 .افزايش يابد
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 تلاش در جهت رفع کمبود آمارهای جامع و تفكیاك شاده نظیار تعاداد گردشاگران      .2

کشورهای  خاورمیانه و شمال آفريقا، میزان هزينه های صرف شده و  درآمادهای کشاورهای   

 .منطقه منا  از محل گردشگری
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Abstract 
  

Tourism is recognized as one of the pillars of sustainable development in 

views of many economists. Tourists can play an important role to identify 

opportunities and constraints of a country and it can play a role in the 

development of economic relations, regional and national development and 

diversification of the national economy and regional. We analyze the 

relationship between economic growth and tourism development in the 

MENA region with causality model and estimates the relationship with the 

fixed effects method for the period 1999 to 2009. Based on the results, the 

tourism and economic growth in MENA countries, there has a two-way 

causality. And if economic growth in MENA countries have one percentage 

increase, tourism in the MENA countries 21/0% will increase. On the other 

hand, if arrival tourist to MENA countries has one percentage increase, then  

GDP for MENA countries -as an indicator for economic growth- have 14/0% 

increase. 
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