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  چكيده

يك فرآيند اجتماعي ديرپا كه در بطـن جوامـع انـساني ريـشه دارد، بـا                 عنوان    بهزيارت  

 حرم مطهر امام رضا     .زيارتي است در ارتباط قرار دارد     مكان مقدس كه مقصد سفرهاي      

ها زائر براي زيارت به اين مكان  هاي مقدسي است كه هرساله ميليون از جمله مكان) ع(

در مقصد اين سفرهاي زيارتي و با توجه به كنش مستقيم مابين زائران و . كنند سفر مي

 متنـي فـضايي حاصـل از        در محدودة شهر و در شعاع مـشخص       ) ع(مجاوران امام رضا    

هـا، بخـصوص نظـر هنـري      اين مقاله با تأسي به نظر ديالكتيسين     . شود  زيارت توليد مي  

) ع(لوفور دربارة توليد فضا، به شناخت و مطالعة توليد متن فـضايي زيـارت امـام رضـا                   

هاي ايـن مـتن فـضايي را مـورد            پرداخته و چگونگي توليد، خوانش، مختصات و ويژگي       

در نتيجة اين تحقيق نظري و تحليلي، مـتن فـضايي زيـارت امـام     . دهديبررسي قرار م 
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در چارچوب مدلي مفهـومي در تطبيـق بـا مـدل لوفـور توضـيح داده شـده و                    ) ع(رضا  

شناسي موجود در مـتن فـضايي زيـارت مـورد ارزيـابي قـرار               هاي دودويي و گونه     تقابل

 متن فضايي زيارت ارائه و اين       هاي مرتبط با    يابي  ها پيش   بر مبناي اين بررسي   . گيرد  مي

متني فرهنگي اسـت كـه      ) ع(متن فضايي زيارت امام رضا      نتيجه حاصل شده است كه      

افزايي و تعميق آگاهانة زائران و مجاوران از زيارت و  تمامي عناصر آن در خدمت معرفت

گيري براي هر عنـصر كـلان يـا           بنابراين، لازم است در هنگام تصميم     . متن زيارت است  

، ميزان تأثير آن در موارد فـوق سـنجيده شـود و             )ع(د متن فضايي زيارت امام رضا       خر

  .گذاري قرارگيرد اين سنجش مورد ارزيابي و اولويت

شـهر     هنري لوفور، متن فضايي زيارت، توليد فضا، شهر زيارتي، كـلان           :واژگان كليدي 

  .مشهد

  مقدمه

هاي  يكي از زمينه. وامع سنتي بوده استزيارت در دوران پيشامدرن ابزاري براي ارتباط ميان ج
جايي بين دو مكان را در پردازش معنايي  بود كه مفهوم جابه» سفر«اصلي زيارت در آن عصر 

شد و به مقصدي كه سفري كه از يك مبدأ كه محل سكونت بود آغاز مي. كرد خود متبلور مي
فراسوي انگيزة بنياني . ودگشت و پايانش برگشتي دوباره به مبدأ ب محل زيارت بود ختم مي

داد، اهميت سفر براي زيارت در دوران پيشامدرن از  برخاسته از دين كه انگيزة سفر را شكل مي
اي كه بيشتر  گونه به. شد هاي مسير ناشي مي جايي و خطرات و سختي زمان بسيار طولاني جابه

ايي است كه به مكه ه  شامل وصف راهالمسالك و الممالكهايي همچون  ها و كتاب سفرنامه
به همين علت يگانه، تعداد اندكي كه توانايي سفر داشتند ). 124: 1376حسيني، (رسيد  مي

گذاشتند تا از رهگذر سير آفاق به مقصود خود كه زيارت مقاصد مذهبي  قدم در اين راه مي
آمد، چرا  ينيافتني به نظر م مقاصد مذهبي در اين دوران براي اكثر جوامع دست. است نائل آيند

  .كه قابليت سفر براي عموم فراهم نبود
جايي ميان  ونقل و جابه هاي تكنولوژيكي در زمينة حمل با ورود به مدرنيته و رشد نوآوري

اي راحت و آسان، سفر اهميت خود را در زيارت  شيوه هاي كوتاه و به هاي مختلف در زمان مكان
 اين بار اين مقاصد مذهبي بودند كه اهميت يافتني شدند و از دست داد و مقاصد مذهبي دست

اهميت مقاصد مذهبي در زيارت در عصر جديد از ميزباني حجم گستردة . دوچندان يافتند
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هاي مختص به خود، جهت زيارت به آن  شد كه به صورتي مداوم با فرازونشيب زائراني ناشي مي
  .كردند مقاصد سفر مي

ذهبي با تأثيرگذاري بر ساختار مكاني آن مقصد زيارت و سفرهاي زيارتي به مقصد مكان م
هاي معنوي و ابعاد  بدين صورت كه علاوه بر جنبه. هاي مربوط به خود استداراي ويژگي

روحاني زيارت و سفر زيارتي، زائر در طول سفر زيارتي به خدماتي نياز دارد تا احتياجات خود را 
 عدم برآورد اين احتياجات به زيارت و امر برآورده سازد و فارغ از مسائل و مشكلات ناشي از

كردن هركدام از احتياجات زائر، سبب  كمبود و كاستي در برآورده. معنوي ناشي از آن بپردازد
مشغولي و مشكلات، زائر را از پرداختن كامل به امر زيارت و سودمندي معنوي و  شود كه دل مي

و خدمات برعهدة مقاصد مذهبي است كه بر از اين رو، تأمين اين احتياجات . روحاني بازدارد
  .ها نيز افزوده است اهميت آن

آوردن خدمات و احتياجات سفرهاي  در مقاصد مذهبي كنش ميان زائر و مجاور در فراهم
افزايش شمار زائران و دريافت . زيارتي، بيش از همه به سمت كنش اقتصادي سوق يافته است

اي از اقتصاد زيارت را شكل داده كه در آن حجم بسيار  گونههزينه از زائران براي ارائة خدمات، 
شود و مشاغل مستقيم و غيرمستقيم فراواني بر آن مبنا ايجاد  جا مي زيادي از سرمايه جابه

يابد كه تجربة زيارتي متناسب را براي  تمامي اين اقتصاد زيارتي بر اين مبنا جريان مي. گردد مي
چنين كنشي مابين زائر و مجاور در مقاصد . ي فراهم آوردزائران از طبقات مختلف اجتماع

كند كه اين متن فضايي بيش از همه نيازمند خوانش  اي از متن فضايي را توليد مي مذهبي گونه
ريزي براي  هاي آن بازشناخته شود و در جهت برنامه هاي دودويي و ناكارآمدي است تا تقابل

  .اقتصادي عادلانة مجاوران اقدام شودتجربة زيارت متناسب زائران و سودمندي 
گيرد و مقاصدي  جريان زيارت در داخل كشور، روندها و فرايندهاي مختلفي را دربرمي

عنوان مقصد عمدة سفرهاي زيارتي در داخل كشور شامل  را به) همچون مشهد و قم(چندگانه 
ه ملكوتي امام رضا ميان مقاصد سفرهاي زيارتي، شهر مقدس مشهد به علت وجود بارگا. شود مي

شده، تعداد زائران و گردشگران ورودي به  هاي انجام بنابر بررسي. جايگاه خاصي دارد) ع(
 ورود اين 1. معادل حدود نوزده ميليون برآورد گرديده است1388شهر مشهد در سال  كلان

________________________________________________________ 
هاي انجام شـده دربـارة آمـار          بررسي، تحليل و تدوين اسناد، مطالعات و پژوهش       ) 1390(ك سقايي، مهدي    .در اين زمينه ر   . 1

گفتني است بـرآورد  . 55:ا معاونت اجتماعي و فرهنگي شهرداري مشهد  شهر مشهد، كارفرم    زائران و گردشگران ورودي به كلان     

 . نفر است19429890 در اين سال معادل 1388دقيق تعداد زائران در سال 
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ست كه شهر مشهد، فارغ از مقياس سفر خارجي يا داخلي، سبب شده ا تعداد از زائران به كلان
علاوه بر آن، . شمار آيد شهر مذهبي جهان از نظر ورود زائر به شهر دومين كلان اين كلان

جواري با كشورهاي  المللي است و به دليل هم شهر مذهبي مشهد داراي حوزة نفوذ بين كلان
ترين مركز جذب گردشگران مذهبي و زائران در نيمة شرقي و شمال شرقي مسلمان، بزرگ

عنوان گرانيگاه امر زيارت در كشور و ورود چنين حجم  شهر مشهد به موقعيت كلان. ايران است
بالايي از مسافران باعث شده است كه كاركرد اقتصادي شهر مشهد به سوي تأمين خدمات 

به علت . رو نيز در اين زمينه داراي اهميت باشندهاي پيشمورد نياز زائران توسعه يابد و افق
شناسي اين اقتصاد  ، گونه)288: 1389مافي و سقايي، (ارت در شهر مشهد وجه غالب اقتصاد زي

دهي به زائران  هاي مختلف اقتصاد شهري در زمينة خدمات همبستگي خاصي را ميان بخش
با وجود اين، كنش اقتصادي زيارت بيشتر در بخشي از فضاي شهري مشهد . دهد نشان مي
دهي به زائران و فضايي است كه زائران در آن  گيرد كه در حقيقت محدودة خدمات انجام مي

اين امر شهر مشهد را بدل به . توانند به انواع خدمات مورد نياز خود دسترسي داشته باشندمي
اين متن . مجاور توليد شده است/ كند كه متن فضايي زيارت در كنش مابين زائر مكاني مي/ فضا

فرد  از سنت و آداب و رسوم بومي منحصربهمتني برآمده  هاي درون فضايي باتوجه به ويژگي
است و در كنار موقعيت جغرافيايي و جايگاه شهر مشهد در جهان تشيع، اهميت پديدة زيارت 

 از اين رو، هدف اصلي اين مقاله .در اين شهر و متن فضايي توليدشده را دوچندان كرده است
در واقع . است) ع( امام رضا در وهلة اول تبيين و توضيح چگونگي توليد متن فضايي زيارت

تر فرآيند زيارت و پيامدهاي  گردد كه در جهت شناخت علمي دقيق تلاش بر اين امر استوار مي
شهر مشهد دريچة ديگري را بگشايد كه از اين منظر پردازش و تحليل  حاصل از آن در كلان

ني از حجم بسيار شهر مشهد در جهت ميزبا بهتري از مسائل و مشكلاتي فراهم آورد كه كلان
تواند نتايجي به دست  بررسي اين متن فضايي توليدشده مي. رو است ها روبه گستردة زائران با آن

ريزي براي تجربة زيارت متناسب زائران و پايداري منابع اقتصادي  دهد كه در جهت برنامه
  . ميزبان مورد استفاده قرار گيرد

  

  متن فضايي زيارت

 از مفاهيم خاصي است كه بنيان تحليـل مـسائل اجتمـاعي از ديـدگاه                1 توليد فضا يا فضامندي   

پـرداز     نظريـه  1هاي هنـري لوفـور      اين مفهوم برگرفته از انديشه    . پساساختاري بر آن استوار است    

________________________________________________________ 
1. Spatiality 
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توليد فضا  كه در كتاب مهمش به نام        2فرانسوي است 
 منتشر شد بيان شـده      1991 كه در سال     3

داند، بلكه از ديد وي، فضا واقعيت          و نه موجودي عيني مي     لوفور فضا را نه موجودي ذهني     . است

... فـضا يـك محـصول اسـت       «: نويـسد   لوفور مـي  . اي از روابط و اشكال اجتماعي است        و مجموعه 

هايي با كالاهايي مثل پول و سرمايه دارد، امـا            واقعيتي از خود دارد، واقعيتي كه هرچند شباهت       

: 1377افـروغ،   (» ...ليدشده ابزار تفكر و كنش نيز هـست       به هرحال فضاي تو   ... ها مجزاست   از آن 

فضا يك توليد اجتماعي است و توليد فضا مثل توليـد كالاهـاي تجـاري               «از ديدگاه لوفور،    ). 18

: 1375شكويي،  (» داري، توليد فضا، جهت دستيابي به سود بيشتر است          در جامعة سرمايه  . است

شناسي حاصل از آن است       داركردن فضا و نشانه     تنهدف لوفور از اين انديشه از يك سو م        ). 298

و از ديگر سو در پي آن است كه با تلفيق فضاي ذهني با بسترهاي اجتماعي و فيزيكي آن، ايـن             

در واقـع، او بـا بيـان        ). 22: 1384پور،    مدني(ذهنيت را به درك سياسي و اقتصادي دخيل كند          

 فضاي بازنمايي به بيـان نظريـة توليـد فـضا            تثليثي ادراكي پيرامون سه فضاي عيني، انتزاعي و       

فـضاي جغرافيـايي فـضايي اجتمـاعي        . يابد  شود و سازمان مي     از اين رو فضا توليد مي     . پردازد  مي

 1شـكل   ). 108: 1377شبلينگ،  (هاي آن آفريدة كنش انساني است         ها و ساخت    است و صورت  

  .دهد ابعاد نظرية توليد فضاي لوفور را نشان مي

ظرية لوفور و مدلي كه ارائه داده است، اگر توليد فضا، يا به تعبير سوجا، بر مبناي ن

 مندفضامندي را محصولي اجتماعي در نظر بگيريم كه عنصر جدانشدني ساخت مادي و ساخت

توان بر اين مبنا توليد متن فضايي زيارت  ، مي)18: 1377افروغ، (شدن زندگي اجتماعي است 

  .را تبيين كرد) ع(امام رضا 
  

                                                                                                                             
1. Henri Lefebvre  

 و ماهيت دهد از منظر جغرافيايي آرا و نظريات لوفور از آنجا كه ديدگاه فضاگرايي را مورد نقد و چالش قرار مي. 2

ديالكتيكي فضا را برجسته ساخته و در توليد فضا بر شيوة توليد ارجاع دارد، در ديدگاه راديكال نسبت به 

 .گيرد دانند قرار مي فضاگرايان و آناني كه فضا را في ذاته موجود مي

3. The production of space  
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  )138: 1994گرگوري، (نظرية توليد فضاي لوفور . 1شكل

 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

بعد اول جنبة معنوي سفر زيارتي است كه . رو هستيم ما با دو بعد از پديدة زيارت روبه
زيارت كه . دهد ناشي از دين و مذهب است و در واقع انگيزش را در سفرهاي زيارتي شكل مي

يكي از . شود يابد، بخشي از مناسك دين محسوب مي داري مفهوم مي در ارتباطش با دين
حدي كه برخي از انديشمندان اين  ترين و بارزترين ابعاد دين بعد مناسكي آن است، بهمشخص

مناسك ديني خود به دو دستة مناسك جمعي و . اند ترين بعد دين معرفي كرده بعد را مهم
زيارت در ). 17-18: 1388ي و فرجي،  به نقل از كاظم1383دوركيم، (پذير است  فردي تقسيم
هاي ديني در پرتو  بازتاب فضايي انگيزه در واقع زيارت. گر مناسك جمعي است واقع تداعي

آغازد و در فراگشت تاريخي خود در  مقياس را مي هاي كوچك زيست سنت، رويكرد به جهان
كم بر نظام گفتماني، هاي تكنولوژيكي و مديريت برآمده از دانش و قدرت حا روندي از نوآوري

با وجود اين، در . آورد به عمل مي» بودها«يابد و اكتشافات بسياري را از  مقياس وسيع مي
در واقع، . برندة امر اقتصادي باشد تند تا بعد از آن پيش كشاكش تذكر ناشي از سنت بازمي

هاي  ر افقهاي معنوي و گسترش دامنة آگاهي د زيارت رنج سفر بردن، شناختي از ناشناخته
 زيارت). 1390تيغ،  سقايي و جهان(و ماوراءالطبيعه است ) باوري دين(شناسانه  اي دين اسطوره

 در جستجوي حقيقت و در  استدر معناي سنتي و تاريخي آن عبارت از سفري فيزيكي
سفري به سوي مكاني كه قدرت و ؛ )1996ووكونيك،  (جستجوي آنچه مقدس و مبارك است

زيارت در راستاي هويت ـ ). 1993دسوسا،  (باره در آن پديدار شده است كي مشيت الهي به
ها و  اي از تقابل بافته هاي درهم مند از انگيزه هاي بافت هستي جوامع سنتي، يكي از شيوه
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هاي فضاي سنتي برخاسته و تبلور  هاي بين مفاهيم و دال ها است كه از تضادها و تفاهم تخالف
  ).1388، سقايي(عيني يافته است 

زيارت به دليل حوزه و تأثير مكاني آن پديدة . بعد ديگر زيارت جنبة مادي اين پديده است
عنوان سفري مذهبي به مقاصد  زيارت به). 153: 2010كرينر، -كالينز(شود  مهمي محسوب مي
پذيرد كه با مكان مذهبي و موقعيت جغرافيايي ـ فضايي آن رابطة مستقيم  متفاوتي انجام مي

به عبارت ديگر، زيارت درقالب سفر به مناطق جغرافيايي مختلف ). 99: 2010كارار، (رد دا
اگر مكان زيارت در شهرها واقع باشد، زيارت و سفر زيارتي . داراي الگوهاي فضايي متفاوت است

هاي شهري است و اگر مكان مذهبي در مناطق طبيعي يا روستا واقع  در وابستگي تام با ويژگي
هاي مربوط به آن فضاي جغرافيايي در فرآيند زيارت و سفر مذهبي تأثيرگذار  ژگيباشد، وي

در واقع، هر مكان مذهبي در هر نقطه از جهان ايفاگر نقشي بسزا در فرهنگ ديني . است
با درنظرگرفتن اين نكته، ايجاد و توسعه و تجهيز كمي و كيفي . مردمان آن سرزمين است

مجموع چنين . ران در يك شهر زيارتي ضرورتي اساسي استامكانات لازم براي حضور زائ
تمهيداتي، كه درنهايت موجب جذب زائران خواهد شد، ايجاد و ارتقاي مطلوبيت لازم براي شهر 

توان  با تجميع اين دو بعد در چارچوب نگرشي پساساختاري مي. زيارتي را در پي خواهد داشت
ارت است از نيت و اقدام به انجام مناسك مذهبي عب» زيارت«: گونه تعريف كرد زيارت را اين

پيداست كه . مأثور در مكان مقدس به قصد تقرب، طلب حوايج، تشفي صدور و تبديل احوال
زائر . پذيرد يا متوجه آن مكان مقدس است اين امر والا يا مستقيماً در حرم مطهر صورت مي

 ببرد بايد پشتيباني شود و اين پشتيباني براي آنكه پاي در اين مرحله بگذارد و از آن بهرة كافي
  .شود انجام مي) تر به لحاظ كمي و كالبدي كلان(در دو سامانة ديگر 

تواند مورد بررسي  در دو سطح مي) ع(با توجه به اين تعريف و الزامات آن، زيارت امام رضا 
متني است و  رونهاي ب سطح اول كه در واقع مقياسي جهاني دارد و دربرگيرندة كنش: قرار گيرد

اي  منطقه/ قابل تحليل و بررسي است و سطح دوم كه مقياس شهري» منظومة زيارت«عنوان  به
  .زيارت است» متن فضايي«متني همان  هاي درون و كنش

شده، لازم است سه  برمبناي مدل مفهومي ارائه) ع(درباب متن فضايي زيارت امام رضا 
اي است  گيرد كه ناشي از مبادله، سطح انتزاعي قرار ميدر وهلة اول. سطح را مدنظر قرار دهيم

توان جنبة  در اين باره، در متن فضايي زيارت، مي. كه برمبناي ارزش حاكم يا شيوة توليد است
معنوي زيارت را كه برخاسته از نظام ارزشي مختص به خود است و ريشه در باورهاي ديني و 

علاوه بر فضاي انتزاعي، در مقياس كلان و . سوب كردمذهبي دارد، معادلي از فضاي انتزاعي مح
هاي  هاي كلان ملي و سياست خرد نيز استفاده از ارزش در متن فضايي زيارت پيرامون سياست
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گردد و در سطح  يابد كه در ابعاد ملي منتج به منظومة زيارت مي اي و شهري تبلور مي منطقه
  .دهد وران را از جريان زيارت شكل ميمندي مادي و معنوي مجا اي و شهري بهره منطقه

هايي  برمبناي نظرية توليد فضا، محقق بايد درصدد درك آثار انساني و دستاوردهاي جامعه
مثابة توليد متن مدنظر  توان توليد فضا را به در واقع، مي. اند باشد كه چنين فضايي را توليد كرده

عنوان متن  فضا به. ست و منطقي استقرار داد كه با آن همه پيچيدگي نيازمند خوانشي در
شود، حاصل كنشگران اجتماعي و ساختار متقابلي است كه به فضايي، وقتي توليد مي

هاي بسيار دقيق  ها و موشكافي گيري چنين متني منتهي شده است، پس نيازمند بررسي شكل
مينه در متن در اين ز. در سطح كنش مستقيم در توليد فضا با فضاي عيني مواجه هستيم. است

اي  گونه مجاور در تعيين سطح كنش اهميت دارد؛ به/ فضايي زيارت، تقابل و تعامل دودويي زائر
رو هستيم و در ديگر  مجاور روبه/ كه در محدودة شهر زيارتي با كنش مستقيم ميان زائر

بايد دانست كه در اجتماع . كنيم هاي شهر با كنش غيرمستقيم اين دو برخورد مي محدوده
توان به مطالعة نظمي پيشاپيش برقرارشده پرداخت و فضا را امري مطلق و  انساني نمي

در غير اين صورت، محقق علوم اجتماعي را تاحد يك بازرس دكور . موجود در نظر گرفت ازپيش
تقليل داده و مانع درك درست از توليد فضا كه زادة حركت مداوم كنشگران اجتماعي است 

 و ساخته و پرداختة دست انسان 1وارفضاي ما فضايي پرومته«ي ديگر، به بيان. خواهيم شد
در توليد متن فضايي زيارت در تبلور عيني و انتزاعي فضا، ). 108: 1377شبلينگ، (» است

هاي مشخصي از مكان شهري كه از آن باعنوان شهر زيارتي  كنشگري زائر و مجاور در محدوده
شود و در ابعاد كلي   توليدشده از اين كنش منتهي ميگيري فضاي عيني شود به شكل ياد مي

اي  هاي محصول زيارت و تقاضاي زيارت در شهر مشهد است گونه كه كنش اصلي مابين نهاده
  .گيرد شكل مي) ع(توليد فضاي انتزاعي از متن فضايي زيارت امام رضا 

گيرد كه  كل ميتوان گفت در جريان زيارت در شهر مشهد متن فضايي ش با اين تفاصيل مي
عنوان مناسك ديني متأثر از اعتقادات و  زيارت به. مجاور توليد شده است/توسط كنش زائر

عقايد فرد است و از طرف ديگر زيارت و ساير مناسك ديني به تحكيم باورها و اعتقادات ديني 
يسم ترين ويژگي دين ايمان است و مكان مهم«: گويدباره ميگيرتس در اين. گرددمنجر مي

هميلتون، (شود ايجادكنندة ايمان مناسك است؛ ايقان ديني در جريان مناسك ايجاد مي
كردن گردش آن و  عنوان تصوري معمولي با وارونه در واقع زيارت فضا را به). 270: 1387

________________________________________________________ 
يان را با آنان گفت و به تاوان اين گناه به فرمان خدايان در يكي از خدايان اساطيري كه با آدميان همنشين شد و راز خدا. 1

  .هاي قفقاز به زنجير كشيده شد تا الي الابد كركسان جگرش را بخورند و جگرش باز از نو برويد كوه
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روسنائو، (مثابة ساخت اجتماعي و فرايند توليد فضا مدنظر قرار داده  سازي دوباره به فرمول
اي را در رابطه با كنش اجتماعي   و از اين طريق فضاهاي جديد تعامل پيچيده)122: 1380

متن فضايي زيارت در بازتوليد انسجام . مجاور در مقياسي خاص برقرار كرده است/ ميان زائر
قابل پيگيري است كه در آن زائران و مجاوران  )1984دلوز،  (1»زدايي حوزه«اجتماعي با ايدة 

ها و اقوام در شهر زيارتي در رابطه با يك زبان مشترك ديني   ديگر گروهدر محوريت تعامل با
كه برخاسته از ايمان و باور است در پيوند با كنش اجتماعي، توليد متن فضايي زيارت را فراهم 

را نشان ) ع( مدلي مفهومي از توليد متن فضايي زيارت امام رضا 2در اين زمينه شكل . آورند مي
  .دهد مي

  

 )ع( مدل مفهومي توليد متن فضايي زيارت امام رضا .2شكل 

  

آورد تا متن فضايي در برابـر همـة            بستري فراهم مي   نظرية توليد فضا برمبناي كنش انساني     
هـاي فروكاهنـده      روايـت   هاي يكتاباوري همچون ساختارگرايي، پوزيتيويسم و ديگر كلان         كوشش

 متن  در واقع . ايي هستند ايستادگي كند   هاي چندگانة متن فض     كه در پي موقوف ساختن دلالت     
كند كه عليـه نظـم مـسلط پـارادايم كهنـه              فضايي امكان فهم رويدادهاي گوناگوني را فراهم مي       

اي موجـود در      هاي بينامتني حاشيه    شدگي گفتمان   اين نگاه، درك ما را از فرآيند حذف       . هستند
كنـد     پـذير مـي     نساني را امكـان   هاي موجود در اجتماع ا      سطح جهان غنا بخشيده، تحليل بحران     

________________________________________________________ 
1. Deterritorialization  
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و از آنجا كه كارآمدي انديشه در گـرو داشـتن همبـستگي درونـي ميـان                 ) 239: 2005بارنت،  (
شود كه    عنوان متن فضايي و واسازي آن سبب مي         عناصر گوناگون آن است، درنظرگرفتن فضا به      

ن تـلاش بـراي     هـاي فـضايي، جانـشي        با توجه به واقعيـت     1»ايجاد همبستگي و انسجام   «انديشة  
  .دانند گيري مي ذاته موجود و قابل اندازه هاي پوزيتيوستي شود كه فضا را في رسيدن به عينيت

ــا تأكيــدي كــه بــر نفــي    از ايــن رو، توليــد مــتن فــضايي زيــارت بــاعنوان يــك ديــدگاه ب
دارد، هويت غيرمحلـي را درهـم فـرو         ) 91: 1994دريدا،  (» شدگي، ناهمگوني و تناقض     تقسيم«

مجـاور و   / اين رويكرد به هويت باعث شده كه مرز ميـان زائـر           . يابدد و خصلتي ناتمام مي    ريز  مي
گونه متن فضايي و كنشگران اجتمـاعي فـضا اهميتـي             بدين. شده دچار ريزش گردد     فضاي توليد 

اهميت كنشگران اجتماعي در چارچوب توليد متن فضايي زيارت با تأكيد بر            . يابند  دوچندان مي 
: 1978دريـدا،   (» ]ي فـضايي و بـومي     [هـا     ها در هويت    انكارها و جداسازي  «نع از   هويت ديني ما  

در ). 244: 2005ديكـسون،   (پاشـد     مجاور فرومي / شده و از اين طريق تقابل دودويي زائر       ) 168
پردازد كه حاصل كنشگران خاص خويش است         واقع محقق در اين رويكرد به مطالعة فضايي مي        

هاي فضايي مشابه را نـدارد، بلكـه بـه درصـد همپوشـي فـضاهاي                  متنو قابليت تعميم به ديگر      
از ايـن رو اهميـت فـرد و         . بخشد  اي اهميت دوچندان مي     بينامتني در بررسي تطبيقي و مقايسه     
عنوان يك اصل بنيادي به       گيرد و مركز محوري ساختار به       انگيزة او در كنش مورد توجه قرار مي       

  .شود چالش كشيده مي

از همين تعريف پيداست كـه      . ارت محيط كنش ميان زائران و مجاوران است       متن فضايي زي  

منظور از مجاوران نه تمامي شهروندان مشهد، بلكه گروهي از ايشان است كه با حضور در مـتن                  

ها، تـسهيل دسترسـي، تـأمين زيرسـاخت، عرضـة             فضايي زيارت و با مشاركت در تقويت جاذبه       

سـقايي،  (پردازنـد   ادي و سازماني با زائران بـه كـنش مـي   خدمات ميزباني و حضور در عناصر من      

كنش اجتماعي ميان زائران و مجاوران، زائران و زائران و مجـاوران و مجـاوران، گـسترة                 ).1385

در مقيـاس شـهر     ) هـا و تـوان ميزبـاني        از طريق افزايش جاذبه   (وسيعي از متن فضايي زيارت را       

ي زيارت در بستري كالبدي امكان تجلي دارد كـه       ، متن فضاي   در اين ميان   .دهد  زيارتي شكل مي  

، شـهر   ) مجـاور  -كـنش زائـر   (محدودة تجلي مـتن فـضايي زيـارت         . شود  شهر زيارتي خوانده مي   

بـا  )  كالبدي و شهر تعـاملات اجتمـاعي       –شامل حيات شهري، سيماي شهري، ساختار فضايي        (

________________________________________________________ 
1. Coherence  
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در ايـن راسـتا     . هنگ اسـت  مقتضيات حضور زائران رضوي و انتظارات ايشان از شهر ميزبان هما          

  .گاه متن فضايي زيارت جايگاه بااهميتي دارد عنوان تجلي شهر زيارتي به

  شهر زيارتي
نفر جمعيت و بيش   ميليون5/2است با بيش از ) شهري يا حتي جهان(شهري  شهر مشهد كلان

حد پيداست كه منشأ پيدايش اين شهر تا). 1390شهرداري مشهد، ( هزار هكتار مساحت 27از 
است و البته تخلية تاريخي شهر توس ) ع(بسيار زيادي متكي بر وجود مرقد مطهر حضرت رضا

نشينان محصور در ناامني به سوي اين شهر و سپس حوادث  در اثر حملة مغول و كوچ توس
زدگان جنوب كشور در آغاز جنگ تحميلي  تر به زمان حاضر، كوچ جنگ روزگار نادر، و نزديك

اين امور به همراه . فت جمعيتي و سپس نگرش اجتماعي شهر مؤثر بوده استنيز در تغيير با
توان  شود، نشانگر آن است كه نمي بيني مي مشاهدة وضع كنوني شهر مشهد و جهشي كه پيش

بخشي از شهر در پهنة غربي آن همانند ساير شهرهاي .  ناميد»شهر زيارتي«كل وسعت شهر را 
بنابراين تعيين . د از بركت وجود زائران رضوي نيز متنعم استايران زندگي خود را دارد، هرچن

هاي  اي به همراه كانون اي، بلكه به شكل ستاره هرچند نه به صورت حلقه(اي كالبدي  محدوده

) يعني محل بروز متن زيارت و كنش اجتماعي پديدآورندة آن (»شهر زيارتي«براي ) ناپيوسته
 اين محدوده كه كنش مستقيم مابين زائر و مجاور در ليكن در اينجا لازم است. ضروري است

  :دهد به لحاظ اجتماعي تعريف شود آن رخ مي
يابد و كنش اجتماعي غالب  شهر زيارتي بخشي از شهر است كه با حضور زائران حيات مي

عرضة خدمات اقامت، خريد و بازارگردي، . شود در آن به توليد متن فضايي زيارت منتهي مي
گيرد و  ها در حوزة اين كنش قرار مي  پذيرايي، بهداشت و سلامت و ساير عرصهعرضة خدمات

) برحسب آهنگ زيارت و تقويم زيارت(هاي مختلف  البته پيداست كه اين محدوده در زمان
قبض و بسط اجتماعي و كالبدي شهر زيارتي هم موجب تزريق . شود فشرده و گسترده مي

هاي شهري است و شرط لازم توانمندسازي شهري به  حيات ناشي از زيارت به ساير حوزه
  .منظور عرضة خدمات كافي به زائران است
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  شهر زيارتي . 3شكل 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 نشان داده شده، شهر زيارتي و در واقع محدودة كنش زائر و مجاور 3گونه كه در شكل  همان
 كه حيات شهري مختص هاي شهر مشهد مقدس قرار دارد مابين اماكن مقدس و ديگر محدوده

دهندة  است نشان) ع(مكان مقدس كه در اين متن فضايي حرم مطهر امام رضا . به خود را دارند
هاي توحيدي، بر بعد مكاني يك مكان صحه   بخصوص در گفتمان، تقدسةتجربآن است كه 

 تضاد باكه البته در ،  به نوعي فناناپذير هستندهاي مقدس معمولاً گذارد، بنابراين مكان مي
ها پس از  هاي ديني، مدت اماكن مقدس وابسته به سنت. گيرد ها قرار مي  انسانبودن فاني

 فناناپذيري دين دها نما در واقع، اين مكان. من همچنان پابرجا هستندؤهاي م درگذشتن انسان
اعتبار ها از  اين مكان. ؛ نمادي كه داراي معناستشوند ها شناخته مي  ديني معتقد به آنةو جامع

شود  باعث ميها  آن چراكه تقدس بيشتري دارند و حضور در ،و ارزش بيشتري برخوردارند
ي بسيارن و بازديدكنندگان ابنابراين، زائر. تر بتواند با منبع مقدس رابطه برقرار كند انسان راحت
 در و روند هاي مقدس مي هاي دور و نزديك به مكان هاي معنوي و روحاني از مكان براي تجربه
شان هاي نزديك و معمولي محل زندگي ها به دنبال تحولي هستند كه در عبادتگاه اين مكان

گيري از فضا و مكاني مقدس عامل اصلي  نيست، در واقع همين انگيزه براي بهرهقابل تجربه 
  .سفرهاي مذهبي است

ر در مكان مقدس جنبة معنوي و روحاني زائ. شهر زيارتي محدودة كنش مستقيم است
فراتر از مكان مقدس، زائر جهت رفع . برجسته شده و مناسك مذهبي متعلق به خود را دارد

 

 

 

 

 

 

 

مكان 

 مقدس
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عرضة ). 114: 1383سقايي، (گيرد  احتياجات مادي خود در كنش مستقيم با مجاوران قرار مي
گونه خدمات دوري است كه در تعامل و تقابل زائر و  خدمات به زائران و استفادة زائران از اين

هاي مرتبط با خدماتي كه به زائران  محدودة شهر زيارتي نيز به نسبت فعاليت. چرخد ميمجاور 
با توجه به عرصة كنش و فضاي عيني كنشگري زائر و مجاور، . شود دهد تعريف مي ارائه مي

هاي مختص به خدمات زيارت محسوب  عنوان شهر زيارتي با كاربري توان محدودة زير را به مي
  .كرد

  حدودة شهر زيارتيم . 1نقشه 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

را به صورت زير تعريف » شهر زيارتي«توان  شده مي به طور كلي و با توجه به مباحث مطرح
  :كرد

هاي شهري حاشية آن  شهر زيارتي عبارت است از مسيرهاي منتهي به حرم مطهر و بافت«
ن در آن داراي ضريب به همراه نقاط شهري مربوط به اين مسيرها كه خدمات مورد نياز زائرا

نسبت ) ع(واسطة تردد و اقامت زائران بارگاه ملكوتي امام رضا  اين مناطق به. تراكم بالايي است
توسعة مدنظر در اين محدوده . اي برخوردار خواهد شد به ساير نقاط شهري از امتيازات ويژه

  ).17: 1388مافي و سقايي، (» توسعه زيارت و گردشگري مذهبي است
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  ازي متن فضايي زيارتواس

به تفصيل مورد بحث قرار گرفت و مفاهيم ) ع(پژوهش توليد متن فضايي زيارت امام رضا 
هايي است  ها و تقابل در اين بين متن فضايي توليدشده واجد برخي ويژگي. موردنظر بررسي شد

 است كه كه بر توليد متن فضايي بهينه كه به پايداري گرايش دارد تأثيرگذار است و ضروري
هايي است كه مابين زيارت و گردشگري در اين متن  از جملة اين موارد تقابل. شناخته شود

  .فضايي شكل گرفته است

تداخل در حوزه هاي مختلف متن فضايي زيارت ناشي از تقابل ها و : گردشگري/زيارت
هايي  شتاين امر خود ناشي از بردا .تضادهايي بوده كه در جهت عكس يكديگر عمل مي كنند

ها متن فضايي زيارت را تنها مختص  گيرد؛ يكي از اين ديدگاه است كه از دو ديدگاه نشئت مي
از اين منظر، زائران . تابد گونه جذابيت غيرزيارتي را دركنار زيارت برنمي به زيارت دانسته و هيچ

يي و استراحت جو انگيزة معنوي و مذهبي دارند، در حالي كه گردشگران با انگيزة آموزشي، لذت

ها معطوف   از اين منظر لازم است تمامي توجه.)1993؛ دسوسا، 1992كوهن، (روند  به سفر مي
  .ها كه مانع اين تعميق هستند حذف شوند به زيارت و تعميق آن باشد و ديگر جذابيت

قابل شناخت است كه تمامي ) ع(در مقابل، ديدگاهي در متن فضايي زيارت امام رضا 
از اين منظر بايد تلاش كرد كه حداكثر . كاهد رت را به مفهوم گردشگري فروميفرآيند زيا

مندي اقتصادي از زائران و گردشگران فراهم آيد و اين جز با افزايش طول مدت اقامت و  بهره
در واقع زائران بسان خريداراني . پذير نيست ها بر متن فضايي زيارت امكان افزودن ديگر جذابيت

  .شود ها فروخته ميشوند كه محصول گردشگري با بالاترين قيمت به آن محض محسوب مي
ها در توليد متن فضايي زيارت هاي آن گذاري اين دو ديدگاه و پيامدهاي مديريتي و سياست

. كند پيامدهاي بسياري برجاي نهاده و روندهاي غيرپايدار را بر متن فضايي زيارت تحميل مي
كه بيانگر زنجيرة ) 4شكل (ارائه شده توسط اسميت اشاره كرد توان به مدل  در اين باره مي

  .زيارت و گردشگري است
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 تمايزي بين زيارت و گردشگري وجود دارد كه آن دو را در دو قطب متضاد يك محور و 4در مدل 

 عنوان گردشگري  اي كه از آن بهدهد؛ نقطهدر ميانة اين محور تركيبي از تقدس و سكولاريته قرار مي
دهندة تمايلات و علايق متغير مسافران است  به اعتقاد اسميت اين الگو نشان. شودمذهبي نام برده مي

  .اي گردشگر يا در زماني ديگر زائر باشند، بدون آنكه خود نيز از اين امر آگاه باشندتوانند در برههكه مي
زي كرده است و مردم را در ها با با وجود اين، مذهب نقش كليدي در توسعة تفريحات در طول قرن

اي كه  گونه به). 3: 2006تيموتي و اولسون، (تأثير قرار داده است  گيري از زمان فراغتشان تحت بهره
كند كه بين گردشگري و زيارت وجود دارد و سبب  به تعاملاتي اشاره مي) 1992كنل،  مك( كنل مك

اي تعادل را مابين  شود و گونه  ميرشد و گسترش هردو در تركيب با هم بخصوص در مناطق مذهبي
هايي مابين زيارت و گردشگري  گاهي نيز تقابل. دهد گردشگري و زيارت در ابعاد مختلف شكل مي

شود، بخصوص زماني كه تركيب زيارت و گردشگري امكان حضور گردشگراني را با عقايد  ديده مي
هندرسون، (قشات خاصي است دهندة منا آورد كه شكل هاي مذهبي فراهم مي متعارض در مكان

كنند و  ولي امروزه جمع كثيري از محققان بر ارتباط زيارت و گردشگري تأكيد مي). 447: 2003
از اين منظر، زائر همان گردشگر . برند كار مي را در تجميع اين دو به» گردشگري مذهبي«اصطلاح 

اكثر محققان . دا كرده استاست كه با فاكتورهاي مذهبي يا معنوي انگيزه پي) گردشگر مذهبي(
عنوان شكلي از گردشگري  به» زيارت«شوند و اتفاقاً  امروزي تمايزي بين گردشگر و زائر قائل نمي

شود  اين ديدگاه سبب مي. )2000كرينر، -؛ كالينز1992كنل،  ؛ مك2000فليشر، (پذيرفته شده است 
اي تعاملي يابد و تحت عنوان  جنبه) ع(كه تقابل دو ديدگاه موجود در متن فضايي زيارت امام رضا 

زيارت و «شود  گردشگري مذهبي يا آنچه اين روزها در ادبيات تحقيق زيارت در مشهد تكرار مي
به همين دليل، امروزه گردشگري مذهبي در اجزاي متعدد و انواع . متبلور شود» گردشگري مذهبي

جاي دهد ) ع(متن فضايي زيارت امام رضا مختلف، درقالب ساختار و ابعاد وسيعش توانسته خود را در 
  .و لازم است كه جهت پايدارسازي متن فضايي مورد تأكيد قرار گيرد

شناسي هم از جملة مباحث مهم در گونه) ع(در متن فضايي زيارت امام رضا : شناسي زائرانگونه
فرهاي زيارتي شناسي گردشگري با تأكيد بر سكوهن دربارة گونه. واسازي متن فضايي زيارت است
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وسيلة گردشگر را به صورتي ترسيم  كوهن سه طريقة كسب تجربه به). 5شكل (دهد  الگوهايي ارائه مي
بر اين اساس زيارت . گيردكند كه در آن زيارت و سرگرمي در دوسو و كسب تجربه در ميانه قرار مي مي

بخشي ديني اثر برآمده از آن  يتترين تجربة بازديدكننده از مكاني مقدس را به همراه دارد و هوژرف
پذيري با  در متن فضايي زيارت در شهر مشهد در يك سو زائراني وجود دارند كه در كنش. است

هاي خاص خود هستند كه در روندي از تعامل و گسست با  مندي ها و نياز گي مجاوران داراي ويژ
شهر از حالت  ارتي به اين كلانبا درنظرگرفتن اين نكته كه سفرهاي زي. يابد مجاوران تبلور مي

توان زائر، گردشگر تغيير يافته است، مي) با اولويت زيارت(اي  به چندانگيزه) برپاية زيارت(اي  انگيزه تك
  .ـ زائر و گردشگر مذهبي را شناسايي كرد

  

  سه طريقة كسب تجربه توسط گردشگر. 5شكل 
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

زائر است كه وابسته به مكان ) ع(يارت امام رضا شناخت در متن فضايي ز اولين تيپ قابل
ها به حرم مطهر  ترين مكانجايي او در محدودة شهر زيارتي و نزديك مذهبي است و شعاع جابه

دومين تيپ، گردشگر ـ زائر است . دهد است و بيشترين زمان ممكن را به زيارت اختصاص مي
هاي ديگري همچون خريد و بازديد از  كه زيارت انگيزة اصلي اوست، ولي دركنار آن انگيزه

گذراند و ساعاتي  هاي تجاري نيز وجود دارد و بيشترين وقت خود را به زيارت مي بازارها و مكان
) ع(اين تيپ در متن فضايي زيارت امام رضا . دهدها اختصاص مي روز را به ديگر انگيزه از شبانه
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ي است كه علاوه بر زيارت، تمايل به سومين تيپ گردشگر مذهب. از اكثريت برخوردار است
كند و از  هاي غيرزيارتي موجود را نيز دارد و به پيرامون شهر سفر مي بازديد از ديگر جذابيت

در اين زمينه . جايي و تحرك را دارد كند و بالاترين درصد جابه هاي پيراشهري بازديد مي جاذبه
از ) ع(توليد متن فضايي زيارت امام رضا ها در  شناخت اين سه تيپ و پيامدهاي تأثيرگذار آن

  . آمده است1هاي اين سه تيپ در جدول  برخي از ويژگي. اهميت بسياري برخوردار است
  شهر مشهد هاي زيارت و گردشگري در كلان هاي تيپ ويژگي. 1جدول 

  شعاع عملكرد از حرم  تيپ

  )مسافت استاندارد(

  انگيزه

  )اولويت اول(

  انگيزه

  )اولويت دوم(

  امتاق

  پذير مهمان/غيررسمي  زيارت  زيارت   كيلومتر3  زائر

  هتل آپارتمان  خريد  زيارت   كيلومتر8  زائر ـ گردشگر

  هتل  بازديد/ خريد  زيارت   كيلومتر24  گردشگر مذهبي

  

  گيري نتيجه

گونه كه در اين مقاله مورد بحث قرار گرفت، در محدوده و  ، همان)ع(متن فضايي زيارت امام رضا 
، )ع(در اين ميان، نكتة اصلي در شناخت متن فضايي زيارت امام رضا . شود متعددي توليد ميكنشگري 

هاي اين متن فضايي است كه در محدودة پيراموني مكان مقدس و در شعاعي خاص شكل  ويژگي
هاي متن فضايي توليدشده ضرورت  اين مختصات و ويژگي. شودگيرد كه شهر زيارتي ناميده مي مي

  .دهد يي مابين اين متن و فضاي شهري را شكل ميتفكيك فضا
و توسعة فضاي شهري هرچند در مقياس ) ع(دهي و توسعة متن فضايي زيارت امام رضا  سامان

كلان بخصوص در ارتباط با فضاي انتزاعي همپوشي بالايي دارند، ولي از لحاظ كاركردي نيازمند 
 كه ساماندهي و توسعة متن فضايي زيارت، شود اين امر از آنجا ناشي مي. تفكيك فضايي هستند

اين . دهي به زائران مورد نياز است ها و امكانات خاصي است كه در زمينة خدمات نيازمند زيرساخت
وسيلة افزايش كيفيت  دهي و توسعه نيازمند درنظرگرفتن افزايش كيفيت تجربة زيارت به سامان

مندي زائران  نيادين را در زمينة رضايتاز اين رو مبناي توسعة اصلي ب. خدمات زيارت است
بدين معنا كه . گيرد، در حالي كه توسعة فضاي شهري مربوط به ساكنان شهر مشهد است دربرمي

شهر  ساكنان شهر مشهد هرچند از لحاظ اقتصادي و اجتماعي از مسافرت تعداد زيادي زائر به اين كلان
هري يا محيط زيست شهري خود نيازمند پارامترها برند، خود نيز براي بهبود كيفيت زندگي ش سود مي

يا عوامل مختلفي هستند و از آنجا كه توسعة فضاي شهري امري چندبعدي است، التزام به آن 
اين امر مستلزم آن است كه . گيرد شهر مشهد دربرمي راهبردهايي را در زمينة تفكيك فضايي در كلان
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در وهلة اول در متن فضايي زيارت ) 195: 1390ي، پاپلي يزدي و سقاي) (TBD(بخش تجارت زيارت 
  .مورد شناخت و بررسي قرار گيرد) ع(امام رضا 

هاي درون و  ، تأثيرگذاري روند زائرپذيري و انطباق)ع(درباب توليد متن فضايي زيارت امام رضا 
ت هاي مختلفي همچون عرصة خدما با توجه به عرصه» منظومة زيارت«متني بخصوص درمورد  برون

هاي بسياري را شكل داده كه  ها، تحولات و چالش مكاني و نظير اين/رفاهي، اجتماعي، فرهنگي، كالبدي
بخصوص ترسيم . دهي و توسعة متن فضايي زيارت را بيش از هميشه فراهم آورده است ضرورت سامان

هم است كه دهندة اين م ، نشان1404 ميليون زائر تا سال 40انداز، همچون جذب  هايي از چشم افق
بايد بر بنيان ) ع(هاي مختلف متن فضايي زيارت امام رضا  پژوهي عرصه عبارتي آينده يابي يا به پيش
هاي متفاوتي انجام گيرد تا با فرض افزايش شمار زائران با توجه به آنچه در سند توسعه و  طرح
ت مختلف مشخص انداز آتي آمده، چگونگي توسعة كمي و كيفي متن فضايي زيارت در حالا چشم
انداز آتي  بدين منظور با درنظرگرفتن متن فضايي زيارت امام رضا و در تطبيق با چشم. گردد

  .كند يابي متن فضايي زيارت بيان مي هاي مختلفي را از پيش  طرح1شده، نمودار  ترسيم
  

  )ع(يابي سناريوهاي مختلف متن فضايي زيارت امام رضا  پيش.  1نمودار 

  :به شرح زير است) ع(هاي مختلف متن فضايي زيارت امام رضا  نمودار طرحبر مبناي اين 
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ها و شبكة خدمات رفاهي موجود متن فضايي  چنانچه فرسودگي زيرساخت: وضع فاجعه �
زيارت، فاصلة آن را از نيازها و توقعات زائران افزايش دهد و اقدامات جبراني براي كاهش اين 

 .دهد فاصله انجام نشود، فاجعه روي مي

شده تنها براي نگهداري وضع موجود متن  ريزي چنانچه اقدامات برنامه: وضع بحراني �
فضايي زيارت كفايت كند و اقدامي براي توسعه و ارتقا انجام نشود، فاصلة كيفيت خدمات از 

 .دهد يابد و بحران روي مي نيازها و توقعات مدام افزايش مي

دهندة روندي است كه طي آن افزايش  شانشده ن طرح تركيبي و توصيه: وضع بينابين �
كيفيت و معيارهاي فني متن فضايي زيارت با سرعت كمي بيشتر از سرعت افزايش جمعيت و 

سال (انداز  ريزي شود كه در افق چشم اي برنامه گونه ماندگاري زائران صورت پذيرد و اقدامات به
 .پذير گردد دسترسي به تراز معيار ملي خدمات امكان) 1404

يابي به سطح  اگر سرعت افزايش كيفيت خدمات بسيار بيشتر باشد و دست: وضع آرماني �
تجربه . انداز صورت پذيرد وضع آرماني رخ داده است معيار ملي و گذر از آن قبل از افق چشم

  .بايد متوقع چنين امري بود نشان داده كه نمي
) ع(ضايي زيارت امام رضا هاي متن ف ها هركدام با توجه به مختصات و ويژگي اين طرح

كنند كه در اين بين با توجه به شناخت و بررسي توليد متن  هاي مختلفي را ترسيم مي وضعيت
با وجود اين، ذكر اين . فضايي زيارت حالت بينابين از ضرورت پرداخت بيشتري برخوردار است

تمامي عناصر متني فرهنگي است كه ) ع(متن فضايي زيارت امام رضا نكته ضروري است كه 
. افزايي و تعميق آگاهانة زائران و مجاوران از زيارت و متن زيارت است آن در خدمت معرفت

گيري براي هر عنصر كلان يا خرد متن فضايي زيارت امام بنابراين، لازم است هنگام تصميم
ن فضايي ابعاد مختلف مت. گذاري شود ، ميزان تأثير آن در موارد فوق ارزيابي و اولويت)ع(رضا 

  :توان به صورت زير شرح داد را مي) ع(زيارت امام رضا 

 هدف اصلي در توليد متن فـضايي زيـارت اعـم از زائـران و مجـاوران زيـارت                    فرهنگ؛ -

ها و اقدامات ديگر در پرتـو ايـن هـدف اصـلي               تمامي فعاليت . آگاهانه و تمهيد مقدمات آن است     

 . شود تعريف و پيگيري مي

 از حضور هماهنگ و هدفمند در توليد متن فضايي زيـارت امـام               انسجام ناشي  اجتماع؛ -

هاي مختلف موجـب تجلـي جامعـة          ها و محل    ها و فرهنگ    از قوميت ) زائران و مجاوران  ) (ع(رضا  

 .و تقويت وفاق ملي و مذهبي خواهد شد) جامعة زيارت(يكپارچة زيارتي 
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 براي افزايش رفاه ايشان     هاي اقتصادي در خدمت تأمين نيازهاي زائران         فعاليت اقتصاد؛ -

و توانمندسازي در محدودة شهر زيارتي در شعاع و مسافت استاندارد در جهت ارائة خدمات بـه                 

 . زائران است

انگيـز،     فضاي كالبـدي شـهر زيـارتي، پـذيراي جامعـة زيـارت، خـاطره               فضاي كالبدي؛  -
ربرانگيز، سرزنده، ، تفك )مكان مقدس (دهنده به ارزش كانوني و معنوي مجموعة حرم مطهر            توجه

بدين منظور فضاي كالبدي در خدمت فرهنگ در متن فضايي زيارت امـام  . باهويت و ايمن است  
 .گيرد قرار مي) ع(رضا 
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