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 مقدمه

 بر خصوص به تلويزيون محتواهای تأثير بررسي ،تلويزيون رواج و پيدايش زمان از
 ويژهبه انساني علوم مختلف یهاحوزه در محققان یهادغدغه از يكي كودكان روی
 است. شده انجام زمينه اين در زيادی تحقيقات و بوده شناسيروان و ارتباطات علوم

 استفاده كه جديدی امكانات و وسايل آمدن كار روی و هارسانه شكل در اخير تحولات
 را هارسانه از كودكان گيریبهره ندارد، نياز خاصي مهارت و است آسان بسيار هاآن از

 در محتواهای كه است ويدئويي امكانات جمله آن از است. هداد گسترش و توسعه
 صرف را زيادی وقت كودكان كه است شده موجب و داده افزايش را كودكان دسترس
« لوح فشرده» یهاكيف كودكان یهادارايي از يكي امروزه .كنند هافيلم انواع تماشای

 یهافيلم انواع ويژهبه و كودكان یهابرنامه و هافيلم انواع از كه است (دیسي)
 را خود روزانه وقت از بخشي كه شودمي پيدا كودكي كمترديگر  وپُر است  پويانمايي

 نكند. سپری هافيلم اين با
 است؛ تصادفي امری اغلب تلويزيون، طريق از يادگيری كه دارد عقيده شرام ويلبر

 كسب پي در كه آن دونب تفريح، و سرگرميمنظور به تلويزيون تماشای هنگام فرد يعني
 يكي (.553، ص5731 ديگران، و شرام) آموزدمي ناخودآگاه را مطالبي باشد، معلومات

 سيستم و هستند (انيميشن) پويانمايي یهافيلم كودكان یهابرنامه ترينمحبوب از
 كودكان دنيا، تمام در كه است آورده فراهم را امكان اين خانگي سرگرمي و نمايش

 نوارهای محتواهای انواع بندیطبقه در ايران، در .ببينند را هامفيل اين هابار و بارها
 و فيلم از اعم كودكان یهابرنامه محتواها پرطرفدارترين و ترينمهم از يكي ويدئويي،
 و ترساده اشكال به هاپيام بيان كلي حالت در هاپويانمايي سبك است. پويانمايي

 از بيش را كودك مخاطبان بودن، فانتزی به اصلي هتكي به توجه با و است ترجذاب
 بعضا ،هاپويانمايي اين آشكار و ظاهری هایپيام ميان در كنند.مي جذب سايرين

 با هاپيام اين هستند. ترپايين مخاطبان ادراك آستانه از كه دارند وجود نيز هاييپيام
 متوجه نتوانند ساده نگاه با مخاطبان كه شوندمي طراحي ایهگونبه متفاوتي هایتكنيك

 مقاله اين در ببندد. نقش هاآن ناخودآگاه ضمير يا ذهن در پيام آن صرفا بلكه شوند، آن
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 آيا و گيردمي قرار استفاده مورد هاپويانمايي در فن اين آيا شود بررسي شودمي سعي
 ؟خير يا هستند ديني هایآموزه با مغاير ،آن از شدهمنتقل هایپيام

 تعاريف .8

 (انيميشن) پويانمايي .8-8

 از اعم فارسي، هایمعادل ،«nimaa» يوناني ريشه از 2«انيميشن» كلمه معادل پويانمايي
 اعتقاد به كه است شده گرفته نظر در «سازیمتحرك» و «خشيبجان» ،«پويانمايي»

 از ميشناني نيستند. انيميشن كامل یامعن برای مناسبي هایمعادل كارشناسان از بعضي
 زبان در آن معادل معاني از تروسيع بسيار آن استفاده دامنه كه است سينمايي هایواژه

 محسوب انيميشن هنر از جزئي اصولاً یسازمتحرك و يبخشجان است. فارسي
 است شده تعبير شدن حيات دارای يا شدن جاندار موقعيت به انيميشن شود.مي

(wordnetweb.princeton.edu, 2011). شده تأكيد انيميشن بودن فن به تعاريف ساير در 
 عروسك هایموقعيت يا و پي در پي هاینقاشي عكاسي فن راانيميشن  جمله از .است

 داده نشاندار دنباله فيلم يك عنوانبه كه زماني در حركت توهم ايجاد برای مدل يا و
 (.Britannica, 2011) كنندمي تعريف ،شودمي

 تقليد به اول گام در بشری، مصنوعات در انگاریجان و یسازمتحرك به تمايل
 است. شده منجر زندگي و حركتي قوای ايجاد به بعدی، گام در و زنده موجود ظاهر
 القا را حركت تا اندداشته متعددی پاهای كه گاوهايي از غارها، ديواره نقش از شايد
 پايداری اصل از استفاده با كه- «توماتروپ» همچون كودكان هایبازی اسباب و كنند،
 از كه- خيال فانوس تا گرفته -بود آن روی دو در تصوير دو با چرخان ایدايره ديد،

 تمايل اين از هاييپاره همگي -كردمي استفاه حركتي پنداره ايجاد برای تصاوير امتزاج
 7333 به مربوط توانمي را متحرك تصوير هاینمونه نخستين از يكي .هستند تاريخ در

 شهر ساكنان از هنرمندی دهدمي نشان كه دانست سوخته شهر در ميلاد از پيش سال
 ايده ينترقديمي نقش، اين» است. كرده فراهم را بز يك حركت تخيل امكان سوخته
 )محسنيان «است پويانمايي امروزی تعبير به و متحرك تصوير ارائه برای باستان مردمان

  (.162، ص5731 راد،
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 جام تصاوير يافتهگسترش شكل

 از استفاده با فريم تك روش به كه شودمي گفته سينمايي اثر نوع هر به پويانمايي
 تعابير از آنچه باشد. شده ساخته آن نظير مختلف مواد و اشياء يا عروسك و نقاشي

 و كودك مخاطب با اثری پويانمايي كه است اين ،شودمي فهميده پويانمايي «سنتي»
 جهاني توسعه كه حالي در است. آنان ذائقه يا فراغت اوقات پركننده نوانعبه

 كانال جمله از هاگروه روشنفكرانه هایسياست مشمول امروزه پويانمايي هایجشنواره
 مدخل در 7بريتانيكا المعارفۀداير (.p.1998 ells,W ,3) شودمي نيز بريتانيا چهار

«animation» اجسام ساخت هنر پويانمايي نويسد:مي هگونناي 1كهر از ایمقاله در 
 زمان كه است آني تحرك هنر پويانمايي .رسندمي متحرك نظر به كه است جانبي

 هرواسط 1پوگماليون ماتوريان شدهثبت خچهيتار نخستين .است بوده فيلم از قبل يطولان
 و ودب كامل بسيار كه ساخت را يزن شكل كه یسازمجسمه ؛است يروم و يوناني
 از يبرخ .ببخشد زندگي او به كرد التماس يوناني[ ]خدای ونوس به و شد ششقاع

 روز پرطرفدار یاپويانمايي فيلم هم هنوز راز و رمز و جادو و سحر موضوعات همان
 دوران احساسات اغلب و اندشده ساخته فرساطاقت و ابتدايي امكانات با كه هستند
  دارند. را 6ملي هایداستان از ناشي ياحساس بار و شوندمي يادآور را يكودك

 قرون از بعد دوران يعني اروپا طلايي )عصر رنسانس دوره به یسازمتحرك سابقه
 حركت از متفاوتي هایوضعيت شده ثبت هاینقاشي در كه گرددمي باز وسطي(
 و يبخشجان به تمايل ةدهندنشان كه است شده ترسيم تصاوير در شخص
 شعرای از ماندهجای به ادبيات و اشعار ميان از همچنين است. اشينق يبخشحركت

 نوعي به كه داشته رواج نيز خيال فانوس به موسوم ایپديده خيام زمان از زمين ايران
 اندكي بسيار مستندات آن دقيق كيف و كم از اما است، بوده ارتباط در یسازمتحرك با

 (.131-167، صص5731 راد، )محسنيان است دست در
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 و عكاسي پيدايش با چنان سينما صنعت در خود امروزين معني به پويانمايي 
 مسلم آنچه كنيم. عبور هنر دو اين وادی از بايد ابتدا ناگزير، كه است آميخته سينما
 عبارت به است. «ديد پايداری» فيزيولوژيكي عامل متحرك، تصاوير اصلي عنصر است
 اين است قادر چشم شبكه كند، عبور ما يدگاند مقابل از جسمي تصوير اگر ديگر،

 تصوير دو حفظ، مدت در بعدی تصوير ظهور با بنابراين، كند. حفظ مدتي تا را تصوير
 از فوق شرايط با حركت يك از منظم و پياپي تصاوير اگر و شوندمي آميخته هم در

 ,Solomon) ردك خواهند القا را حركت اشياء، و تصاوير اين بگذرند، ما چشمان مقابل

1989, pp.8-9.)  
 ابداع هاچيني وسيله به ميلاد از بعد 533 سال در كه است اختراعي 3زئوتروپ

 با وسيله اين كند.مي خلقرا  هانقاشي از يركحمت تصوير كه است ایوسيله و شده
 و حرارت اثر بر شودمي باعث لامپي روی بر شدهنقاشي و وداندموم كاغذی آويختن

 اين برسند. نظر به متحرك اشكال برخي كاغذی، صفحه دادن حركت و شده جاداي نور
 بدين شد. تبديل یترمدرن شكل به 3هورنر گئورگ ويليام بوسيله 5371 سال در وسيله
 يداخل لبه در .شتدا اطراف در یعمود یهاشكاف كه بود یلندريس حاوی كه شكل

 لندريس يوقت .دارند قرار هاشكاف به پشت كه دارد قرار ريتصو مجموعه كي لندر،يس
 كس چيه .شودمي جاديا حركت توهم هاشكاف از كردن نگاه با كند، دنيچرخ به شروع

 ,Solomon) باشد ايدن در پويانمايي تولد یبرا یآغاز كوچك لهيوس نيا كه كردنمي فكر

1989, pp.11-14.) 
 مانند يدستگاه ت؛اس 9پراكسينواسكوپ گريد محبوب هياول یهادستگاه از يكي
 يتوال سرعت نيا كه بود شده اضافه يداخل بخش در هايينهييآ آن به كه 53زئوتروپ

 لهيوس به دستگاه نيا .كردمي شتريب را حركت توهم جهينت در و شتريب را ريتصاو
 هداد توسعه دستگاه اين كم كم .شد ساخته 5333 سال در 55رينالد یفرانسو دانشمند

 افكنده پرده یرو كه شد هساخت یبزرگتر پراكسينواسكوپ كه صورت نيا به شد
 (.,pp.1989 Solomon ,14-16) شدمي شناخته 52اپتيك تئاتر نام با و شدمي

 یابزارها نياول گرانيد و اديسون توسط پروژكتور و متحرك نيدورب ظهور 
  .ندبود پويانمايي ساخت یكاربرد
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  phenakistoscope ˚praxinoscope - zoetrope راست: به چپ از ترتيبهب

 
 شامل كه است امروزی پروژكتورهای نيازهایپيش از يكي نيز 57خيال فانوس

 قرار تاريك اتاق يك در هم با يوقت كه است ساده لامپ يك و شفاف روغن با نقاشي
 بازيابي ،51ويكيپديا) شدمي داده نمايش صاف سطح در بزرگتری تصوير گرفتند،مي
51/7/5739.) 

 در هاآن تمامي ذكر كه گشته تكميل مرور به پويانمايي مختلف تجهيزات و وسايل
 هایسبك دارد اهميت ما برای بيشتر آنچه رسد.نمي نظر به ضروری مختصر اين

 در بسزايي نقش كه است شده توليد محتوای و ابزار اين از استفاده نتايج از حاصله
 دارد. آن ایهپيام و پويانمايي از ما مفهوم درك
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 پيام .8-9

 برلو كند.مي تعريف «رمزگذار منبع از فيزيكي و عملي توليد يك» را پيام برلو ديويد
 نقاشي ما، نوشته كه طورهمان است، پيام يك كلام، كنيم،مي صحبت ما وقتي گويدمي
 همه شود،مي ديده ما صورت در كه حالتي ما، بازوان حركت كنيم،مي كه ایاشاره ما،
 (.539، ص5731 راد، )محسنيان هستند پيام هااين

 محتوای دو. ؛پيام كدهای يا رمز يك. دارد: وجود پيام در سازه يا عامل سه حداقل
 ديگر آثار در مستقيم صورتبه عنصر سه به پيام تفكيك ...پيام. ارائه نحوه و سه. پيام

 سه اين اينكه بدون سترومبو و استاس آندرش، مثلا است. آمده نيز ارتباطات دانشمندان
 و اندكرده مطرح يكديگر روی را پيام عناصر تأثير دهند، توضيح برلو دقت به را عنصر

 دارای نامرتبي هگونبه عناصر اين از برخي مواردی در است ممكن نويسندمي
 تأثير ديگر، عناصر بر است ممكن ارائه/ نحوه دلپذير/ صدای مثلا شوند. هاييبرتری

 (.593، ص5731 راد، محسنيان) باشند داشته بيشتری
 بتوانند كه نمادها از گروه هر از است عبارت كد پيام: در هانشانه و (كدها)رمزها 

 سوسور باشد.دار معني اصطلاح به افراد از برخي برای كه شوند ساخته ایشيوه به
 در كه لائميع يكي ؛شدندمي قائل تفكيك علايم از دسته دو ميان قديم از گويد:مي
 آن قصدشان و گفتندمي «آيكون» آنبه  يونانيزبان  به كه دارد ربط معني با نشانه هاآن

، 5731 راد، )محسنيان داشت وجود آن معني و شكل بين ایرابطه كه بود علائم از دسته
 (.592ص

 هایهننشا )علائم(، طبيعي هاینشانه كرد. تقسيم توانمي دسته سه به را هانشانه
 و صورت ميان كه است اینشانه طبيعي هاینشانه قراردادی. هاینشانه و تصويری

 جای ميان رابطه آتش، و دود ميان رابطه مثل است. تماس يا همجواری رابطه آن مفهوم
 و عيني شباهتي آن مفهوم و صورت ميان كه است اینشانه تصويری نشانه رونده. و پا

 نيز قراردادی يا وضعي نشانه كند.مي دلالت مار خود بر كه مار نقش مثل ست.ا تقليدی
 همجواری، رابطه ونه است عيني شباهت نه آن مفهوم و صورت ميان كه است اینشانه
 (.591، ص5731 راد، )محسنيان خودی به خود و ذاتي نه قراردادی است ایرابطه بلكه
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 به كه پيام درون مطالب كند:مي تعريف چنين را پيام محتوای برلو پيام: محتوای
 در (.223، ص5731 راد، )محسنيان است شده انتخاب او هدف بيان برای منبع وسيله
 513 فيلم يك در كه شودمي مطرح اینظريه چنين وقتي سينمايي، هایفيلم مورد
 مشخص بيننده برای را فيلم چارچوب بايد كه است اول دقيقه 53 همان در ایدقيقه
 مناسب ساخت مبنای بر كه است اینظريه كرد، جلب را اشاگرتم توجه بتوان تا كرد

 (.227، ص5731 راد، )محسنيان است گرفته شكل پيام در محتوا عناصر يا قطعات برای
 برای ارتباط منبع كه هاييتصميم از است عبارت پيام ارائه نحوه پيام: ارائه نحوه

 (.227، ص5731 راد، ان)محسني گيردمي محتوا و كدها ترتيب و تنظيم و انتخاب
 اين به توانمي شد، گفته پيام ارائه نحوه و پيام محتوای پيام، كدهای درباره آنچه با

 به را گوناگون هایپيام از وسيعي بسيار طيف دنتوامي سه اين تركيب كه پرداخت نكته
 (.273، ص5731 راد، )محسنيان آورد وجود

  مخفي پيام .8-5

 و یسازمتقاعد برای مختلفي هایروش از ...و ماهواره ،پويانمايي ،سينما از اعم هارسانه
 مثبت پاسخ پيامي هر مقابل در هاانسان اما كنند.مي استفاده افراد نگرش در تغيير
 در كه قدرتي سببهب هارسانه هرچند كنند.مي مقاومت هاپيام مقابل در و دهندنمي

 كسب امر اين در نسبي موفقيت اندتوانسته رنددا اقناعي یهاپيام ارسال و یسازمتقاعد
 خواهندميكه  طور آن را افراد نگرش و بگذارند تأثير نشانامخاطب بر حدی تا و كنند

 نگرش آن وسيله به تا كندمي استفاده آن از رسانه كه هاييروش از يكي كنند. هدايت
  ست.ا ی خودهابرنامه در مخفي پيام دادن قرار ،دهد تغيير را افراد

 جاسازی ديگر ایرسانه پيام يك در كه است پيامي يا سيگنال هرگونه مخفي پيام
 كند منتقل او به است مخاطب توجه و درك سطح از پنهان كه را اطلاعاتي و باشد شده

(Herbert, 1958, p.102.) ندارد را هاپيام هگوناين تشخيص توانايي انسان خودآگاه ضمير 
 ترمهم همه از و خودآگاه نيمه ضمير بر توانندمي خاص هایموقعيت در هاپيام اين اما
 مثبتي يا منفي اتتأثير آينده در توانندمي متعاقبا و باشند گذارتأثير ناخودآگاه ضمير بر



 53    پويانمايي در آن كاربردهاي و مخفي پيام

 

 مخفي پيام كاربرد باشند. داشته فرد هایارزش و عقائد نگرش، اعمال، رفتار، افكار، بر
  كرد. مشاهده تجاری تبليغات و پويانمايي ،سينما در بيشتر توانمي را

 از كلمه اين احساس(. آستانه) است «limen از ترنييپا» معني به «subliminal» كلمه
 به limen و زير معنای به sub بخش دو شامل كه است شده گرفته لاتين كلمه يك

 (.1/9/5733 ويكيپديا،) است آستانه معنای
 فوق و ایفروآستانه هایپيام از است تركيبي ديگر تعريفي در پنهان پيام

 رفتار كامل كنترل امكان كه شوندمي خلق تلويزيون هایگيرنده در استفاده برای كه
 و... مكپيا حافظه، هایكارت كيبورد، هایورودی ويدئو، يك دهد.مي را بينندگان

 حاوی هااين تمام حال،درعين و شوندمي استفاده پيام انتقال برای كاربران توسط
 (.Harmes, 1999, p.68) هستند نيز پنهان هایپيام

 به كردن تبديل برخي و انگيزه و ميل ايجاد برخي را پنهان تبليغات از استفاده دليل
 مارك از زمينه اين در ایهجمل دانند.مي ،شد نخواهد محو كه ذهن در كليشه يك

 كه حالي در پيمايدمي را زمين كره از نيمي خوب دروغ يك كه است مشهور 56تواين
 نكرده. اشچكمه در را پا هنوز راست حرف يك

 نهفته هايپيام ارسال هايشيوه

 ديداري .الف

 و شودمي طراحي جديد محصول يك با مردم آشنايي برای معمولا بازرگاني تبليغ يك
 محصول خريد به دعوت با را آشنايي اين كه است اين تبليغات در نهفته هایپيام نقش

 كند.مي توام اول انتخاب عنوانبه
 از: عبارتند ديداری صورتبه مخفي هایپيام از استفاده هایروش
  ؛تصوير در تصوير دادن قرار

  .تصاوير در هاآن جاسازی و مختلف اشكال از استفاده

 مورد در معمولا اشكال اين ،پويانمايي و بازرگاني تبليغات در شده يافت موارد در
 نيز فريم تك تكنيك به تصوير در تصوير گرفتن قرار .هستند مرگ يا قدرت سكس،
 دليل به ويژه به نيز دوم تكنيك پرداخت. خواهيم آن به ادامه در كه است مشهور

http://en.wikipedia.org/wiki/Limen
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 كاربرد چاپي تبليغات و هاويانماييپ در زمانهم و هم كنار در اجزا كليه شدن ساخته
 دارد. بيشتری

 شنيداري .ب

 صورتبه كه است صداهايي شامل كه است شنيداری تكنيك نوع يك ،«ماسكينگ بك»
 ما ضميرناخودآگاه كه كنندمي توليد را هاييپيام و شوندمي پخش آهنگ يك در ضمني

 است مدعي مسيحي اصولگرای غمبل 53گيرينوالد گری كند. درك را هاپيام آن تواندنمي
 سمت به را شنونده توانندمي و هستند شنيدن قابل نهفته صورتبه هاپيام هگوناين كه

 دهند سوق مخدر مواد مصرف و سكس راك، موسيقي
(www.subliminalmessages.com.) 

 مرد دو ،5993 دهه در شوند.مي استفاده نيز هاموسيقي برخي در نهفته هایپيام 
 از يكي جوان دو اين هایخانواده .شدند كشته تفنگ با خودزنيسبب به نجوا

 دانستند.مي مقصر موضوع اين دررا  53«پريست جوداس» نام به راك موسيقي یهاگروه
 شنوندگان 59«تو با بهتر من از بهتر» آهنگ در نهفته هایپيام كه بودند مدعي هاخانواده

 هاخانواده و شد كشيده دادگاه به موضوع اين كند.مي كار اين انجام به تشويق را
 كه بود اين دادگاه قاضي قضاوت نتيجه كردند. دلاری ميليون 6 غرامت درخواست

 اينكه بر دال علمي سند هگونهيچ هاخانواده ولي دارد وجود آهنگ در نهفته هایپيام
 (.Egermann, 2006, pp.2-5) ندارنداست،  شده جوان دو آن خودكشي باعث آهنگ اين

  نظري چارچوب .9

 است شده بندیفرمول عمومي هایرسانه اثرات دامنه پيرامون كه اینظريه نخستين
 نظريه يا تزريقي سوزن نظريه مانند ديگری، اسامي با آن از كه است، 23«گلوله نظريه»

 هایپيام كه باورند اين بر نظريه اين بانيان ديگر و 25چفي شود.مي ياد نيز انتقال، كمربند
 و قوی اثرات گيرند،مي قرار هاآن معرض در كه مخاطباني همه بر جمعي ارتباط

 رسانه باب در هياول یهاپژوهش (.5733 تانكارد، و )سورين دارند يكساني كمابيش
 كه است يجمع یهارسانه ميمفاه يرپوستيز قيتزر و ميمستق اتتأثير دهيا بر يمبتن
 ووريو و شانون ارتباطاتِ توسعه مشهور مدل هيپا بر كه دبو یايانتقال مدل آن یمبنا
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 به فرستنده از پيام انتقال عنوانبه را ارتباطات ایساده طرز بهاو  گرفت؛ شكل (5919)
  دارای محتوا توليدكننده يا پيام فرستنده نگاه، اين در كرد. توصيف گيرنده
 است شده تعبير اطلاعات فعلمن كنندهدريافت عنوانبه مخاطب از و باشدمي قدرت

(Newbold and others, 2002, p.25.) 
 به انسان كه اندداده نشان (22كاتز مثال )برای پژوهشي شواهد برخي اين، وجود با

 به است. سليم عقل از برخوردار و اطلاعات كنندهپردازش و انتخابگر موجودی مثابه
 روانشناسان تعبير به يا سازدمي محدود را او بر هارسانه تأثير دامنه امر، همين آنان باور

 تصميم خود، باورهای نظام و گذشته تجارب اساس بر آدمي (27بارون مثال )برای
 ایرسانه او دليل، همين به دهد. قرار اطلاعاتي نوع چه معرض در را خود كه گيردمي
 او باورهای و اييمعن نظام با آن طريق از منتشره اطلاعات و هاپيام كه گزيندبرمي را

 باشد. داشته بيشتری همخواني
 كه است شده ارائه وبندی فرمول ديگری نظری ديدگاه گلوله، ديدگاه با تقابل در

 تحت اثری در كلاپر جوزف شود.مي ياد «21هارسانه محدود اثرات» عنوان تحت آن از
 كلاپر باور به است. پرداخته نظری الگوی اين تشريح به «جمعي ارتباط اثرات» عنوان

 بلكه ند،گذارنمي تأثير مخاطبان بر مستقيم صورتبه جمعي ارتباط وسايل اينكه نخست
 ایواسطه عوامل اينكه، دوم نهند.مي جای بر ایواسطه عوامل طريق از را خود هایاثر

 سازد.مي علَي، عامل يك نه و ثانويه عامل يك به تبديل را رسانه
 مخاطبان بر ناچيزی اتتأثير هارسانه ،«محدود اثرات» اهديدگ متوليان نظر اساس بر

 مخاطبان كه شد خواهند نمايان زماني نيز محدود اثرات همين ؛گذارندمي جای بر خود
 عادی طوربه «جمعي ارتباطات» كه كرد گيرینتيجه هگوناين كلاپر باشند. آن خواهان

  در او مطالعات تايجن نيست. مخاطب بر اثرگذاری برای كافي و ضروری دليل
  به بخشيدن استحكام برای بيشتر جمعي هایرسانه نقش كه داد نشان عوض
 بيافريند جديدی نگرش يا داده تغيير را هاآن بخواهد اينكه تا است موجود هاینگرش

(Newbold and others, 2002, p.31.) 
 اينبندی فرمول است. «كاشت نظريه» هارسانه اثرات به مربوط نظريه سومين

 تلويزيون اثرات پيرامون ديگران و 21گربنر كه است ایگسترده تحقيقات حاصل ،نظريه
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 هاخانواده بين در فراگير نفوذ با تلويزيون همكارانش، و گربنر باور به دادند. انجام
 رغم به نمايد.مي آنان ذهن در رايج هایارزش و هانقش بيني،جهان كاشت به مبادرت

 سبك ،هاانديشه ديگری رسانه هر از بيش تلويزيون كاشت، نظريه ميانحا و بانيان
 بيش رسانه اين چون دهد؛مي شكل را جامعه افراد فردی برون و درون روابط و زندگي

 .(51، ص5739 خاني،)عبدالله دارد حضور مردم روزمره زندگي در ديگر هایرسانه زا
 تكثرگرايانه ديدگاه داند،مي حدودم را جمعي هایرسانه تأثير كه ديگری رويكرد

 عموميت مردم بين 5963 دهه در و شد پديدار 5913 دهه در كه است جامعه درباره
 متفاوتي خيلي قدرت مراكز دارای جامعه كه بود اين تكثرگرايي حاميان فرض يافت.
 و طبيعي بازدارنده عامل يك صورتبه ،«متقابل هاینيروی» طريق از كه است

 هایديدگاه منظر از (.Newbold and others, 2002, p.31) نمايدمي عمل نندهكمتعادل
 طيف بوسيله كه قدرتي رسد.مي نظر به مشروط و محدود رسانه قدرت تكثرگرايانه،

 (.Newbold and others, 2002, p.32) گرددمي تعديل هاعامل از وسيعي
 ايجاد به قادر تنهايي به تلويزيون كه است شده آشكار واقعيت اين ،همهبااين

 اتتأثير بلكه نيست، مخاطبان در ثابت باورهای و احساسات ،هانگرش نظرات،
 زيادی شواهد ليكن شود.مي تشديد يا تعديل ديگر عوامل و متغيرها توسط تلويزيون

 و نظرات كاشت در تلويزيون تأثير دهدمي نشان كه (26پول مثال )برای دارد وجود
 ناگفته است. جامعه بالای و متوسط اقشار از بيش جامعه پايين اقشار در ،هاديدگاه

 نقش بين، اين در اما .است متعددی و متنوع عوامل از ناشي تفاوت اين كه پيداست
 از تربرجسته جامعه، بالای و متوسط اقشار در «اطلاعات منابع ساير به دسترسي» عامل
 (.51، ص5739 خاني، عبدالله) رسدمي نظر به عوامل ساير

 نوجوان و كودک مخاطبان ذهنيت در ديني مفاهيم جايگاه

 داشته هاآن در مستقيم غير يا مستقيم حضوری همواره دين ،هارسانه پيدايش ابتدای از 
 و ؛(Soukup, 2002, p.2) بودند ديني هایكتاب ،شدند چاپ كه هاييكتاب اولين .است

 خود در را ديني محتواهای همواره آمدند، صهعر به الكترونيكي هایرسانه كه هنگامي



 38    پويانمايي در آن كاربردهاي و مخفي پيام

 

 هایدوره در جوامع بيشتر بودن ديني رابطه، اين اصلي دلايل از يكي .ندكرد متبلور
 داد.مي جلوه عادی و طبيعي بسيار دين با را هارسانه رابطه كه بود گذشته
 همدارانانسان و ديني غير ارزشي مباني سوی به جوامع حركت و زمان گذشت با

 بدون برخي .كردند پيدا دين با ایدوگانه رابطه نيز هارسانه ديني، هایارزش كنار در
 قوانين و مدارانهانسان هایارزش و اصول پيگيری با ديني، هایارزش به اشاره و توجه

 و كردند برقرار ارتباط مختلف، هایحوزه در علمي هایپيشرفت از ناشي اجتماعي
 و بازسازی به متفاوتي هایروش با جديد اوضاع به توجه با و كماكان نيز ديگر برخي

 انكار و حمله هدف كمتر كه ایشيوه به بار اين اما پرداختند، ديني هایارزش بازنمايي
 (.Soukup, 2002, p.5) گيرند قرار ديگران

 هایرسانه و نسبي رفاه جمعيت، رشد شهرنشيني، گسترش اثر بر حال،درعين
 فرهنگ اين هنری محصولات .كرد رشد و آمد وجود به پسندعامه گفرهن ایتوده

 جمعيت با شد موفق و شد افزون خواص فرهنگ هنری محصولات از كميتلحاظ به
 تأكيد نيز فرانكفورت مكتب اعضای كه طورهمان .كند برقرار ارتباط مخاطبان از كثيری
 دارد آن با را نزديكي بيشترين و باشدمي پسندمردم فرهنگ قلب در سينما هنر ،اندكرده

(Hoover, 2002, pp.1-6.) 

 صرف انتقال از فراتر هارسانه اثر كه است آن بر اسكافيلد ديني مفاهيم بعد در
 دين شبيه چيزی جوانان برای هارسانه وی گفته به .است پسند مردم فرهنگ محتوای

 گريزان دين رسمي فضاهای و هاسازمان از كه جوانان بيان، ديگر به .آورندمي پديد
 هایرسانه ديني شبه عملكرد اين .جويندمي جمعي هایرسانه در را خود معبد ،اندشده

 پديد ديني مناسك و اعمال شبيه را خاصي مناسك و اعمال تلويزيون، ويژهبه جمعي،
 بازتاب مذهبي اعمال آن در كه آورندمي وجود به را فرهنگي زمينه هارسانه .آوردمي
 تصاوير و اندكرده تسخير را مردم وقت هارسانه اين .(Soukup, 2002, pp.5-6) شودمي
 توجه مورد هایحوزه و كند،مي تعريف را هاآن دنيای كه كنندمي ايجاد را مفاهيمي و
 پي در كه شناسانيدين بنابراين .كنندمي جاسازی جامعه در را هاآن و سازندمي مهم را

 به هارسانه از توانندمي هستند، مردم ميان در آن هایابهام یسازوشنر و دين تبليغ
 لازم برعكس باشد؛ مستقيم و خام تواندنمي استفاده اين اما .كنند استفاده وجه بهترين
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 ديني مفاهيم و شود شناخته خوبيبه هارسانه كاركردهای و هاويژگي مقتضيات، است
 به كنند،مي صرف هارسانه اين با را خود قتو بيشترين كه مردمي به رسيدن برای
 جديد هایشيوه به هامذهبي آشنايي .شود گنجانده هاآن درون مناسب هایشيوه
 هارسانه اين صورت اين غير در .دارد دين كردن ایرسانه در مهم یتأثير ایرسانه
 را ديني آگاهي نوع و چگونگي ديني، رهبران آگاهانه خواست از نظر صرف كه هستند

 كنند.مي تعيين مردم بين در

  مخفي پيام از استفاده .5

 هارسانه در مخفي پيام كارگيريهب پيشينه .5-8

 و مباني آن در و كرد چاپ 5393 سال در را 23«نوين شناسيروان» كتاب 23اسكريپچر
 شناسروان پروفسور 29دونلپ نايت ،5933 سال در كرد. تشريح را نهفته هایپيام اصول

 از و داد عبور زيادی بسيار سرعت با اشياء روی از را «نامحسوسي ةساي» آمريكايي
 طرف دو هر كه خط دو از روش اين در كه كرد استفاده 73ليِر مولر حسيِ  خطای روش

 خط دو اين طول تشخيص در ديد خطای ايجاد باعث و شده استفاده دارد فِلِش هاآن
 گذارتأثير هاخط طول تشخيص بر نهفته صورتبه سايه آن كه كرد ادعا دونلپ شود.مي

 (.www.subliminalmessages.com) است بوده
 شناسروان يك اما نگرفت قرار علمي محافل قبول مورد نتايج اين چه اگر
 اين به نوشت تبليغات پيرامون كه كتابي در 75هالينگورس لوی هری نام به آمريكايي

  برند.مي بهره تبليغات در نهفته هایپيام از تيتبليغا هایشركت كه كرد اشاره مطلب

 آموخته سربازان به 72نمامحرك دستگاه از استفاده اول جهاني جنگ طول در
 برای وسيله اين كنند. شناسايي را دشمن هواپيماهای بتوانند آن وسيله به تا شدمي

 دارند. سريعي بسيار حركت كه شودمي استفاده اجسامي از ترسيم و تصويربرداری
 استفاده بيناييامتحان  يا مطالب خواندن سرعت افزايش برای دستگاه ينا از امروزه

  (.Herbert, 1958, p.104) شودمي
 بر بازرگاني پيام چند سريع حركت كه شد مدعي 77ويكاری جيمز 5913 سال در

 و خوراكي محصولات نيوجرسي ايالت در لي شهر مردم كه شده باعث سينما پرده روی
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 شركت و كرد وضع را نهفته تبليغات عبارت ويكاری كنند. خريداری بيشتری وشيدنين
 او كرد. یگذارپايهاش ایهفته شش تحقيقات اساس بر را 71«پروجيكشن سابليمينال»

 كلمات ثبت برای نمامحرك دستگاه از ،71«پيكنيك» فيلم پخش طول در كه بود مدعي
 كه است كرده مشاهده و استفاده« بخور فيل پف ایگرسنه اگر» و «بنوش كوكاكولا»
  سينما پرده روی بر ثانيه صدم 733/5 مدتبه و ایثانيه 1 فواصل در كلمات اين 

  و فيلپف فروش آزمايش، اين طول در كه كرد تأكيد ويكاری .اندكرده عبور
 است داشته افزايش درصد 5/53 و 3/13 تيبتربه نيوجرسي ايالت در نوشابه

(ubliminalmessages.comwww.s.)  
 ويكاری ادعاهای از 73«پنهان هایمشوق» عنوان با كتابش در 76پاكارد ونس

 و هادولت برخي كه شد باعث همچنين و شد مردم اعتراض موجب كه كرد حمايت
 هایپيام از استفاده متعاقباً كنند. استفاده بيشتر سود كسب برای روش اين از هافرقه
 به 5913 سال در موضوع اين همچنين شد. ممنوع استراليا و متحده ايالات در نهفته

 در ،5937 سال در رسيد. تلويزيون مجريان ملي شورای و آمريكايي هایشبكه تصويب
 را «بخر را اين» پيام كانادا و آمريكا در 73«دو كرهوس» نام با بازی يك بازرگاني تبليغات

 در 79كي برايان ويلسون سال، همان در .است گذراندهمي تلويزيون صفحه از سرعت به
 استفاده نهفته هایپيام از كه فنوني كه است كرده ادعا 13«پنهان اغوای» عنوان با كتابش

 كه شد باعث عمومي هاینگراني شوند.مي يافت وفور به بازرگاني تبليغات در كنندمي
FCC اين جلسه اين نتيجه كند. برگزار موضوع اين بررسي برای 5931 در را ایجلسه 

 و مردم سلايق مغاير را كنندمي استفاده هاپيام هگوناين از كه تبليغاتي FCC كه بود
 كشور ناي دولت ،كانادا در «دو هوسكر» بازی تبليغات پخش از بعد كرد. اعلام فريبنده

 (.,p.2005 Karremans ,792) كرد اعلام ممنوع را تبليغات هگوناين پخش نيز
 داشت: اظهار والدين موسيقي مركز جلسه در 15استيوسي جو دكتر ،5931 سال در

 نهفته يا ضمني صورتبه متال هِوی موسيقي ويژهبه هاموسيقي در موجود یهاپيام
 هاييآهنگ با هستند شنيدن قابل سختي به كه هاييآهنگ اوقات گاهي شوند.مي منتقل

 هاآهنگ اين تواندمي انسان خودآگاه نيمه ضمير فقط و شوندمي تلفيق بلندتر صدای با
 گاهي نيست. آن شنيدن به قادر ما خودآگاه ضمير و بشنود را هاآن در موجود پيام و

http://en.wikipedia.org/wiki/Husker_Du%3F_(game)
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 12«ماسكينگ بك» روسهپ اين به كه ضمني صورتبه ولي هستند شنيدن قابل هاپيام اين
 صورتبه هاپيام برخي كه است شده بيان مطلب اين استيوسي بيانات در گويند.مي

 يك توسط «آشكارا» كه ارزشيبي پيام به كه زماني شوند.مي منتقل شنونده به ضمني
 كه گيريممي قرار پيامي معرض در زمانهم طوربه دهيممي گوش شودمي منتقل آهنگ

 آشكارا را ایشاعرانه كلمات ما ديگر، عبارت به) شودمي منتقل «نيضم» صورتبه
 .شود(مي منتقل ما به كلمات آن ضمن در ديگر كلماتي زمانهم طوربه و شنويممي

 ضمير توسط آشكار مفاهيم دريافت با زمانهم كه اندعقيده اين بر كارشناسان برخي
 است. نهفته پيام رمزگشايي حال در زمانهم طوربه ما ناخودآگاه ضمير خودآگاه،
 تهديد ،تبليغات هگوناين در نهفته فرهنگي مفاهيم متحد، ملل سازمان تحقيقات براساس
 (.,p.2005 Karremans ,798) آيدمي شمار به جهان سرتاسر در بشر حقوق برای بزرگي

 اتتأثير گاه بلكه ندارند مثبتي تأثير هميشه هاپيام هگوناين كه كرد اثبات بعدی هایيافته
 دارند. افراد بر ایمنفي

 تجاري تبليغات در نهفته هايپيام .5-9

 با نيست. آساني وظيفه البته و باشدمي تبليغ وظيفة آخرين خريد، به افراد دادن سوق
 شده مشخص اكنون است، شده انجام ارتباطات زمينة در كه ييهاپژوهش از استفاده

 در آن نقش و كالا جای كه شوند آگاه اينكه بر علاوه يدبا بالقوه، مشتريان كه است
 حضوری را كالا شركت، فروش نمايندگان بايد بلكه چيست، هاآن روزمره زندگي
 از را عملكردش و كالا بتواند بالقوه مشتری و بپردازند آن تشريح به و كرده عرضه
 كه كند ارايه را هاييواژه بتواند بايد تبليغ محتوای .(Moore, 1982, p.38) ببيند نزديك

 (.Moore, 1982, p.47) كنند استفاده كالا، آن دربارة ديگران با كردن صحبت هنگام افراد
 كه وجهي چند هایپيام يا و پيام القای برای گوناگون متدهای از استفاده بحث لذا

 (.,Packard 5719) شودمي مطرح ،باشند داشته را نگاه 17فريب امكان
 سال در پاكارد ونس نوشته «پنهان هایمشوق» كتاب انتشار با گانيهم تبليغات

 از بسياری اما نكرد استفاده «نهفته تبليغات» عبارت از پاكارد چه اگر شد. آغاز 5913
 تشريح كتاب اين در را برندمي بهره محرك عوامل از كه بازاريابي جديدِ هایتكنيك
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 كالاها فروش برای آمريكا بازار در دوم نيجها جنگ از بعد كه هاييتكنيك همان كرد؛
 جنسيِ  هایمحرك و گناهان ،هاترس ،آرزوها بر كه تبليغاتي شد. گرفته كار به

 به گاههيچ كه كنند كالاهايي خريد به متقاعد را هاآن تا كنندمي تمركز كنندهمصرف
 فكر و قلب بر بودند توانسته كه فروشندگان ندارند. و نداشته نيازی هاآن

 پول و جيب به دسترسي كوتاهي مدت از بعد كنند پيدا تسلطكنندگان مصرف
 (.Brean, 1958, p.114) يافتند الوصولسهل هم را كنندگانمصرف

 جنسي وریبهره» و «پنهان اغوای» عنوان تحت هاييكتاب 11كي برايان ويلسون
 معمولاً  نهفته جنسيِ ینمادها و عوامل كندمي ادعا كتاب دو اين در كه نوشت 11«رسانه

 آقای ادعاهای مشهورترين از يكي شوند.مي گرفته كار بهكننده مصرف اغفال جهت در
 (.Key, 1974) اندشده جاسازی تبليغات و كالاها در سكس كلمه كه است اين كي

 چاپ16 «ريتز» هایبيسكويت روی بر سكس كلمه كه كندمي ادعا او مثال برای
 بين در 13گيلبي آقای به متعلق «GIN» شركت بازرگاني هایمپيا از يكي در و شده
 كلمات كي آقای نظريه اساس بر است. شده جاسازی نوشيدني يك يخِ هایقالب

 منتقل او به ناخودآگاه بلكه شوندنمي منتقل خريدار به آگاهانه صورتبه شده جاسازی
 خريد برای بيشتری لتماي او كه شودمي باعث فرد جنسي غريزه تحريك با و شودمي

 .(Lee & Johnson, 1999, p.95) كند پيدا نظر مورد كالای
 

 
Gin ritz cracker استفاده( حروف از S E X در )پوستر 
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 به كرد خارج رده از را محصولاتش از يكي قوطي طرح پپسي شركت 5993 در 
 صولشمح هایقوطي پپسي شركت كه داشت اعتراض نكته اين به شخصي كه دليل اين
 قرار هم روی ماركت سوپر در آن از بسته 6 وقتي كه است كرده طراحي نحوی به را

 منتقدان شود.مي نمايان هاقوطي تصادفي ظاهربه طراحيِ بين از «سكس» كلمه گيرندمي
 اندنشده طراحي تصادفي صورتبه هاقوطي روی قرمز و آبي خطوط كه شدند مدعي
  (.Lee & Johnson, 1999, p.99) است گرفته انجام هانهاگآ كاملاً هاآن طراحي بلكه

 
 كه باشند مؤثر توانندمي زماني نهفته هایپيام كه كندمي بيان 13كارمانس جوهان

 انجام موضوع اين حول را مطالعاتي كارمانس باشند. بازرگاني تبليغ آن هدف با مرتبط
 انتخاب بر تواندمي دارد وجود ينوشيدن يك تجاری نام در كه اینهفته پيام آيا كه داد
 كاهش يا افزايش را فرد تشنگي احساس تواندمي تأثير اين آيا و نه يا باشد گذارراث آن

 كه خاصي عكس يا نوشته آيا كه بود موضوع اين كشفدنبال به تحقيقاتش در او دهد.
 گذارتأثير نظر مورد محصول با فرد آشنايي بر تواندمي شده چاپ محصولي روی بر

 به كلمه )اين 19آيس ليپتون اسم با كه نوشيدني ازكنندگان شركت از نيمي نه. يا باشد
 بود شده معرفي هاآن به شد(مي رد مانيتور صفحه از ثانيهميلي 21 سرعت با و كرات

 نام آن كه رسيد نتيجه اين به او نكردند. نوشته آن به توجهي ديگر نيمه اما خوردند
 نوشيدنيِ  درخواست ،بودند تشنه كهكنندگان شركت از دسته آن كه شد باعث تجاری
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 اين به نگيرند قرار نهفته پيام تأثير تحث ،نبودند تشنه كه دسته آن و كنند آيس ليپتون
  (.www.subliminalmessages.com) نداشتند نوشيدني آن خوردن به نيازی كه دليل

 هاانسان احساسات و رفتار رد كنندمي عمل ناخودآگاه صورتبه كه هاييمحرك
 در كه شد آشكار تصويری تبليغ يك طريق از موضوع اين كنند.مي ايجاد را تغييراتي

 از جايي در «بخريد شما» عبارت شد. گذاشته نمايش به نوشيدني نوع 1 تبليغ اين
 تبليغات تأثير آزمايشِمنظور به تحقيق اين بود. شده جاسازی ضمني صورتبه تصوير

كنندگان شركت به فرصت اين آزمايش انجام از قبل بود. شده تنظيم نوشيدني روشف بر
 را آن نتوانستند هاآن از كدام هيچ ولي كنند پيدا را تصوير در نهفته پيام تا شد داده

كنندگان شركت درصد 33 كه شد مشخص مطلب اين تحقيق انجام از بعد بيابند.
 در پيام كه كردند انتخاب را شرابي همان و اندردهك دريافت را پيام ناخودآگاه صورتبه

 كند منتقل را زيادی اطلاعات تواندمي نهفته پيام يك چه اگر بود. شده نهفته آن تصوير
  يك يا و كلمات از محدودی تعداد درك توانايي انسان ناخودآگاه ضمير ولي

  اما شود تدرياف تواندمي تصوير يك يا كلمه يك اگرچه دارد. را خاص تصوير
 كنند ايجاد مخاطب رفتار در مهمي تغييرات توانندمي تصوير يا كلمه همان جزئيات

(www.subliminalmessages.com.)  
 دا،اكان نظير ديگر كشور چند و متحده ايالات در 13پنهان بازرگاني هایپيام
 .(Johar, 2006, pp.139-149) است شده ممنوع استراليا و انگلستان

 سينما در مخفي مپيا .5-5

 سينما اختراع به منتهي ميلادی، 5331 در آن كشف كه است ایپديده بر سينما، اساس 
 تك 21 ثانيه، هر در اگر كه تيبتراين به است؛ «نوری تأثرات» پديده، اين نام شد.

 دوربين لنز جلوی از گويند،مي 15فريم آن به و است اسلايد يك مشابه كه عكس
 ،سياه صفحه يك ،فريم اولين نمايش از پس فني، تدبير يك با و ،بگذرد فيلم نمايش

 داده نشان بعدی فريم آن، از پس و بگيرد را لنز جلوی ثانيه، 32/3 حدود مدت به فقط
 در و شد نخواهد ایثانيه 32/3 سياه صفحات آن تشخيص به قادر انسان چشم شود،
 .(5531، ص5731 راد، حسنيان)م ديد خواهد را حركت مجزا، فريم 21 جای به نتيجه
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 كه كردند كشف هاآمريكايي ،5913 دهه در يعني ،كشف آن از پس سال 33 حدود
 را آن بيننده ،بگذارند ديگری نامربوط فريم و حذف را فريم يك فريم، 21 ميان در اگر

 شيشه فريم تك يك فقط آزمايش، برای شد. نخواهد متوجه اما ديد؛ خواهد
 يك ميانه در بود، نشسته آب بخار محتوا، بودن خنك دليل به ،آن یرو كه كولاييپپسي
 شد. داده جای بود، شده تشكيل فريم تك هزار529 از كه ایدقيقه 93 سينمايي فيلم
 در هنرپيشه كه نشست ایصحنه در فريم تك اين و شد دقت فريم تك انتخاب در البته

كه درحالي كرد. زده شگفت را همه ،آزمايش نتيجه بود. حركت حال در داغي صحرای
 در) فيلم حلقه دو ميان تنفس در نبودند، فريم تك متوجه فيلم تماشاگران از يك هيچ
 تعويض فاصله در و داشتند نمايش آپارات يك فقط سينماها از برخي هنوز روزگار آن

 بوفه دركولا پپسي نوشيدن مشغول عادی غيرنحو به همه شد(مي آنتراكت اعلام فيلم
 فارسي به و گويندمي پنهان بازرگاني تبليغات آن به كه است همان اين شدند. سينما

 راد، )محسنيان است شده ترجمه ایفروآستانه يا نامرئي فراآگاهانه، تبليغات صورتبه
 .(5363-5366، صص5731

 فيلم در جمله از است. كرده استفاده مختلفي هایفيلم در اكتشاف اين از هاليوود
 جا آن فريم تك نمايش حوزه هستيم. فريم تك اين شاهد ما نيز 12«هرگز دخترم نبدو»

 از مختصری خريد برای شوهرش خواهر از اجازه كسب برای بتي فرار، شب كه بود
 كه بودند تلويزيون اخبار آغاز تماشای حال در هاآن كند.مي مراجعه او اتاق به بيرون،

 )اين دادمي نشان امام تصوير و نظامي محكم موزيك با همراه را اسلام رزمندگان
 فيلم كيلوبايتي 16 نمونه نمايش در اينترنت، طريق از نيز اكنون هم توانمي را تصوير

 قدرآن لحظه، آن در بتي شوهر خواهر ديد.(. ماير گلدين مترو كمپاني سايت در
 اجازه بتي به برگردی، زود گفتن با كه بود آن در امام تصوير و تلويزيون مجذوب

 با ،شب تاريكي در گرفته، دست در را مهتاب دستكه درحالي بتي دهد.مي خروج
 متن بر انگيزوهم موزيكي آيد.مي پايين حياط هایپله از نفرت، اًضمن و اضطراب

 مخاطب ذهن در امام تصوير فريم تك كه است لحظه همين در است. جاری صحنه
 شركت گاهوب به اگر نيز اكنون شود.مي تكرار همرتب سه تا فريم تك اين نشنيد.مي
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 اين برای كه موضوعي كليدواژه اولين كه ديد خواهيد ،كنيد مراجعه ماير گلدين مترو
 .(5369 ˚ 5363، صص5731 راد، )محسنيان است اسلامي انقلاب ،شده ثبت فيلم

 پنهان يادگيري و آموزش .3

 رغمبه دانند.مي نهفته يا پنهان يادگيری در استفاده را مخفي هایپيام كاربردهای از يكي
 آگاه هاآن ادراك از كه كنيم ثبت را هاييمحرك توانيممي ما نظران،صاحب از برخي نظر
 معتقد يادگيری نوعي به توانيممي واقع در (.732، ص5731 اتكينسون،) شويمنمي

 هامحرك ضبط و بتث به خود آگاهي و اطلاع بدون كنشگر و نيست آگاهانه كه باشيم
 زير شرح به توانمي دارد، نام پنهان يادگيری كه را يادگيری هگوناين كند.مي اقدام

  كرد: تعريف

 فعاليت يك ضمن بعدی عمل در را خود ولي نيست، آشكار عمل در كه يادگيری
 خود آثار يادگيری، هرگونه كه جا آن از (.273، ص5761 ،نژادشعاری) سازدمي آشكار

 و یگيرشكل در پنهان يادگيری نقش سازد؛مي نمايان افراد رفتارهای و هانگرش در را
 خواهد وجود احتمال اين فضا اين در 17يابد.مي اهميت فرد، ذهني و خارجي حيات
 دهيم پرورش خود در را هاييبغض و حب يا كنيم، رفتارهايي بروز به اقدام كه داشت

 در خاصي توجيه و دليل ،هاآن یگيرشكل اييچر و علل تبيين در واقع حاق در كه
  نداريم. دست

 گيرنده در آگاهي نبود يا آگاهي عنصر به توجه ارتباطات، فضای به نگاهي چنين
 به نسبت حتي و ارتباطي پيام محتوای به نسبت تواندمي پيام گيرنده باشد.مي پيام

 داد. تسری نيز پيام فرستنده به نسبت توانمي را استدلال همين باشد. ناآگاه پيام دريافت
 به نيز را شرايط و حالات بسياری خويش، موردنظر متن از غير احتمالا پيام فرستنده

 فرستنده مبداء از هاداده برخي غيرمقصود، و ناآگاهانه انتقال رساند.مي مخاطب اطلاع
  نهيم.مي نام پنهان آموزش را پيام

 يا ارسال در یتأثير ارتباطي، پيام يك فرستنده يا گيرنده ناآگاهي يا آگاهي اصولا
 گيرنده يا فرستنده اطلاع بدون مواردی، در كه داد احتمال توانمي و ندارد پيام دريافت

 از و كلي تقسيم يك در گيرد. قرار گيرندگان اختيار در هاپيام برخي دو، هر يا و پيام
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 متفاوت حالت چهار توانمي پيام، محتوای به گيرنده يا فرستنده ناآگاهي يا آگاهي حيث
 پيام محتوای به نسبت است ممكن پيام فرستنده كرد. تفكيك و بازشناسي يكديگر از را

 از باشد. داشته را وضعيت همين تواندمي نيز پيام باشد.گيرنده ناآگاه يا آگاه خويش
 دولج در كه گرددمي متمايز يكديگر از حالت چهار يكديگر، با حالات اين تركيب

  است. گرفته قرار اشاره مورد ذيل
 و فرستنده ناآگاهي يا آگاهي حيث از پيام دريافت و ارسال گوناگون وجوه تفكيك

  :ارتباطي پيام محتوای به گيرنده

 گيرنده فرستنده رديف

 آگاه آگاه 5

 ناآگاه آگاه 2

 آگاه ناآگاه 7

 ناآگاه ناآگاه 1
 

 از گيرنده ناآگاهي علت به كه بدانيم حالاتي توانيممي را حالت چهارمين و دومين
 پنهان آموزش با چهارم و سوم موارد در و است شده ايجاد پنهان يادگيری پيام، محتوای

 هایآموزش تأثير از مانع گيرنده رشد و آگاهي سوم، حالت در وصف اين با مواجهيم.
  شد. خواهد پيام گيرنده در پنهان

 رفتارهايي بروز به پيام، محتوای از ارتباطي امپي مخاطب يا گيرنده ناآگاهي
 و آگاهي بدون كنشگررو، ازاين ندارد، هاآن به نسبت چنداني آگاهي وی كه انجامدمي

 رفتارهايي و دهدمي سازمان را هاييبغض و حب داند،مي چه آن به نسبت وقوف
  يابد.ينم خويش در رفتارها، اين بروز برای متقني چندان دلايل كه كندمي

 مخاطب در نتايجي به احتمالاً نيز، پيام محتوای به ارتباطي پيام فرستنده ناآگاهي
 تبليغاتي، نظام يك اگر مثلا است؛ نبوده فرستنده خواست و نظر مورد كه انجامدمي

 رفتارها مخاطبان، در خاص رفتارهايي بروز بر روزافزونش و مكرر اصرارهای عليرغم
 توجه نكته اين به بايد كند،مي مشاهده خود خواست مخالف جهت در هاييواكنش و
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 قرار مخاطب اختيار در كه ایشدهتعيين قبل از و آشكار هایپيام كنار در شايد كه كند
 را مخاطبان ناخواسته طريق، اين از و كرده ارسال نيز مخفي هایپيام برخي است، داده

 به سيشناارتباط ادبيات در باشد. كرده قتشوي دارد انتظار چه آن برخلاف رفتارهايي به
 ويوور، و شنن مدل در شود.مي گفته نيز پيام انتقال در خطای يا اختلال پديده اين

 است ممكن اختلال كه دهندمى توضيح و انددانسته پيام يا شبكه به وابسته را اختلال
 صحبت يانب در شنيدن، يا خواندن در نامربوط محرك يك راديوئي، صداى قطع يك

 مسئله شنن .باشد (Schannon, 1949, pp.5-6) تلفن نارسائى صداى يا پريدن ديگرى
 آن مكانيكى نوع ويژهبه ارتباطى سيستم هر در كه كندمى مطرح تيبتراين به را اختلال
 اين ؛دارد وجود زوايد و حشو ايجاد و اشتباه كجي، و شكل يريتغ نوعى براى تمايلى

 است ممكن .گذاردمى تأثير ارسالى علائم دقت و صحت روى كجى و شكل تغيير
 تحت كه شد متوجه احتمالات حساب براساس و محاسبه را اختلال عامل اين ميزان

  شود.مى ممكن اختلالكم پيام فرستادن شرايطى چه

 مخفي پيام ادراک .3

 برای كه است اساسي يسؤال اين هستند؟ مخاطبان برای درك قابل مخفي هایپيام آيا
 نمونه يك نتيجه مقاله اين در كرد. استفاده آزمايشي روش از بايستي آن رد يا اثبات

 كنيم.مي ارائه را شده انجام آزمايش
 دانشگاه دانشجويان Blake Eddy, Lauren Reed, Matt Harris توسط آزمايش يك

UBMS يامپ يك ادراك سنجش برای هاآن است. شده انجام 2333 سال در آمريكا 
 كنيم فكر كه نيست ترسناك اين آيا» دهند. پاسخ سؤال يك به كردند سعي مخفي،

 بخريم چيزی چه اينكه يا عمل بر و كند القا ما بر را تصويری يا كلمه تواندمي شخصي
 مطلب اين اثبات برای پروژه اين» كه است شده ذكر آزمايش مقدمه در 11«بگذارد؟ اثر

 در «ماست. ذهن در خيال كي فقط يا دارد حقيقت اكترسن انديشه اين آيا كه است
 است: شده انجام نفر سه اين توسط زير مراحل ادامه

 كنندمي پيشنهاد كه مخفي هایپيام از سری يك با فيلم يك اگر آزمايش: فرضيه
 بكشند. خميازه بايد هابيننده پس شود، پخش بكشيم خميازه
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 روش: 
 هاآن از نيمي كه سال 53 تا 51 سنين بين انآموزدانش از نفر 71را كنندگان شركت

 .دهند، تشكيل ميهستند زن ديگر نيمي و مرد

 روباه يك از تصويری حاوی كه شد داده نشان انآموزدانش برای ایدقيقه 6 فيلم
 خميازه ما شد.مي ظاهر ثانيه 7 مدت به ثانيه 73 هر كه است كشيدن خميازه حال در

 همچنين و است مسری كاملاً  رفتار يك كشيدن خميازه زيرا نيمكمي امتحان را كشيدن
 است. عمومي معمولي رفتار يك

 كرديم.مي مشاهده فيلم طول در كشيدنشان خميازه مورد در را انآموزدانش

 اندتوانسته هاآن آيا بفهميم كه كنند پر را پرسشنامه يك تا خواستيم انآموزدانش از
  نه. يا كنند درك را مخفي پيام

 

 
 كشيدن خميازه حال در روباه تصوير

 

 از: عبارتند بود شده سؤال انآموزدانش از كه پرسشي دو
 بود؟ چيزی چه ديديد؟ را پيام شما آيا

 51 ميان در اما .اندنشده متوجه كه گفتند نفر 25 و اندديده كه دادند پاسخ نفر 51
 دادند. بودند فهميده كه پيامي درباره اشتباهي پاسخ نيز نفر

 چيست؟ مخفي پيام دانيدمي آيا

 دانند.نمي كه گفتند نفر 26 و دانندمي كه كردند اعلام نفر 9

file:///F:/Documents/fianl%20video%20of%20upward%20bound_0001.wmv
file:///F:/Documents/fianl%20video%20of%20upward%20bound_0001.wmv
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 نتيجه: 
 حتي حقيقت در ندادند. مخفي پيام به درست پاسخكنندگان شركت از يكهيچ

 نشد. مشاهده نيز كند مقاومت كشيدن خميازه دربرابر كه كسي
 نظر مورد مخفي پيام كه بودند معتقد نفر 71 ميان ازكنندگان شركت از درصد صفر

 .اندديده را

  يگيرنتيجه و تحليل

 به نسبت كسي نداد. صحيحي پاسخ كس هيچ و نشد اثبات يمانهاداده با ما فرضيه
 یتأثير ایفروآستانه پيام ما نظر از نداد. شانن واكنشي كشيدن خميازه و خميازه تصوير
 ندارد.

 آزمايش بررسي

دنبال به آزمايش اين است. وارد شده انجام آزمايش به محتوايي و روشي ايراد دو
 نيست. آورالزام رابطه اين بود. انسان از فيزيولوژيك رفتار بر تصوير يك تأثير سنجش

 تواندنمي انسان نه و حيوان يك از همآن خميازه حالت با تصوير ديدن صرف يعني
 پيام از سريع تأثير توقعهمچنين نبايد  باشد. آشكار پيام شرايط در حتي تأثيركننده اثبات
 نشده داده توضيحي آزمايش انجام مكان و زمان مورد در آزمايش در داشت. نيز مخفي
 اين آيا و ودندب خوشحال درس كلاس وسط در فيلم پخش از انآموزدانش اينكه است.
 همگي خستگي، عدم يا خستگي موقع در و روز ميان يا بوده روز اول در فيلم پخش
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 سؤال زير موضوع اين برای را آزمايش صحت كه هستند اینشدهكنترل متغيرهای
 برند.مي

 هاپويانمايي نهفته هايپيام .3

 اين بر زيادی ةدع است. مخفي هایپيام شامل پويانمايي هایفيلم از زيادی تعداد
 كرده استفاده روش اين از ديزني شركت پويانمايي طراحان از يكي بار اولين كه باورند
 را طراحان ساير و او نام ديزني والت كه بود ناراحت موضوع اين از طراح اين است.

 در توانمي را موضوع اين دييتأ برای هامثال اولين از يكي دهد.نمي قرار فيلم پايان در
 از بسياری نام مجموعه اين در ،يافت 11«گوفي تفريحات» كوتاه هایفيلم جموعهم

 گرفته قرار فيلم داخل در ،اندساخته را فيلم اين كه هنرمنداني و عوامل ،هاشخصيت
 گسترش برای شد بستری و شد فراگير ديزنيوالت در فن اين هابعد اما است.
 ديگر. حرافيان مسائل و پرستيشيطان ،سكس ،ييگراروح

 به و كنندمي انكار را تكنيكي چنين وجود هنوز ایعده كه شودمي يادآور اينجا در
 است آمده متن ذيل در كه هایمثال دانند.مي وارد را ايراداتي شده انجام هایآزمايش

 هم ایفروآستانه هایپيام حاوی ديزني والت هایپويانمايي كه مدعاست اين بر دیييتا
 است: شنيداری هم و يدارید نوع از

 مدل از اینمونه توانمي فيلم )فريم( قسمت دو در :16دهندگاننجات :5 نمونه
 و برنارد كه هستند فيلم از ایصحنه در مدل دو اين يافت. را لخت( )بالاتنه برهنگي

 در كم ارتفاع در ،اندنشسته دريايي( مرغ )نوعي آلباتروس روی بر كهدرحالي بيانسا
 كنند.مي پرواز شهر

 كمپاني هایفيلم در نهفته شهوانيِ ادبياتِ مبحث در كوچك: دريايي پری :2 نمونه
 از بسياری نظر به زد. مثال را كوچك دريايي پری فيلم در نهفته پيام توانمي ديزني
 با است. مرد تناسلي آلت شبيه ،شودمي داده نمايش فيلم پوستر در كه برجي ،مردم
 در و نشد كاری چنين هرگز اما گرفتمي صورت يتغييرات هنری اثر اين در بايد اينكه
 شد. استفاده فيلم در نهفته خيلي نه جنسيِ پيام همان با اثر آن نتيجه
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 ازدواج مراسم در اورسالا و اريك پويانمايي اين از صحنه اين در همچنين
 تحريك جنسي رنظ از مسيحي كشيش كه حالي در ،اندشده حاضر كشيش رویهروب

  است. شده

 
 

 ينترخشن و ينتركثيف از يكي را كارتون اين هاخيلي شاه: شير :7 نمونه
 كه شيطاني است موزيكي فيلم اين در رفته بكار موزيك دانند.مي ديزني هایپويانمايي

 يكي در زند.مي خشكشان نمايش صفحه مقابل در فيلم موزيكسبب به هابچه از خيلي
 ابرهای در لحظه چند برای SEX ةكلم است، پدرش مرگ شاهد سيمبا كه هاصحنه از

  (.56/1/5733 ،13ويكيپديا) شودمي تشكيل سرش بالای
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 كشيده دراز تخت روی علاءالدين كه را فيلم از قسمتي اگر علاءالدين: :1 نمونه
 خوب هایبچه: »گويدمي علاءالدين كه شويممي متوجه ببينيم آهسته حركت با را است
 شنونده كه یطوربه شودمي گفته سريع خيلي جمله اين اما ؛13«دربياريد رو هاتونلباس

 با كلمات كه است اين مخفي پيام هایتكنيك از يكي) شودينم آن متوجه مستقيماً
 نشود.( آن متوجه آگاهانه مخاطب كه طوریهب ،شود گفته زياد سرعت

 در ،ديزني هایفيلم در جنسي نهفته نكات از ديگر يكي خرگوشه: راجر :1 نمونه
 از بيرون به جسيكا خرگوش كه ایصحنه در است. مشاهده قابل فيلم اين از بخشي
 است. مشاهده قابل «ایپايه غرايز» معني به Basic Instinct»19» عبارت ،پردمي تاكسي

 را هاموش سر بالای عكس قاب در موجود تصوير كوتاه بسيار ایلحظه در همچنين
  كشد.مي تصوير به عريان
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 شود.مي ديده زير لباس بدون ثانيه يك از كمتر مدت در جسيكا خرگوش ادامه در

 
 

 مهاجمان دارد قصد سشوار با بزرگرماد كه ایصحنه در :63كشمورچه :6 نمونه
 دو و پرنده بشقاب دارای او لباس طرح دارد. وجود مهمي ةنكت ،دهد فراری را بيگانه

 عقايد به مربوط واقع در طرح اين است. ستاره يك و خورشيد مشتری، و زحل ةارسي
 ستاره، با هاسياره اين تقارن هنگام در كه است باستان مصر از برگرفته و يپرستشيطان
 اين به هاآن نظاير و 65دوران پايان ،2 موميايي هایفيلم در كند.مي ظهور دوباره شيطان
  است. شده اشاره خوبيبه بحث
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 واضحي صورتبه و است شده حك صندلي روی بر كه است اینشانه ديگر ةنكت
 است. فراماسونری لژ ةشدتثبيت علامت «پرگار و گونيا» علامت اين شود.مي ديده

 الاطرافجامع به اشاره و است بينجهان چشم ،دارد قرار پرگار روی بر كه چشمي
 پويانمايي در علامت كه صحنه همين در رد.دا جهاني كردن رصد و لژ اهداف بودن
 مانند نماييبزرگ توانايي كه را مخصوصي دوربين بلافاصله پيرزن شود،مي ديده

 ایاشاره واقع در كه كند رصد را اتفاقات تواندمي آن با و داردبرمي ،دارد ميكروسكوپ
 دارد. قرار مهر يك بالای در كه فراماسونری نماد در شده تعبيه چشم همان به است

 شامل پنهان هایپيام عمده اخير هاینمونه در شودمي مشاهده كه هگونهمان
 ديني هایآموزه مغاير هایپيام اين است. غيراخلاقي مضامين و جنسي تحريك مسائل

 تواندمي بود، شده اذعان هاآن اثربخشي به آن در كه پنهان پيام تاريخچه به توجه با
 باشد. داشته مخاطبان در را ایكنندهنگران نتايج

 بنديجمع

 تصاوير معرض در ناآگاهانه را كنندگانمصرف كه است تكنيكي نهفته تبليغات
 )تبليغاتي( بازاريابي هایمحرك ساير يا تجاری علامات محصولات، روی شدهچاپ
 هایمحرك معرض در كنندهمصرف وقتي كه باورند اين بر ایعده دهند.مي قرار

 رمزگشايي رد،دا قرار ناخودآگاه ضمير در كه اطلاعاتي ،گيردمي قرار نهفته تيتبليغا
 هایمحرك با اگر حتي ؛كندمي خريداری را كالا اطلاعات آن اساس بر و شودمي

 هایپيام روش از استفاده هرچند باشد. نداشته آشنايي هاآن عملكرد و ارتباطي
 پرداخته آن به تجاری تبليغات در مدتاًع كه است موضوعي ،پنهان يا ایفروآستانه

 هاپويانمايي در ويژهبه آن از گسترده استفاده ذكرشده، هایمثال به باتوجه اما شود،مي
 گذاریتأثير خصوص در كه اندكي ميداني مطالعات به توجه با است. مشاهده قابل نيز
 اثرگذاری تواننمي قطع طوربه رسدمي نظر به شده، انجام مخاطبان روی بر شيوه اين
 سوی از كه پيامي هر حال هر به اما كرد. اثبات يا و انكار مدتبلند در ويژههب را آن

 ذهن در ایمعاني دارای ،كندمي دريافت را آن نيز گيرنده و شودمي ارسال فرستنده
 از يكي عنوانبه (5731) راد محسنيان دكتر معني منبع مدل اگر بود. خواهد گيرنده
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 تعريفگونه توان اينمي را فرايند اين ،فته شودگر نظر در ارتباطات فراگرد ایهمدل
 را معنا اين گيرد.مي نظر در خود پيام برای ابتدا در فرستنده را معنايي كه ردك

 بود. نخواهد آن ساده رمزگشايي به قادر گيرنده است مطمئن كه كندمي ایرمزگذاری
 از پس نيز مخاطب دهد.مي قرار فيلم رسانه نوانعبه ایشبكه در را آنسرانجام، 
 قابل پيام دريافت اصل پس كند.مي دريافت را معاني خطا از درصدی با رمزگذاری

 ذهن كه كنيم حاصل اطمينان توانيممي نيز شده مطرح مباحث به توجه با نيست. انكار
 حاصل پنهان هایپيام از بيشتر دريافت فريب هایپيام در كند.مي شناسايي را هاپيام اين
 او در را لازم حساسيت اينكهلحاظ به شده دريافت پيام بيان از مخاطب اما شود.مي

 است. عاجز نساخته برانگيخته بالفعل
 هایآموزه رسمي هایرسانه و ديني -اجتماعي نهادهای خانواده، در كهدرحالي

 هايينمونه نظير پويانمايي قالب در هاآن با متضاد هاييپيام زمانهم شوندمي تبليغ ديني
 دوگانه شناخت اين دارد. قرار كودكان ديد معرض در شد، زده مثال مقاله اين در كه

 منجر جدی شبهات ايجاد يا و ديني احكام به عمل در تفاوتيبي به است ممكن نهايتا
 است. بررسي قابل مستقل پژوهش يك حد در خود كه شود

 كرد. برداریبهره نيز مثبت هایپيام ارسال راستای در وانتمي تكنيك اين از اما
 سوی از منفي فضاسازی هاآن مورد در هاسال كه خاصي كلمات تثبيت برای مثلا

 در كرد. استفاده مخفي پيام از توانمي مثبت بار به آن تبديل كه برای شده انجام هارسانه
 خاصي مخاطب يا و شود سانسور نداريم قصد كه هاييپيام ارسال برای نيز مواقعي

  شود.مي استفاده روش اين از دارد

 هايادداشت

                                                                 

 .است راد محسنيان دكتر راهنمايي به نده،ويسن ارشد كارشناسي ةنامپايان از مستخرج مقاله اين .١
2. animation 

3. http://www.britannica.com/bps/search?query=animation 

4. Dave Kehr 

5. Pygmalion 

6. folktales 

7. Zoetrope 

8. William George Horner 
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9. Praxinoscope 

10. zoetrope 

11. Charles-Emile Reynaud 

12. Theatre Optique 

13. magic lantern 

14. en.wikipedia.org/wiki/Magic_lantern 

15. supraliminal 

16. Mark Twain 

17. Gary Greenwald 

18. Judas Priest 

19. Better by You, Better Than Me 

20. Ball theory 

21. Chaffe 

22. Katz 

23. Baron 

24. Media limited effect 

25. George Gerbner 

26. Paul 

27. E. W Scripture  

28. The New Psychology 

29. Knight Dunlap 

30. Müller-Lyer 

31. Harry Levi Hollingworth 

32. tachistoscope 

33. James Vicary 

34. Subliminal Projection 

35. Picnic 

36. Vance Packard 

37. The Hidden Persuaders 

38. H�sker D� 

39. Wilson Bryan Key 

40. Subliminal Seduction 

41. Joe Stuessy 

42. backmasking 

43. Seductive messages 

44. Wilson Bryan Key 

45. Media Sexploitation 

46. Ritz 

47. Gilbey 

48. Johan Karremans 

49. LiptonIce 

50. subliminal advertising 

51. frame 

52. Not without my daughter  
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 پنهان هایآموخته و هاتجربه از یگيربهره طريق از فرويد، مانند نظرانصاحب از برخي .17

 نگاه است بديهي .اندكرده شناسيروان حوزه در هانظريه برخي تأسيس به اقدام انساني،

 مقام در چيز، هر از بيش ،هانظريه اين .نيست يادشده هاینظريه با منطبق لزوماً مقاله اين

 به و هستند (شخصيت شناسيروان حوزه در) انسان شخصيت تبيين برای چارچوبي ةارائ

 تنها «پنهان يادگيری» مفهوم مقابل در .برخوردارند جبری و گراجزم ساختي از روی همين

 از اصولا و باشدمي (يادگيری روانشناسي حوزه در) يادگيری نظريه يك ارائه مقام در

 .نيست برخوردار جبرگرا ساختي
54. Isn�t it scary to think that a person could flash a word or image and influence our 

actions or even what we buy? 

55. Goofy Sports  

56. THE RESCUERS 

57. http://en.wikipedia.org/wiki/The_Lion_King 

58. Good teenager put off your clothes.  

59. Erotic suspense film name. starring Sharon Stone and Michael Douglas: 

(IMDB.com, 15/9/2011) 

60. Ant Bully. 2006 

61. End of Days 
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