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  دهيچك

 ـ  هـاي جديـد درجهـت توسـعه     ساله و ايجـاد ظرفيـت   20انداز براي رسيدن به اهداف چشم لاشت ي همـواره از جملـه   صـادرات غيرنفت

توسـعه   دوم و سـوم  ، اول هاي هرچند كه در طول برنامه. هاي اخير بوده است طول سال مدت كشور در عرصه اقتصاد درراهبردهاي بلند

، امـا در سـال نخسـت چهـارمين برنامـه توسـعه        تـر بـود  كـم  بينـي شـده  صادرات غيرنفتي ايران از رقم پيش، وضعيت  اقتصادي كشور

نسـاجي ايـران بـا وجـود      صـنعت  ،از سوي ديگـر  .تبيني شده نيز فراتر رفرهنگي كشور اين ميزان از رقم پيشف اجتماعي و اقتصادي،

بهـره از محـل حسـاب ذخيـره ارزي، همچنـان درگيـر معضـلات و مشـكلات          هاي كم دولت از جمله اعطاي وام  ي گستردهها حمايت

هاي صنعتي فـلات ديرپـاي ايـران را از     رشته ترين رود تا يكي از كهن هاي اين صنعت، مي شود استمرار بحران گفته مي .تپرشماري اس

رسـيده اسـت،    هر چند بررسي اين موضوع كه صـنعت نسـاجي چـرا بـه شـرايط فعلـي       .خارج كند سنجي مدار توجيه اقتصادي و مزيت

رفـت پايـدار از بحـران و     بـرون  نيـز راهكارهـاي مـؤثري بـراي      تر است، اما ترديدي نيست كه در شرايط فعلي نيازمند گزارشي مفصل

ره مورد توجه كشورهاي توسـعه يافتـه نيـز بـوده     كارها كه هموايكي از اين راه .ثبات، براي صنعت نساجي وجود دارد رسيدن به ساحل

توسـعه صـادرات محصـولات    هـاي مـوثر بـر    لفهبندي مؤمقاله به تحليل و اولويت اين ،در اين راستا. است، راهبرد توسعه صادرات است

ر در بازارهـاي  نتايج اين مطالعه حاكي از آن است كه كيفيت محصولات نساجي و نگرش راهبردي براي حضـو . پرداخت نساجي خواهد

  .باشدذار بر توسعه صادرات اين محصولات ميل تاثيرگرين عوامتجهاني از مهم
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  مقدمه

 از برخورداري دليل به توسعه حال در كشورهاي الملل،بين تجارت هاينظريه براساس

 اقتصـادي  اوليـه  هـاي تخصـص  از توليـد،  اوليه منابع و هافراواني نهاده و نسبي هايمزيت

 دليـل  بـه  را المللـي بين گراييتوسعه، تخصص اقتصاددانان رابطه اين در .هستند برخوردار

گـذاران  سياسـت  .دهنـد مـي  قـرار  انتقـاد  مورد صادراتي كالاهاي به اقتصاد شديد وابستگي

 وابسـتگي  به منجر كشور يك براي لاكا در الملليبين گراييتخصص كه ، معتقدنداقتصادي

 بينيپيش قابل غير دليل به و شودمي كالا آن صادراتي به درآمدهاي كشور آن اقتصاد شديد

 درآمـدهاي  ثبـاتي بـي  و نوسان به منجر نوسانات شديد آن صادراتي، كالاهاي قيمت بودن

 كل اقتصاد بر مثبت راث اوقات گاهي منفي و اثر امر، اين كهطوريهاست، ب گرديده صادراتي

  ). 1381، همكارانابريشمي و ( گذاشت خواهد

د توجـه اقتصـاددانان بـوده اسـت، بـه       ارتباط تجارت و رشد اقتصـادي از ديربـاز مـور   

پـردازان  نظريـه . دانستندكه اقتصاددانان كلاسيك، تجارت را موتور رشد و توسعه ميطوري

نها بر توسعه و رشد اقتصادي اشـاره دارنـد   اقتصادي به منافع متعدد تجارت خارجي و اثر آ

بخش اثرات مسـتقيم   بندي، اثرات تجارت خارجي را به دودر يك جمع .)1373،باغيانقره(

گذاري، تخصيص المللي، گسترش بازار، افزايش اثرات جانبي سرمايهاز قبيل تقسيم كار بين

نياز، انتقـال دانـش و تكنولـوژي     منابع و اثرات غير مستقيم از قبيل تامين مواد و اقلام مورد

رسد كه به نظر مي. كندانتقال سرمايه خارجي و ايجاد رقابت و تشويق آن تقسيم مي ،مدرن

امـا آنچـه   . اسـت صادرات نفتي مجموع اثرات فوق را بر توسعه اقتصادي در ايران نداشـته  

اي ويـژه  ، اين رديف صادراتي در تشكيل و انباشت سـرمايه دركشـور نقـش   باشدميمسلم 

گذاري مـورد نيـاز را پـر    انداز ملي و سرمايهتواند شكاف ميان پسدرآمدهاي نفتي مي. دارد

رگـذاري آن بـر رشـد    بنابراين شـناخت ميـزان تاثي  . كند و توسعه اقتصادي را تسريع بخشد

  . له قابل توجه استاقتصادي، يك مسأ

هاي جديـد درجهـت    فيتساله و ايجاد ظر 20انداز لاش براي رسيدن به اهداف چشمت

مدت كشور در عرصه اقتصـاد در  هبردهاي بلندتوسعه صادرات غيرنفتي همواره از جمله را
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دوم و سـوم توسـعه    ، هـاي اول  هرچند كه در طـول برنامـه  . هاي اخير بوده است طول سال

، امـا در   تـر بـود  بيني شده كمصادرات غيرنفتي ايران از رقم پيش، وضعيت  اقتصادي كشور

ين ميزان از رقـم  اجتماعي و فرهنگي كشور ا ل نخست چهارمين برنامه توسعه اقتصادي،سا

ميزان صادرات غيرنفتـي كشـور در    ، براساس آمارهاي رسمي. بيني شده نيز فراتر رفتپيش

 83، معـادل كـل سـال     درصدي صادرات غيرنفتي كشـور  57/8نيمه نخست امسال با رشد 

ولان براي رهـايي از وابسـتگي بـه صـادرات     ؤم جدي مسرشد داشت كه اين امر بيانگر عز

  . باشد تر در عرصه صادرات غيرنفتي مي ريزي براي افقي روشن نفت و برنامه

هاي انجام شده در صورت تداوم رشد صادرات غيرنفتي اين ميزان در  بر اساس ارزيابي

ت كشـور در  نگـاهي بـه رونـد صـادرا    . ميليارد دلار خواهد بـود  16جاري نزديك به   سال

، براساس برخي  جاري است  هاي گذشته بيانگر ارتقاي سطح صادرات غيرنفتي در سال سال

ميليـارد   3حدود  77تا  74هاي  آمارهاي رسمي ميزان صادرت غيرنفتي ايران در فاصله سال

اي بـه   به بعد به تدريج روند صادرات غيرنفتي كشور رشد فزاينـده  78، اما از سال  دلار بود

 4  بـه  81و درسـال   ميليـون دلار  917ميليـارد و   3اين رقـم بـه    80گرفت و در سال خود 

صـادرات   82امـا درسـال   ). 1384گسكري و همكـاران،  ( ميليون دلار رسيد 422ميليارد و 

نيـز رقمـي    82 ضمن اينكه اين رقم در سـال  .ميليارد دلار گذشت 6غيرنفتي كشور از مرز 

به بعد صـادرات غيرنفتـي    84دلار را تجربه كرد و از سال  ميليون 500ميليارد و  10معادل 

 .ميليـارد دلار رسـيد   12بيني برنامه چهارم فراتر رفت و به حـدود   پيش زار براي نخستين با

ايـن وضـعيت نشـان از آن دارد كـه صـادرات در بسـتر توسـعه در حـال خيـزش بـوده و           

رود در  شـته اسـت و انتظـار مـي    هاي دولت نيز تاثير مثبت را در روند صادرات گذا سياست

 35، صادرات غيرنفتي كشور به دست كـم   يعني پايان برنامه چهارم توسعه 1388 پايان سال

انـداز   يابي به اهداف چشـم بدون ترديد براي دست. دلار برسد 500ميليارد دلار يعني سرانه 

يابي به آنهـا  ريزي دقيقي در خصوص تعيين اهداف و راهكارهاي دستساله بايد برنامه 20

، وقت و زمـان   ريزي صورت گيرد، اين در حالي است كه براي تعيين هدف، علاوه بر برنامه

ساله بايد بـه برابـري صـادرات    20انداز از سوي ديگر پيش از پايان چشم. دبايد صرف شو

غير نفتي با صادرات نفتي دست يابيم و اين مهم بايد به عنوان يك هدف والا سر لوحه كار 
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انـداز، راهبردهـاي    با توجه به اهداف چشم). 1382 اقبالي و همكاران،( ولان قرار گيردؤمس

هـاي مناسـب، راهكارهـاي جديـد توسـعه صـادرات        الزامات و متـدلوژي  توسعه تجارت،

نياز توسـعه   هاي مورد هاي پيش رو، زيرساخت ها و چالش غيرنفتي، با نگاهي نو به فرصت

هاي موجود، ساماندهي و تسهيل بهبود و نوسـازي   حدوديتصادرات، توجه به امكانات و م

اي محصـولات و   سـازي زنجيـره   بهينـه  فرآيندهاي اجرايي در امر توسعه صادرات غيرنفتي،

با نگـاهي نـو بـه    ) سازي جهاني(  خدمات براي افزايش صادرات، آزادسازي تجارت جهان

ا در ارتقاي ميزان صـادرات  از موضوعات مهمي است كه ما ر گرا، توانمندي توليد صادرات

وري پـايين   لي چون بهرهيذكر اين نكته ضروري است كه مسا. كند غيرنفتي كشور ياري مي

در رونـد   ها هاي رقابتي، الزامات قانوني محدوديت چالش هاي مالي توليد، بودن هزينه و بالا

وه و بالفعـل در  هاي بالق ها، مزيت در حالي كه مشوق. گذارد صادرات تاثير منفي بر جاي مي

امر صادرات، الزامات فني و تكنولوژيكي كشور را در مسير رسيدن به اهداف صادراتي قرار 

عرصـه   ، سـنگاپور و مـالزي در   هـاي گذشـته كشـورهايي همچـون چـين      در سال. دهد مي

مـيلادي   2012برنامـه صـادراتي مـالزي تـا     . انـد  صادرات غيرنفتي بسيار موفق عمل كـرده 

ايـن   هزار دلار سرانه صادراتي را هـدف گرفتـه اسـت و    15تا  10ه در آن اي است ك نمونه

سال (تواند تا پايان برنامه پنجم توسعه اقتصادي كشور  اشاره به آن است كه كشور ما نيز مي

توجـه ويـژه بـه     ،در اين راسـتا  .تا يك هزار دلار دست يابد 500به سرانه صادرات  )1393

اي بـه محصـولات پتروشـيمي    اجي كه وابستگي عمدهتوسعه صادرات صنايعي همچون نس

  .انداز بيست ساله كشور موثر واقع شودتواند در تحقق اهداف چشمدارند مي

هاست صنعت نساجي كشور و زوال تدريجي آن در محافـل صـنعتي و اقتصـادي    مدت

ط بـه هركـدام بنـا بـه     ن و كارشناسـان مربـو  متخصصـا . مورد بحث قرار گرفته است كشور

وليت عدم رفع مشكلات را ناهمـاهنگي  ؤاند و گهگاه مسه دادهايكاري ارص خود، راهتشخي

شود اين است كـه صـنعت نسـاجي در حـال     آنچه ناديده گرفته مي. كنندديگران عنوان مي

. اي انديشـيد اضمحلال است و هرچه زودتر بايستي براي جلوگيري از زوال كامل آن چاره

يابي نگردد و علل و عوامـل كـه   در حال حاضر ريشه شك اگر مشكلات صنعت نساجيبي

دارتـرين و  باعث شد به اين وضعيت دچار شـود مشـخص نگـردد، شـاهد نـابودي ريشـه      
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در  .رسـد ترين صنعتي خواهيم بود كه دوران ماشيني شدن آن به حدود يك قرن مـي قديمي

ن تواند به عنـوا اين ميان شناسايي عوامل موثر بر توسعه صادرات محصولات اين صنايع مي

بـا ايـن توصـيف    . اندركاران امر قـرار گيـرد   ن و دستابزاري كارآمد مورد استفاده مسؤولا

تواند در توسعه صادرات محصولات ترين عواملي را كه ميكوشد تا مهمپژوهش حاضر مي

  .بندي نمايداين بخش موثر واقع گردد را شناسايي و رتبه

  ه اقتصادنقش توسعه صادرات در رشد و توسع

 "گرايي و به بيان ديگر سياست توسعه اقتصادي بر اساستوسعه صادرات سياست برون

  اخـوي و همكـاران،  (مبتني بر تشويق صـادرات در كشـور اسـت     "توسعه بخش صادرات

  گروهي از اقتصاددانان كـه تجـارت خـارجي را موتـور توسـعه اقتصـادي       ). 28 ص ،1371

توانـد بـه    و توسعه صادراتي كشورها حداقل از دو طريق ميعقيده دارند كه رشد  ،دانندمي

توسـعه و افـزايش صـادرات اثـر مسـتقيم بـر       . توسعه و رشد اقتصـادي آنهـا مـدد رسـاند    

    درآمــدهاي ارزي كشــور داشــته و از ايــن طريــق بــا تــامين منــابع ارزي كشــورها امكــان  

. سازدو توسعه را فراهم ميهاي لازم جهت قرار گرفتن اقتصاد در مسير رشد گذاريسرمايه

از سوي ديگر توسعه صادرات امكـان اسـتفاده از امكانـات بازارهـاي جهـاني بـراي رشـد        

سـازد  هاي توليدي را قادر مـي توليدات داخلي را مهيا نموده و از اين طريق واحدها و بنگاه

ر صـادرات  هاي بازار داخلي رهايي يافته و با توسعه مقياس توليد به منظـو تا از محدوديت

هاي اقتصادي حاصل تر به بازارهاي خارجي علاوه بر كسب درآمدهاي ارزي از صرفهبيش

  ). 17 ص ،1382صالحيان عمران، (از مقياس توليد نيز بهره كافي ببرند 

تـرين  توان نتيجه گرفت كه صادرات مناسـب با توجه به تجربيات ديگر كشورها نيز مي

لازمـه انتخـاب ايـن اسـتراتژي، قبـول      . كشور اسـت روش در توسعه و پيشرفت اقتصادي 

مكانيسم بازار، محدود نمودن مداخله دولت در اقتصاد و ادغام سريع در بازارهـاي جهـاني   

هاي هاي خارجي، گرفتن وام از بانك باشد كه شامل آزاد گذاشتن ورود و خروج سرمايهمي

سياست توسعه صادرات تمايل روش كلي در . باشندالمللي و اقداماتي در اين جهت ميبين

گونه محدوديتي در اعمال اين سياسـت آن  زاد دارد و در صورت عدم ايجاد هربه تجارت آ

  ).1371اخوي و همكاران، (توان استراتژي درهاي باز اقتصادي ناميد را مي
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هاي مربوط به نقش دولت در امر توسعه، تغييرات زيادي كرده هاي اخير ديدگاهدر سال

وز ديگر نقش مهم دولت در هدايت اقتصاد از طريق تخصيص منابع، كنتـرل ارز،  امر. است

بخشي به توليد و توزيع كالا و خدمات بايد كـاهش يابـد و   مديريت صنايع كليدي و جهت

در ايـن  ). 1378مركز توسعه صادرات ايران، (در مقابل نقش بخش خصوصي تقويت شود 

هـاي  خصوص بنگاهبههاي دولتي و از طريق بنگاه دولت ايران نيز بر توسعه صادرات ،راستا

هاي توسعه كشـور بـر   در اين بين در برنامه. هاي اخير تاكيد نموده استخصوصي، در سال

  ).1379اسكندري، (افزايش صادرات صنايع كوچك و متوسط بسيار تمركز شده است 

منـدي از  بهـره  بر لازمه بازاريابي مناسب در بازارهاي هدف علاوه لازم به ذكر است كه

بايـد بـا   . پذير در بـازار جهـاني اسـت    ، داشتن كالاهاي رقابت بندي اثرگذار تبليغات و بسته

هـاي لازم بـراي    گـرا، مهـارت   توجه به آزادسازي تجارت جهاني، گرايش به توليد صادرات

هـاي اقتصـاد ايـران در     بندي تا تبليغـات بـا در نظـر گـرفتن مزيـت      صادرات موفق از بسته

سـاله راهبردهـاي صـادراتي كشـور در كنـار       20انداز  هاي توسعه و چشم رچوب برنامهچا

توان بدون داشتن استراتژي تجاري و برنامه  زيرا نمي. راهبردهاي تجارت تهيه و تنظيم شود

هـا حتـي راهبردهـا     گونه متناقض بودن سياستهر. داراي صادرات قابل توجه بود صادراتي

زند، بنـابراين ضـروري    نوسازي و تحول در اقتصاد ايران لطمه مي ها به در حوزه وزارتخانه

چنين هم. ها اقدامات اساسي به عمل آيد سازي و هماهنگي سياست است در حوزه يكپارچه

به نفع صادرات و جهت تشويق ايـن   هاي صادراتي بايد دقيق و نظر به اينكه محاسبه مشوق

واقعي تنظـيم شـود تـا همـه ارقـام و آمـار        هاي صادراتي شود نرخ بخش باشد، پيشنهاد مي

هاي خود را با نـرخ واقعـي و روز    هم صادركنندگان مشوق صادرات به روز و بهينه باشد و

موافقت با ورود موقت كالا براي سهولت توليد و در نتيجه صادرات است و . دريافت دارند

بـراي  . ع موافقت شودهاي ورود موقت به طور سري بايد ترتيبي اتخاذ شود كه با درخواست

تشويق صادرات مجدد نيز بايد علاوه بر پرداخت جوايز متداول صـادراتي حـداقل نـيم تـا     

هـاي   وريآتر به اين گونه صادركنندگان اعطا شود و اسـتفاده از فـن  يك درصد جوايز بيش

تجارت الكترونيك در بازرگاني داخلـي و خـارجي بـه صـورت جهشـي در       به ويژهجديد 

  . يابد كشور توسعه
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هايي اندكي در مورد وضعيت صادرات غير نفتي ايـران صـورت   تاكنون مطالعات و پژوهش

ها بـر تاثيرگـذاري عوامـل قيمتـي مثـل نـرخ ارز بـر        گرفته كه متاسفانه عمده اين پژوهش

در جـدول  . انـد صادرات تاكيد داشته و به عوامل مورد توجه در اين مطالعه توجهي نداشـته 

  . گرددها اشاره ميبه اين پژوهش زير به طور خلاصه

  اي از مطالعات تجربي انجام شدهخلاصه: 1جدول  

 رديف مشخصات پژوهشگر روش پژوهش متغيرهاي مستقل

ارزش صادرات، قيمت جهاني، درآمد واقعي كشورهاي 

 جهان، قيمت داخلي، درآمد داخلي

 1 )1974(محسن خان  اقتصادسنجي

سطح قيمت كالاها در كشور صادر كننده، سطح قيمت 

 صادرات كالا، سطح دستمزدها، موجودي سرمايه صنعتي

 2 )1979(آلن دردورف  اقتصادسنجي

قيمت داخلي كالاهاي توليد شده، قيمت جهاني كالا و نرخ 

 ارز

 3 )1984(هاشم پسران  اقتصادسنجي

صادراتي قيمت كالاهاي صادراتي، قيمت متوسط كالاهاي 

در بازارهاي بين المللي، درآمد كشورهاي وارد كننده، نرخ 

 ارز، شاخص ظرفيت

 4 )1987(ماريان باند  اقتصادسنجي

محسن بهمني  اقتصادسنجي موازنه تجاري واقعي، عرضه پول، نرخ ارز و توليد واقعي

 )1372(اسكويي

5 

 6 )1357(احمد شهشهاني  دسنجياقتصا رابطه مبادله، واردات كالاهاي سرمايه اي و واسطه اي

درآمد خارجيان، شاخص كل قيمت كالاها در خارج، متغير 

 موهومي صادراتي، توليد ناخالص داخلي كشورهاي پيشرفته

 7 )1369(مجيد اسماعيلي  اقتصادسنجي

  )رشد، توزيع درآمد، نرخ ارز(عوامل اقتصادي 

 )نيروي كار ماهر و مديريت، تكنولوژي(عوامل فني 

 8 )1377(رضا پاكدامن صادسنجياقت

نسبت قيمت كالاهاي صادراتي به داخلي، مصرف داخلي، 

  قيمتهاي جهاني، ارزش ذخاير نفت، ارزش صادرات نفت

  9  )1377(رستم نادري  اقتصادسنجي

  10  )1375(محمدرضا مقيمي اقتصادسنجي  ارزش پول ملي، ترخ ارز، سياستهاي پولي و مالي

  11  )1373(محمد نوفرستي اقتصادسنجي  رخ ارز آزاد، مصرف واقعيتوليد ناخالص داخلي، ن
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  روش بررسي

بـراي  . اني انجام شـد اي و روش ميدهاي كتابخانه هاي پژوهش با بررسيگردآوري داده

ي، ايابي به عوامل موثر بر توسعه صادرات صنايع نساجي، نخست بـا روش كتابخانـه  دست

ري نظـرات اوليـه   آوپـس از جمـع  . گرفـت  رسي و كاوش صـورت هايي همانند برپژوهش

بعـد و   15نامـه از  اين پرسش. نامه پژوهش تهيه گرديدنظران، پرسشكارشناسان و صاحب

لات پـژوهش بـه شـرح زيـر     ؤانامه تحقيق سبر اساس پرسش. مولفه تشكيل شده است 37

  :باشدمي

  ر است؟آيا ابعاد در نظر گرفته شده بر توسعه صادرات صنايع نساجي تاثيرگذا .1

هاي موثر بر توسـعه صـاردات صـنايع نسـاجي بـه چـه       بندي ابعاد و مولفهرتبه .2

  صورت است؟

  آن 2و پايايي 1ها و رواييابزار گردآوري داده

مقياس  ،نامه گردآوري شدهاي پژوهشي با پرسشهاي مورد نياز براي آزمون گمانهداده

روايي اصطلاحي است . اي بودگزينهنامه از نوع طيف ليكرت پنجگيري در اين پرسشاندازه

سرايي، (كند اشاره مي ،كه به هدفي كه آزمون براي تحقق بخشيدن به آن درست شده است

ه در پيشـينه پـژوهش و   عوامل شناسـايي شـد    مذكور بر پايه نامهشاز آنجا كه پرس). 1375

نامه خود بـه  نظران و كارشناسان فراهم گرديده است، بنابراين روايي پرسشديدگاه صاحب

  .شودييد ميخود تا

مفهوم ذكـر  . ست، پايايي ا)نامهپرسش(ها آوري دادههاي فني ابزار جمع يكي از ويژگي 

ها در شـرايط يكسـان تـا چـه انـدازه      آوري دادهشده با اين امر سرو كار دارد كه ابزار جمع

آلفـاي  " بـه روش  تـوان  براي محاسبه ضريب پايايي، مـي . آورد  نتايج يكساني به دست مي

تر نزديك % 100هر چه به  αكه مقدار . اشاره نمود SPSSبه كمك نرم افزار  3" كرونباخ

                                                                 
1. Validity 
2. Reliability 
3. Cronbach’s Alpha    
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در اين تحقيق جهـت تعيـين   . نامه استتر پرسشبيانگر قابليت اعتماد بيش ،تر باشدنزديك

  . نامه از آزمون آلفاي كرونباخ استفاده شده استپايايي پرسش

بـرآورد شـده اسـت كـه      892/0باخ نامه نيز ضريب آلفاي كرونپايايي پرسش براي سنجش 

  .نامه استپايايي پرسش دهندهنشان

  جامعه و نمونه آماري پژوهش

در . دهنـد مديران صنايع نساجي اسـتان يـزد تشـكيل مـي    جامعه آماري اين پژوهش را كليه 

ن يزد، تعـداد مـديران اجرايـي و    زمان پژوهش طبق آمار موجود در سازمان صنايع و معادن استا

در ايـن پـژوهش بـه دليـل عـدم      . باشدنفر مي 152عملياتي صنايع نساجي استان يزد در حدود 

، از هـاي مربوطـه  ورشكستي بنگاه ه مورد مطالعه به دلايلي از قبيلمديران جامعدسترسي به كليه 

مورگـان، شـمار   بـر اسـاس جـدول    . گيري بر اساس جدول مورگـان اسـتفاده شـد   روش نمونه

جامعـه  نامـه بـين   پرسـش  110سان تعداد بدين. نفر تعيين شد 108برآوردي حجم نمونه برابر با 

 .نامه عودت داده شدپرسش 68توزيع گرديد كه از اين تعداد  مورد مطالعه

  تحليل اطلاعات و تجزيه

اي ه ـدگاه آمار توصيفي و سـپس بـا آزمـون   هاي گردآوري شده از ديدر اين بخش داده

     طرفـه   آزمـون فـرض يـك   دهي بـه اولـين سـوال پـژوهش     جهت پاسخ. آماري بررسي شد

بدين منظور بر اساس طيف ليكرت مورد اسـتفاده  . مورد استفاده قرار گرفت 1استيودنت-تي

، فرض آماري به شـكل زيـر طراحـي    ابعاد توسعه صادرات صنايع نساجييك از  براي هر

  :شرح زير است به ،بعد كيفيت محصولاترد گرديد كه به عنوان نمونه در مو

   .                            باشـد كيفيت محصولات بر توسـعه صـادرات صـنايع نسـاجي اسـتان يـزد تاثيرگـذار مـي        

3≥µ:
o

H  

        .                       باشـد كيفيت محصولات بر توسـعه صـادرات صـنايع نسـاجي اسـتان يـزد تاثيرگـذار مـي        

3<µ:1H  

                                                                 
1. One Sample T-Test 
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آورده  2 آزمون فرض ابعاد توسعه صادرات صـنايع نسـاجي در جـدول   نتايج حاصل از 

   .شده است

  هاي برآمده از آزمون فرض آماري ابعاد توسعه صاردات صنايع نساجييافته: 2جدول

  ميانگين  متغير
انحراف 

  معيار

بدست  tآماره 

  آمده

اختلاف 

  ميانگين

درجه 

  يآزاد

سطح 

  داري معنا
  گيريتصميم

  تاثيرگذار  0.000  40  0.74390  6.811  0.69930  4.2439  كيفيت محصولات

  تاثيرگذار  0.000  - 0.7884  38  - 5.594  0.88023  2.7115  تبليغات

  تاثيرگذار  0.000  - 0.6333  39  - 4.002  1.00085  2.8667  پيشبرد فروش

  تاثيرگذار  0.015  0.23333  39  2.541  0.58079  3.7333  مواد اوليه

  تاثيرگذار  0.015  0.47619  41  2.531  1.21952  3.9762  تكنولوژي

  تاثيرگذار  0.000  - 1.2317  40  - 7.833  1.00684  2.2683  دانش علمي

  تاثيرگذار  0.000  - 1.0952  41  - 6.804  1.04320  2.4048  منابع مالي

  تاثيرگذار  0.000  - 0.8846  38  - 7.811  0.70727  2.6154  هاساختزير

  تاثيرگذار  0.000  0.7682  40  4.084  1.20467  4.2683  دت رقابتش

  تاثيرگذار  0.002  0.60714  41  3.259  1.20737  4.1071  نگرش راهبردي

  تاثيرگذار  0.000  - 0.9824  37  - 7.530  0.80426  2.5175  صنايع مرتبط

  تاثيرگذار  0.000  - 1.1971  34  - 11.354  0.62379  2.3029  نقش دولت

  تاثيرگذار  0.000  - 0.8170  40  - 4.995  1.04735  2.6829  رهمنتظنوسانات غير

  تاثيرگذار  0.004  - 0.4625  39  - 3.058  0.95667  3.0375  تحقيقات بازاريابي

  تاثيرگذار  0.010  0.33333  41  2.710  0.79718  3.8333  دانش مديريت

  

عه دهد، كليه ابعاد در نظـر گرفتـه شـده بـر توس ـ    نشان مي 2 گونه كه نتايج جدولهمان

حال جاي اين سوال باقي اسـت كـه آيـا ميـزان     . باشدصادرات صنايع نساجي تاثيرگذار مي

دهي به اين سوال بايستي دومين سوال براي پاسختاثيرگذاري اين دسته ابعاد يكسان است؟ 

  (ANOVA)روش آماري تحليل واريـانس  بدين منظور . پژوهش مورد بررسي قرار گيرد

شـود،  چنان كه ديده مـي هم. آمده است 3 هاي اين آزمون در جدوليافته. گرفته شدبه كار 

معنـادار   عوامل موثر بر توسعه صادرات صنايع نسـاجي دسته از  15تفاوت ميان ميزان تاثير 
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هـاي  هـا بـا روش  ميـزان تاثيرگـذاري آن   را بـر پايـه   عوامـل ايـن   تـوان مـي  بنابراين. است

MCDMنمودبندي ، رتبه.  
  از تحليل واريانس نتايج حاصل: 3جدول

  داري سطح معنا  درجه آزادي (F)آماره آزمون   متغير

        كيفيت محصولات

  تبليغات

  پيشبرد فروش

  مواد اوليه

  تكنولوژي

  دانش علمي

  منابع مالي

  0.000  14  8.256  هازير ساخت

        شدت رقابت

  نگرش راهبردي

  صنايع مرتبط

  نقش دولت

  نوسانات غير منتظره

  تحقيقات بازاريابي

  دانش مديريت

  

  MCDMهاي با روش توسعه صادرات صنايع نساجيبندي عوامل موثر بر رتبه

دسـته عوامـل مـوثر     15يـك از   هاي انجام شده نشان داد كه تاثير هراز آنجا كه بررسي

 ـمـي با يكديگر يكسان نيسـت،   توسعه صادرات صنايع نساجي  ايـن دسـته عوامـل را     وان ت

  .نمود بنديرتبه

هاي متفاوتي وجود دارنـد  هاي مختلف، مدلبندي اولويت عوامل در پژوهشبراي رتبه



  26فرهنگ سازماني، شماره ت يريمد     � 120

 

باشـند كـه   مي) 1MCDM(معياره گيري چندهاي تصميمترين آنها خانواده مدلكه معروف

دليل كـاربردي  باشند كه به مي... و  TOPSIS2, AHP3 هاي گوناگوني مانندشامل تكنيك

سرتاسر جهان، تسري پيدا كـرده  و امروزه استفاده از آنها در بسيار مورد استفاده بوده بودن، 

  . است

ش وجـود دارد،  و نيازهاي پژوه TOPSISدر اين بين با توجه به تناسبي كه بين مدل 

  .   بندي استفاده شده استاز اين مدل جهت رتبه

بـر اسـاس ايـن روش هـر     . ه شـد يارا 4و يونتوسط هوآنگ  1981اين روش در سال  

را  شاخص مـورد ارزيـابي قـرار گيـرد     nگزينه كه به وسيله  mبا  MCDMله از نوع أمس

. بعدي در نظر گرفت nنقطه در يك فضاي  mتوان به عنوان يك سيستم هندسي شامل مي

    بـا   تـرين فاصـله را  بر اين مفهوم بنا شده است كه گزينـه انتخـابي كـم    TOPSISتكنيك 

  ). 1381،همكارانآذر و ؛ 1373آذر، (داشته باشد) بدترين حالت ممكن(آل منفي حل ايدهراه

، بـا  توسـعه صـادرات صـنايع نسـاجي    بندي عوامل مـوثر بـر   در اين پژوهش براي رتبه

ولي از آنجا كه بايد  .گزيده شد TOPSISله و مطالعات مشابه روش نگرش به شرايط مسأ

لاتر را داشـته باشـيم، نخسـت روش فراينـد تحليـل سلسـله مراتبـي        وزن بعدهاي سطح با

)AHP (رفته گانه اصلي به كار گپانزدهاهميت هر كدام از ابعاد  بندي و تعيين درجهدر رتبه

 عوامـل بـا شـيوه    هاي به دسـت آمـده از ايـن روش، همـه    كارگيري وزنشد و سپس با به

TOPSIS مراتبي عوامل موثر بر توسعه صـادرات بـا   درخت فرايند سلسله . بندي شدرتبه

  . نمايش داده شده است 3در نمودار  AHPتوجه به رويكرد 

  

  

  
  

                                                                 
1. Multiple Criteria Decision Making 
2. Technique for Order Preference by Similarity to Ideal Solution 
3. Analytic Hierarchy Process 
4. Hwang & Yoon 
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  مراتبي عوامل موثر بر توسعه صادرات صنايع نساجيدرخت فرايند سلسله: 3نمودار

دست آوردن درجه اهميـت هريـك از دسـته    ههاي مورد نياز جهت بآوري دادهپس از جمع 

هـاي بـه دسـت آمـده از       يافتـه . مورد استفاده قـرار گرفـت   Expert Choiceمل، نرم افزار عوا

بـا روش فرآينـد تحليـل     توسعه صادرات صـنايع نسـاجي  دسته عوامل موثر بر  پانزدهبندي رتبه

  . آمده است 4در جدول ) AHP(سلسله مراتبي 
 بندي توسعه صادرات صنايع نساجيدرجه اهميت و رتبه :4جدول 

  شرح
  درجه اهميت

 AHPحاصل از 

  رتبه از لحاظ

ميزان 

  تاثيرگذاري

  شرح
  درجه اهميت

 AHPحاصل از 

  رتبه از لحاظ

ميزان 

  تاثيرگذاري

  9 0.055  منتظرهنوسانات غير  1 0.107  كيفيت محصولات

  10 0.052  تبليغات  2 0.098  نگرش راهبردي

  11 0.049  صنايع مرتبط  3 0.093  مواد اوليه

  12 0.048  هاساختزير  4 0.091  تكنولوژي

  13 0.044  منابع مالي  5 0.090  دانش مديريت

  14 0.039  نقش دولت  6 0.075  شدت رقابت

  15 0.038  دانش علمي  7 0.064  تحقيقات بازاريابي

        8 0.057  پيشبرد فروش

  

 كيفيـت محصـولات، نگـرش راهبـردي و مـواد اوليـه       شود عوامل چنان كه ديده ميهم

ت راصـاد  توسـعه  بـر را ترين تـاثير  كم ،نقش دولت و دانش علمياثير و عوامل ترين تبيش

عوامل موثر بر توسعه 

 صادرات

  

 منابع مالي
  

  كيفيت محصولات
 

  

 توانايي دانش مديريت
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گانـه فـوق بـا    هاي هريك از ابعاد پـانزده بندي مولفهرتبه 5 در جدول .دارندصنايع نساجي 

  .نشان داده شده است TOPSISرويكرد 
  TOPSIS ي با رويكردهاي هريك از ابعاد موثر بر توسعه صادرات صنايع نساجبندي مولفهرتبه: 5جدول 

  هاي هر بعدمولفه  ابعاد

  فاصله با

آل ايده

  مثبت

  فاصله با

آل ايده

  منفي

Ci رتبه  

كيفيت 

  محصولات

يـن    تـانداردهاي معمـول ب اـي كيفـي   المللـي وكنتـرل  رعايت نمودن اس ه

  دقيق
0.010 0.017 0.636 1  

  2 0.601 0.017 0.011  با كيفيت بودن محصولات درمقايسه با محصولات رقباي خارجي

نگرش 

  راهبردي

تـراتژيك مـديريت شـركت بـراي حضـور      ديدگاه هاي راهبردي و اس

  در بازارهاي جهاني
0.013 0.016 0.554 1  

  2 0.524 0.015 0.014  الملليبينش مديريت شركت مبني برتوانايي رقابت با رقباي بين

  مواد اوليه

اـز شـركت جهـت توليـد م        حصـولات  دسترسي به مـواد اوليـه مـورد ني

  رقابتي
0.013 0.028 0.685 1  

  2 0.643 0.027 0.015  كيفيت مواد اوليه موردنياز شركت جهت صادرات

  3 0.568 0.022 0.017  قيمت مواد اوليه مورد نياز شركت در جهت صادرات

  تكنولوژي
ــدي  ازبهــره ــرفته و ماشـيـن  من ــوژي پيش ــد آتكنول ــد در تولي لات جدي

  محصول جهت صادرات
0.013  0.0035  0.733  1  

  دانش مديريت

ــي در  ــش فن ــورداري از مهـاـرت و دان ــولات   برخ ــد محص ــه تولي زمين

  كيفيت جهت صادرات  مرغوب و با
0.019 0.029 0.607 1  

المللــي دربـاـره هـاـ و مقــررات بـيـن آگـاـهي و آشـنـايي بـاـ محــدوديت 

  صادرات
0.023 0.026 0.530 2  

و بازاريـاـبي  آگـاـهي مــديريت شــركت در مــورد مــديريت صـاـدرات 

 جهاني 
0.023 0.026 0.524 3  

  شدت رقابت
اـير شـركت     هـاـي توليدكننـده داخـل كشــور در   شـدت رقابـت بـيـن س

  جهت بهبود و نوآوري محصول صادرات
0.018  0.035  0.655  1  

تحقيقات 

  بازاريابي

  1 0.482 0.015 0.016  از تحقيقات بازاريابي براي شناخت مشتريان و رقباي خارجي استفاده

  2 0.466 0.016 0.018  فعاليت واحد تحقيق و توسعه در شركت

  پيشبرد فروش

 1  0.561  0.021  0.016  شركت در فروش اعتباري در بازار خارجي  توانايي

 2  0.53  0.019  0.017  ارائه خدمات قبل و پس از فروش به مشتريان خارجي

 3  0.51  0.019  0.018  ارجياعطايي هداياي تبليغاتي به خريداران  خود در بازارهاي خ

نوسانات 

  غيرمنتظره

 1  0.639  0.028  0.016  هاي صادراتينوسانات نرخ بهره و نرخ ارز، در فعاليت

  هاي عوامل توليد محصولات صادراتيتغييرات ناگهاني در هزينه

  
0.016  0.028  0.628  2 
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  هاي هر بعدمولفه  ابعاد

  فاصله با

ايده آل 

  مثبت

  فاصله با

ايده آل 

  منفي

Ci رتبه  

  تبليغات

 1 0.661 0.022 0.011  المللي هاي تخصصي و بينشركت در نمايشگاه

 2 0.630 0.020 0.012 هاي گوناگون تبليغاتي در بازارهاي خارجي استفاده از شيوه

يـن  استفاده از شبكه اطـلاع  اـني ب المللـي نظيـر اينترنـت بـراي معرفـي      رس

  محصولات
0.012 0.019 0.611 3 

 4 0.607 0.019 0.012  آگاهي از نوع و روش تبليغات دركشور مقصد

  صنايع مرتبط

  1  0.59  0.026  0.018  كننده مواد اوليههاي عرضهرقابت بين شركت

اـل اعـم ازعرضـه    هماهنگي بين شركت اـي فع كننـدگان مـواد اوليـه،    ه

  كنندگان و توزيع كنندگان در اين صنعتتوليد
0.022  0.024  0.516  2  

  هاساخترزي

اـنكي    برخورداري از زيرساخت اـم ب اـي پيشـرفته نظ اـت    و ه اـم ارتباط نظ

  در داخل كشور جهت صادرات
0.017  0.022  0.569  1 

اـيي،   (برخورداري از امكانات حمل و نقل مناسب و مجهـز  زمينـي، دري

  جهت صدور كالا...) 
0.018  0.021  0.535  2 

 3  0.53  0.02  0.018  كارگشايي فعاليت انجمن صنفي شيريني و شكلات

  منابع مالي

دسترســي بــه منـاـبع مـاـلي و ســرمايه كـاـفي بــراي فعاليتهـاـي توليــدي و  

  صادراتي
0.014  0.037  0.73  1 

اـلي     اـمين م همكاري مراكز و نهادهاي رسمي توسعه صادرات جهـت ت

  صادرات
0.024  0.028  0.54  2 

  نقش دولت

اـرجي در بخشـهاي   گـذاري حمايت دولت ازسـرمايه  اـي خ مختلـف   ه

  صنعت در جهت توسعه صادرات 
0.016 0.024 0.606 1 

 2 0.586 0.023 0.016 كننده صادرات قوانين و مقررات تسهيل

هاي دولت در زمينه شيريني و شـكلات در جهـت حمايـت از    سياست

  توليدات 
0.018 0.024 0.572 3 

اـي  اي دولـت در زمينـه واردات مـواد اوليـه و كالا    هاي تعرفهسياست ه

  اي موردنياز براي توليد واسطه
0.017 0.021 0.545 4 

 5 0.526 0.021 0.019 هاي تشويقي صادرات در زمينه صنعت شيريني و شكلات سياست

  دانش علمي

منــدي ازتســهيلات مراكــز توســعه صـاـدراتي از قبيــل مشـاـوره و  بهــره

  ل بازاريابييآموزش در مسا
0.017  0.032  0.649  1 

ــود   امكانـاـت تحق ــه بهب ــور در زمين ــل كش ــگاهي در داخ يقـاـتي و دانش

 محصولات شيريني و شكلات جهت صادرات - تكنولوژي توليد 
0.027  0.023  0.455  2 
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  نتيجه

تحليل  عوامل موثر بر توسعه صادرات صنايع نساجي كـه يكـي   واين تحقيق به منظور تجزيه

بـدين منظـور، پـس از    . جام گرديـد باشد، اناز صنايع اصلي فرآوري شده از محصولات نفتي مي

الملـل و صـادرات، اقـدام بـه     ها و نظريات مختلف در زمينه تجارت بينمروري جامع بر تئوري

اي در قالـب  نامهبراي تعيين وضعيت اين عوامل، پرسش. متغير در اين زمينه گرديد 15گردآوري 

ول پـژوهش، نتـايج حـاكي    در پاسخ به پرسش ا. سوال طراحي و در بين نمونه توزيع گرديد 37

از آن است كه هر يك از پانزده بعد در نظر گرفته شـده امتيـازي بـيش از حـد متوسـط كسـب       

در . باشـد اند و اين امر دال بر موثر بودن اين عوامل در توسعه صادرات صنايع نساجي مـي نموده

     يـت بـه   تـرين اهم بندي ايـن عوامـل بـه ترتيـب از بـيش     پاسخ به پرسش دوم پژوهش، اولويت

  :ترين، به قرار زير استكم

كيفيت محصولات، نگرش راهبردي مديريت، مواد اوليه، تكنولوژي، دانش مديريت، شـدت  

رقابت، تحقيقات بازاريابي، پيشبرد فروش، نوسانات غير منتظره، تبليغـات، صـنايع مـرتبط، زيـر     

  .ها، منابع مالي، نقش دولت، دانش علميساخت

هاي تحقيق افسانه سهرابي حاكي از آن اسـت  آمده از اين تحقيق با يافتهستدمقايسه نتايج به

 منــابع مــالي، امكانــات علمــي و تحقيقــاتي، نيــروي انســاني و  (كــه متغيرهــاي عوامــل توليــد 

راسـتا و  هـاي تحقيـق ايشـان هـم    ، صنايع مرتبط و پشتيبان، نقش دولـت بـا يافتـه   )هازيرساخت

ژي، مواد اوليه و شـدت رقابـت داخلـي بـا نتـايج تحقيـق ايشـان        مندي از تكنولومتغيرهاي بهره

  ).1385سهرابي، ( متفاوت است

هـاي كوچـك و   چنين نتايج تحقيق، با گزارش منوچهر فرهنگ كه در ارتباط بـا شـركت  هم

متوسط استراليايي انجام شده است، حاكي از آن است كه متغيرهاي كمبودها و مشكلات مـالي و  

هـاي دولـت بـا نتـايج     ده مناسب، نياز به افراد متخصص و باتجربه و مساعدتپولي، فقدان نماين

، موفـق  )نگـرش راهبـردي مـديران   (تحقيق حاضر يكسان و متغيرهاي نياز به تعهد و پافشـاري  

هـا،  ، قابـل رقابـت نبـودن سيسـتم    )هـاي بازارهـا  توجه به تفاوت(نبودن در درك فرهنگ محلي 

فرهنـگ،  ( ارهاي خارجي با نتـايج ايـن تحقيـق يكسـان نيسـت     كيفيت كالا و فقدان دانش از باز

1375.(  



 125 �  )صنايع نساجي استان يزد: مطالعه موردي( كارهاي توسعه صادرات غيرنفتيها و راهتحليل چالش 

 

ينس كه در هلند انجام شده، نتايج حـاكي از آن اسـت كـه متغيرهـاي     رتباط با تحقيق پردر ا

گـذاري مسـتقيم خـارجي،    المللي، سرمايهورود به بازارهاي جديد صادراتي، رقابت شديدتر بين

ي انساني، ميزان نوآوري در محصـولات، دسترسـي بـه    وري نيروها و كاهش بهرهافزايش هزينه

سرمايه انساني، نرخ بالاي تسهيلات و رقابت داخلي شـديدتر، بـا متغيرهـاي مـورد بررسـي در      

   ).2004، 1پرينس( باشندتحقيق حاضر يكسان مي

  پيشنهادات 

يران هاي متولي در امـر توسـعه صـادرات و نيـز مـد     با توجه به نتايج تحقيق، مديران سازمان

  :هاي نساجي، اگر بخواهند صادرات اين بخش را توسعه و افزايش دهند بايدشركت

 توانـد در تحقـق   از آنجا كه در دنياي معاصر، دسترسـي سـريع بـه اطلاعـات بازرگـاني مـي      

المللـي نـه   لذا صنايع براي نفوذ به بازارهـاي بـين   ،هاي بازاريابي نقش موثري را ايفا نمايدهدف

كنـد كـه دربـاره    ات بازاريـابي و فنـي نيـاز دارنـد، بلكـه ضـرورت ايجـاب مـي        تنها بـه اطلاع ـ 

هـاي نـوين نيـز    استانداردهاي مورد نياز در بازارهـاي مصـرف، كيفيـت كالاهـاي رقبـا و روش     

با توجه به نتايج تحقيق حاضر مبني بر اهميت متغير تحقيقـات  . اطلاعات دست اول كسب كنند

بديهي اسـت  . صنايع، بايد به اين متغير بيش از پيش توجه شودبازاريابي در توسعه صادرات اين 

 .پذير نيستهاي ذيربط امكانكه تهيه اين اطلاعات بدون كمك سازمان

هاي نسـاجي بـا نوسـانات زيـادي در ارتبـاط بـا       با توجه به نتايج تحقيق، از آنجا كه شركت

ولت بايد شرايطي را مهيـا كنـد كـه    شوند، لذا دهاي بهره روبرو ميهاي عوامل توليد و نرخهزينه

  .تر به توليد محصولات خود بپردازنداين صنايع با اطمينان خاطر هر چه بيش

شـود كـه   هاي كافي، لـذا توصـيه مـي   با توجه به نتايج تحقيق مبني بر عدم وجود زيرساخت

روه از نقل، نظام ارتباطات و نظام بـانكي بـراي ايـن گ ـ   وتري به امكانات حملدولت توجه بيش

  .صنايع داشته باشد

  

  

                                                                 
1. Prince 
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 منابع و مأخذ

   ، نوســانات صــادرات نفتـي و رشــد اقتصــادي  ،)1381( ابريشـمي، حميــد؛ محســني، رضـا   .1
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