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‌چکیدُ
ٞيف دْٚٞ٘ كبضَ سؼِیٝ ٔفْٟٛ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ ٚ ثٍَٕی سأطيَ وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ      

ّٔيشی إز. ٍٚٗ  ٌيَی اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ىٍ ٔلٞٛلار ؿٙي سؼبٍی ٚ وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ ثَ ٙىُ
ثَ ٔجٙبی ؿبٍؿٛة ٔفٟٛٔی ىٚ عجمٝ ديٕبیٚی ٚ اُ ٙبهٝ ٕٞجٖشٍی إز وٝ دْٚٞ٘ ٍٔٛى إشفبىٜ 

ٔلَٞٛ )ٌٛٙی سّفٗ ٚ ٍایب٘ٝ َٕٞاٜ ٚ ىٍ َٞ عجمٝ ىٚ ٘بْ سؼبٍی( ٚ ىٚ وٍٚٛ )ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ٚ 
سِٛييوٙٙيٜ( ا٘شوبة ٌَىیي ٚ ٍٔٛى ثٍَٕی لَاٍ ٌَفز. ٍٚاثظ ثيٗ ٕبهشبٍٞب ثَای َٞ یه اُ وٍٚٛٞب 

٘فَ اُ دبٕن ىٞٙيٌبٖ  602آٍٚی ٙي. َٞ یه اُ  ٕغاُ دَٕٚٙبٔٝ ػ ثبإشفبىٜٞب  ػياٌب٘ٝ ٔغَف ٙي ٚ ىاىٜ
ٞبی ٔوشّف )وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ/وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ( ثَای َٞ یه اُ ىٚ عجمٝ، ٔلَٞٛ ٍا اٍُیبثی  سَويت

ٕبُی ٔؼبىلار ٕبهشبٍی ىٍ ِيٍَِ ثٍَٕی ٙي. ٘شبیغ ٘ٚبٖ  اُ ٔيَ ثبإشفبىٜٞبی دْٚٞ٘ وَى٘ي. فَضيٝ
سؼبٍی،  ثٝ ٘بْسؼبٍی ثَ هلاف وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ ثَ ٚفبىاٍی ىاى وٝ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ 

ٕ٘بیي. ٕٞـٙيٗ سأطيَ ٚفبىاٍی ٚ ويفيز  ىاٍ اػٕبَ ٔی ويفيز اىٍاوی ٚ سياػی/آٌبٞی سأطيَ ٖٔشميٓ ٚ ٔؼٙب
ثَ سأیيي سأطيَ ٖٔشميٓ ٚ ٔظجز سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ  اىٍاوی ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٘يِ سأیيي ٙي. ػلاٜٚ

ای ٚفبىاٍی، ويفيز اىٍاوی ٚ سياػی/آٌبٞی ىٍ ٍاثغٝ  ؼبٍی ثَ اٍُٗ ٚیْٜ، ٘م٘ ٚإغٝٝبكت ٘بْ س
سؼبٍی سبويي ٕ٘بیٙي.  ثٝ ٘بْي. سِٛييوٙٙيٌبٖ ثبیٖشی ثَ ایؼبى ٚفبىاٍی ٙثيٗ ایٗ ىٚ ٔشغيَ ٘يِ سأیيي 

ٕٛ ایٗ ٕٞـٙيٗ سأويي هٛى ٍا ثَ وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ٔشَٕوِ وٙٙي ٚ سٛػٝ ٔٚشَیبٖ هٛى ٍا ثٝ 
 ٕٛق ىٞٙي.
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 هقدهِ.‌1

اٖ ٌَ دْٚٞ٘سَیٗ ٔٛضٛػبر ٍٔٛى سٛػٝ  ٞبی اهيَ یىی اُ ٟٔٓ وٙٙيٜ عی ىٞٝ ٍفشبٍ َٔٞف     
ٔٛفميز یه  ػٙٛاٖ وّيي اّٝی ٔٛفميز یب ػيْ ثٝوٙٙيٜ  ثبُاٍیبثی ثٛىٜ إز. أَُٜٚ َٔٞف

اُ إٞيز ُیبىی ثَهٍٛىاٍ إز. أب  وٙٙيٜ َٔٞفٙٛى، ٌِا ىٍن ٍفشبٍ  َٙوز ٔلٖٛة ٔی
ٞبی ٔلَٞٛ یب  دٙياٍ٘ي، سٟٙب ٚیٌْی وٙٙي ایٗ إز وٝ ٔی ثٖيبٍی اُ ٔيیَاٖ اٙشجبٞی وٝ ٔی

وٙي. آ٘بٖ اُ  يٜ ثٝ ٔٚشَی إز وٝ ىٍ وبٍُاٍ ٍلبثشی ثبُاٍ، ديَُٚی ٍا سؼييٗ ٔیهئز اٍائٝ ٙ
عّجٙي ٚ ٘ٝ  ا٘ي وٝ ٕٞبٍٚى ٔی ٞبی سؼبٍی ی ثبُاٍ، ایٗ ٘بْ ایٗ ٘ىشٝ غبفّٙي وٝ ىٍ ٔيب٘ٝ

 (.1386 )ثَاٖٚ، ٔلٞٛلار ٚ هئبر
وٙي، ثّىٝ  ٔی ٞبی َٔثٛط ثٝ یه ٔلَٞٛ ٍا ثبٌُٛ٘بْ سؼبٍی، ٘ٝ سٟٙب ٝفبر ٚ ويفيز     

هٛاٞيٓ اكٖبٓ وٙيٓ ٚ ایٙىٝ ؿٍٛ٘ٝ  وٙيٓ یب ٔی ثبُسبثی إز اُ آ٘ـٝ ٖ٘جز ثٝ آٖ اكٖبٓ ٔی
وٙٙيٜ  ٞب ٚ ػلائٓ سؼبٍی سضٕيٗ (. ٔؼٕٛلاً ٘ب1385ْ هٛاٞيٓ ثجيٙيٓ )وبدفٍَ، ثيٙيٓ یب ٔی آٖ ٍا ٔی
وٙٙيٌبٖ اُ  لشی َٔٞفٞبیی اُ ويفيز یىٖبٖ ٍا اٍائٝ ٕ٘بیي. ٚ ا٘ي وٝ ٔلٞٛلار ٘ٚب٘ٝ ایٗ ٘ىشٝ

ٞبی سؼبٍی ثَای ایؼبى اعٕيٙبٖ ىٍثبٍٜ  ٞب اُ ٘بْ ٞبی ٔلَٞٛ ٘بٔغٕئٗ ثبٙٙي، َٙوز ٚیٌْی
ٌٌاٍی سؼبٍی،  (. ٘ب2010ْ ،وٙٙي )ِی ٚ ثه اػشجبٍ ٚ لبثّيز اػشٕبى ٔلَٞٛ إشفبىٜ ٔی

َى ٚ ػبِی ف ثٝيٜ سٕٛظ ٔلٞٛلاسی ثب ويفيز ٔٙلَٞسِٛييوٙٙيٜ ٍا لبىٍ ثٝ وٖت ِٔایبی اٍائٝ ٙ
ٕ٘ٛىٜ ٚ ٘يِ فَٝشی ثَای ٔشٕبیِ ٙيٖ اُ ٍلجب، افِای٘ اٍُٗ اىٍان ٙيٜ ٔلٞٛلار ٚ ػٌة ٚ 

(. أَُٜٚ ٙبیي لٞي 1390ىٞي )ػِ٘ی ٚ ٕٞىبٍاٖ،  كفظ ٔٚشَیبٖ ىٍ اهشيبٍ َٙوز لَاٍ ٔی
شی سَ ایؼبى سٕبیِ ثبٙي، ُیَا ٝبكجبٖ وبلا ٚ هئبر، ٔجبِغ ٍٞٙف ٌٌاٍی سؼبٍی، ثي٘ اّٝی اُ ٘بْ

وٙٙي سب ثٍٛیٙي ٔلَٞٛ یب هئبر ٔب ثب ىیٍَ ٔلٞٛلار ٚ یب هئبر، سفبٚر ىاٍى.  هَع ٔی
هَ٘ي  ٞب ٍا ٔی ٌيَى ایٗ إز وٝ َٔىْ، سفبٚر فَٟ ّٖٕٔی وٝ ایٗ ٘ظَیٝ ثَ دبیٝ آٖ لَاٍ ٔی

ٞبی سبُٜ إز سب َٔىْ ثب آٖ  ٘ٝ سٚبثٟبر ٍا. اُ آ٘ؼب وٝ ایؼبى سٕبیِ ٖٔشِّْ اثياع ٔياْٚ ٙيٜٛ
ی كيبر هٛى َٔسجبً ثبیي سؼَیف ٚ  سؼبٍی ٍٔٛى ٘ظَ ثٍَٙ٘ي، ٘بْ سؼبٍی ىٍ ؿَهٝ ثٝ ٘بْٞب  ٙيٜٛ

سٛاٖ ٘بْ سؼبٍی ٍا ٕبهز ٚ ٕذٔ آٖ ٍا ثٝ كبَ هٛى ٍٞب وَى، ُیَا  ثبُ سؼَیف ٙٛى؛ یؼٙی ٕ٘ی
ٚ  آیٙي وبٌٍيَی آٖ ثَ ٔی ىٕز آیي، ىیٍَاٖ ثلافبّٝٝ ىٍٝيى ثٝ ای ثٝ وٝ ٙيٜٛ سبُٜ ثٝ ٔؼَى آٖ

َٕػز ثٝ سٚبثٟبر سجيیُ هٛاٞٙي ٙي ٚ ٔلٞٛلار یب هئبر ؿٙيا٘ی  ٞب ثٝ ثٝ ایٗ سَسيت سفبٚر
ٙٛى ٚ  ٌٌاٍی سؼبٍی ثبػض ایؼبى ِٔیز ٍلبثشی ٔی (. ٘ب1385ْ فَٚٗ ٘وٛاٞٙي ٍٕيي )وبدفٍَ، ثٝ

وٙٙي )ٕيي ػٛاىیٗ ٚ  ٞبی ثّٙي ٔير ٔی ٞب ثَای ٘بْ سؼبٍی هٛى َٕٔبیٝ ٌٌاٍی َٙوز
وٙٙيٜ ػيبٍ ويفيز ٚ سؼٟي ثٝ هَیياٍ إز وٝ  (. ٘بْ سؼبٍی ٔٙؼى1389ٕٔٞىبٍاٖ، 

 ٕ٘بیي )ِی ٚ ثه، هَیي ٔلٞٛلار ٚ هئبر ىاٍای ٘بْ سؼبٍی ٔی  وٙٙيٌبٖ ٍا سٚٛیك ثٝ َٔٞف
ٔٚشَی ٚ ٞٓ ثَای سِٛيي وٙٙيٜ ىٍ ثٌَيَ٘يٜ ٔٙبفغ لبثُ ٞبی سؼبٍی لٛی ٞٓ ثَای  (. ٘ب2010ْ



 

 01 ... یريگ کشور مبدأ بر شکل يذهن ريتصو ريتأث

ٞبی  ٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی یىی اُ ٔٛضٛػبر ٟٔٓ ىٍ دْٚٞ٘سٛػٟی إز ٚ ثٝ ایٗ ىِيُ اٍُ
ٌٌاٍی سؼبٍی  (. اٌَؿٝ ثَای ٔيسی سمَیجبً عٛلا٘ی ٘ب1390ْی ٚ ٕٞىبٍاٖ، ِثبُاٍیبثی إز )ػِی

ٙٛى، ِٚی ضٍَٚر  وبٍ ٌَفشٝ ٔیٝ ٞبی ا٘شفبػی ث یه اثِاٍ ثبُاٍیبثی سٕٛظ َٙوز ػٙٛاٖ ثٝ
وٝ ٔؤٕٖبر غيَا٘شفبػی ٘يِ ثَای ٔشٕبیِ ٔب٘يٖ ثبػض ٙيٜ  1990ٚػٛى آٔيٜ اُ اٚإظ ىٞٝ  ثٝ

 اثِاٍی ٍاٞجَىی ثَٟٜ ثٍيَ٘ي )ٚص ٚ َٞثَٕز، ػٙٛاٖ ثٌٌٝاٍی سؼبٍی  ىٍ ٔليظ ٍلبثشی اُ ٘بْ
2008.) 

ٞب ثبیٖشی َٞؿٝ ىٍ سٛاٖ ىاٍ٘ي، ثَای  ی َٙوز ثٛىٜ ٚ َٙوزیسَیٗ ىاٍا اٍُٗٔٚشَیبٖ ثب     
ا٘ؼبْ ىٞٙي. ثبُاٍیبثبٖ ديَُٚ وٖب٘ی ٖٞشٙي وٝ  ٜوٙٙي َٔٞفهّك ٚ كفظ اٍُٗ ٚیْٜ ٔجشٙی ثَ 

یبثی ثٝ ًٞٗ ٚ لّت  سَ، ٍاٜ سَ ٚ فَٚٗ ثي٘ ىا٘ٙي ٍاٜ اّٝی ثَای ىٕشيبثی ثٝ ثبُاٍ ٌٖشَىٜ ٔی
ٞب. سٞٛیَ ًٞٙی ٔٚشَی اُ یه ٘بْ سؼبٍی إز وٝ اٚ ٍا  ٔٚشَی إز ٘ٝ ٚیشَیٗ فٍَٚٙبٜ

سٛا٘ي  وٙي. ىٍ كميمز ليٍر ٘بْ سؼبٍی سب آ٘ؼب إز وٝ ٔی ی یه ٔلَٞٛ ٔی ثيِاٍ ٚ یب ىِجبهشٝ
(. دٔ 1390اٖ، ؛ كميمی ٖ٘ت ٚ ٕٞىب2009ٍٞبی َٙوز ثبٙي )ًٚ٘،  سَیٗ ىاٍائی یىی اُ ٟٔٓ

ىٍ اًٞبٖ َٔىْ ثَ ػبی ٌٌاٍى، ثٝ ایٗ  "دٔ ٔب٘يی"ثبیي ىٕز ثٝ ػّٕيبسی ُى سب ٘بْ سؼبٍی 
 ٕجت وٝ آ٘ـٝ كميمز ٌٛیٙي وٝ ثبیي ٔيیَیز ٙٛى. ىٍ ٔی 1"اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی"دٔ ٔب٘ي، 

 اكٖبٕبر، اطَ ىٍ ٔوبعجبٖ ىٍ ٌَفشٝ ٙىُ ٞبی ًٞٙيز ٙٛى، ٔی ٘بْ سؼبٍی آفَیٙی اٍُٗ

 ًٞٙيز ٘بْ سؼبٍی إز، ٚ ایٗ ٔؼٙبثو٘ ػٙبَٝ اُ ٌَفشٝ ٞبی ٙىُ سفىَ عَُ ٚ ٞب ؼَثٝس

 .(1390إز )ىیٛا٘يٍی،  ٔيیَیز ٖٔشميٓ وٙشََ اُ هبٍع
إٞيز ٍاٞجَىی ٚ ضٍَٚر آٌبٞی ٚ اٍُیبثی اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٔوٞٛٝبً ىٍ ثيٗ      

سٛاٖ  ىٞي. اُ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٕ٘ی ىا٘ٚؼٛیبٖ، ٔلٍٛ اّٝی دْٚٞ٘ كبضَ ٍا سٚىيُ ٔی
وٙٙيٜ ىٍ  وبُٔ آٌبٞی یبفز ٍَٔ ثب آُٖٔٛ ىليك ٔٙبثغ آٖ، یؼٙی ػٛأُ ٔٚبٍوز عٍٛ ثٝ

ٞبی اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ  سَ دْٚٞ٘ ؼبٍی ىٍ ًٞٗ ٔٚشَی. ثيٌ٘يَی اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ س ٙىُ
سؼبٍی ثَ ٔشغيَٞبی آٔيوشٝ ثبُاٍیبثی ٕٞب٘ٙي ليٕز، سَفيؼبر فَٚٗ ٚ سجّيغبر وٝ سأطيَ وٛسبٜ 

ُٔبٖ ثب ایٗ ٔشغيَٞب ٔيیَاٖ  ا٘ي. أب ٞٓ ٔير ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ىاٍ٘ي ٔشَٕوِ ثٛىٜ
ٔير )ٕٞب٘ٙي سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ ٚ ٙوٞيز ٘بْ  سٛا٘ٙي اُ ٔشغيَٞبیی وٝ سأطيَ ثّٙي ٔی

ٕبُی،  ىٍ ػَٞ ػٟب٘یسؼبٍی ٚ َٟٙر ٕبُٔب٘ی( ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ىاٍ٘ي، ثَٟٜ ٌيَ٘ي. 
وٙي. آٌبٞی ٚ ىٍن  ٞبی سؼبٍی ػٌاة ٚ ٔظجز، ٔٛفميز ىٍ ٔميبٓ ػٟب٘ی ٍا سضٕيٗ ٔی ٘بْ

وٙٙيٌبٖ ثب  ٚ ایٙىٝ ؿٍٛ٘ٝ َٔٞف ؿٍٍٛ٘ی اىٍان سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ ىٍ ثبُاٍٞبی ٞيف
ٔلَٞٛ وؼب سِٛيي ٙٛى، كيبسی ایٙىٝ ٌيَی ىٍثبٍٜ  وٙٙي، ثٝ ٍٞٙبْ سٕٞيٓ آٖ اٍسجبط ثَلَاٍ ٔی

ىِيُ ٍلبثز ػٟب٘ی إشفبىٜ اُ ػٛأّی ٔب٘ٙي سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ سِٛيي وٙٙيٜ ىٍ كبَ  إز. ثٝ
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 ّٔيشیجيأ ىٍ ٔلٞٛلار ؿٙي سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔ ىٍ ٘شيؼٝ دْٚٞ٘ كبضَ سأطيَافِای٘ إز. 
 وٙي. ٌيَی اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ثٍَٕی ٔی یه ػبُٔ ثيَٚ٘ی ٔؤطَ ثَ ٙىُ ػٙٛاٖ ثٍٝا 
 
‌هباًی‌ًظری‌ٍ‌پیطیٌِ‌پژٍّص.‌2

ٌٌاٍی سؼبٍی، سِٛييوٙٙيٜ ٍا لبىٍ ثٝ وٖت ِٔایبی اٍائٝ ٙيٜ سٕٛظ ٔلٞٛلاسی ثب  ٘بْ     
فَى ٚ ػبِی ٕ٘ٛىٜ ٚ ٘يِ فَٝشی ثَای ا٘شمبَ ایٗ ٍٚاثظ لبثُ ٙٙبٕبیی ثٝ  ثٝ ويفيز ٔٙلَٞ

ٌٌاٍی ٚ ٔيیَیز ٘بْ سؼبٍی ثَای ؿٙيیٗ  اٌَؿٝ ٘بْٕ٘بیي.  ٔلٞٛلار ٚ هئبر ىیٍَ فَاٞٓ ٔی
ىٞٝ ٚػٛى ىاٙشٝ ٚ اػٕبَ ٙيٜ إز أب اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی یه ٔفْٟٛ ٔلٍٛی ٚ ثٙيبىیٗ 

(. اُ 2008ا٘ي )ؿٗ ٚ ؿبً٘،  إز وٝ ىٍ ثيٖز ٕبَ اهيَ ديیي آٔيٜ ٞبیی سَ ٕبُٔبٖثَای ثي٘
ٞب وٕه  ٞبی ثبُاٍیبثی ٕبُٔبٖ ٞبی سؼبٍی لٛی ثٝ افِای٘ ٔٙبفغ ٚ وبٞ٘ ِٞیٙٝ ػب وٝ ٘بْآٖ
ٞبی ثبُاٍیبثی ٍا افِای٘ ىاىٜ ٚ ٘مغٝ  ظٍٟٛ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی إٞيز ٍاٞجَىوٙٙي، ٌِا  ٔی

 (. 2009اٖ ٚ ٔيیَاٖ فَاٞٓ آٍٚىٜ إز )ؿٗ، ٌَ دْٚٞ٘سَٕوِی ثَای 
اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی یه ٔفْٟٛ وّيـيی ٚ ٔلـٍٛی ىٍ ٔـيیَیز ٘ـبْ سؼـبٍی ثـٛىٜ ٚ اُ            

ٕـٝ ٍٚیىـَى ثـَای    . (2009ٞبی ٔوشّف ٍٔٛى ثٍَٕی لَاٍ ٌَفشٝ إز )ثـٛ ٚ ٕٞىـبٍاٖ،    ىیيٌبٜ
ٔـبِی ٚ دـِٛی ٘ـبْ سؼـبٍی ىٍ      اٍُیبثی اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ديٟٚٙبى ٌَىیيٜ إز. اِٚی اٍُٗ

ىٚٔـی   (.1390ٞب ثب ایٗ ٍٚیىَى ا٘ؼبْ ٌَفشٝ إز )ػِیِی ٚ ٕٞىبٍاٖ،ثَهی دْٚٞ٘ ثبُاٍ إز.
یه ٔفْٟٛ ؿٙي ثؼـيی إـز وـٝ ىٍثَىاٍ٘ـيٜ اٍُٗ افـِٚىٜ ثـٝ ٔلٞـَٛ یـب هـئز سٕٛـظ           

اٍُٗ ٚیـْٜ   ػٙٛاٖ ثٝٞب اُ ٘بْ سؼبٍی إز وٝ ٔؼٕٛلاً  وٙٙيٌبٖ ٚ اىٍاوبر آٖ ٞبی َٔٞف سياػی
اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼـبٍی  (. 1991وٙٙيٜ ٔفْٟٛ ٕبُی ٙيٜ إز )آوَ،  ٘بْ سؼبٍی ٔجشٙی ثَ َٔٞف
. إـز وٙٙيٌبٖ ىٍثـبٍٜ ٘ـبْ سؼـبٍی ٔشَٕوـِ      وٙٙيٜ ثَ ىا٘٘ َٔٞف ىٍ ٍٚیىَى ٔجشٙی ثَ َٔٞف

فَى، لـٛی ٚ ٔغّـٛثی ىٍ    ثٝٞبی ٔٙلَٞ بٍی آٙٙب ثٛىٜ ٚ سياػیوٙٙيٜ ثب ٘بْ سؼ ُٔب٘ی وٝ َٔٞف
ٞب، یب سٞبٚیَ ًٞٙی ٔـَسجظ   ًٞٙ٘ ىاٍى، ایٗ ىا٘٘ ٔٙؼىٔ وٙٙيٜ آٌبٞی اُ ٘بْ سؼبٍی ٚ سياػی

. إـز وٙٙيٜ  ٍٚیىَى ْٕٛ ٘يِ سَويجی اُ ٍٚیىَىٞبی ٔبِی ٚ ٔجشٙی ثَ َٔٞفثب ٘بْ سؼبٍی إز. 
ا٘ـي، ؿـَا وـٝ ایـٗ ٍٚیىـَى       وٙٙيٜ سَٕوِ وـَىٜ  دْٚٞ٘ ٞبی ُیبىی ثَ ٍٚیىَى ٔجشٙی ثَ َٔٞف

آٍٚى وـٝ اُ   وٙٙـيٌبٖ فـَاٞٓ ٔـی    ٍٚیىَى ٔبِی اثِاٍی ٍا ثَای آٌبٞی اُ ٘يبُٞبی َٔٞفثَهلاف 
ٞــبی ٘ـبْ سؼــبٍی آسـی ػٟـز ثــَآٍٚىٜ ٕ٘ـٛىٖ ٘يبُٞــبی      سـٛاٖ ثــَای سـيٚیٗ ٍاٞجـَى    آٖ ٔـی 
وٙٙيٌبٖ ثَٟٜ ثَى. ىٍ ثيٗ وٖب٘ی وٝ ثَ ٍٚی اثؼبى ٍفشبٍی اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٔجشٙـی   َٔٞف

اِٚـيٗ افـَاى ٘ـبْ ثـَى )ٔلٕـيیبٖ ٚ       ػٙٛاٖ ثٝسٛاٖ اُ وبدفٍَ  ا٘ي ٔی ٕ٘ٛىٜوٙٙيٜ ٔغبِؼٝ  ثَ َٔٞف
 (.1387ٞب،  ٙفيغ
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اٍُٗ افِٚىٜ یب ٕٛى ٟ٘ـبیی اضـبفٝ    ػٙٛاٖ ثٝ( اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٍا 2008ؿٗ ٚ ؿبً٘ )     
ای ٍا  ٔفٟـْٛ اٍُٗ افـِٚىٜ عيـف ٌٖـشَىٜ    ا٘ي.  ٙيٜ سٕٛظ ٘بْ سؼبٍی ثٝ ٔلَٞٛ سؼَیف وَىٜ

ٞـب ىٍ عـی ُٔـبٖ     وٙٙيٌبٖ، اكٖبٕبر ٚ آ٘ـٝ آٖ ىٞي، ؿَا وٝ آٖ ثب سؼَثيبر َٔٞف ٔیدٛٙ٘ 
إـز وـٝ ٔـب ىٍثـبٍٜ اٍُٗ      ٌيَ٘ي، َٔسجظ إز. ایٗ ػجبٍر آٖ ؿيِی ىٍثبٍٜ ٘بْ سؼبٍی یبى ٔی

ای إز وٝ ثـٝ ٔلٞـَٛ    ىا٘يٓ ٚ آٖ اٍُٗ افِٚىٜ وٙٙيٌبٖ ٔی ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٔجشٙی ثَ َٔٞف
 ٙٛى. وٙٙيٌبٖ ٔشَٞف ٔی بر ٚ اػٕبَ َٔٞفىٍ ًٞٗ ٚ فىَ، وّٕ

ٞـبی   ثؼضی اُ ِٔایبی اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٙبُٔ: ٚفبىاٍی ثبلاسَ، ٙىٙٙيٌی وٕشَ فؼبِيز     
ٞبی ثبُاٍیبثی، دبٕن ثٖيبٍ ٔٙؼغف ثٝ سغييَ ليٕز، كٕبیز ٚ ٕٞىـبٍی   ثبُاٍیبثی ٍلبثشی ٚ ثلَاٖ

ٞـبی ٝـيٍٚ ٔؼـُٛ،     ثبُاٍیـبثی، اكشٕـبَ فَٝـز   سـَ، اطَثوٚـی ثـبلای اٍسجبعـبر     سؼبٍی ثي٘
ٝ       فَٝز ٌـٌاٍاٖ ٚ وٖـت    ٞبی اضبفی سٕٛؼٝ ٘بْ سؼـبٍی، ایؼـبى ػـٌاثيز ثـبلاسَ ثـَای ٕـَٔبی
سَ، سٛا٘بیی ػٌة وبٍوٙبٖ (، كبٙيٝ ٕٛى ثي1991٘سَ اُ عَف ٕٟبٔياٍاٖ )آوَ،ٞبی ثي٘ كٕبیز

 ٖ ی سـأٔيٗ ٔٙـبثغ )ِـيٓ ٚ سـبٖ،     ٕـذبٍ  ثٟشَ، ٔلبفظز اُ َٙوز اُ ٍٚٚى ٍلجبی ثبِمٜٛ ٍٞٙبْ ثـَٚ
ای اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ىٍ ثبُاٍٞبی ٝٙؼشی ٘يِ ٚػٛى ىاٙـشٝ   سأطيَ ٞبِٝ( إز. ٕٞـٙيٗ 2009

ٞبی سؼبٍی ثب اٍُٗ ٚیـْٜ ىاٍ٘ـي،    سَ ثَای ٘بْٚ هَیياٍاٖ ٕبُٔب٘ی سٕبیُ ثٝ دَىاهز ِٞیٙٝ ثي٘
سَی اُ ثبُاٍ ٚ فـَٚٗ  ي٘ٞبی سؼبٍی ليٍر وٖت ٕٟٓ ث ثٝ ٘بْؿَا وٝ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی 

ٕ٘بیـي   ىٍ ٕغٛف ثبلای ليٕز ثب كبٙيٝ ٕٛى ثبلاسَ یه ِٔیز ٍلبثشی ثَای ٔؤٕٖبر فَاٞٓ ٔـی 
 (.2009)ؿبً٘ ٚ ِٛیی، 

ٕٞـٙيٗ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ یب ٕٞبٖ سٞٛیَ ًٞٙی وٚـٍٛ یىـی اُ ٔٛضـٛػبر ٔـٍٛى          
ٌـٌاٍى.   إُِّ إز وٝ ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘ـبْ سؼـبٍی سـأطيَ ٔـی     اٖ ىٍ ثبُاٍیبثی ثيٌَٗ دْٚٞ٘سٛػٝ 

سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ یه ٘ٚب٘ٝ ثيَٚ٘ی ٟٔٓ َٔسجظ ثب ٔلٞٛلار ىاٍای ٘بْ سؼبٍی إز )٘ـبیَ ٚ  
( ثٝ ٚیْٜ ٚلشی وٝ َٔٞف وٙٙيٌبٖ آٙٙبیی وٕی ثب ٔلٞٛلار هبٍػی ىاٍ٘ي 2008ىٍٍّٕٚٔٛٛ، 

سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ ليٍر ثبِمٜٛ سٞٛیَ ًٞٙـی ٔشغيـَی إـز    . (2006)ِٕٞاٚی ٚ َٔیٙىب، 
  ٗ ٝ   وٝ ثَای وٖت ِٔیز ٍلبثشی ىٍ ثبُاٍیـبثی ثـي ٍٚى. سٞـٛیَ ًٞٙـی وٚـٍٛ،     وـبٍ ٔـی  إِّّـی ثـ

ٖ   وٙٙيٜ ػمبیي ٚ اكٖبٕبر َٔٞف ٔٙؼىٔ ٞـب   وٙٙيٌبٖ إز ٚ ٘شيؼٝ ٖٔشميٓ آٌـبٞی ٚ ػمبیـي آ
ٞـب ىٍثـبٍٜ وٚـٍٛی هـبٛ إـز.       ػمبیي ٚ آٌـبٞی ثيٖٚ ىٍ ٘ظَ ٌَفشٗ ىٍٕشی یب ٘بىٍٕشی ایٗ 

اٖ ٕبهشبٍ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ ٍا ثٝ ٕٝ ثو٘ سٞٛیَ ًٞٙی وٚـٍٛ ٔٛ٘شـبّ   ٌَ دْٚٞ٘ثَهی 
ٚ سٞٛیَ ًٞٙـی وٚـٍٛ عَاكـی وٙٙـيٜ سمٖـيٓ ٕ٘ـٛىٜ ٚ        سِٛييوٙٙيٜ وٙٙيٜ، سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ

 ـ 2004ثَهی ٘ظيَ َٕیٙيٛإبٖ ٚ ٕٞىبٍا٘٘ ) يٜ ٚ وٚـٍٛ ٝـبكت ٘ـبْ    ( ىٚ ثؼي وٚـٍٛ سِٛييوٙٙ
 ا٘ي.  سؼبٍی ٍا ٔؼَفی وَىٜ

‌
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‌ّا‌ٍ‌هدل‌هفَْهی‌‌تَسعِ‌فرضیِ.‌3

ٞبی ا٘ؼبْ ٙيٜ ىٍ هٞٛٛ ٔفْٟٛ سٞٛیَ ًٞٙی وٚـٍٛ ٚ  سَ دْٚٞ٘ىٍ ؿٙي ىٞٝ اهيَ ثي٘     
وٙٙـيٌبٖ ٚ ؿٍـٍٛ٘ی اىٍان ويفيـز     ٌٌاٍی وٍٚٛ، ثَ سلّيُ سأطيَار آٖ ثَ اىٍاوبر ٔٞـَف  ٘بْ

أطيَ ٌٌاٍی سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ اُ ٕـٛی ٔٞـَف وٙٙـيٌبٖ ٔشَٕوـِ ثـٛىٜ      ثٝ س ثبسٛػٝٔلَٞٛ 
ٞب ثٝ سٛافمی ىٍثبٍٜ ٔفْٟٛ ٕبُی ٚ ػّٕيبسی ٕبُی سٞٛیَ ًٞٙـی  إز. ثب ایٗ ٚػٛى ایٗ دْٚٞ٘

ٞبی ا٘ؼبْ ٙـيٜ ديَأـٖٛ ایـٗ     . ٘شبیغ دْٚٞ٘(2005ا٘ي )لاٍٚؽ ٚ ٕٞىبٍاٖ،  وٍٚٛ ٔجيأ َٕ٘ييٜ
وٙٙيٌبٖ اُ وٚـٍٛ ٔجـيأ ثـَ     ىٞٙي وٝ ٘لٜٛ اىٍان َٔٞف یٔٛضٛع )ثي٘ اُ ؿُٟ ٕبَ( ٘ٚبٖ ٔ

( ثَهـی اُ ایـٗ   2008ٌَای٘ ثٝ هَیي ٚ اٍُیبثی ٔلٞٛلار ٔؤطَ إز. وبسـبلآ ٚ ٕٞىـبٍاٖ )  
٘  ٌِاٍٗ ٕ٘ٛىٜ 1ٞب ٍا ثٝ َٙف ػيَٚ دْٚٞ٘ ٘يـِ ٔؤیـي ایـٗ     ٞـبیی ؿٙـي   ا٘ي اٌَؿٝ وٝ دـْٚٞ

 ٔٛضٛع ٘جٛىٜ إز.

 
 (2008ای اُ ٔغبِؼبر سأطيَار سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ )وبسبلآ ٚ ٕٞىبٍاٖ،  ٍَٔٚی ثَ ٌِیيٜ .1 ػيَٚ
 ّا‌يافتِ هطالعات ساختارّا

سأطيَار سه 
 ػبّٔی

( ٚ ٘بٌبٙيٕب 1965َِٙٛ )
(1970) 

سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ اٍُیبثی 
وٙٙيٜ ٍا سلز سأطيَ  ٔلَٞٛ سٕٛظ َٔٞف

 ىٞي. لَاٍ ٔی

سأطيَار ؿٙي 
 ػبّٔی

 ؛(1985ٚ ٕٞىبٍا٘٘ ) ػبٖٖ٘ٛ
بٍٚاَ ٚ  ؛(1991ٚاَ ٚ ٕٞىبٍا٘٘ ) آٌ

 (1999وبٔبوٍٛا )

ُٔبٖ ثب ٚػٛى ػٛأُ اعلاػبسی ىیٍَ ٞٓ
)ٔب٘ٙي ليٕز( سأطيَ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ 

 یبثي. وبٞ٘ ٔی

سأطيَار ؿٙيٌب٘ٝ 
 )َٔوت(

سٖٝ  ؛(1988ٞبٖ ٚ سَدٖشَا )
( ٌٍٖٛ1993) 

ىٍ َٙایظ یىٖبٖ ػبُٔ وٍٚٛ سِٛيي 
سَی اُ ػبُٔ سٞٛیَ وٙٙيٜ سأطيَار ثي٘

 ًٞٙی وٍٚٛ ٘بْ سؼبٍی ىاٍى.

 ؛(2003ٞٛی ٚ ّائٛ )
 (2004َٕیٙيٛإٖٛ ٚ ٕٞىبٍا٘٘ )

ىٍ َٙایظ یىٖبٖ ػبُٔ وٍٚٛ ٔجيأ ٘بْ 
سؼبٍی ٖ٘جز ثٝ ػبُٔ وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ 

 سَی ثَ اٍُیبثی ىاٍ٘ي.سأطيَ ثي٘

سأطيَار ٘ٛع 
 ٔلَٞٛ

(؛ 1983وبیٙبن ٚ وبٚیٍُٖ )
ِيىلاٍن ٚ (؛ 1992ٍٚص ٚ ٍٚٔئٛ )

 (1994ٕٞىبٍا٘٘ )

سأطيَار سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ ثَ 
 كٖت ٘ٛع ٔلَٞٛ ٔشفبٚر إز.

وٍٚٛ 
وٙٙيٜ ٚ سأطيَار  َٔٞف

 فٍَٞٙی ٔلٍٛ

ّٖٞخ ٚ  ؛(1981٘بٍایب٘ب )
ٌٍٛٞبٖ وبّ٘ی ؛ (1993دبدبىٚدِٛٛٓ )

 (2000ٚ ٔبٖٞٛاٍاٖ )

سأطيَ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ ثَ اٍُیبثی 
وٙٙيٜ ٚ فًَٞٙ ٔشفبٚر  عجك وٍٚٛ َٔٞف

 .إز

سأطيَار سؼَثٝ 
 وٙٙيٌبٖ َٔٞف

ٞبِٝ  ػٙٛاٖ ثٝسٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ  (1989ٞبٖ )
یب ٕبهشبٍ ٔٛػِ ػُٕ وَىٜ ٚ ثٝ آٙٙبیی 

 ثٖشٍی ىاٍى.

ٖٛاٍاٖ سأطيَار ىٌٍيَی  وٙٙيٌبٖ سأطيَ  ىٌٍيَی ثبلای َٔٞفٌٍٛٞبٖ وبّ٘ی ٚ ٔبٞ
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٘ ٔی (2000) وٙٙيٌبٖ َٔٞف  ىٞي. سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ ٍا وبٞ

سأطيَار 
دَٕشی  ْ٘اى
 وٙٙيٌبٖ َٔٞف

 ؛(1987ٙيٕخ ٚ ٙبٍٔب )
 (2001ثبلاثب٘ئ ٚ ٕٞىبٍا٘٘ )

ْ٘اىدَٕشی َٔٞف وٙٙيٌبٖ سأطيَ 
ٞب ٍا  سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ ثَ اٍُیبثی

 ىٞي. افِای٘ ٔی

سأطيَار 
ٞبی ّٔی ٚ  وّيٚٝ

 وٍٚٛی

ٙجَي ) ذبٍ٘ ؛ (1989اٚثَٔيَّ ٚ إ
 ؛(1993ّٖٞٛح ٚ دبدبىٚدِٛٛٓ )

ًٍِٚ ٚ  ؛(1993ٔبٍسيٗ ٚ اٌٍّٚٛ )
 (1999إشيٙىٕخ )

ػٛأُ ٞٙؼبٍی، ٙٙبهشی ٚ ػبعفی 
ٞبی ّٔی ثَ سأطيَ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ  وّيٚٝ

ٔجيأ ٍٞٙبْ اٍُیبثی ٔلَٞٛ ٍا سلز سأطيَ 
الشٞبىی، ٕيبٕی ٚ ىٞي. ػٛأُ  لَاٍ ٔی

ٞبی وٍٚٛی ثَ سأطيَ سٞٛیَ  فٙی وّيٚٝ
ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ ٍٞٙبْ اٍُیبثی ٔلَٞٛ 

ز.  ٔؤطَ إ

 
( ىٍثَىاٍ٘يٜ دٙغ ٙبهٜ إز وٝ ؿٟـبٍ ٙـبهٜ ٔجشٙـی    1991اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی آوَ )     

 ويفيـز اىٍاوـی،  وٙٙيٌبٖ ٘بْ سؼبٍی إز ٚ ٙـبُٔ آٌـبٞی اُ ٘ـبْ سؼـبٍی،      ثَ اىٍاوبر َٔٞف
ػبی ٔٚشَی ثَ ثـبُاٍ سىيـٝ    . ٙبهٜ دٙؼٓ ثٝإزسؼبٍی  ثٝ ٘بْٚ ٚفبىاٍی  سياػی ٔؼب٘ی/سٕبیِ

ٌٖـشَىٜ ٔـٍٛى دـٌیَٗ لـَاٍ      عـٍٛ  ثٝٞبی ؿٟبٌٍب٘ٝ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی آوَ  ٙبهٜوٙي.  ٔی
ٞـب   ا٘ي. ِٔایب ٚ اٍُٙی وٝ ایـٗ ٔٙـبثغ ثـَای ٙـَوز     وبٍ ٍفشٝ ٞب ثٝ ٌَفشٝ ٚ ىٍ ثٖيبٍی اُ دْٚٞ٘

ٖ   ٌيَی اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی وٕـه ٔـی   ٕ٘بیي ثٝ ایؼبى ٚ ٙىُ ٔی فَاٞٓ ٞـب   وٙـي. ثٙـبثَایٗ آ
 ٔٙبثغ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٖٞشٙي. ػٙٛاٖ ثٕٝبُی ثٟشَیٗ ٔفْٟٛ

( ىٍ آَٔیىب سأطيَار ٔوشّف اعلاػبر وٍٚٛ ٕبُ٘يٜ ثَ ٍَ٘ٗ ٚ اػشٕبى ثـٝ  2003ٞيٛ ٚ ّائٛ )     
ٚ ٕب٘يٛ )ىٍ ىٚ ٕـغق ٔوشّـف اٍُٗ ٚیـْٜ ُیـبى ٚ وـٓ(      ٔلَٞٛ ٍا ثَای ىٚ ٘بْ سؼبٍی ٕٛ٘ی 

ثٍَٕی وَى٘ي. ٘شبیغ ٘ٚبٖ ىاى وٝ اٌَ ثيٗ ٔجـيأ ٘ـبْ سؼـبٍی ٚ وٚـٍٛ سِٛيـي وٙٙـيٜ سؼـب٘ٔ ٚ        
سٙبٕت ٚػٛى ىاٙشٝ ثبٙي آٍ٘بٜ ٍَ٘ٗ ٚ اػشٕبى ثٝ ٔلَٞٛ كشی ىٍ ٙـَایظ اعلاػـبر وـٓ ثـٝ     

( ىٍ إـشَاِيب ٍاثغـٝ   2006بٍ٘٘ )یبثي. ىٍ دْٚٞ٘ ىیٍَی دبیٛ ٚ ٕٞى ـ ٍٝٛر ٔظجز افِای٘ ٔی
سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٚ ٔلَٞٛ وٍٚٛ ٚ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٔشؼّك ثٝ آٖ وٍٚٛ ٍا ثـٝ وٕـه   

ىٕز آٔيٜ ٘ٚبٖ ىاى وٝ سغييـَ وٚـٍٛ   سلّيُ ٕٞجٖشٍی وب٘ٛ٘ی ٍٔٛى ثٍَٕی لَاٍ ىاى٘ي. ٘شبیغ ثٝ
( سـأطيَ  2007ا٘٘ )ىٞي. ٕٞـٙيٗ یبٕـيٗ ٚ ٕٞىـبٍ   ٕبُ٘يٜ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٍا وبٞ٘ ٔی

وٍٚٛ ٔجيأ ٍا ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ثَای ٕٚبیُ اِىشَٚ٘يىی هبٍ٘ی ىٍ ٔبِِی ٔـٍٛى ثٍَٕـی   
لَاٍ ىاى٘ي ٚ ىٍیبفشٙي وٝ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ اُ عَیك ٔشغيَٞبی ٔيب٘ؼی سٕبیِ ٘بْ سؼـبٍی،  

٘ـبْ سؼـبٍی ٍا    ٔظجـز ٚ غئَٖـشميٓ اٍُٗ ٚیـْٜ    عٍٛ ثٝسؼبٍی ٚ سياػی ٔؼب٘ی  ثٝ ٘بْٚفبىاٍی 
( ٘ٚبٖ ىاى وٝ اٍُٗ ٚیْٜ ٘ـبْ  2008ىٞي. ٘شبیغ دْٚٞ٘ ٍٚص ٚ ٕٞىبٍا٘٘ ) سلز سأطيَ لَاٍ ٔی

ٌيـَى ٚ اٍُٗ ٚیـْٜ ٘ـبْ     سؼبٍی ثٝ ٕٚيّٝ اىٍان اُ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ سلز سأطيَ لَاٍ ٔی
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ٝ ٔظجز ثَ سَػيق ٔلَٞٛ سأطيَ ىاٙـشٝ ٚ   عٍٛ ثٝسؼبٍی وٍٚٛ  طيَ غئَٖـشميٓ سلـز سـأ    عـٍٛ  ثـ
 ٌيَى.   اىٍاوبر سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجيأ لَاٍ ٕ٘ی

ىٍ دْٚٞ٘ كبضَ سجييٗ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ثَ إبٓ ىیيٌبٜ آوَ ثـٛىٜ ٚ ٕـبهشبٍ ًٞٙـی         
ثـَ  وٍٚٛ ٔجيأ ثب ٍٚیىَى ىٚ ثؼيی سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ ٚ وٍٚٛ ٝـبكت ٘ـبْ سؼـبٍی    

 إز. ٍٔٛى ثٍَٕی لَاٍ ٌَفشٝ  1إبٓ ٔيَ ٔفٟٛٔی ٙىُ 
    

 
 

 
 
 

 . ٔيَ ٔفٟٛٔی د1ْ٘ٞٚٙىُ 

 
ٞـب ٚ ٕٞـٙـيٗ ٙٙبٕـبیی اثؼـبى اٍُٗ      آٍٚی ىاىٜ ثؼي اُ اعٕيٙبٖ اُ ٍٚایی ٚ دبیبیی اثِاٍ ػٕغ     

ٞب ثَای وٚـٍٛ ٝـبكت ٘ـبْ سؼـبٍی ٚ     ٔجٙبی ٔيَ ٔفٟٛٔی دْٚٞ٘ فَضيٝٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی، ثَ 
ٞـبی َٔثـٛط ثـٝ سٞـٛیَ ًٞٙـی وٚـٍٛ       ٙٛ٘ي. ثَ ایٗ إبٓ فَضيٝ وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ سؼَیف ٔی

 ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ثٝ ٍٝٛر ُیَ إز:
 ثٝ ٘بْسٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ثَ اثؼبى اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی )ٚفبىاٍی  :1فَضيٝ 

 سؼبٍی، ويفيز اىٍاوی ٚ سياػی/آٌبٞی اُ ٘بْ سؼبٍی( اطَ ٔظجز ٚ ٔؼٙبىاٍی ىاٍى.
 سؼبٍی، اطَ ٔظجز ٚ ٔؼٙبىاٍی ىاٍى. ثٝ ٘بْسٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ثَ ٚفبىاٍی  -
 سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ثَ ويفيز اىٍاوی، اطَ ٔظجز ٚ ٔؼٙبىاٍی ىاٍى. -
ت ٘بْ سؼبٍی ثَ سياػی ٚ آٌبٞی اُ ٘بْ سؼبٍی، اطَ ٔظجز ٚ ٔؼٙبىاٍی سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبك -

 ىاٍى.
سؼبٍی، ويفيز اىٍاوی ٚ سياػی /آٌـبٞی   ثٝ ٘بْاثؼبى اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی )ٚفبىاٍی  :2 فَضيٝ

 اُ ٘بْ سؼبٍی( ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی وُ اطَ ٔظجز ٚ ٔؼٙبىاٍی ىاٍى.
 ٘بْ سؼبٍی وُ اطَ ٔظجز ٚ ٔؼٙبىاٍی ىاٍى. سؼبٍی ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ثٝ ٘بْٚفبىاٍی  -
 ويفيز اىٍاوی ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی وُ اطَ ٔظجز ٚ ٔؼٙبىاٍی ىاٍى. -
 سياػی یب آٌبٞی اُ ٘بْ سؼبٍی ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی وُ اطَ ٔظجز ٚ ٔؼٙبىاٍی ىاٍى. -

سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘ـبْ سؼـبٍی وـُ اطـَ ٔظجـز ٚ       :3 فَضيٝ
 ٔؼٙبىاٍی ىاٍى.

 سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی وُ

 ٚفبىاٍی ثٝ ٘بْ سؼبٍی

 ويفيز اىٍاوی

 سياػی/آٌبٞی اُ ٘بْ سؼبٍی
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 ٞبی َٔثٛط ثٝ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ: فَضيٝ
 ثٝ ٘بْسٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ثَ اثؼبى اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی )ٚفبىاٍی  :1 فَضيٝ

 ٘بْ سؼبٍی( اطَ ٔٙفی ٚ ٔؼٙبىاٍی ىاٍى.سؼبٍی، ويفيز اىٍاوی ٚ سياػی یب آٌبٞی اُ 
 سؼبٍی، اطَ ٔٙفی ٚ ٔؼٙبىاٍی ىاٍى. ثٝ ٘بْسٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ، ثَ ٚفبىاٍی  -
 سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ، ثَ ويفيز اىٍاوی، اطَ ٔٙفی ٚ ٔؼٙبىاٍی ىاٍى. -
 سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ، ثَ سياػی یب آٌبٞی اُ ٘بْ سؼبٍی، اطَ ٔٙفی ٚ ٔؼٙبىاٍی ىاٍى. -

: سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ، ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی وُ، اطَ ٔٙفـی ٚ ٔؼٙـبىاٍی   2 فَضيٝ
 ىاٍى.

 
‌پژٍّصضٌاسی‌‌رٍش.‌4

ْ   ػبٔؼٝ آٔبٍی دْٚٞ٘ كبضَ ىا٘ٚؼٛیبٖ إشفبىٜ وٙٙيٜ اُ       ٞـبی سؼـبٍی   ٍایب٘ـٝ ٕٞـَاٜ )٘ـب
ٜ   ٕٛ٘ی ٚ ىَ( ٚ ٌٛٙی سّفٗ َٕٞاٜ )٘بْ ٞـبی   ٞبی سؼبٍی ٘ٛويب ٚ ٕـٛ٘ی اٍیىٖـٖٛ( ىٍ ىا٘ٚـٍب

اُ ٍٚٗ  ثبإـشفبىٜ ثبٙـٙي. ٕ٘ٛ٘ـٝ آٔـبٍی     ٟٙيي ثٟٚشی، ىاٍ٘ٚبٜ سجَیـِ ٚ ىا٘ٚـٍبٜ ٕـٕٙبٖ ٔـی    
ي. ىٍ ایـٗ هٞـٛٛ   ٞب ٌَفشٝ ٙ ـ ثٙيی ٙيٜ اُ َٞ یه اُ ایٗ ىاٍ٘ٚبٜ ٌيَی سٞبىفی عجمٝ ٕ٘ٛ٘ٝ
دَٕٚـٙبٔٝ   602سؼـياى   96/0دَٕٚٙبٔٝ ىٍ ثيٗ ىا٘ٚؼٛیبٖ سُٛیغ ٌَىیي ٚ ثب َ٘م ثبٌُٚز  700

ٞـبی ػٕؼيـز ٙـٙبهشی     وبُٔ ٚ ٔفيي ػٟز آُٖٔٛ فَضيبر ٍٔٛى إشفبىٜ لـَاٍ ٌَفـز. ٚیٌْـی   
 .اٍائٝ ٙيٜ إز 2ىٞٙيٌبٖ ىٍ ػيَٚ  دبٕن

 
 ىٞٙيٌبٖ ٞبی ػٕؼيز ٙٙبهشی دبٕن ٚیٌْی .2ػيَٚ 

 درصد‌فراٍاًی تعداد‌فراٍاًی عٌَاى

 4/32 195 ُٖ ػٖٙيز

 6/67 407 َٔى

 95/14 90 ٕبَ 20وٕشَ اُ  ٕٗ

 13/63 380 ٕبَ 25سب  21ثيٗ 

 26/20 122 ٕبَ 30سب  26ثيٗ 

 66/1 10 ٕبَ 30سَ اُ  ثي٘

ٕغق 
 سلٞيلار

ی  15/7 43 وبٍىا٘

 85/46 282 وبٍٙٙبٕی

 46 277 وبٍٙٙبٕی اٍٙي ٚ ثبلاسَ

 4/30 183 ٘ٛويب ٘بْ سؼبٍی

 1/25 151 ٕٛ٘ی اٍیىٖٖٛ

 9/25 156 ىَ

 6/18 112 ٕٛ٘ی
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ٌٛیٝ اٍُیبثی وٙٙيٜ اثؼبى ؿٟبٌٍب٘ٝ اٍُٗ ٘بْ سؼبٍی ٔـٍٛى سلّيـُ    12ثَ إبٓ ىیيٌبٜ آوَ      
ثـبلاسَ اُ یـه    1ػبّٔی اوشٚبفی لَاٍ ٌَفز. ثَ إبٓ ایٗ سلّيـُ ٕـٝ ػبٔـُ ثـب ٔمـبىیَ ٚیـْٜ      

ُ   ىٍٝي اُ وُ ٚاٍیب٘ٔ ٍا سجييٗ ٔـی  523/67ىٕز آٔي وٝ ىٍ ٔؼٕٛع  ثٝ ٞـب سلـز    وٙٙـي. ػبٔـ
ٌٌاٍی ٙي. ٕٞـٙـيٗ آٔـبٍٜ    سؼبٍی، ويفيز اىٍاوی ٚ سياػی ٚ آٌبٞی ٘بْ ثٝ ٘بْػٙبٚیٗ ٚفبىاٍی 

KMO  إزىٍٝي  809/0ثَاثَ ثب    ٝ ٝ   وٝ ىلاِز ثـَ وفبیـز ٕ٘ٛ٘ـ ػـلاٜٚ ٕـغق    ٌيـَی ىاٍى. ثـ
ىٞـي ٔـبسَیٔ ٚاكـي ٘يٖـز ٚ      إز وٝ ٘ٚبٖ ٔـی  05/0سَ اُ  ىاٍی آُٖٔٛ ثبٍسّز وٛؿه ٔؼٙی

 سٛاٖ اُ سلّيُ ػبّٔی ثَای ٙٙبٕبیی ٕبهشبٍ ثَٟٜ ثَى.   ٔی
      ٝ ٞـب ٔٙغجـك ثـب ٍٕٞٙٛىٞـبی      آٍٚی ىاىٜ ٞـبی ٔـٍٛى إـشفبىٜ ىٍ ػٕـغ     ٍٚایی ٚ دبیبیی ٌٛیـ

( اػٕـبَ  2004ی ٔيیَیشی سٕٛظ ٙـٛن ٚ ٕٞىـبٍا٘٘ )  ٞبديٟٚٙبىی ٚ اٍائٝ ٙيٜ ثَای دْٚٞ٘
ٌَىیيٜ إز. ثيیٗ سَسيت اثشيا ٔيَ دْٚٞ٘ ٍٔٛى اٍُیبثی لَاٍ ٌَفشٝ ٚ ىٍ َٔكّٝ ثؼي ثٝ ثٍَٕی 

٘ٚبٖ ىٞٙـيٜ سلّيـُ    3ٙٛى. ػيَٚ  ٞبی دْٚٞ٘ دَىاهشٝ ٔیٍٚاثظ ٔغَف ٙيٜ ىٍ لبِت فَضيٝ
 .إزيَٞبی دْٚٞ٘ ػبّٔی اوشٚبفی، ٍٚایی ٚ دبیبیی ثَای َٞ یه اُ ٔشغ

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                
1. Eigen value 



 

 03 ... یريگ کشور مبدأ بر شکل يذهن ريتصو ريتأث

 ٞبی ٍٚایی ٚ دبیبیی سلّيُ ػبّٔی اوشٚبفی ٚ ٙبهٜ. 3ػيَٚ 

‌
‌

‌ّای‌پژٍّص‌ٍيافتِ‌ّا‌تحلیل‌دادُ.‌5

َ ٞبی دْٚٞ٘ اُ ٘ٛع ػّی ٖٞشٙي، ػٟز آُٖٔٛ فَضيٝثٝ ایٙىٝ فَضيٝ ثبسٛػٝ      ٕـبُی   ٞب ٔـي
ا٘ؼبْ آٖ، سلّيُ ٕٞجٖـشٍی ثـَای اعٕيٙـبٖ اُ    لجُ اُ ٙٛى.  ٔؼبىلار ٕبهشبٍی ثٝ وبٍ ٌَفشٝ ٔی

ٝ    ٞبی ٔيَ ا٘ؼبْ ٙي. اُ آ٘ؼب وٝ سٕبٔی ٕـبُٜ  ىاٍ ٔيبٖ ٕبُٜ ٚػٛى ٍاثغٝ ٔؼٙی ای  ٞـب اُ ٘ـٛع ٍسجـ
٘ٚبٖ ىاىٜ ٙـيٜ   4ثبٙٙي، اُ سلّيُ ٕٞجٖشٍی إذئَٗ إشفبىٜ ٌَىیي وٝ ٘شبیغ آٖ ىٍ ػيَٚ  ٔی

 إز.
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 ٔبسَیٔ ضَایت ٕٞجٖشٍی ثيٗ ٔشغيَٞبی دْٚٞ٘ .4ػيَٚ 

زىاٍ  ٔؼٙی 01/0ضَیت ٕٞجٖشٍی ىٍ ٕغق  **  .إ
زىاٍ  ٔؼٙی 05/0ضَیت ٕٞجٖشٍی ىٍ ٕغق  *  .إ

 
ىٞي سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی  عٍٛ وٝ ٘شبیغ سلّيُ ٕٞجٖشٍی ٘ٚبٖ ٔی ٕٞبٖ     

ىاٍ ىاٍى. ٕٞـٙيٗ سٞٛیَ  ب ٍاثغٝ ٔؼٙیػِ ثب سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ ثب ثميٝ ٔشغيَٞثٝ
ثٝ  ثبسٛػٝىاٍ ىاٍى.  ًٞٙی وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ سٟٙب ثب سياػی یب آٌبٞی اُ ٘بْ سؼبٍی ٍاثغٝ ٔؼٙی

اُ  ثبإشفبىٜىاٍ ثيٗ ٔشغيَٞب ٔغَف ٙيٜ ثٙبثَایٗ  ٞب ٚػٛى ٍاثغٝ ٖٔشميٓ ٚ ٔؼٙیایٙىٝ ىٍ فَضيٝ
ٔٙظٍٛ  ٕبُی ٔؼبىلار ٕبهشبٍی ثٝ ثٍَٕی فَضيبر ٔغَف ٙيٜ دَىاهشٝ هٛاٞي ٙي. ثيیٗ ٔيَ

 54/8افِاٍ ِيٍَِ ٖ٘وٝ  ٕبُی ٔؼبىلار ٕبهشبٍی ىٍ َْ٘ ثٝ سفىيه سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ، ٔيَ
ٕبُی ٔؼبىلار ٕبهشبٍی ثَای وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ثٝ سَسيت ىٍ ا٘ؼبْ ٌَفز. ٘شبیغ ٔيَ

 ٘ٚبٖ ىاىٜ ٙيٜ إز.  5ٚ ػيَٚ  2ٙىُ 
 



 

 61 ... یريگ کشور مبدأ بر شکل يذهن ريتصو ريتأث

 
 

 ضَایت إشب٘ياٍى ٔيَ دْٚٞ٘ ثَای وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی .2ٙىُ 

 
 :ٖٞشٙيَٙف ُیَ  ٔشغيَٞبی ٘ٚبٖ ىاىٜ ٙيٜ ٔيَ ثٝ

 

COBسٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی :  COB1ٝثَهٍٛىاٍی وٍٚٛ اُ فٙبٍٚی ديَٚفش : 

COB2ثَهٍٛىاٍی وٍٚٛ اُ ٘يَٚی وبٍ ثبويفيز :  COB3: ٍٛٚ٘ٛآٍٚی ٚ هلاليز ىٍ سِٛييار و 

COB5ٗٛ٘بٔی وٍٚٛ : َٟٙر ٚ ه  BLOY سؼبٍی ثٝ ٘بْ: ٚفبىاٍی 

BLOY1 َٛٞشوبة ػٙٛاٖ ثٝ: ا٘شوبة ٔل ِٚيٗ ا٘ ٞبی سَػيق ٘بْ سؼبٍی ٖ٘جز ثٝ ٕبیَ ٘بْ :BLOY2  ا
 سؼبٍی

BLOY3كٖبٕيز ٖ٘جز ثٝ ليٕز :  BASSAWسياػی یب آٌبٞی اُ ٘بْ سؼبٍی : 

BAW2 :سٚويٜ ٔلَٞٛ اُ ٕبیَ ٔلٞٛلار  BASS1ٔلَٞٛ ٠: سلٖيٗ افَاى َٔٞف وٙٙي 

BASS2ٞب ثب ٙٙييٖ ٘بْ  : ثٝ یبى آٍٚىٖ ٚیٌْی
 ٔلَٞٛ

 BASS3َٛٞثٝ یبى آٍٚىٖ ٘ٚبٖ ٔل : 

BPQويفيز اىٍاوی :  BPQ1وبٍوَى ٔلَٞٛ ثٟشَ اُ ٕبیَ ٔلٞٛلار : 

BPQ2ثَهٍٛىاٍی ٔلَٞٛ اُ ويفيز ثبلا :  BPQ3ثٝ ويفيز ٔلَٞٛ : اػشٕبى 

BEُاٍُٗ ٚیْٜ و :  BE1 ىٍ َٙایظ ويفيز ِ٘ىیه یب ثَاثَ سَػيق :
 ٔلَٞٛ ثَ ٔلٞٛلار ٍلجب

BE2 ٝا٘شوبة ٔلَٞٛ ثب ٚػٛى ٔلٞٛلار ٔٚبث :
 ٞبی ٔٚبثٝ ثب ٚیٌْی

 BE3 ا٘شوبة ٔلَٞٛ ىٍ ٍٝٛر ػيْ ثَسَی ٖ٘جز :
 ثٝ ٔلٞٛلار ٍلجب
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 آٍٚىٜ ٙيٜ إز. 5ىٍ ػيَٚ  اػياى ٔؼٙبىاٍی ٚ ٘شيؼٝ ثٍَٕی فَضيبر ٘يِ
 

 ٞب ثَای وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی٘شيؼٝ وّی ثٍَٕی فَضيٝ .5ػيَٚ 

ضريب‌ رابطِ‌هَجَد‌در‌هدل

 استاًدارد

-tعدد‌هعٌاداری‌

value 

 ًتیجِ

 سبئيي 77/2 08/0 ٚفبىاٍی ˚سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی 

 ٍى 44/1 04/0 ويفيز اىٍاوی ˚سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی 

 سبئيي 23/3 14/0 سياػی یب آٌبٞی ˚سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی 

 سبئيي 37/2 06/0 اٍُٗ ٚیْٜ وُ ˚سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی 

 سبئيي 60/14 87/0 اٍُٗ ٚیْٜ وُ ˚سؼبٍی  ثٝ ٘بْٚفبىاٍی 

 سبئيي 82/7 29/0 اٍُٗ ٚیْٜ وُ ˚ويفيز اىٍاوی 

 ٍى 79/1 07/0 اٍُٗ ٚیْٜ وُ ˚سياػی یب آٌبٞی 

X2 = 82/1050 , df =  128 , p-value = 000/0 , RMSEA = 11/0 , GFI = 85/0 , CFI = 93/0 , 

NNFI = 92/0  

 
ُ   عٍٛ وٝ ٘شبیغ ٘ٚبٖ ٔی ٕٞبٖ      ٌيـَی   ىٞي، سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ثـَ ٙـى

   ٝ ای ٔشغيَٞـبی   اٍُٗ ٚیْٜ سأطيَ ٖٔشميٓ ٚ ٔؼٙی ىاٍ ىاٍى. اِجشٝ ایٗ ٍاثغٝ اُ عَیـك سـأطيَ ٚإـغ
سؼبٍی، ويفيز اىٍاوی ٚ سـياػی یـب آٌـبٞی اُ ٘ـبْ      ثٝ ٘بْاثؼبى اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی )ٚفبىاٍی 

ز. ثـيیٗ  ای ایٗ ٔشغيَٞـب ٘يـِ دَىاه ـ   سؼبٍی( ٘يِ ٚػٛى ىاٍى ٚ ثبیٖشی ثٝ ثٍَٕی سأطيَار ٚإغٝ
ٞـب ٚػـٛى ٕـٝ     ( إشفبىٜ ٙي. ىٍ ایٗ هٞٛٛ آ1986ٖٔٙظٍٛ اُ ٍٚٗ ديٟٚٙبىی ثبٍٖٚ ٚ وٙی )

 ا٘ي: دي٘ َٙط ُیَ ٍا ٔغَف وَىٜ
 ىاٍ ثيٗ ٔشغيَ ٖٔشمُ ٚ ٚإغٝ؛ ٚػٛى ٍاثغٝ ٔؼٙی. 1
 ىاٍ ثيٗ ٚاثٖشٝ ٚ ٖٔشمُ؛ ٚ  ٚػٛى ٍاثغٝ ٔؼٙی. 2

 ٖٔشمُ ثب كضٍٛ ٔشغيَ ٚإغٝ )ٔيب٘ؼی(.ىاٍ ثيٗ ٔشغيَ ٚاثٖشٝ ٚ  ٚػٛى ٍاثغٝ ٔؼٙی. 3

( ديٟٚٙبى ىاى٘ي وٝ سأطيَ ٔشغيَ ٖٔشمُ ثـَ  1986ػٟز دٌیَٗ سأطيَ ٔشغيَ ٚإغٝ، ثبٍٖٚ ٚ وٙی )
ٝ ای، وبُٔ وبٞ٘ یب كشی كٌف هٛاٞي ٙي.  ٔشغيَ ٚاثٖشٝ ىٍ ٍٝٛر سأطيَ ٚإغٝ ثـٝ ایـٗ    ثبسٛػـ

ىٍ ثبلا سبیيي ٙي ثـَای ثٍَٕـی    ٕبُی ٔؼبىلار ٕبهشبٍی ٞبی اَٚ ٚ ىْٚ ىٍ ٔيَوٝ دي٘ َٙط
ْ  دي٘ َٙط آهَ ٕٝ ٔؼبىِٝ ٌٍَٕيٖٛ ػياٌب٘ٝ ثـب ٔشغيَٞـبی ٚفـبىاٍی     سؼـبٍی، ويفيـز    ثـٝ ٘ـب

اىٍاوی ٚ سياػی یب آٌبٞی اُ ٘بْ سؼبٍی ىٍ ٘م٘ ٔشغيَ ٚإغٝ ٚ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘ـبْ  
 ـ     ي. هلاٝـٝ ٘شـبیغ   سؼبٍی )ٔشغيَ ٖٔشمُ( ٚ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼـبٍی )ٔشغيـَ ٚاثٖـشٝ( اػـَا ٌَىی

 ٘ٚبٖ ىاىٜ ٙيٜ إز. 6ثيٕز آٔيٜ ىٍ ػيَٚ 

 
 



 

 69 ... یريگ کشور مبدأ بر شکل يذهن ريتصو ريتأث

 ٘شبیغ سلّيُ ٌٍَٕيٖٛ  .6ػيَٚ 

هتغیر‌ هتغیر‌هستقل

 ٍاسطِ

 1بتای‌استاًدارد‌هدل‌

 )هتغیر‌ٍابستِ‌ٍ‌هستقل(

 2بتای‌استاًدارد‌هدل‌

)هتغیر‌ٍابستِ‌ٍ‌هستقل‌با‌هتغیر‌

 ٍاسطِ(

سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ 
 ٝبكت ٘بْ سؼبٍی

ثٝ ٚفبىاٍی 
 سؼبٍی ٘بْ

*249/0 *073/0 

سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ 
 ٝبكت ٘بْ سؼبٍی

ويفيز 
 اىٍاوی

*249/0 *113/0 

سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ 
 ٝبكت ٘بْ سؼبٍی

سياػی یب 
آٌبٞی اُ 
 ٘بْ سؼبٍی

*249/0 *201/0 

 > p 001/0 *٘ىشٝ: 

 
ىٞي وـٝ سٞـٛیَ ًٞٙـی وٚـٍٛ ٝـبكت ٘ـبْ سؼـبٍی ىٍ         ٘ٚبٖ ٔی 6اُ ػيَٚ  ٘شبیغ كبُٝ     

سؼبٍی، ويفيز اىٍاوی ٚ سياػی یب آٌبٞی اُ ٘ـبْ   ثٝ ٘بْای سٕٛظ ٚفبىاٍی  ٞبی ٚإغٝ ٌٍَٕيٖٛ
. ایٗ ٘شيؼٝ كـبوی اُ ثَهـٍٛىاٍی اثؼـبى    إزىاٍ  سؼبٍی ثب وبٞ٘ ىٍ ٔمياٍ ثشبی إشب٘ياٍى، ٔؼٙی

ای ػِئی ىٍ ٍاثغٝ ثيٗ سٞٛیَ ًٞٙـی وٚـٍٛ ٝـبكت ٘ـبْ      أطيَ ٚإغٝاٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی اُ س
وٙٙيٜ اطَ ٔظجز ٚ ٔؼٙـبىاٍ سٞـٛیَ ًٞٙـی وٚـٍٛ     وٝ سبیيي إزٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی سؼبٍی ٚ اٍُٗ 

ای اثؼبى اٍُٗ ٚیـْٜ ٘ـبْ    ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی وُ اُ عَیك ٘م٘ ٚإغٝ
ٕٞب٘ٙي وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ  ٞب سِٛييوٙٙيٜ ٘يِ ثٍَٕی. ىٍ هٞٛٛ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ إزسؼبٍی 

 اٍائٝ ٙيٜ إز. 7سؼبٍی ا٘ؼبْ ٌَفشٝ إز وٝ هلاٝٝ ٘شبیغ ىٍ ػيَٚ 
 

ای وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ. 7 ػيَٚ  ٘شيؼٝ وّی ثٍَٕی فَضيبر ثَ

ضريب‌ رابطِ‌هَجَد‌در‌هدل

 استاًدارد

عدد‌هعٌاداری‌
t-value 

 ًتیجِ

 ٍى 46/1 07/0 ٚفبىاٍی ˚سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی 

 ٍى 29/1 06/0 ويفيز اىٍاوی ˚سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی 

 ٍى -97/0 -05/0 سياػی یب آٌبٞی ˚سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی 

 ٍى 17/0 01/0 اٍُٗ ٚیْٜ وُ ˚سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی 

 سبئيي 53/14 87/0 اٍُٗ ٚیْٜ وُ ˚سؼبٍی  ثٝ ٘بْٚفبىاٍی 

 سبئيي 69/7 29/0 اٍُٗ ٚیْٜ وُ ˚ويفيز اىٍاوی 

 ٍى 87/1 08/0 اٍُٗ ٚیْٜ وُ ˚سياػی یب آٌبٞی 

X2 = 87/1031 , d.f. =  128 , p-value = 000/0 , RMSEA = 108/0 , GFI = 85/0 , CFI = 

92/0 , NNFI = 91/0  
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ٌيَی اٍُٗ ٚیْٜ  ٙىُىٞٙيٜ ایٗ إز وٝ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ ثَ ٘شبیغ ٘ٚبٖ     
 2ٚ  1ٞبی  . ثٙبثَایٗ فَضيٝإز 96/1اطَ إز، ؿَا وٝ ػيى ٔؼٙبىاٍی وٕشَ اُ  ٘بْ سؼبٍی ثی

 ٙٛى.  ثَای وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ ٍى ٔی
‌

‌ٍ‌پیطٌْادّا‌گیری‌ًتیجِ.‌6

وـٝ ثـٝ ىٚ ٕـبهشبٍ وٚـٍٛ     ٞيف دْٚٞ٘ كبضَ ثٍَٕی سأطيَار سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٔجـيأ )      
ثـَ اٍُٗ ٚیـْٜ ٘ـبْ سؼـبٍی ىٍ عجمـٝ      ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ٚ وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ سمٖـيٓ ٌَىیـيٜ(   

ٔلٞٛلار اِىشَٚ٘يىی ٍایب٘ٝ َٕٞاٜ ٚ ٌٛٙی سّفٗ َٕٞاٜ إز. ٘شبیغ ٘ٚبٖ ىاى وـٝ اٍُٗ ٚیـْٜ   
ْ ثـٝ  ٘بْ سؼبٍی ِٛاُْ اِىشَیىی اُ ٕٝ ثؼي سٚىيُ ٙيٜ إـز وـٝ سلـز ػٙـبٚیٗ ٚفـبىاٍی        ٘ـب

ي٘ي. ثَ ایـٗ إـبٓ ایـٗ    ٙسؼبٍی، ويفيز اىٍاوی ٚ سياػی ٔؼب٘ی ٚ آٌبٞی اُ ٘بْ سؼبٍی سؼييٗ 
  ٖ سـٛاٖ   ٞـب ٔـی   اثؼبى اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی یب ٕٞبٖ اٍُٗ افِٚىٜ ٍا سٚىيُ ىاىٜ ٚ ثـٝ وٕـه آ

وٙٙـيٌبٖ ٚ ويفيـز    ػجبٍر ىیٍَ ٔمياٍ ٚفبىاٍی ٔٞـَف  اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٍا اٍُیبثی وَى. ثٝ
ىٍاوی ٚ آٌبٞی یب سياػی ایؼبى ٙيٜ سٕٛظ ٘بْ سؼبٍی كىبیز اُ ٚػٛى اٍُٗ ٚیْٜ ٘ـبْ سؼـبٍی   ا

اٍُٗ ٚیْٜ ٘ـبْ سؼـبٍی ٔظجـز إـز، ىٍ ٘شيؼـٝ      ٝ یبىٙيٜ ثبٌب٘ ػب وٝ ٍٚاثظ اثؼبى ٕٝىاٍى. اُ آٖ
وٙٙيٜ اُ ٘بْ سؼـبٍی   سؼبٍی ٚ ويفيز اىٍاوی َٔٞف ثٝ ٘بْسٛاٖ اىػب ٕ٘ٛى وٝ َٞؿٝ ٚفبىاٍی  ٔی

ٖ  لاسَ ثبٙي، ایٗ أَ ثٝثب ٙـٛى.   ٞـب ٔـی   ٘ٛثٝ هٛى ٔٙؼَ ثٝ افِای٘ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ثـَای آ
ٞبی سؼبٍی ثب سٕبیِ ثبلا، اُ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼـبٍی ثـبلایی    سٛاٖ ٌفز وٝ ٘بْ ػجبٍر ىیٍَ ٔی ثٝ

 ثَهٍٛىاٍ٘ي.  
بْ سؼبٍی، ثؼـي ٚفـبىاٍی   سأطيَ َٞ یه اُ ایٗ اثؼبى ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘ ی ثَ ٔجٙبی ٔمياٍ ٚ ا٘ياُٜ     

ٕ٘بیـي. ایـٗ    سَیٗ سـأطيَ ٍا اػٕـبَ ٔـی    ( ثي65/0٘سؼبٍی عجك ضَیت ثشبی وٖت ٙيٜ ) ثٝ ٘بْ
(، یبٕـيٗ ٚ  2005(، آسيٍّـبٖ ٚ ٕٞىـبٍا٘٘ )  2000ٍإشب ثب وبٍٞبی یٛ ٚ ٕٞىـبٍا٘٘ )  ٘شيؼٝ ٞٓ

ٞب  ٙفيغ(، ٔلٕيیبٖ ٚ 1386(، ٕييػٛاىیٗ ٚ ٕٙٔ )2009(، سبً٘ ٚ ٞبِٚی )2007ٕٞىبٍا٘٘ )
سؼـبٍی ٍا ٕـبهشبٍ ٟٕٔـی ىٍ     ثٝ ٘بْوٝ ٚفبىاٍی  إز( 1389( ٚ ٔٛسٕٙی ٚ ٕٞىبٍا٘٘ )1387)

 ىا٘ٙي.‌سَٚیق اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٔی

وٙٙيٌبٖ ىٍثبٍٜ یـه   وٙٙيٜ ػمبیي ٚ اكٖبٕبر َٔٞف سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ىٍ كميمز ٔٙؼىٔ     
ٔؼـِا ثـَای وٚـٍٛ ٝـبكت ٘ـبْ       عـٍٛ  ثٝوٍٚٛ إز. ىٍ ایٗ دْٚٞ٘ سأطيَ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ 

سؼبٍی ٚ وٍٚٛ سِٛييوٙٙيٜ ثَ َٞ یه اُ اثؼبى اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼبٍی ٍٔٛى ثٍَٕی ٚ سلّيُ لـَاٍ  
ثـٝ  ٌَفز. ىٍ ایٗ هٞٛٛ ٘شبیغ ٘ٚبٖ ىاى وٝ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ٚفـبىاٍی  

ٙی وٚـٍٛ ٝـبكت ٘ـبْ    ىٞي. سٞٛیَ ًٞ ىاٍ ٚ ٔظجز سلز سأطيَ لَاٍ ٔی ٔؼٙی عٍٛ ثٝسؼبٍی ٍا  ٘بْ
ٝ   سؼبٍی ٘م٘ ثٖيبٍ ٟٕٔی ىٍ سٞـٕيٕبر هَیـي ٔٞـَف    ٚیـْٜ ثـَای ٔلٞـٛلار     وٙٙـيٌبٖ ثـ
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وٙٙيٌبٖ ػلالٝ ٚ سَػيلبسٚبٖ ٖ٘جز ثٝ یـه ٘ـبْ سؼـبٍی ٍا ثـَ ٔجٙـبی       اِىشَیىی ىاٍى. َٔٞف
ىٞٙي. اعلاػبر  اىٍاوبسٚبٖ اُ وٍٚٛ ٔجيأ ٚ اعلاػبر ىٍ ىٕشَٓ َٔسجظ ثب ٘بْ سؼبٍی سٕٛؼٝ ٔی

وٙـي، وـٝ ٔٙؼـَ ثـٝ      سؼبٍی وٕه ٔی ثٝ ٘بْٕت ىٍثبٍٜ وٍٚٛ، ثٝ هّك ٍَ٘ٗ ٔظجز ٖ٘جز ٔٙب
ىاٍ وٚـٍٛ   ىٞٙيٜ سأطيَ ٔظجـز ٚ ٔؼٙـی   ٙٛى. ٘شبیغ دْٚٞ٘ ٘ٚبٖ سٞٛیَ ٔغّٛة اُ ٘بْ سؼبٍی ٔی

وٙٙـيٌبٖ، ٔلٞـٛلار سِٛيـيی ىٍ     ٌَ ایٗ إـز وـٝ ٔٞـَف    وٝ ٘ٚبٖ إزٝبكت ٘بْ سؼبٍی 
سَ اُ ٕبیَ وٍٚٛٞب وٝ ىاٍای ٕبثمٝ وـٓ یـب سـبُٜ     ا ثٖيبٍ ثب ويفيزوٍٚٛٞبی ٝٙؼشی ٚ ثب ٕبثمٝ ٍ

یه سفٖيَ ٔلشُٕ ثَای ٍاثغٝ ٍٔٛى ا٘شظبٍ ىٍ ىا٘ٚؼٛیبٖ ایَا٘ـی  ىا٘ٙي.  ٝٙؼشی ٙيٜ ٖٞشٙي، ٔی
   ٝ ٞـب ىٍ   ی آٖ اىٍان وٍٚٛٞب ثب سٞٛیَ ًٞٙی ٔظجز، ٕغق سٕٛؼٝ فٙبٍٚا٘ٝ ایـٗ وٚـٍٛٞب ٚ ٕـبثم

ٞب ٍا ىٍ ٘ظـَ ىا٘ٚـؼٛیبٖ ایَا٘ـی ىاٍای ويفيـز ثـبلا ٚ لبثـُ        وٝ آٖ إزسِٛيي ایٗ ٔلٞٛلار 

ٞبی سؼـبٍی ُیـبىی ىٍ ثـبُاٍ ٔٛاػـٝ ٖٞـشٙي وـٝ       ‌وٙٙيٌبٖ ثب ٘بْ‌ٕ٘بیي. ٌَؿٝ َٔٞف اػشٕبى ٔی

وٙٙـي، أـب   ‌ٞب وبٍوَى ٚ ٔٚوٞبر ٔلَٞٛ یىٖب٘ی ٍا اىٍان ٔـی  سَ آٖ وٙٙيٌبٖ اُ ثي٘ َٔٞف

ٖ سٞٛیَ ٚ وّيٚٝ ًٞٙی ٔٛػٛى ىٍثبٍٜ یه وٍٚٛ  ٍا ٖ٘ـجز ثـٝ ٍلجـب     ِٔایبیی ٍا ثٝ آٖ افـِٚىٜ ٚ آ

ْ  ٕ٘بیي. اىٍاوبر َٔٞف سَ ٔی‌َٔػق ٞـبی سؼـبٍی وـٝ    ‌وٙٙيٌبٖ ىٍثبٍٜ وٍٚٛ اغّت ثٝ اٝبِز ٘ـب

وٙٙـي وـٝ    وٙٙـيٌبٖ اكٖـبٓ ٔـی   ‌ٙٛى. ایـٗ ٔٞـَف   وٙي ٘يِ ٔٙشمُ ٔی وٍٚٛی آٖ ٍا سِٛيي ٔی

ٞبی سؼـبٍی   َ، لبثُ اػشٕبىسَ اُ ٘بْس ٞبی سؼبٍی ٔشؼّك ثٝ وٍٚٛٞبی ثب سٞٛیَ ًٞٙی ٔٙبٕت ٘بْ
   ْ ٞـبی سؼـبٍی    سِٛيي ٙيٜ ىٍ وٍٚٛٞبیی ثب سٞٛیَ ًٞٙی وٕشَ ٔغّٛة إز. ىٍ ٘شيؼـٝ ایـٗ ٘ـب

ٙـٛ٘ي. اٌـَ سىـَاٍ هَیـي ٍم      ٌيَی هَیي، ا٘شوبة ٔی َٔػق ثٛىٜ ٚ اغّت ىٍ عَٛ فَآیٙي سٕٞيٓ
سٕٛؼٝ ىٞٙي. ایٗ أـَ   ٞبی سؼبٍی ٍا وٙٙيٌبٖ ٕٔىٗ إز ٚفبىاٍی ىٍ ػٟز ایٗ ٘بْىٞي َٔٞف

 سؼبٍی َٔسجظ إز. ثٝ ٘بٌَْ آٖ إز وٝ ؿَا سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ثب ٚفبىاٍی ثيبٖ
ىاٍ ثـَ سـياػی ٔؼـب٘ی یـب      ٕٞـٙيٗ ٘شبیغ ٘ٚبٖ ىاى وٝ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ، ىاٍای سأطيَ ٔؼٙی     

یـٗ  آٌبٞی اُ ٘بْ سؼبٍی إز. سفٖيَ ٕٔىٗ ثَای ایٗ ٍاثغٝ ىٍ هَیـي ٔلٞـٛلار اِىشَیىـی ا   
إز وٝ َٔٞف وٙٙيٌبٖ اغّت ويفيز ٘ـبْ سؼـبٍی ٍا ثـب سٞـٛیَ ًٞٙـی وٚـٍٛ ٔجـيأ ٔـَسجظ         

وٙٙيٌبٖ ٍٔٛى ثٍَٕی ىٍ دـْٚٞ٘ كبضـَ ىاٍای سلٞـيلار ػـبِی      ٕبُ٘ي. اُ آ٘ؼب وٝ َٔٞف ٔی
ثيٙی ثـٛى.   ٞبی سؼبٍی ثٍَٕی ٙيٜ، لبثُ دي٘ ٞب ىٍ ٍٔٛى وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ ٖٞشٙي ٌِا آٌبٞی آٖ
وٙٙيٌبٖ آٙـٙب ثـٛىٜ ٚ ٔؼٕـٛلاً ثـٝ ٝـٍٛر       ًٞٙی هٛة اغّت ثَای َٔٞفوٍٚٛٞبی ثب سٞٛیَ 

ای ثيٗ سٞٛیَ ًٞٙی وٚـٍٛ   ٙٛ٘ي. ؿٙيٗ ٍاثغٝ ٞبی سؼبٍی ثب ويفيز اىٍان ٔی سِٛييوٙٙيٌبٖ ٘بْ
ىٕز آٔـيٜ سأیييوٙٙـيٜ ٘شـبیغ     ػلاٜٚ ٘شبیغ ثٝ ي. ثٝٙٚ سياػی ٔؼب٘ی یب آٌبٞی اُ ٘بْ سؼبٍی سبیيي 

  ٕ (، كِٕٚئـی ٚ  2007(، یبٕـيٗ ٚ ٕٞىـبٍا٘٘ )  2007، 2006ىـبٍا٘٘ ) وبٍٞبی لجّـی دـبدٛ ٚ ٞ
 .إز( 2009( ٚ ثبِيائف ٚ ٕٞىبٍا٘٘ )2008(، ٌَُٚٙ ٍٚص ٚ ٕٞىبٍا٘٘ )2007َٔٚ٘ىب )
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ٝ   2007ىٍ ٍإشبی وبٍ یبٕيٗ ٚ ٕٞىبٍا٘٘ )      ْ  ای ٚفـبىاٍی   ( ثٝ ثٍَٕـی ٘مـ٘ ٚإـغ  ثـٝ ٘ـب
اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼـبٍی( ىٍ ٍاثغـٝ    ؼبٍی )اثؼبىسؼبٍی، ويفيز اىٍاوی ٚ سياػی یب آٌبٞی اُ ٘بْ س

ٝ ثيٗ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ٚ اٍُٗ ٚیْٜ ٘بْ سؼـبٍی دَىاهشـٝ ٙـي.     ثـٝ   ثبسٛػـ
ایٙىٝ سٞٛیَ ًٞٙی وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼبٍی ثَ اثؼبى اٍُٗ ٚیـْٜ ٘ـبْ سؼـبٍی سـأطيَ ٖٔـشميٓ ٚ      

ٕ٘بیي، ٘شـبیغ سلّيـُ ٌٍَٕـيٖٛ     ٔظجز ىاٍى ٚ ٕٞـٙيٗ ثَ اٍُٗ ٚیْٜ ٘يِ سأطيَ ٖٔشميٓ اػٕبَ ٔی
ای ػِئی اثؼبى ىٍ ٍاثغٝ ثيٗ سٞـٛیَ ًٞٙـی وٚـٍٛ ٝـبكت ٘ـبْ سؼـبٍی ٚ        ٘ٚبٍَ٘ ٘م٘ ٚإغٝ

 وٙي. ای وبُٔ ٍا ایفب ٕ٘ی ٚ ٞيؾ یه اُ اثؼبى ٘م٘ ٚإغٝ إز٘بْ سؼبٍی  اٍُٗ ٚیْٜ
وٝ ٔٚشَیبٖ ٔلٞٛلار ىٍ وٍٚٛٞبی ىٍ كبَ سٕٛؼٝ ثٝ هَیي ٔلٞٛلاسی وٝ ثٝ ایٗ ثبسٛػٝ     

ٔشؼّك ثٝ وٍٚٛٞبی ٔؼَٚف ٚ ٝبكت ٘بْ ىٍ یه عجمٝ ٔلَٞٛ ٌَای٘ ىاٍ٘ي سب اُ ایـٗ عَیـك   
ٕبی٘ ثٌٍاٍ٘ي، إٞيز ٚ سأطيَار سٞـٛیَ ًٞٙـی وٚـٍٛ وـبٔلاً     ٘فٔ ٚ ٔٛفميز هٛى ٍا ثٝ ٘ػِر

ٙٛى. ثٙبثَایٗ سأويي ثَ وٍٚٛ ٝبكت ٘بْ سؼـبٍی ىٍ ٔلٞـٛلار ػٕـٛٔی ٖ٘ـجز ثـٝ       ٞٛیيا ٔی
 ٔلٞٛلاسی وٝ َٔٞف هٞٛٝی ٚ ٙوٞی ىاٍ٘ي، ٔؤطَسَ إز.
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