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  دهيچك

 يجاد و راه اندازيا ينه هايدر كاهش هز ير فراوانياست كه تأث يمكان يل هاياز جمله تحل يابيمكان 

ك مكان اشتباه باعث يدر  يابيك بنگاه با مكان ياوقات، استقرار  يگاه. مختلف دارد ياقتصاد يهاتيفعال

 ، سلامت،يشهر يزيبرنامه ر ياز آنجا كه از اهداف اصل. شود يم يرينه ها وخسارات جبران ناپذيتحمل هز

ن عناصر ياز مهمتر يكيز به عنوان ين ياقتصاد يت هايح فعاليصح يابيباشد، مكان  يم ييبايز ش ويآسا

بالاخص  و ياقتصاد يهابنگاه ت فضا از نظر شهروندان،يت و مطبوعيدر مطلوب يادي، سهم زيط شهريمح

  .باشند يم يخدمات يموجود در شهرها، بنگاه ها يعمده بنگاه ها. در شهرها دارد يشهردار

 يهانهيها بخصوص هزنهيل كاهش هزياس و به دلياز مق يناش يخارج يهال وجود صرفهيدر شهرها به دل

ها را كاهش نهيمشابه، هز يهاشدن بنگاه ياخوشه. شونديحمل و نقل، بنگاه ها معمولاً در كنار هم متجمع م

  .كنديداران بالقوه را جذب خود مين خريشود و همچنيتر مدار راحتيخر يد برايدهد، خريم

 يكه دارا يمناطق ييمختلف در سطح شهر اصفهان، شناسا يت هايع فعاليتوز ين مطالعه به دنبال بررسيا

  .گانه شهر است 14موجود در مناطق  يهاتيفعال يابين عوامل مؤثر بر مكان يباشند و همچن يتخصص و تنوع م

، يو شهر يع محلياز تجم يناش يمربوط به صرفه ها يمنظور، ابتدا با استفاده از شاخص ها نيبد

ر عوامل يتأث يونيك مدل رگرسيرد و سپس با استفاده از يگ يقرار م يمورد بررس تخصص و تنوع مناطق

  . گردديت ها برآورد ميع فعاليمؤثر بر توز

باشد كه يت ها ميفعال يابيجمله عوامل اثرگذار بر مكان  ر تعداد بانك ها ازيج پژوهش، متغيبر اساس نتا

دو عامل تخصص و تنوع كه بيانگر  همچنين. باشد يبنگاه ها اثر گذار م يابياين عامل به طور مثبت بر مكان 

مثبت بر  يباشند، از جمله عوامل بسيار مؤثر و با اثرگذار يم يو شهر ياز تجميع محل يناش يصرفه ها

  . باشند يفعاليت ها م يمكان ياب

 JEL :R12 يطبقه بند
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  مقدمه  .1

دانان يدانان و جغرافرباز مورد توجه اقتصاديمختلف، از د يهارامون استقرار بنگاه ها در مكانيمطالعه پ

دانان، سهم مشترك  يد اذعان داشت كه هم اقتصاددانان و هم جغرافين خصوص بايدر ا. بوده است

 يدا كردن مكانيدر پ يك طرف، سعيگذاران از هيسرما .اندداشته ين مقوله علميشرفت ايدر پ ياديز

را  ييهاتيدارند فعال يگر، سعيز از طرف دياستگذاران نيدارند كه سود خود را به حداكثر برسانند و س

اصولاً . و توسعه مناطق داشته باشد ير را در رشد اقتصادين تأثيشتريبه مناطق خود جذب كنند كه ب

، خدمات يتجار ،يديتول يهابنگاه ها،را در رده خانواده ماتياز تصم يعيف وسيط يابيمقوله مكان

شگفته، يپ يهاردهك از يدر هر يابيمات مكانين تصميهركدام از ا .رديگ يدر بر م يو دولت يعموم

  . )30: 1380، يصباغ كرمان(و عوامل مؤثر خاص خود را دارد  يكيتئور يمبان

. ، حداكثر كردن سود آن بنگاه استيهر بنگاه اقتصاد يخاص برا ياصولاً هدف از انتخاب مكان

آن  يهانه يا هزيبنگاه را به حداكثر  يدرآمدها يخواهد بود كه به نحو يين مكان، جاين بهتريبنابرا

د يست و باين ياستقرار، در عمل به سادگ ين مكان برايدا كردن بهتريالبته پ. را به حداقل برساند

 ).31:همان ( مات بنگاه لحاظ گردديدر تصم ياديار زيموارد بس

عمده . برخوردار است يت قابل ملاحظه ايز مطرح و از اهميدر شهرها ن يابيمسائل مكان 

 يل وجود صرفه هايدر شهرها به دل. باشند يم يخدمات يهاا، بنگاهموجود در شهره يهابنگاه

حمل و نقل، بنگاه ها  ينه هاينه ها بخصوص هزيل كاهش هزياس و به دلياز مق يناش يخارج

 ياس در اثر تجمع تعدادياز مق يناش يخارج يصرفه ها. شوند يدر كنار هم متجمع م معمولاً

ن صرفه ها به دو يا. نديگو يم 1شدن يع، خوشه اين تجميشود و اصطلاحاً به ا يجاد ميبنگاه ا

ع ياز تجم يناش يصرفه ها) و ب يع محلياز تجم يناش يصرفه ها) الف:شوند  يم مير تقسيدسته ز

  . )59: 1386 وان،ياوسول( يشهر

 يصنعت يل خوشه هايتشك يبرا يزه بالاتريتر باشد، انگيقو يمحل يزان صرفه هايهرچه م

هرچه اندازه شهر بزرگتر . ه اندازه شهر استيك عامل در توجي، يشهر يهاصرفه. شود يجاد ميا

ك كارخانه ياس، يمق يهال وجود صرفهيكه به دل يزمان. شتر استيت در آن بيباشد، تنوع فعال

و آمد  نه رفتيدر هز ييصرفه جو يكه در آن مشغول به كار شده اند، برا يد، افراديآ ياحداث م

ش يت در آن منطقه افزاين تراكم جمعيبنابرا. خواهند كرد يك به بازار، زندگيخود، در محل نزد

ت يبات مزيترك ،ف شده باشديتعر يتيجمع يبا تراكم نسبتاً بالا يابد و اگر شهر به عنوان مكانييم

  .شود يل شهر منجر مياس به تشكياز مق يناش يو صرفه ها ينسب

                                                                                                                   
1. Clustering  
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از ندارند، بلكه يدات كالاها و خدمات كارخانه خودشان نيك شهر، فقط به تولياما كارگران در 

فراهم شده در شهر به  يمصرف كالاها يگر و برايد ياز هايرفع ن ياز درآمد شان را برا يآنها بخش

ن كالاها و يا. شوديگفته م يكالاها و خدمات محل ن كالا ها و خدمات،يرسانند كه به ايمصرف م

 ير اقتصاديا در محل استخراج، مصرف شوند وحمل و نقل آنها غيد و يد در محل، توليخدمات با

ز ين 1يابيتجمع در بازار يهاد كه به آن صرفهياز خر يناش يل وجود صرفه هاين به دليبنابرا. است

كنند و يكنند در كنار هم تجمع ميد مين نوع كالاها را توليمختلف كه ا يهاشود، بنگاهيگفته م

كنندگان فراهم مصرف يكجا برايشود و همه كالاها و خدمات در يتر مدار راحتيخر يد برايخر

  ). 86: همان( گردديداران ميخر يحمل ونقل برا يهانهين امر باعث كاهش هزيو در واقع ا. شوديم

 يتجار يشتر در حوزه هايها بشود، خرده فروشيز همان طور كه مشاهده ميدر شهر اصفهان ن

ع مربوط به ياز تجم يناش يصرفه ها. شوند يشهر متجمع م ياصل يدان هايو م CBD)(2 يمركز

 يناش يمثال، صرفه ها يبرا. باشد يم يخرده فروش ياز گروه ها يجادكننده انواع مختلفيد، ايخر

است كه عمدة مبل فروشان  يف غربيابان شريع در شهر اصفهان، در منطقه رهنان و در خياز تجم

 ، سوپرماركت ويچوب بر ي، كارگاه هايدر كنار مبل فروش ،نيافته اند و بنابرايدر آنجا تجمع 

 .كنند يم يابيگر، مكان يد يخدمات يهابنگاه

 يت هايع فعاليتوان توز يم ياقتصاد شهر ين مبانين است كه چگونه با توجه به ايحال سؤال ا

مختلف در سطح شهر  يت هايع فعاليتوز ين مطالعه، به بررسيدر ا .نمود يشهر اصفهان را بررس

كنند، پرداخته  يعمل م) ياخوشه( ين شهر كه به صورت تخصصياز ا يمناطق يياصفهان و شناسا

مربوط  يباشند، با استفاده از شاخص ها يتخصص و تنوع م يكه دارا يمناطق ييشناسا. شود يم

3شاخص يعني يو شهر يمحلع ياز تجم يناش يبه صرفه ها
LQ  )و شاخص) يشاخص نسبت مكان 

4
HH  )ك مدل ين با استفاده از ين مطالعه، همچنيدر ا. باشديم) نداليشمن و هرفيشاخص هر

باتوجه به . گردديت ها در سطح شهر اصفهان برآورد ميع فعالير عوامل مؤثر بر توزيتأث يونيرگرس

  .شودياستفاده م 1388سال  يآمار موجود، از داده ها

و  يمحل يصرفه ها يدر شهر اصفهان، اثرگذار يتخصص منطقه ا ين مطالعه، ضمن بررسيدر ا

قسمت دنبال  5مقاله در . رديگ يت ها مورد آزمون قرار ميع فعاليبر توز يو عوامل منطقه ا يشهر

ان يت ها ارائه، سپس به بيفعال يابيمطرح شده در ارتباط با مكان  يه هايابتدا، نظر. گردد يم

 يبخش سوم، به بررس. شود ينه پرداخته مين زميمطالعات صورت گرفته در ا ياز تعداد يخلاصه ا

                                                                                                                   
1. Shopping Externalities 
2. Central Business District 

3. location quotient 
4. Hirschman -Herfindahl Index 
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ج حاصل يو نتا يمدل تجرب يبررس. ابدي يدر شهر اصفهان اختصاص م ياقتصاد يت هايع فعاليتوز

شود و در  يح ميد تشردر بخش بع ياقتصاد يت هايع فعالياز برآورد مدل، عوامل مؤثر بر توز

  .مطالعه ارائه خواهد شد يريجه گيخلاصه و نت ت،ينها

  

 نه موضوع پژوهش يشيپ. 2

  از تجميع يناش يصرفه ها. 1-2

است كه  ياولين آن، مزيت نسب. ايجاد مناطق عنوان كرد يمشخصاً سه دليل مختلف را مي توان برا

 1يداخل يصرفه ها. باعث ايجاد انگيزه تجارت بين افراد و مناطق گشته، تجارت را سودمند مي كند

تمركز در دست افراد، به حالت  يشود توليد به جا يبه عنوان دومين دليل مطرح است و موجب م

  مقياس از  يناش يخارج يو انبوه در آيد و بالاخره سومين دليل، صرفه جويي ها يا كارخانه

و به دليل كاهش هزينه ها  2اسياز مق يناش يخارج يدر شهرها به دليل وجود صرفه ها. باشدمي

  .رنديگيحمل و نقل، بنگاه ها معمولاً در كنار هم شكل م ينه هايبخصوص هز

گوييم كه يابد، ميكه هزينه توليد يك بنگاه با افزايش توليد بنگاه ديگر كاهش مي يدر واقع، زمان

، نشانگر اين است يواژه خارج. باشداز مقياس مي يخارجي ناش يهاجوييبنگاه در حال تجربه صرفه

كه نسبت به بنگاه،  يبرد؛ تصميماتكه يك بنگاه از تصميمات گرفته شده توسط بنگاه ديگر سود مي

  ها در شهرها و همچنين شدن بنگاه يامثبت، سبب خوشه ياين سرريزها. باشدمي يخارج

كار را  ينيرو يور، بهرهيخارج يهاصرفه جويي. از اشتغال خواهند شد يكننده تمركز وسيعدايته

جذب كارگران ساكن در  يبرا يبالاتر يضرور يها اجازه پرداخت دستمزدهاافزايش داده و به شركت

  ).59: 1386اوسوليوان، ( دهديرفت و آمد در آنها نسبتاً بالا است، را م يهابزرگ كه هزينه يشهرها

از تجميع  يناش يبه دو دسته، صرفه ها يخارج يبا توجه به مطالب پيش گفته، صرفه ها

از تجميع  يناش يصرفه جويي ها. شوند يتقسيم م ياز تجميع شهر يناش يو صرفه ها يمحل

دهد كه توليد بنگاه ها در يك صنعت خاص، با افزايش توليد آن صنعت در  يرخ م ي، زمانيمحل

آن صنعت بايد در  يتحقق اين صرفه جويي ها بنگاه ها يبرا. ابديكاهش  ييايده جغرافك محدوي

افتد كه هزينه توليد  ياتفاق م ي، زمانياز تجميع شهر يناش ياما صرفه ها. كنار هم واقع گردند

). 25:  1380، يصباغ كرمان(ابد ييك بنگاه با افزايش كل توليدات شهر و گسترش اندازه آن كاهش 

، يك عامل در توجيه اندازه شهر و هرچه اندازه شهر بزرگتر باشد، تنوع فعاليت ها يشهر يصرفه ها

  .در آن بيشتر است

                                                                                                                   
1. Interal economies of scale 

2. External economies of scale 
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  ياقتصاد يت هايفعال يابيمكان  يه هاينظر. 2-2

1وبر يابيه مكان ياز جمله نظر يمتعدد يه هاينظر
ه ي، نظر)1929( 2نگيهتله ي، نظر)1909( 

اما . باشد ي، موجود مياقتصاد يت هايفعال يابيدر مورد مكان  4كالا ه چرخهيو نظر) 1954( 3لوش

نگ بيشتر مورد استفاده قرار گرفته شده يه هتلي، نظرين مطالعه با توجه به موضوع مورد بررسيدر ا

ها يدر سطح شهر اصفهان خرده فروش يمورد بررس يت هايشتر فعالينكه  بيبا توجه به ا. است

ن ياز ا ياستفاده شده، كه خلاصه ا يابياز تجمع در بازار يناش يه صرفه هاينظر ن از يهستند، بنابرا

  :ان گرديده استير بيات به صورت زينظر

 در. باشدين سهم بازار بنگاه ها مييدر تع يابينشان دهنده نقش مكان ينگ به  نحويهتل يالگو

خاص از انحصار چندجانبه در نظر گرفته شده  يك بازار دو گانه و به عنوان حالتي، يه اصلينظر

ن است كه اگر يا انحصارچند جانبه، اي يانحصار يهادر بازار يابيجه مربوط به مكان ين نتياول. است

نكه يشود، سود او مثبت خواهد بود؛ بخصوص ا يباشد كه به منطقه وارد م ين بنگاهيبنگاه، اول

تواند منجر به  يت منحصر بودن در بازار مين است كه مزيجه اين نتيدوم .باشد يبازار، بازار بزرگ

ها شود كه بنگاه يح داده مينگ توضيح مدل هتليدر تشر .گردد يش از حد اندازه بازار قبليكاهش ب

م كنند، قرار ين خود تقسيب يكه بازار را به طور مساو يا طوريگر يكديا كاملاً در كنار يتوانند  يم

رند، يآنها را بگ يگر جايد يهانكه بنگاهيها از ان حالت، بنگاهيدر ا .نگ استين، اصل هتليرند و ايبگ

محل استقرار فروشندگان به  يكنندگان در حواشمصرف يبرا يمتين كاهش قيهمچن .ندارند ينگران

 يها صحبتنهين مدل، از هزيا .نگ معروف استيهتل ين امر، به تعادل اجتماعيوجود خواهد آمد و ا

خاص و  يها در مكانمحل استقرار بنگاه ين مدل مهم است، چگونگيآورد و آنچه در اينمان يبه م

  .)37 : 1380 ،يصباغ كرمان(نه بنگاه ير مكان بر هزير آن بر سهم بازار است؛ نه تأثيتأث

د اتفاق يخر يامد جانبيك پيكه  ي، هنگاميابياز تجميع در بازار  يناش يهايياما صرفه جو

 يدو نوع محصول و شوديها مگر فروشگاهيد يت مكانيك فروشگاه، متاثر از موقعيافتد كه فروش يم

دو كالا  .هاناقص و مكمل ين هايجانش :باشد، عبارت است ازيد ميخر يامد جنبيجاد كننده پيكه ا

  شدن  ياخوشه. هم هستند كه مشابه اما همسان نباشند يناقص برا يهانيجانش يهنگام

داران را ين كالا ها را كاهش داده و خريد ايخر ينه هايفروشنده مشابه، هز يشركت ها )يبندهگرو(

 يهستند كه مصرفشان به صورت توأم است و هنگام ييمكمل كالاها يكالاها. كنند يجذب خود م

اگر عرضه . تواند اتفاق افتد يشدن م يز خوشه اين فروشند، يمكمل م يكه بنگا ه ها كالاها

                                                                                                                   
1. Alferd Weber 

2. The Hotelling Model 
3. Losch 
4. The product life cycle 
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بنگاه  .د بهره مند شونديخر يتوانند از صرفه هاين كالا ها در كنار هم جمع شوند، ميكنندگان ا

ك مكان يكنند، تا  يها و مراكز شهر تجمع مد، بازارچهيمكمل در مراكز خر يفروشنده كالا ها يها

راكز م يريباعث شكل گ يين صرفه جويمصرف كنندگان فراهم آورند كه منافع ا يد برايتوقف خر

  ). 86:  1386وان، ياوسول( شود يبا تنوع كالاها م يتجار

 

  صورت گرفته  يمطالعات تجرب. 3-2

صورت گرفته است كه عمدتاً  ياقتصاد يت هايع فعاليدر رابطه با توز يقات اندكيمطالعات و تحق

ت ها در مناطق يع فعاليكه توز يدهد و مطالعه ا يك كشور را نشان ميت ها در كل يع فعاليتوز

مطالعه ت يو اهم ين امر تازگيا. افت نشديقرار داده باشد،  يمورد بررس يك شهر را به لحاظ تجربي

 .شود ياز مطالعات صورت گرفته در اين زمينه پرداخته م يبرخبه  در ادامه . دهديحاضر را نشان م

كننده مكان بنگاه ها در ن يين عوامل تعيي، به تع (Sridhar and Wan, 2007)و وان دهاريسر

، يه ايسرما يدهد كه شهرهايج مطالعه آنها نشان مينتا. ل پرداخته اندين، هند و برزيسه كشور چ

به  يكيمثل نزد ييايرند كه عوامل جغرافيگ يجه ميكنند و نت يجذب م يابيمكان  يبنگاه ها را برا

ها بنگاه يابين اندازه شهر در مكان يهمچن. باشد يبنگاه ها م يابيك عامل اثرگذار بر مكان ينهاده، 

افته ي. كنند يم يابيبزرگ مكان  يبزرگ در شهرها يست، اما در هند، بنگاه هاين موثر نيدر چ

  .داشته است يمورد بررس يكشور ها يبر توسعه شهرها ياستين مطالعه، اثرات سيعمده ا يها

ل يه و تحلي، به تجزand De Groot, 2007)  (Dominicis, Arbiaا و گروتي،آرب كيدومن

و  يديع توليدر دو بخش صنا يابيمكان  يالگوها يمعرف يبرا ييفضا يداده ها يبرا ياكتشاف

و  1ييايكه به طور همزمان تمركز جغراف ييآنها از روش ها. ا پرداخته انديتاليدركشور ا يخدمات

است  يار اول آنها، نسبت مكانيمع. كنند، استفاده نموده اند يع را مشخص ميصنا ييفضا يوابستگ

 ب مورانيار دوم، ضريكند و مع يد در هر بخش و در هر مكان را محاسبه ميكه تمركز تول
است كه 2

 يصنعت يوجود خوشه ها، ل آنهايه و تحلياز تجز. كنديرا محاسبه م يوكل يمحل ييفضا يوابستگ

  .شود يجه ميا نتيتاليدر ا يتوسعه منطقه ا يموتورهان يتر ياز اصل يكيبه عنوان 

ع به يصنا يستم طبقه بندي، با استفاده از س(Holems and Stevens, 2003)هلمز و استون 

مورد مطالعه آنها . كنند يعمل م يبه صورت تخصص ييدهند كه چرا مكان ها ين سؤال پاسخ ميا

 يرا درباره تخصص ييت هايآنها واقع. انادا استالات متحده و كيشامل ا يشمال يكايآمر يكشور ها

در . كنند يز محاسبه مين دو كشور را نيشدن مناطق مختلف ا يشدن مناطق ارائه و درجه شهر

                                                                                                                   
1. Geographical concentration 
2. The Moran’s I coefficent 
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ه را كه نشان دهنده تفاوت در يو تمركز مواد اول اندازه ليع از قبياز صنا ييها يژگين مطالعه، اثر ويا

كه كالا  يديع توليصنان صورت است كه يج به اينتا. شده است يباشد، بررس يم يتخصص منطقه ا

 يكنند در صورتيعمل م يها، كمتر تخصص يكنند مثل خرده فروشيد ميتول ير تجاريو خدمات غ

بيشتر به  يدات كشاورزيو تول ي، محصولات معدنيدات ساختمانيقابل تجارت مثل تول يكه كالاها

  .كنند يعمل م يصورت تخصص

  ع يتوز ي، در مقاله خود به بررس(Combes and Overman, 2003)كومبز و اورمن 

 يكشورها يآنها با استفاده از داده ها. ه اروپا پرداخته اندياتحاد يكشورها ياقتصاد يهاتيفعال

ع خاص ارائه داده و سپس يو صنا يتجمع يهاتيفعال يابيدر مكان  يه اروپا، شواهد آمارياتحاد

ت ين ماهيهمچن. كنند ير مييدر طول زمان تغ يابيمكان  ياند كه چگونه الگوهانموده يبررس

. انداست، مورد مطالعه قرار داده يابيمكان  ين كننده الگوهاييرا كه تع يپراكندگ يروهايع و نيتجم

  و  1ب تخصص كروگمنينموده و با استفاده از ضر يبنده اروپا را دستهياتحاد يآنها كشورها

 .انده اروپا را مشخص نمودهياتحاد ياز كشورها يزان تخصص برخيتخصص، م مربوط به يهايحنمن

صنعت در  36از  يكشور اتحاديه اروپا بر اساس اطلاعات 14 ينتايج، از ضريب تخصص كروگمن برا

كمترين ميزان تخصص در  يداد كه انگلستان و فرانسه دارا ، نشان1997تا 1970 يطول سال ها

  .بيشترين ميزان تخصص هستند يميان كشورها و ايرلند و يونان دارا

  

  در شهر اصفهان ياقتصاد يت هايع فعاليتوز. 3

درصد از  25/6كيلومتر مربع، حدود  106179استان اصفهان با مساحت  ييايت جغرافيموقع

يكي از شهرهاي مبنايي براي كشور اصفهان  .اختصاص داده است مساحت كل كشور را به خود 

ثانيه  40دقيقه و  39درجه و  51طول جغرافيايي  يدارا اين شهر. هست ايران در طول تاريخ بوده و

تقسيم يك شهر به  . باشد يم  يثانيه شمال 30دقيقه و  38درجه و  32و عرض جغرافيايي  يشرق

گفته  يشهر يهريك از اين مناطق، منطقه بند ينقش پذير يمعين برا يمناطق ويژه با مرزها

به مفهوم ايجاد بخش ها يا مناطق  يشهر يمنطقه بند). 241، ص 1374شكويي، (شود يم

اين مناطق به . و هدايت اين بخش ها زير نظر قانون است ي، تشكيلاتي، شهري، صنعتيمسكون

محدوده ساختن تراكم و ارتفاع  ها و ساختمان ها واز استفاده نامناسب از زمين يمنظور جلوگير

 يريزدر فرايند برنامه ي، بخش مهميبندمنطقه. آيديمختلف به وجود م يها در نواحساختمان

  از يكديگر مجزا  يخاص يهدف ها يمختلف شهر را برا يها، قسمتيمنطقه بند. است يشهر

 يمنطقه بند). 75:  1376هيراسكار، (كند  يم يسازد و از تداخل مناطق مجاور هم جلوگيريم

                                                                                                                   
1. krugman 
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شده است و به منظور حفاظت و ارتقا وضيعت بهداشت،  يطراح ياهداف قانون يارتقاء يك سر يبرا

  .(Widner, 2003:1)رود  يو رفاه جامعه به كار م يايمن

شهر را تشكيل  ياست كه اساس استخوان بند يو فرهنگ يدو محور طبيع يشهر اصفهان دارا

و چهارباغ به عنوان يك محور  يبه عنوان محور طبيع يشرق - يزاينده رود در جهت غرب. دهد يم

آن به چهارده  يمحدوده شهر). 417ص :  1381، يشفق(دارد يجنوب -يشمال ي، كه جهتيفرهنگ

شهر  ينيز از غرب به سمت خمين يشود و در خارج از محدوده شهر يتقسيم م يگانه منطقه شهر

ز جنوب، كوه صفه و سپاهان شهر، از سمت شمال به شاهين شهر و از شرق نيز به و نجف آباد، ا

 .شود يم يمنته يمنطقه بيابان
 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

  

  

 

  

  
  

  مناطق چهارده گانه شهر اصفهان. 1نقشه 
 

   3و  1شهر اصفهان و در مناطق  يمركز يدر بخش ها ياقتصاد يهاتيتمركز عمدة فعال

، تراكم جمعيت اين دو منطقه كه بخش يمسكون يوجود قدمت بافت و تخريب فضا. باشديم

دهند نسبت به ساير مناطق و نسبت به متوسط تراكم كل  يشهر اصفهان را تشكيل م يمركز

با  ياز جمله همجوار يبه دليل عوامل يمناطق بسيار كمتر شده است و بنابراين، عمده فعاليت تجار

. اندمانند ميدان نقش جهان كه در اين دو منطقه قرار دارند، جذب اين دو منطقه شده يآثار باستان

در واقع، بيشترين تراكم . وجود دارد يمتنوع ياقتصاد يت هايز تمركز فعالين 6و  5در مناطق 

نقشه جانمايي 

مناطق چهارده 

 گانه شهر اصفهان

شهرداري : مأخذ

 اصفهان



   1392ـ سال سيزدهم ـ شماره اول ـ بهار  )رشد و توسعه پايدار(فصلنامه پژوهشهاي اقتصادي  

 

 

141

قرار گرفته است و اين دو  5و  6ه منطقه جمعيت بين مناطق شهر اصفهان، به ترتيب، متعلق ب

  .اند، كه باعث بالارفتن تراكم آنها شده استداشته ياالعادهگذشته، رشد فوق يهاسال يمنطقه ط

ن يدر ا يطه مورد بررسيخلاصه شدن ح يباشد كه برا يم يمتنوع يت هايفعال ياصفهان دارا

ت يفعال 32شود و به صورت  يم يسته بندموجود  بر اساس هم سنخ بودن، د يت هايمطالعه، فعال

لوازم ، پارچه، فرش، يكفاش، پوشاك، ييع غذايصنا، يكشاورز يهاتيفعال: شود ير ارائه ميز

مشاور ، يمصالح ساختمان، خدمات ساختمان، يكيلوازم پلاست، يو بهداشت يشيلوازم آرا، ريالتحر

، يلوازم خانگ، يه فروشياغذ، يدارهتل، خدمات حمل و نقل، مخابرات، يسنگ بر، يعكاس، املاك

فروش ، يمبل و مصنوعات چوب، هيل نقليخدمات وسا، لياتومب يدكيلوازم ، وهيم يعمده فروش

 ينيچ ، يمصنوعات فلز، طلا و نقره، ينك سازيع، يكيالكتر، يساعت ساز، يلوازم پزشك، لياتومب

  . خانوار يخدمات عمومو 

تخصص  ياصفهان از شاخص ها ينشان دادن دقيق تر توزيع فعاليت ها در مناطق شهردار يبرا

از  يناش يشهر يكه صرفه ها(و تنوع ) از تجميع است يناش يمحل يكه نشان دهنده صرفه ها(

 يمحل يمحاسبه صرفه ها يشاخص مورد استفاده برا. گردد ياستفاده م) دهد يتجميع را نشان م

ن شاخص نشان دهنده تعداد يصورت كسر ا .است) LQ(ياخص نسبت مكانع، شياز تجم يناش

در كل مناطق و ) r(صنعت  يت هاينسبت به كل تعداد فعال) i(در منطقه ) r(صنعت  يت هايفعال

 يهاتينسبت به تعداد كل فعال) i(موجود در منطقه  يهاتيدهنده تعداد كل فعالمخرج كسر نشان

  :ر نوشتيتوان به صورت زيرابطه آن را م باشد كهيموجود در شهر م

LQ�,� �
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⁄
                 )1(  

 

 - رشمنيمناطق از شاخص ه) عياز تجم يناش يشهر يصرفه ها(محاسبه تنوع يهمچنين برا

:شودياستفاده م )(HHI نداليهرف
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 i  ،iL يها در منطقهتيبه  تعداد كل فعال  r يت هاينسبت تعداد فعال   ri Lدر اين رابطه، 

شتر يها بن شاخصيزان ايهرچه م. تعداد كل فعاليت ها است Iت ها در منطقه  و يتعداد كل فعال

محاسبه  يبرا. تعادل در حركت است يها به سوتيع فعالين است كه توزيشود، نشان دهنده ا

 14 ين شاخص برايزان ايندال استفاده شده و ميهرف -شمنيشاخص تنوع از عكس شاخص هر

مناطق شهر اصفهان را بر  ي، اولويت بند)2(و ) 1(منطقه شهر اصفهان محاسبه شده است و جدول 

 .دهد ياساس تخصص و تنوع اين مناطق نشان م
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 ياقتصاد يهاتيتخصص فعالمناطق شهر اصفهان بر حسب   يت بندياولو .1جدول  

  ت سوميفعال  ت دوميفعال  ت اوليفعال  شاخص تخصص  مناطق  فيرد

  50.297  4منطقه   1
 وهيم فروش عمده

)17.705(  

 مخابرات

)1.986(  

 يبر سنگ

)1.898(  

  38.148  3منطقه   2
 نقره و طلا

)3.660( 

 پارچه

)3.379( 

 فرش

)2.724( 

  37.503  1منطقه   3
 يهتل دار

)4.468(  

 يسازنك يع

)2.836(  

  يلوازم پزشك

)2.700(  

  36.593  6منطقه   4
 يرهتل دا

)2.487(  

  خانوار يخدمات عموم

)2.289(  

  يعكاس

)2.149(  

  34.474  5منطقه   5
  يو بهداشت يشيلوازم آرا

)2.269(  

  مشاور املاك

)2.058(  

  يعكاس

)1.834(  

  26.799  7منطقه   6
  مشاور املاك

)2.084(  

  نك سازيع

)1.533(  

  ساختمانخدمات 

)1.523(  

  26.764  13منطقه   7
  خدمات ساختمان

)1.641(  

  خدمات حمل و نقل

)1.571(  

  يسنگ بر

)1.455(  

  25.859  8منطقه   8
  مشاور املاك

)2.013(  

  يمصالح ساختمان

)1.403(  

  ييع غذايصنا

)1.326(  

  25.779  9منطقه   9
  وهيعمده فروش م

)4.839(  

  يمصنوعات چوب مبل و

)2.229(  

  هيل نقليخدمات وسا

)1.469(  

  25.637  14منطقه   10
  يسنگ بر

)2.932(  

  ليفروش اتومب

)2.571(  

  ييع غذايصنا

)1.500(  

  24.944  2منطقه   11
 يبر سنگ

)4.846(  

  هينقل ليخدمات وسا

)2.155(  

  يساختمان مصالح

)1.864(  

  24.880  10منطقه   12
  ييع غذايصنا

)1.370(  

  مشاور املاك

)1.338(  

  نخدمات ساختما

)1.215(  

  24.552  12منطقه   13
  لياتومب يدكيلوازم 

)3.996(  

  هيل نقليخدمات وسا

)3.352(  

  يسنگ بر

)2.537(  

  22.690  11منطقه   14
  يمبل و مصنوعات چوب

)4.515(  

  يمصنوعات فلز

)2.654(  

  خدمات حمل و نقل

)1.661(  

  .پژوهش يافته هاي: مأخذ
  

ن به يشود، ستون اول مناطق شهر اصفهان را از بيشتر يهمان طور كه در جدول مشاهده م

 يسه ستون بعد. دهد ي، نشان م)ستون دوم(ن سطح تخصص بر اساس شاخص تخصص يكمتر

كنند، نشان  يعمل م يكه هركدام از اين مناطق در آن ها به صورت تخصص يجدول، سه فعاليت

طقه متخصص آن فعاليت، باعث بهره در من ياقتصاد ييك فعاليت ها  يدر واقع مكان ياب. دهد يم

. بر بنگاه خواهد داشت يبسيار زياد يشود كه مزايا ياز تجميع م يناش يبنگاه از صرفه ها يگير
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از اين صرفه ها، بهتر است در  يبهره گير يميوه برا يمربوط به عمده فروش يمثال، بنگاه ها يبرا

  . كنند يياباصفهان مكان 4منطقه 

شود، تخصص در ميان مناطق شهر اصفهان، در دو  يول بالا مشاهده مهمان طور كه در جد

 يميوه دارا ي، فعاليت عمده فروش4در منطقه . باشند يبيشترين ميزان را دارا م 3و  4منطقه 

بيشترين سطح تخصص است كه با توجه به آمار موجود تمركز اين نوع فعاليت در اين منطقه وجود 

عمل  يمرتبط با  مخابرات به صورت تخصص ياصفهان در فعاليت ها 4همچنين، منطقه . دارد

شامل تعميركنندگان و  ييكند؛ به اين معنا كه در اين منطقه از شهر اصفهان، تجمع فعاليت ها يم

  . ثابت و همراه و مشاغل وابسته با آن وجود دارد يشندگان تلفن هافرو

 يو آثار باستان يبافت تاريخ ياز شهر اصفهان است كه دارا ياصفهان، منطقه ا 3منطقه 

. باشديبنابراين عمده مراكز خريد، هتل ها، بازارها و بازارچه ها در اين منطقه م. باشد يم يبسيار

در  ياقتصاد يهابيشترين ميزان تخصص و تنوع فعاليت يدارا ياعنوان منطقهبه  3بنابراين منطقه 

 يهايتيها در فعالبنگاه 3در منطقه . سطح مناطق شهر اصفهان در اين مطالعه شناخته شده است

 يبند، اولويت2در جدول . كنند يعمل م يبه صورت تخصص يهمچون طلا، نقره و پارچه فروش

  .ارائه شده است ياقتصاد يساس تنوع فعاليت هامناطق شهر اصفهان بر ا
  

  ياقتصاد يت هايمناطق شهر اصفهان بر حسب  تنوع فعال يت بندياولو .2جدول 

  شاخص تنوع  مناطق  فيرد

 39.64  1منطقه   1

  37.50  3منطقه   2

  34.95  5منطقه   3

  32.28  4منطقه   4

  34.58  6منطقه   5

  31.98  10منطقه   6

  31.58  8منطقه   7

  31.21  13منطقه   8

  30.55  7منطقه   9

  28.82  14منطقه   10

  28.52  11منطقه   11

  27.61  9منطقه   12

  24.82  2منطقه   13

  15.80  12منطقه   14

  .پژوهش ييافته ها: مأخذ
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 specialization 

يافته هاي : مĤخذ

  پژوهش

 

زان تنوع در ين ميشتريب يدارا 3و  1شود، مناطق  يهمان طور كه در جدول بالا مشاهده م

شهر اصفهان، وجود  1در منطقه . باشد يمناطق شهر اصفهان م انيدر م ياقتصاد يت هايفعال

 ياقتصاد يعلت وجود تنوع زياد فعاليت ها... ميدان انقلاب، فلكه شهدا، خيابان چهارباغ اصفهان و

تنوع  ي،  اين منطقه دارا3منطقه يپيش گفته برا يها يل ويژگي، به دل1بعد از منطقه. باشديم

زان يشهر اصفهان بر اساس م ينقشه منطقه بند 2و  1در اشكال . باشد يم يبسيار يفعاليت ها

  .ارائه شده است ياقتصاد يت هايتخصص و تنوع در فعال

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  شهر اصفهان بر حسب تخصص ينقشه منطقه بند .1شكل 

  

بيشترين تخصص در ميان  يدارا 4شود، منطقه  ينيز مشاهده م 1همان طور كه در شكل 

بيشترين تخصص در مناطق  يدارا 1و  3، مناطق 4پس از منطقه . باشد يمناطق شهر اصفهان  م

شهر  ياصفهان به علت وجود ميدان نقش جهان و بازار قديم 3منطقه . باشد يشهر اصفهان م

در . كنديماصفهان، در فعاليت هايي همچون طلا و نقره، پارچه و فرش به صورت تخصصي عمل 

  .تمركز دارند يو لوازم پزشك ي، عينك سازيهايي شامل هتلدارنيز فعاليت 1منطقه 

. باشد ياصفهان، كمترين ميزان تخصص را در ميان مناطق شهر اصفهان دارا م 11منطقه 

مربوط  يباشد كه در اين منطقه، عمده فعاليت ها ياصفهان، منطقه رهنان م 11از منطقه  يبخش

5 6
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Diversification 

 

يافته هاي : مĤخذ

  پژوهش

 

تجميع شده و بنابراين اين، منطقه مذكور در اين فعاليت به صورت  يمصنوعات چوببه مبل و 

و  يشامل مصنوعات فلز يپس از اين فعاليت، تجمع عمده فعاليت ها. كند يتخصصي عمل م

  . خدمات حمل و نقل در اين منطقه وجود دارد

به ندال محاسبه شده است، يهرف -شمنيزان تنوع كه با استفاده از شاخص هرينقشه مربوط به م

  :باشد ير ميصورت ز

  

   

  

  

  

  

  

  

    

  

  

  
  

  شهر اصفهان بر حسب تنوع ينقشه منطقه بند .2شكل 

 

، از تعداد 2و با توجه شكل شماره  1ن شاخص در جدول ير به دست آمده از ايبر اساس مقاد

 ياقتصاد يت هايزان تنوع فعالين ميشتريب يدارا 3و  1شهر اصفهان، مناطق منطقه موجود در  14

ن دو منطقه، يپس از ا. باشند كه دلايل اين تنوع در بالا ذكر شد يان مناطق شهر اصفهان ميدر م

در منطقه  ياقتصاد يت هايزان تنوع فعالين ميباشد و اما كمتر يم ياديتنوع ز يدارا 6و  5منطقه 

 .موجود در اين منطقه از شهر اصفهان باشد يتواند ساختار صنعت يو دليل اين امر مباشد  يم 12

  

  :ج حاصل از برآورد مدليل  نتايو تحل يمدل تجرب. 4

  ح مدليتصر . 1-4

 ن موضوع،يتوجه به ا با .مهم درهر زمان بوده است يك منطقه، موضوعيك بنگاه در ي يابيمكان 

كند و اثرات يم ياريآن منطقه كمك بس يط تجاريبه محك منطقه يانتخاب مكان بنگاه در 

5 6
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7
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ن مقاله به منظور مطالعه عوامل مؤثر بر يدر ا. منطقه دارد يو رشد اقتصاد يداريبر پا يميمستق

مدل مورد  يفرم كل. استفاده شده است يونيك مدل رگرسيشهر اصفهان، از  يت هايع فعاليتوز

ها عوامل مؤثر آن. اند، در مقاله خود به كار برده)2007(وان دهار و ياستفاده در مقاله حاضر را  سر

 يها يژگيبه بازار نهاده، و يكيمثل نزد - يو اقتصاد يياياز عوامل جغراف يبنگاه را تابع يابيبر مكان

ك مكان يبنگاه در  يكار به كار گرفته شده در بنگاه و بهره ور يرويزان نيشهر و بنگاه، مانند م

 - ها مانند مقاله پيش گفته بنگاه يدر مطالعه حاضر، عوامل مؤثر بر مكان ياب. انددانسته –خاص 

  . در نظر گرفته شده است يو اقتصاد يياز عوامل جغرافيا يتابع

كه قبلاً صورت گرفته، اين است كه پژوهش حاضر به صورت  يتفاوت پژوهش حاضر با مطالعات

كه آنها در مطالعه خود به مقايسه  يو در ميان مناطق يك شهر انجام شده، در صورت يدرون شهر

ن مطالعه مدل به كار گرفته يبنابراين، در ا.  ت ها بين چند كشور پرداخته انديساختار توزيع فعال

  :ر استيو به صورت ز يك معادله چندجمله ايشده، به صورت 

L�
�f�A�
,G
�                    )3(  

ت در نظر كرفته يفعال 32ن مطالعه يباشد، كه در ا يت مينشان دهنده نوع فعالi در معادله بالا، 

. باشد يم) يمنطقه شهردار 14(شهر اصفهان  ينشان دهنده تعداد مناطق شهردار jشده است و 

L�
نوع معرف عوامل مربوط به 
�A . است jدر منطقه  iت نوع ينه فعاليتعداد بنگاه  فعال در زم 

كه در بالا اشاره شد، دو عامل تخصص و تنوع در  يابيمكان  يها ياست و مطابق با تئور تيفعال

و  يو شهر ياس محلياز مق يناش يانتخاب محل استقرار بنگاه در شهر مؤثر و به صورت صرفه ها

ندال است كه در يهرف -شمنيو شاخص هر يو به صورت دو شاخص نسبت مكان 
�Aتحت عنوان 

ت هر منطقه، يشامل جمع  يمربوط به  عوامل منطقه ا 
G .ان شديمحاسبه آن ب يفرمول هابالا 

 .سبز موجود در هر منطقه در نظر گرفته شده است ين، فضايزم يمت منطقه بنديتعداد بانك ها، ق

بنگاه ها  يابي، از عوامل مؤثر در مكان يد اقتصاديجد يايو جغراف ياقتصاد شهر يبا توجه به مبان

مسقر در شهر،  يت هاينكه فعاليبه مناطق، و با توجه به ا يزان دسترسيت ها و خانوارها، ميا فعالي

از  يبه خدمات مختلف مانند خدمات مال يباشد، دسترسيم يتجار يها  تيشتر از گروه فعاليب

به بانك به  ين مطالعه، دسترسيت ها در شهر بوده كه در اين فعاليا يابيجمله عوامل مؤثر بر مكان 

  .ار در نظر گرفته شده استيعنوان مع

  :ر نوشتيون مدل را به صورت زيتوان فرم رگرس يبا توجه به عوامل مذكور، م

L�
 � β�. POP
 � β�. PARK
 � β�. LQ�
 � β�. LQ2�
  � β . HHI�
 � β#. BANK
 �
β&. PRICE
 ) LQ � ε�
                )4(  

  :مدل عبارتند از يهمچنين، متغيرها. باشند يپارامتر م �β و α در اين مطالعه،
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 = L�
هريك از  يهاربخشيموجود در مناطق شهر اصفهان و ز يت هاينشان دهنده تعداد فعال

  .باشد ير وابسته مدل مين متغيت ها است، ايفعال

= POP
  .است 1388ت مناطق شهر اصفهان در سال ينشان دهنده جمع 

=PARK
  . سبز موجود در هر منطقه بر حسب مساحت به متر مربع است ينشان دهنده فضا 

= LQ�
  دهنده تخصص در هر منطقه است كه در واقع نشان يمعرف شاخص نسبت مكان 

  .باشديم

 =LQ2�
  .است يتوان دوم شاخص نسبت مكان معرف 

= HHI�
باشد كه نشان دهنده تنوع در مناطق چهارده  يندال ميهرف - شمنيمعرف شاخص هر 

  .ت مورد نظر استيفعال 32گانه شهر اصفهان در 

 =BANK
موجود در مناطق شهر اصفهان و  يو خصوص يدولت ينشان دهنده تعداد بانك ها 

به  يدسترس يبرا ينده اير بانك به عنوان نمايمقاله، متغ 2ه شده در بخش يارا يبا توجه به مبان

  .در نظر گرفته شده است يخدمات مال

= PRICE
املاك استخراج  يباشد كه بر اساس ارزش معاملات ين ميزم يمت منطقه بنديق 

  .شده است

 PRICE
 ) LQ�
دهد و از حاصلضرب  ياثر متقاطع قيمت زمين و عامل  تخصص را نشان م = 

  .شاخص تخصص و قيمت زمين هر منطقه به دست آمده است

منطقه شهر اصفهان در نظر گرفته شده  14ت در يفعال 32مشاهده شامل  448مشاهدات تعداد 

  .است

  

  برآورد مدل. 2-4

 يص ناهمسانيتشخ يبرا. برآورد شده است) يحداقل مربعات معمول( olsابتدا مدل به روش 

 : ر استين آزمون به شرح زيج ايت استفاده شد،  كه نتايانس از آزمون وايوار

  

  :H0واريانس ها همسان هستند                      

  :H1انس ها نا همسان هستند يوار    

  

  آزمون وايت .3جدول 

 000/0 احتمال F 200/7آماره 

R
 000/0 احتمال 266/99 2
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شود كه اين آماره در ناحيه رد فرضيه صفر واقع شده است و ، ملاحظه ميFبا توجه به آماره 

بنابراين، نتيجه اين آزمون وجود ناهمساني واريانس در مدل برآورد شده و با توجه به وجود 

جه، برآورد مدل به يقابل برآورد نبوده است و در نت OLS ناهمساني واريانس، مدل به صورت 

هاي رفع ناهمساني واريانس، وارد كردن از روشدر واقع يكي . گيردصورت مي GMMصورت 

شود تا بتوان متغيرهاي ابزاري استفاده مي GMMباشد، بنابراين از تكنيك متغيرهاي ابزاري مي

ها و  تفسير ضرايب متغير) 4(نتايج برآورد  مدل در جدول . براي مدل تعريف و ناهمساني رفع گردد

  .در زير ارايه شده است

  

  شهر اصفهان يت هايع فعاليحاصل از برآورد مدل توز جينتا .4جدول 

  احتمال  tآماره   اريانحراف مع  يب برآورديضر  ريمتغ

POP  196/0  015/0  187/13  000/0  

LQ  726/1  228/0  573/7  000/0  

LQ2  068/0-  009/0  581/7-  000/0  

HHI  221/0  079/0  806/2  005/0  

PARK  025/0-  026/0  955/0  340/0  

BANK  012/0  002/0  986/5  000/0  

PRICE*LQ  004/0  002/0  268/2-  024/0  

R
  068/4  ر وابستهين متغيانگيم    398/0  2

R
    390/0  ل شدهيتعد 2

ر يار متغيانحراف مع

  وابسته
635/1  

  j  009/0آماره     277/0  ونيار رگرسيانحراف مع

  . پژوهش ييافته ها: مأخذ

  

Rبر اساس نتايج برآورد مدل و 
متغير جمعيت با توجه  .دار استمدل برآورده شده، مدل معني 2

هاي موجود در شهر به عبارت ديگر، بنگاه. باشدبه احتمال به دست آمده، از نظر آماري معنادار مي

اين عامل بر . بسياري دارند گزيني فعاليت خود به عامل جمعيت منطقه توجهاصفهان، در مكان

اي بيشتر باشد، باشد و بنابراين، هرچه جمعيت منطقهر اصفهان مؤثر ميها در شهيابي فعاليتمكان

  .هاي اقتصادي در آن منطقه بيشتر خواهد بودگزيني بنگاهمكان

هاي مكان يابي كه دربخش دوم اشاره شد، دو عامل تخصص و تنوع در انتخاب مطابق با تئوري

هاي محلي و شهري معرفي تحت عنوان صرفهاين دو عامل . ها در شهر مؤثر استمحل استقرار بنگاه

با توجه به نتايج مدل حاضر، اين دو عامل .  و در اين مطالعه مورد  محاسبه قرار گرفته است
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هر چه تخصص . باشندهاي اقتصادي در شهر اصفهان ميگذار بر مكان يابي فعاليتمتغيرهاي اثر

رت ديگر، اگر يك منطقه در يك فعاليت بيشتر باشد و به عبا) منطقه(يك فعاليت در يك ناحيه 

هاي خاص به صورت تخصصي عمل كند و تمركز آن فعاليت در آن منطقه بيشتر باشد، آنگاه بنگاه

براي . يابي كنندمكان) منطقه(اقتصادي در آن فعاليت خاص، تمايل بيشتري دارند كه در آن ناحيه 

ه مبل فروشان در آن منطقه مكان يابي مثال، همان طور كه در منطقه رهنان شهر اصفهان، عمد

كند و بنابراين، مبل فروشان براي اند، آن منطقه در اين فعاليت به صورت تخصصي عمل ميكرده

  . يابي كنندشهر اصفهان مكان 11) منطقه(توانند در ناحيه هاي محلي مياستفاده بيشتر از صرفه

ها مورد يز بر مكان گزيني فعاليتبراساس شاخص ويليامسون اثرگذاري توان دوم تخصص ن

اثري منفي و معناداري بر مكان يابي  LQدهد توان دوم نتايج نشان مي. بررسي قرار گرفته است

تحليل اين متغير به اين صورت است كه در سطوح . ها در مناطق شهر اصفهان داشته استفعاليت

تواند تمركز دليل اين امر مي. شوديبالاي تخصص، اثرگذاري آن بر مكان گزيني فعاليت ها منفي م

. بيش از حد فعاليت، افزايش تقاضا براي زمين و در نتيجه افزايش قيمت زمين در منطقه باشد

يابي دهند به جاي مكانيابد و ترجيح ميهاي جديد افزايش ميهاي توليد براي بنگاهبنابراين، هزينه

توان گفت به عبارت ديگر، مي. است، مستقر شونددر منطقه، در ساير مناطقي كه قيمت زمين كمتر 

هاي آن از از يك حدي تخصص به بعد، منافع ناشي از تخصصي عمل كردن فعاليت ها با هزينه

  .شودهاي افزايش قيمت زمين و افزايش تراكم و آلودگي خنثي ميجمله هزينه

معنا كه هرچه تنوع به اين . اي مشابه استبراي شاخص تنوع نيز تجزيه و تحليل به گونه

اي با تنوع ها براي مكان گزيني، منطقههاي اقتصادي در يك منطقه بيشتر باشد، آنگاه بنگاهفعاليت

بنابراين، . مند شوندهاي شهري بهرهدهند، تا از صرفههاي اقتصادي  را ترجيح ميبيشتري از فعاليت

علاوه بر متغير تخصص، . باشداقتصادي ميهاي تنوع عامل بسيار مهمي در انتخاب مكان براي بنگاه

توان نتيجه گرفت كه ضرايب متغيرهاي مربوط به باشد و ميمتغير تنوع داراي ضريب بالايي مي

  .دارند) 
G(اي گذاري بيشتري نسبت به عوامل منطقه، اثر)
�A( بنگاه

بز هر منطقه از فضاي س توان گفتهاي به دست آمده فوق، ميبا استنتاج از ضرايب و احتمال

هاي نظر آماري، متغيري غير معنادار در مدل است و فضاي سبز هر منطقه، بر مكان گزيني فعاليت

فضاي سبز عامل بسيار مهمي در هنگام انتخاب محل . اقتصادي در شهر اصفهان  مؤثر نبوده است

  .باشدباشد و براي انتخاب مكان بنگاه مؤثر نميسكونت مي

اي مختلفي توجه كنند كه يكي اي ممكن است به عوامل منطقهمكان يابي در منطقهها براي بنگاه

هاي هر هاي موجود در هر منطقه شهر اصفهان باشد و تعداد بانكتواند تعداد بانكاز اين عوامل مي

قه، هاي هر منطدر واقع تعداد بانك. ها در شهر دارديابي فعاليتمنطقه اثري مثبت و معناداري بر مكان
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به اين صورت كه . صفهان استهاي اقتصادي در شهر اعامل بسيار مهمي در مكان گزيني فعاليت

  .هاي بيشتر دارندها تمايلي بيشتر به مكان يابي در مناطقي با تعداد بانكبنگاه

  اما متغير آخر، كه از حاصل ضرب قيمت زمين و شاخص تخصص به دست آمده است، 

با توجه به احتمال به دست آمده، اين . باشديمت زمين و تخصص ميدهنده اثر متقاطع قنشان

به عبارت ديگر، تأثير تخصص . شاخص تأثيري منفي بر مكان يابي فعاليت ها در شهر اصفهان دارد

هاي شهري، علاوه بر اينكه به صورت غير خطي است، همان گونه كه بيان شد يابي بنگاهبر مكان

هايي كه قيمت زمين بالا است و به صورت ها در مكانبنگاه. قرار داردتحت تأثير قيمت زمين هم 

  هايي كه تازه وارد يك فعاليت در واقع بنگاه. كنندت دارند، كمتر مكان يابي مييفعال يتخصص

كنند و در مكاني كه شوند، به دليل حجم سرمايه اندكي كه دارند، حاشيه بازار را انتخاب ميمي

كنند؛ زمين، مكان يابي نمي يباشد، به دليل قيمت بالار آن فعاليت را دارا ميسطح بالاي تخصص د

اما اگر بنگاهي  سابقه كافي در زمينه شغلي خود داشته باشد، در مكاني تخصصي تر مكان يابي 

  .كندمي

هاي آن فعاليت در آن كند، تعداد بنگاهاي كه در يك فعاليت به صورت تخصصي عمل ميمنطقه

افزايش يابد كه اين  ياتا آنجا كه قيمت زمين منطقه به اندازه. روندي صعودي خواهد داشتمنطقه 

اي به اين ترتيب، ظرفيت آن منطقه از اين فعاليت اشباع شده و هسته. دا كنديروند رشد كاهش پ

 ند، اشباع طلافروشان بازار قديميمثال بارز اين فرا. شودديگر نزديك به هسته قبلي ايجاد مي

گيري هسته اي در چهارباغ عباسي  به صورت بازارهاي باشدكه به دنبال آن باعث شكلاصفهان مي

اگر چه در اينجا نيز بنگاه ها به . كشيده شدن آن به  خيابان چهارباغ بالا شده است.. ملت و هنر و 

نار هم كنند و فروشندگان طلا در كنار هم و فروشندگان جواهر نيز در كصورت تخصصي عمل مي

 .اندمستقر شده

  

  شنهاداتيو پ يريجه گينت. 5

گر عوامل موثر يعبارت دو به  ياقتصاد يت هايع فعاليعوامل مؤثر بر توز ين مطالعه به بررسيدر ا

ر يان عوامل در نظر گرفته شده، متغياز م. پرداخته شده است ياقتصاد يبر انتخاب مكان بنگاه ها

 يريگن امر بهرهيباشد و علت ا يبر انتخاب مكان بنگاه ها م ياديز ياثر گذار يتخصص و تنوع دارا

نتايج حاكي از اين است كه در ميان مناطق . باشد يبنگاه ها م يبرا يو شهر يمحل ياز صرفه ها

باشد و همچنين يبيشتر از بقيه مناطق م ياقتصاد يتنوع فعاليت ها 3و 1شهر اصفهان، در مناطق 

  .باشد يبسيار زياد م ياقتصاد يليت هاتخصص فعا 4و  3در مناطق 
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فعاليت ها، تعداد  يدهد كه دو عامل تأثيرگذار برمكان ياب ياين مقاله همچنين نشان م

 يهر منطقه با اثر گذار يتعداد بانك ها. زمين است يهر منطقه و قيمت منطقه بند يها بانك

بر مكان  يمنف يسبز  با اثرگذار يزمين و تخصص و فضا يمثبت و اثر متقاطع قيمت منطقه بند

  . باشد يفعاليت ها در شهر اصفهان مؤثر م يگزين

شود در مناطقي كه هاي اقتصادي پيشنهاد مين مطالعه، به صاحبان بنگاهيج ايبا توجه به نتا

يابي باعث كاهش هزينه هاي بنگاه اين مكان. يابي كنندتجمع فعاليت هاي مشابه وجود دارد، مكان

) رهنان( 11) منطقه(براي مثال با توجه به نتايج پژوهش و شاخص به دست آمده، ناحيه . شودمي

كند؛ كه به در فعاليت هاي مرتبط با مبل و مصنوعات چوبي به صورت تخصصي عمل مي

گيري از صرفه هاي گردد در اين منطقه براي بهرهفروشندگان مبل و مصنوعات چوبي پيشنهاد مي

هاي تخصصي هر اين مطالعه فعاليت. يابي نمايندها مكانمچنين كاهش هزينهناشي از تجميع و ه

گيري تواند براي بهرهمي يابي كندخواهد مكانبنابراين، هر فعاليتي كه مي. دهدمنطقه را نشان مي

 .هاي محلي ناشي از مقياس بر اساس نوع فعاليت خود، منطقه مناسب را انتخاب نماينداز صرفه

هاي اقتصادي عامل مهمي ها  تنوع فعاليتيابي فعاليتن نشان داد كه در مكانينج همچينتا

.  شودباعث افزايش سودآوري بنگاه مي) منطقه(ها در يك ناحيه در واقع، وجود تنوع فعاليت. است

 .داً توجه شوديها به اين عامل، اكيابي فعاليتگردد در مكانپيشنهاد مي
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