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يت صادراتي در طي مزاثر شوكهاي ناگهاني بر ميزان شاخصدهد كه نتايج اين الگو نشان مي

. خواهد بودتريتاهكونسبت به ساير كشورها فاصله زمان دوره تعديل خواهد شد كه82/1

نشان داد كه بوده اما صادرات پسته ايرانكشور در صادراتيمزيت وجود بين منتايج هرچند 

ليدات همچين با افزايش تو. موقعيت ايران در بازارهاي جهاني پسته در حال تضعيف شدن است

كاهش داشته كه اين امر نشاندهنده عدم ايران صادراتيداخلي در بلندمدت، ميزان مزيت 

حفظ مزيت صادراتي اين منظوربهدر نتيجه، . انطباق ساختار توليد با اهداف صادراتي است

شود تا سياستگذاريها در راستاي انطباق محصول محصول در بازارهاي جهاني پيشنهاد مي

.اخل كشور با استانداردهاي صادراتي به طور جدي مورد نظر قرار گيردتوليدي در د

N50و JEL:Q17بندي طبقه

: هاكليدواژه

، ايرانپسته، توليد داخلي، رابطه بلندمدت، صادراتيمزيت 

مقدمه

درصد از مجموع 11اي كه گونهبوده بهپسته يكي از كالاهاي مهم صادراتي در ايران 

و زعفراناين رقم از حجم صادرات فرش و . استرا به خود اختصاص داده صادرات غيرنفتي

عنوان بزرگترين صادركننده ايران همواره به). 1389گمرك ايران، (باشد مينيز بيشتر خرما

درصد 38اين كشور بيش از 2008كه در سال طوريه بهمحصول پسته در جهان مطرح بود

طوركلي به). 2010فائو، (ارزش كل صادرات پسته جهان را به خود اختصاص داده است 

. باشدترين مناطق كشت پسته مربوط به خاورميانه، امريكا و كشورهاي حوزه مديترانه ميعمده

رضوي و (گردد ادرات كشت ميدر بيشتر كشورهاي توليدكننده، اين محصول با هدف ص

بزرگترين صادركنندگان پسته به بازارهاي جهاني كشورهاي ايران، امريكا، ). 2007همكاران، 

كه طوريباشند بهكنگ، ايتاليا، لوكزامبورگ، هلند و امارات ميآلمان، تركيه، سوريه، هنگ
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درصد سهم 50/6و 82/26، 21/38ترتيب با كشورهاي ايران، امريكا و آلمان به2008در سال 

آور كنندگان اين محصول ارزترتيب بزرگترين صادراز ارزش كل صادرات پسته جهاني به

). 2010فائو، (اند بوده

دليل روند نوسانات صادرات پسته در ايران و همچنين با رشد صادرات كشورهاي به

عواملي نظير ). همان منبع(رقيب نظير امريكا، سهم صادرات ايران كاهش يافته است 

. باشندسرمازدگي و آبياري نامناسب از مشكلات اساسي توليد و صادرات پسته در كشور مي

دليل بالا بودن درصد آفلاتوكسين با محدوديت علاوه بر اين، صادرات پسته ايران هرساله به

دليل ن را به، واردات پسته از ايرا1997اي كه اتحاديه اروپا در سال گونهرو بوده است بهروبه

با وجود لغو اين ممنوعيت، همچنان صادرات پسته ايران . آلودگي به آفلاتوكسين ممنوع كرد

لذا باتوجه به مشكلاتي كه در ). 1388انجمن پسته ايران، (روست به اروپا با محدوديتهايي روبه

ر بسيار مهم بازارهاي جهاني وجود دارد، رسيدن به مزيت صادراتيِ منطبق با توان توليدي كشو

.خواهد بود

كند كه از طريق تجارت گونه استدلال ميآدام اسميت براساس نظريه فيزيوكراتها اين

ي تخصص پيدا كند كه در آنها داراي مزيت مطلق يتواند در توليد كالاهاآزاد، هر كشور مي

نظريه واضح است كه .باشدميكند كه در آنها فاقد مزيت مطلق و كالاهايي را وارداست

رود و اما اين نظريه فراتر از اين نمي،نظريه صحيحي استاسميت در خصوص مزيت مطلق،

.)1388پيكاني و همكاران، (كندالملل را بيان ميفقط بخش كوچكي از تجارت بين

با ارائه قانون مزيت نسبي، به تبيين بخش مهمي از ،سال بعد40ريكاردو در حدود 

او از نخستين اقتصادداناني بود كه به اهميت تفاوت در .تجارت جهاني همت گماشت

اظهار داشت كشوري كه داراي كارايي كمتري است بايد در وي.هاي نسبي پي بردهزينه

اين همان كالايي .توليد و صدور كالايي تخصص يابد كه در آن عدم مزيت مطلق كمتري دارد

سوي ديگر، اين كشور بايد به وارد از .ور در آن داراي مزيت نسبي استكاست كه كشور مذ

اين قانوني است كه به .كردن كالايي كه در آن داراي عدم مزيت مطلق بيشتري است اقدام كند
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پيكاني و (و يكي از مشهورترين قوانين اقتصادي استباشدميقانون مزيت نسبي موسوم 

الاها ارزانتر توليد بنابراين چنانچه كشوري يك كالا را نسبت به ديگر ك.)1388همكاران، 

با وارد شدن به صحنه تجارت جهاني از تواند ميو دارد كالا مزيت نسبي آن در توليد ،كند

.منتفع گرددآن كالاصدور 

در داخل و خارج متعدديمطالعات ،در زمينه مزيت نسبي و بررسي آن از جنبه تجاري

خص مزيت نسبي آشكار شده و دو شاگيري از اين مطالعات با بهره. كشور انجام شده است

ريزي به بررسي مزيت صادراتي پرداخته و با هدف برنامه1مزيت نسبي آشكار شده متقارن

Laursen et)لائورسن و همكاران .اندصادراتي انجام شده al., 1996) در مقاله خود تحت

به »OECDهاي طولاني توسعه الگوهاي تخصصي شدن صادرات كشورهاي دوره«عنوان 

. اندبررسي روند كاهشي تخصصي شدن و واگرايي در الگوهاي تجاري اين كشورها پرداخته

اي به بررسي مزيت نسبي صادرات صنعتي در مقاله(Lee and Bernard, 2002)لي و برنارد

نتايج نشان داد كه اقتصاد مناطق اروپا و آسياي شرقي با از . نددر مناطق صنعتي جهان پرداخت

توليدات صنعتي كشور نسبيمزيت(Lee, 1995)لي. اندرو بودهصادراتي روبهتدادن مزيدست

كه صنايع كاربر رقابتشان را از گرفت قرار داد و نتيجهمورد بررسي92-1965كره را براي دوره 

Akhtar et)اختر و همكاران.نداطريق اختصاصي كردن توليدات حفظ كرده al., 2008) در

2006- 2003ي مزيت نسبي صنعت كفش در پاكستان طي سالهاي يك مطالعه به بررس

منفي يپرداختند و به اين نتيجه رسيدند كه در اين دوره پاكستان در مقايسه با چين و هند رشد

و پتانسيل بالايي براي رشد اين صنعت وجود دارد تا آن را به يك منبع شته اما فزاينده دا

برخي ديگر از مطالعات از جنبه تجاري توسط بالاسا. صادراتي مهم براي پاكستان تبديل كند

(Balasa, 1965)باگي و پيانتا، آرچي(Archibugi & Pianta, 1992)و براسيلي و همكاران

(Brasili et al., 2002)انجام گرفته است... و.

1. Revealed Comparative Advantage and Symmetric Revealed Comparative Advantage
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وجود يا نبود مزيت نسبي گروهي از ) 1380(در مطالعات داخلي نيز سلامي و پيش بهار 

ولات باغي و زراعي كشور و چگونگي واكنش ساختار صادراتي ايران در برابر تغييرات محص

دليل كه بهنشان دادند و كردندبررسي را ساختار صادراتي جهان و كشورهاي خاورميانه 

مجموعه سياستهاي تجاري كشور و رفتار توليدكنندگان و صادركنندگان، موقعيت رقابتي 

)1383(عزيزي و يزداني.بازارهاي جهاني تضعيف شده استمحصولات كشاورزي ايران در

بررسي مزيت نسبي محصولات عمده باغي ايران در مقايسه با كشورهاي در مطالعه خود به

محصول پسته نسبت به ساير محصولات از در اين مطالعه نشان داده شد كه.رقيب پرداختند

فرقاني و .ي درآمدي بيشتر برخوردار استپايداري درآمدي بيشتر و محصول بادام از ناپايدار

در مقايسه با كشورهاي عمده صادركننده را مزيت نسبي زيره سبز ايران ) 1384(كياني ابري

2000تا سال 1997كه مزيت نسبي ايران از سال كردند و نشان دادند آن محصول بررسي 

ت صادرات سيب درختي به بررسي وجود يا نبود مزي) 1386(انويه تكيه .استبوده نزولي 

ايران و درجه رقابتي اين محصول در بين كشورهاي عمده صادركننده جهان طي دوره

ساختار صادراتي ايران ياد شده كه در طول دوره اين مطالعه نيز نشان داد . پرداخت1995-99

)1388(پيكاني و همكاران .با نبود ثبات همراه بوده و موقعيت رقابتي ايران تضعيف شده است

نتايج . بررسي كردند2005-1995را طي سالهاي كيويمزيت نسبي توليدي و صادراتي نيز 

بررسي مزيت نسبي آشكار شده در اين مطالعه نشان داد كه مزيت صادراتي ايران طي سالهاي 

مورد بررسي رشد مناسبي داشته به طوري كه شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن نيز مؤيد 

همچنين برخي مطالعات داخلي به بررسي بازار صادراتي پسته ايران . ه استاين مطلب بود

در مورد بررسي مزيت صادراتي نيز مطالعاتي انجام شده است كه از جمله اين . اندپرداخته

اشاره كرد كه در مطالعه خود طي ) 1381(توان به پژوهش مهرابي بشرآبادي مطالعات مي

املي نظير سهم ايران از توليد جهاني، ضريب انحراف معيار نشان داد كه عو98-1974سالهاي 

تجاري و قيمت نسبي پسته در بازار مصرف، از عوامل مؤثر بر سهم ايران در بازارهاي جهاني 

در مورد عوامل مؤثر بر مقدار صادرات ) 1383(اي كه محمودزاده و زيبايي در مطالعه. است

دادند اين نتيجه حاصل شد كه نرخ ارز درانجام 61- 1358هاي زماني پسته طي دوره
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-، ولي ضريب متغير خردهداري بر عرضه صادرات پسته نداشتهمدت و بلندمدت اثر معنيكوتاه

نيز در مطالعه خود ) 1386(صداقت . دار و مثبت بوده استفروشي پسته در بلندمدت، معني

توجهي توسعه طور قابل، به81-1370نشان داد كه هرچند سطح زيركشت پسته در دورة زماني 

همچنين در اين مطالعه نتيجه . داشته، اما عملكرد پسته طي همين دوره زماني كاهش داشته است

مقدسي . گرفته شد كه در طي اين مدت، قدرت رقابتي ايران در حال تضعيف شدن بوده است

دراتي پسته و در مطالعه خود به اين نتيجه رسيدند كه نسبت قيمت صا) 1386(شاهي و علي

كشمش ايران به كشورهاي رقيب از جمله متغيرهايي است كه به لحاظ تئوريك بر سهم بازار 

ثباتي ارتباط معكوس ميان سهم بازار و متغير بيوجود همچنين در اين مطالعه . تأثيرگذار است

.اثبات شدقيمتهاي نسبي صادراتي 

اند به ارتباط بين ميزان توليد و ختهدر مطالعاتي كه به بررسي مزيت نسبي صادراتي پردا

شاخصهاي مزيت صادراتي توجه نشده است، ولي در مطالعه حاضر علاوه بر اينكه به براورد 

مزيت صادراتي پسته ايران و كشورهاي رقيب پرداخته شده، رابطه بين مزيتهاي صادراتي و 

ت سريهاي زماني بررسي ميزان توليد پسته در كشورهاي مورد نظر نيز با استفاده از رهياف

نتايج اين مطالعه انطباق ساختار توليد پسته در كشورهاي صادركننده با اهداف . گرديده است

. صادراتي آنها را نشان داده است

روش تحقيق 

در اين مطالعه مزيت نسبي صادراتي پسته براي ده كشور عمده صادركننده اين محصول 

مزيت نسبي شاخصهايي را . محاسبه شده است2008-1961از جمله ايران طي دوره زماني 

در ) سياستهاي جايگزيني واردات و تشويق صادرات(جهت بررسي سياستهاي اعمال شده 

:صورت زير استشاخص مزيت صادراتي به. دهداختيار ما قرار مي

)1(
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ارزش Xijباشد كه در آن شاخص مزيت نسبي آشكار شده ميRCAر رابطه بالا، د

∑، jو كشور iصادرات محصول مورد نظر  j ijX ارزش كل صادرات كشورj ،∑ j ijX ارزش

i∑∑و iصادرات جهاني محصول مورد نظر  j ijXعبارت به. ارزش كل صادرات جهاني است

ديگر، صورت كسر سهم كالاي صادراتي از كل صادرات كشور مورد مطالعه و مخرج كسر 

با توجه به گستردگي دامنه . دهدسهم كالاي صادراتي از كل صادرات جهان را نشان مي

كه بين صفر تا يك نشاندهنده (نهايت تغييرات شاخص مزيت نسبي آشكار شده بين صفر تا بي

، نوعي عدم )نهايت نشاندهنده وجود مزيت نسبي استعدم وجود مزيت نسبي و بين يك تا بي

شود كه اين مسئله موجب شده است تقارن در وجود يا عدم وجود مزيت نسبي مشاهده مي

:صورت زير بيان شودشاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن توسط بالاسا به

)2                                                                                                    (

نشاندهنده وجود باشد كه مقادير مثبتمييكتا مثبتيكبين منفي2رابطه تغييراتدامنه

.(Laursen et al., 1998)نسبي است نشاندهنده عدم وجود مزيتنسبي و مقادير منفيمزيت

پس از براورد شاخصها، لازم است تا ارتباط بلندمدت شاخص مزيت نسبي صادراتي و 

در . ميزان توليد پسته را در ايران و كشورهاي رقيب از طريق الگوهاي همجمعي تعيين نمود

از روش توسعه،همجمعيبه آزمونرسيدنالگو، برايواحد در متغيرهايريشهوجود يكصورت

برداري ود توضيحخالگويبراساس)1990(و جوسليوسوهانسنيو )1991و 1988(وهانسنيةيافت

)VAR (چارچوب آزمون بر اساس يك مدل خودرگرسيوني . شوداستفاده مي)VAR ( به

:شكل زيراست

1
tit

p

i
it ycy εφ ++= −∑ )3(
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ماتريس ضرايب خود رگرسيوني iφ، أبردار عرض از مبدCو ) N×1(بردار tyنكه در آ

روابط تعادلي و توانميVARبا استفاده از الگوي سيستمي . استجمله پسماند tεو 

-تكانهو همچنين اثر دست آوردو ضرايب بلندمدت را بهدكربلندمدت ميان متغيرها را بررسي 

.دنموبندي شده ارزيابي صورت زمانها را به

اي وجود معادلهصورت تك صريح الگوي تصحيح خطا بهتمشكلاتي كه در به با توجه 

. اي تحت عنوان الگوي تصحيح خطاي برداري معرفي شدصورت چندمعادلهاين الگو به،دارد

فرضي در مورد درونزايي يا برونزايي گو تمام متغيرها درونزا هستند و هيچ پيشدر اين ال

كه تشخيص بيش از يك -براي رفع مشكل آزمون عليت گرنجر. متغيرهاي الگو وجود ندارد

. شوداز روش يوهانسون براي بررسي اين رابطه استفاده مي-رابطه همگرايي بين متغيرهاست

همچنين . متغير به انحرافات موجود در تعادل بلندمدت بستگي دارددر اين الگو تغييرات يك

.باشدتغييرات هر متغير به تغييرات دورة قبل تمامي متغيرهاي موجود در الگو نيز وابسته مي

اگر رابطه بلندمدت بين . ستمتمركز ااساس اين روش بر وجود روابط همجمعي بين متغيرها

را وان الگوي تصحيح خطاي برداري مربوط به اين دو متغير تمتغيرها وجود داشته باشد، مي

Cheng)صورت زير نوشتبه et al., 1995):
)4(u∆yγ∆yγ∆yyβyα ti,1t2,i2,11t1,i1,1ti,1t2,11t1,i

)( −−−=−
−−−−

ها مخالف صفر αكه اگر گفت توان ايستا بودن جملات اخلال ميفتن گربا در نظر

1,211,1باشند، رابطة −− − tt yy βطعاً ايستا و نشاندهندة يك رابطه همجمعي خواهد بودنيز ق .

:صورت زير نوشتتوان بهرابطه تصحيح خطاي برداري بالا را براي چند متغير مي

u t∆yΓ∆yΓy∆y 1Pt1,1P1t1,11tt
.......π

+−−−−
+++= )5(

βαπتواندر رابطة فوق مي ماتريس بردارهاي βرا نيز در نظر گرفت كه در آن=′

همچنين . باشدمدت به بلندمدت ميماتريس ضرايب تعديل روابط كوتاهαروابط بلندمدت و 

Γ در قالب روش 3مطابق رابطه .باشدعملگر وقفه ميبيانگر ،VARصورت تخمين زده شده به

:شودارائه مي6رابطه 
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i j

RCA RCA TPα β− −
= =

= +∑ ∑ )6(

t ،tشاخص مزيت صادراتي در سالtRCAكه در آن  iRCA هاي شاخص مزيت وقفه−

tصادراتي،  jTP− در تابع براوردي وقفه شاخص توليدات داخلي پستهVAR وiα وjβ نيز

. باشندضرايب براوردي مي

ها و اطلاعات مورد نياز براي ميزان توليد و صادرات ايران و ساير كشورهاي داده

تا 1961طي دوره زمانيفائو پايگاه اينترنتيبزرگ صادركننده، از آمار تجاري موجود در 

افزاري هاي نرممنظور تحليلهاي بيان شده، از بستهبه. آوري گرديده استجمع2008

Shazam10 وEviews6استفاده شده است.

نتايج و بحث

هر كشور و براي به تفكيك RSCAوRCAصورت جداگانه شاخص در اين مطالعه به

، پيش از 1باتوجه به جدول .محاسبه گرديدايراناز جملهپستهكننده صادرده كشور عمده 

اي از نتايج شاخص مزيت آشكار ارائه شاخصهاي مزيت نسبي آشكار شده متقارن، به خلاصه

گونه كه از اين جدول مشخص است، ميانگين شاخص مزيت نسبي همان. شودشده پرداخته مي

از ايران، لوكزامبورگ بيشترين آشكار شده براي ايران از ساير كشورها بسيار بالاتر بوده و پس 

كشورهاي آلمان، هلند و . ميانگين مزيت صادراتي را طي سالهاي مورد بررسي داشته است

اما باتوجه به . اندطور ميانگين فاقد مزيت نسبي صارداتي در بازارهاي جهاني بودهامريكا به

بيشترين نوسان را شود كه طي سالهاي مورد بررسي ايران شاخص ضريب پراكنش، مشاهده مي

تواند موقعيت پرنوسان ايران را در بازارهاي اين نتيجه مي. در شاخصهاي مزيت داشته است

پس از ايران، تركيه بيشترين نوسان را در . جهاني به لحاظ دارا بودن مزيت صادراتي نشان دهد

.مزيت صادراتي بازارهاي جهاني داشته است
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شكار شده پسته كشورهاي صادركننده پستهخلاصه نتايج مزيت نسبي آ. 1جدول 
امريكا**اماراتتركيهسوريههلند*لوكزامبورگايتالياهنگ كنگآلمانايرانسال

63/23877/005/206/268/2910/049/587/1222/150/0ميانگين

79/44064/264/1160/888/4273/028/4038/4195/1153/2حداكثر

85/14100/000/018/046/2200/100/128/000/000/0حداقل

19/16263/001/317/216/618/038/988/1215/360/0انحراف معيار

37/024/025/025/014/025/023/031/026/024/0ضريب پراكنش

هاي تحقيق يافته: مأخذ

تا 1971امارات براي سالهاي ** ورزي داشته است، اطلاعات صادرات كشا2008تا 2000لوكزامبورگ براي سالهاي * 

.اطلاعات صادرات كشاورزي داشته است2008

، براورد شاخصهاي مزيت نسبي صادراتي متقارن براي ايران و 2با توجه به جدول 

كشورهاي رقيب بيانگر آن است كه ايران همواره از مزيت نسبي بالايي در بازارهاي جهاني 

پس از ايران، مناسبترين شاخص مزيت صادراتي مربوط به كشور .برخوردار بوده است

در مورد كشور ايتاليا نكته قابل توجه آن است كه اين كشور در . لوكزامبورگ بوده است

از مزيت نسبي صادراتي مناسبي در بازارهاي جهاني 1985سالهاي ابتدايي مورد بررسي تا سال 

زولي شده و اين كشور بزرگ صادركننده پسته، فاقد برخوردار بوده اما پس از آن اين روند ن

كشور هنگ كنگ رشد مناسبي در بازارهاي . مزيت صادراتي در بازارهاي جهاني بوده است

شود، روند شاخصهاي مزيت صادراتي در مورد اين گونه كه ملاحظه ميجهاني داشته و همان

بي صادراتي در بازارهاي مواره با عدم مزيت نسهكشور هلند . كشور صعودي بوده است

كشور آلمان، كه يكي از كشورهايي است كه صادرات مجدد در . جهاني مواجه بوده است

دهد، در برخي سالها مزيت صادراتي در بازارهاي جهاني داشته و در حجم وسيعي انجام مي

اندكي برخي سالها با عدم مزيت مواجه بوده و در سالهاي پاياني، داراي مزيت نسبي صادراتي 

با عدم مزيت صادراتي در بازارهاي جهاني مواجه بود، 1385كشور سوريه تا سال . بوده است

اما پس از اين سال رشد مناسبي در مزيتهاي جهاني داشته هرچند در برخي سالها مجدداً مزيت 

، 80كشور تركيه با اينكه در سالهاي آغازين تا پايان دهه . صادراتي خود را از دست داده است
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از مزيت صادراتي بسيار مناسبي در بازارهاي جهاني برخوردار بوده، اما با گذشت زمان 

بازارهاي جهاني خود را از دست داده و به كشوري با عدم مزيت مناسب صادراتي تبديل شده 

سهمي از بازارهاي جهاني نداشته و با عدم مزيت صادراتي 2001كشور امارات تا سال . است

ا مواجه بوده، اما پس از اين سال، با ورود گسترده به بازارهاي جهاني از طريق در اين بازاره

. به خود اختصاص داده است) 2006جز سال به(صادرات مجدد پسته، مزيت نسبي مناسبي را 

با عدم 2003در نهايت يكي از بزرگترين رقباي ايران در بازارهاي جهاني، يعني امريكا، تا سال 

ته در بازارهاي جهاني مواجه بوده است، اما پس از اين سال اين كشور با مزيت صادراتي پس

گيري از صادرات مجدد، توانست علاوه بر اينكه حضور گسترده در بازارهاي جهاني و بهره

طور صعودي از مزيت سهم قابل توجهي از بازارهاي جهاني را به خود اختصاص دهد، به

.صادراتي نيز برخوردار شود

مزيت نسبي آشكار شده متقارن پسته كشورهاي صادركننده.2جدول 

كشور

سال
امريكااماراتتركيهسوريههلندلوكزامبورگايتالياآلمانهنگ كنگايران

1961993/0000/1-000/1-716/0000/1-000/1-000/1-930/0*000/1-

1965991/0000/1-000/1-625/0000/1-000/1-000/1-949/0*000/1-

1979992/0000/1-843/0-306/0000/1-000/1-000/1-935/0*000/1-

1975993/0000/1-885/0-547/0000/1-000/1-066/0-931/0000/1-000/1-

1980997/0000/1-434/0-792/0000/1-939/0-685/0-932/0000/1-000/1-

1985996/0000/1-073/0-186/0000/1-963/0-000/1-903/0000/1-497/0-

1990996/0021/0104/0125/0000/1-936/0-852/0483/0000/1-521/0-

1995993/0439/0067/0445/0-000/1-925/0-885/0063/0000/1-266/0-

2000991/0722/0196/0586/0-954/0901/0-764/0500/0-000/1-078/0-

2005988/0699/0046/0594/0-942/0355/0-186/0-387/0-702/0315/0

2006986/0776/0014/0-519/0929/0309/0-001/0311/0-380/0-200/0

2007989/0845/0197/0629/0-933/0153/0-070/0087/0-818/0312/0

2008991/0812/0014/0654/0-915/0190/0-813/0220/0767/0434/0

هاي تحقيقيافته: مأخذ
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دهد روند شاخصهاي مزيت صادراتي نشان مي) 1نمودار (نمودار مزيت صادراتي ايران 

به بعد روند نزولي محسوسي 1980پسته ايران در بازارهاي جهاني پرنوسان بوده و از سالهاي 

اني پسته اين نوسان بالا ناشي از سياستهاي نامناسب براي حضور در بازارهاي جه. داشته است

مشكل آفلاتوكسين در پسته همواره صادرات پسته و مزيت صادراتي پسته ايران را . بوده است

اين نتيجه در حالي است كه بزرگترين رقيب ايران در . با نوسانهاي متعددي مواجه كرده است

در سالهاي پاياني از روند صعودي مطلوبي در شاخصهاي مورد نظر ) امريكا(بازارهاي جهاني 

). 2نمودار (برخوردار بوده است 

روند شاخص مزيت صادراتي ايران. 1نمودار 

روند شاخص مزيت صادراتي امريكا. 2نمودار 
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اي براي سالهاي مورد نظر در مورد شود كه چنانچه اطلاعات و آمار هزينهيادآور مي

در اين هريك از كشورهاي مورد بررسي در دسترس باشد، آنگاه بررسي مزيت توليدي

،تواند به حضور موفقتر و در نهايتدر واقع مزيت توليدي مي. خواهد بودكشورها حائز اهميت

طور سالانه ها بهاما از آنجا كه اين هزينه؛به مزيت صادراتي مناسبتر در بازارهاي جهاني بينجامد

صادراتي و ميزان حتي در مورد ايران نيز در دسترس نبود، لذا در اين مطالعه ارتباط بين مزيت

در هر حال، ارتباط بين مزيت . توليد پسته در كشورهاي مورد مطالعه، بررسي و تحليل شد

شود آيا صادراتي و ميزان توليد در كشورها نيز بسيار مهم خواهد بود، چرا كه مشخص مي

توليد پسته در ايران و كشورهاي رقيب در خدمت بهبود مزيت صادراتي در بازارهاي جهاني

در كشورهاي صادراتيمتغيرهاي مزيتهاي ايستايي در مرحله بعد، لذا . بوده است يا خير

. بررسي شددر هر كشور توسط آزمون ديكي فولر تعميم يافتهپستهمختلف و ميزان توليد

3نتايج اين پايايي در جدول ). I(1)(يه متغيرها پايا از مرتبه يك هستند لنتايج نشان داد كه ك

. ه شده استنشان داد

نتايج آزمون پايايي متغيرهاي مزيت صادراتي آشكار شده و ميزان توليد پسته . 3جدول 

كشورها

كاامريتركيهسورايتالياهنگ كنگايران

-26/7-32/4-84/8-05/9-18/7-34/6)مزيت صادراتي پسته(ديكي فولر آماره 

140041وقفه بهينه

13/14-20/1174/10-32/6-49/9-28/7)ميزان توليدات جهان(ديكي فولرآماره 

102111وقفه بهينه

-59/3-59/3-59/3-59/3-59/3-59/3آماره بحراني

هاي تحقيقيافته: مأخذ



80شماره م،بيستسال –و توسعه اقتصادكشاورزي

���

هاي توليد اين كشورها در دسترس باشد، پرداختن به چنانچه اطلاعات مناسبي از هزينه

تواند به حضور در واقع مزيت توليدي مي. تواند بسيار مهم باشدمزيت توليد و بررسي آن مي

هاي توليد در سالهاي مختلف اما باتوجه به اينكه هزينه،مناسبتر در بازارهاي جهاني بينجامد

باشد، لذا در اين مطالعه ارتباط توليد و مزيت صادراتي حتي در مورد ايران نيز در دسترس نمي

.مورد بررسي قرار گرفت

، وقفه بهينه براي هر يك از الگوها براورد VARپس از براورد الگوي بعد، در مرحله 

با.براورد گرديدVECMالگويوهانسون ويآزمون هاي براورد شده، شد و بر مبناي اين وقفه

و ميزان صادراتي درصد بين مزيت 1وجود يك رابطه بلندمدت در سطح ،4توجه به جدول 

اين رابطه بلندمدت براي . شوداثبات ميو امريكاكنگهنگايران، هاي در كشورپستهتوليد

ها به نظرردر اين كشولذا . باشددار ميدرصد معني5كشورهاي سوريه و تركيه در سطح 

اين صادراتيو مزيت پستهرسد ارتباط تنگاتنگي بين ميزان توليدات داخلي محصول مي

همچنين براي كشور ايتاليا هيچ رابطه بلندمدتي بين . محصول در بازارهاي جهاني وجود دارد

. مزيت صادراتي و ميزان توليد مشاهده نشده است

ساير كشورها نظير آلمان، هلند، لوكزامبورگ و امارات از آنجا كه آمار توليدي براي 

.اندشدهحذف4باشند، لذا از جدول ميو اين كشورها بيشترصادركننده مجددنشدهآنها گزارش

پستهو ميزان توليدصادراتيوهانسون بين متغيرهاي مزيت يآزمون نتايج . 4جدول 

كشور
آماره

λ -Trace

آماره
λ Max

وقفه بهينه 
در الگو

تعداد 
رابطه

وضعيت براورد

عرض از مبدأ و روند خطيبا 36/4421**51/78**ايران

ن روند خطيبدوو عرض از مبدأ با 57/1741**50/20**كنگهنگ

عرض از مبدأ و روند خطي با 20------ايتاليا

بدون روند و عرض از مبدأ34/1431*84/15*سوريه

عرض از مبدأ و روند خطيبا 72/2131*02/27*تركيه

بدون روند خطيو عرض از مبدأ با 78/1831**62/21**امريكا

درصد5و 1داري در سطح به ترتيب معني:*و ** محاسبات تحقيق : خذأم
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براي پس از اطمينان از وجود رابطه بلندمدت، در مورد كشورهايي كه رابطه بلندمدت 

ي و ضريب تصحيح خطا را جهت تعيين رابطه علVECMّتوان آزمون ، ميه استيد شديآنها تأ

ة رابطكه د مشخص شبراورد ضريب مربوط به تصحيح خطا،و 5باتوجه به جدول . براورد كرد

وجود صادراتياي در بلندمدت بين ميزان توليد كشورهاي مورد نظر و مزيت علي دوطرفه

با توجه به اين جدول، ميزان عددي اين نتيجه نيز بيانگر آن است كه چنانچه شوكي به . دارد

وجه به بات.آن تعديل خواهد شددرصد55دوره رايران وارد شود، در همزيت صادراتيميزان 

د كه موقعيت ايران در بازارهاي جهاني رد شده براي ساير كشورها، مشخص گرديضريب براو

دليل سهم بسيار قابل توجه ايران از صادرات اين موقعيت مناسب به. از اين جهت مناسبتر است

باشد، چرا كه سرعت تعديل درصد مي38اين رقم بيش از 2008كل جهاني است كه در سال 

ور نسبت به ساير كشورها سريعتر بوده و پس از ايران بيشترين سرعت تعديل مربوط به براي كش

. شوددرصد اثر شوكهاي احتمالي تعديل مي49كشور تركيه است كه در آن در هر دوره، 

لذا بزرگترين رقيب ايران در . كنگ و امريكاستكمترين سرعت تعديل مربوط به كشور هنگ

پذيرتر از ايران يكا، نسبت به شوكهاي احتمالي در بازار بسيار آسيببازارهاي جهاني يعني امر

.خواهد بود

ضريب تصحيح خطا در كشورهاي منتخبنتايج براوردي . 5جدول 

tآماره ضريب تصحيح خطافرضيه

-59/4-55/0***ايران

-56/2-25/0**كنگهنگ

-49/2-35/0*سوريه

-71/2-49/0*تركيه

-91/1-26/0**امريكا

درصد5و 1داري در سطح به ترتيب معني:*و ** هاي تحقيق يافته: مأخذ

، به بيان مفصل صادرات پسته ايراناز ميان كشورهاي مورد بررسي، باتوجه به اهميت 

سياستي جهت بهبود وضعيت ايران در بازارهاي ياههادپيشند و وشمينتايج در ايران پرداخته 

وقفه بهينه در نظر گرفته شده براي بررسي VARپس از براورد الگوي .شودميني ارائه جها
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. شوددر نظر گرفته ميدو وقفه ) SCB(شوارتز هاي، براساس معيار)5رابطه (رابطه بلندمدت 

علت انتخاب وقفه براساس معيار شوارتز آن است كه اين معيار كمترين تعداد وقفه را در نظر 

هرچند معيار حداكثر درستنمايي ،جه آزادي را بيش از حد كاهش نخواهد داددرگرفته و

)LR ( نجا كه الگوي آاز . استنيز تأييدكننده اين نتيجهVECM يك وقفه كمتر از وقفه

براورد با يك وقفهبراي ايران VECMخواهد داشت، لذا در نهايت الگوي VARالگوي 

.دگردي

وهانسون وجود يك رابطه بلندمدت ي، آزمون يداستپنيز 4گونه كه از جدول همان

با توجه به اين نتيجه، الگوي . دهدرا نشان ميو ميزان توليدات داخلي صادراتيبين مزيت 

VECMتايج بيانگر آن است كه ضريب تصحيح خطا ، ن6باتوجه به جدول . براورد شد

صادراتي شوكي بر مزيت ه چدرصد بوده و نشاندهنده آن است كه چنان1دار در سطح معني

منظور از بين رفتن و آن تعديل خواهد شد، لذا به55/0در هر دوره ،ايران وارد شودپسته

گونه همان. باشدميكه زمان نسبتاً طولاني دوره زمان لازم است82/1تعديل كامل اثر شوك، 

يرات مزيت داري بر تغيشود، متغيرهاي مجازي انقلاب اثر مثبت و معنيكه مشاهده مي

. اندصادراتي در بازارهاي جهاني داشته

VECM(1,1)براورد الگوي نتايج . 6جدول 

tآماره  ضريب متغير

59/4- **55/0- ضريب تصحيح خطا

68/2 *00065/0 وقفه تغييرات توليد پسته

72/0 092/0 وقفه تغييرات مزيت صادراتي

120/4 **91/235 متغير مجازي انقلاب

04/0 60/1 متغير مجازي جنگ

83/3- **96/156- عرض از مبدأ

Determinant resid covariance (dof adj.) 1013×06/1

Determinant resid covariance 1012×00/8
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6ادامه جدول 

Log likelihood 88/813-

Akaike information criterion 04/36

Schwarz criterion 63/36

F-statistic 71/4

درصد5و 1داري در سطوح ترتيب معنيبه*: و ** هاي تحقيق يافته: مأخذ

، رابطه بلندمدت بين مزيت صادراتي و VECMدر نهايت با توجه به براورد الگوي 

باتوجه به اين . باشدقابل ملاحظه مي7نتايج در جدول . ميزان توليدات پسته ايران براورد گرديد

كنگ، تركيه و ط بين ميزان توليد و مزيت صادراتي در مورد كشورهاي هنگنتايج، ارتبا

اين امر . دار بوده، اما در مورد ايران و سوريه اين ارتباط منفي بوده استامريكا مثبت و معني

دهد كه هرچند توليدات در كشورهاي ايران و سوريه افزايش يافته، اما مزيت نشان مي

باشد كه كشوري مانند اين در حالي مي. ن سالها كاهش يافته استصادراتي اين كشورها در اي

1000شود با افزايش هر امريكا بزرگترين رقيب ايران در بازارهاي جهاني است كه ملاحظه مي

واحد افزايش 019/0تن به ميزان توليدات اين كشور، مزيت صادراتي آن در بازارهاي جهاني 

واحد از شاخص 5/2تن به توليدات پسته، 1000فزايش هر ت؛ اما در مورد ايران اخواهد ياف

كاهش مزيت صادراتي ايران در بازارهاي جهاني پسته . مزيت صادراتي ايران كاسته شده است

گونه همان. توجهي بازارگرايي مناسب در بازارهاي مورد نظر مرتبط استنسبت به رقبا، به بي

سته ايران در بازارهاي جهاني با مشكلات متعددي از نمايند، پكه مطالعات گذشته نيز تأييد مي

كه همواره درصد افلاتوكسين بالا، دليلي طوريروست بهجمله مسائل تضمينهاي بهداشتي روبه

يكي از مشكلات سم آفلاتوكسين. رودبراي از دست دادن بازارهاي مهم اروپا به شمار مي

دليل درصد پسته ايران به10پسته ايران در حدود بيش از يك دهه بوده است و هر ساله 

در ). 1388انجمن پسته ايران، (شودآلودگي به اين سم به ويژه از سوي اروپا عودت داده مي

رغم افزايش توليدات پسته در كشور، به علت نبود تضمينهاي بهداشتي، ايران بازار واقع علي
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مناسب خود را در بازارهاي جهاني به تدريج از دست داده و رشد سهم صادراتي كشور 

همچنين عدم انتخاب بازار هدف مناسب به تدريج مزيت صادراتي كشور را .كاهش يافته است

بيشترين اثر توليدات بر مزيت صادراتي مربوط به كشور . هاي جهاني كاهش داده استدر بازار

با افزايش هر . آيدشمار ميتركيه است كه يكي از رقباي بزرگ ايران دربازارهاي جهاني به

6/0هزار تن به ميزان توليدات پسته در اين كشور، مزيت صادراتي تركيه در بازارهاي جهاني 

. اهد يافتواحد افزايش خو

نتايج بررسي آثار بلندمدت ميزان توليد بر شاخص مزيت صادراتي. 7جدول 

)RCA(آشكار شده 

tآماره ضريبكشور

-93/3-0025/0**ايران

0003/008/4**كنگهنگ

07/2-001/0*سوريه

0006/008/4**تركيه

000019/002/3**امريكا

داري در سطح يك و پنج درصدترتيب معنيبه*: و ** هاي تحقيق يافته: مأخذ

در اين نمودار، . مشاهده كرد3توان به وضوح در نمودار اين نتيجه در مورد ايران را مي

جز در سالهايي كه خشكسالي منجر به كاهش توليد شده، روند ميزان توليد در كشور به

، روند شاخص مزيت صادراتي در مورد 1اين در حالي است كه در نمودار . صعودي بوده است

لذا يك ارتباط منفي بين ميزان توليد و مزيتهاي نزولي بوده است؛1980ور پس از سال كش

. شودبيني ميصادراتي پيش
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روند توليدات پسته در ايران. 3نمودار 

جمعبندي و پيشنهاد

سالهاي مورد ايران طي ته پسمزيت صادراتي شاخص باتوجه به نتايج اين پژوهش، 

حفظ مزيت صادراتي اين محصول در منظوربهاست و لذا اشتهبررسي روند نوساني و نزولي د

بازارهاي جهاني لازم است سياستگذاريها در راستاي انطباق محصول توليدي در داخل كشور با 

براي رسيدن به اين هدف، بهبود. استانداردهاي صادراتي به طور جدي مورد نظر قرار گيرد

ويژه به لحاظ شرايط كنترل آفلاتوكسين و همزمان يافتن كشورهاي هدف بهينه توليد داخل، به

در مورد ساير كشورهاي مورد مطالعه نيز . جهت توسعه صادرات كشور، ضروري خواهد بود

نتايج نشان داد ارتباط بلندمدتي بين توليد و مزيت صادراتي پسته در كشورهاي امريكا، 

توليدات داخلي پسته ايران و با لذا چنانچه در ارتباط . و تركيه وجود دارد، سوريهكنگهنگ

مزيت صادراتي سياستهاي مناسبي اتخاذ نگردد، آنگاه رقباي ايران با برقراري مناسب اين 

كه مشاهده شد، گونههمان. انطباق، موقعيت مناسبتري در بازارهاي جهاني كسب خواهند نمود

لذا توجه به . داري بوده استمعنيمنفي وايران و توليدات داخليتيصادراارتباط بين مزيت

ويژه اينكه رقباي بزرگ ايران در بازار صادراتي از موارد بيان شده بيش از پيش اهميت دارد، به

عنوان تواند بهاند كه در بلندمدت ميارتباط مثبت ميزان توليد و مزيت صادراتي برخوردار بوده

. ته ايراني در بازارهاي جهاني مطرح باشدتهديدي براي پس
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باتوجه به نتايج مطالعه، شوكهاي وارد بر مزيت صادراتي ايران در بازارهاي جهاني 

سال تعديل خواهند شد كه وضعيت آن نسبت به ساير كشورها بسيار مطلوبتر 82/1حداقل طي 

مدت بر بازار پسته كوتاهلذا در بهبود ساختار توليد ايران هرچند منجر به بروز شوكي. است

شود، اما اين شوك در مورد ايران نسبت به ساير كشورها در دوره ايران در بازارهاي جهاني مي

، در اين مطالعه مشخص است كه روند توليدات 3با توجه به نمودار . كمتري تعديل خواهد شد

همين نوسانات در توليد . پسته نيز در سالهاي پاياني مورد مطالعه، نوسان محسوسي داشته است

. تواند در بلندمدت بر ميزان شاخص مزيت صادراتي در بازارهاي جهاني اثرگذار باشندنيز مي

در واقع با بروز نوسانات توليدي و در پي آن پديد آمدن نوسانات صادراتي پسته ايران در 

ا جاي ايران را ويژه امريكا فرصت خواهند يافت تبازارهاي جهاني، كشورهاي مهم رقيب و به

لذا در اين قسمت نيز توجه به ساختار توليد در كشور و . در بازارهاي جهاني نصيب خود سازند

هاي قابل كنترل جهت تحقق پتانسيلهاي توليدي در كشور توسعه مديريت بهينه در مورد نهاده

اليتهاي حفظ ثبات توليد در كشور، توسعه فعمنظوربهدر همين راستا . ضرورت خواهد داشت

توليدپسته، توليدكنندگان خشكسالي و متعاقباً كاهشگردد تا در مواقعميدر كشور سببايبيمه

با دريافت غرامتهاي مناسب، همچنان انگيزه توليد و بهبود وضعيت صادراتي را در آينده داشته 

توسعه توليد منظوربههاي اين پژوهش، كه پيشتر نيز بيان شد، برمبناي يافتهگونههماناما . باشند

) عنوان مهمترين محصول كشاورزي صادراتي كشوربه(و صادرات مناسب محصول پسته ايران 

لازم است راهكارهاي آموزشي و ترويجي مناسب اتخاذ گردد تا به اين ترتيب اهميت توليد و 

.صادرات اين محصولات بيش از پيش آشكار شود
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